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Apresentacao

Este quinto livro eletrénico da especialidade de Jornalismo e Estudos Medidticos do programa de
doutoramento e pés-doutoramento em Ciéncias da Informagao e do programa de doutoramento e
p6s-doutoramento em Ciéncias da Comunicagio da Universidade Fernando Pessoa tem por fim dar
publico e anual testemunho da mais recente investigagio que tem sido desenvolvida no seu 4mbito.

Obra necessariamente coletiva e plural, o livro rene textos de pds-doutores, doutores e doutorandos
associados aos referidos programas, dando contributos relevantes 4 produ¢io de novo conhecimento
no Ambito dos estudos da comunicagio em sociedade, das plataformas e meios de comunicacio e do
jornalismo.

Sao onze os capitulos que compoem a obra, da autoria de dezassete autores. A sua investigagao abarca
temas que vao do jornalismo a comunicagao digital, passando pela andlise do discurso e pela comuni-

cagdo popular.

O leitor encontra, aqui, um conjunto de textos que trazem reflexées e dados atuais e pertinentes e
contributos relevante para as Ciéncias da Comunicagao.

Jorge Pedro Sousa
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Jornalismo, uma mercadoria aberta

Ana Catia Ferreira
Universidade Fernando Pessoa

ana.catia.ferreira@ufp.edu

RESUMO

Esta comunicagio tem como propdsitos fazer uma incursio a (in)defini¢ao do jornalismo de infor-
magio generalizado, para explorar a especificidade da sua complexidade enquanto mercadoria e em
articulagao a drea da comunicagao, e ser um contributo tedrico a reflexao sobre o jornalismo num pre-
sente inquietante e num futuro incerto, tendo como base um tema estudado na elaboragao da tese de
doutoramento, que integra uma andlise sobre o jornalismo especializado como uma das pistas para o
futuro jornalistico. Sdo muitos os autores que ao longo da histéria contribuiram para o entendimento
do que ¢ o jornalismo, sem nunca se encontrar uma definicao estanque, pois é uninime pensar-se que
as mudancas constantes que compoem a histéria do jornalismo nao permitem chegar a um conceito
linear, mas antes a um processo em aberto. O referencial tedrico ¢ sustentado pela questao de partida
de Traquina (2007): “O que ¢ o jornalismo?”. Para complementar a investigagdo empirica, é apresen-
tada uma proposta metodolédgica que poderd captar reflexées do jornalismo no presente, tendo em
conta a conotagio de mercadoria sujeita a0 mercado e aberta a0 campo da comunica¢io, bem como
do jornalismo no futuro, em relagao as expetativas sobre como serd definido e praticado e o seu papel
na sociedade.

PALAVRAS-CHAVE

Jornalismo; indefini¢ao; mercadoria; transformagoes.
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INTRODUCAO

A proposta desta leitura é uma breve incursio ao jornalismo generalizado, com o propésito de subli-
nhar os tracos da origem da sua (in)defini¢ao e a sua complexidade enquanto mercadoria e em articu-
lagao a drea da comunicacio.

Apesar da sua relevincia cientifica, nio cabe aqui a discussio sobre as diferentes perspetivas histdricas
e tedricas nem a classificagio do jornalismo como profissao, identidade e formagao, mas antes refletir
sobre a envolvéncia e a contextualizagio do jornalismo no presente e rumo aos novos desafios que se
apresentam como estratégia mercadoldgica.

O referencial tedrico é sustentado pela questdo de partida de Traquina (2007): “O que é o jornalis-
mo?”. Contudo, podemos adiantar que nio existe um conceito estante de jornalismo nem uma tnica
forma de se fazer jornalismo. E antes um processo inacabado e permedvel, “de renovagio permanente
que o transformam numa profissao perpetuamente nova’ (Ruellan, 1993, p. 224), que progride pelos
diversos contextos social, cultural, econémico e tecnoldgico e estd aberto para receber influéncias, ten-
do, no entanto, uma base de principios subjacentes que sustentam a sua prética realizada por um grupo
heterégeno de profissionais em constante transformagao.

Ao refletir sobre o conceito de jornalismo clarifica-se a ideia de que é um processo em aberto, relati-
vamente a duas distintas perspetivas: a primeira diz respeito ao jornalismo inserido no amplo campo
comunicacional com interferéncias mercantilistas; e segunda ao jornalismo de informagio generalista
que pode ser fragmentado em diferentes dreas de especializacio, sujeitas igualmente ao mercado e a
um publico segmentado. Em ambas as perspetivas, interessa particularmente refletir, do ponto de vista
socioldgico, sobre as condicionantes interdisciplinares na atividade jornalistica; do ponto de vista eco-
némico, sobre a influéncia evidenciada nos meios de produgio e nas ameagas as industrias jornalisticas;
e do ponto de vista tecnoldgico, onde reside o futuro incerto do que o jornalismo se transformara.

A forma de fazer jornalismo alterou-se nestes dois séculos e, por isso, emerge-se no passado até chegar
ao jornalismo de hoje. Apesar de existir um conjunto de objetivos e principios transversais a todas as
sociedades democridticas, a concegdo do oficio varia consoante a época histérica, o contexto social, a
empresa medidtica e o préprio jornalista que o exerce. Porém, por todo o mundo, tém-se assistido a
uma reestrutura¢ao no jornalismo, devido as fronteiras cada vez mais abertas que dividem o campo
jornalistico do campo da comunicagio e a transformagao da noticia num produto de consumo. Em
consequéncia é crescente a dificuldade em haver uma gestao de qualidade entre a informagio e os obje-
tivos comerciais dos grupos econdémicos. O jornalista é funciondrio desses grupos econémicos, sujeito
a suas pressoes e constrangimentos, ¢ como tal é-lhe dificil conseguir equilibrar esta gestao de dois
polos distintos. As leis do mercado que regem os grupos jornalisticos, o aumento do critério comercial
nos produtos de informacio, a generaliza¢io tecnoldgica e os novos protagonistas tornam incerto o
futuro do produto, quer do ponto de vista da producio da informagao quer da prépria fungao dos
jornalistas, profetizando-se até o seu desaparecimento ou a passagem para “um género minoritdrio”
(Mesquita, 2003, p. 255). Deste novo paradigma jornalistico, sustentado pela l6gica do mercado, luta
das audiéncias/vendas de publica¢oes ou mensagens e pelo hibridismo de produtos de varios géneros
e praticas vizinhas da comunicagio, resulta uma nova geragao de jornalistas comunicacionais e um
conceito de jornalismo de comunica¢io (Charon & Bonville, 1996).
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Neste trabalho veremos quais so os possiveis caminhos da indefini¢ao de jornalismo e da sua revalori-
zagao perante a ameaga da légica da comunica¢io enquanto mercadoria. Para esse fim a reflexio tedrica
¢ complementada por uma proposta metodolégica que poderd conduzir a respostas sobre as percegoes
do jornalismo.

Esta comunicagio propée ser um contributo tedrico a reflexdo sobre o jornalismo num presente in-
quietante e num futuro incerto e tem como base um tema estudado na elaboracio da tese de douto-
ramento, que integra uma andlise sobre o jornalismo especializado como uma das pistas para o futuro
jornalistico.

1. UMA MERCADORIA SEM FRONTEIRAS

“O que é o jornalismo?” questiona Traquina (2007). E avida, ¢ a realidade, ¢ uma atividade intelectual
e criativa, é um negdcio. Sdo algumas propostas que se encontram no titulo deste autor norte-ame-
ricano. Para o autor ¢é absurdo pensar em responder em absoluto, pois para essa questao nio existe
somente uma resposta, mas varias que valem a pena ser expostas ao longo destas paginas. De forma a
refletir sobre esta afirmacio ¢ preciso conhecer o que ficou para trds, para se perceber a sua evolugio e
compreender a atividade no contexto atual.

Nio ¢ objetivo deste estudo debater o processo histérico da identidade e da profissionalizagao do
jornalismo nem as suas mudangas estruturais, com os seus valores e as suas competéncias. Somente
apontaremos, numa légica global, reflexdes que acentuaram o jornalismo como uma atividade fluida,
desempenhada por profissionais heterogéneos e redefinida com a evolugao da difusao, da producio e
da comercializagao da informagao.

S4o muitos os autores que ao longo da histéria contribuiram para o entendimento do que é o jornalis-
mo, sem nunca se encontrar uma definicio estanque, pois é uninime pensar-se que as mudangas cons-
tantes que compdem a histdria do jornalismo nao permitem chegar a um conceito linear. Até porque,
o jornalismo participa direta ou indiretamente nessas grandes transformagoes mundiais: “o ecossistema
jornalistico se formou por fenémenos de acumulagao, interagao e adaptagio” (Letria & Goulao, 1982,
p- 109). Sousa (2001, p.15) corrobora esta ideia, refletindo sobre os sucessivos desafios do jornalismo,
da sua prépria génese e “porque também ha vdrios érgaos jornalisticos, varios jornalistas, vdrias pessoas
que podem ser equiparadas a jornalistas, vdrios contextos em que se faz jornalismo”.

Aos nomes jd citados de Traquina (2007, 2005, 1999) e Sousa (2008, 2006, 2001) juntam-se outros
investigadores cldssicos e contemporaneos, que interpretam a esséncia do jornalismo € que se sucedem
em diversos campos, destacando-se para esta investigagao: Ruellan (2017, 2007, 2006, 1993, 1994),
Fidalgo (2019, 2017, 2012, 2009, 2007, 2006, 2005, 2004, 2000), Charron & Bonville (2016),
Deuze & Witschge (2016, 2015), Neveu (2010, 2005), Deuze (2005), Kovach & Rosenstiel, (2005),
Chalaby (2003, 1998), Ramonet (1999) e Beltrao (1960). A importincia de cada um destes nomes ¢é
indiscutivel para o entendimento do jornalismo até a atualidade.

Do ponto de vista socioldgico, identifica-se a posicio de Ruellan (2017) como a que permite com-
preender melhor a identidade contemporinea do jornalismo, ao privilegiar o processo dinimico das
profissdes que interage com as vertentes histdrica, politica, cultural e social em que se desenrola, a favor,
portanto, da corrente interacionista em oposi¢do da funcionalista, que defende a existéncia de um tipo
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ideal estdtico de profissiao baseado em valores aceites e partilhados pelo grupo de trabalho. Esta questao
esta relacionada com uma outra do mesmo autor, em linha do seu trabalho dedicado aos estudos de
identidade evolutiva do jornalismo no 4mbito da sociologia das profissoes, que é o “flou identitaire™
(Ruellan, 1993). Este conceito estabelece trés proposicoes diferentes: primeira, o jornalismo como um
processo construtivo, relacionado com a sua histéria e desempenhos literdrios, artisticos, politicos e
sociolégicos; segunda, o jornalismo como um somatério de prticas, especialidades, interagdes e auto-
ridade, que estd sujeito a uma visdo dominante ditada pela concorréncia; terceira, a ordem jornalistica
é voldtil e subjetiva por estar envolvida em conflitos de interesses individuais e coletivos, que constroem
discursos simbdlicos em beneficio préprio. Estes pontos parecem-nos oportunos de enumeragio, pois

adiante serao feitas reflexes convergentes.

Se a identidade do jornalismo foi descrita por falta de nitidez, quem pratica este oficio estd igualmente
envolvido em constrangimentos e imprecisdes da sua profissionalizagdio como um dominio de saber
auténomo, que presta um servi¢o publico e goza de um estatuto social especifico. Ruellan (1993, p.
11) ironiza a necessidade de um jornalista adjetivar-se como profissional, quando nenhuma outra
profissao vulgarmente o faz, “nunca dizemos professor profissional, advogado profissional ou agricul-
tor profissional”. Convém também reconhecer que o ideal de profissionalismo construido com base
em profissoes cldssicas, como a medicina, nio se adequa a profissbes mais jovens, inseridas no sistema
capitalismo. O jornalismo consegue afirmar-se como profissao legitima ao incluir garantias e discursos
para o exercicio e ao excluir as prdticas amadoras. Todavia, nao é suficiente para tracar fronteiras bem
definidas nem para deixar de ser alvo de influéncias:

A arte (que se pense na literatura e na fotografia), a pesquisa (em histdria, em antropologia,
dominios por vezes muito préximos do jornalismo por suas priticas e mesmo seus objeti-
vos), a politica (através da fungio editorial da imprensa), a educagio (que todo o tempo a
imprensa, a sua maneira, assume e reivindica), o saber especializado (a media sendo um local
privilegiado de afrontamento de experts), a publicidade (a fungao de apresentagao de novos
produtos de consumo sempre fez parte do jornalismo (Ruellan, 1994, p.124).

O entendimento que o jornalista tem de si préprio e da vulnerabilidade do seu territério é uma quali-
dade que o auxilia a adaptar-se as mudangas e as contrariedades. Mesquita (2003, pp.191-192) salienta
que “a especificidade e a riqueza da profissio dos jornalistas depende precisamente da sua fluidez, ma-
leabilidade, capacidade de acolhimento e de integragao de pessoas com diferentes formagoes e dreas de
interesse”. Porém, se, por um lado, esta capacidade de adaptagao ou plasticidade do jornalismo é um
elemento desafiador, por outro lado, hd quem defenda que demonstra igualmente a sua fragilidade,
devido aos seus “grupos diferenciados e ao recurso a estratégias de atuagio diversas” (Garcia & Castro,

1994, p. 18).

A nogio de fronteira aberta apresentada por Ruellan (1997) ¢ entendida tendo em consideragao estes
pressupostos, nio menosprezando, contudo, o discurso deontolégico e a competéncia técnica que
garantem a unicidade do grupo profissional. A verdade é que o processo de construgio de identidade/
profissionalizagdo continua a enfrentar novas questoes e novos desafios as suas fronteiras. O jornalismo
¢, portanto, uma atividade de multiplas interagdes, onde diversos atores estao envolvidos na produgio

1 Tradugio livre “imprecisdo identitdria”.
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da informacio, que assistem 2 cria¢io de novas préticas, mudangas na profissao, redefinigoes de com-
peténcias e isso mantém as fronteiras abertas.

Por toda esta complexidade é absurdo responder & pergunta de Traquina, porque é uma atividade
profissional de grande “ambiguidade” (Ruellan, 1993, p. 210). Ao longo dos anos, foram surgindo
jornalismos em diferentes épocas e em paises, progredindo pelos diversos contextos social, cultural,
econdémico e tecnoldgico de cada um. As diferengas ainda se pautam pelas plataformas que utilizam
(imprensa, televisao, rddio e/ou internet) e pelo cardter generalista ou especializado (econédmico, lite-
rrio, cientifico, infantojuvenil, etc.). Torna-se aqui inevitdvel a referéncia as cinco galdxias de Neveu
(2005), cujas caracteristicas traduzem formas distintas de ser jornalista: as revistas e a imprensa especia-
lizada, a imprensa regional e local, o jornalismo nacional de informagao geral, o jornalismo audiovisual
e os jornalistas das agéncias de informacio. Inseridos nestas vivéncias, os jornalistas, os “operdrios em
constru¢io” vao “procurando alicercar as bases da sua profissao, com isso tentando obter o reconheci-
mento e a legitimacio, tanto na esfera juridico-legal como no plano social” (Fidalgo, 2009, p. 3).

2. 0 PRODUTO INFORMATIVO COMO NEGOCIO

Sem emergir em profundo na histéria do jornalismo nem em comparagées entre o jornalismo europeu,
politico-literdrio, e o anglo-americano, informativo (Chalaby, 1998), cabe neste ponto percorrer em
breves linhas as principais bases histéricas que promoveram o jornalismo mercadoria e criaram o ce-
ndrio que assistimos na atualidade. S6 através desta exposicio se compreenderd a relagio da perspetiva
socioldgica com outras premissas envolvidas para a construgio jornalistica: a economia, a politica e a
tecnologia. De todas estas premissas, cremos que hoje, mais do que nunca, a tecnoldgica ¢ fundamental
para o entendimento da transitoriedade do jornalismo enquanto mercadoria®.

“O jornalismo como conhecemos hoje na sociedade democrdtica tem suas raizes no século XIX. Foi
durante este século que se verificou o desenvolvimento do primeiro mass media, a imprensa” (Traquina,
2005, p. 34) e ganharam forma os valores que ainda hoje regem o oficio. As suas influéncias em Por-
tugal fizeram-se sentir de imediato:

O jornalismo desempenhava na difusao das atitudes inovadoras papel de relevo, condicio-
nado embora pelo analfabetismo generalizado e pelo baixo poder de compra dos possiveis
leitores. Mas a imprensa de entdo ¢, apesar de tudo, uma realidade cultural de peso (...) sé de
1869 a 1871 surgiram em todo o pais, 45 novas tentativas. Sao, sobretudo, folhas politicas,
literdrias, de andncios, religiosas, humoristicas, pedagdgicas (Serrao, 1983, pp. 67-68).

A histéria do jornalismo integra a prépria histéria da imprensa, como principal veiculo de informacio,
tendo no século XX passado a integrar a dos mass media, ao expandir-se largamente pela rddio e pela
televisao e, no século XXI, pelo jornalismo online. Assiste-se, portanto, ao jornalismo sujeito a Revo-
lugao Industrial e, posteriormente, a Revolu¢ao Tecnoldgica.

2 Ao longo da leitura o termo “mercadoria” ird surgir sem que seja literalmente interpretado. “Mercadoria” estd de acordo com a interpretagio de
Baudrillard (2008, p. 261): “que regula hoje nio s6 os processos de trabalho e os produtos materiais, mas a cultura inteira, a sexualidade, as relagoes
humanas e os préprios fantasmas e pulsoes individuais. Tudo foi reassumido por esta lgica, ndo apenas no sentido de que todas as fungées, todas as
necessidades se encontram objetivadas e manipuladas em termos de lucro, mas ainda no sentido mais profundo de que tudo ¢é espetacularizado, quer
dizer, evocado, provocado, orquestrado em imagens, em signos e em modelos consumiveis”.
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Recuando novamente ao século XIX, especialmente a partir da segunda metade, com o aparecimen-
to da imprensa surgiram mais jornais, mais pessoas dedicadas ao jornalismo, emergindo um novo
paradigma que se caraterizou de informativo, substituindo o jornalismo literdrio dirigido apenas aos
instruidos (Fidalgo, 2006). O jornalismo nesse século tornou-se independente dos subsidios politicos
e tornou-se um veiculo para a publicidade (Traquina, 2005) e enquanto profisso surgiu num mercado
cada vez mais dominado pela légica do lucro e novas estratégias de venda. Remete-se & premissa enun-
ciada, a econémica, ao passar a ser tratado como mercadoria de um negécio lucrativo, um produto de
consumo répido e atraente, que alienou o jornalista “operdrio de mercadoria” (Tengarrinha, 1989) e
originou a queda do muro? entre a redagio e a publicidade (Ramonet, 1999). A imprensa passou a ser
uma “inddstria como a dos sapatos ou mobilias” (Tengarrinha, 1989, p. 220), ou seja, o interesse que
imperava era vender jornais como uma outra mercadoria qualquer. Para o efeito, o contetido veiculado
sofreu alteragoes. Na 6tica do mesmo autor (1989, p. 220): “o jornal é que tem agora de procurar pu-
blico, descer ao seu nivel, adivinhar-lhe os gostos e apetites, mesmo os mais baixos, ir ao encontro da
sua mentalidade”. A época, a organizagio da imprensa assentava nos seguintes principios: o fator noti-
cioso nao partiddrio, a redu¢io do preco, a maior abrangéncia de publico e a utilizagio da publicidade
como fonte de receita. Portugal seguiu a tendéncia e assistiu-se a perda de independéncia da producio
jornalistica intelectual e os meios de comunicagao social e os jornalistas passaram a estar condicionados
pelos grupos econémicos a que pertenciam.

Os jornais sucumbiram a légica empresarial e mercadolégica do consumo de massa, concretizada na
penny press. Este novo jornalismo, com origem norte-americana, obtinha a maximiza¢ao da venda com
a despolitizagao do contetdo, isto ¢, a introdugio de publicidade, temas atuais e populares com lingua-
gem mais simples. A publicidade como fonte de receita tornou o jornal num produto acessivel a um
maior leque da populagio e simultaneamente num veiculo de venda de outros produtos. O primeiro
jornal europeu a compreender a relagao entre as receitas publicitdrias, os custos de producio e o prego
de venda do jornal foi o francés La Presse, fundado em 1836. O proprietério Emile de Girardin foi o
responsavel por esta relagao de rentabilidade que continua determinante nos tempos atuais.

Portugal, mais uma vez, nao ficou de fora e o penny press chegou ao pais com o Didrio de Noticias:
“nao era s6 o preco que marcava o cardter inovador do novo periédico; era o seu projeto empresarial
e editorial” (Tengarrinha, 1989, p. 226). Se até entdo, o jornalismo portugués recebia as herancas do
que se fazia particularmente em Franca, a partir do século XIX seguiu o exemplo britanico, trilhando o
caminho de uma imprensa mais livre e comercial (Sousa, 2008). Tal como se assistiu em outros pontos
do mundo, os jornais portugueses passaram a estar vinculados a uma sociedade democratica de mer-
cado, assistindo-se a uma mudanca de paradigma no jornalismo no século XIX, e, consequentemente,
como alertou Ramonet (1999, p. 74): “O sistema informacional comega a considerar, pouco a pouco,
que hd valores importantes (instantaneidade, massificacio) e valores menos importantes, isto é, menos
rentdveis (os critérios de verdade). A informacio tornou-se uma mercadoria”. Terminado o século XIX,
o jornalismo como mercadoria efetivou-se e o oficio de jornalista transformou-se numa profissao, o
repérter ganhou maior protagonismo, as redagdes alargaram-se e surgiram as primeiras agéncias.

No século seguinte, a Europa assistiu ao alargamento e a privatiza¢ao do mercado medidtico, tornan-
do-o ainda mais competitivo e ainda mais sujeito a logica do lucro e as regras do mercado (Cébrian,
1998). Os ecos foram ouvidos em Portugal e surgiram os primeiros conglomerados media: Lusomun-

3 O autor usou a expressio original zhe wall.
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do (atual Global Media Group), Impresa, Media Capital e Cofina. Em pleno século XXI continua-se a
assistir 2 dinAmica das aquisigoes e dos investimentos nacionais e /ou internacionais, 20s novos gestores
e as modalidades no trabalho, as demissoes e aos cortes nos orgamentos destes grupos e de outros que
foram surgindo no setor dos media em Portugal.

3. PRODUTO COM QUALIDADE

Mediante o cendrio exposto, levantaram-se questoes sobre o exercicio do jornalismo. A relagao dos
valores jornalisticos com os critérios comerciais colocava em causa a qualidade da informacao, o papel
dos jornalistas e os limites do exercicio da profissao. Ramonet (1999) enumera o ceticismo, a descon-
fianca e a incredulidade como os sentimentos que os cidaddos nutriam perante os media. Este indica-
dor comprovava a (ainda atual) preocupagio de Balzac (1978) pelas “ilusdes perdidas” que o negécio
da imprensa provocava na ética jornalistica.

A questdo em torno dos valores, conceitos e préticas dentro do campo jornalistico veio a ganhar uma
nova dimensio com a revolugio tecnoldgica. Indissocidvel desta realidade, estao os avangos tecnoldgi-
cos do jornalismo dos séculos XIX e XX que permitiram transmitir diretamente o acontecimento (Tra-
quina, 2005). O imediatismo, por sua vez, veio trazer maior pressao do tempo na busca das noticias
(Bourdieu, 1997) e, consequentemente, provocou um afastamento dos valores cldssicos do jornalismo
(Ramonet, 1999) e uma alteragao na esséncia do jornalismo (Correia, 2000). Derivado destas novas
condi¢des da atividade, a solucio encontrada foi usar a objetividade como estratégia para se “vender”
informagio de qualidade. Isto conduz-nos ao conceito de “ritual estratégico” introduzido por Tuchman

(citado em Traquina, 1999, p. 90).

A ética e a deontologia ganham, desta forma, maior relevincia, porém Cornu (citado em Peixinho,
2015, p. 111) alerta para a dualidade desta questdo: a informagao estd sujeita a categorias da ética, as
quais emergem das prdticas, posi¢oes estratégicas e normas deontoldgicas que niao podem ser desliga-
das da componente comercial da informacio. A ética ndo estd sé relacionada com a agao dos jornalis-
tas, mas também com os “media tanto como empresas, como organizagoes . Chalaby (1998, p. 130)
contrapoe ¢ entende que a objetividade passa pela conexdo de outros valores: “a verdade, os factos, a
precisdo e a plenitude”, o que contribuiu para formar o jornalismo num discurso particular. Apesar
da permeabilidade, das mutagdes e dos constrangimentos, o jornalismo assenta num padrio de agio,
normas legais e ética profissional, que mantém constante a missdo de informar o publico.

Remetendo diretamente para a produgio e o uso da informagio como produto, em 1983, a UNESCO
definiu na Declara¢io para os Media, os Principios Internacionais da Etica no Jornalismo:

No jornalismo a informacgio é entendida como bem social e nao como mercadoria, o que
implica que o jornalista compartilhe a responsabilidade pela informagao transmitida e, por
conseguinte, responda nao s6 perante os que controlam os meios de informagao mas também
perante o ptblico em geral e seus diversos interesses sociais” (Sindicado dos Jornalistas, 2010).

Apesar do principio III da declaragao ter tido como objetivo determinar o bom funcionamento da

atividade jornalistica, a realidade demonstra que poderd servir como uma orientagio deontoldgica para
cada pafs. Em Portugal, os principios foram, pela primeira vez, definidos na Lei da Imprensa, a 26 de
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fevereiro de 1975, no Primeiro Cédigo Deontoldgico, a 13 de setembro de 1976, e no Estatuto de
Jornalista, a 13 de janeiro de 1999.

Estas referéncias legislativas sio acusadas de estarem desfasadas da realidade. Os meios de comunica-
a0 social ao estarem cada vez mais préximos do campo comercial, colocam em causa a objetividade,
a credibilidade e a liberdade da profissao na sua prética efetiva, a comegar porque esses mesmos jorna-
listas estao subordinados a uma hierarquia superior que, por sua vez, também integra os quadros de
uma empresa, que busca pelo lucro, como refere Chalaby (1998). Os proprietdrios dos meios de co-
municac¢ao sao eles préprias marcas, com idénticos objetivos de qualquer outra empresa. “A presenca
dominante dos grandes grupos econémicos nos media de maior influéncia fomenta e reproduz dentro
de todo o campo medidtico a légica e os principios mercantis que os inspiram.” (Correia citado em
Garcia, 2009, p. 222).

Os resultados desta realidade foram visiveis a vérios niveis. Sugiram profissionais com diferentes for-
magdes e competéncias, novas formas de jornalismo, maior segmentacio do jornalismo — em paralelo a
diminuigio de leitores de informagio generalista e aumento de revistas — e mais empresas jornalisticas
renderam-se ao negécio. Portugal nio escapou a tendéncia do século XX da comercializagao dos meios
de comunicagio e ao imperativo do consumo por um publico, que questionava a qualidade da infor-
magio que consumia.

4. O JORNALISMO DE MERCADO

Por todo o mundo, o desenvolvimento tecnolégico aliado 4 concentra¢ao dos media e a concorréncia
converteram o jornalismo de um produto de interesse publico para um produto de interesse para o
publico, o “jornalismo de mercado” (Kovach & Rosenstiel, 2005). A lei do mercado impera no que o
cliente/publico quer ver, criando uma nova fronteira entre o pablico e os meios de informacao (Tengar-
rinha, 1989). Assiste-se ao aparecimento do novo paradigma de um jornalismo mais ligado ao conceito
de comunicagio, feito pelo media-worker (Neveu, 2005)*. Nao h4 forma do campo jornalistico contor-
nar a nova realidade, evitar interligar-se aos campos comercial e tecnoldgico e nao deixar de sentir os
efeitos dessa relagao. Nem mesmo “a prépria imprensa escrita nao pode escapar ao abrigo do turbilhao
de ambic¢oes desencadeado pela nova utopia tecnolégica”, cobigada pelos novos “donos do mundo”
(Ramonet, 1999). O préprio jornalismo vive nesta sociedade, estd vulnerdvel as suas condi¢des ao
mesmo tempo que contribui para a sua construcio. Esta nova “esfera publica de a¢io comunicativa’
de Habermas (1989) revela a perda da importincia social do jornalismo, o qual é empurrado para uma
produgio de imposi¢ao mercadolégica comum & “modernidade liquida” (Bauman, 2005)°.

Um dos efeitos mais marcantes desta realidade comercial, concorrencial e tecnoldgica é a “subversio da
cultura democrdtica” (Kovach & Rosenstiel, 2005, p. 8) nas maos de uma nova geragao de “jornalistas
de comunica¢io” (Charon & Bonville, 2016 e Neveu, 2006). A abertura indefinida do jornalismo
como mercadoria permite que o produto de informagao se misture e se confunda com outros produtos

4 Esta definicdo surge, de acordo com Neveu (2005), como resultado da profissdo jornalistica numa mistura de oficios e comunicagio.

5 Para Habermas a comunicagio é o processo humano mais importante ao possibilitar a sociabilidade e a racionalizagio. Contudo, a “sociedade em que
as condigbes sob as quais agem seus membros mudam num tempo mais curto do aquele necessdrio para a consolidagdo de hdbitos e rotinas, das formas
de agir. A liquidez da vida e da sociedade se alimentam e se revigoram mutuamente” (Bauman, 2005, p. 1).
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origindrios da ampla 4rea da comunicagio, os boundary work® (Fidalgo, 2017), como, por exemplo,
publireportagens, infoentertenimento, native advertising, corporate journalism ou brand journalism e
produsers’.

Ramonet (1999, p. 55) chama atengao para o fim do monopélio do jornalismo na divulgacio das
informagdes para o universo da comunicagio ou “sociedade da informagio”, onde a instantaneidade é
uma urgéncia e todos comunicam entre si e produzem informagao. Se, por um lado surge um piblico a
exigir por novas mercadorias; por outro, esse mesmo publico passa a ter nas maos as mesmas ferramen-
tas tecnoldgicas para produzir e transmitir informagio. Esta fragmentagao da prética jornalistica per-
mite que o processo de producio da informagao jornalistica seja desempenhado por nao profissionais.

Aqui situamo-nos no quarto periodo da atividade jornalistica, o jornalismo de comunicacio, defendido
por Charron & Bonville (2016) e Marcondes Filho (2000) e que se carateriza pela intensa utiliza¢io da
tecnologia, interatividade e instantaneidade da informagao e pela crise da imprensa escrita. De periodo
em periodo ou de paradigma em paradigma, o jornalismo tem transitado no processo de produgio e
transmissdo ao longo da histdria. Além destes, outros autores, numa tentativa de interpretar a nature-
za e a transformagio do jornalismo, aventuram-se na divisao da sua transitoriedade, para entender o
que faz, como o faz e o seu significado para a sociedade. Iremos apenas destacar mais dois nomes, por
focarem pontos relacionados com a presente temdtica®. Jenkins (2009) vai mais além e situa-nos no
quinto periodo do jornalismo, evidenciando a convergéncia provocada pelas inovagoes tecnolégicas,
a interagdo com o publico e transformagao cultural em resultado de influéncias econémicas, sociais e
politicas da contemporaneidade. Por ultimo, Sousa (2008), cuja proposta totaliza oito periodos, sen-
do o dltimo o que testemunhamos nos nossos dias, marcado pela concentragao da propriedade dos
media, da sobre-informacio, da segmentagio mercadoldgica e da Internet como causadora de novos
fenémenos jornalisticos. A natureza fragmentada, em rede e evolutiva do mercado, trouxe novos meios
e formas de fazer jornalismo “que questionam diariamente a defini¢io e as fronteiras do jornalismo ao
gerarem um sistema em que as fontes disponibilizam diretamente a sua informagio aos cidadaos sem
passarem pelo crivo dos jornalistas” (Sousa, 2008, p. 268).

Ruellan (2017), Neveu (2010) e Cornu (1993) demonstram desconfianga sobre o papel do jornalista
no futuro, questionando se podera ser dispensdvel no ambiente de cultura de convergéncia e no jor-
nalismo online. Mesquita (2003) coloca a hipdtese de vir a ser um “género minoritdrio”. Acresce-se
a questdo da imprescindibilidade do jornalista quando o debate do jornalismo aberto passa mais in-
cisivamente por uma perspetiva tecnoldgica do que socioldgica. Todavia, o cendrio nao pode ser sé
caraterizado por desconfiangas. Sousa (2008) lembra que estes fatores correlacionados com a produgio
jornalistica e a (in)defini¢do do jornalismo, como o mercado livre e os meios tecnoldgicos, sé foram
alcancados porque se vive em liberdade. Do ponto de vista ideoldgico é de enaltecer este progresso.

De momento, o que se conhece é que “trata-se de um terreno imprevisivel, sobre o qual todos os des-
tinos parecem estar em aberto” (Correia citado em Garcia, 2009). Tendo em consideragio, a expressao

Tradugio livre “trabalhos de fronteira”.
Termos vulgarmente empregues em expressao inglesa, mas em tradugio livre, sdo publicidade nativa e jornalismo institucional ou de marca. Para
produsers ndo hd uma unica palavra traduzida no Ambito da comunicagio, mas refere-se a simultaneidade do papel de produtor e de consumidor
de informacio.

8 Como leitura de aprofundamento, deixa-se a sugestdo a consulta bibliografica de cada um dos autores mencionados para conhecer as particularidades
dos perfodos indicados, bem como conhecer os outros periodos do jornalismo.
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de McLuhan (1974) “o meio é a mensagem”, poder-se-d antecipar que o consumo do jornalismo serd
feito preferencialmente online.

Foram muitas as profissoes ligadas a0 media que foram desaparecendo ao longo da histéria e atual-
mente “os media constituem uma realidade infinitamente mais complexa que as redes de comunicagao
tradicionais herdadas do século XIX” (Cornu, 1994, p. 10). Esta é a vez dos jornalistas inverterem a
posi¢do, mesmo que lhes seja exigido que produzam muitas mercadorias, com um curto prazo de vali-
dade, de forma rdpida e com o menor custo possivel.

-

E, assim, pertinente perguntar:

Como ¢ que se passou de uma espécie de glorificagao do jornalista, herdi da sociedade mo-
derna em meados dos anos 70, para a situagdo atual em que, transformado em “novo cio de
fila”, ocupa o lugar cimeiro numa escala de descrédito? (Ramonet, 1999, p. 43).

Para trds ficou o jornalismo como sacerddcio, referido por Balzac, em [llusies Perdidas (1978), bem
como a “mitologia do jornalismo” de Neveu (2005) e Ruellan (1994), assente nos valores da democra-
cia, da justica e da liberdade, representado na figura do jornalista e super-homem Clark Kent (Adghir-
ni, 2005) e o que hoje assistimos é ao “triunfo da comunicagio” de Wolton (1999).

5. PISTAS PARA UM FUTURO EM ABERTO

Antes de avancar em pistas orientadoras, gostarfamos de defender que “os jornalistas nao sio, na sua
totalidade, reféns impotentes ou inconscientes das 16gicas do mercado” (Neveu, 2004, p. 124), e, por
isso, acredita-se que hd a possibilidade de uma inovagao e uma renovagio positivas.

Mantendo-se como uma profissao que vende uma mercadoria aberta, consentimos com Fidalgo (2012)
ao considerar que as exigéncias éticas estarao no centro da identidade jornalistica. Ramonet (1999, p.
58) teoriza dois fatores que nos parecem essenciais para se restabelecer a relagio de confianga com os
cidadaos, que passa pelos media realizarem “andlises sobre o seu préprio funcionamento” e pelo reforco
da presenca dos provedores. Neste ponto, destacam-se a precariedade de como hoje se faz o jornalismo,
a “tremenda tayloriza¢ao”® da profissao (Ramonet, 1999 e Fidalgo, 2000), a descentralizagio da reda-
¢ao tradicional e o crescente empreendedorismo dos jornalistas (Deuze & Witschge, 2015).

Em torno da profissionalizagao poder-se-4 falar da formagao, uma vez que é uma passagem privilegiada
de transmissdo de conhecimentos. Nesse sentido, concordamos que nio ¢ suficiente a vocagio em ser
criativo, dinAmico e sensivel, mas que h4 necessidade de formagio (com ou sem titulo universitdrio),
quer no Ambito técnico e tecnolégico quer no Ambito de competéncias jornalisticas, comunicacionais e
culturais (Camponez, 2018). E preciso conferir um valor acrescentado ao jornalismo (Nobre-Correia,
1996), que podera passar por uma maior especializagao do jornalismo/informagio, que saiba investi-
gar, explicar e contextualizar. Neste contexto, o jornalismo manter-se-4 como uma mercadoria aberta,
disponivel para receber diferentes saberes especializados, que cada vez mais respondem as ambigoes de
nichos de mercado, comprovando que o jornalismo ¢ um exercicio muito rico.

9 Frederick Winslow Taylor abordou taylorizagio como método de “organizacio cientifica” do trabalho industrial, que se baseava na optimizagio dos
recursos e divisdo das tarefas.
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O jornalismo que se faz na imprensa regional e local, por exemplo, ¢ diferente do jornalismo
que se faz nos grandes jornais e revistas. O jornalismo especializado ¢ diferente do generalista.
O jornalismo escolar ¢ diferente do jornalismo empresarial. (...) Os saldrios (quando exis-
tem), os recursos, as fontes usadas, as rotinas de trabalho e os condicionalismos da profissio
sa0 algumas das diferencas que tornam os jornalismos diferentes entre si, nos contetidos, na
forma de contar as histérias e de debater as problemadticas (Sousa, 2001, p.15).

O jornalismo especializado desde cedo, acompanhou a evolugio, a diversificacio e a inovagio dos
diferentes periodos jornalisticos. “A especificidade e a riqueza da profissio dos jornalistas depende
precisamente da sua fluidez, maleabilidade, capacidade de acolhimento e de integracio de pessoas com
diferentes formacoes e dreas de interesse” (Mesquita, 2003, pp. 191-192), para isso uma redagio deve-
ria ser composta por jornalistas generalistas e especializados em diferentes dreas. Em comum teriam o
troco deontoldgico, prdticas técnicas e dominio tecnoldgico.

Em jeito de conclusdo, compreenda-se que o jornalismo precisa de mudar para cumprir os seus prin-
cipios basilares, pois defendemos que o jornalismo nao serd indispensével. Pelo contrdrio, “com tanta
informagio disponivel, os cidadaos provavelmente necessitarao de profissionais que selecionem e hie-
rarquizem a informacio mais relevante, de acordo com as necessidades individuais e coletivas” (Sousa,

2008, p. 269).

6. METODOLOGIA

Para complementar a investigagao empirica, é apresentada uma proposta metodoldgica com a aplica-
¢ao de inquéritos divididos em quatro partes: 1. Elementos identificadores dos inquiridos; 2. Posi¢ao
em torno das (in)defini¢ées do jornalismo; 3. Presente do jornalismo, tendo em conta a conotagio
de mercadoria sujeita a0 mercado e aberta a0 campo da comunica¢io; 4. Futuro do jornalismo, em
relagao as expetativas sobre como serd definido e praticado e o seu papel na sociedade. A partir dos
resultados dos inquéritos, é feita uma abordagem qualitativa para as seguintes hipdteses de trabalho: 1.
O jornalismo ¢ uma mercadoria que estard sempre aberta, devido & mercantilizacio do mundo e im-
perativos tecnoldgicos. 2. O jornalismo ¢ diferente de outras formas de comunicagao. 3. Os jornalistas
percecionam o jornalismo do futuro com perda de importancia na sociedade. 4. O jornalismo aberto
a especializacoes confere mais qualidade a informagao.

Foram escolhidos os inquéritos, porque sao “instrumentos de pesquisa que visam a recolha de infor-
magio sobre as ideias, afetos e comportamentos das pessoas” (Sousa, 2006, p. 643) e, como é mais
comum na drea das Ciéncias da Comunicagio, estes adotardo a forma mista, que inclui carateristicas
dos inquéritos descritivo e dos analiticos.

De forma a ajustar as perguntas propoem-se a realizagio de um pré-teste de forma presencial. A amos-
tra proposta ¢ de 100 jornalistas profissionais no ativo, de ambos os sexos, a residir e trabalhar em
Portugal e com idades de geragoes distintas. Num universo de 5 354 titulares de carteira profissional
de jornalista (feminino 2191 e masculino 3163)'° reconhece-se a limitagao da amostra e que os dados

10 Dados atualizados a 1 de fevereiro de 2022, pela Comissio da Carteira Profissional de Jornalistas.
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recolhidos ndo poderio ser extrapolados. Porém, esta proposta metodoldgica cumpre o objetivo de
captar mais reflex6es sobre o jornalismo num presente inquietante e num futuro incerto.

CONCLUSOES

Face ao somatério desta exposi¢ao, é reconhecida uma representacio consensual do jornalismo como
um conjunto de valores, prdticas e c6digos aprovados em diferentes realidades, praticado por jornalistas
que tém como finalidade fornecer informacio, de forma objetiva, credivel e periddica, aos puablicos
para formarem opinies, tomarem decisoes e participarem na sociedade. A matéria-prima do jornalis-
mo ¢, portanto, essencial a vida dos cidadaos. Nio se pode, contudo, ignorar que ao jornalismo estarao
sempre associadas novas problemdticas presentes e futuras sobre o processo transformacional e o valor
no quotidiano.

Como vimos, hd préticas jornalisticas vinculadas a momentos histéricos, com maior ou menor liber-
dade, e formas préprias de organizagao. Torna-se claro que a diversidade de desafios, oportunidades,
problemas e ameacas que se tem assistido asseguram a sustentabilidade da defini¢io evolutiva do que é
este oficio. A vasta literatura sobre a discussdo do jornalismo aberto prova que ainda nao hd sustentacio
coesa e que existem mais pistas de estudo a seguir. Isto porque se trata de uma atividade com liberdade
de expressao, que admite no seu seio novos saberes e estd em permanente transformagao.

Também em consonincia com os pressupostos tedricos apresentados, é de admitir que o jornalismo
tem de ser reconfigurado e ser mais comprometido com o seu piblico, mesmo sabendo que tem de
servir igualmente o mercado com consumidores segmentados que tém o direito de exigir. Isto é, como
a mercadorizagao da informagio e dos publicos e 0 avango tecnoldgico continuario a existir, o jorna-
lismo terd de saber viver com isso, sem abdicar dos valores basilares e da sua missdo. Aqui defendemos
a posicao de Deuze (2015 e 2016) que desafia o jornalismo pés-industrial a ir mais além das suas or-
ganizagodes jornalisticas e a ser encarado como algo que “se torna”, em vez do que “¢”, contrapondo a
pergunta de Traquina (2007): “O que ¢é o jornalismo?”.

Urge repensar no jornalismo como uma atividade que nio detém o monopélio de fazer chegar a infor-
magao aos cidadios e associado a isso implica reavaliar novas formas de organizacio, regula¢io, compe-
téncias e especificidades. Cré-se que estd longe o compromisso de um jornalismo previsivel. Antevé-se
um debate mais intenso entre as velhas e as novas definigoes, pela “crescente aplicagio de novas tecno-
logias ao jornalismo, a ameaga de uma polivaléncia imposta por meros critérios empresariais (fabricar
mais “produtos” com menos jornalistas) e a perspetiva de novos modelos profissionais”, como explica
Correia (citado em Garcia, 2009, p. 223).

Naio se pretende, assim, encontrar respostas definitivas a este desafio, mas propor pistas que indicam
possiveis caminhos a seguir para conferir melhor qualidade a esta mercadoria permanentemente aberta.
Com o objetivo de validar essas pistas, apresenta-se uma proposta de metodologia como complementar
ao referencial tedrico.

Esta comunicagio propée ser um contributo tedrico a reflexdo sobre o jornalismo num presente in-
quietante e num futuro incerto e tem como base um tema estudado na elaboragio da tese de douto-
ramento, que integra uma andlise sobre o jornalismo especializado como uma das pistas para o futuro
jornalistico.
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RESUMO

No ultimo dia do ano de 2019 a Organizacio Mundial de Sadde (OMS) foi comunicada de vdrias
pessoas doentes com uma mutagio de coronavirus ainda nio identificada em seres humanos. A notifi-
cagio veio da cidade de Wuhan, na China. Em 11 de fevereiro de 2020, o sétimo tipo de coronavirus
estava nomeado: SARS-CoV-2, conhecido popularmente como novo coronavirus, que causa a doenca
Covid-19. Um més depois, essa doenca foi declarada como uma pandemia pela OMS. De um dia para
o outro, ¢ depois de 70 anos de préticas telejornalisticas no Brasil, “a pandemia modifica o que estava
posto e altera inesperada e apressadamente as rotinas produtivas na maioria das redagoes brasileiras”
(Boaventura & Nodari, 2020, p. 159). Essas mudancas no levaram a refletir sobre o quanto a tecno-
logia impacta na linguagem do telejornalismo. Por isso, esse trabalho tem como objetivo apresentar
uma andlise bibliogrdfica comparando a linguagem do telejornalismo com os avancos tecnolédgico que
os alicercaram desde a inaguragao da TV no Brasil, em 1950, até 2020, e mostrar como ¢ se deu a
adaptacio e as incorporacoes do texto ao mundo digital. Para tanto serd feita uma revisao bibliografi-
ca, passando por trabalhos de McLuhan (1969); Maciel (1995); Rezende (2000); Silva (2011), Balan
(2012), Paternostro (1999), Vizeu (2005), Souza (2020), Temer (2020), Curado (2002), Faxina &
Gomes (2016), Boaventura & Nodari (2020). Como resultado espera-se apresentar as transformagoes
causadas pelo avanco das tecnologias na linguagem dos noticiosos televisivos a partir de uma vasta
andlise bibliografica que comparou a linguagem jornalistica de um determinado periodo com a dispo-
nibilidade tecnolégica daquela mesma época.
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INTRODUCAO

Somente 37 anos apds o inicio da transmissio televisiva no Brasil é publicado o primeiro manual de
telejornalismo no pais. A tarefa ficou a cargo de Vera Iris Paternostro que em 1987, langou O Téxto na
1V — Manual de 1elejornalismo (2020). Um livro que jd passou por duas atualizagdes e segue como a
principal referéncia para diversas geragdes de estudantes e telejornalistas brasileiros.

Na época que eu comecei a trabalhar na TV Globo, j existia uma linguagem interna, termos
internos que vieram muito da engenharia, que hoje chama-se tecnologia, mas naquela época
se chamava engenharia. Porque o pessoal que comecou a trabalhar em televisio veio do rddio.
Muita gente que era do rddio e veio com termos do rddio, tentando adaptar a televisao. Claro
que na televisdo comegou a ter imagem e também tinha que incorporar a imagem aos termos
técnicos do rddio e aquilo comegou a ser criado, a ser modificado para se adaptar ao veiculo
televisao. (Paternostro, 2020)

Sdo termos que a prépria Paternostro reconhece que estdo em constante muta¢io. Mudangas baseadas,
principalmente, nas possibilidades que a evolugio tecnoldgica oferece.

Esse vocabuldrio que eu fiz, em 1987, foi baseado no que eu ouvia na redagao mesmo, no
que os jornalistas mais velhos iam falando. Tanto é que quando o livro foi atualizado, ree-
ditado, 14 pra 90...2000, o vocabuldrio é outro. E muito mais amplo, muito maior. Entra

o digital... ¢ muito diferente, como muda. E se a gente for fazer isso agora: outros termos.
(Paternostro, 2020).

Esse ¢ o ponto de partida para a andlise que esse artigo se propoe: apresentar as transformagdes causadas
pelo avango da tecnologia na linguagem dos noticiosos televisivos a partir de uma vasta andlise biblio-
gréfica que comparou a linguagem jornalistica de um determinado periodo com a disponibilidade tec-
noldgica daquela mesma época. A metodologia aplicada para obter o resultados cientificos propostos
estd alicercada na revisao de literatura, que “resultard do processo de levantamento e andlise do que j4
foi publicado sobre o tema e o problema de pesquisa escolhidos. Permitird um mapeamento de quem j4
escreveu e o que j4 foi escrito sobre o tema e/ou problema da pesquisa” (Silva & Menezes, 2005, p. 37).

Antes de mais nada, deve ser feita uma ressalva as categorias jornalisticas apresentadas por Marques de
Melo para contextualizar brevemente a questao. O autor traz em Jornalismo Opinativo (2003, p. 24)
a distingao entre as suas categorias como sendo “o limite que o jornalismo se move, circulando entre
o dever de informar (registrando honestamente o que observar) e o poder de opinar, que constitui
concessao que lhe é facultada ou nao pela institui¢o que atua” (Marques de Melo, 2003, p. 25). Com
isso, define duas categorias do jornalismo: o informativo e o opinativo.

Apds isso, chegar-se-d a0 momento que este texto tratard da abordagem que McLuhan (1969) apre-
sente sobre o suporte da mensagem ser crucial para a passagem das ideias, o que serd relacionado ao
conceito da cultura da convergéncia de Jenkins (2009). Avaliando ainda as propostas de Sousa (20006) e
Traquina (2005a; 2005b), voltar-se-4 ao pretexto deste artigo, a partir das ideias de Paternostro (1999),
para com isso finalizar o trabalho apresentando o que serd encontrado.
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1. REFERENCIAL TEORICO

As andlises jd existentes registram conceitos e discussoes acerca da esséncia da atividade jornalistica:
a necessidade de ouvir e relatar os amplos vieses que um fato pode propor. Entao, partiremos desses
pressupostos para a necessdria diferenciacio entre género e formato na atividade telejornalisticas.

Antes, ¢ preciso langar luz na discussio sobre as categorias jornalisticas apresentadas por Marques de
Melo para contextualizar brevemente a questao. O autor traz em Jornalismo Opinativo (2003, p. 24),
apds uma extensa descri¢ao da atividade jornalistica, a distingao entre as suas categorias como sendo
“o limite que o jornalismo se move, circulando entre o dever de informar (registrando honestamente
o que observar) e o poder de opinar, que constitui concessao que lhe ¢ facultada ou nao pela institui-
¢ao que atua” (Marques de Melo, 2003, p. 25). Com isso, ele define duas categorias do jornalismo: o
informativo e o opinativo.

Marques de Melo (2003) ainda destaca a forma hegemonica como o jornalismo informativo aparece
na imprensa, afirmando que o “rddio e a televisdo jd nascem e se afirmam nesse contexto mercantil”
(Marques de Melo, 2003, p. 24). O autor também refor¢a que a versao opinativa habitualmente tem
pouco espaco e “no rddio e na televisao, sua posi¢ao também se apresenta residual” (Marques de Melo,
2003, p. 24). Ao trazer o tema para o campo dos programas de televisao, Aronchi de Souza (2004, p.
37) destaca que “a divisio de programas em categorias inicia o processo de identificacdo do produto,
seguindo o conceito industrial assumido pelo mercado de produgao”.

A respeito do ato de preocupar-se com os géneros jornalisticos, Marques de Melo (2003, p. 41) explica
que “constitui-se um ponto de partida seguro para descrever as peculiaridades da mensagem”. Rezende
(2000, p. 151) explica que “géneros jornalisticos em noticidrios televisivos confunde-se na literatura espe-
cifica sobre o assunto com o conceito de formatos”. A partir de uma andlise inicial feita por Luiz Beltrao
(1980), Marques de Melo (2003) aprofunda e propde uma nova classificagao aos géneros jornalisticos:

A) Jornalismo informativo
1. Nota
2. Noticia
3. Reportagem
4. Entrevista

B) Jornalismo Opinativo
5. Editorial
6. Comentirio
7. Artigo
8. Resenha
9. Coluna
10. Cronica
11. Caricatura
12. Carta (Marques de Melo, 2003, p.65-60)

E preciso, também, explicar o que o autor caracateriza/define esses conceitos. Como a Nota, que “cor-
responde ao relato de acontecimentos que estio em processo de configuragio e por isso é mais frequen-
te no rddio e na televisao” (Marques de Melo, 2003, p. 65); “A noticia é o relato integral de um fato que
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ja eclodiu no organismo social” (Marques de Melo, 2003, p. 65-66). J4 a reportagem, ¢ para o autor “o
relato ampliado de um acontecimento que ja repercutiu no organismo social e produziu alteragées que
sao percebidas pelas institui¢oes jornalisticas” (Marques de Melo, 2003, p. 66).

Sobre a a entrevista, Melo diz que se trata de “um relato que privilegia um ou mais protagonistas do
acontecer, possibilitando-lhes um contato direto com a coletividade” (Marques de Melo, 2003, p.
66); Para ele, o editorial “nao tem autoria, divulgando-se como espago da opinio institucional (ou
seja, a autoria corresponde a institui¢io jornalistica” (Marques de Melo, 2003, p. 66); quanto ao o co-
mentdrio e o editorial, eles “estruturam-se segundo uma angulagem temporal que exige continuidade
e imediatismo” (Marques de Melo, 2003, p. 66); ja quando trata do artigo, Melo expde que o texto
“contempla fendmenos diferentes, mas nao se caracteriza pela frequéncia, aparecendo aleatoriamente”

(Marques de Melo, 2003, p. 606).

Sobre a resenha: “embora frequente, descobre os valores de bens culturais diferenciados” (Marques de
Melo, 2003, p. 66); ji a coluna, “emite opinides temporalmente continua, sincronizadas com o emergir
e o repercutir dos acontecimentos” (Marques de Melo, 2003, p. 66). “A crdnica estrutura-se de modo
temporalmente mais defasado, vincula-se diretamente aos fatos que estao acontecendo, mas segue-lhe o
rastro, ou melhor, nao coincide com o seu momento eclosivo” (Marques de Melo, 2003, p. 66).

Para o autor, a caricatura “emite opinides temporalmente continua, sincronizadas com o emergir e
o repercutir dos acontecimentos” (Marques de Melo, 2003, p. 66); e, a carta “estrutura-se de modo
temporalmente mais defasado, vincula-se diretamente aos fatos que estdo acontecendo, mas segue-lhe
o rastro, ou melhor, nio coincide com o seu momento eclosivo” (Marques de Melo, 2003, p. 66).

Contudo, é importante fazer uma observagao a respeito da classificagao proposta por Marques de Melo
(2003), uma vez que verifica-se que listados com letras, temos o que poderiam ser categorias, e listados
com numero temos o que seriam os formatos. Considera-se para tal, a afirmagio de Rezende de que
“a literatura sobre o assunto alerta que nao se pode fixar limites rigorosos entre os géneros jornalisticos
[...] A intencionalidade e a estrutura do relato jornalistico funcionam como balizas para a classifica¢io
que se pretende adotar” (Rezende, 2000, p. 156).

Desta forma, deve-se ressaltar que a classificagio de Marques de Melo se mostra aplicdvel a pritica do
jornalismo impresso, principalmente pela descrigao que ¢ feita de cada um dos termos supracitados.
Entende-se, por exemplo, que noticia nao pode ser classificada dentro de um género telejornalistico e
junto a uma nota ou reportagem, uma vez que considera-se tudo que passa para a arena do jornalismo
¢ um fato noticiado. No Diciondrio da Comunicagio organizado por Ciro Marcondes Filho (2009, p.
360), a noticia ¢ definida como o “primeiro aviso que se dd e que se recebe ou o préprio acontecimen-
to” e a produgio de noticia como uma transformacio, por alterar um “fato pessoal ou social em algo
de interesse genérico”.

Sobre o conceito de formato, verificamos que nao é um termo que estd em discussao no trabalho de
Marques de Melo (2003), mas que aparece de maneira mais ampla em Aronchi de Souza (2004), ao
tratar de televisdo de modo geral, e nao s de telejornalismo. “O termo formato é nomenclatura pré-
pria do meio [...] para identificar a forma e o tipo da produc¢io de um género de programa de televisao.
Formato esta sempre associado a um género, assim como género estd diretamente ligcado a uma catego-
g g g g

ria” (Aronchi de Souza, 2004, p. 46).
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Para além do formato, vem a questao mais subjetiva da pritica jornalistica que é o ponto chamado
de estilo. Considera-se que “a esséncia do estilo jornalistico estaria na tentativa de fazer o relato do
cotidiano utilizando uma linguagem capaz de estar sintonizada com o que Martin Vivaldi chama de
linguagem da vida” (Marques de Melo, 2003, p. 43). Sendo, portanto, o estilo particular de cada pro-
fissional, principalmente na televisao em época de rede sociais, no qual o feedback é instantneo e as
suas marcas sio reafirmadas com a aprovacio ou reprovagio da audiéncia.

Este trabalho apropria-se do conceito de formato, proposto pelo professor Aronchi, avaliando ser o
mais adequado para o objeto de estudo deste artigo e, portanto, adota-se o termo formato como padrio
para este estudo. Inspirado na discussdo tragada até o momento com Aronchi de Souza e Marques de
Melo e, trazendo como referéncia dos formatos cldssicos no telejornalismo jd descritos, propomos a
seguinte classificacio de géneros (com letras) e formatos cldssicos (com nimeros) de noticias para o
telejornalismo:

A) Jornalismo informativo
1. Nota pelada
2. Nota coberta
3. Reportagem
4. Ao vivo
5. Stand-up
6. Audiotape

7. Entrevista

B) Jornalismo Opinativo
8. Escalada
9. Passagem de bloco
10. Editorial
11. Comentirio
12. Coluna
13. Crbnica

Bistane e Bacellar explicam que a nota pelada ¢ “o texto curto sem imagens, lido ao vivo pelo apre-
sentador” e a nota coberta é, para as autoras, esse mesmo tipo de texto, mas “coberto com imagens”
(Bistane & Bacellar, 2005, p. 135). J4 sobre a reportagem, afirma Curado: “a equipe de reportagem
registra cenas e falas que posteriormente serdo editadas” (Curado, 2002, p. 97). E chamado de ao vivo a
“transmissao de um acontecimento no exato momento em que ele ocorre” (Paternostro, 1999, p. 136),
normalmente feito por um repérter no local do acontecimento.

Sobre o stand-up, diz Villela: “Quando nio hd possibilidade de imagens, quando nio hd tempo sufi-
ciente para editar a matéria, a solugio estd na agilidade do repérter em contar tudo que apurou falando
diretamente para a cimara” (Villela, 2008, p. 38). O stand-up muitas vezes é chamado de falso ao vivo,
porém ¢é sempre gravado. Um recurso em desuso, mas que ainda aparece nos manuais de telejornalismo
¢ o audiotape, que “indica a gravagao de um texto de um repérter/correspondente somente em forma
de 4udio, via telefone” (Paternostro, 1999, p. 136).

A entrevista “¢ o mecanismo por meio do qual se obtém respostas a perguntas feitas a alguém em
beneficio de um publico” (Curado, 2002, p. 98). No telejornal normalmente as entrevistas devem
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acontecer no estiidio, mas muitas vezes sao feitas por um repdrter em um ponto de ao vivo, ou em
um stand-up. O editorial, de acordo com Paternostro (1999, p. 141), ¢ o “texto que expressa a opi-
niao da emissora sobre determinado assunto” e normalmente ¢ apresentado como uma nota pelada,
por isso ndo ¢ considerado por esse trabalho como um formato de noticia propriamente dito. A es-
calada também ¢ considerada assim por fazer parte do telejornal como elemento do mesmo, estando
no esqueleto da edi¢io: “a escalada ¢ formada por uma série de chamadas, lidas pelo apresentador na
abertura do jornal. A escalada é feita com a fungao de prender a atengao do telespectador” (Maciel,

1995, p.108).

A passagem de bloco ¢ outro elemento formativo do telejornal, nio sendo também propriamente um
formato de noticia. E composta por “textos e imagens que encerram um bloco do telejornal e chamam
reportagens que serdo exibidas depois do intervalo” (Bistane & Bacellar, 2005, p. 135). O comentirio,
a coluna e a cronica nio sio também exatamente formatos de se contar uma noticia. Assim como os
editoriais, os comentdrios normalmente surgem como notas peladas, que, as vezes para o telespectador
comum, se confundem com entrevista de estiidio, mas nao o é pelo seu contetido. Normalmente o
comentarista é uma pessoa que por sua expertise no assunto (economia, politica ou esportes, este com
mais frequéncia) aparece regularmente no telejornal.

A coluna trata de assuntos fixos do telejornal como, por exemplo, a previsao do tempo que todos os
dias relata de modo diferente como esteve e como ficard o tempo nas regioes de alcance daquele noti-
cidrio ou uma coluna de entretenimento. E, por fim, a crénica, que ¢ o relato do cotidiano e que pode
estar em diversos formatos como, por exemplo, um correspondente mostrar uma reportagem, parte da
rotina em determinada cidade.

E preciso explicar que se entende que hd juizo de valor, principalmente, na escalada e na passagem de
bloco, pois ao inserir o assunto naquele espaco o editor-chefe usa de sua bagagem cultural, de opinido e
da andlise do perfil editorial para determinar a inclusao ou exclusio do assunto no espago de destaque.
O ao vivo pode estar nos dois campos, pois, a depender da abordagem dada, é possivel informar ou
opinar. A nota pé nio consta na lista por ser considerada, assim como a cabega, um elemento formador
da reportagem, com intuito, neste caso, de corrigir, complementar ou atualizar uma informacio.

E, antes de se fazer um acompanhamento histérico de como os fatos foram narrados pelos diversos
jornalistas de TV, é preciso conceituar o produto bdsico da televisao que é o audiovisual. Entende-se
que “Como produto da comunicagio, o video ¢ instrumento de transcrigao e interpretagio da realida-
de” (Marcondes Filho, 2009, p. 457). Para Barbeiro e Lima (2005), video é “um termo que se refere a
todos os aspectos da tecnologia da imagem eletronica, diferente do video cinematografico” (Barbeiro
& Lima, 2005, p. 169).

E preciso, neste momento, trazer o tedrico canadense Marshall McLuhan para a discussio, pois na
década de 60 em Os Meios de Comunicacio Como Extensio do Homem, entre outras coisas, ele previu
o surgimento do que hoje chamamos de celular e as possibilidades de um equipamento eletronico que
funcionaria como extensio dos seres humanos (McLuhan, 1969, p. 59). Observando-se essa descri¢iao
a seguir percebe-se como a palavra celular pode substituir a palavra tecnologia: “Fisiologicamente, no
uso normal da tecnologia (ou seja, de seu corpo em extensao vdria), o homem ¢é perpetuamente modifi-
cado por ela, mas em compensagio sempre encontra novos meios de modifica-la” (McLuhan, 1969, p.
65). O celular que ele nao conceituou nas suas andlises, hoje é uma das telas disponiveis ao consumo do
telejornalismo ou jornalismo audiovisual, como Jenkins (2009) se refere ao “fluxo de conteddo através
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de multiplas plataformas de midia, & cooperagao entre multiplos mercados mididticos e a0 comporta-
mento migratério dos ptiblicos dos meios de comunicagdo (Jenkins, 2009, p.29).

Entao, essa sociedade eletronica dos anos 1960 do século XX, descritra por McLuhan, segue bastante
semelhante nos anos 2020. Porém, faz-se necessirio pontuar que quase sessenta anos depois da anélise
mcluhaniana, agora o 4mbito virtual, essa ligacio do homem com a tecnologia segue mais intensa e é
altamente aplicdvel ao contexto atual, depois da internet. O autor explica o processo de avango tecno-
légico que a TV poderia passar a partir do seguinte questionamento: “Podemos alterar uma caricatura,
acrescentando detalhes de pespectivas, de luz e sombras? A resposta é sim — s6 que nao seria mais uma
caricatura. Nem a TV ‘aperfeicoada’ seria mais a televisio” (McLuhan, 1969, p. 352).

A substituigio dos equipamentos ao final da vida ttil e eventuais ampliagdes dos recursos téc-
nicos instalados nas emissoras foram elementos decisivos no andamento deste processo. Cada
novo equipamento adiquirido incorporava, sempre, tecnologias que nao estavam presentes
nos equipamentos mais antigos. Desta forma, em tltima andlise, foram os fabricantes de
equipamentos que ‘empurraram’ as emissoras no rumo a digitaliza¢io sendo a tinica excessao
significativa a digitalizacdo do segmento de transmissao, que foi desencadeada a partir de
uma determinacio legal emanada pelo Governo Federal. (Gurgel, 2016, p. 46).

Outro ponto apresentado por McLuhan, estd quando distingue os meios quentes, como o radio, dos
meios frios, como a televisao: “O meio quente prolonga um Gnico dos nossos sentidos [...] nao deixam
muita coisa a ser preenchida ou completada pela audiéncia (1969, p. 38). Para o autor a forma quente
¢ excludente ao contrdrio da fria, que é inclusiva e faz o individuo completar a informacio recebida.

Todos esses aspectos trazidos do pensamento mcluhaniano sdo importantes no contexto geral para
chegarmos 4 contribuigio que este trabalho deseja deixar. E importantissimo entender a dependéncia
bioldgica ou fisiolégica do ser humano para compreender a evolugio das midias, principalmente a
televisao que pretende-se estudar no dambito dos programas noticiosos.

No Brasil, a estreia de um novo meio de comunicac¢io se deu em 1950: a televisio, um meio definido
por McLuhan como detentor de um cardter frio e envolvente “que nao funciona como um pano de
fundo. Ela envolve. E preciso estar com ela” (1969, p. 350). Entao, baseado nas concepgoes explicita-
das, serd possivel acompanhar como se deu o envolvimento dos programas noticiosos de televisio no
Brasil a partir dos avangos tecnolégicos nos tltimos 70 anos.

2. METODOLOGIA

E sabado que a metodologia norteia os caminhos que devem ser seguidos. Portanto, este topico do
trabalho pretende descrever como se deu os processos metodoldgicos desenvolvidos para se obter o
resultado. Com a escolha da metodologia apropriada, o pesquisador passa a ter mais seguranga nos
passos que precisam ser dados.

O conhecimento cientifico, no Ambito das ciéncias factuais, caracteriza-se por ser: racional,
objetivo, factual, transcendente aos fatos, analitico, claro e preciso, comunicdvel, verificivel,
dependente de investigacio metddica, sistemdtico, acumulativo, falivel, geral, explicativo,
preditivo, aberto e ttil (Marconi & Lakatos, 2011, p. 30).
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A primeira etapa da pesquisa, foi realizada na intengao de poder perceber o progresso que esse trabalho
poderia trazer ao tema proposto. O enfoque foi o estado da arte dos estudos j4 existentes sobre o objeto.
Uma atividade que estd no campo da heuristica e que é conceituado por Severino (2007) como uma
importante “técnica e arte de localizagio e levantamento de documentos. E constituida de uma série
de procedimentos para a busca metddica e sistemdtica de documentos que possam interessar ao tema
que se pesquisa’ (p. 134).

O levantamento bibliografico, num trabalho como este, é 0 momento da pesquisa cientifica que, de
tao essencial, chega a ser uma unanimidade entre autores. Para Sousa (2006), “de certa forma, todas
as pesquisas cientificas implicam uma pesquisa bibliografica” (p. 616). Além disso, destaca-se que “a
revisao de literatura resultard do processo de levantamento e andlise do que j4 foi publicado sobre o
tema ¢ o problema de pesquisa escolhidos. Permitird um mapeamento de quem j4 escreveu e o que jd
foi escrito sobre o tema e/ou problema da pesquisa” (Silva & Menezes, 2005, p. 37).

Outro ponto relevante a ser explicitado é relativo a exposi¢ao de “caracteristicas de determinada popu-
la¢io ou de determinado fendmeno” (Vergara, 2004, p. 47), que se caracteriza, de acordo com objeti-
vos do trabalho, como uma pesquisa descritiva. Conforme Sousa (20006), “grande parte das pesquisas
efectuadas no seio das Ciéncias da Comunica¢io enquadra-se nesta categoria” (p. 616).

Fazendo uma observacio sistemdtica, Casarin e Casarin (2012) procuram caracterizar e identificar as
atitudes de um determinado grupo. Ao contrario da pesquisa explicativa, que identifica os fatores que
contribuem para que um fendmeno acontega ou a exploratdria que é tratada como “preparatdria a
cerca de um tema pouco explorado” (Casarin, H. & Casarin, S., 2012, p. 40).

3. RESULTADOS E DISCUSSAO

Um eletrodoméstico de alto luxo em lugar de destaque na sala dos brasileiros financeiramente abasta-
dos, a televisao chegou ao pais em 1950 como um aparelho e custou até que ela fosse entendida como
uma industria. Ribeiro, Sacramento e Roxo (2010) revelam que “a televisdo j4 fazia parte do cotidiano
do publico como imaginagio. Antes de ser imagem, como expectativa, a televisao jd estava colocada
definitivamente na sala de visita do publico” (Ribeiro; Sacramento & Roxo, 2010, p.21).

A televisio comegou a funcionar a partir de improvisos, inclusive com a importagio clandestina de 200
aparelhos, sendo curiosamente um deles dado como presente ao o presidente da Reptblica, o Marechal
Eurico Gaspar Dutra e o contrabando deixado visivelmente no gabinete presidencial. Esta ‘importa¢ao’
tinha como objetivo possibilitar que houvesse pessoas a assistir o que seria transmitido, pois apds téc-
nicos da RCA norte americana montarem os equipamentos da TV Tupi Difusora de Sio Paulo, a pri-
meira emissora, é que perceberam que nao existiam, até entao, aparelhos receptores para a audiéncia.

O marco é 18 de setembro de 1950, e estima-se que a TV do Brasil foi a terceira inaugurada no mundo
e a segunda instalada na América Latina. Nessa época,

O Brasil de 1950 nao tinha ainda 50 milhoes de habitantes e a grande maioria da populagio
vivia no campo. A economia ainda dependia da produgao agricola e o pais recém comegava a
implantar industrias de base. A televisao nio estava ainda consolidada comercialmente nem

nos Estados Unidos. (Maciel, 1995, p.99).
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escricio de Maciel exemplifica uma das razées pela qual criou-se um mito de teimosia sobre o
Ad ¢ao de Maciel lifi d la qual to de t b
homem que trouxe a TV para o Brasil e era conhecido na época como o maior magnata da imprensa
brasileira, Francisco de Assis Chateaubriand Bandeira de Melo, que via na “televisio uma ‘miquina’

q q
capaz de influenciar a opinido publica e, a0 mesmo tempo, uma ‘madquina’ que diminuifa distAncias e
possibilitava a exacerbagao da imaginac¢do fantasiosa de um mundo provivel e possivel” (Ribeiro; Sa-
cramento & Roxo, 2000, p.19).

Apesar de um momento muito rico para a histdria das telecomunicag¢oes brasileiras, foi um momento
pouco registrado, principalmente pelo fato de ser tudo ao vivo e os registros terem ficado, principal-
mente no registro oral de quem os vivenciou. “As transmissoes ocorriam entre as cinco da tarde e as dez
da noite, com grandes intervalos entre os programas, para que pudessem ser preparados para ir ao ar,
sempre ao vivo~ (Ribeiro; Sacramento & Roxo, 2000, p.21).

J& com uma grade de programacio se desenhando, o jornalismo comega a ocupar seu espago na tele-
visao. Chega um pequeno noticidrio, chamado de Imagens do Dia. Nio existe consenso sobre a data
real de estreia: se no dia 19 ou 20 de setembro 1950 (Rezende, 2000, p. 105; E.M. Silva, 2011, p.3).
Mesmo com a discordincia que nos nega o marco exato do telejornalismo brasileiro, os dois autores
concordam que o Imagens do Dia foi o que poderiamos chamar da adapta¢io das linguagens do cine-
jornal e do radiojornalismo. Uma vez que “os cinejornais eram noticidrios exibidos nos cinemas antes
do filme principal, e apresentavam imagens dos acontecimentos da semana, noticias esportivas e na
maioria das vezes informagoes ligadas a agenda dos governantes” (E.M. Silva, 2011, p.5).

No Imagens do Dia, Rezende (2000) destaca a utiliza¢do das cAmeras de 16 milimetros, que eram
amplamente operadas no cinema, e a “pequena equipe era formada pelo redator e apresentador
Ruy Resende”, que mostravam filmes com os ultimos acontecimentos locais (Rezende, 2000, p.
105-106). O rddio “ditou o modelo de apresentagio de noticias, principalmente no que se refere a
valorizagao da voz, do timbre e do ritmo de narrar as noticias” (E.M. Silva, 2011, p.6). Sendo assim,
Rezende (2000) segue explicando que as limitagdes operacionais o tornavam um telejornal de esti-
dio, ao vivo: “do ponto de vista técnico, no Telejornal Imagens do Dia, as noticias eram apresentadas
no formato de nota ao vivo (nota seca) e nota coberta (voz do locutor narrando as imagens)” (E.M.
Silva, 2011, p.13).

Esse periodo inicial da televisao no Brasil também ¢é chamada de fase elitista em referéncia aos que
tinham acesso a0 eletrodoméstico em casa, mas bem que poderia ser denominada de ciclo de experi-
mentagio do telejornalismo. Essa etapa que durou até aproximadamente 1961, com a instalagio de
cerca de 20 novas emissoras em diversas cidades, foi decisivo para a consolida¢io da linguagem inicial
e dos caminhos a serem percorridos. Como dito, teve forte influéncia das imagens cinematogréificas em
preto e branco, que precisavam ter seus filmes revelados e montados e “que sofriam um atraso de até 12
horas entre o acontecimento e sua divulgacio nos telejornais” (Rezende, 2000, p. 107) e da narragio
imponente e engessada do rddio.

O pioneiro Imagens do Dia ficou no ar por um ano e trés meses e “em janeiro de 1952, foi substituido
pelo Telenoticias Panair, apresentado por Toledo Pereira, as 21 horas” (E.M. Silva, 2011, p.12). O
Telenoticias Panair era apresentado como “Um jornal pontual com hora certa para comecar” (Kneipp,
2008, p.5). Um ano e meio depois este telejornal saiu do ar e foi substituido pelo Repérter Esso que
foi lider de audiéncia até o final de 1971” (E.M. Silva, 2011, p.12).
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Com o Telenoticias Panair instala-se um periodo de apoio de anunciantes e propagandas do tipo mer-
chandising. “O apoio de um anunciante de grande porte ¢ o acordo com a agéncia de noticias norte-a-
mericana United Press International (UPI) proporcionou a libertagao da narracio exclusivamente oral e
o uso mais frequente de matérias ilustradas” (Ribeiro; Sacramento & Roxo, 2000, p.19).

E importante lembrar que o termo sonora surgiu nessa época e é utilizado até hoje, como jargio jorna-
listico para as entrevistas: “Esse periodo da chegada das cAmeras ‘sonoras’ j4 foi um momento de muito
progresso e ousadia para a reportagem porque era possivel ao repérter filmar entrevistas e depoimentos
importantes” (Souza, 2020, p. 182).

As imagens ilustrativas eram registradas com a “mudinha” e as entrevistas eram captadas
com a cAmera “sonora’. No estidio, as imagens eram montadas em filme, numa sequéncia
narrativa visual que seriam exibidas enquanto o locutor em estiidio narrava os fatos, [...]
Na exibi¢io do telejornal, o locutor falava o texto ao vivo em estidio enquanto as imagens
mudas eram exibidas em um projetor. Ao final do texto, o filme sonoro, com as entrevistas,
era disparado no segundo projetor e assim, ao vivo na exibi¢io, era feita a edi¢io da matéria
(Balan, 2012, p.3).

O termo “mudinhas era o carinhoso apelido aplicado as cAmeras Bell & Howell e as Bolex, cAmeras
portéteis” (Balan, 2012, p.2). A adaptagio a tecnologia foi necessiria e influenciou desde o inicio as
mudangas de linguagem e o formato de exibi¢io no telejornalismo brasileiro, pois “foi uma época de
muita criatividade no fazer jornalistico” (Souza, 2020, p. 183). Na década de 1960 essas mudangas
iriam ser ainda maiores com a chegada da primeira grande revolucdo na televisao desde o inicio da TV
ao Brasil, que em si j4 foi revoluciondria: o videotape.

3.1. ATRANSFORMACAO CAUSADA PELO VIDEOTAPE E A CHEGADA DAS U-MATICS

O videotape (VT) foi tdo importante que até hoje qualquer video que vai ao ar gravado, ou até mesmo
uma reportagem completa gravada e editada, é chamada de VT no jargio jornalistico. Bistane e Bacellar
(2005, p. 137) confirmam que o termo VT ¢ “comumente empregado para se referir 3 matéria editada”.
Tecnicamente, Vizeu (2005a, p. 142) define o VT como sendo “a mdquina usada para gravar, magneti-
camente, dudio e video”. Barbeiro e Lima (2005, p. 169) definem como o “equipamento eletrénico que
grava o sinal de dudio e video gerado por uma cimera”. Sobre essa mdquina Paternostro (1999) explica
que quando, “acoplados, um ou mais videotapes sao usados para edi¢ao de matérias nas ilhas de edi¢ao”.

Foi, sem duvidas a primeira revolugao tecnolédgica promovida pela televisao no Brasil apds a prépria
chegada do meio de comunicagio de massa ao Brasil: “A vocacio primeira da televisao foi de realizar
transmissoes diretas, ao vivo. S6 na década de 1960 o videotape viria modificar as rotinas de produ-
¢ao” (Finger, 2020, p. 239). O equipamento alterou o modo de fazer que até entio era todo ao vivo:
“O videotape proporciona mudangas significativas, trazendo mais informagao visual para as telinhas,
dando inicio a constru¢io de uma narrativa efetivamente jornalistica” (Temer, 2020, p. 74). E o inicio
da consolidagao de uma linguagem especifica para televisio, separando da rotina o uso da narragio
radiof6nica e, de certo modo, do hébito de gravacio de imagens com filme, como no cinema.

Souza (2020) explica que “o VT foi introduzido no Brasil na década de 60 para o trabalho de edi-
¢ao e exibi¢do da programagao das emissoras” (p.185). Temer (2020) também define esse momento
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da chegada do videotape como de consolidagio para o uso “da imagem como elemento que fascina
pela estética e deslumbra pela rapidez, mas que também atua como elemento construtor da sua
credibilidade — a verdade comprovada pelas imagens do fato, transmitidas diretamente do local do

fato” (p. 77).

O poder de verificagao das imagens apds a gravacio foi uma das grandes revolugdes que o videotape
implementou para a produgio de reportagem para televisao. Além disso, “com o VT, nio havia mais
racionamento de imagens em externas provocadas pela caréncia de filme. Nada mais dependia do labo-
ratério e o ritmo do telejornalismo ficou mais 4gil” (Souza, 2020, p. 186-187). Temer (2020) destaca,
ainda, o ganho de qualidade nas imagens que os equipamentos mais leves e avangados tecnologica-
mente garantiam.

Siqueira e Vizeu (2020) também apontam que “as cAmeras ganharam maior portabilidade, contribuin-
do para uma maior operacionalidade do processo de captagio, aumentando dessa forma a oferta de
conteudo a edigao” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 142). Essa portabilidade mencionada pelos autores
precisa ser bem dimensionada para os padroes do século XXI, quando se usa apenas um aparelho de
telefone celular de algumas gramas para operacionalizar uma gravagao, por exemplo.

Naquela época, “o auxiliar deveria carregar o equipamento, que pesava 15 quilos e operar o dudio da
gravagio. A fita de meia polegada ficava com um gravador da marca Sony e modelo U-Matic, acoplado a
cAmera por um cabo” (Souza, 2020, p. 187). Ao apontar as dificuldades operacionais que esse momento
trouxe, Souza (2020) consegue demonstrar quio importante foi a chegada do videotape ao Brasil.

Esse inicio do “tape” ainda foi um momento de dificuldade técnica para as equipes de repor-
tagem. Embora os programas jd pudessem ser gravados e ja fosse possivel fazer a edi¢do com
fita magnética, as equipes sem equipamentos para a externa, eram obrigadas a filmar, revelar
e depois passar este filme para a fita de video, processo chamado de telecinagem, ji que se
tornava mais fdcil editar na mdquina de videotape do que cortar e montar o filme na moviola
(Souza, 2020, p. 180).

E igualmente com todos os ganhos trazidos com o videotape, foi garantida, inclusive, a possibilidade
de o jornalismo ser considerado também como produtor de meméria televisiva ao poder arquivar tudo
que foi produzido. A professora Cristiane Finger destaca que “o frequente uso do VT, entretanto, ti-
rou a transmissao ao vivo da rotina telejornalistica por quase toda a sua trajetéria, desacostumando as
redagoes a operarem com as noticias no momento em que elas ocorrem” (Finger, 2020, p. 239-240).

Mesmo com o videotape, “a linguagem imagética ainda seguia o modelo do cinema com enquadra-
mentos, cortes e contraplanos, porém no formato da reportagem j4 era possivel ousar com mais entre-
vistados e presen¢a mais constante do repérter no video” (Souza, 2020, p. 188). E a professora Edna
Melo e Silva confirma que na medida em que as cAmeras foram ficando mais portéteis, o telejornalismo
também foi se tornando mais habilidoso e rdpido e mais presente no local onde os fatos aconteciam:
“No entanto, algumas caracteristicas desenhadas ainda pelo Imagens do Dia permanecem inalteradas
até hoje, como o hordrio nobre entre 20 e 21 horas para a exibi¢ao dos principais telejornais das emis-
soras assim como a apresentagao ao vivo do telejornal” (E.M. Silva, 2020, p, 96).

Até este momento as emissoras de televisdo brasileiras continuavam a usar as peliculas de filme para
operacionalizar as gravacoes externas. O de Radialismo da UNESP, Willians Balan (2012) demonstra
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a evolugao do uso das filmadoras e cAmeras que foram utilizadas pelo telejornalismo. O texto destaca o
desenvolvimento das cAmeras com sistema, apresentada pela Sony do Japao em 1969.

Utilizando fitas mais estreitas, de % de polegada, acondicionadas em estojos (cassete) de
fcil manuseio com agilidade. O equipamento de captagio era composto por duas unidades:
a cAmera ¢ o VT, pecas separadas unidas pelos cabos|...]. Apesar da qualidade inferior ao
sistema quadruplex, o sistema U-Matic pouco a pouco substituiu as filmadoras permitindo
ao telejornalismo exibir matérias mais bem editadas com mais agilidade. As ilhas de edicio
U-Matic também eram pequenas de fécil utilizagao. (Balan, 2012, p.7).

O trabalho do professor Balan (2012) explica ainda a substitui¢ao das U-Matics pelas cAmeras betacam
também desenvolvida pela Sony e lancada em 1982. “Betacam ¢ o equipamento camcorder, isto é que
redne numa mesma mdquina a cAmera e o videotape de gravagao. A betacam é um equipamento pro-

fissional e grava em fitas de V2 polegada com qualidade broadcasting” (Maciel, 1995, p. 104).

Hoje nota-se que o telejornalismo brasileiro segue uma tendéncia de retorno a prética do jornalismo ao
vivo, uma vez que “as facilidades tecnoldgicas permitiram o incremento das equipes de reportagem nas
ruas, produzindo tanto de forma gravada quando ao vivo” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 142).

A chegada de nova tecnologia proporcionou a transformagio na linguagem e na forma de contar his-
torias jornalisticas na televisao. Permitiu-se, assim, a transmissao externa ao vivo, com forte tendéncia
da participacio do reporter no local do acontecimento, narrando e mostrando os fatos.

3.2. ATV AO VIVO E A CORES DAS RUAS

Com a grande revolug¢io que o videotape e as cimeras portdteis trouxeram, a linguagem do telejornalis-
mo nunca mais foi a mesma. Até mais ou menos a chegada do novo milénio e a assungio da TV digital
e da interatividade, a maneira de impactar o modo de se contar as histérias da vida real tiveram mu-
dancas pontuais e pouco significativas. Mas dois momentos sdo muito importantes, do ponto de vista
da tecnologia, que impactaram o modo de construgao da noticia antes da chegada da digitalizagao da
TV: a possibilidade do /ink, com repérteres ao vivo em externa e a chegada das cores ao aparelho de TV.
“As transmissoes para longa distincia do sinal de televisao por meio do sistema de micro-ondas pela
Embratel comecam em 1967” (Temer, 2020, p. 75). Sobre o micro-ondas, Paternostro (1999) explica:

um tipo de onda eletromagnética que se deslocava a velocidade da luz, em linha reta, usada
para transmissao dos sinais de televisao. Essas ondas se deslocavam através de antenas para-
bélicas localizadas em pontos especificos que funcionam como estagdes repetidoras (Pater-

nostro, 1999, p. 145)

E para que estas estagoes repetidoras funcionassem era necessdrio o que costumou-se chamar de /ink
(enlace), ou seja: “a ligagio entre dois ou mais pontos para transmissao de sinais de imagem e som”
(Barbeiro & Lima, 2005, p. 166). Maciel destaca ainda que “o link de microondas sé pode ser fechado
quando hd visualizagdo entre os pontos de envio e recepgio. Obstdculos fisicos, como prédios, morros
ou florestas impedem a passagem dos sinais” (Maciel, 1995, p. 109-110).
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Neste momento ¢ preciso deixar claro o que acontecia no Brasil de 1969. O pais estava no quinto ano
da ditadura militar instalada em abril de 1964 e jd havia passado pela sequencia de por trés governos
ditatoriais. Em janeiro daquele ano “o Brasil ingressava na era da comunicagao espacial. As ligagoes por
microondas e as transmissoes via satélite possibilitavam a integragao nacional e a aproximagio com o
restante do mundo” (Rezende, 2000, p. 109).

O governo, via Embratel, preparou uma estrutura tecnolégica com uma “rota terrestre que permitia
a emissao de sinal de TV simultdneo para Rio de Janeiro, Sao Paulo, Porto Alegre e Curitiba. Eram
as condi¢des técnicas que a Globo precisava para realizar seu projeto” (Ribeiro; Sacramento & Roxo,
2010, p. 114): o Jornal Nacional (JN), que foi ao ar pela primeira vez em 1° de setembro de 1969.

Sobre o alcance do telejornal, sabe-se que antes disso “cada cidade transmitia um contetdo. Para os
eventos ao vivo, montdvamos uma miniestagio de televisao”, explicou o engenheiro da TV Globo,
Herbert Fiuza ao projeto Meméria Globo (2021). Ribeiro, Sacramento e Roxo explicam que a pri-
meira edigao do JN “terminou com o apresentador Cid Moreira anunciando para breve a integragio
do circuito de Brasilia e Belo Horizonte ao telejornal” (Ribeiro; Sacramento & Roxo, 2010, p. 115).

Entio, além da proposta de integragao do Brasil por meio do JN, as micro-ondas possibilitaram tam-
bém, em 1977, a primeira participacio ao vivo de um repdrter em externa. Mas antes de contextualizar
o feito da jornalista Gléria Maria, vamos explicar como a tecnologia permitiu isso. Curado (2002) de-
talha melhor o conceito de UPJ, como sendo a Unidade Portdtil de Jornalismo um “carro em condicoes
de transmitir de qualquer ponto da cidade (desde que haja condicoes para o enlace) para a emissora’
(Curado, 2002, p. 189). Com isso, houve a facilitagio do processo de contar noticias para os teles-
pectadores porque “para as emissoras nao se trata apenas de mudanca de linguagem, mas muito mais
economia’ (Souza, 2020, p. 192) de tempo e de dinheiro também.

Por mais simples que parega, é preciso lembrar que as entradas ao vivo nio eram uma operagio tao
prética e envolviam técnicos do departamento de engenharia das emissoras e a montagem de muitos
equipamentos. Um deles, e fundamental, eram as antenas em grandes mastros que eram erguidos a
partir do teto da UP] para facilitar a visuaizagao entre os pontos de envio, que poderiam ser o local do
repérter e a recepgao na sede diretamente da emissora, ou também em alguma antena retransmissora
instalada pelas cidades, contornando obsticulos como prédios, drvores e morros.

Assim, as emissoras “comegaram a contar com a possibilidade do ao vivo, com a tecnologia proporcio-
nada pelo equipamento de link. As entradas, ‘ao vivo’, se transformaram em sindnimo de credibilidade
das reportagens, embora ainda com muita dificuldade de execucio” (Souza, 2020, p. 190), por conta
dos problemas que aconteceram desde que a estreia de um repérter ao vivo aconteceu, em 1977, como
descrito pelo projeto Meméria Globo:

A primeira entrada ao vivo, gravada e transmitida por equipamento de ENG no Jornal Na-
cional foi em junho de 1977. A repérter Gléria Maria e o repérter cinematografico Roberto
Padula faziam uma reportagem sobre engarrafamento no fim da tarde. Na hora H, o equipa-
mento de luz falhou, e Padula teve de improvisar com os faréis do carro de reportagem. Glé-
ria Maria se ajoelhou para que o rosto dela fosse iluminado. Para o telespectador, nenhum
susto. (Meméria Globo, 2021).
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Ao longo dos anos, “esse novo formato da reportagem, explorando o ‘a0 vivo’ sem muito texto, no con-
tato direto com a fonte e no local do acontecimento tem sido uma constante em todas as emissoras e
muitas vezes, se sobressaem no telejornal” (Souza, 2020, p. 192). Isso porque mostra o acontecimento
no exato momento em que ele ocorre.

Nos Estados Unidos levou 17 anos da estreia até se possivel assistir a TV em cores. No Brasil demorou
22 anos para a chegada das cores, oficial e regularmente, a televisao.

Em 1971, tem inicio a adequagio de equipamentos e treinamento de profissionais para a
execugdo da TV a cores e, no ano seguinte, a realizagao da primeira transmissao a cores da TV
brasileira, tendo o PAL-M como o sistema adotado. A defini¢ao do novo padrio tecnolégico
da TV brasileira implicou numa melhora de qualidade nos cendrios, figurinos, vinhetas, pro-
pagandas e etc (Pereira, 2008, p. 04).

Mas é necessdrio destacar que o assunto gera uma confusio temporal nos brasileiros com relagao a te-
levisao a cores. Um equivoco criado a partir da 92 edigao da Copa do Mundo FIFA de 1970, realizada
no México. Boni explica que essa Copa foi o teste para as emissoras transmitirem a cores no padrio
PAL-M que funcionou, de acordo com o autor (Oliveira-Sobrinho, 2011). Antes disso apenas a TV
Excelsior e a TV Tupi, em 1960, fizeram testes da transmissao em cores, uma Unica vez cada.

Segundo Paternostro, somente em 1972 temos outro “momento de um avango tecnoldgico: comega a
era da cor na TV brasileira” (1999, p. 32). A autora afirma, ainda, que a primeira transmissio em cores
foi feita pela “TV Difusora de Porto Alegre, em marco — a inauguragao da Festa da Uva, pelo presiden-
te Médici, em Caxias, no Rio Grande do Sul” (Paternostro, 1999, p. 32). Para Gomes (2001) “as cores
se tornaram a grande alavanca dos meios de comunicagio no século que findou e continuario sendo,
também no futuro, o grande fato de apelo das mensagens imagéticas” (Gomes, 2001, p. 2).

Oliveira-Sobrinho (2011) explica que depois desta pioneira transmissao oficial em cores, no Rio Gran-
de do Sul, “no dia 31 de mar¢o do mesmo ano foi inaugurada oficialmente a televisao em cores no
Brasil. Cada emissora fez o que foi possivel” (Oliveira-Sobrinho, 2011, p. 311). Enfim, a qualidade das
cores iria ajudar na contacio das histdrias pelos telejornalistas, uma vez que a imagem ¢ condigao sine
qua non para a existéncia do telejornal, e da TV de modo geral. Assim, com as cores na tela a realidade
que se propunha a mostrar estaria mais proxima do real, aos olhos dos telespectadores.

3.3. AS CAMERAS DIGITAIS E OS LINKS PELA INTERNET

ATV brasileira segue com avangos na criatividade e as décadas de 1980 e 1990, sao marcadas, do pon-
to de vista tecnoldgico, pela informatizacio das redagoes e pela chegada do aparelho de celular. Traze-
mos mais uma vez, o professor Balan (2012, p. 6) a este texto porque ele faz uma explana¢io temporal
da cria¢do dos equipamentos desenvolvidos para o audiovisual, tanto digital quanto analédgico, para
uso doméstico e também por emissoras de televisao.
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Tabela 1. Principais formatos de VT utilizados pelas emissoras de televisio (Broadcasting) e

modelos destinados para uso doméstico (Home) desde seu surgimento até a era digital.

ANO ANALOGICO DIGITAL
1956 Quadruplex com fita de 2 polegadas
1965 Videotape Tipo A com fita de uma polegada
1969 U-Matic — com fita de 34 de polegada acondicionado em um estojo
1972 Video Cassette Recording (aka VCR)
1975 Betamax — para uso doméstico
1975 IVC — com cabeca de varredura helicoidal, com fita de 2 polegadas
1976 Videotape tipo C, com cabeca de varredura helicoidal, com fita de uma Polegada
1976 VHS com fita de %2 polegada para uso doméstico
1980 Video 2000
1982 VHS-C — para uso doméstico com fita de 2 polegada, em estojo de tamanho compacto
1982 Betacam com fita d’e Y2 pol.egada co.m nova tecnolcigia dg gravagao

resultado em até 500 pixels por linha na formagdo da imagem
1985 Video8 — para uso doméstico
1986 Mmil D1
1987 S-VHS
1988 D2
1989 Hi8
1987 S-VHS-C
1991 D3
1993 Digital Betacam
1994 W-VHS D5
1995 DV
1995 DVCPRO
1996 DVCAM
1997 HDCAM
1998 DVCPRO50
1998 D-VHS
1999 Digital8
2000 DVCPRO HD
2001 MicroMV
2003 HDV
2003 HDCAM SR
2005 XDCAM

Fonte: Willians C. Balan, 2012, p.6.

JORNALISMO E ESTUDOS MEDIATICOS / MEMORIAV - 37




A tabela acima consegue fornecer uma visao geral, até 2005, dos equipamentos utilizados pelas emis-
soras (e até pelas pessoas) para gravacao e exibi¢io. Com o mesmo quadro é possivel perceber também
a chegada e a consolida¢io da produgio e consumo das imagens digitais.

Atualmente [em 2012] os formatos de videoteipe utilizados profissionalmente sao o Beta-
cam, DVCam e XDcam este tltimo gravando sons e imagens diretamente em disco dtico
no sistema Blu-Ray, superior a0 DVD de uso doméstico e o sistema de grava¢io em cartdes
smart, que dispensam o uso de fitas ou DVD como suporte de gravacio. As ilhas de edi¢io
evoluiram para o sistema digital com edi¢io nao-linear (Balan, 2012, p.8).

O que um jovem estudante ou profissional recém-formado do jornalismo j4 nativo digital, nao costu-
ma compreender com tanta clareza ¢ como funcionava a edigio linear. Trata-se da montagem de dudio
e video “feita com equipamento em que ¢ preciso rodar a fita para selecionar imagens que serdo usadas”
(Bistane & Bacellar, 2005, p. 133). O editor de imagens trabalhava com trés fitas de video e precisava
montar tudo na sequéncia correta que iria ao ar. Em uma fita estava o dudio em off da narracio do re-
porter, na segunda fita bruta estava o material gravado na rua (imagens, sonoras, passagens, sobre som,
etc.) e a terceira fita que havia sido apagada e nela seria montada a reportagem, sempre na sequéncia
que havia sido estruturada, ou esqueletada, pelo repdrter em seu texto.

O problema era quando precisava mudar alguma informagio na parte mais inicial, depois da matéria
j& estar montada. Precisava apagar tudo o que vinha depois do ajuste. Isto porque a edigio era feita
do inicio ao fim: linearmente. Hoje a edi¢do nio linear facilita todo o processo: “4 medida que a auto-
magao avanga, vai ficando claro que a informagio é o bem de consumo mais importante” (Faxina &
Gomes, 2016, p. 137). Com os computadores e os soffwares de edigao é possivel montar a reportagem
na sequéncia que os editores quiserem. “A partir dos anos 1990, temos a fase convergente que possui
relagio com o surgimento da internet comercial no Brasil” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 142).

Os programas de noticias na TV estdo cada vez mais voltados para a informagio em primeira mao.
Ganbha a agilidade que antes era ostentada como sendo um privilégio exclusivo do rddio. Assim “o te-
lejornalismo migra para outras telas. As noticias produzidas no noticidrio televisivo, que antes tinham
dia e hordrio certos para exibi¢ao, passaram a ser disponibilizadas ininterruptamente, podendo ser
acessada e comentadas pelo puablico a qualquer instante” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 142). Mais do
que nunca, o telejornalismo passa a estar presente a todo momento ao longo da programagao, passando
a ser instantineo e nao se espera mais até s 20h para saber de uma noticia importante.

Ganha também continuidade nas outras telas e, ainda, contetidos extras e exclusivos. £ que “além da
convergéncia, outra fase que estd presente ¢ a do jornalismo expandido (EA.C. Silva, 2013), que surge
em um contexto em que o jornalismo televisivo é apropriado pelas redes sociais” (Siqueira & Vizeu,
2020, p. 142). E preciso aqui voltar para 1964 e trazer McLuhan mais uma vez quando ele lembra o
papel da audiéncia diante do que chama de “Gigante Timido” (1969, p. 346).

Para McLuhan, “O telespectador ¢ envolvido e ativamente participante” (1969, p. 358), e que isso se
da porque “a imagem da TV exige que, a cada instante, ‘fechemos’ os espacos da trama por meio de
uma participagio compulsiva e sensorial que é profundamente cinética e tdtil, porque a tatilidade é
a inter-relagao dos sentidos, mais do que o contato isolado da pele e do objeto” (McLuhan, 1969, p.
352). Por isso, um meio “frio, participante” (1969, p. 350). Entende-se, entdo, que “no jornalismo
expandido ¢ possivel perceber a visibilidade dado nos telejornais para os conteidos provenientes das
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redes sociais, para os comentdrios do publico, abrindo também espaco para interagao direta entre os
telejornais, os jornalistas e a audiéncia expandida” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 142).

Para este autor, a experiéncia de ser professor é sempre muito rica e repleta de exemplos. Ao entrar no
primeiro dia de aula para uma turma iniciante no telejornalismo, pede o professor que levante a mao
quem assiste televisao. Poucos o fazem, alguns dizem que nem tem mais isso em casa. Quando per-
guntados sobre assistir Netflix, Youtube e outros modos de consumir contetido televisivo a reposta sim
¢ quase que absoluta. Agora consome-se o telejornal na palma da mao com o celular, no computador
que estd usando, na tela da TV que fica no lugar do rddio, no carro, no caminho para qualquer lugar.

A portabilidade para o consumo ¢ fundamental também para a producio do contetdo. “Com as faci-
lidades propiciadas pela tecnologia, com equipamentos de transmissio de sinal pela internet (weblinks)
e também o uso de celular para entradas ao vivo, aumentou a possibilidade de inser¢ao dos repérteres
em tempo real nos telejornais (Siqueira & Silva, 2018 citado por Siqueira & Vizeu, 2020, p. 131).
Basta um celular com conexao a internet. Em 2021 é muito comum ver um repérter sozinho em frente
do celular que estd em um tripé com iluminagio. De microfone conectado ao aparelho, ele é capaz de
noticiar tudo o que estd acontecendo.

E se for uma equipe completa na rua com repdrter, cinegrafista e auxiliar ainda é possivel usar os
equipamentos profissionais com “o tal do mochilink que é uma mochila onde a gente leva um equipa-
mento, via internet, que vocé capta e ja consegue enviar para a sede da emissora” (Tamura, 2020 citado
por Souza, 2020, p. 192). Pode fazer o ao vivo, mas se quiser, com o mochilink o repérter nio precisa
mandar o material (disco ou cartao de memédria) pelo motoqueiro para a redagio. Ele gera tudo de
onde estiver para a equipe de edi¢io comegar os trabalhos.

Outro ponto que essa era digital trouxe para as emissoras de TV foi a participa¢io do telespectador
também como produtor de conteddo. Com a popularizagio das cAmeras digitais nos celulares os fla-
grantes chegam a todo o momento as redagoes. Criou-se uma rede de colaboradores que querem
participar da TV: “A produgao, na redagio recebe a dendncia, a sugestao de pauta e orienta o usudrio
a produzir as imagens e enviar o texto por mensagem. E a nova configuracio da reportagem” (Souza,
2020, p. 195). Uma situagao que foi muito intensificada a partir do isolamento social provocado pela
pandemia no novo coronavirus que chegou ao Brasil no final de fevereiro de 2020 e que ndo havia
previsao de termino ainda quando da elaboracio deste texto, no primeiro semestre de 2022. Sem poder
ir as ruas, o repérter se viu ensinando aos entrevistados como gravar um video com o celular para ser
construida a reportagem na redacao.

3.4. COVID-19 E OS NOVOS FORMATOS DE LINGUAGEM DO TELEJORNALISMO

No ultimo dia do ano de 2019 a Organiza¢io Mundial de Satide (OMS) foi comunicada de vérias pes-
soas doentes com uma muta¢io de coronavirus ainda nio identificada em seres humanos. Tudo acon-
tecia na cidade de Wuhan, na China. Em 11 de fevereiro de 2020, o sétimo tipo de coronavirus estava
nomeado: SARS-CoV-2. Conhecido como ‘novo coronavirus’, é o responsdvel por causar a Covid-19.
Um més depois, essa doenga recém-batizada foi declarada como uma pandemia pela OMS, diante dos
vérios surtos espalhados em diversas regides do mundo.
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De um dia para o outro, depois de 70 anos de praticas telejornalisticas no Brasil, “a pandemia modifica
0 que estava posto e altera inesperada e apressadamente as rotinas produtivas na maioria das redagoes
brasileiras” (Boaventura & Nodari, 2020, p. 159). Em A Cruel Pedagogia do Virus, Boaventura de
Sousa Santos (2020, p. 13) minucia quem tinha como dever “tornar possivel a quarentena ao conjunto
da populagao”. E defende que os jornalistas fazem parte do grupo para o qual “a quarentena ¢ particu-
larmente dificil” (Santos, 2020, p. 13). “Entre as dificuldades estd como conduzir o fazer jornalistico
trancado em ambientes se a noticia estd na rua e a rua estd proibida para a maior parte da populagao?”
(Boaventura & Nodari, 2020, p. 159). O pressuposto é considerar que jornalistas sao seres que se
adaptam rapidamente. Eo que Temer (2020) considera ser “a mitificagdo dos jornalistas, apontados
como aqueles que desaflam as condigoes adversas para manter a populagio informada, reforcando a
percepgao do jornalismo como um servigo publico” (Temer, 2020, p. 83).

Entao, foi preciso mudar o jeito de contar as histdrias, mas nao deixar de contd-las. Logo, o jornalismo
foi considerado servigo essencial e uma saida foi usar “reportagens construidas em maior nimero a par-
tir de contetdos captados pelo publico” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 144), mas também “eventualmen-
te adaptando de outros veiculos modelos de sucesso, estabelecendo relagdes com outras tecnologias e/
ou desenvolvendo agdes de autovaloriza¢ao” (Temer, 2020, p. 83).

Reinventar, criar muito e explicar sempre ao telespectador o que estava sendo feito. Dizer o porqué dos jor-
nalistas apareceram mascarados na rua e na redaco, e o porqué de o apresentador continuar sem mdscara.
Agora via-se pessoas segurando o microfone para serem entrevistadas. Esse era um elemento de identifica-
¢do do repérter e também um instrumento de trabalho dele: “o microfone com a logomarca da emissora
raramente ¢é entregue, tanto para facilitar a posterior higienizagao, quanto por ser uma marca de identi-
ficagao do repérter” (Siqueira & Vizeu, 2020, p. 152). Isso também mudou, precisava-se dar o exemplo.

Repetidamente foi mostrado que os repdrteres, na rua faziam o que eles tanto orientavam as pessoas a
fazerem. Assim Siqueira & Vizeu consideram que “a hegemonia do telejornal sobre as demais midias
comegou a se consolidar a partir da década de 1970, atingindo seu auge em 2020 com a cobertura do
coronavirus, onde se coloca como o principal meio de informacao entre todas as midias” (Siqueira &
Vizeu, 2020, p. 144). Principalmente durante os primeiros meses da pandemia no Brasil, “o telejorna-
lismo reforga a si mesmo, pois se apresenta como a voz da razao — da consciéncia — em uma sociedade
perplexa frente a uma situagao inusitada” (Temer, 2020, p. 83).

Com essas adaptagdes, o jornalismo de televisao “refor¢a sua forca enquanto principal fonte de informa-
a0 sobre a prevencio e o controle da doenga [Covid-19], também se torna mais dependente de ilustra-
coes, infogréficos e contetdos participativos, e principalmente de entrevistas realizadas a distAncia, com
o uso da internet” (Temer, 2020, p. 82). E “o uso dos contetidos participativos demonstra a capacidade
do telejornalismo se adaptar e utilizar em seu beneficio outras tecnologias da informagio e comunicagio
(TICs), mas também apontam mudancas nos elementos constituintes dos telejornais” (Temer, 2020, p.
81). A pandemia mudou o modo de produzir, mas também de consumir o telejornalismo.

Se por um lado, o aumento da audiéncia dos principais telejornais de rede durante a pan-
demia do novo coronavirus trouxe um alento aos profissionais que apostam num trabalho
de qualidade, por outro, foram enormes as criticas ao volume de informagées que acabaram
deixando cada edi¢ao quase monotemadtica. Sem duivida, o publico precisou sair da sua bolha
na web para conferir a veracidade das informagoes assistindo aos telejornais tradicionais, uma
vitdria para a combalida grande midia. (Finger, 2020, p. 237).
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Continuava a légica de receber a noticia pela internet, mas aguardar para confirmar a informacio na
televisao. Isso é de grande relevincia, principalmente no Brasil em que 97% da populagio, de acordo
com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), tem televisao em casa e, mais que isso,
precisava ficar trancada e segura dentro de sua residéncia.

CONCLUSOES

Ap6s toda o levantamento bibliografico e a construgao de dialégos feita por este autor a partir do que
estava posto, este trabalho considera que a tecnologia interfere no modo de se contar uma histéria, mas
o ato de narrar um fato, continua sendo o centro, o eixo, a estrutura e, até mesmo, a base do jornalismo
em qualquer midia em que esteja.

A professora Marcia Gomes Marques, da UFMS, faz uma andlise do mcluhanismo e afirma que “o
maior dos desafios langados por McLuhan ¢ o deslocamento da aten¢io no contetido para o meio, ¢ a
discussao sobre o que a tecnologia representa no processo de comunicagao” (Marques, 2017, p. 163).

Assim, podemos afirmar que McLuhan é categérico ao tratar deste ponto: “Incorporando continua-
mente tecnologias, relacionamo-nos a elas como servomecanismos” (McLuhan, 1969, p. 64). Mas a
tecnologia da informagao para comunicagio, ao longo dos anos nio mudou efetivamente o 4mago do
jornalismo, que para Marcondes Filho trata-se “essencialmente de selegio, ordenagao, atribuicio, ou
negagiao da importancia de acontecimentos dos mais diversos, que passam a funcionar como se fossem
um espelho do mundo” (Marcondes Filho, 2009, p.266).

A professora Ana Carolina Pess6a Temer (2020) tem outra forma de dizer isso: “o telejornalismo nao
muda seus objetivos, ele apenas se adapta a novos contextos que demandam novas estratégias” (Temer,
2020, p. 84). Sendo assim, com essas contribui¢oes finais chega-se a conclusio de que a tecnologia
transforma e adapta o modo como o jornalistas dizem os fatos, mas nio o modo como os fatos e infor-
magdes precisam ser ditas.
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RESUMO

Desde os anos 1950, quando foi inaugurada a primeira emissora de televisao no Brasil vdrias transfor-
magdes impactaram a producio telejornalistica, gracas ao avango e incorporagao da tecnologia. Essas
mudangas foram sentidas no modo de fazer e nas rotinas do telejornal, um dos principais produtos da
televisio. A midia pds-internet se transformou com a expansio das ferramentas digitais. Os telejornais
se abriram de maneira mais intensa para a participagio dos telespectadores, o que refor¢a o vinculo
de aproximagao entre as partes ¢, o didlogo em tempo real, entre emissor e receptor, deu voz a socie-
dade dentro do telejornal. Este artigo nasce do interesse de conhecer o olhar do telespectador sobre o
consumo da noticia e a interatividade. A coleta de dados foi realizada por meio de questiondrio digital
disponibilizado no Google Forms, cujo link foi disparado aos mais diversos grupos de WharsApp e redes
sociais como Facebook, resultando num corpus que compreende 224 participantes de Curitiba e de-
mais 4reas de abrangéncia das emissoras abertas, com sede na cidade. Os dados obtidos revelam que o
interesse pela noticia cresceu durante a pandemia Covid-19 e que o telespectador respeita e considera
importante ter espaco nos telejornais, ainda que a maioria nao participe da interatividade oferecida.
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Internet; interatividade; telejornalismos; telejornal local.
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INTRODUCAO

No cendrio atual da comunica¢io o acesso a informacao foi facilitado a partir o advento da internet e
dos posteriores avangos tecnoldgicos, que impactaram o modo de fazer jornalismo. Com a profusio
de veiculos e de noticias por toda a parte, as emissoras televisivas e seus telejornais, desenvolveram
estratégias para manter, conquistar ¢ ampliar audiéncia. Essa dinAmica se fundamenta no fato de que
os nimeros do IBOPE e de verbas publicitdrias estao associados, entao se os indices de audiéncia sao
representativos, o interesse dos anunciantes cresce. “No contexto de economia de mercado, o sistema
jornalistico alicerca-se em empresas, legitimamente preocupadas com sua sobrevivéncia econémica e
com o lucro”, sustenta Sousa (2006, p. 25). E é nesse sentido que produto noticioso é condicionado
pelo mercado, uma vez que, segundo o autor “as organizagoes jornalisticas necessitam de ter audiéncia
para os seus produtos como forma de captar receitas através das vendas e da publicidade”. Portanto,
tornar-se mais préximo do publico foi uma das necessidades identificadas e assim, aos poucos, a lingua-
gem foi mudando, o texto tornou-se mais coloquial, os apresentadores mais informais, o que favoreceu
a conversa entre o emissor e o receptor — as bancadas sumiram e os cendrios ficaram mais modernos
com a presenga equipamentos tecnolégicos.

Mas a informagao nio ¢ mais propriedade dos meios de comunicagao tradicionais, ela estd disponivel
nos computadores e nos celulares. E desde a chegada da internet, a televisao vem se adaptando para
tornar o jornalismo, cada vez mais, uma via de mao dupla. O modelo de jornalismo nio ¢ mais verti-
cal, do emissor para receptor passivo de que fala Rezende (2000). Para além das rotinas jornalisticas,
a digitalizagao dos processos produtivos modificou também o comportamento da audiéncia, que ao
experimentar a interatividade, passou a ser mais participativa, a repercutir e compartilhar reportagens
e comentdrios nas redes sociais. Assim, o desenvolvimento da tecnologia favoreceu os meios de comu-
nica¢ao, mas também possibilitou o acesso do individuo a contetidos diversos, podendo ele mesmo ser
produtor e disseminador da mensagem informativa por meio das redes sociais.

Seja o jornalismo analégico ou digital, dentre os pesquisadores nao hd discordancia quando se trata
de assumir a importincia do telejornal na vida das pessoas. Para Vizeu (2005, p.12) os noticidrios
televisivos ocupam um papel relevante na imagem que elas constroem da realidade. Quando se trata
de telejornalismo, Vizeu (2005) e Coutinho (2008) ressaltam a importincia dos lagos sociais que se
estabelecem e reforcam a construgao da identidade local proporcionada pelos noticidrios locais. Esses
conceitos nao se modificaram com o avango tecnoldgico e continuam vélidos.

Esse movimento de se reconectar e conquistar o publico estd presente também nos telejornais das emis-
soras de Curitiba, que em busca da aproximagio com o telespectador, fomentam a sua participagio
por meio de ferramentas digitais. Surge um novo modelo de postura mais descontraido dos apresenta-
dores, que passeiam por cendrios remodelados. A entrada de repdrteres ao vivo faz parte da rotina; e,
principalmente, os telejornais abrem espago para que o puiblico participe em tempo real do contexto
telejornalistico, por meio da interatividade. Todos os dias, repetidamente, os apresentadores convidam
o espectador a mandar sugestoes de pauta, repercutir reportagens, enviar dudios, videos e fotos sobre
temas diversos que fazem parte do cotidiano do telespectador. Para agilizar o contato, algumas emis-
soras criaram seus préprios aplicativos, mas nao ignoram a forca do WhatsApp, Facebook, Instagram e
outras redes sociais divulgadas constantemente durante o programa. Todo esse processo s6 é possivel
gragas a internet e desde que a rede passou a intermediar as rotinas produtivas, a televisao vem se
adaptando e tornando o jornalismo, cada vez mais, uma via de mao dupla por meio da interatividade.
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Pensando sobre a nova dinimica telejornalistica e sobre o espago de intera¢io entre emissor e receptor
em que o publico pode interferir e pode mudar o curso da histdria - que acabou de ser contada, pode
participar do processo de construgio de noticia, entende-se que outra vantagem do telejornalismo
pés-internet é a possibilidade de atualizagio das noticias em tempo real. A pandemia Covid-19 impds
repensar as atividades humanas, em fun¢io do novo panorama social que colocou todos em risco. As
medidas profildticas sanitdrias levaram as pessoas para dentro de casa em busca do isolamento social, o
que transformou nio sé as rotinas profissionais em todas as dreas, bem como as individuais. O jorna-
lismo, mais uma vez, teve que se adaptar. Diante desse panorama e, com foco no comportamento do
receptor, um ator ativo no processo comunicacional, discute-se o impacto do telejornal e da interativi-
dade oferecida ao publico, além da motivagio que leva o espectador a interagir com a noticia.

Com foco no receptor da informacio, o objetivo circunda na perspectiva de identificar o modelo atual
de comunicagio e a interatividade do publico com o telejornal, no intuito de compreender o outro
lado dessa moeda. Ou seja, registrar o comportamento do telespectador sobre esse relacionamento
que se intensificou pés-internet. Para isso, foram tragados os seguintes objetivos especificos: registrar
a participagao do publico telespectador nos telejornais; identificar a motivagao do telespectador para
interagir com os telejornais; refletir sobre a interatividade com a audiéncia, a partir dos modos de pro-
ducio telejornalisticos e as redes sociais no mundo de interagao digital; entender se o interesse sobre
noticias sofreu alteracdo durante a pandemia.

A hipétese levantada nesse artigo, em especial no biénio que o mundo sofreu e ainda convive com
a crise sanitdria é de que existe um envolvimento do publico com os telejornais, que o telespectador
se interessa e consome informagdes telejornalisticas locais e que valoriza o espago de interatividade.
Desse ponto emergiu a questio norteadora: frente ao excesso de informagio circulando, a populacio
tem interesse, consome e participa na constru¢io do noticidrio televisivo? Outras questoes também
fazem parte da presente reflexdo, como a) qual a opinido da populagio sobre os espacos de interativi-
dade abertos para a participagao do telespectador? b) qual o entendimento do publico sobre a entrega
participativa - motivando participagio nas redes sociais das emissoras? ¢) o publico costuma consumir
a informagio na mesma emissora de televisao? Para colher as informagées do receptor/telespectador,
usou-se como instrumento de pesquisa um questiondrio, elaborado pelo pesquisador, com questoes de
multipla escolha. Os dados foram coletados por meio de instrumento digital disponibilizado no for-
mato de Google Forms em diversos grupos de WhatsApp e redes sociais como Facebook, o que resultou
num corpus que compreende 224 participantes. Os resultados obtidos revelam que o telespectador
considera importante ter voz nos espagos de interatividade, mesmo que a maioria confesse que nao se
sente motivado a participar, apesar dos convites feitos pelos apresentadores.

1. ESTADO DA QUESTAO

As mudangas do analégico ao digital foram profundas, aceleraram e facilitaram todos os processos
mididticos transformando o modo de se fazer jornalismo. Em paralelo, o modo de consumo da noticia
também foi impactado e, o comportamento do publico é mais ativo e reativo. Ele reage aos contetdos
apresentados, dialoga diretamente com o telejornal, expoe suas ideias, e compartilha reportagens e/ou
produz contetido sobre elas nas redes sociais. Os telejornais locais tém maior proximidade com o pa-
blico uma vez que as pautas refletem o cotidiano da sua rua, do seu bairro e da sua cidade. Para funda-
mentar a discussao sobre televisao lagos sociais e identidade local; telejornalismo e interatividade foram
fundamentais os estudos de Sousa (2006), Vizeu (2005), Becker (2005) e Coutinho (2008). Consi-
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derando que hd um interesse dos pesquisadores nos telejornais de veiculagio nacional, e sobretudo na
perspectiva do emissor, o artigo contribui para o debate ao discutir o comportamento do receptor em
relagao ao consumo de informagio e sua participagao no telejornal local.

2. O IMPACTO DA INTERNET

A chegada da internet modificou a comunicagio entre as pessoas, tornou mais ficil o acesso a informa-
¢ao e agilizou todo o processo produtivo do jornalismo. Os telejornais abriram espago para a interativi-
dade, o que torna possivel que o publico participe da construgio do noticidrio, em tempo real. Assim,
se intensifica a aproximacao do emissor (jornalista) com o receptor (telespectador), que passa a integrar
o processo de elabora¢io da noticia. Os meios contemporineos buscam usar as tecnologias atuais para
poder explorar de maneira mais produtiva as ferramentas digitais, uma vez que o telejornalismo atual,
esta intimamente relacionado a internet.

A grande diferenca na atividade contemporanea é que o ‘modo de fazer jornalismo’ foi alterado em
funcio da internet e a digitalizagio dos processos produtivos. Diante da realidade digital, o jornalismo
se adaptou e incorporou novas ferramentas. Em decorréncia, surgiram estratégias de apresentagao de
contetudo, melhor qualidade de imagem, mas também um fluxo intenso de informacio circulando,
o que dificulta o processo de apuracio dos fatos. Alids, “a falta de controlo da informagio, que traz
falta de credibilidade”, como salienta Sousa (2006, p. 313), é um dos maiores problemas relacionados
a internet, o que exige um trabalho redobrado dos jornalistas ao apurar a veracidade da informagcao.

Mas as mudangas nio ocorreram sé nas redagoes, ao impactar o emissor. A maneira de consumir infor-
magao por parte do pablico também foi alterada. E as emissoras logo descobriram que fazer com que
a populagao se sentisse como parte do processo de produ¢io de noticia, era uma estratégia de sucesso
para os telejornais em busca de aproximacio e conquista de audiéncia. Interatividade tornou-se a pa-
lavra do momento nas redagaes.

A internet nao é propriamente um mass media, pois, se por um lado permite a veiculagio
massiva de informacio, por outro também permite ao receptor ser simultaneamente emissor,
permite a comunica¢io interpessoal, a interactividade, a selecdo, a escolha de um caminho
de navegacio, etc. (Sousa, 20006, p. 312).

Entretanto, cabe ressaltar que esse movimento estratégico, nao impactou a esséncia do jornalismo,
que nao se afastou das premissas deontoldgicas. A selegao criteriosa dos fatos noticiosos, a precisio na
apuracao; a veracidade, a correcdo e a isen¢ao na hora de escrever texto, o cuidado na hora de editar e
a ética permanecem na boa prética jornalistica.

Essa aproximacio digital com o telespectador s6 foi possivel nas tltimas décadas, ap6s a popularizacio
da internet, mas esse movimento interativo entre a televisio e o cidadiao niao é recente. Mesmo de
maneira mais timida, o ptblico sempre participou. Mas conseguir contato direto com a redagio era
mais complicado. E essa dificuldade fica evidenciada no desenvolvimento da tese Rotinas Produtivas
no lelejornalismo, quando Stringari (2020) entrevistou profissionais experientes. Na meméria dos jor-
nalistas sobre o periodo antes da internet, raramente, uma pessoa da periferia tinha acesso aos canais
de informacio, s6 se fosse um lider comunitdrio para chegar até a televisao. Hoje, tudo mudou e o
acesso ¢ estimulado.
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Nesse contexto digital em que tudo ¢ diferente, a relagio é mais simples, mais descomplicada e de-
mocritica: os telejornais se abriram e, em tempo real, para as mensagens da populagao. Os préprios
apresentadores convidam o telespectador a participar da produgio da noticia e estimulam o contato,
intensamente, durante os telejornais locais.

2.1. ATELEVISAO E O TELEJORNALISMO LOCAL

No Brasil, o telejornalismo foi fundamentado no modelo de rddio e como o uso de imagens ainda era
uma dificuldade técnica, os telejornais funcionavam como um programa radiofénico. A diferenca é
que o apresentador era visto pela popula¢o em suas casas, como conta o jornalista Sandro Dalpicolo
(2010), em Uma luz na sala. Os profissionais de televisao tinham origem no rddio, entdo era natural
que os telejornais refletissem a linguagem sonora, mas com a prdtica e o avango tecnoldgico, eles foram
encontrando um modo préprio de se comunicar.

A partir de 1950, a industria da comunicagio foi impulsionada om a chegada da televisao e a noticia
sempre fez parte das transmissdes. A TV Tupi de Sao Paulo, a pioneira no pais, desde o inicio veiculava
o noticidrio Imagens do Dia, mas que nio tinha hordrio preciso. Depois a Tupi fixou em sua grade o
Telenoticias Panair e o Repdrter Esso, que ficou no ar entre 1952 e 1970. Sucesso no ridio, o Esso foi
transformado em produto de televisio de referéncia para os telejornais que surgiram.

As Unidades Federativas brasileiras e também o Parand nao ficaram longe desse desenvolvimento
nacional da comunicagio. No mesmo periodo em que os telejornais da Tupi foram inaugurados, a
TV Paranaense iniciou suas experimentagdes veiculando o Repdrter Real. Depois, vieram os telejor-
nais O Estado do Parand na TV e o Tribuna na TV, cada um com 30 minutos de duracio, exibidos
em diferentes hordrios do dia, na emissora. Mas o formato era simples, como afirma o jornalista
Dalpicolo (2010, p. 51) “um apresentador lia, ao vivo, um amontoado de noticias, do mesmo jeito
que era feito no radio”.

Discorrendo sobre esse perfodo inicial Jamur Janior (2001), profissional que esteve em muitas das
bancadas do telejornalismo paranaense, reitera que a dindmica era muito diferente dos dias atuais.
Segundo o autor (p.26) os jornais tinham “apenas um locutor em frente & cAmera, contando as tl-
timas novidades da cidade e do pais, as vezes com justificado atraso, uma vez que a velocidade das
comunicagoes, naquele tempo, nio era instantdnea como hoje”. Depois da TV Paranaense, ainda na
primeira década, outras emissoras foram inauguradas em Curitiba, como a TV Parand e a TV Iguagu,
que nasceram com a preocupagio de levar informacio de qualidade aos telespectadores. Nesses mais de
meio século de atividades, o telejornalismo passou por muitas transformagdes, sempre se adaptando e
incorporando novas tecnologias.

Ainda na primeira década dos anos 2000, quando os recursos digitais ndo eram tio disseminados,
Wolton (2004, p. 135) ji argumentava que a televisdo, e por extensdo o telejornal, era “um dos
principais lagos sociais da sociedade individual de massa”. No Brasil, a televisao tem papel relevante
na construgao da identidade nacional, atuando na formacao de lagos sociais e contribuindo para a
difusao de informagao. Por meio do contetido veiculado ela é um instrumento de socializagao e cons-
trucdo social de realidade.
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Como jd disse muitas vezes, a televisao é a Unica atividade compartilhada por todas as classes
sociais e por todas as faixas etdrias, estabelecendo, assim, um lago entre todos os meios. Se
numerosas praticas sociais contribuem para o lago social, mas sem visibilidade, o interesse da
televisao ¢ representd-lo de maneira visivel para todos (Wolton, 2004, p. 137).

A literatura especializada ensina também que o usudrio de televisao do periodo pré-internet costuma-
va assistir e absorver as noticias como esponja, sem reagio ao que estava sendo informado. Seguindo
essa linha de raciocinio, Pena (2005, p. 32) explica que “por consequéncia de todo esse mecanismo,
os componentes da massa podiam ser manipulados e influenciados pelos responsdveis pelos meios de
comunica¢io’.

Nos tltimos anos, muita coisa em termos de comunicagio, inclusive o modo do telespectador perceber
e consumir as noticias provenientes dos noticidrios. As redes sociais potencializaram a participagio da
sociedade, principalmente como fonte de informagao para os veiculos. O discurso televisivo também
mudou e é mais informal, mantendo um didlogo constante com o telespectador. No entendimento dos
profissionais entrevistados por Stringari (2020) o telespectador de hoje, se sente parte do processo de
construgdo da noticia. Segundo eles com o celular na mao, todo mundo se sente um pouco repérter e
o material ¢ disponibilizado nas redes sociais e/ou enviado para as emissoras. Mas se nio for de maneira
espontinea, ¢ uma constante que apresentadores convidem o telespectador a participar da produgio
do telejornal comentando situagoes cotidianas da rua, da vizinhanga, da comunidade. Esse material é
apresentado e comentado, ao vivo durante o programa.

O telejornalismo local é mais préximo da realidade do telespectador. As pautas permitem que o ptbli-
co reconhega sua vizinhanga e seus problemas cotidianos nos noticidrios. Squirra (2004, p. 48) reitera
que “o putblico da informacio deseja sempre que possivel saber o que se passa no lugar onde vive, no
seu pais e também no resto do mundo”, e nesse sentido o telejornalismo local tem papel de relevincia.
Informagoes sobre transito, desvios causados por obras, hordrio de funcionamento de feiras e 6rgaos
publicos, além ¢ claro do cronograma de vacinagao, especialmente contra o Covid-19, estao entre os
servigos apresentados no contetdo local.

O relacionamento entre o emissor e receptor no telejornalismo tem sido alvo de indmeras pesquisas,
sendo que as conclusoes convergem na dire¢io de que quanto mais ficil e ilimitado ficou o acesso a in-
formagao, mais 0 homem moderno procura suas bases locais. Nesse contexto, o telejornalismo local se
torna é essencial, pois é por meio das noticias como ressalta Becker (2005, p. 48) que “acompanhamos,
julgamos e construimos o cotidiano da nagio, sob o olhar dos ancoras, repérteres e editores”. O tele-
jornal facilita o acesso as informagdes ao organizar os principais fatos em um produto noticioso, que
mostra o bairro, as ruas e as situagdes préximas, em um tempo delimitado na grade de programacio.

Por outro lado, na internet a informagao estd espalhada pela rede, que atua como se fosse uma grande
biblioteca virtual. E esse excesso de informagoes circulando, segundo aponta Sousa (2006, p. 313)
“torna dificil encontrar exatamente o que se deseja entre a quantidade inimagindvel de informagao dis-
ponivel na rede”. E preciso lembrar que além da dificuldade de localizagio, nem sempre os fatos locais
ganham espago nos sites noticiosos, que disponibilizam informag¢oes mais abrangentes.

Ao se aprofundarem nesse relacionamento do noticidrio local com a comunidade, Vizeu (2005) e Cou-

tinho (2008) reconhecem o papel fundamental do telejornal na constru¢io de uma identidade local. A
noticia local ¢ diferente da nacional ou em rede, uma vez que retrata acontecimentos que fazem parte
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da rotina e do cotidiano préximo da cidade em que o telespectador vive. Dessa forma, os autores con-
cordam que o telejornalismo local, torna-se uma referéncia para o telespectador.

Na visao Coutinho (2008), quando os telejornais trazem reportagem sobre uma comunidade, possibi-
litam que o publico se sinta retratado na TV. Para além disso, o cotidiano daquela comunidade torna-se
visivel para a sociedade. Essa necessidade de identificagio, de manutencio de vinculo é observada por
vérios pesquisadores da drea e se reflete em preocupagio entre os profissionais que fazem televisao. Em
sua dissertagao “Um telejornal para chamar de seu: identidade, representacdo e insercdo popular no tele-
jornalismo local”, Mata (2011) explica essa dinimica que se estabelece entre os jornalistas e o publico.

Seja pela escolha das pautas, no cuidado com a linguagem utilizada, ou ainda por insercio
direta de personagens populares em cena, o fato ¢ que os telejornais buscam construir uma
relagio de identificagao, um vinculo com o piblico que representa na tela (Mata, 2011, p. 65).

Portanto, pode-se inferir que os telejornais locais foram os que mais se apropriaram dessa forma de
aproximagio fazendo um jornalismo colaborativo, que se tornou possivel gracas a internet. Becker
(2005, p. 9) afirma que “os telejornais s3o os produtos de informagio de maior impacto na sociedade e
as principais fontes de informagao para a maioria da popula¢io brasileira”. Como produtora e difusora
de contetdo, a televisao facilita a compreensao das noticias aliando tecnologia e informagio. E ¢ por
meio do telejornal local que o ptblico se aproxima de fatos que estao ocorrendo no seu préprio bairro,
na sua cidade. Mas se antes, o telespectador tinha uma relagio passiva, de assistir do sofd de casa, hoje
a dinimica é outra, é interativa.

2.2. INTERATIVIDADE NOS TELEJORNAIS

A profusao de informagio na sociedade atual fez com que os meios de massa buscassem usar as tecno-
logias para explorar as ferramentas digitais disponiveis, tudo no intuito de produzir um telejornalis-
mo mais efetivo e que também pudesse aproximar o putblico da produgao jornalistica. Interatividade
tornou-se a palavra do momento nas redagdes e, inclui as relagoes com o publico e a informagio.
Entretanto, nao se pode deixar de observar que a interatividade sempre esteve presente na sociedade:
na relagao entre as pessoas, nas experiéncias trocadas ou no bate-papo entre amigos num contato mais
direto e pessoal. No mundo atual, esse relacionamento é mediado pela internet, que estd no cotidiano
das pessoas e nas rotinas profissionais, sendo que as ferramentas digitais sao usadas por criangas e adul-
tos, estao no trabalho e estao nas escolas.

Em face a realidade digital, as rotinas e as prdticas jornalisticas foram adaptadas e incorporaram novas
ferramentas. Surgem entio, estratégias de apresentagio de contetido, melhor qualidade de imagem,
mas hd também um fluxo intenso de informacoes circulando, o que dificulta o processo de apuracio
dos fatos. Com a expansio e conquista de novos publicos, o contato com o telespectador também ficou
mais proximo por meio da interatividade oferecida pelos telejornais, que se tornaram mais dindmicos,
informais e interativos.

Nessa dindmica contemporinea, a maneira de consumir informagao por parte do piblico também foi
alterada. O publico saiu da posigdo confortdvel de observagao e é mais participativo, ativo e reativo as
noticias. Mas esse movimento interativo entre a televisio e o cidadio nio é de todo inusitado. E possi-
vel afirmar que o publico sempre participou, sempre mandou sugestdes de pauta, sempre reclamou da
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situagio dos bairros, ou da necessidade de obras. S6 que a maneira de se comunicar era outra e mais
burocritica, menos 4gil e menos presente: eram cartas e telefonemas para as redacoes. Além disso, in-
formagoes eram passadas aos repérteres quando os mesmos eram reconhecidos em filas de banco, con-
sultérios médicos e feiras livres. Mas conseguir contato pessoal com a produgio era mais complicado.

No caso do telejornalismo, emissor e receptor estao interagindo através de redes tecnoldgicas. Dessa
forma, o receptor, aquele que recebe a mensagem, torna-se também o emissor, seja por estimulo dos
apresentadores ou de forma espontinea. Nesse processo dindmico em que o telespectador assiste o te-
lejornal e a0 mesmo tempo acessa a internet para encaminhar sua mensagem, ele estd fazendo parte da
construcio da noticia e do produto, em tempo real. Além disso, ele proprio compartilha reportagens e
comentdrios nas redes sociais, o que o torna um produtor de contetido.

Na década de 1990, a Rede Globo inovou em interatividade mediada com “Vocé Decide”, um programa
semanal de teledramaturgia seriada. Por meio do telefone, o telespectador escolhia o desfecho da histéria e
o sucesso foi imediato. Segundo relatado por Mattos (2002), esse foi o embrido do que conhecemos hoje
por interatividade, presente nos telejornais. Outro exemplo na histéria da televisio, foi uma campanha
langada em 2018. “O Brasil que eu quero” convocava a populagao a expor, em um video de 15 segun-
dos, seu desejo para o futuro do pais. Foram quase 60 mil participagoes, o que permitiu que “cada um
dos 5570 municipios do Brasil” tivesse voz nos telejornais da Rede, como apresentado na obra Memoria
Globo. Os temas apontados pela populagio renderam inimeras pautas de reportagem. Ao lembrar dessas
e outras experiéncias televisivas no campo da interatividade, se percebe o quanto essa dinimica possibilita
contetdos noticiosos. Os telejornais brasileiros, e principalmente os locais, se apropriaram dessa dinimi-
ca, estimulando cada vez mais o publico a participar de maneira ativa da constru¢io da noticia.

Muito embora no Brasil, pela prépria extensao territorial, as diferencas sociais, econémicas e culturais
sejam magnificas, os dados da pesquisa realizada pelo Comité Gestor da Internet do Brasil (2021),
revelam que o pais chegou a 152 milhoes de usudrios, no ano anterior. Isso significa que 81% da po-
pulagio acima de 10 anos tem acesso a internet em casa. Os dados respaldam a estratégia das emissoras
em abrir canais de comunicagio direto com o publico, uma vez que o telespectador tem possibilidade
de acessar contetido por meio da internet. Essa popularizagao da internet, segundo relatério publicado
em 2021, que também foi indicada pela Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilio (PNAD) de
2019, realizada pelo IBGE, revela que 82,7% dos domicilios brasileiros possuem acesso a internet. No
panorama atual em que a televisao esta inserida, internet e jornalismo estao intrinsecamente conecta-
dos na industria da comunicagao.

O jornalismo ¢ favorecido por essa popularizagio, pois entre os pontos positivos atribuidos a internet,
estd a possibilidade de comunicagao interativa, que permite ao “utilizador assumir uma postura activa
e ndo uma postura passiva’, argumenta Sousa (2006, p. 313), ao explicar que o receptor “pode fun-
cionar como produtor e emissor de mensagens e selector de informagdes”, conclui o pesquisador. Ao
incorporar a tecnologia, os telejornais se abriram, em tempo real, para esse didlogo com o destinatdrio
da informagao e esse ¢ um caminho sem volta que estd sendo trilhado com maior ou menor intensidade
pelas emissoras, em Curitiba. A interatividade dos telejornais estd ligada diretamente aos meios digitais.

Se na época da televisao analdgica o publico escolhia, denunciava, criticava ou elogiava por cartas e/ou
telefonemas, hoje o faz de maneira célere e imediata por meio das ferramentas digitais. Para Becker (2008,
p- 30) “a interatividade permite ao usudrio solicitar e receber informagdes em tempo real, independente
do programa que estd sendo visto”. Por meio da internet e da possibilidade de interatividade, os telejor-
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nais locais se modificaram e se aproximaram ainda mais do telespectador, que por sua vez, conquistou
espaco para auxiliar a construgio da noticia. E nesse processo além de se informar, o cidaddo é parte da
noticia. Ele atua como repérter e seu celular registra o fato. Seu nome ¢ citado, sua cidade ¢ divulgada.

Aliada 4 prdtica de cidadania, em que as pessoas exercem seus deveres e usufruem do direito
de se expressar, a televisdo, com destaque para o telejornalismo, tenta subsidiar seu papel
como instrumento para o “fazer-social”. Os noticidrios locais, neste sentido, oferecem aos
“cidadaos” a possibilidade de traduzir suas preocupagées sociais em imagens e retorng-las a
sociedade, em uma busca coletiva pelo bem estar comum (Mata, 2011, p. 48).

Mas retomando a questao da mensagem, nao se pode desprezar que a adverténcia registrada por pesqui-
sadores, antes da virada do século, se aplica amplamente no contexto digital. Na ética de Berlo (1999,
p.53) “se a mensagem nio atingir o receptor, nada adiantou envid-la”. Nessa perspectiva ¢é relevante
salientar que nenhuma tecnologia e mudanca no perfil do publico sao suficientes, se o profissional nao
estiver qualificado e atento a clareza e qualidade da mensagem.

3. METODOLOGIA

Esse estudo tem por finalidade identificar o modelo atual de comunicagio e interatividade do publico
com o telejornal, a partir do olhar do receptor. O foco no telejornal local é decorrente de que o conteddo
apresentado é mais préximo da realidade cotidiana do publico. Segundo os autores consultados a pro-
ximidade das pautas possibilita a identificagao do individuo com o produto, o que se torna importante
no contexto de interatividade oferecida ao telespectador, por meio das ferramentas digitais. Ao desenhar
a pesquisa, identificou-se a necessidade entender o telejornalismo e sua entrega participativa a partir do
olhar do publico consumidor de informacao. Segundo Recuero, Amaral, Fragoso (2013) nio existe um
tnico modo para se chegar aos resultados de uma pesquisa. Para os autores (p. 19) “cada problema, cada
método, cada amostragem e tratamento dos dados deve ser encarado como uma construgo tnica, que
pode servir de ensinamento e inspiragao, mas nunca como um receitudrio pronto a ser seguido’.

Portanto, a trilha metodoldgica tragada para a investigagao definiu como linha de acesso aos dados o
uso de questiondrio, elaborado com 22 questoes objetivas e de multipla escolha que versam sobre o
relacionamento do telespectador com a informacao na televisao. Considerando as restri¢oes impostas
pela pandemia, o instrumento de pesquisa Zelejornal local e interatividade foi distribuido gradativa-
mente, a partir do dia 25 de janeiro, por meio de grupos variados de WhatsApp e Facebook, até o dia 08
de fevereiro de 2022, num total de duas semanas de coleta. A participagio foi voluntdria, consumindo
um tempo de no mdximo 5 (cinco) minutos, nao permitindo a identificagio dos participantes que
acessaram o link do Google Forms. O texto de introdugio sugere que o link fosse compartilhado com
parentes e amigos garantindo dessa forma uma consulta mais ampla.

As respostas proporcionaram significativo material de anélise, considerando que o corpus da pesquisa
¢é composto por 224 (duzentas e vinte e quatro) participantes. Todos sao moradores em Curitiba, Re-
gido Metropolitana, Litoral e Campos Gerais, que sio as principais dreas de abrangéncia das emissoras
abertas da cidade de Curitiba, capital do Parand. Levando-se em conta que esta pesquisa busca com-
preender o comportamento do telespectador, a partir da internet e da interatividade oferecida pelos
telejornais, usou-se como referéncia o trabalho de Jorge Pedro Sousa (2006), tanto na elaboragao do
instrumento de pesquisa quantitativa, quanto para a andlise dos dados recolhidos.
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Ao promover a pesquisa foi possivel identificar que hd um interesse acentuado dos pesquisadores em
telejornalismo e redes sociais, mas muitos dos trabalhos encontrados giram em torno do contetdo e
da interagao entre as redagoes e o publico, mas normalmente, esse percurso é observado a partir do
emissor. Portanto, entender o ponto de vista do receptor tem contribui¢io para o debate.

4. ANALISE E INTERPRETACAO DOS DADOS

Durante os 15 (quinze) dias do periodo de consulta a populagio, muitos dados podiam ser observados
diariamente no Google Forms, que automaticamente ia gerando imagens com os percentuais alcangados
em cada alternativa marcada. Cabe ressaltar que as respostas compiladas no sentido de conhecer o posi-
cionamento do receptor, sempre demonstraram um comportamento estatistico padrio, durante os dias
de coleta, pois nunca houve uma inversao de resultados que fosse acusada nos graficos. Em nimeros
reais participaram da pesquisa 244 individuos.

4.1. HABITO DE SE INFORMAR POR MEIO DA TELEVISAO

Os resultados mostram que 100% dos participantes indicam que consomem informagio por meio
da televisio, mas nio necessariamente como fonte principal. Desses, apenas um percentual modesto,
6,7% da populagdo, ndo tém o hdbito de buscar informagao local. Isso significa que 209 participantes,
mais de 93%, costumam sim, se informar por meio de noticidrio local.

4.2. PRINCIPAL MEIO QUE USA PARA SE INFORMAR

Quando se trata de conhecer o principal meio usado pela populagio para se informar, fica evidente que
a internet tem grande impacto na maneira em que o publico consome informagio em seu cotidiano.
O acesso via internet se aproxima dos 70% das respostas. Em primeiro lugar a busca por informagées
acontece por meio das redes sociais, a segunda op¢ao apontada por 30,4% dos participantes é voltada
para os sites noticiosos. A televisao estd entre trés dos principais meios de acesso, mas responde por

26,8% dos resultados coletados.

Griéfico 1. Meio de informacio principal

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Goagle Forms (2022).

54 - FUNDACAO FERNANDO PESSOA



Pensando nas estatisticas divulgadas pelos institutos de pesquisa em que a televisao tem um forte apelo
para o consumidor de noticias, pode-se atribuir esse resultado ao fato de se ter usado um meio digital
para coletar as respostas. Se todos sdo usudrios da internet e redes sociais, pode-se entender a facilidade
de acesso como fator determinante das op¢des marcadas. O mais interessante é que a literatura espe-
cializada na 4rea nos mostra que a internet nem sempre oferece informagoes sobre as ruas, os bairros
e as cidades que fazem parte do cotidiano dos telespectadores. Além disso, a profusio e circulagio de
informagio ¢ tanta, que o meio mais adequado seria a televisao, por meio do telejornal local.

4.3. INTERESSE POR NOTICIAS CRESCEU DURANTE A PANDEMIA

Grifico 2. Pandemia e noticia

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Goagle Forms (2022).

O ponto de muito significado com relagio aos telejornais destaca-se nessa questao quando das possibi-
lidades de resposta foi apontada que mais da metade dos entrevistados consideram o interesse crescente
pelas noticias propagadas pelos telejornais. Isso é magnifico uma vez que mostra a for¢a renovada do
telejornal. Tal situagao é poderosa e reforga a reputagdo das noticias por esse veiculo e a0 mesmo tempo
mostra que a populagio pesquisada esteve em contato direto e crescente com a informacio no dia a
dia. Foram 57,1% que marcaram essa op¢ao. Entretanto, para 29,5% o interesse diminuiu em meio a
situagdo pandémica. Os resultados podem ser derivados do excesso de informagoes negativas veiculadas
nos dltimos dois anos, mas o instrumento nao apurou essa informagao.

4.4. HABITO DE SE INFORMAR NO MESMO CANAL

Um dado muito interessante revelado pela pesquisa é que a maioria dos participantes tem o hdbito de
consumir informacgio local em apenas uma emissora de televisio. As perguntas entrando em uma seara
mais especifica, em especial se os entrevistados assistiam telejornal local, ou seja, telejornais em regides
nas quais estejam. Constatou-se que quase 54% dos entrevistados demonstram fidelidade em captar
suas informagées, dando crédito 2 uma tnica emissora de TV de sua preferéncia. Esse dado nao ¢ nada
sugestivo, pois a literatura ensina que é necessario buscar diferentes fontes para se ter um panorama
mais proximo do real para compreender a realidade.

Por outro lado, os nimeros apontam que quase metade da populagio entende essa necessidade de se
informar por veiculos diversos. S20 mais de 46% os que buscam diversificar suas fontes e consomem con-
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tetido de mais de uma emissora para suprir suas necessidades de noticias. Note-se que dessa forma, esse
publico tem maior probabilidade de interpretar os fatos, a partir de diferentes linhas editorias televisivas.
4.5. FREQUENCIA NO CONSUMO DE TELEJORNAL LOCAL

E interessante observar que mais de 50% dos entrevistados assistem telejornais locais para se informar,
o que faz com que a performance desses veiculos informativos se atualize com frequéncia para atender
a dindmica do mundo digital e da interatividade dos espectadores que exercem sua comunicagao direta

com esse meio de informacao.

Griéfico 3. Consumo de telejornal local

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Google Forms (2022).

De acordo com o olhar do telespectador e suas respostas, é possivel afirmar que mais de 77% dos
respondentes consomem noticias em telejornais, seja de maneira frequente (29,9%); muito frequente
(21,4%); ou ainda eventualmente (26,3%). Essa constatacio confirma o crédito atribuido a esse meio
informativo por parte de seus pablicos. Isso também demonstra que o telejornal local traz esse conceito
de identidade, pois os dados demonstram que a populagio estd mesmo interessada em noticias que
fazem parte do seu cotidiano mais préximo.

4.6. IMPORTANCIA DA INTERATIVIDADE NO TELEJORNAL

Gréfico 4. Interatividade

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Google Forms (2022).
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O reconhecimento do publico pelo espaco de interatividade oferecido ao publico ¢é evidente. Mais de
81 % da populacio consultada entende dessa forma o espago de interatividade nos telejornais. Foram
44,6% os que consideram muito importante, e 36,9% os que marcaram a opgao importante. Apenas
para 2,7% a interatividade no telejornal nao é importante.

4.7. INTERACAO DO PUBLICO E PEQUENA

As respostas dos entrevistados nessa questao aconteceram de forma curiosa, pois quando questiona-
dos se consideravam importante o espago de interatividade oferecido aos telespectadores, quase 79%
acham importante ter espaco no telejornal. Nesse ponto, quando se questiona se o publico interage
com €sses mMesmos espagos, 0s inquiridos afirmaram que sim. Contudo, constata-se que mesmo tendo
essa possibilidade de agir mutuamente, as pessoas inter-relacionam-se de maneira pouco significativa
em termos estatisticos.

Nesse caso, pode-se afirmar que ainda h4 bastante espago para o interlocutor se envolver efetivamente
com a veiculagdo da noticia que chega até ele. E isso pode servir de alerta para que os produtores in-
tensifiquem os estimulos de participagio na construgio da noticia.

4.8. IMPACTO SOCIAL DO ESPACO DE INTERATIVIDADE

Essa questao permitia que se indicasse trés das alternativas propostas. De acordo com o olhar do recep-
tor, os nimeros sao bastante empolgantes em relagao ao impacto positivo da interatividade. A maioria
indicou as alternativas ‘D4 voz para a populagao’ (76,3%); ‘Facilita a aproximagio do publico com o
telejornal’ (67,9%); e ‘Oportuniza a participa¢io na produgao das noticias’ (51,3%).

No entanto, muito embora os nimeros anteriores sejam expressivos, uma parte significativa (24,1%)
da populagio indicou que a interatividade ‘Ocupa espago de informagao importante’. Esse dado deve
preocupar os produtores de telejornais no cuidado e na sele¢do do material que usa nesse espago de
interatividade com o publico.

4.9. PARTICIPAQAO ESTIMULADA POR APRESENTADORES
No quesito entender se é ou ndo importante o convite feito pelos apresentadores para a formagio de

noticias, os respondentes na grande maioria das argumentagoes relataram que é sim importante, mas
nao se sentem motivados a participar.
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Grifico 5. Convite dos apresentadores

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Goagle Forms (2022).

Entretanto, como ndo houve indaga¢io sobre a razao de nao se sentirem motivados, nao hd como res-
ponder os motivos que os levaram a essa resposta. Por outro lado, ¢ fundamental descrever que quase
30% da fatia dos entrevistados enxergam como importante os convites feitos pelos apresentadores e
sim, se sentem motivados a participar e ser parte da noticia.

4.10. MOTIVACAO DO TELESPECTADOR PARA INTERAGIR

Muito embora seja evidente que a maioria da populagao (69,7%) que assiste telejornal nio usa o espago
de interatividade oferecido pelo telejornal, os que o fazem sio motivados pela vontade de ‘Contribuir
com informagées sobre a cidade’ (16,7%); e ‘Exercer a cidadania’ (12,4%). As demais alternativas re-
ceberam apenas 1% de indicagoes cada. Note-se que a vontade de participar da produgio noticiosa é
ancorada em valores sociais importantes de contribui¢io e de cidadania.

4.11. SIGNIFICADO DE TER O NOME CITADO NO TELEJORNAL

Aqui era possivel indicar trés das alternativas propostas. Dentre aqueles que costumam participar da
conexio por meios digitais diretamente na formagio da noticia nos telejornais, os resultados mostram
que ¢ expressivo o sentimento de que o préprio telespectador (bem como sua comunidade) foi repre-
sentado; que ele se sente ouvido pelo telejornal; e que hd efetivamente o sentimento de valorizagdo e
satisfagao pessoal. Isso é interessante porque aproxima o individuo e sociedade da informacio e motiva
aqueles que podem se envolver cada vez mais com a informagao nos telejornais. As respostas também
reiteram o sentimento de pertencimento e de identidade. As mais indicadas foram: ‘Eu e minha co-
munidade fomos representados’ (17,7%); ‘Saber que fui ouvido em minhas manifestagdes’ (17,2%);
‘Satisfagao pessoal com o resultado da interagao’ (11,5%).

4.12. PARTICIPA(;AO ANTES DA PANDEMIA
Nessa investigacio, muito embora ratifique a constatagio de que a grande maioria (quase 70%) dos

espectadores de telejornais nao participavam do processo de interatividade proposto pelos telejornais
coloca em evidéncia que as noticias poderiam de alguma maneira ser alcancadas por outros modelos
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de veiculos informativos. Também induz a pensar que o telespectador nao se sente motivado suficiente
para participar do processo noticioso interagindo diretamente com o telejornal. Isso, no entanto, nio
significa que ele nao produza contetidos comentando ou compartilhando reportagens apresentadas
no noticidrio local. Mas é curioso que o mesmo resultado (16,7%) tenham sido alcangados por aque-
les que disseram que jd participavam do telejornal antes da pandemia, e os que indicaram que nao
participavam.

4.13. INTERA(;AO COM O TELEJORNAL DURANTE A PANDEMIA

Ao contrdrio da questao em que o espectador nao participava dos telejornais antes do periodo pandé-
mico, esse intervalo de tempo onde o mundo viveu e convive a Covid-19, hd uma participacio ativa
em mais de 10% dos espectadores de telejornais. Isso é importante uma vez que o préprio consumidor

de noticias é também o seu estimulador. E tal atitude pode de alguma maneira influenciar a informacao
que chega até a sociedade.

Griéfico 6. Interatividade na pandemia

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Goagle Forms (2022).

4.14. 0 COMPORTAMENTO ATUAL EM RELACAO A INTERAGIR

Grifico 7. Comportamento atual

Fonte: Autoras, a partir de dados gerados pelo Goagle Forms (2022).
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Do ponto de vista comportamental do receptor de noticias, em especial nesses anos de pandemia,
observou-se que o espectador mudando ou nio suas rotinas, passa a ter mais tempo disponivel para a
interagio com os telejornais, o que permite dizer que esse receptor passa a receber mais informagoes e
a0 mesmo tempo se atualiza com os acontecimentos tanto locais, regionais, quanto nacionais e mun-
diais. Outra situagao interessante, ¢ que quanto mais participagao do publico mais a noticia é realizada
de maneira interativa, informativa e atualizada.

CONCLUSOES

No quesito interatividade com a audiéncia, fica evidente que as plataformas digitais sao impulsionado-
ras da participagao do publico e a0 mesmo tempo, as mesmas sio um meio de influéncia do publico
nas informagoes noticiadas diariamente. O novo formato de telejornal, passa a ser menos vertical e
mais acessivel a quem consome a noticia. Na questdo haver ou nio o aumento de interesse sobre as
noticias em tempos pandémicos, os respondentes afirmaram que sim.

A populagao investigada também sinalizou que acha interessante a participagio do espectador por
estimulos de meios digitais, que se sente valorizada e incluida nos noticidrios. Para além disso, o pu-
blico respondente se viu consumindo mais noticias dos telejornais, apesar de nao participar em grande
volume das intervengoes pelos meios digitais, que sio a conexdo com a consolidagio das noticias nos
telejornais. A aprendizagem que se teve a partir da inquiri¢ao da questao norteadora foi interessante
no sentido em que se descobre que a populag¢ao investigada participa dos telejornais por meios digitais,
tem mais interesse do que antes dos tempos pandémicos e sim, estd consumindo mais informagées de
telejornais. As hipdteses foram confirmadas. No tocante a afirmagio do envolvimento do piblico com
telejornais pode-se atestar que houve, em especial por meios digitais. Na sequéncia, a hipStese sobre a
interesse pelas informagoes telejornalisticas também foi confirmada, mas cabe ressaltar nem todos os
telespectadores se envolvem diretamente na formagao do contexto informativo dos telejornais.

Os objetivos especificos trouxeram algumas significativas respostas, tais como: a participagio do pu-
blico acentuou-se nos formatos digitais ¢ uma parcela da populagao investigada passou a consumir
mais noticias nos telejornais. Também foi constatado que o espectador se sentiu mais motivado em
participar dos telejornais, ainda que de forma timida, pois se sentem incluidos e valorizados em sua
identidade pelo reconhecimento de suas sugestoes de pauta. Dos resultados conseguiu-se concluir que
mais da metade da parcela dos telespectadores tém o hdbito de consumir a noticia em uma mesma
emissora de telejornal, o que afirma a fidelidade de grande parte do puiblico, mas empobrece as chances
de extrair e comparar a veracidade dos fatos a partir de fontes e linhas editoriais diversas. Percebeu-se
por meio das respostas obtidas dos mais de duzentos investigados que o modelo atual de comunicagio
nao é mais uma forma vertical de recep¢io pelo espectador de informagio. Esse formato alterou-se ao
longo dos tempos, permitindo ao receptor de noticias interagir de maneira mais veloz, individual e em
tempo real, com a formagio e participagio nas narrativas dos telejornais.
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RESUMO

O principal objetivo desse artigo ¢ dirigir um olhar retérico sobre as manchetes nos jornais com fins
persuasivos. A partir do estudo do sistema retdrico sobre as quatro partes da retérica de Aristdteles: a
inventio, a dispositio, a elocutio e a actio — partes fundamentais da retdrica na organizacio do discurso,
optamos por fazer um estudo da inventio visto ser o momento que o orador busca o que dizer em seu
discurso. Para dar sustentagao a proposta de andlise retérica aqui apresentada o artigo se apoia, princi-
palmente, nas consideracoes tedricas dos livros “Leitura e persuasao — principios da andlise retérica”,
Ferreira (2010); “Iratado de argumentagao”, de Perelman e Olbrechts-Tyteca (2000); “Discurso das
midias”, de Charaudeau P. (2018); “Introdugio a retérica’, de Reboul (2004); “Elementos de teoria e
pesquisa da comunicagio e dos media”, de Sousa (2006). Nossa metodologia investiga manchetes da
primeira pagina do jornal “O Estado de Sao Paulo”. Finalizamos apontando que as manchetes tém o
poder de persuadir e convencer o leitor desde que, o discurso desperte seu interesse e a sua atengao.

PALAVRAS-CHAVE

1. retérica. 2. Persuasio. 3.Manchetes. 4. Leitor/auditério.
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INTRODUCAO

O jornal — um importante meio de comunicagao de massa — exerce, tanto nas suas formas digital quan-
to impressa, um papel relevante no tocante a informagio e representa, quanto a sua atribui¢io, uma
ferramenta eficaz para o processo de formagao de opinido de seus leitores. Para entender essa fungio
jornalistica nosso ponto de vista converge para a andlise de duas manchetes do jornal “O Estado de Sio
Paulo” para constatar os aspectos retdrico-persuasivos voltados a adesio de seu leitor/auditério.

Nosso maior cuidado foi compreender de que maneira as manchetes jornalisticas sao construidas, in-
ventadas, e dirigidas ao leitores, auditério, a fim de persuadi-los e convencé-los buscando a sua adesao
ante o jornal em questdo. O que motivou este estudo foi a leitura didria do jornal “O Estado de Sao
Paulo” e perceber na sua tessitura, por parte da empresa jornalistica, a grande preocupagao com a cons-
trugao dos enunciados linguistico-discursivo na criagao da noticia, mais especificamente nas manchetes
e nos leadings.

Esta pesquisa que trata do problema da anilise do discurso jornalistico, quanto ao tema, é parte inte-
grante de uma investigagao mais extensa realizada na tessitura da tese “As relagoes entre midia e eleigoes
na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retérica aristotélica e da polifo-
nia bakhtiniana”(Navarro 2021). A tese de doutoramento em Ciéncias da Informagao,especialidade
em Jornalismo e Estudos Medidticos privilegiou a andlise do discurso dos presidencidveis Jair Messias
Bolsonaro (candidato do PSL — Partido Social Liberal, & epoca) e Fernando Haddad (candidato do PT
— Partido dos Trabalhadores) sob o ponto de vista tanto do jornal “O Estado de Sao Paulo” quanto a
“Folha de Sao Paulo” com o objetivo de compreender as estratégias de comunicagio e de informacao da
midia jornal na sua versio impressa para a persuasao e o convencimento do leitor/eleitor na campanha
presidencial brasileira.

Assim, o objetivo geral deste novo estudo ¢ fazer a leitura de duas manchetes recortadas do jornal “O
Estado de So Paulo” para a compreensao dos quatro elementos do sistema retérico! (inventio, a dis-
positio, a elocutio e a actio), mais especiﬁcamente a inventio, Visto ser o0 momento que o orador busca o
que dizer em seu discurso, tema de grande relevincia para as pesquisas em Retérica®.

Para viabilizar os objetivos gerais, focados nos referenciais tedricos de Ferreira (2010), Perelman e
Olbrechts-Tyteca (2000), Charaudeau P. (2018), Reboul (2004) e Sousa (2006) se desdobram em:
compreender de que maneira sao linguisticamente construidos os enunciados/leading, tipo de letras
assim como as cores os recursos visuais para atrair o olhar do leitor sobre as manchetes; revelar de que
modo auditério se apresenta como construgio do orador; apresentar a invengao da manchete e sua
relagdo com a midia secunddria e, argumentar a respeito invengao e sua relagao com o titulo e leading
na manchete jornalistica.

1 “A retdrica é decomposta em quatro partes, que representam as quatro faces pelas quais passa quem compée um discurso, ou pelas quais acredita-se
que passe. Na verdade essas partes sdo principalmente os grandes capitulos dos tratados de retérica” (Reboul, 2006, p. 42).

2 “Assentemos que a Retérica ¢é a faculdade de ver teoricamente o que, em cada caso, pode ser capaz de gerar a persuasio. Nenhuma outra arte possui
esta fungdo, porque as demais artes tém sobre o objeto que lhes ¢ préprio a possibilidade de instruir e de persuadir; por exemplo, a Medicina sobre
o que interessa 2 satide e 4 doenga, a Geometria, sobre as variagoes das grandezas, a Aritmética, sobre o niimero; e 0 mesmo acontece com om outras
artes e ciéncias. Mas, a Retdrica parece ser capaz de, por assim dizer, no concernente a uma dada questio descobrir o que ¢ préprio para persuadir. Por
isso, dizemos que ela nao aplica suas regras a um género préprio de determinado” (Aristételes, 1959, p. 33).
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O desenvolvimento do artigo tem como ponto de partida a andlise e estudo de duas manchetes jor-
nalisticas publicadas, no dia 19.01.22, no jornal “O Estado de Sao Paulo”, mais especificamente as
manchetes das secoes “A10” que remete ao encarte de politica (“Procuradores chegam a receber, em
um més, mais de 400 mil”) e a “B2” (“categorias que ganham mais puxam pressio por reajuste”) que
aponta para o caderno de economia. As duas noticias foram impressas quanto a sua forma de apresen-
tagao apropriam-se de recursos da linguagem verbal (palavras, oracoes, pardgrafos, coeréncia e coesao,
por exemplo) e ndo-verbal (cores, imagem, graficos, tabelas entre outros elementos semiéticos).

A escolha dos recortes se deu devido a coeréncia com a proposta de andlise além da relevancia para o
insight do sistema retérico aristotélico (inventio, a dispositio, a elocutio e a actio) sobretudo, a inventio,
que tem por finalidade a fundaco ou criagio do discurso com o seu esquema argumentativo com fins
persuasivos dirigido ao auditério, no caso do jornal “O Estado de Sao Paulo” em questao, os leitores de
noticias jornalisticas na sua forma impressa.

A capa de um jornal apresenta alguns elementos fixos tais como o cabegalho, as manchetes, os leadings,
fotografias, legendas, entre outros, que convergem para alguns pontos: a identificacdo do jornal, os
antncios e sua localizagao bem como a inten¢io de convencer e persuadir o leitor 2 compra do pe-
riédico. Interessam-nos, mais de perto, os titulos da manchetes. O tema aqui abordado nos interessa
porque por meio dele podemos compreender dentro do limite que delimita a pesquisa que as noticias
de jornal nio sao inventadas aleatoriamente para veiculagio e atingimento do publico-leitor. Ele nos
permite visualizar iz loco que o jornal “O Estado de Sao Paulo”, assim como outros, tem uma grande
preocupacio com a forma como a noticia chega até seus leitores de forma que a maneira como a noticia
¢ inventada e construida pode levar empresa jornalistica ao sucesso ou ao insucesso no que se refere a
adesao por parte de seu auditorio.

Ao se falar a respeito de organizagio, formato e constru¢do linguistico-discursiva das manchetes dos
jornais é preciso ter em mente que toda constru¢io de texto para a sua eficiéncia no que se refere a
sua tentativa de buscar a adesao do leitor precisa, antes de tudo, se ocupar de seu planejamento e da
forma como ele vai ser veiculado para o seu auditério, principalmente seu design e visibilidade, com o
escopo primeiro de convencé-lo e persuadi-lo. Ademais, de fato, a visibilidade no jornal impresso, que
pressupoe o uso util do espaco da pédgina, deve ter a preocupagao com a ordenagio dos contetdos de
noticias. Quanto a isso, para Charaudeau (20006, p. 233):

A exigéncia da visibilidade obriga a imprensa a compor as pdginas do jornal de maneira que
as noticias possam ser facilmente encontradas e apreendidas pelo leitor. A instincia mididtica
deve ter um cuidado particular com a maneira de anunciar e apresentar as noticias. Isso é
feito através da paginacio (primeira pdgina, rubricas, fotos, desenhos, gréficos, tabelas, tipos
de colunas, molduras etc.) e da titulagem (titulos, pré-titulos, subtitulos, leads). Tais elemen-
tos constituem formas textuais em si e tém uma tripla fun¢io: fitica, de tomada de contato
com o leitor, epifinica, de antincio da noticia, e sindptica, de orientagio ao percurso visual
do leitor no espago informativo do jornal.

1. ESTADO DA QUESTAO

Existem muitos estudos cientificos referentes ao problema da inventio e da forma como ela é trabalha-
da no jornal. Aqui neste trabalho destacamos, mormente, “A transformacao histérica do género capa
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de jornal”, onde o autor Travassos (2010) descreve e acompanha as mudangas ocorridas no género
capa [manchete], no discorrer do tempo, sob o ponto de vista organizacional e funcional, estudo im-
portante que agrega dados pertinentes ao nosso tema “Manchetes, titulos e suas formas de expressao
no jornal “O Estado de Sao Paulo” para persuasio e convencimento dos leitores”. Todavia, a énfase
aqui neste estado da questdo, ¢ discorrer acerca do género manchete expresso na capa dos jornais, em
especial do jornal que estamos a tratar nesse estudo sobre a inventio do sistema retérico de Aristételes
que remonta a séculos.

O jornal, que surgiu na Europa, é a midia mais antiga de que se tem conhecimento, apos a invenc¢io
da imprensa feita por Gutenberg. Ele foi o porta-voz, e continua sendo na contemporaneidade, do sur-
gimento de uma midia ultra-avancada que conhecemos como internet. O jornal, de fato, possibilitou
que a comunicagio e a informagio atingissem um maior niimero de pessoas, ¢ através dele o mundo
se tornou menor porque a noticia chega mais répido ao publico consumidor. Todavia, na atualidade, o
jornal continua sendo um importante meio de comunicagio e difusao de informacio de ideias, pensa-
mentos, sentimentos e agdes humanas.

O jornal, em toda a sua estruturago, envolve um processo, e como bem observa Sousa (2006, p. 204),
“o processo jornalistico é um processo de transformagio de acontecimentos, ideias e problemdticas
em noticias e de difusdo publica destas tltimas”. E tudo comeca na capa com o titulo ou manchete.
Sabe-se que:

As capas surgiram na Idade Média quando os volumes deixaram de ser rolos e passaram a ser
dobradas reunidas por costuras laterais e encadernadas... Na Era Industrial as capas sofreram
uma adaptagdo e passaram a representar verbal ou pictoricamente o conteddo das publica-
¢oes. Com a Era da Informacio, esse espaco passou a ser ainda mais explorado, tanto para
comunicar o conteudo da publicagao, como para persuadir o ptblico consumidor, os leitores
(Travassos, 2010, p. 13).

Ademais, a terceira e quarta décadas do século XIX, na Franga, foram marcadas por um acontecimento
sui generis que deixaria tragos fundamentais na histdria da industria cultural jornalistica da Europa Oci-
dental. Honoré de (‘de’: titulo nobilidrquico) Balzac concluia neste periodo a confeccao de Ilusies Per-
didas (1978), romance considerado corno precursor da Literatura de massa. Obra gritante que oferece
tremenda sdtira do Jornalismo, a nova poténcia cujo influxo futuro foi um dos primeiros a pressagiar.

A partir daf a imprensa jornalistica nio seria mais a mesma jd que a incipiente produgio cultural seria
alavancada e contribuiria decisivamente para o surgimento das grandes midias que se desenvolveriam
no século seguinte: primeiro o rddio, depois a televisao; mais adiante, com o advento do computador e
de todas as interfaces, a difusio via satélite, os meios de comunicagio de massa atingiriam seu apogeu
enquanto instrumento mididtico e processador de informagoes.

Para Balzac (1978) em “As ilusoes perdidas), o jornal impresso para ser lido pelas massas do século
XIX, na Franga, passa a ser uma atividade totalmente exteriorizada, isto é, [é-se em longa medida nas
ruas, nos cafés, em pragas publicas: o imagindrio romanesco, agora, ¢ a prépria burguesia, o artista da
palavra agora deixa sua torre de marfim. Disto resulta a entrada do sujeito anénimo como heréi. H4
uma populariza¢io das informagoes e o jornal passa a representar urna extensao do individuo comum.
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Os testemunhos, principalmente em Balzac, do novo modelo cultural, naquele tempo, o papel de fa-
zedores de noticias, dos protagonistas da imprensa da época, dao-nos os retratos da imprensa, do meio
social e de como este foi determinante no jornalismo moderno francés e seus profissionais® imbuidos
neste novo mecanismo de formagio ideolégica do novo publico leitor. Ademais, no que concerne ao
jornalismo no Brasil pode-se classificd-lo* em trés fases, a saber: fase tipogrifica, litografica e digital.

A fase tipogréfica do referido jornal vai de sua fundagao até final da década de 1960. Sua fase
litografica vai de meados dos anos 1970 ao final da década de 1980. Trata-se de um periodo
de transi¢ao, marcado pela adogao do processo de impressao offset, que vai influenciar em
muito o design do jornal. Neste periodo inicia-se a informatizagao da produgio gréfica, com
a adogao do computador na redagio, na diagramacio, no tratamento de imagens e na arte-fi-
nalizacio das pdginas do jornal. Finalmente, a fase digital d’O Estado de S. Paulo abrange o
inicio dos anos 1990 até hoje, quando o computador passa a ser uma ferramenta indispensd-
vel 4 produgio jornalistica como um todo, e o design passa a ter importincia como gramdtica
de produgio e constituinte da enunciagao jornalistica (Freire, 2009, p. 295).

O design impresso no jornal enquanto elemento de inventividade, atualmente, é de grande relevincia
porque, na verdade, em consonéncia com Freire (2009) ele constitui-se como uma gramdtica que rege
o funcionamento de todo o processo de toda a enunciagio linguistico-discursiva, em especial, os titulos
da manchetes. Como elas representam as noticias e os eventos mais relevantes do cotidiano precisam
ser escritas em letras grandes e em negrito a fim de que elas chamem a atengao e despertem sobretudo
o interesse de que ¢, o auditério.

As manchetes sio fundamentais uma vez que elas tendem a agucar a curiosidade dos leitores o que,
certamente, pode induzi-lo A procura de mais detalhes, os quais sio encontrados no corpo ou arca-
bouco do jornal. Isso quer dizer que muitas vezes os leitores escolhem o jornal, e mais propriamente as
manchetes, motivado pela capa com as noticias em destaque, assim, a manchete torna-se um elemento
convincente e persuasivo para a aquisi¢ao do jornal.

2. REFERENCIAL TEORICO: A INVENTIO COMO
FERRAMENTA DE PERSUASAO E CONVENCIMENTO

Os autores Ferreira (2010) em “Leitura e persuasao — principios da andlise retérica’, Reboul (2004)
em “Introducio a retdrica’ e Perelman e Olbrechts-Tyteca (2000) em “Tratado de argumentagio” tra-
tam de questdes pertinentes ao sistema retdrico com as suas quatro partes fundamentais — a inventio,
a dispositito, a elocutio e a actio. J4 Charadeau (2018) em “Discurso das midias” e Sousa (2006) em
“Elementos de teoria e pesquisa da comunicagio e dos media” abordam questoes pertinentes a midia
jornal, mais especificamente, sua organizacio e estruturagio.

3 “O jornalista funciona como agente colector de informagio junto das fontes, podendo, quando ¢ observador directo dos acontecimentos, ser ele a
prépria fonte. E também o jornalista que processa a informagio, que ¢ difundida pelo 6rgao jornalistico para o qual o jornalista trabalha” (Sousa, 2006,
p. 204).

4 “A classificagdo aqui proposta nio estabelece periodos fechados ou datas precisas. Antes, distingue a predominancia de determinadas tecnologias de
produgio gréfica que possibilitaram a adogo de diferentes recursos envolvendo o design jornalistico. A base deste estudo foi uma andlise feita sobre o
jornal O Estado de S. Paulo. Tendo sido fundado em 1875, este jornal se utilizou de todos os recursos tecnolégicos até aqui adotados para a produgio
de jornais. Comegou com composi¢io manual e impressio a tragio humana, passou pelas tradicionais rotativas Marinonis, utilizou linotipos até a
chegada do sistema de impressao offset, e ingressou na era digital, como de resto a maioria dos jornais da atualidade. Dai a sua escolha para embasar
este panorama diacronico envolvendo a produgio gréfica, o design e a enunciagio jornalistica”. Freire, 2009, p. 295.
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Ferreira (2010) diz que as palavras com toda a sua potencializagio além tornar possivel o ato de persua-
dir convencer o interlocutor no processo de enunciagio nos ajudam, do ponto de vista da Retérica®,
a desvendar aquilo que o discurso traz consigo no seu determinado contexto situacional. Para o autor
persuadir ¢ levar alguém a aceitar um ponto de vista e que no persuadir existe o convencer (cum+ven-
cere) que equivale a vencer o opositor com sua participagao.

Assim, o discurso retérico com fins de persuasio e convencimento se dirige sempre a um auditério
(com seus sentimentos e suas paixdes) que pode ser mais ou menos amplo. Enfim, “o discurso retérico
se configura pela intengio de persuadir um auditério que se encontra diante de uma questao polémica”
(Ferreira, 2010, p. 15).

J4 Reboul em “Introdugio a retdrica” afirma que retdrica é a arte de convencer pelo discurso, na or-
ganizagdo do livro nota-se a apresentagao histérica do sistema retérico, uma exposi¢ao minuciosa dos
procedimentos retéricos, a leitura de textos diversos e, por fim, um glossdrio com conceitualizacoes de
termos técnicos bem como a filosofia da retérica.

O autor ao expor a historiografia da Retérica discute suas implicagoes e distingue os seus limites. No
capitulo em que descreve o sistema retérico afirma que “a retdrica é decomposta em quatro partes, que
representam as quatro faces pelas quais passa quem compée um discurso, ou pelas quais acredita-se
que passe. Na verdade essas partes sao principalmente os grandes capitulos dos tratados de retérica’

(Reboul, 2006, p. 42).

Como os titulos das manchetes sdo inventadas com fins persuasivo em busca da adesao dos leitores é
de fundamental importincia as consideragoes tedricas de Perelman e Olbrechts-Tyteca (1988, 1992,
2000) visto que além de tratar do problema de persuadir e convencer aborda, da mesma forma, o au-
ditério como uma constru¢io do orador durante o processo de invengio e de enuncia¢io do discurso.

Para os autores, presume-se que ele se apoie, no tocante ao seu auditdrio, em situacdes concretas
para pessoas concretas se ¢ que deseja persuadir. Porque, “o que importa, para aquele que se propoe a
persuadir efectivamente individuos concretos, é que a construgio do auditério nao seja inadequada a
experiéncia’ (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 1988, 1992, 2000, p. 29).

Por outro lado, sabe-se que O ato de enunciar certos fatos ou verdades ou até mesmo determinadas
experiéncias empirica nao signiﬁca necessariamente, mesmo conhecendo todos os artificios da arte
retérica, que o orador vai persuadir ou convencer o seu auditdrio tampouco conseguir fazer com que
seu auditério, no caso do jornal, seus leitores se interessem pelo que se diz.

Quanto a questdo do jornal Charaudeau (2018) procura demonstrar, por exemplo, a complexa madqui-
na mididtica apontando as estratégias de encenacio da informagio, o relato do acontecimento como
visdo social do mundo, a construgio da noticia. No livro “Discurso das midias” o autor em um extenso
capitulo retrata a grandeza e a miséria da palavra jornalistica o que, para nés, é muito relevante na
medida em que as noticias bem-feitas podem elevar a midia jornal aos “céus” ou, ao contrério, ao “in-

5 “Assentemos que a Retérica ¢ a faculdade de ver teoricamente o que, em cada caso, pode ser capaz de gerar a persuasio. Nenhuma outra arte possui
esta fungdo, porque as demais artes tém sobre o objeto que lhes ¢ préprio a possibilidade de instruir e de persuadir; por exemplo, a Medicina sobre
o que interessa 2 satide e 4 doenga, a Geometria, sobre as variagoes das grandezas, a Aritmética, sobre o niimero; e 0 mesmo acontece com om outras
artes e ciéncias. Mas, a Retdrica parece ser capaz de, por assim dizer, no concernente a uma dada questio descobrir o que ¢ préprio para persuadir. Por
isso, dizemos que ela nao aplica suas regras a um género préprio de determinado” (Aristételes, 1959, p. 33).
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ferno”, quer dizer, uma manchete pode tanto ser “bendita” como “maldita”, dai a preocupagao com o
seu formato e veiculagio por causa do distanciamento entre aquele que diz algo (jornal) e aquele que vé
e 1& (o auditério). Isto ocorre porque nao hd, conforme o autor, como mostrar com exatidao a relagao
entre a instincia de produgao e de recepgio.

Por fim, o livro de Sousa “Elementos de teoria e pesquisa da comunicagao e dos media” divide em nove
longos capitulos do quais interessam-nos mais de perto, principalmente suas consideragoes a respeito
dos meios de comunicagao social assim como as estratégias e atividades de comunicagao em socieda-
de/o jornalismo. Um ponto muito importante a destacar a respeito do livro de Sousa, mais especifica-
mente do capitulo em que trata do problema das estratégias de invengao e constru¢ao do jornal é que
“a imagem, enquanto varidvel de gestao, influencia os resultados de uma entidade e condiciona o seu

éxito (Sousa, 2006, p. 309).

Esta informacio supracitada tem tudo a ver com o pressuposto de o sucesso e insucesso de uma noticia
depender, fundamentalmente, do capricho do orador/jornal para o atingimento de seu publico/leitor
— o auditério, porque este s6 se interessa e dd atengdo aquilo que aquele escreve quando o contetdo vai
encontro e satisfaz as suas necessidades sejam elas emotivas ou racionais.

3. METODOLOGIA

Do ponto de vista metodolégico, o ponto de partida para a abordagem do tema desta pesquisa (“Man-
chetes, titulos e suas formas de expressao no jornal “O Estado de Sao Paulo” para persuasao e con-
vencimento dos leitores ), e sua delimitacao temdtica (Severino, 2013), foi a escolha e selecao de duas
manchetes. Assim, selecionamos para estudo e andlise manchetes da primeira pagina do jornal “O Es-
tado de Sdo Paulo”, publicado dia 19.01.22, mais especificamente as manchetes das se¢des “A10” que
remete ao encarte de politica (“Procuradores chegam a receber, em um més, mais de 400 mil”) e a “B2”
(“categorias que ganham mais puxam pressao por reajuste”) que aponta para o caderno de economia.

Para a edificagio do estudo o artigo se articula a partir dos seguintes topicos: 1. Como sio linguistica-
mente construidos os enunciados/leading, tipo de letras assim como as cores como recursos visuais para
atrair o olhar do leitor sobre as manchetes; 2. O auditério como construcio do orador; 3. A invencio
da manchete e sua relagdo com a midia secunddria 4. A invencio e sua relagio com o titulo e leading na
manchete jornalistica. Apds esta etapa organizacional, nossa atencio recaiu sobre o referencial tedrico
jd apontado para a construgao dos argumentos pertinentes a uma das quatro partes do sistema retérico,
a inventio visto ser o momento que o orador busca o que dizer em seu discurso, tema de grande rele-
vAncia para as pesquisas em Retdrica

Todos os procedimentos metodoldgicos centraram-se em verificar que todo e qualquer discurso — uma
construgio retérica —, nao importa a sua categoria (discurso pedagdgico, polémico, autoritdrio, didati-
co, jornalistico, entre outros) nao surge por acaso tal qual um passe mégica de forma que ele precisa, a
priori, ser pensado, planejado, organizado e, finalmente, para cumprir a sua fungao para a comunicagio
publica com fins persuasivos, é preciso ser veiculado por algum tipo de midia especifica, seja a midia
primdria (comunicagio carta a cara: gestos, mimica, tato, danga), secunddria (rddio, TV, jornal, revista)
ou tercidria (internet e todas as interfaces que se difundem por intermédio de aparatos eletronicos).
Refiro-nos aqui & inventio no sentido lato da palavra: descoberta ou cria¢io — decorrente de estudo ou
experimento empirico.
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4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A priori esta pesquisa procura compreender de que forma se estabelece o discurso jornalistico via man-
chete, mais especificamente as duas manchetes a seguir:

1. “Procuradores chegam a receber, em um més, mais de 400 mil”.
2. “Categorias que ganham mais puxam pressao por reajuste’.

Figura 1. Jornal O Estado de Sio Paulo, Sao Paulo,
19.01.22, encartes, se¢oes A10 e B1.

Fonte: Jornal “O Estado de Sao Paulo”.

O estudo possibilitou o entendimento de que o discurso das midias, em especial o discurso jornalistico
deve ter algumas peculiaridades, deve possuir um canal, uma mecanica de construgao da noticia para
a captura de uma realidade. Nao hd captura da realidade empirica que nao passe pelo filtro de vista
particular, o qual constréi um objeto particular, que é dado como um fragmento do real.

O que torna, por exemplo, atraente e chamativa uma manchete de um jornal além da sua invencio sao
as vdrias formas com que os enunciados linguistico-discursivos sao apresentados aos leitores: tipo de le-
tras, recursos visuais, fotos, organogramas, mapas, tabelas, cores etc. Letras e palavras bem organizadas
contribuem para adesio do leitor. Destarte, como bem assinala Bringhust (2005, p. 24):

Letras que honram e elucidam o que os homens véem e dizem também merecem ser honradas.
Palavras bem escolhidas merecem letras bem escolhidas; estas, por sua vez, merecem ser com-
postas com carinho, inteligéncia, conhecimento e habilidade. A tipografia ¢ um elo, e como tal
deve ser tao forte quanto o resto da corrente, por uma questdo de honra, cortesia ou puro deleite.

Letras e palavras s3o a matéria-prima do processo de inven¢io. Nas duas manchetes analisadas perce-
beu-se um importante e relevante emprego da inventio na construgao do discurso expresso no jornal.
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Além disso, permitiu notar que a invengdo precede a “disposi¢ao”, a “elocucao” e a “agao” uma vez
que estas trés parte do sistema retdrico s6 tomam corpo a partir da inventio. Toda invengao, apds sua
criagdo, descoberta e veiculagao, é, com efeito, dirigida a um auditdrio e esta perspectiva nos possibilita
a afirmacdo de que o auditério, aquele a quem ¢ destinada a mensagem linguistico-discursiva, se faz
como constru¢io do orador no ato de sua enunciagao.

Além disso, é na inveng¢do que o orador tem a oportunidade de escolher tudo o que acha necessirio para
a formulagio do discurso. E este ato envolve, axiomaticamente, sobretudo, a apresentagio de provas e
de argumentagio e, dir-se-4, retoricamente falando, que sem as provas tudo o que ¢ dito, inventado,
descoberto e divulgado para outrem, tende a se tornar irrelevante visto que destituido de provas nada
tem valor. “E no momento da invengao que o orador demonstra conhecer bem o assunto e, por isso,
consegue reunir todos os argumentos plausiveis para a interpretagao do discurso” (Ferreira, 2010, p. 63).

Nas duas manchetes, em seu processo inventivo-criativo, percebe-se, por exemplo, a incorporagio
recursos modais (espacamento, tipo e tamanho da fonte, cor, desenho, imagens, tabelas e grificos) na
organizagdo dos dois textos o que, com efeito, contribui e assume um papel importante na orientagio
argumentativa que se dd quando o leitor faz a leitura das se¢oes a que sao aludidas em letras garrafais
pela manchete/leading, e isto reforca o poder de argumentagao. De fato, como bem salienta Reboul
(2004, p. XVI), “o verdadeiro orador é um artista no sentido de descobrir argumentos ainda mais efi-
cazes do que se esperava, figuras de que ninguém teria ideia e que se mostram ajustadas”.

Tanto na manchete 1 (“Procuradores chegam a receber, em um més, mais de 400 mil”), secao A10,
quanto na 2, segio B2 (“Categorias que ganham mais puxam pressao por reajuste”), o jornal “O Estado
de Sao Paulo” utiliza na composigao dos dois enunciados, que se desdobram em subtépico assim como
curtos resumos das manchetes, letras grandes e com destaque em negrito. Este artificio tem a inten-
¢ao de facilitar nio s6 a visualizagio dos caracteres impressos na pdgina mas também fazer com que o
design tipogréifico favorega e dé expressio & manchete além das palavras, o que, certamente, contribui
para a otimizagao e efetivagio do processo de comunicagio retérica com fins persuasivos.

Do ponto de vista semidtico, a inven¢io desses recursos modais, que se operam por meio da linguagem
nao-verbal, transmitem, ademais, uma marca instrinseca do jornal, elegincia, formalidade e estilo, por
exemplo. “A semidtica tem por objeto o texto, ou melhor, procura descrever e explicar o que o texto
diz e como ele faz para dizer o que diz” (Barros, 1990, p. 7).

Tendo como ponto partida de que a dispositio tem como fungao prépria o ato daquilo que é ordenado,
explicado e desenvolvido é de fundamental importincia e relevincia, a organizagao do contetido jd in-
ventado ou criado, a escolha das palavras, a ordem em que elas devem ser grafadas (ordem direta ou or-
dem indireta), os detalhes, a clareza (coeréncia e coesao), tudo isso em busca de um discurso retérico. A
disposi¢ao, portanto tem como atributo principal colocar ordem — um predicado sui generis da Retérica.

Assim, “a disposi¢ao respeita a distribui¢do dos argumentos descobertos ou criados (na invengio),
segundo a ordem mais adequada aquilo que se pretende persuadir” (Mateus, 2018, p. 117). Nas duas
manchetes sob andlise retérica o jornal “O Estado de Sao Paulo”, na primeira pdgina, além dos recursos
modais, optou, do ponto de vista gramatical, pelo emprego linguistico da ordem direta — uma caracte-
ristica da lingua escrita, com frases curtas —, onde, primeiramente, so dispostos os sujeitos da oragao
seguidos de seus predicados.
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Ademais, quanto a questao da espacializagdo, as duas manchetes ocupam um lugar de destaque no
impresso do jornal visto que elas sdo apresentadas em letras grandes no topo da pdgina: a primeira
manchete ao topo a esquerda, a segunda, ao topo a direita. Estas (com caracteres tipogrificos meno-
res, seguida de um grafico informativo assim como um resumo breve da noticia); (com subtitulo e
um resumo da noticia impressa). No resumo da primeira manchete percebe-se, de um modo geral,
a presentificacdo dos principais elementos que constituem o “lead” o qué (a agio), quem (o agente),
quando (o tempo), onde (o lugar), como (o modo) e por que (o motivo) se deu o acontecimento
fulcral da histéria.

Na segunda matéria jornalistica, estes elementos (o qué, quem, quando, onde, como e por que) apa-
recem claramente na leitura total do texto na se¢ao B2. Nas duas manchetes os resumos aparecem em
apenas um pardgrafo contendo todas as informagoes aqui apresentadas e este artificio ¢ usado porque
atrai e desperta a atengio do leitor para a leitura da noticia propriamente dita. Ademais, o “lead” “ex-
pressa exatamente a funcdo das primeiras linhas do texto de jornal: guiar o leitor, atrai-lo, num proces-
so bem préximo da seducio” (Garcia, 1996, p.31). Em ambas as manchetes as noticias impressas nos

jornais seguem conforme Sousa (2006) um modelo televisivo, visual.

Assim como o que sustenta uma casa ¢ o alicerce a elocugdo ¢ a base de sustenta¢io do ato retérico
na contemplacio do discurso, uma vez que ela tem a fungio de criar os mecanismos de persuasao e
convencimento do auditério. E na elocugio que se procura buscar a adesio do auditério seja pela emo-
a0 seja razao — pilares da persuasio e do convencimento. Ferreira (2010, p. 15), faz a distingdo entre
persuadir e convencer: “Persuadir: mover pelo coragao, pela explora¢ao do lado emocional, coordenar
o discurso por meio de apelos as paixdes do outro”.

Convencer: mover pela razio, pela exposi¢iao de provas légicas, coordenar o discurso por meio de
apelos ligados ao campo da racionalidade. E, portanto, nesta fase do discurso criado que o orador tem
em maos os argumentos para se colocar diante de seu auditério porque é por meio das palavras que
ele procura tocar a mente dos outros. Pode-se dizer, do ponto de vista retdrico, que é nesse terceiro
momento, no momento da elocugio, que toda a performance do orador se concentra neste nivel que
vai culminar com a actio, 4timo em que orador constrdi o seu ethos, desenvolve sua autoimagem, revela
seus objetivos; é aqui que pode de gloriar ou se execrar, quer dizer, o orador pode sair-se bem ou mal
em seu discurso. Tudo depende da forma como ele elaborou o sistema retdrico, em especial a inventio.

Ao lermos as manchetes do jornal “O Estado de Sao Paulo” percebemos um conditio sine qua non para
o orador que ¢ o instante em que o auditdrio se constréi a partir dele. Em outras palavras: o auditério
como construgio do orador na medida em que ¢é este o responsdvel pela adesao daquele no que concer-
ne a tudo o que estd sendo proferido dito seja de maneira explicita ou implicita no ato linguistico-dis-
cursivo. Manchetes bem construidas que reines bons argumentos previamente selecionados (inventio),
que as colocam em ordem (dispositio), que é bem redigida (elocutio), e que é proferida (actio) e com a
inten¢do de despertar o interesse dos leitores, tendem a persuadir e convencer o auditério. Assim, A
qualidade da argumentagao favorece a tomada de decisao do auditério e, “com efeito, é ao auditdrio
que cabe o papel mais importante para determinar a qualidade da argumentagio e o comportamento
dos oradores” (Perelman; Olbrechts-Tyteca, 1988, 1992, 2000, p. 33).

O estudo também permitiu compreender a inven¢io da manchete e sua relagdo com a midia secun-

ddria. A invencio da manchete e sua relacio com a midia secunddria é de fundamental relevincia
nos estudos jornalisticos e mididticos uma vez que o jornal propriamente dito, objeto deste estudo,
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possui uma caracteristica inerente a este tipo de meio de comunicagao de massa, e a midia secunddria
é caracterizada pela auséncia iz loco do corpo® daquele que transmite um determinado enunciado lin-
guistico-discursivo, o orador e todos os participes responsdveis pela cria¢io e/ou inven¢io da noticia:
editores, redatores, revisores, articulistas etc, o que, no entanto, nao impede de a noticia, por exemplo,
ser contemplada pelos leitores (auditério) o processo de comunicagao’. Para Baitello Jr, (2005, p. 33),
a midia primdria se diferencia da secunddria porque:

Entre o corpo que emite um sinal e outro corpo que recebe o sinal (midia primdria), existe
um objeto, um meio de campo, uma midia — uma pedra, uma 4rvore, um osso, um papel,
uma parede de caverna. Usando um objeto para transmitir seus sinais sua informagio, o
homem consegue criar a presenca na auséncia, conseguindo perpetuar-se no tempo, criando
um tempo virtualmente infinito.

Fotos, imagens, graficos, tabelas, margens, espagamento, cores, iconografias, por exemplo, sio forma
de comunicagao e expressao secunddria cuja fungio é exatamente dar maiores significados aos titulos
e aos leadings das manchetes dos jornais, revistas e outros tipos de midia. E a criagio da presenga na
auséncia do objeto como afirma Baitello (2005).

De um modo geral, na pdgina recortada, pdgina 1, temos vdrios elementos que compoem a midia secun-
ddria, a saber: temos pelo menos quatro fotos/imagens (logotipo do jornal, rosto de pessoas, imagens e
lugar, foto de carro, com logo da empresa automobilistica), grifico, cédigo de barra, por exemplo. Estes
recursos extralinguisticos, constituintes da midia secunddria, de fato sio meios e formas de comunicagio
humana que contribuem, retorica e linguisticamente, para persuasao e convencimento por meio de um
discurso onde se contempla a linguagem verbal (palavras, frases, oracoes, periodos, pardgrafos, entre ou-
tros recursos lexicais) e a linguagem nao-verbal (fotos, imagens, graficos, tabelas, margens, espagamento,
cores, iconografias, entre outros elementos complementares do processo de comunicagio jornalistico).

Por fim, quando se fala a respeito da invengio e sua relagio com o leading na manchete jornalistica
percebeu-se um fato importante. Diz um antigo chavao popular, exaustivamente propalado pelo senso
comum, que nds conhecemos, um livro, pura e simplesmente, pela sua capa, o que nem sempre cons-
titui uma verdade no sentido lato da palavra, visto que julgar algo pela sua compleigao pode dar, em
algumas ocasioes, grande margem ao erro, ao engano, pois, com muita frequéncia, no caso dos livros,
seu contetido pode ser surpreendente, ou nao.

Julgar pela capa pode, com muita frequéncia, favorecer pré-julgamento e, sobretudo, falsas concep-
¢oes o que pode resultar em interpretagdes e compreensao nao persuasivas tampouco convincentes.
Todavia, quando nés dirigimos nossa atengao para as manchetes dos jornais, em especial seu titulo e
posteriormente seu leading, a questio da aparéncia toma novos contornos. “E o retérico quem possui
a capacidade de distinguir tanto o persuasivo real como o persuasivo aparente, mas também ¢ ret6rico
aquele que usa o persuasivo aparente em vez do auténtico” (Rohden, p. 102).

6 “O corpo ¢ linguagem e, a0 mesmo tempo, produtor de intimeras linguagens com as quais o ser humano se aproxima de outros seres humanos, se
vincula a eles, cultiva o vinculo, mantém relagoes e parcerias”. Baitello Jr., 2005, p. 62.

7 “A comunicagio ndo é apenas ferramenta do homem, ou seu instrumento; a cultura nio é apenas um entorno de cenografia ou um pano de fundo
decorativo. Tanto os processos comunicativos quanto os processos culturais se desenvolvem como ambientes sociais e histéricos complexos que nao
resistem a visoes reducionistas ou simplificadoras”. Baitello Jr., 2005, p. 7.
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Burnett (1976, p. 37), afirma que “mais importante que o lead, do ponto de vista do consumidor, s6 o
titulo. Sem um titulo atraente o leitor nio chega sequer ao lead. A noticia, como os homens, vale pelos
titulos. Dai a necessidade de saber montar o lead exato, de modo a permitir o titulo atraente”. Dito
isso, j& podemos fazer uma distingao entre “titulo” e “/eading”, dizendo que este ¢é a abertura da noticia
que ¢ expressa por meio de frases que resumem um fato expresso no titulo — escrito em letras garrafais
(maitsculas), e que tem como escopo atrair a aten¢io do publico-alvo para o que se deseja comunicar.

Quanto aos leadings pode-se dizer que é neles que se desenvolve toda a argumentagio assim como toda
a apresentagdo de provas contidas sucintamente nas manchetes, é nele, por exemplo, que se pode fazer
a presentificacdo dos trés os géneros da retérica: o deliberativo, o judicidrio e o epiditico visto que toda
noticia tem a fun¢io de aconselhar ou desaconselhar (género deliberativo), acusar ou defender (género
judicidrio), ou louvar ou censurar (género epidictico).

E neste momento que o orador da manchete o jornal “O Estado de Sio Paulo” tem a oportunidade
de demonstrar aquilo que pretende por meio da narrativa que envolve os quatro elementos da retérica
(inventiolinvengao, tdxis/disposigao, léxis/elocugao, actiolagao) para persuadir e convencer o auditério
por meio da argumentagio para a apresentacio das provas que pretende demonstrar. Como se sabe,
segundo Aristételes (1991, 2, 13562) “as provas inerentes ao discurso sao de trés espécies: umas resi-
dem no cardter moral do orador [ethos]; outras na disposi¢ao do auditério [pathos] e outras enfim, no
préprio discurso (logos), quando ele é demonstrativo ou parece ser”.

CONCLUSAO

Conclusivamente, os resultados da escrituragio desse artigo sob o titulo “Manchetes, titulos e suas
formas de expressdo no jornal “O Estado de Sdo Paulo” para persuasio e convencimento dos leitores”
nos permite afirmar que, as quatro partes integrantes do sistema retérico (inventio, dz’sposz’tz’o, elocutio e
actio), de Aristételes, possibilitam nio s6 a divisio do discurso em suas vérias faces, mas também torna
possivel seguir uma ordem légica na construgao da argumentagao. Toda a exposi¢do e desenvolvimento
do estudo se concentrou na inventio que é “a busca que empreende o orador de todos os argumentos e
de outros meios de persuasao relativos ao tema de seu discurso” (Reboul, 2006, p. 43).

A diretriz metodolégica permitiu compreender a manchete sob vdrios aspectos desde a organizacio,
formato e construco linguistico-discursiva das manchetes, o auditério como constru¢io do orador,
a invengdo da manchete e sua relagio com a midia secunddria tal qual a invencio e sua relagao com o
titulo e leading na manchete jornalistica.

Procurou-se, aqui demonstrar que as manchetes jornalisticas para serem bem-sucedidas na tarefa de bus-
car a adesio do leitor, persuadi-lo e convencé-lo, faz-se necessdrio a criago, a inventio, de uma discursi-
vidade que o leve, pela emocio e razio, a dar atengao e, acima de tudo, ter interesse por aquilo que lhe
é veiculado pela midia jornal, mais especificamente pelas manchetes em questao (“Procuradores chegam
a receber, em um més, mais de 400 mil” e “Categorias que ganham mais puxam pressao por reajuste”).

Como nio poderia deixar de comentar este estudo dd prosseguimento a investigagio sobre o Jorna-

lismo iniciada na minha pesquisa de Doutoramento em Ciéncias da Informagao-Especialidade em
Jornalismo e Estudos Medidticos.(Navarro,2021) Ao analisarmos o estado da arte nos permitiu ter
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uma visdo geral do jornal, em especial o jornal “O Estado de Sao Paulo” desde seus primérdios até a
contemporaneidade.

Conclui-se aqui que toda invencio, apds sua criagdo, descoberta e veiculagio, é, com efeito, dirigida a
um auditério e esta perspectiva nos possibilita a afirmagao de que o auditério, aquele a quem ¢é desti-
nada a mensagem linguistico-discursiva, se faz como construcio do orador no ato de sua enunciagio.
Além disso, ¢ na invengio que o orador tem a oportunidade de escolher tudo o que acha necessirio
para a formulagao do discurso com fins persuasivos.
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RESUMO

Pretende-se neste artigo, apresentar brevemente, o destaque que foi dado ao Brasil pela revista Zus-
tragdo Portuguesa em comemoragao ao seu centendrio de Independéncia. Para realizar a pesquisa sao
analisadas as matérias que dizem respeito as respectivas festividades, a enfatizar os fatos relevantes.
Como referencial teérico utiliza-se a linha de comunicagao, o conceito de imagem da midia na impres-
sa portuguesa. Faz-se uso do estudo da narrativa jornalistica. Situa-se como um estudo exploratério
descritivo. Mediante a andlise das matérias, acredita-se alcangar o objetivo, uma vez que o artigo per-
mite destacar os acontecimentos relevantes que mostram para o mundo a atengao dada ao Brasil em
comemoragao as festividades.

PALAVRAS-CHAVE

Imagens; Imprensa portuguesa; Festividades; Independéncia Brasil; Revista llustracio Portuguesa.
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INTRODUCAO

Neste artigo, pretende-se apresentar, imagens e narrativas sobre o Brasil em comemoragao ao seu cen-
tendrio de independéncia. A andlise fundamenta-se nas matérias da revista [lustragio Portuguesa, uma
vez que esta dedicou-se, em quase todos os nimeros dos tltimos quatro meses do ano de 1922, sobre
as celebragoes do centendrio da Independéncia do Brasil, a destacar noticias como a visita do Presidente
da Republica Portuguesa ao Brasil, aos aviadores portugueses Gago Coutinho e Sacadura Cabral pela
travessia aérea pelo Atlantico Sul, e o refor¢o constante da ideia de que o Brasil seria um Portugal além-
mar, um pais-irmao localizado na América do Sul.

1. ESTADO DA QUESTAO

Para obten¢io de um mais amplo entendimento do olhar de Portugal a respeito do Brasil no ato das co-
memoragoes do seu primeiro século de independéncia, busca-se identificar as imagens que a midia im-
pressa portuguesa projetava naquele ano sobre o Brasil, até porque servird de insumo para entendimento
das relagdes entre os dois paises nessa importante data. Para tanto, optou-se por pesquisar a revista i/us-
tragdo portuguesa nos nimeros publicados no ano de 1922, uma vez que muito se dedicou a temadtica.

A opgao pela revista ilustragio portuguesa como subsidio para esse estudo decorre nio apenas pela pro-
ximidade linguistica, afetiva e cultural, mas também em consideragao a relagao histdrica existente entre
ambos paises, uma vez que Portugal foi o pais a colonizar o Brasil e exercer o seu dominio por 322
anos, e também por tratar-se de valiosa fonte histérica, fundamental & questao pesquisada.

Com esta breve pesquisa, buscou-apresentar como o Brasil foi representado na imprensa portuguesa
nas comemoragoes dos seus cem anos de existéncia como pais independente.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. O CONCEITO DE IMAGEM NO AMBITO DESTA PESQUISA

Segundo Joly (1996), para compreendermos o que é imagem, podemos partir da compreensao de que
esta “seria um objeto segundo com relagao a um outro que ela representaria de acordo com certas leis
particulares” (Joly, 1996,14). Significa que a fun¢io de representago ¢ a principal que uma imagem
adquire no seu momento de existéncia. Sendo assim, esta tem diversas utilidades seja para representar
um estado de espirito ou até mesmo uma organizagao.

Nessa perspectiva, podemos nos deparar com vérios estudos mais detalhados sobre a imagem e suas
caracteristicas. Dondis (2007) defende uma abordagem da percep¢ao visual denominada “alfabetis-
mo visual”, seria o caminho para a leitura e compreensao das imagens. Este principio afirma que os
individuos deveriam ser instruidos a uma percepg¢ao natural de sentidos de maneira que por meio da
aprendizagem das premissas essenciais da linguagem visual os receptores extraiam os mesmos sentidos.

Os profissionais de comunicagdo lidam com uma sociedade na qual a cultura e a informagio possuem

um cuidado essencialmente visual. Onde o “visual predomina, o verbal tem a fungio de acréscimo”
(Dondis, 2007, 12). Por isto, as relagoes piblicas lidam com imagens em vdrios 4&mbitos de seu traba-

78 - FUNDACAO FERNANDO PESSOA



lho, para construir a imagem de uma empresa, de uma marca, de uma pessoa, de uma organizagio de
terceiro setor, dentre outros.

O uso da imagem como ferramenta da comunicagao se faz essencial na sociedade contemporanea. Por
isto, atualmente percebe-se que as imagens so capazes de disseminar mais sentidos e entendimentos
que outras formas de representacio. Ela permite que sua compreensao seja obtida por quase todos,
percorre o mundo com mais rapidez através das midias digitais e amplia espago para com que todos
encontrem seu sentido, sua mensagem visual. Sendo assim, pode-se perceber que a utiliza¢ao de ima-
gens pela comunica¢io para disseminar contetido é necessdria para a sua melhor compreensao ou até
mesmo pode ser a Unica utilizada, dispensando o uso de elementos textuais.

2.2. A REVISTA ILUSTRACAO PORTUGUESA NA IMPRENSA PORTUGUESA

Na histéria de Portugal, a revista de periodicidade semanal llustragio Portuguesa foi a segunda a surgir
com esse titulo. Nasceu a 9 de novembro de 1903, na esséncia da empresa d’O Século. A primeira co-
megou em 1903 e terminou com o nimero 119, datado de 12 de fevereiro de 1906; a segunda, nio se
sabe da data precisa. Muito embora os dois primeiros nimeros desta série nio sejam datados (o nimero
3 da segunda série é o primeiro datado, tendo sido publicado a 12 de margo de 1906), entende-se que
os dois niimeros nio datados sio de 26 de fevereiro e de 5 de margo, uma vez que a revista informou,
no ndmero de 12 de fevereiro, que voltaria as bancas, para a segunda série, no dia 26 desse més. Sendo
assim, supde-se que na segunda-feira, 19 de fevereiro, a revista nao foi publicada.

A revista Ilustracdo Portuguesa jé apresentava em seu contetido, uma variedade de cardter iconografico,
sinalizando para o modelo de revista de fotojornalismo da atualidade, que surgiria posteriormente e
colaboraria para a constru¢ao de um novo paradigma de revista — a newsmagazine (Sousa, 2017).

Segundo Tengarrinha (2006, 19), nessa época, a imprensa era o principal agente de sustentagio dos
movimentos de opinido publica que brotavam, essencialmente, entre a minoria de individuos alfabeti-
zados e politizados que existia, a época, em Portugal.

A imprensa industrial portuguesa, simbolizada pelo surgimento do Didrio de Noticias (1864), ainda
estava em processo de consolidagao. A querela politica alimentava muitos jornais de Portugal. Eram
tempos em que didrios republicanos, como O Século e O Mundo sustentavam polémicas ferozes com
jornais mondrquicos, como o Didrio da Manhd, que, por vezes, até provocassem duelos (Sousa, 2017a).
Haveria, pois, grande liberdade estilistica e retérica nessa imprensa, que sé entéo ia solidificando gé-
neros jornalisticos. Mas os periédicos politicos que dominaram a imprensa portuguesa durante o sé-
culo XIX até ao inicio do século XX nao eram lidos por todos. Por um lado, a maioria da populacio
portuguesa era analfabeta; por outro lado, cada periédico politico era lido por um conjunto de fiéis
doutrinados, particularmente do sexo masculino (Sousa, 2017a, 139).

Havia porém, um tipo de imprensa que penetrava transversalmente toda a sociedade portuguesa al-
fabetizada de entdo: a imprensa literdria. Entre a imprensa literdria, as revistas ilustradas portuguesas
foram as mais bem sucedidas, uma vez que, reunindo iconografia  palavra, exerceram “um dominio
avassalador na difusdo massiva de imagens sobre a realidade” (Sousa, 2017b, 22). Segundo Sousa
(2017, 20a), foi entre a conquista da liberdade de imprensa, consolidada pelo triunfo liberal na Guerra
Civil, em 1834, e o arranque do primeiro grande projeto empresarial portugués de jornalismo, o do
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Didrio de Noticias, em 1864, que, acompanhando experiéncias similares no estrangeiro, surgiu a im-
prensa ilustrada em Portugal. As revistas ilustradas foram as pioneiras e as protagonistas desse segmento
da imprensa.

3. METODOLOGIA

A pesquisa incide sobre o discurso da imprensa portuguesa a respeito das comemoragoes relativas as
comemoragdes dos cem anos de independéncia do Brasil publicado pela revista ilustracio portuguesa,
pontualmente no ano de 1922 no viés do estudo da narrativa. Para realizar a andlise, foram seleciona-
das as matérias conforme os titulos no contexto do assunto. O enquadramento das matérias teve foco
na temdtica comemoragoes civicas do centendrio da independéncia do Brasil em 1922.

Na primeira parte da pesquisa foi efetuada a localizagdo, inventariagio e recolha das matérias sobre as
comemoragoes do centendrio da independéncia do Brasil publicadas na revista selecionada, entendida
como fonte de informac¢ao documental (andlise documental).

Trabalhou-se com as seguintes categorias: Tipologia da matéria, em fung¢ao da intencionalidade: in-
formativo-explicativo e interpretativo-opinativo; Tipologia formal da matéria: matéria constituida por
texto e ilustragio; temas das matérias selecionadas no contexto da histéria do Brasil no 4mbito do
centendrio da independéncia.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Apbés a andlise das matérias colhidas, identificou-se a aten¢io dada ao Brasil no ano das comemora-
¢oes do seu centendrio de indepedéncia no ano de 1922. Em seguida foi estudado qualitativamente o
discurso produzido sobre as comemoragoes do Brasil. Foi considerado, conforme Eduardo Meditsch
(2008), que o jornalismo produz uma forma especifica de conhecimento sobre singularidades reais
que, nao sendo cientifica, igualmente se afasta do senso-comum. Foi trabalhado, essencialmente, ba-
seado no conceito tedrico de imagens correspondendo as projegdes do discurso que é apresentado sobre
a mente de quem o apreende e as possiveis e consequentes construcdes mentais de significados para as
singularidades reais representadas nestes discursos mididticos, que correspondem a formagio de um
imagindrio (Sousa, 2017b: 30).

Foi aplicada neste texto, uma andlise de contetudo sugerida por Motta (2005) com base no estudo da
narrativa, onde sao elencadas as fontes de informagiao (matérias) da revista selecionada.

O processo narrativo pode ser notado em diversos produtos da linguagem, ji que “as narrativas sio
construgdes discursivas sobre a realidade humana” (Motta, 2005, p. 18). Para Motta (2018), na 4rea
jornalistica, elas estdo presentes nas representagoes dos acontecimentos sociais que implicam em con-
flitos, reviravoltas, rupturas, ou seja, o suceder de agbes que resultam na transi¢io de um estado para
o0 outro.

A revista llustragio Portuguesa n°® 863, de 1922 (as paginas 234 e 235), enaltece o Brasil com a matéria

intitulada “A viagem presidencial ao Brasil” e a sobreleva como um fato de alto significado, ao referir-se
a0 Brasil com esses termos:
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O Brasil é um grande paiz mogo e rico onde se fala a mesma lingua, se professa a mesma
religido, se sente da mesma maneira que neste nosso Portugal. O Brasil é apenas um Portugal
mais exuberante, um Portugal maior. Visital-o, ir levar a saudacio amiga do coragio portu-
guez era um acto que ja se impunha e ha muito era uma inspiracio do nosso chefe de Estado.

Pode-se entender o quanto o Brasil representava para Portugal por ser chamado pais-irmao, dadas as
similaridades, como a lingua, a religido e os costumes; semelhancas que levavam os portugueses a se
sentirem em casa. Percebeu-se, enfim, um imenso sentimento de orgulho diante daquele novo e en-
cantador pais-irmao da América do Sul, visto como sua extensdo. A viagem relatada foi considerada
excepcional.

Figura 1. Ilustragdo Portuguesa, n® 863, 1922 — A viagem presidencial ao Brasil.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisboa. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/ OBRAS/

TlustracaoPort/1922/N863/N863_master/N863.pdf>. (Acedido a 03. Margo, 2021).

Mesmo diante dos contratempos ocorridos para sua realizagio, a viagem, foi considerada magnifica
desde sua partida, dando a entender que se tratava de um ato de engrandecimento e que viria a forta-
lecer os lagos de unio entre os paises luséfonos: “os velhos lagos que nos ligam as terras transatlanticas
apertarse-hao mais e a nossa colonia, terd depois de Coutinho e Cabral uma nova hora de apoteose”
(llustragdo Portuguesa, 1922, p. 234). A matéria acrescenta destaque a comitiva que acompanhou o
presidente, diante da importincia de suas missdes significativas para as relagoes entre os paises.

A revista compromete-se a informar aos seus leitores os importantes destaques dessa viagem considera-
da “triunfal”, no sentido de se tratar de uma viagem que “leva a alma da mae pétria a terra cara e dis-
tante que os nosso antepassados pela primeira vez mostraram ao mundo”. Mostra, em ilustragoes, cada
detalhe da viagem, a partir do embarque presidencial com a sua comitiva, os estadistas, diplomatas ¢ a
multiddo no aguardo da chegada, inclusive registra a presenga do sr. ministro da Itdlia e traz também
fotos das dependéncias do bordo do vapor Porto. A imagem que a matéria transmite é de muita emo-
¢do e expectativa diante de um acontecimento marcante na histéria dos dois paises.
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A revista [lustrada Portuguesa de nimero 864, pdginas 246 a 248, ano 1922, encarregou-se de trazer
uma matéria intitulada “A Exposi¢ao do Rio de Janeiro”, a narrar a entrega de um “Catilogo” e do
“Livro de Ouro” como forma de homenagear os eventos artisticos realizados durante o século come-
morativo a independéncia do Brasil. A matéria real¢a a quantidade de pessoas que presenciaram o
eventotraduzindo-a como uma prova do interesse por assuntos relacinados a arte, maneira encontrada
de honrar o trabalho dos artistas portugueses e a destacar a relevancia da exposicao na capital do novo
pais, como oportunidade de expor a arte portuguesa.

Figura 2. Ilustragdo Portuguesa, n® 864, 1922 — A Exposic¢io do Rio de Janeiro.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisboa. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/

[ustracaoPort/1922/N864/N864_master/N864.pdf>. (Acedido a 02. marco, 2021).

Essa matéria foi mais uma oportunidade de divulgar a arte portuguesa da capital do novo pais para o
mundo, e a exposicio foi tida como um evento de alta significancia.

No ndmero 865, ano 1922, a revista llustragio Portuguesa publicou, nas paginas 267 a 268, a matéria
intitulada “As festas da Independéncia do Brasil”, trazendo em primeiro plano fotos do entdo Presi-
dente da Republica Federativa do Brasil e do Presidente eleito; além de dar destaque, ao projeto do
monumento em homenagem aos trés irmaos Andrada, tidos como heréis da Independéncia Brasileira.
O foco dé-se nas festas comemorativas ao centendrio da Independéncia do Brasil, a comegar pelo dia
7 de setembro de 1822, data que marcou o fato. A matéria ressalta as atividades realizadas em todos
os campos durante esse primeiro século pés-independéncia que levaram o pais ao progresso tido como
“assombroso” pela “grande nagao irma”. Assim faz alusdo ao século:

Dificilmente se poderia fazer mais nesse espaco de tempo. A celebragio do centendrio, com o brilho,
com o esplendor, com o entusiasmo patriético que a esto assinalando, encontra a repercussao em todo
o mundo. E um facto digno de registo especial; observa-se com prazer e admiragio o justo orgulho
dos brasileiros pela sua grande obra, e os sentimentos que os distinguem, as aspiragdes, os desejos que
os animam, para prosseguirem na santa cruzada de tornar sua querida Patria cada vez mais forte, mais
prospera, mais opulenta (llustragio Portuguesa, n® 865, anno 1922, p. 268).
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Percebeu-se expressivamente, o clima de festa contagiante pelas tantas comemoragdes do primeiro
século de existéncia do Brasil como pais independente, a contar, desde a satisfagao do povo brasileiro
pela conquista da independéncia, assim como a crenca dos portugueses de que esse seria um pais a se
tornar cada vez mais robusto e de um futuro promissor.

A matéria atenta para o grande niimero de divulgacio das imponentes festas, das grandiosas manifesta-
¢oes realizadas na capital federal, das intimeras recepgoes ocorridas no Paldcio presidencial do Cattete,
a evidenciar a afabilidade, o carinho, o tratamento dispensado aos convidados do st. dr. Presidente
Epitacio Pessoa, pelas festividades. Exalta as noticias publicadas pelo Secx/o a dimensao do jubilo expe-
rimentado em Lisboa e em todo o Portugal, a expressar a alegria que também os pertence:

E que nds, os portugueses, participamos sempre da alegria dos nossos irmaos de além-Atlantico, as suas
conquistas, os seus notdveis progressos, ¢ como se nossos fossem. Se eles sofrem, se atravessam crises, se na
politica, na administragio, na economia etc., ha serias perturbagoes, como sucede em todos os povos, nés
sentimos tudo o que eles sentem. E 0 mesmo sangue; ¢ a mesma raca. Por isso, cd se celebra o centenario
da independéncia como se o mar nao nos separe (lustragio Portugueza, n® 865, anno 1922, p. 268).

A matéria transmite a imagem da significativa empatia entre esses paises e o expressivo grau de reco-
nhecimento dos valores da pdtria brasileira por seus irmaos “além-mar”, bem como a torcida pelo seu
sucesso futuro.

A revista llustragio Portuguesa, deu sequéncia com publicagoes sobre a viagem do entdo presidente de
Portugal, com a publicagao de uma croénica sobre o visitante ilustre, a exaltar sua postura profissional
na trajetdria do exercicio da medicina e da politica, como homem republicano, e reconhecer o grande
desafio que lhe foi imposto e carregado de tantas emogoes, porém incompardveis as quais experimen-
tou ao pisar “a terra da Santa Cruz e agora a terra da Patria”. Assim expressa seu sentimento:

Numca deixou de ouvir falar a sua lingua, no que viam os seus olhos extasiados e humidos de ternura
reflectia-se nitidamente a imagem do que deixara de mais querido na Europa; na fé ardente de que
vibravam todos os coragdes que o cingiam num amplexo de inefavel carinho, reconheceu ele a fé que
nossos avos levavam aos confins do mundo com a sua primeira e mais poderosa arma de conquista
(llustracido Portuguesa, n® 869, p. 363).

Verdadeira declara¢io de amor a Portugal, ao Brasil, uma viagem cheia de sonhos, de emocoes, coberta
por natureza, que o fez inspirar-se ainda mais e transbordar o coragao de amor, de saudades, de paixao
pelo belo, pela natureza, pela sua pdtria-mor e por sua segunda pdtria, recordagoes essas que ficaram
gravadas para sempre em sua mente, em seu corago. A viagem comoveu-o de tal forma que o fez cho-
rar de emogio, de saudades, extasiado pela beleza de ambos os paises. Assim manifesta:

E linda a bahia de Guanabara, ¢ linda a Tijuca, deslumbrante a Avenida Central, empolgante o Cor-
covado. Mas, Lisboa a feiticeira, tem encantos, tem filtros que nio perdoam, Cintra é ainda o Eden
Terreal, Portugal, janela aberta do infinito azul, varandim debrugado sobre o oceano imenso, a grande
patria ({lustrada Portuguesa, n° 6 869, anno 1922, p. 362).

O cronista conseguiu traduzir exatamente o amor sentido pelo entdo presidente de Portugal tanto a

sua pdtria mae quanto, na mesma propor¢ao, a sua segunda pdtria, a de além-mar, o Brasil, e diante de
tanta comogao conseguiu convencer-nos de que ¢ preciso estar distante para que possamos reconhecer
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0 amor por nossa patria, e retornarmos a ela para nos livrarmos dessa saudade que a distdncia provocou
€ que tanto nos causou inquietagao.

Com essa interpretagao, o cronista conseguiu captar, nos reconditos da alma do entio presidente portu-
gués, fruto dessa inesquecivel viagem ao Brasil, o quanto foi valiosa em experiéncias emotivas, afetivas
e saudosistas, assim, a revelar a dogura da alma portuguesa. A perspectiva a qual esse “cronista-poeta”
chegou diante do sentimento expresso pelo sr. dr. Antonio José d’Almeida foi a de que essa viagem
resultou em saudade, amor, patriotismo e a certeza de que Portugal e Brasil formam um sé pais de uma
imensa raca que nem o Oceano a interrompe, sendo assim, serd sempre a mesma, eterna e inabaldvel,
seja na Europa ou na América, seja no Velho ou no Novo Mundo. Percebeu-se, o grande orgulho do sr.
dr. Antonio José d’Almeida ao atravessar o Atlantico, ouvir falar a lingua, a presenciar a cordialidade e
a familiaridade por respirar o mesmo ar; parecia estar na mesma terra, mar, gente, fauna e flora.

Figura 3. Ilustragdo Portuguesa, n® 869, 1922 — Anténio José d’Almeida.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisoba. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/ OBRAS/

TlustracaoPort/1922/N869/N869_master/N869.pdf>. (Acedido a 03. Margo, 2021).

Diante desses fatos, enxergou-se com mais profundidade o quanto era forte a rela¢io Brasil e Portugal.

Deve intimal-o em nome da raga que batalhou, lutou e venceu, e em nome dos que pela negrura em
nome dos cerraceiros foram 4s descobertas, em nome dos que pela fé foram 4s conquistas e em nome
dos que pelo sonho foram ao trabalho, em nome da nossa gente que foi, que é e que serd a que sem-
pre foi, sejamos justos e grandes, que lutemos, trabalhemos, vencamos. E se depois d’isso nos disser
que o mesmo fizeram portuguéses velhos sem obrigacdo, diz-nos uma verdade. Mas nio serd mentira
que tudo isso nés podemos fazer sem grande esfor¢o, que nao estdo perdidas as virtudes da raga — isso
sabemos todos — isso o sr. Dr. Antonio José d’Almeida o verificou (Hustragio Portuguesa, n 869, anno

1992, p. 362).

Fez-se constatar que a visita do sr. dr. Antonio José d’Almeida foi uma viagem excepcional, rica em
experiéncias em todos os sentidos. Além de registrar alto significado politico e econdémico, somou
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um alto grau de afetividade, identificado como um elo de consagramento das relagoes bilaterais entre
os dois paises, fortalecimento dos lacos de amizade e ainda colaborou para desmistificar o sentimen-
to existente de alguns nativos, o de que nao havia amor entre os compatriotas distantes; ademais,
as ldgrimas de emogao podem ser entendidas como amor dedicado ao seu honroso pais, portanto,
merecedoras de aplausos e interpretadas como um convite aos portugueses a zelarem mais e mais
por sua Pdtria.

Deu sequéncia a revista de nimero 870, com a matéria intitulada “O sr. Presidente da Republica no
Brazil e sua chegada a Lisboa”, a relatar os dez dias passados na Capital Federal do Brasil, com as mani-
festagoes em sua honra tanto por parte da coldnia assim como dos representantes publicos dos poderes
de todas as partes do Brasil, ademais dos portugueses residentes que surgiram de todas as partes do Bra-
sil para saudd-lo. Manifestagoes cobertas de cordialidade a demonstrar expressées de afeto que unem os
paises identificados pela raca, pelas instituicoes e pela lingua, orgulho de ambos os paises.

Diante dessa narrativa, pode-se verificar o quanto a viagem do presidente foi exitosa, coroada de calor
humano, de significAncia para a vida de ambos os paises, tanto politica quanto econdmica; ademais,
para fortalecer os lagos de amizade entre esses paises. Por se tratar do ano comemorativo ao centendrio
da independéncia do Brasil, entendeu-se que esse grande acontecimento significou uma conquista re-
levante aos paises e superou as expectativas diante dos grandes desafios que o governo Portugués estava
a enfrentar, além de beneficiar ambos os paises.

No 4mbito das celebragées do centendrio da Independéncia do Brasil, a revista llustragio Portuguesa
n° 871, publicou uma cronica de Avelino de Almeida, “Duas glorias portuguesas”, com um verso em
reveréncia a travessia feita pelos aviadores Gago Coutinho e Sacadura Cabral:

O Velho do Rastélo

Sonhei que tinha ouvido o Velho do Rastélo,

Na Torre de Belem, formosa e rendilhada,

Em lava o coragao e em neve o seu cabelo,

Dizer em alta voz, de fronte alevantada:

— Bemvindos Sejaes vos, 4 terra Portugueza,

Oh Filhos Imortais, Conquistadores do Ar!

E grande meu prazer mas sinto que ¢ tristeza

Nao vér outro Camoes Capaz de vos cantar!

(Mario Monteiro, llustragio Portuguesa, 1922, n°. 871, p. 409).

O verso reportou-se a Camoes para, em sua auséncia, fazer uma alusio aos aviadores que fizeram a tra-
vessia aérea do Atlantico Sul, em viagem comemorativa aos cem anos do Brasil pés-independéncia. O
ato foi visto como heroico, digno de admiragao e aplausos pela proeza e como um alento estimulador
de confianca no futuro do seu pais — Portugal, mesmo que diante de obstdculos vencidos em favor da
gléria da nagio e civilizagdo do mundo. O cronista inclui os aviadores que acrescentaram ao patrimé-
nio da humanidade titulos que enobrecem e engrandecem a sua nago:

Ganha a victoria estupenda. que, anciosamente, a raga, desdobrando-se nos dois hemisferios, aguarda-
va em extase, Portugal e Brasil reconheceram-se mais do que nunca irmaos, presos no abrago em que
os envolveu, estreitou e confundiu, sob o signo vermelho e sagrado das descobertas, a aza branca do
milagre... (Zlustra¢do Portuguesa, n® 871, anno 1922, p. 410).
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Mais uma vez, a revista expressa de forma intensa as relagoes de amizade existentes entre os paises lusé-
fonos, ressalta os fazimentos de seus compatriotas, € incentiva aos portugueses a forga de seguirem seu
rumo firmemente em prol do desenvolvimento do seu pais; a imagem que fica é a de que, em realidade,
Portugal perdeu uma colénia mas ganhou um irmao, irmio mais novo,

A revista llustrada Portuguesa publicou, na capa do nimero 872 de 1922, uma imagem provocativa, a
representar as republicas brasileira e portuguesa, imagem que simbolizava a amizade, os lagos de uniao
fortes existentes entre os dois paises luséfonos, com um beijo sedutor entre duas mulheres nas nuvens,
vestidas a rigor das bandeiras de seus paises; pode-se interpretar como uma forma de demonstrar para
o mundo a solidificagio de uma relagdo intensa e resistente, uma vez que era tempo de comemoragoes
do centendrio da Independéncia do Brasil.

Figura 4. lustragdo Portugueza, n® 872, 1922 — O fecho da epopeia.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisoba. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/ OBRAS/

HustracaoPort/1922/N872/N872_master/N872.pdf>. (Acedido a 05. Marco, 2021).

A matéria intitulada “A bordo do Porto” enaltece a gléria que foi a travessia aérea ao Atlantico Sul
dirigida pelos aviadores Gago Coutinho e Sacadura Cabral, tidos como grandes homens da aerondu-
tica portuguesa. Disciplinados e bem-humorados, assim sdo caracterizados. Mostra a organizagio do
cortejo de honra que lhes aguardava ao desembarque em Portugal, no retorno da exitosa missao que
haviam acabado de cumprir. A proeza dos aviadores continua a render comentdrios no nimero seguin-
te publicado, 873, com matéria que comenta o estudo da viagem dias antes da partida.

A revista de nimero 878 do ano de 1992 traz, na pdgina 638, matéria ilustrada intitulada “O Dia de
Portugal no Rio de Janeiro”, referindo-se aos atos comemorativos ao Dia de Portugal — 12 de novem-
bro, festejado em grande estilo, com grandes festividades no recinto de Exposi¢ao, com a presenga de
representantes de Estado do Brasil e de Portugal. Houve em geral, o hasteamento das bandeiras de
ambos os paises, ericadas por marinheiros portugueses e escoteiros. Mulheres e homens trajados a rigor
ao som do concerto no Paldcio das Festas.
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Figura 5. llustragdo Portuguesa, n° 698, 1992 — O Dia de Portugal no Rio de Janeiro.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisoba. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/ OBRAS/
TlustracaoPort/1922/N878/N878_master/N878.pdf>. (Acedido a 05. Margo, 2021).

Fundamentado nessas matérias, percebeu-se a boa qualidade da relagao entre os dois paises, pelas ho-
menagens prestadas entre si nas datas histéricas. A revista Ilustrada Portuguesa encerra em grande estilo
o ano de 1922 com a matéria “Exposi¢ao Internacional no Rio de Janeiro”.

Figura 6. llustracio Portuguesa, n° 880, 1922 — Exposicio Internacional no Rio de Janeiro.

Fonte: Hemeroteca Digital de Lisboa. Disponivel em: <http://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/ OBRAS/

IustracaoPort/1922/N880/N880_master/N880.pdf.> (Acedido a 05. Marco, 2021).
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Conforme manifestado em todas as matérias analisadas, a revista llustragio Portuguesa (1922) acre-
ditou ser o Brasil um grande pais e a perspectiva de que sua relagdo com os irmios de além-mar seria
para sempre.

CONCLUSOES

O artigo, teve como objetivo apresentar as comemoragdes sobre o Brasil no ato de seu centenario de
independencia, a partir das matérias publicadas precisamente na revista ilustrada portuguesa em 1922.
Conseguiu-se, evidenciar o prestigio atribuido ao Brasil e a relevante atengao prestada, em virtude do
reconhecimento de que tratava-se de um pais do novo mundo, com alta perspectiva de garantir um
sustentdvel futuro ao seu povo.
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RESUMO

A midia tem o poder de criar simbolos e estereStipos, de nomear, caracterizar e manipular significados
sobre temas, culturas, grupos. Partindo desse pressuposto, este artigo tem como objetivo descrever o
percurso e os avancos da pesquisa intitulada Representacio das mulberes negras no jornalismo cearense:
uma andlise dos jornais O Povo e Didrio do Nordeste, desenvolvida no Programa de Pés-Graduagao em
Comunica¢ao da Universidade Federal do Ceard (PPGCOM/UFC), no Brasil. O corpus, 49 textos do
O Povo e 42 textos do Didrio do Nordeste, é resultado de uma pesquisa exploratéria pelas palavras-cha-
ve mulher negra e mulberes negras nas ferramentas de pesquisa online destes veiculos, principais meios
de comunicagio e jornais de maior circulagio de Fortaleza, no estado do Ceard. Metodologicamente,
realizamos uma andlise descritiva recorrendo a noc¢io de escrevivéncia de Evaristo (2008, 2020). Re-
corremos ao feminismo negro e A teoria interseccional acionando, sobretudo, Gonzalez (1984, 1988),
Ribeiro (2019), Collins (2019), Bueno (2020) e Akotirene (2021). Como resultados preliminares,
identificamos escassez de contetido sobre mulheres negras em bases de dados; na pesquisa exploratéria,
contabilizamos 91 (noventa e um) textos sobre mulheres negras em um periodo de 17 (dezessete) anos
e observamos, no corpus, a predominancia de noticias de cunho negativo, policialesco ou estatistico
que afirmam a desigualdade de género ou social vivida por mulheres negras no Cear4, assim como no-
ticias com recorte de classe, em que se fala de mulheres pobres ou marginalizadas, ou com abordagem
superativa quanto as suas conquistas, pelas dificuldades enfrentadas para garantir espagos, empregos,
garantias e direitos.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicagio; interseccionalidade; mulheres negras; jornalismo cearense.
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INTRODUCAO

Este artigo tem como objetivo descrever o percurso e os avancos da pesquisa intitulada Representagio
das mulberes negras no jornalismo cearense: uma andlise dos jornais O Povo e Didrio do Nordeste, a qual
nds, Suewellyn Cassimiro Sales e Maria Erica de Oliveira Lima, respectivamente Mestranda e Bolsista
CAPES e Professora Pés-Doutora, desenvolvemos no Curso de Mestrado do Programa de Pés-Gra-
dua¢io em Comunica¢io da Universidade Federal do Ceard (PPGCOM/UFC), realizado no Brasil.
O corpus é composto por 49 textos do O Povo e 42 do Didrio do Nordeste sobre mulheres negras, resul-
tados da pesquisa exploratéria pelas palavras-chave mulber negra e mulberes negras nas ferramentas de
pesquisa online dos respectivos veiculos.

Metodologicamente, realizamos uma andlise descritiva recorrendo a nogao de escrevivéncia da linguista
negra Conceicao Evaristo (2008, 2020), a qual entende a escrita a partir de narrativas atravessadas por
marcadores interseccionais de género, raga e classe. Compreendemos, por esse motivo, que podemos nos
inserir no texto e escreviver, mesclando as nossas experiéncias de vida com acontecimentos sociais. Confor-
me Evaristo, escrevivéncia é a escrita de um corpo, de uma condi¢do, de uma experiéncia negra no Brasil.

Em andamento desde fevereiro de 2021, este projeto vem sendo gestado em um processo drduo — e empo-
derador — de racializagdo, em uma constante reflexao sobre a condi¢io de mulher negra de Sales, processo
este diretamente vinculado as suas experiéncias pessoais e profissionais nos dltimos anos. Em tempo, a
racializagdo ¢é a atribuigao de um significado racial a uma relagao, pratica social ou grupos antes nao cate-
gorizados em termos raciais (Collins, 2019). E, para vislumbrar a razao de ser desta pesquisa, a0 menos em
partes, apontaremos a seguir o lugar de fala (Ribeiro, 2019) de Suewellyn, a sua posi¢ao social no discurso.

Sales escolheu estudar como as mulheres negras sao representadas no jornalismo por ser negra e jor-
nalista formada pela Universidade Federal do Rio Grande do Norte (Decom/UFRN). J4 participou
ativamente como militante de movimentos sociais e feministas, assim como de politica partiddria e,
em seu trabalho final da graduacio, escreveu uma monografia sobre a representagio das mulheres na

Via-Ldctea (1914-1915), a primeira revista impressa produzida e editada por mulheres em Natal, no
estado do Rio Grande do Norte.

Observe que esta monografia nio se atenta a categoria 72¢a como viés analitico e, ao elencar espacos de
militAncia, o movimento negro nao ¢ mencionado. Ela desenvolve consciéncia racial apenas quando
atua na func¢do de comunicadora popular de uma organizagao feminista. Nesta institui¢do, por meses e
contraditoriamente, sofre racismo, classismo, LGBTfobia e outras formas de opressao e discriminagio.

Negra em tom menos escuro, aonde quer que v, sua cor chega primeiro. Por ser atravessada por mais
de um modo de discriminagio — as avenidas identitdrias —, como define a intelectual negra Carla
Akotirene (2021), tornou-se necessdrio somar a esta pesquisa a teoria interseccional. Visando a justica
social, ela nos ensina que injustigas, opressoes e desigualdades ocorrem de modo entrecruzado, sem
suprimi-las ou hierarquiza-las. A interseccionalidade mostra mulheres negras posicionadas em aveni-
das longe da cisgeneridade branca heteropatriarcal. Sao mulheres de cor, lésbicas, terceiromundistas,
interceptadas pelos transitos das diferenciagoes, sempre dispostos a excluir identidades e subjetividades
complexificadas, desde a coloniza¢io até a colonialidade (Akotirene, 2021).

Uma vez definido o problema de pesquisa e sua abordagem de género e raca, que é estudar como as
mulberes negras sio representadas, aterramos o projeto a cidade de Fortaleza, capital do Ceard, lugar
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onde Sales nasceu e cresceu. Escolhemos como objeto de estudo os jornais O Povo e Didrio do Nordeste,
principais meios de comunica¢io e jornais de maior circulagao de Fortaleza.

Constituiu-se, desse modo, um estudo da representacio das mulheres negras no jornalismo cearense a
partir de uma andlise interseccional, considerando eixos como género, raca e geolocalizagdo em narra-
tivas jornalisticas. A partir desse entrelacamento de opressoes interseccionais, pretendemos evidenciar
de que maneira a imagem das mulheres negras ¢ delineada nestes textos mididticos; como ajudam a
construir interpretagdes acerca da intersecgao entre as categorias de género e raga, e quais as influéncias
na percepgao sobre mulheres negras na sociedade cearense.

1. ESTADO DA QUESTAO

O presente estudo, em desenvolvimento no Programa de Pés-Graduagao em Comunica¢io da Univer-
sidade Federal do Ceard (PPGCOM/UFC), possui como temdtica central o estudo da representacio
de mulheres negras no jornalismo cearense. A drea de estudo compreendida é a de Meios e Processos
Comunicacionais e a linha de pesquisa é a de Midia e Praticas Socioculturais, com o intento de inves-
tigar as praticas socioculturais e o seu vinculo com a midia na sociedade contemporinea, considerando
as condigoes e formas pelas quais estes agentes — as préticas socioculturais e os meios de comunicagio
— refletem na relagio cotidiana com este mesmo sistema e suas formas simbdlicas.

Para a pesquisa de estado da arte, em curso, adotamos como descritores as expressoes representagdio
de mulberes negras, mulberes negras na midia e negras no Ceard e realizamos buscas nas bases de dados
Scielo e Portal de Periddicos CAPES — Coordenacio de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel Superior,
assim como na Biblioteca de Anais da Intercom — Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da
Comunicagio, no Grupo de Trabalho Estética, Politicas do corpo e Género e da Compéds — Associacio
Nacional de Programas de Pés-Graduag¢io em Comunicagao, no Grupo de Trabalho Comunicagdo,
Género e Sexualidades.

De novembro de 2021 a fevereiro de 2022, encontramos os seguintes resultados em relagao aos descritores

mencionados refinando produgdes dos dltimos 5 (cinco) anos e marcando os campos #tulo e/ou assunto:

Tabela 1: Pesquisa de estado da arte nos dltimos 5 (cinco) anos revela escassez de

conteiido sobre mulheres negras em bases de dados académicos

Base de dados: Representacdo de Mulheres negras na midia Negras no Ceard
mulheres negras

Scielo 6 resultados 3 resultados 1resultado

Portal de Periédicos CAPES 4 resultados 1resultado 0O resultados

Anais Intercom 3 resultados 3 resultados O resultados

Anais Compés 4 resultados 7 resultados 6 resultados

Fonte: elaboragio das autoras, 2022
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Na Scielo, entre seus 10 (dez) resultados, vimos textos que abordam Ativismo feminista Negro no
Brasil; Branquitude, discurso e representagio de mulheres negras no ambiente académico; assim como
representagao e esteretipos de mulheres negras no cinema, na televisao e em revista. O tnico resultado
sobre negras no Ceard foi o artigo Falando de género, raga e educacio: trajetdrias de professoras doutoras
negras de universidades piiblicas dos estados do Ceard e do Rio de Janeiro (Brasil), publicado em 2018 pelas
autoras Joselina da Silva e Maria Simone Euclides.

J& no portal de periédicos da Capes, encontramos, nos 5 (cinco) resultados totais, produg¢des que falam
sobre a identidade cultural da mulher negra, assim como a sua representacio e suas memorias em li-
vros. Nao hd um resultado sequer, nos tltimos 5 (cinco) anos, de uma produgao que aborde a questao
da mulher negra no Ceara.

Na Biblioteca de Anais da Intercom, de 2017 a 2022, obtivemos 6 (seis) resultados a partir de nossas
trés expressoes descritoras. Entre os trabalhos, Mulberes negras nas imagens de controle: da construgdo de
imagindrios racistas & imposi¢do de lugares subalternos na midia, artigo escrito por Suewellyn Sales e Pa-
tricia Nunes (2021), e titulos abordando, entre outros temas, maternidades negras e fuga das imagens
de controle no jornalismo brasileiro. Neste interim nio encontramos, mais uma vez, nenhum texto
sobre a condi¢io de mulher regra no Ceara.

Nossa busca nos Anais da Compds computou 17 (dezessete) materiais, sendo esta, portanto, a base
de dados com maior quantitativo de resultados em comparagao as 3 (trés) anteriores. Entre os titulos
de trabalhos observados, vimos produgoes sobre a representacio politica discursiva de mulheres ve-
readoras em redes sociais e representatividade negra em antncios de revista. Contabilizamos, ainda,
6 (seis) resultados que abarcam o descritor negras no Ceard, a inica base com quantitativo superior a
1 (um) resultado.

Ainda em relagio aos trabalhos sobre negras no Ceard no Anais da Compéds de 2017 a 2022, chegamos
aos seguintes titulos: Mulberes negras ¢ mundo do trabalho; A representagio da populacio negra; Repre-
sentatividade negra em aniincios de revista; Marcadores decoloniais e atravessamentos na fotografia artistica
contemporinea negra sul-africana, estas 4 (quatro) publicadas no ano de 2020; Algoritmos racistas: uma
andlise da hiper-ritualizagio da solidio da mulber negra em bancos de imagens digitais (2019) e Contri-
buigées tedrico-conceituais das intelectuais negras para pensar a comunicagio (2018).

Para endossar a nossa busca e compreensio, pesquisamos por mulber negra e mulberes negras nas ferra-
mentas de busca digitais dos sizes dos jornais O Povo e Didrio do Nordeste, e nos surpreendeu resultado
t30 escasso de contetido sobre mulheres negras: em 17 (dezessete) anos, o resultado somado dos dois
veiculos foi de apenas 91 (noventa e um) textos jornalisticos. Vale ressaltar que o primeiro achado de
ambos os portais foi do ano de 2003 e o tltimo de 2020 — ano em que Sales submeteu o projeto de

pesquisa a0 PPGCOM da UFC.

Suewellyn realizou ainda um levantamento no portal do PPGCOM, na aba de dissertagoes e teses de-
fendidas pelo Programa, especificamente da linha 02 — Meios e Processos Comunicacionais, e eviden-
ciou a lacuna: em todo material e periodo disponiveis no site, ndo hd nenhuma pesquisa sobre mulheres
negras ou pesquisas que contenham, em suas palavras-chave, combinadamente, midia, género, raca e
interseccionalidade.
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Ao detectarmos escassez de contetido e produgio sobre mulheres negras na midia e na academia, acre-
ditamos que é fundamental pesquisar comunicag¢io vinculada a perspectiva da interseccionalidade. Por
esse motivo, realizamos a seguir, em nossa fundamentagio tedrica, uma andlise e apresentagao de dados
sobre a representagio de mulheres negras na midia dando voz, sobretudo, as intelectuais negras, como
tentativa de reparagio histérica e superagao do silenciamento, da inferiorizagao e da invisibilizagao das
mulheres negras, em especial no jornalismo cearense.

2. REFERENCIAL TEORICO

Acionamos como aporte tedrico as obras Pequeno Manual Antirracista (Ribeiro, 2019); Pensamento
feminista negro (Collins, 2019); Imagens de controle (Bueno, 2020) e Interseccionalidade (Akotirene,
2021). Ancoramo-nos ainda nos artigos Racismo e sexismo na cultura brasileira, (Gonzalez, 1984); A
categoria politico-cultural de amefricanidade (Gonzalez, 1988); A raga e o género da estética e dos afetos
(Carrera, 2020); Feminicidio e Midia: o racismo patriarcal e a morte de mulheres negras (Reis, Leite &
Matos, 2019), Algoritmos racistas: uma andlise da hiper-ritualizacio da soliddo da mulber negra em ban-
cos de imagens digitais (Carrera & Carvalho, 2020); A representatividade negra na publicidade mineira
(Faria & Fernandes, 2019); Racismo institucional mididtico (Dantas & Florencio, 2018) e Midia e
construgdo da identidade da mulher negra (Mendonga, 2000).

Ressaltamos que os artigos citados anteriormente foram selecionados ap6s uma pesquisa na Biblioteca
de Anais do Compés, no Grupo de Trabalho Comunicagio, Género e Sexualidades, e da Intercom,
no Grupo de Trabalho Estéticas, Politica do Corpo e Género. E, ap6s este preimbulo acerca de nosso
suporte epistemoldgico, vamos aprofundar a dimensao conceitual e tedrica da nossa pesquisa.

Como as mulheres negras sio representadas nos jornais O Povo e Didrio do Nordeste é a pergunta que
norteia este estudo. Desvelar a abordagem e o tratamento dados a elas é agio imprescindivel para
compreender por que motivo, no Brasil, se encontram em situacio de desigualdade em relagao as
mulheres brancas: embora dividam o fardo do sistema patriarcal e machista, as negras ganham menos
e tém vulnerabilidade 50% maior ao desemprego (Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada [Ipea],
2018). Além disso, dados mais recentes do Atlas da Violéncia (Cerqueira ez al., 2021) revelam que as
mulheres negras sio as maiores vitimas de violéncia no Brasil: em 11 anos, o homicidio dessa popula-
¢a0 aumentou 2%, ao passo que o assassinato de mulheres nao negras caiu 27% no mesmo periodo. A
porcentagem assusta: 66% das mulheres assassinadas no Brasil sao negras.

Chama a aten¢ao, a0 mesmo tempo, o movimento de resisténcia e insubordinagio das mulheres negras
no Pais. Mesmo marcadas por um histérico de escraviza¢ao, machismo, classismo, sexismo e racismo
— um sistema de opressoes que nega direitos (Ribeiro, 2019), entre outros modos de opressao intersec-
cional, um levantamento realizado em 2021 por pesquisadores da Universidade Estadual de Campinas
(Unicamp) e da Faculdade Latino-Americana de Ciéncias Sociais (FLACSO) mostra que mulheres
negras sao maioria nas universidades publicas brasileiras.

Dentro desse contexto, consideramos que a midia — todo suporte de difusao da informagio e comuni-
cagio social — tem o poder de desenvolver assimilagdes e ideias acerca de temas, culturas, grupos. Ob-
servando especificamente a narrativa sobre mulheres negras, detectamos que, na imprensa brasileira,
elas sao preteridas, coisificadas, inferiorizadas, subalternizadas (Bueno, 2020). A midia cumpre, junto a
outras institui¢des dominantes como a Igreja e o Estado, com um papel de constru¢io, manutencio e
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atualizacio de estereStipos atribuidos as mulheres negras, influenciando diretamente em sua condigao
histérica, social e politica.

Em relagao a esse poder da imprensa, Reis, Leite e Matos (2019) nos explicam que

é possivel perceber o potencial da midia enquanto importante dimensao na formagao de opi-
nioes e visdes de mundo. A abordagem dada numa narrativa jornalistica pode contribuir para
a mobiliza¢ao social em prol do combate  violéncia [de género, assim como] a solidariedade
com as vitimas, como também pode estimular a naturaliza¢io da violéncia [...] (p. 7).

Importante destacar que esse lugar e valor dados as mulheres negras socialmente nao é uma condigio
natural, mas uma tessitura colonial, europeia e racializada. De acordo com Vigotski (1999 citado em
Carrera, 2020, p. 4), “as imagens e os discursos [...] ajudam a produzir o espectro dos afetos a dispo-
sicdo para o aprendizado comportamental”, em outras palavras, esses afetos demonstrados, essa forma
de se direcionar as e tratar as mulheres negras nao é uma caracteristica biolégica, mas uma sustentagio
advinda dos “pilares do corpo, do intelecto e sobretudo da cultura”.

Neste mesmo diapasio, Maria Luiza Mendonga (20006, p. 3), no artigo Midia e construgio da identi-
dade da mulher negra, disserta sobre os processos de construgio e reafirmac¢io de identidade por meio
da atuagdo da midia: “[essa atuagao], ao longo dos anos, aumentou sua penetragao nas sociedades,
sua importincia no conjunto da producio cultural e impds seu ritmo acelerado na construgio do
imagindrio social”.

Essa aceleragao, de acordo com Mendonga (2006, p. 3), reflete no processo de construgio de identi-
dades, “pois elas [as identidades] se constroem em referéncia a maltiplos contextos, nas relagoes sociais
mais amplas e nas representagdes sociais fornecidas pelo mundo simbdlico”. Desse modo, inferimos
que a imagem social das mulheres negras, entre outros grupos, ¢ desenhada também e principalmente
pelos media.

Consideramos que nossa pesquisa sobre a representagio de mulheres negras no jornalismo cearense
se insere em uma perspectiva interseccional, isto ¢, a partir de uma problemadtica que compreende
o impacto e o fendmeno da articulacio entre raga, género e geolocalizagao na vida das mulheres
negras (Akotirene, 2021). Pensado pela amefricana Kimberlé Crenshaw no ano de 1989, no con-
texto académico e juridico dos Estados Unidos, este conceito compreende a associagao de sistemas
multiplos de discriminagées, promovendo dinimicas de intera¢do entre dois ou mais eixos de
subordinacio.

A partir do estudo entre comunicagao e interseccionalidade, podemos investigar

[...] como esses textos mididticos ajudam a construir interpretagoes acerca da violéncia de
género e que consequéncias essas interpretacoes podem causar, por exemplo, na afirmagao do
machismo ou da ideologia do racismo patriarcal em nossa sociedade (Reis, Leite & Matos,
2019, p. 2).

Djamila Ribeiro (2019), em seu Pequeno mas poderoso Manual Antirracista, nos dé suporte para

compreender temdticas que atravessam o corpus e problema de nossa pesquisa, integralmente sobre
mulheres negras, com textos que envolvem temdticas tais como racismo, negritude, branquitude,
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violéncia racial e cultura. Compreendendo o racismo como um sistema de opressao que nega direitos
e a interseccionalidade como um sistema de opressoes entrecruzadas (Akotirene, 2021), percebemos
o quanto a vida, as histdrias e as dores de mulheres negras sao preteridas no O Povo e no Didrio do
Nordeste: em um intervalo de 17 (dezessete) anos, de 2003 a 2020, nossa busca pelas palavras-chave
mulber negra e mulberes negras resultou em um quantitativo de apenas 91 (noventa e um) textos jor-
nalisticos e o contetido das noticias, em sua maioria, fala de mulheres negras em situagao de pobreza,
marginalizagdo ou em histérias de supera¢ao, de modo que usufruem de direitos e conquistas em
situacdo tardia, apés uma série de discriminacoes e exclusoes sociais. E preciso desmascarar a cultura
do mérito:

Muitas vezes, casos de pessoas negras que enfrentam grandes dificuldades para obter um di-
ploma ou passar em concurso putblico sao romantizados. Entretanto, ainda que seja bastante
admirdvel que pessoas consigam superar grandes obstdculos, naturalizar essas violéncias e
usd-las como exemplos que justifiquem estruturas desiguais nio é s6 cruel, como também
uma inversio de valores (Ribeiro, 2019, p. 48).

Sobre a discrepancia no tratamento entre negras e brancas, Ribeiro (2019) alerta que “nao hd revolta
com tanto sangue derramado, enquanto hd enorme comogio na midia quando a violéncia tira a vida
de uma pessoa branca”. Vale ressaltar que, no tocante a dados de feminicidio e aborto, no Brasil, as mu-
lheres negras sio as que mais morrem (Silveira, 2019). Vemos reiterada negligéncia social e mididtica
com a situagdo de desigualdade dessa populagio. Devemos nos perguntar, todas e todos, o motivo de
a imprensa nio dar o mesmo valor a vidas negras em suas narrativas.

Para Collins (2019), esse fendmeno se dd a partir de imagens de controle que integram uma ideologia
generalizada de dominagao, em que se opera a partir de uma légica de poder que nomeia, caracteriza e
manipula significados sobre a vida de mulheres negras, mascarando o racismo e outras opressoes, crian-
do uma aura de naturalidade e inevitabilidade no cotidiano. Representagoes esparsas e fragmentadas

da totalidade social, estas imagens acabam construindo um todo coerente, o imagindrio social (Reis,
Leite & Matos, 2019).

No tocante a esses esteredtipos, essa representagdo da mulher negra traz uma caracteristica que per-
meia a questdo de género (Carrera, 2020): diferentemente da construgao da imagem masculina — que
contém em seu bojo dureza, agressividade (Sabino, 2000; Connel, 2012, Ceccheto, 2004 citados em
Carrera, 2020, p. 3), as mulheres foram “designadas as reagoes emocionais da afabilidade, da delicadeza
e da candura (Goffman, 1979; Fontes, Borelli & Casotti, 2012; Lindner, 2004 citados em Carrera,
2020, p. 3). Porém, a esse respeito,

[...] estas delimitagdes podem ser ainda mais complexificadoras ao se inserir a raga como
varidvel de andlise. Enquanto aos homens negros, é resguardada a violéncia, o anti-intelec-
tualismo e a auséncia de capacidade de ternura como fundamentos da sua masculinidade,
aproximando-os a animaliza¢ao (Davis, 1983; Hooks, 2004; Conrado & Ribeiro, 2017;),
as mulheres negras nio sio associados signos de fragilidade e dogura, mas, ao contrério,
sdo relacionados sentidos de hostilidade, forga (Baker, 2005; Mclaughlin & Goulet, 1999;
Carneiro, 2003) e hiper-sexualizagio (Collins, 2002; Gonzalez, 1984 citados em Carrera,
2020, pp. 4-5).
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Carrera e Carvalho (2020), em sua investigagao sobre a representa¢io de mulheres negras e algoritmos,
contribuem com uma vasta bibliografia que auxilia na compreensio do contexto de género e raga,
que permeia a vida das mulheres negras. Segundo as autoras, essas referéncias permitem compreender
que “[...] alguns fatores podem ser importantes agentes para a construcio destas escolhas discursivas
e imagéticas contemporineas reveladas ainda no ambiente digital (Danin, 2018 citado em Carrera &
Carvalho, 2020, p. 3). Entre esses fatores, cita-se o preterimento da mulher negra, o encarceramento
do homem negro e a neutralidade associada a branquitude (Danin, 2018; Schucman, 2010 citados em
Carrera & Carvalho, 2020, p. 3).

Para Dantas e Florencio (2018), hd uma lacuna no que se refere a inser¢ao das mulheres negras na mi-
dia televisiva por conta da forma como as mulheres negras sao retratadas pelos meios de comunicagao.
Essa lacuna ou a nio ocupagio de mulheres negras na televisao, investigada em sua pesquisa sobre a
representagao das mulheres afrodescendentes na midia televisiva no estado de Pernambuco, no Brasil,
¢ denominado de racismo institucional mididtico.

Em confluéncia com essas questdes, Faria e Moreno Fernandes (2019), em A Represmmtz'vidade Negra
na Publicidade mineira, realizam uma breve contextualizagdo histdrica, pincelando sobre o “descobri-
mento de um pais jé habitado por pessoas nio-brancas” e os processos de colonizagio eurocéntricas
carregados de preconceitos raciais com a intengao de evidenciar os reflexos dessa marginalizagao, que
tém como desdobramentos a discriminagao e a desumanizacao de pessoas negras. Sobre a representati-
vidade negra na midia, entendem ainda que “apesar das atuais tentativas, ainda se faz pouco presente,
e quando temos finalmente algum tipo de representatividade ela aparece carregada de esteredtipos que
fogem a curva da realidade do negro brasileiro” (p. 3).

Para Manuela Pinheiro Santos, Jéssica da Silva, Edna Santos e [caro Ferreira (2017), em seus estudos
sobre A invisibilidade da mulher negra na midia, a imagem da mulher negra, nos meios de comunica-
a0, ¢ reiteradamente estereotipada, o que refor¢a a vulnerabilidade dessa parcela que compoe a popu-
lagao mais suscetivel a violéncia de género, raca e ao desemprego no Brasil (Ipea, 2018), por exemplo.
E destacado nesse artigo que,

Segundo o Mapa da Violéncia 2015, o ndmero de homicidio contra mulheres negras subiu
54% em 10 anos (2003 a 2013) [...] [mas que] essa informagio s6 foi divulgada em pesquisas
disponibilizadas em alguns sites, blog, jornais e artigos disponiveis na internet, que também
estao inclusos no conjunto da midia, mas o nimero de pessoas que tem acesso é bem menor
em relagdo as citadas [anteriormente] (Santos e# al., 2017, p. 4).

Urge compreender que a objetificagdo da mulher negra tem um propésito perverso, que ¢ o de justifi-
car ideologicamente a opressio de raga, género e classe. Patricia Hill Collins vai direto ao ponto:

Essas e outras formas de opressao sao atravessadas por certas ideias bdsicas. Uma dessas ideias
consiste no pensamento bindrio que categoriza pessoas, coisas e ideias segundo a diferenga
que existe entre elas. Por exemplo, cada termo dos pares branco/preto, masculino/feminino,
razdo/emocao, cultura/natureza, fato/opiniao, mente/corpo e sujeito/objeto tem significado
apenas em relagdo a sua contraparte (2019, pp. 136-137).

96 - FUNDACAO FERNANDO PESSOA



[... e] o pensamento bindrio d4 forma & compreensio da diferenca humana. Nesse pensamen-
to, a diferenca é definida em termos opostos. Uma parte nao é simplesmente diferente de sua
contraparte; ¢ inerentemente oposta a seu ‘outro’ (2019, p. 137).

Eis o perigo dos binarismos. Mulheres ¢ homens, negras e brancas, sentimentos e pensamentos nao
sdo partes contrdrias e complementares, sdo entidades fundamentalmente diferentes que se relacionam
apenas como opostos (Collins, 2019). No pensamento bindrio, um elemento é objetificado como o
Outro e, por isso, tido como objeto a ser manipulado e controlado.

Winnie Bueno (2020), em seu livro fmagens de controle: um pensamento do conceito de Patricia Hill
Collins, nos explica que os grupos dominantes recorrem a imagens de controle para disseminar padroes
de violéncia e dominagio e, assim, permanecerem no comando deste sistema subjugador, sofisticado e
estrutural. Para ela, “as imagens de controle s3o a dimensio ideoldgica do racismo e do sexismo com-
preendidos de forma simultinea e interconectada” (p. 73).

As imagens de controle aplicadas as mulheres negras sao baseadas centralmente em este-
redtipos articulados a partir das categorias de raca e sexualidade, sendo manipulados para
conferirem s iniquidades sociorraciais a aparéncia de naturalidade e inevitabilidade. Isso
se dd porque as imagens de controle estao articuladas no interior da histérica matriz de
dominagio que caracteriza a dinimica intersectada na qual as opressdes se manifestam
(Bueno, 2020, p. 73).

Esta desigualdade racial, por exemplo, é explicada por Lélia Gonzalez (1984, 1988) ao desmascarar
o mito da democracia racial, que propaga a ideia da harmonia entre os povos no Pais e o pensamento
de que ndo hd racismo no Brasil. Ciente das nitidas contradigoes, indaga: o que ocorreu para que o mito
da democracia racial tenha tido tanta aceitagio e divulgacio? Além disso, reflete sobre a categoria que
define como newurose cultural brasileira, que, conforme a prépria Gonzalez, tem o racismo como sua
sintomadtica caracteristica:

[...] ora, sabemos que o neurético constréi modos de ocultamento do sintoma porque isso
lhe traz certos beneficios. Essa construgdo o liberta da angustia de se defrontar com o recal-
camento. [...] No momento em que fala alguma coisa, negando-a, ele se revela como desco-
nhecimento de si mesmo (1984, p. 232).

[...] Racismo? No Brasil? Quem foi que disse? Isso é coisa de americano. Aqui nao tem
diferenca porque todo mundo ¢ brasileiro acima de tudo, gracas a Deus. Preto aqui é bem
tratado, tem o mesmo direito que a gente tem. Tanto é que, quando se esforca, ele sobe na
vida como qualquer um. Conhe¢o um que é médico; educadissimo, culto, elegante e com
umas feicoes tao finas... Nem parece preto (1984, p. 226).

Ironicamente, ¢ assim que o racismo se manifesta no Brasil. Em um racismo sem racistas. Ou num
racismo & brasileira (Gonzalez, 1988), que se volta justamente contra aquelas e aqueles que sio testemu-
nho vivo — ou morto —, as negras ¢ os negros, a0 mesmo tempo que se diz nao o fazer, ja que suposta-
mente vivemos em uma democracia racial.

Tendo ciéncia desta condigao histdrica, social, politica, econdmica, racial e mididtica de mulheres ne-
gras no Brasil, amparamo-nos em principios do feminismo negro (Ribeiro, 2019; Bueno, 2020; Collins,

JORNALISMO E ESTUDOS MEDIATICOS / MEMORIA V - 97



2019; Akotirene, 2021) e propomos em nossa pesquisa um novo modelo de sociedade e a produgio
de novas narrativas, partindo da divulgacio da produgio intelectual de mulheres negras e na busca de
compreender as escolhas discursivas e imagéticas que influenciam a representacio mididtica de mulhe-
res negras no Ceara.

3. METODOLOGIA

No que diz respeito & pesquisa deste trabalho, é dos tipos bibliogrifica e documental, pautada na lei-
tura e andlise de artigos e livros. No que se refere a natureza, é qualitativa e, quanto aos fins, explora-
téria e discutiva. De acordo com Antonio Carlos Gil (2002), exploratéria porque tem como objetivo
principal o aprimoramento de ideias e descritiva por ter como objetivo primordial o estabelecimento
de relagoes entre varidveis.

Assim, neste artigo, realizamos uma andlise descritiva recorrendo a nogao de escrevivéncia da linguista
negra Concei¢ao Evaristo (2008, 2020), a qual entende a escrita a partir de narrativas atravessadas por
marcadores interseccionais de género, raga e classe. Para Evaristo, a escrevivéncia, que é o ato de poder
narrar sua prépria histéria, sua prépria realidade, permite romper com a légica de opressao e o lugar
de subalternidade.

Nesse sentido, o principal objetivo do estudo em questao ¢ responder como as mulheres negras sao re-
presentadas nos jornais O Povo e Didrio do Nordeste. Com esse fim, temos como corpus 49 textos dos
jornais O Povo e 42 do Didrio do Nordeste sobre mulheres negras, resultados da pesquisa exploratéria
por mulber negra e mulberes negras nas ferramentas de pesquisa on/ine em seus respectivos portais.

Os objetivos especificos, préximas etapas a serem realizadas, sio a) identificar padrées no contetido
da publica¢io; b) categorizar padroes detectados; e ¢) interpretar os textos selecionados com base na
metodologia de anilise de conteido de Laurence Bardin (1977).

Acerca desta metodologia, o objeto da andlise de contetddo “¢ a palavra, isto é, o aspecto individual e
actual (em acto) da linguagem [...] e trabalha a palavra, quer dizer, a pritica realizada por emissores
identificdveis” (Bardin,1977, p. 9). Acrescentamos que a anélise de contetido oscila entre os polos da
objetividade e da subjetividade, que atraem o pesquisador, como explica Bardin (1977, p. 9) “pelo es-
condido, o latente, o nao aparente, o potencial inédito (do nao dito), retido por qualquer mensagem”.
Em relacio as técnicas, resta estabelecer se a Andlise de Contetido serd empregada a partir de andlise
temdtica ou categorial.

Por ultimo e ndo menos importante, consideramos como mais um trajeto a ser percorrido no percurso
metodoldgico a Roleta Interseccional, uma proposta metodoldgica para andlises em comunicagao.
Desenvolvida pela publicitiria negra e professora universitdria Fernanda Carrera (2021), esta proposta
objetiva identificar as marcas e os rastros de avenidas de opressao que se revelam nas interag¢oes cotidia-
nas, na comunica¢ao mididtica e nas representagdes discursivas, além de mostrar como a comunicagio
se constréi também a partir de estruturas interseccionais (Vide Quadro 3).
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Quadro 1: Roleta Interseccional como proposta metodolégica para andlises em comunicagio

Fonte: Carrera (2021)

Em relagdo as cores e ao funcionamento da roleta interseccional, Carrera (2021) assinala que entende
a constitui¢ao do sujeito subalternizado a partir da metdfora das cores. De forma diddtica, exemplifica:

Ao tomar o azul, cor primdria, como matéria do racismo, por exemplo, e atribuir ao amarelo
o construto do sexismo, mulheres negras se constituem nio como metade amarelo e meta-
de azul, mas como a cor verde. Se as politicas antirracistas se baseiam nas experiéncias de
homens negros e as teorias feministas se preocupam com as vivéncias das mulheres brancas,
mulheres negras sio um construto subjetivo apartado, que sofre a fusio dos dois dominios de
opressdo, mas nao é contemplado por nenhum deles. A cor verde, portanto, é outro universo
subjetivo, gerado a partir das duas cores, fundamentado e constituido por elas, mas que reluz
distinto, singularizado (Carrera, 2021, p. 11).

Ressaltamos que esta proposta metodolégica (Carrera, 2021) pode contribuir para a presente pesquisa
por ter um olhar especial voltado para as mulheres negras, inspirado na jurista Kimberlé Crenshaw, em
1989, que cunhou a interseccionalidade na tentativa de apontar injusti¢as que acometem, sobretudo,
mulheres negras.

Para responder ao problema de pesquisa, valemo-nos ainda de questionamentos tais como: o que se
fala das mulheres negras nesses jornais? Que espago é dado a elas? Com que frequéncia? Sao abordagens
negativas ou positivas? Contribuem para a superacio das desigualdades jd enfrentadas ou reforcam
estereStipos criados e incutidos no imagindrio coletivo do Ceard e do Brasil?

Dando sequéncia a esse pensamento, Sales estabeleceu duas hipéteses prévias: a) Quando se pesquisa
por mulheres negras ou mulher negra nas ferramentas de busca online do O Povo ou Didrio do Nordeste
irdo aparecer noticias de cunho negativo, policialesco ou de dados estatisticos que afirmam a desigual-
dade de género ou social vivida por elas no Ceard e no Brasil, como evidéncia da histérica escravizacio
e do racismo estrutural; e b) a pesquisa pelos termos mulheres negras ou mulher negra resultard ou em
noticias de recorte de classe, em que se fala de mulheres negras pobres e/ou marginalizadas, ou com
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abordagem superativa quanto as suas conquistas, pelas dificuldades enfrentadas por elas para garantir
€spagos, empregos, garantias e direitos.

Destacamos que a formulacio destas hipdteses foi baseada sobretudo pelas leituras que Sales realizou
no periodo de escrita do projeto de pesquisa e ap6s isso realizou, ainda em 2020 — ano em que sub-
meteu a sua pesquisa a0 PPGCOM da UFC —, a pesquisa exploratéria j& mencionada nesta pesquisa e
que resultou no corpus atual, 49 textos do O Povo e 42 textos do Didrio do Nordeste. Uma informacao
importante a ser dita é que, apds a organizagio do resultado em uma planilha, constatamos a confir-
magao das duas hipdteses em grande parte do contetido (vide Quadros 1 e 2).

Quadro 2: Corpus — textos do Jornal Didrio do Nordeste sobre mulheres negras

Fonte: Sales, 2020

Quadro 3: Corpus — textos do Jornal O Povo sobre mulheres negras

Fonte: Sales, 2020
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Com o corpus definido, nossos préximos passos nos conduzem a um olhar aprofundado sobre ele, com
especial atenc¢do as narrativas interseccionais e as etapas metodoldgicas.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

A despeito da pesquisa exploratéria realizada, a escolha pelo meio digital se deu por conta da invia-
bilidade de pesquisa em arquivos e espagos fisicos, pois em 2020 vivencidvamos o primeiro ano da
pandemia causada pelo Novo Coronavirus.

Compreendendo a metodologia como espaco de criatividade e inovagdo, pretendemos realizar o trata-
mento do corpus a partir da Anélise de Contetdo, de Laurence Bardin (1977) e da Roleta Interseccio-
nal, proposta metodoldgica para andlises em comunicagio desenvolvida pela professora universitdria
negra Fernanda Carrera (2021). A ideia é que estas metodologias cientificas, de modo conjunto ou
separadamente, contribuam para o alcance do objetivo do estudo em questio.

A Andlise de Contetdo é uma das principais ferramentas de estudo de produtos jornalisticos (Teixeira,
2013). Com ela, queremos identificar padrdes no corpus, categorizar estes padroes detectados e inter-
pretar os textos selecionados. J4 a Roleta Interseccional nos ajudard a identificar as marcas e os rastros
de avenidas de opressao revelados nas interagoes cotidianas, na comunica¢io mididtica e nas represen-
tacoes discursivas.

Como resultados preliminares, identificamos na pesquisa de estado da arte em bases de dados Scielo,
Portal de Periédicos CAPES e Biblioteca de Anais da Intercom e Compés escassez de contetdo e pro-
ducio sobre representacio de mulberes negras, mulheres negras na midia e negras no Ceard. Além disso,
um levantamento realizado no portal do PPGCOM/UFC, na aba de teses e dissertagoes, evidenciou a
seguinte lacuna: em todo material e periodo disponiveis no site, nao hd nenhuma pesquisa sobre mu-
lheres negras ou pesquisas que contenham, em suas palavras-chave, combinadamente, midia, género,
raca e interseccionalidade.

Para endossar a nossa busca e compreensio, pesquisamos por mulber negra e mulberes negras nas ferra-
mentas de busca digitais dos sites dos jornais O Povo e Didrio do Nordeste, e nos surpreendeu resultado
tao escasso de conteudo sobre mulheres negras: em 17 (dezessete) anos, o resultado somado dos dois
veiculos foi de apenas 91 (noventa e um) textos jornalisticos. Vale ressaltar que primeiro achado de
ambos os portais foi do ano de 2003 ¢ o tltimo de 2020 — ano em que Sales submeteu o projeto de

pesquisa ao PPGCOM da UFC.

Por fim, observamos em nosso corpus de pesquisa, 42 textos do jornal O Povo e 49 textos do Didrio
do Nordeste a predominancia de noticias de cunho negativo, policialesco ou de dados estatisticos que
afirmam a desigualdade de género ou social vivida por mulheres negras no Cear4, assim como de no-
ticias com recorte de classe, em que se fala de mulheres negras pobres e/ou marginalizadas, ou com
abordagem superativa quanto as suas conquistas, pelas dificuldades enfrentadas para garantir espagos,
empregos, garantias e direitos.
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CONCLUSOES

A midia possui o poder de influenciar (n)o processo de elaboragio de opinides e esteredtipos, de modo
que uma narrativa jornalistica pode contribuir para o combate & violéncia ou a sua naturalizagao. Isso
significa que, atrelada a producio de sentido dentro da sociedade, a imprensa pode participar da cons-
trucio da imagem de quem sdo as mulheres negras para os cearenses hoje.

Por esse motivo, esta pesquisa de mestrado, que estuda como as mulheres negras sio representadas no
jornalismo cearense e que tem como objetos os jornais O Povo e Didrio do Nordeste, é relevante para
desvelar e compreender o processo mididtico de criagio de narrativas e esteredtipos sobre as mulheres
negras no estado do Ceard.

Com a inten¢do de romper com esse lugar de subalternizagao, exploragao e dominagio de mulheres
negras, bem como com o epistemicidio de sua produgao intelectual, neste artigo e no projeto realizado,
acionamos prioritariamente autoras feministas negras, que desenvolvem conceitos e teorias a partir de
uma perspectiva interseccional.

Realizamos uma andlise descritiva recorrendo a nogao de escrevivéncia de Evaristo (2008, 2020), pois
escrevemos a partir de narrativas atravessadas por marcadores interseccionais de género, raga e classe.
Assim, nos inserimos no texto, mesclando experiéncias de vida com acontecimentos sociais conside-
rando que, além de receptoras, somos atravessadas por essa producio — epistémica, metodoldgica,
jornalistica.

Finalmente, percebemos avangos e amadurecimentos no desenvolvimento do projeto e em nossa for-
magio, refletindo juntas sobre o percurso de criagao, execugio e sobre os préximos passos que nos
conduzem a concretude desta dissertacio.
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RESUMO

O artigo faz parte do projeto de pesquisa “Quer que desenhe? A mudanca do modo de pensamento
tempo-histérico-linear para o magico-imagético-circular”, iniciado em 2018 na Universidade Federal
de Mato Grosso a partir, também, de pressupostos desenvolvidos durante o Doutorado Sanduiche na
Universidade Fernando Pessoa, e que segue atualmente dentro do Programa de Pés-Doutoramento da
Universidade de Sao Paulo. O projeto analisa, sob vdrias abordagens e epistemologias, os impactos da
mudanga na forma de pensamento da humanidade (Flusser, 2008, 2009) nos meios de comunicagio e
na sociedade. O texto ensaistico de revisao bibliografica a ser apresentado a seguir discute decolonialis-
mo e representagao de grupos subalternizados, em especial as mulheres negras, conforme as teorias de
Said (2018), Gonzales (1984), Ribeiro (2017), Akotirene (2019), Davis (2019) e Santos (2008). Ele
parte do desenvolvimento das linguagens complexas (desenhos e escrita) (Harari, 2019; Ribeiro, 2019;
e Nicolelis, 2020), passa pelas estratificagoes raciais, sociais e de género do capitalismo, colonialismo e
patriarcado (Santos, 2004; e Coggiola, 2019) para apresentar exemplos atuais de produgdes em midias
fisicas e digitais de e sobre heroinas negras brasileiras. Assim, veremos como a utilizagao de textos e
imagens em Midia Secunddria, que pressupoe suporte fisico (Baitello Janior, 2005), como livretos de
cordel, jogos de cartas e de figurinhas, pode ajudar a mudar esteredtipos. Para tanto, usaremos, ainda, o
conceito de Homo Ludens (Flusser, 1967) e a correlagao entre realidades, dimensées e midias conforme
abordado em nossa tese de doutorado (Souza, 2016).

PALAVRAS-CHAVE

Decolonialismo; Homo Ludens; Feministas negras; Modos de pensamento.
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INTRODUCAO

A humanidade vive um periodo histérico de imensos contrastes. Nunca produzimos tanto alimento,
mas nio conseguimos alimentar boa parte da popula¢io mundial. Nunca tivemos tanto conhecimento
acumulado, mas nao sabemos como usar esse conhecimento para impedir a destruigio ambiental que
nés mesmos provocamos. Nunca tivemos acesso a tantas tecnologias de comunicagio ¢ a0 mesmo
tempo estamos cada vez mais isolados e sem capacidade de nos comunicarmos de forma eficiente e
harménica para resolvermos os problemas comuns que nos afetam a todos e todas, como a pandemia
de Covid-19. Como explica Norval Baitello Junior (2005), a era da reprodutibilidade técnica, definida
por Walter Benjamin no inicio do Século XX, prometia uma democratizacio do acesso a informagao,
mas isso nio aconteceu. Alids, muito pelo contrdrio: “houve um desvio de rota, uma recidiva, no
progndstico positivo da reprodutibilidade técnica na sociedade contemporinea. Caberia aqui buscar,
portanto, qual teria sido a légica de tal desvio” (p.14).

O texto ensaistico a seguir tenta buscar algumas respostas possiveis, vindo do inicio dos processos com-
plexos de comunicagio e estratificacio na humanidade, passando pelos processos histéricos de poder
e representagao medidtica, para chegar 2 situagio atual e, quem sabe, talvez oferecer algumas possibi-
lidades de agao usando imagens analdgicas e as capacidades ludicas dos seres humanos. Pode parecer
um contrassenso retornar a tecnologias ancestrais quando ha todo um mundo digital/virtual no qual
estamos inseridos quase que inexoravelmente. Mas apesar dos aparelhos que temos a disposi¢io hoje,
nao somos de fato muito diferentes do que éramos hd meros 50 mil anos. Qui¢4 seja uma boa ideia dar
um ou dois passos atrds para tomar impulso e saltarmos a um lugar mais seguro, diverso e democratico.

1. O SER HUMANO E AS LINGUAGENS

Entender o que nos une como espécie e o que nos separa mesmo assim, ¢ essencial para compreender
os ciclos de 6dio que levam aos conflitos entre populagoes, comunidades, etnias, crengas e irmios.
Criaturas da cultura e da linguagem, os Homo Sapiens conseguimos superar todas as outras espécies
animais, inclusive pelo menos cinco outras humanas que j4 habitaram o planeta, como o Homo Erectus
e 0 Homo Neanderthalensis. Isso aconteceu num periodo entre 70 mil e 30 mil anos atrés devido exa-
tamente 4 criagdo da cultura e o aperfeicoamento das linguagens e da comunicagio, que Yuval Harari
(2019) vai chamar de Revolugio Cognitiva. Sidarta Ribeiro (2019, pp. 44-45), por sua vez, situa a
separacio entre as espécies humanas e as demais na criagdo de rituais funerdrios que datam pelo menos
de 100 mil anos. Mas ele reforga que o desenvolvimento da linguagem imagética registrada nas paredes
das cavernas mais antiga ¢ de 64,8 mil anos atrds, na Espanha, possivelmente por Homos Neandertha-
lensis, ja que a espécie Sapiens s6 chegaria ao continente vinda da Africa 20 mil anos depois.

Segundo Miguel Nicolelis (2020), a linguagem mais complexa exige maior consumo de energia pelo
cérebro e os individuos mais hdbeis em sua utilizagao para, por exemplo, organizar cagadas ou conven-
cer os demais sobre uma suposta intimidade com os deuses, tinham maior chance de sobreviver e gerar
descendentes. Talvez seja esse o motivo de uma evolu¢ao gene-cultural (Nicolelis, 2020) que levou
os Sapiens a serem a Unica espécie humana atualmente, vencendo a disputa com as demais. H4, no
entanto, consenso que houve uma espécie de religido das cavernas muito semelhante em sua imagética
rupestre por todo o mundo entre 30 mil e 9 mil anos atrds.
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Também dessa época é a nogao de tempo circular, inspirada possivelmente nos ciclos da agricultura e
no movimento dos astros, que Flusser (2008, 2009) vai adicionar em sua concepgio de forma de pen-
samento mdgico-imagético-circular, o raciocinio baseado em imagens. Outra descoberta do periodo
sdo “as primeiras evidéncias arqueoldgicas dos principios antagdnicos fundamentais da vida simbdlica:
nés versus eles, mulher versus homem, mae versus pai, verao versus inverno, vida versus morte, dia ver-
sus noite” (Ribeiro, 2019, p. 47). Sao essas realidades imaginadas comuns por todo o globo que estao
na base das estratificagoes sociais que hierarquizaram e diferenciaram um humano de Outro.

Foi o desenvolvimento da linguagem e sua crescente complexificagio (de oral para imagética e depois
escrita), que permitiu a criagdo e a crenga em “coisas nio existentes’. E foram, concordam os autores
acima, as Iinguagens, 0s mitos e as narrativas, por sua vez, que nos permitiram ultrapassar o limite bio-
l6gico critico de 150 individuos cooperando para os mesmos fins, ainda que distantes uns dos outros,
ou convivendo numa mesma comunidade sob as mesmas regras escritas ou nao. Isso se dd pela crenca
conjunta nas realidades imaginadas nao palpéveis, como deuses, nagoes, sistemas politicos, corporacdes
ou a nogao de valor do dinheiro.

Diferentemente dos arquedlogos, antropdlogos, bidlogos e historiadores, o filésofo tcheco-brasileiro
Vilém Flusser vai pensar em uma outra categoria para definir o que nos separa de outras espécies, in-
clusive as humanas, e dos demais animais. Nessa reflexdo, contudo, ele evita, talvez propositalmente,
as falsas diferencas entre as pessoas criadas pelas realidades imaginadas, que historicamente sao usadas
para justiﬁcar preconceitos, opressoes e 4dios.

De qualquer modo, toda a nossa compreensao de mundo, do sentido da vida, dos fatos objetivos, da
histéria, dos sistemas de valores (econémicos ou morais) e mesmo nossas opinioes, certezas e precon-
ceitos, nossa cultura, enfim, é codificada e guardada ou transmitida pela linguagem. Nesse ponto, te-
riamos dois niveis de realidade de acordo com o Boris Kossoy (2002): a Primeira Realidade, que seriam

1 Este texto de Flusser, conforme consta nas referéncias deste artigo, existe materialmente nas amareladas folhas datilografadas guardadas no Arquivo
Flusser de Sao Paulo. Para fazer as citagoes diretas desse texto com mais de 40 palavras optei pela utilizagao da reprodugio da imagem original ao
invés de digitar o texto. Minha justificativa para essa escolha se encontra nas consideragdes finais do artigo. De qualquer modo, para facilitar a leitura,
reproduzo aqui novamente o texto mantendo a grafia original: “Felizmente existe apenas uma tnica espécie humana. A fantasia recusa-se a imaginar a
cena politica e social que se daria se existissem tantas espécies humanas quanto felinas. Procurar determinar o especificamente humano equivale pois
A tentativa de determinar o homem genéricamente. Expressoes como “homo sapiens”, “homo faber” e “animal laborans” articulam a tentativa. Expri-
mem, com efeito, varias visdes do lugar cspeciﬁco e genérico que o homem ocupa entre os entes que o cercam. A primeira considera o saber, (isto é, a
vida contemplativa), como distintivo do homem, e articula portanto vagamente o platonismo. A segunda considera o fazer, (isto é, a vida ativa), como
tipicamente humano, e articula a visdo moderna do homem. A terceira considera o labor, (isto é, a vida econémica no sentido de Hannah Arendt),
como caracteristico do homem, e articula assim uma visao do século XIX. O presente artigo enfocard uma quarta expresso, a saber “homo ludens”.
Considerarei pois a capacidade de jogar e brincar como aquilo que dignifica 0 homem e o distingue dos animais, (e talvez também dos aparelhos), que
o cercam. Serd uma visdo pds-histérica do homem, uma visio do dltimo térgo do século XX (Flusser, 1967, p. 1.).
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os fatos presenciados no local e na hora em que ocorrem; e a Segunda Realidade, que é a narrativa oral,
visual ou escrita desses fatos, sempre dependente das intengées, opinides, conhecimentos, preconcei-
tos e pontos de vista de quem a produz e/ou distribui. Como essas realidades nao se materializam nas
mentes e imagindrios das pessoas ou sao transmitidas por telepatia, precisam de meios ou midias (na
conceituacio do teérico alemao Harry Pross trazida ao Brasil por Norval Baitello Jr, 2005) divididas
em Midia Primdria, o préprio corpo humano; Midia Secunddria, baseada em suportes fisicos; e Midia
Iercidria, dependente de equipamentos para captagao, codifica¢do, transmissao, decodificagao e apre-
sentagio das mensagens.

J4 segundo Flusser (2009), cada forma de comunicagio teria uma dimensionalidade diferente, passan-
do da experiéncia tridimensional corpérea da Primeira Realidade; para bidimensionalidade das imagens
em superficies planas; para a unidimensionalidade do texto que alinha letras e palavras; até a nulodi-
mensionalidade dos pulsos elétricos que formam bits, ondas de rddio e transmissoes de TV, por exem-
plo, conforme sistematizado em Souza (2016) (Figura. 1).

Figura 1
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2. CONHECIMENTO, INFORMACAO E COLONIALISMO

A partir do esquema desenvolvido acima ¢ possivel inferir que cada vez que a mensagem passa de um
desses niveis para o inferior, ela perde quantidade e qualidade nas informagoes que transmite. Obvia-
mente, apesar disso ser cada vez mais dificil em um mundo ainda sob a pandemia de Covid-19, vocé
conhecerd muito melhor a realidade de uma determinada comunidade, tanto étnica como cultural, se
conviver intimamente por um tempo com seus membros do que se assistir a um filme, ler um livro ou
rir de um meme preconceituoso numa corrente de WhatsApp. Apesar de nao haver um impedimento
para se falar sobre realidades de outros, a experiéncia de conhecimento serd sempre mais profunda se
vocé de fato fizer parte dessa comunidade, sentindo na pele toda a carga cultural histérica que recai
sobre seus membros. E a partir dessa ideia que Said (2019) ir4 criticar o retrato que europeus e depois
estadunidenses fizeram do Oriente Médio, Spivak (2014) ird reclamar o direito de fala do subalterno,
Santos (2015) ird situar o Sul Global além da geografia e Ribeiro (2017) ird explicar o que significa a
expressao Lugar de Fala.

Por advogar que os povos sob o dominio dos grandes impérios ocidentais também falem por si, de
modo a evitar imagens degradantes ou estereotipadas, Said é reconhecido como o pioneiro de um
campo de estudos, do qual também fazem parte os autores citados no pardgrafo acima, que passou a
ser conhecido como Estudos Decoloniais, Descoloniais ou Pés-Coloniais, dependendo do autor. Para
os autores do campo, as opressoes sociais atuais sao fruto, de uma forma ou de outra, da globalizacio
colonialista iniciada no Século XVI, que reforgou antigos modos de discriminagio e inventou novos,
abarcando as linguagens, as imagens e até os jogos. E exatamente ai, por exemplo, que Coggiola locali-
za no tempo o inicio do sistema capitalista, que domina quase todo o mundo até hoje. “Se a histéria do
capital pode ser rastreada a partir de tempos remotos, a histéria do capitalismo (o modo de produgao
dominado pelo capital) é bem mais recente, remontando ao Século XVI” (Coggiola, 2019, p.8). E
Davis (2019) ird conecti-lo ao racismo e a escravidao.

Santos, em suas Epistemologias do Sul (2004), analisard a luta atual dos povos do Sul Global a partir do
Colonialismo, do Capitalismo e do Patriarcado, todos os trés impostos pela violéncia fisica e cultural
que nos divide e coloca em lados opostos gerando injustica e 6dio. O primeiro separa a humanidade
regionalmente entre as colonias de onde sao sugados os recursos humanos e naturais e as sedes impe-
rais que progridem usando esses recursos. O segundo, solapando os modos de produgio comunais,
distingue as pessoas entre exploradores e explorados, criando, mesmo nas col6nias, pequenas elites as
quais o “bem viver” é ficil e do outro lado exércitos de proletdrios e indigentes cuja sobrevivéncia é
sempre precdria. O terceiro se calca em milenares religioes de deuses e sacerdotes homens para subju-
gar outros homens, as mulheres e qualquer outro género que pretenda se insurgir contra a estrutura
social e politica.

Abaixo desse nivel surgem outras divisdes ancoradas nas anteriores, como o racismo, o sexismo e as
intolerancias religiosas. Importante salientar que, além disso, os grupos hegemoénicos sempre procu-
ram, e geralmente com sucesso, subdividir os subalternizados colocando-os uns contra os outros para
manter sua posi¢ao de poder. Assim, opde brancos pobres a negros pobres, indigenas a negros, e mu-
lheres brancas a mulheres negras. Contudo, ainda que nio devam ser hierarquizados, os preconceitos
também podem se sobrepor e criar opressoes especificas. E nesse contexto, por exemplo, que Ribeiro
(2017) e Carla Akotirene (2019) irdo resgatar no Brasil o discurso “Eu ndo sou uma mulher?”, de So-
jouner Truth, em 1851, e todas as pensadoras negras que a seguiram, como Kimberlé Crenshaw (que
citou esse discurso em 1989), Angela Davis, Audre Lorde, Grada Kilomba, bell hooks, Patricia Hills
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Collins e Lélia Gonzalez, para conceituar e contextualizar a interseccionalidade da luta feminista negra:
sexismo e racismo juntos no bojo do colonialismo, do capitalismo e do patriarcado.

A interseccionalidade visa dar uma instrumentalidade te6rico-metodolégica a inseparabilida-
de estrutural do racismo, capitalismo e cisheteropatriarcado — produtores de avenidas identi-
térias e que mulheres negras sao repetidas vezes atingidas pelo cruzamento e sobreposicio de
género, raga e classe, modernos aparatos coloniais (Akotirene, 2019, p. 19).

3.0 OUTRO, A REPRESENTACAO MIDIATICA E OS MODOS DE PENSAMENTO

A partir dos referenciais tedricos acima, este trabalho ensaistico cruza autores e autoras para entender
melhor como as heroinas negras brasileiras foram, ou nao, representadas em produgées medidticas e
como novas formas lddicas podem ajudar nesse processo, utilizando alguns exemplos. Afinal, quando
Said escreveu o classico Orientalismo - O Oriente como invengdo do Ocidente, lancado em 1978, sua
intengio explicita era denunciar como as “representa¢oes do Outro” feitas primeiro por europeus e de-
pois por estadunidenses, diminufam toda a diversidade de vérios povos do Oriente Préximo a poucos
esteredtipos reproduzidos ainda hoje. Esse retrato reduzido e distorcido ajuda a desumanizar popula-
¢oes inteiras, o que facilita a justificagao, ou pelo menos o menosprezo, de massacres que se ocorressem
nas ruas de Nova lorque ou Paris, levariam a processos por crimes de guerra nos tribunais internacio-
nais e a manifestagoes gigantescas ao redor do mundo contra a violéncia e a tirania.

E esse mesmo sentimento que ird mobilizar, poucos anos mais tarde, a indiana Gayatri Spivak (2014) a
questionar em um artigo para a revista Wedge em 1985, mas escrito de fato entre 1982 e 1983: Pode o
subalterno falar?. Interessante observar que apesar de ambos serem orientais, suas obras foram redigidas,
em lingua inglesa, enquanto docentes da prestigiosa Universidade de Columbia, nos Estados Unidos,
pais no qual os dois também obtiveram seus titulos de mestrado e doutorado (Princeton e Harvard no
caso de Said, e Cornell no caso de Spivak). Isso nao somente garantiu a inser¢io dos textos nos fluxos
académicos ocidentais como, de certa forma, ajudou a legitimar seus argumentos para além do que
talvez conseguissem em seus locais e linguas de origem. Ainda assim, o profundo conhecimento que
tém sobre a producio intelectual do Ocidente e a experiéncia na carne de serem o Outro (e no caso de
Spivak, um Outro mulher e nao branca), os credencia plenamente a questionarem intelectuais ociden-
tais consagrados quando esses tentam representar a voz dos subalternos.

Numa perspectiva paralela ao lugar de fala, é sempre importante identificar, como diz Said (2018,
p-50), a “localizagao estratégica” do autor, que ¢ sua posi¢io em relagio ao material oriental, e a “for-
magao estratégica’, que é como o texto se relaciona com outros textos e materiais referenciais para se
posicionar na cultura geral da sociedade em que estd inserido. Para Ribeiro, “O lugar social nao deter-
mina uma consciéncia discursiva sobre esse lugar. Porém, o lugar que ocupamos socialmente nos faz ter
experiéncias distintas e outras perspectivas (2017, pp. 39-40)”. Explicitando a localizagao e a formagao
estratégicas do autor, Said nio pretende buscar o que estd oculto nos textos que analisa, mas refletir
sua “exterioridade”, sua aparéncia, que seria a representacio dos povos, fatos e culturas do Oriente
Préximo, algo que, como vimos em Kossoy (2002), ¢ da ordem de Segunda Realidade, portanto reple-
to das opinides e preconceitos de quem a produz e a distribui. Além disso, a produgao e distribui¢io
hoje se faz principalmente por Midias Tercidrias (Baitello Janior, 2005) de modo nulodimensional
(Flusser, 2009) afastando cada vez mais o receptor de uma experiéncia maior com a fonte original da
informacio.
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Ora, vivemos de fato numa era da visibilidade, da aparéncia, da imagem, especialmente a eletrénica. A
forma de pensamento que moldou nossa sociedade atual e as epistemologias que usamos em nossos tra-
balhos académicos, contudo, foi a mesma que surgiu com a invengao da escrita e se tornou hegemonica
com a ascensao das grandes religioes baseadas em escrituras sagradas: a tempo-histérico-linear. Trata-se
de um tipo de raciocinio que leva em conta o passado, o presente e o futuro; a causa e a consequéncia.
O modo de pensamento pré-histdrico, ainda presente e fundamental para o desenvolvimento de nossa
subjetividade, jd que ¢ utilizado desde antes da alfabetizagao, no entanto, é diferente. Ele tem como base
o girar do olhar sobre o desenho, pintura, fotografia ou video que traz de uma tnica vez o significado
daquilo que ¢ visto. Por isso é chamado por Flusser (2009) de pensamento mdgico-imagético-circular.

Ao circular pela superficie, o olhar tende a voltar sempre para os elementos preferenciais. Tais
elementos passam a ser centrais, portadores preferenciais do significado. Deste modo, o olhar
vai estabelecendo relagoes significativas. O tempo que circula e estabelece relagoes significati-
vas é muito especifico: tempo de magia. Tempo diferente do linear, o qual estabelece relacoes
causais entre eventos (Flusser, 2009, p. 8).

Segundo ele, as pessoas se prendem ao fascinio mégico das imagens, reforcam seus préprios precon-
ceitos e ndo sio convencidas por argumentos racionais, sejam quais forem (Flusser, 2009, p.14). Se
isso funciona nas imagens estdticas, também funciona, e talvez com mais for¢a, nas imagens em mo-
vimento. E funciona tanto para narrativas lineares, como livros, quanto para jogos eletronicos ou de
tabuleiros como os Rolling Playing Games. Para Flusser, quando as pessoas buscam textos (tanto escritos
quanto orais no video) que acompanham as imagens, querem apenas a confirmagio dos significados jd
identificados, ignorando quaisquer informagoes contraditdrias. Esse tipo de pensamento, portanto, é
pouco adequado a argumentagio e A aquisi¢do de novos conhecimentos, mas é excelente para a mani-
pulagio das emogoes, em especial as mais basicas e fortes, como medo, desejo, preconceito, discrimina-
¢ao e 6dio. Se as imagens sao produzidas e/ou veiculadas por quem nao conhece a Primeira Realidade
dos fatos ou por quem nio reconhece as violéncias epistémicas do capitalismo, do colonialismo e do
patriarcado, elas serdo sempre manipuladas e manipuladoras. Como praticamente todas as informacoes
que consumimos hoje veem por meio de midias digitais, nosso imagindrio vai se formando principal-
mente a partir dessas Midias Tercidrias nulodimensionais. Para inverter esse jogo, portanto, é preciso
desenvolver estratégicas que reconhecam as mudangas na forma de pensamento e possam inserir nos
fluxos de informagao histérias, imagens, pensamentos e obras de maior diversidade étnico-racial pro-
duzidas pelas populagdes historicamente subalternizadas.

4. AMEFRICA LADINA E FEMINISTA

O Brasil é um pais profundamente marcado por sua histéria colonial e escravagista. Coggiola (2019,
p. 201) estima em mais de quatro milhdes os negros desembarcados no Brasil entre 1551 e 1870,
sendo que cerca de 15% da populacio sequestrada na Africa teria morrido na travessia do Atlantico.
Ja o portal Slave Voyages (2019), que mapeou mais de 36 mil viagens para as Américas com os nomes
dos navios, bandeiras, capitaes, local de compra, portos de desembarque e niimeros de transportados,
estima em mais de 10 milhdes o ndmero de pessoas traficadas para as Américas, sendo quase 3.52 mi-
lhoes para o Brasil, dos quais 61% homens, 18% mulheres e 21% criangas. Com isso, haveria, segundo
Coggiola (2019, p. 201), oito africanos para cada homem portugués no pais, com uma proporg¢ao de
portuguesas ainda menor, o que justifica plenamente a andlise de Lélia Gonzalez (1984) que coloca as
mulheres negras num papel quase arquétipo de “mae da na¢io”, e também a expressio cunhada por
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Magno Machado Dias, seu colega no Colégio Freudiano do Rio de Janeiro, para definir nosso conti-
nente: Améfrica Ladina.

Gonzalez escreveu alguns dos textos fundantes do feminismo negro no Brasil, como o artigo Racismo e
Sexismo na Cultura Brasileira, publicado em 1984 em que cita vdrios trabalhos dela mesma sobre esses
temas desde 1979. Nele, assim como fizeram Said e Spivak sobre os povos do Oriente e Ribeiro na de-
finicao do lugar de fala, a intelectual reivindicava a autoridade das mulheres negras para tratarem temas
que as atingem em primeira pessoa, com sua prépria linguagem, ideias, conhecimento e experiéncia de
vida. Na epigrafe do texto, narra de forma critica uma situacao que infelizmente ainda é bastante usual,
tanto nos espacos de militAncia como, e especialmente, nos académicos.

Foi entdo que uns brancos muito legais convidaram a gente prd uma festa deles, dizendo
que era prd gente também. Negdcio de livro sobre a gente, a gente foi muito bem recebido e
tratado com toda consideragao. Chamaram até prd sentar na mesa onde eles tavam sentados,
fazendo discurso bonito, dizendo que a gente era oprimido, discriminado, explorado. Eram
todos gente fina, educada, viajada por esse mundo de Deus. Sabiam das coisas. [...] Foi af
que a neguinha que tava sentada com a gente, deu uma de atrevida. Tinham chamado ela pra
responder uma pergunta. Ela se levantou, foi 4 na mesa prd falar no microfone e comegou a
reclamar por causa de certas coisas que tavam acontecendo na festa. Tava armada a quizumba.
[...] Onde jd se viu? Se eles sabiam da gente mais do que a gente mesmo? Se tavam ali, na
maior boa vontade, ensinando uma por¢io de coisa prd gente da gente? Teve um hora que
nao deu prd agiientar aquela zoada toda da negrada ignorante e mal educada. Era demais. [...]
Agora, aqui prd nds, quem teve a culpa? Aquela neguinha atrevida, ora. Se nao tivesse dado
com a lingua nos dentes... Agora td queimada entre os brancos. Malham ela até hoje. Também
quem mandou nio saber se comportar? Nio é a toa que eles vivem dizendo que “preto quando
nio caga na entrada, caga na saida’... (Gonzales, 1984, p. 223 — mantida a grafia original).

Infelizmente, as vezes parece que é necessdrio vir uma expoente das feministas negras na sede do
Ocidente, como a ativista e académica Angela Davis, para questionar: “Vocés precisam buscar essa
referéncia nos Estados Unidos? Eu nio compreendo. Eu nao compreendo. Eu acho que aprendo mais
com Lélia Gonzales do que vocés poderiam aprender comigo” (ANGELA, 2019). Por isso, a nova
geragdo das feministas negras brasileiras, como Ribeiro, coordenadora da colecio de livros Feminismos
Plurais, que traz entre outros o livro de Akotirene (2017), estd ajudando a resgatar o imenso legado de
Gonzalez, invisibilizado por anos mesmo dentro da academia, e abrir todo um novo campo para novas
produgdes literdrias e académicas por parte de jovens negras como Marielle Franco (2014).

Um excelente exemplo ¢é Jarid Arraes, autora de mais de 70 obras em literatura de cordel (Figura 2) e

livros como Redemoinho em dia quente, Um buraco com meu nome, As lendas de Dandara, e, seu mais
conhecido, Heroinas negras brasileiras em 15 cordéis.
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Figura 2

Imagem com dez capas de seus cordéis na pagina de Facebook de Jarid Arraes.

Fonte — Arraes (2016).

A literatura de cordel é uma tradi¢io no nordeste do Brasil que permite um acesso ficil, barato e extre-
mamente popular a informacoes histdricas e estérias de personagens reais e ficcionais. Sua linguagem
simples, sua materialidade nas pdginas coloridas dos papéis em que ¢ impresso e sua distribuicao em
feiras de rua, pontos turisticos e todo tipo de eventos do povo fazem do cordel um instrumento pode-
roso para discursos de impacto nessas populagoes. Quando uma autora feminista e negra como Arraes
usa esse veiculo para contar o percurso e as lutas de mulheres negras invisibilizadas pela bistéria oficial,
ela usa também todo o peso das imagens tradicionais em litogravura, xilogravura e outras técnicas para
potencializar ainda mais as mensagens. As histérias e imagens contidas neles, contudo, extrapolaram as
paginas sequenciadas e numeradas para uma nova materialidade lddica: um jogo de cartas.

5. REALIDADES, MIDIAS E JOGOS

Em sua dissertacio de mestrado em Novas Tecnologias Digitais na Educagio na Unicarioca defendida no
final de 2019, Alexander Ferreira Francisco decidiu usar os textos de quatro heroinas negras brasileiras
do livro de Arraes (2017), Antonieta Barros, Carolina Maria de Jesus, Laudelina de Campos Melo e
Tia Ciata, para desenvolver, em sua versdo inicial, um jogo que mistura cartas fisicas e recursos de in-
ternet: o Kontaé! (2019) (figura 3). Sao quatro cartas com as heroinas com textos de Arraes, sete com
informagdes sobre elas em prosa escritas pela professora Isabel Akoni e sete em versos dos cordéis de
Arraes. Todas elas podem ser baixadas gratuitamente e impressas. Nas pdginas do jogo sobre as heroinas
h4 ainda outros recursos informacionais como videos do canal educacional Futura e de outras fontes,
links para sites como Geledés e outros fragmentos dos cordéis que nao estao nas cartas. Hd quatro regras
possiveis para o jogo, permitindo jogar utilizando conexao a internet, via celular com QR Code ou
off-line com material previamente impresso a qualquer pessoa que tenha interesse em utilizar o Konztaé!
como suporte lddico as aulas de histéria ou apenas como diversao instrutiva, quebrando a légica capi-
talista de lucro nos jogos online.
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Mas Francisco nao foi o Gnico a transformar a vida de importantes personagens negra(o)s brasileira(o)s
em jogo. Perla Santos, professora negra da Escola Municipal de Ensino Fundamental Mdrio Quintana,
no bairro da Restinga, periferia de Porto Alegre, também desenvolveu um conjunto de cartas para aju-
dar no ensino de Histdria e Cultura Afro-brasileira, conforme a Lei n° 10.639 de 2003, para as turmas
de 1° e 2° ano. De acordo com reportagem publicada no site Mulherias (Martinelli, 2019), a professora
percebeu que as criangas gostavam de jogar bafo, uma brincadeira em que se bate a mao sobre uma ou
mais figurinhas para vird-las, nos intervalos e decidiu pedir a ajuda deles para desenvolver uma cole-
¢ao totalmente original. Os textos das minibiografias de Dandara, Kimpa Vita, Aqualtune, Teresa de
Benguela, Joao Céndido e outra(o)s foram escritos por ela e as imagens foram pintadas pelos alunos,
que também cortaram as figurinhas no tamanho e formato com o qual estavam acostumados a brincar.

Figura 3

Captura de tela do site desenvolvido para o jogo Kontaé!. Fonte - Disponivel em: https://sites.google.com/view/kontae/. Acesso em: 15 jan. 2022.

O jogo de Francisco, certamente devido a sua pesquisa em tecnologias digitais na educa¢io, nao pode-
ria deixar de usar aparelhos conectados  internet. Ainda assim, ele se preocupou em oferecer possibili-
dades off-line. J4 Perla Santos, optou por uma produgio totalmente analdgica, envolvendo os préprios
alunos no trabalho manual de construir o jogo com o qual irdo brincar, numa dialogia docente-dis-
cente que prescinde das Midias Tercidrias e se faz totalmente em Primeira Realidade. Textos e imagens,
pensamentos e informagdes se mesclam as experiéncias ticteis tornando a construgio conjunta do
conhecimento uma realidade que dificilmente se apagard das memérias. O jogo em si completa essa
interacio e torna a experiéncia ainda mais rica. Tudo isso num contexto anti-hegemdnico e anticapi-
talista que alegraria Paulo Freire.
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Figura 4

Perla Santos e seu jogo de figurinhas. Fonte - Disponivel em: https://mulherias.blogosfera.uol.com.br/2019/12/20/

professora-de-escola-publica-cria-jogo-de-cartas-com-herois-negros. Acesso em: 15 jan. 2022.

Talvez novos jogos tragam, em breve, ndo somente as heroinas de um passado mais distante, mas tam-
bém pensadoras e lutadoras negras como Lélia Gonzalez e Marielle Franco. Se jogarmos com informa-
¢oes sobre heroinas ainda vivas e produzindo, tanto melhor.

prépria histéria ndo passa de um jéogo. O homem poderd inventar outros. (Flusser,

1967, p.3).2

2 O homem como ente que joga e brinca distingue-se dos animais pela falta de seriedade. O jogo é sua resposta a seriedade cretina da vida e da morte.
Enquanto jogador rebela-se 0 homem contra a seriedade. E é tanto mais rebelde, de quantos mais jogos participa. Esta ¢ a dignidade do homem. E
distingue-se dos aparelhos que criou no curso dos seus jogos pela sua capacidade de constantemente abrir seus jogos. Em outras palavras: distingue-se
dos computadores e dos aparelhos administrativos pela poesia, pela filosofia, e pela abertura a crengas zero varidveis. E esta é a esperanca do homem.
Como agente da histéria o homem serd possivelmente superado pelos seus aparelhos. Mas a prépria histéria nio passa de um jogo. O homem poderd
inventar outros (Flusser, 1967, p. 3).
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CONCLUSOES

H4 muitos cientistas sociais pesquisando e escrevendo sobre as diferencas nas relagoes de construgio,
transmissao e absorcio de conhecimentos nas diferentes midias, realidades e dimensées. Para a maio-
ria, estd clara uma ligagdo entre o uso da internet, ¢ especialmente das redes sociais, e 0 aumento do
6dio, da intolerancia, da xenofobia, dos preconceitos e também dos movimentos negacionistas. Para
mim, no entanto, a internet é mais meio do que causa desses movimentos ¢ a mudanga na forma de
pensamento hegemonico na sociedade tem um papel mais importante nesse caso. Realmente, como
diz Santos (2008), as insurgéncias sao possiveis e mesmo fundamentais se quisermos evoluir para uma
sociedade mais harménica e justa ou até sobreviver como espécie no planeta. Para isso, no entanto,
temos que contar com a informagio e o conhecimento, as principais ferramentas que nos trouxeram
até aqui, e transmiti-las por meio das melhores linguagens que possamos articular, sejam faladas, escri-
tas, imagéticas ou ludicas. O conhecimento, contudo, deve ser emancipatério, como pregava também
Paulo Freire, e nao apenas “ordenador do caos” impondo uma ordem légica, porém opressiva.

Para combater os preconceitos e estere6tipos do colonialismo, do capitalismo e do patriarcado, portan-
to, as imagens s4o tao ou até mais importantes que os textos e devem ser parte integral das novas, ou do
resgate de antigas, epistemologias. Mais do que isso, sem deixar de lado as experiéncias e comunicagoes
digitais, devemos contar com as Midias Primdrias e Secunddrias para o essencial contato fisico, de modo
a enriquecer o repertério de conhecimentos que nos ajudard a compreender melhor os verdadeiros
significados das imagens digitais.

Assim, quando as histérias de heroinas negras saem da invisibilidade imposta pela violéncia epistémica
do Capitalismo, do Colonialismo e do Patriarcado e conseguem firar a bolha dos algoritmos, trazidas
a tona na sociedade por autoras com lugar de fala na subalternidade, temos mais é que comemorar e
divulgar (e este texto é minha humilde contribui¢io nesse sentido). Além disso, penso que a materia-
lidade das cartas passadas de mao em mao e figurinhas viradas em brincadeiras de bafo ou disputadas
em competi¢oes amigdveis, sem divida melhora a experiéncia em Midia Primdria, tridimensional e em
Primeira Realidade, carregando mais e melhores informagoes decoloniais do que os sites ou programas
de TV nulodimensionais e ajudando a formar um imagindrio mais rico, diverso e profundo. Quando
os pedagos recortados 2 mao em cartolinas fazem parte de um jogo, tornamo-nos ainda mais humanos,
mais distantes de outros animais e também dos aparelhos que nos cercam.

O ludico, como diz Flusser (1967), é o que nos distingue das mdquinas, assim como o contato fisico
dos sentidos. Por isso, também, fiz questdo de usar neste artigo nao o texto final publicado por ele no
jornal O Estado de Sio Paulo, em dezembro de 1967, mas sim o esbogo datilografado em trés folhas,
hoje bem amareladas, que foram encontradas em 2016 dentro de um livro adquirido pelo Prof. Dr.
Elyeser Szturm, da Universidade de Brasilia, em um sebo na capital do Brasil® ¢ doadas ao Arquivo
Vilém Flusser Sao Paulo, onde estdo fisicamente disponiveis ao acesso publico. Ainda que o uso
das redes seja inexoravel (eu mesmo ndo pude ir a S3o Paulo pegar essas folhas com as minhas
proprias maos) nao podemos deixar de lado as experiéncias fisicas, o conhecimento tradicional, o
respeito pela(o)s ancestrais, intelectuais negra(o)s e a cultura popular nacional.

3 Postagem a respeito disponivel em: http://www.arquivovilemflussersp.com.br/vilemflusser/?p=583. Acesso em: 15 jun. 2021.
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Me parece, portanto, que a jun¢do das experiéncias reais € virtuais com materiais culturais pro-
duzidos por e sobre grupos sociais historicamente subalternizados ¢ uma excelente estratégia que
podera nos levar a “sociedade telematica dialogante dos criadores das imagens e dos colecionado-
res das imagens” (FLUSSER, 2008, p.14) em contraposi¢ao a “sociedade totalitaria, centralmente
programada, dos receptores de imagens e dos funcionarios das imagens” (/bidem). Cabe a nds
entender o poder de manipulagdo mdgica das imagens para utiliza-las em favor de uma sociedade
menos colonizada, mais justa, equilibrada, participativa, diversa e democratica para todos e todas.
E hora de inventarmos um novo jogo de vida e convivéncia para romper a logica neoliberal que
quer controlar pelo dinheiro todas as relagdes, até as ludicas que nos separaram ha milénios de
outros animais.
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RESUMO

O presente artigo trata de um estudo sobre a relacio do Instagram e as formas contemporineas de
divulgar ciéncia, tecnologia e inovagdo pela internet. Assim, a pesquisa objetivou a verificagio do uso
da midia social Instagram como ferramenta de divulgagao cientifica e de educagao na drea de ciéncia,
matemdtica, tecnologia e engenharia no ambiente digital. Para tanto, o presente estudo de caso se
concentra na anélise qualiquantitativa do perfil @acadstern na referida midia social digital. Este perfil
pertence ao projeto de Pesquisa e Desenvolvimento Academia STEM, realizado na Universidade do
Estado do Amazonas (UEA), na cidade de Manaus, Amazonas, Brasil. Na referida midia, sao disponi-
bilizadas postagens autorais sobre os temas: ciéncia, tecnologia, matemdtica e engenharias, que fazem
parte do chamado universo STEAM. A pesquisa de cunho exploratério e descritivo ocorre por meio de
uma metodologia mista, envolvendo andlise de contetido qualiquantitativa, baseada em Bardin (2009).
Os resultados apontam para um diagndstico sobre a pritica da divulgagio cientifica no ambiente de
midia social digital e mostra como projetos desenvolvidos na universidade e focados em educagio
cientifica estdo empregando estratégias de dissemina¢io do conhecimento em espacos contemporineos
como o Instagram.

PALAVRAS-CHAVE

Divulgacio cientifica; Instagram; Amazonas; STEM.
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INTRODUCAO

As midias sociais digitais vieram para transformar completamente as relagoes, inclusive no cendrio de
popularizagio da ciéncia e da inovagio. Ao permitirem uma nova forma de consumo de informagio,
elas permitem interagoes diretas e impactam em mudangas sociais cada vez mais significativas. Isso se
projeta também na educacio de nivel superior e na divulgacio cientifica. Em Institui¢coes de Ensino
Superior (IES) é possivel percerber o reflexo dessas transformagoes, visto que muitas demandas surgem
das necessidades apresentadas por usudrios. Neste ambiente virtual participativo, s3o construidos no-
vos produtos comunicacionais e com isso o surgimento de novas formas de constru¢ao de identidades.

Em 2021, o relatério anual Digital News Report (Newman et al., 2021) indica que no Brasil, com o
universo de 211 milhoes de habitantes, a taxa de penetragio da internet é de71%. Segundo a pesquisa,
a confianga geral dos brasileiros nas noticias ¢ alta para os padroes internacionais e 47% dos entrevis-
tados compartilham noticias por redes sociais, mensagens ou e-mail. Nos tltimos oito anos (2013 a
2021), a evolugao do uso das midias sociais como fontes de informacao saltou de 47% para 63%.

Neste contexto, o Instagram se torna uma plataforma onde sio aplicadas estratégias de divulgagio de
projetos para o compartilhamento de conhecimentos mediante as relagoes entre seus atores. Atrelado
a isso, um cendrio que chama aten¢io consiste na disseminacio de temas voltados para as dreas de en-
genharia, fisica, matemadtica, informdtica e afins, visto que essas dreas se constituem em portadoras de
futuro com grande empregabilidade.

No Brasil, as Engenharias e TICs tém uma baixa atratividade e permanéncia de estudantes nesses cur-
sos, 0 que também ocorre no Estado do Amazonas. Diante desse desafio, a Universidade do Estado
do Amazonas (UEA), em parceria com a iniciativa privada’, desenvolve, desde 2020, um projeto de
pesquisa e desenvolvimento chamado Academia STEM, do inglés, Science, Tecnology, Engineer e Ma-
thematic. O objetivo do projeto ¢ propiciar inovagoes pedagdgicas e instituir politicas de apoio aos es-
tudantes que deem conta de superar esse quadro e aumentar a capacidade de atra¢io e permanéncia nos
cursos das dreas de Engenharias e TIC. Visa ainda, aumentar a capacidade de resolu¢io de problemas
das empresas, inovar e empreender. Assim, como uma de suas estratégias, desenvolve agdes, produtos e
processos voltados para a divulgacao cientifica e da inovagao.

A divulgacio cientifica no Academia STEM ¢ desenvolvida via midias sociais digitais, como uma es-
tratégia inovadora voltada para atingir jovens académicos dos cursos de engenharias e dreas afins, na
Amazonia. Para este estudo, foi utilizada uma abordagem qualiquantitativa por meio de uma anélise de
contetido (Bardin, 2009; Sousa, 20006) acerca do trabalho de divulgagao cientifica do Projeto Academia
STEM na plataforma Instagram.

O objetivo deste estudo foi identificar quais estratégias de divulgagao cientifica, voltadas para ciéncia,
tecnologia, engenharia e matemdtica (STEM), foram utilizadas no Instagram @acadstem e como essa
Plataforma funcionou para o compartilhamento de contetidos cientificos e de inovagio, devido seu
crescente poder de penetragio, em especial junto a geragao Z.

1 Projeto Academia Stem, financiado com recursos oriundos da Lei n° 8.387/1991, estando sua publicidade em consonancia com o Art. 48 do Decreto
n° 6.008/2006, ¢ desenvolvido por professores da Escola Superior de Tecnologia da UEA.
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Pela sua ampla penetragao junto a geragio Z as plataformas digitais podem ser verdadeiras aliadas na
promogao da ciéncia como forma de educagio informal, alfabetizacio cientifica e visibilidade publica.
Além disso, essas plataformas digitais atuam como uma ponte entre o que é desenvolvido no meio
académico e a populagao. A ideia é entender como a cibercultura de fato contribui para impulsionar
a divulgacio de temas considerados complexos, realizados no ambiente universitdrio. A pesquisa par-
tiu da pergunta: Como o perfil do Instagram AcadStem’ atua na divulgagio cientifica e promogio da
educagio na drea de ciéncia, matemdtica, tecnologia e engenharia? Como o Instagram estd sendo utili-
zado pelo projeto Academia STEM para disseminar assuntos relacionados as engenharias, matemdtica
e ciéncia da computagio nas midias sociais digitais? Para tanto, o artigo estd dividido em referencial
tedrico, anilise e discussiao de resultados.

1. ESTADO DA QUESTAO

A investigagio se concentra em entender como a plataforma Instagram tem sido utilizada para contri-
buir com a popularizagio da ciéncia e inovagio, em especial, de temas das engenharias, matemdtica e
afins, a chamada drea STEM (Science, Technology, Engineering and Mathematics — Ciéncia, Tecnologia,
Engenharia e Matemdtica). Apesar de hoje o conceito de educagio STEM ser mais relevante do que
nunca, a discussao sobre um modelo de ensino com atengio especial as quatro disciplinas comegou
no inicio dos anos 2000. Os debates iniciaram nos Estados Unidos e, desde entao, tém se tornado
populares no Brasil. No comego do milénio, os americanos comegaram a integrar gradualmente as
quatro disciplinas a partir da identificacdo de que os estudantes do pais ndo alcangavam, nelas, notas
tao boas quanto os de outros paises. Se o cendrio continuasse aquele, o pais perderia competitividade
globalmente por conta de uma for¢a de trabalho mal preparada em dreas essenciais para a economia.

O Amazonas possui 49 cursos de diferentes dreas da Engenharia e TIC, e a maioria em institui¢des pri-
vadas de ensino (59,7%), com oferta fortemente concentrada na capital (91,4%) e poucas em outros
municipios (8,6%). Por outro lado, também existe uma taxa de formagio baixa, enquanto ingressam
5.531 estudantes/ano nos cursos de Engenharia e da drea de TIC, formam-se apenas 2.284 estudantes/
ano (INEP 2019 apud Simao et al. 2022, no prelo).

Neste cendrio, verifica-se a baixa eficdcia na formagao de profissionais nas dreas STEM e dentre as
causas que propiciam esta situagio temos: (1) o alto indice de evasao e retengao de alunos, sobretudo
nos dois primeiros anos dos cursos de graduagao destas dreas; (2) questdes sociais e certo abismo entre
o nivel do conhecimento dos alunos ingressantes, e o exigido pelas matrizes curriculares vigentes nas
universidades locais; e 3) preparacio profissional em matrizes curriculares com fortes descompassos
entre os conhecimentos técnicos ensinados na graduagio frente aos demandados pelo mercado.

A dimensao deste problema pode ser percebida nas palavras de Fausto (2002, p. 208): “A atividade
aparece como uma espécie de meio-termo desengongado entre a pesquisa de ponta (que deveria nos
conduzir ao primeiro mundo) e a educagio de base (que deveria nos salvar de nossa prépria miséria)”.

Este cendrio dificulta a disponibilidade e contratagao de profissionais locais que possuam conhecimen-

tos, competéncias e habilidades compativeis com aquelas exigidas em vagas disponibilizadas pelo setor
industrial e de servi¢os (Simao et al. 2022, no prelo).
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Como uma estratégia de enfrentamento deste problema foi criado em 2020, o Projeto Academia Stem,
financiado com recursos oriundos da Lei n° 8.387/1991, estando sua publicidade em consonincia
com o Art. 48 do Decreto n° 6.008/2006, é desenvolvido por professores da Escola Superior de Tec-
nologia da UEA. O projeto, realizado em parceria com uma grande empresa do setor eletroeletrénico
instalada no Polo Industrial de Manaus (PIM), institui abordagens inovadoras de formagio de pessoas
para atuar nas dreas das Engrenharias e TICs a partir de trés pilares: (1) a atragdo de jovens do ensino
médio para as dreas e os cursos oferecidos na UEA (Pilar Atragao); (2) diminui¢do da retengio e evasio
dos estudantes que j4 estdo cursando graduagao nas engenharias da UEA e formagao do corpo docente
para aplicar metodologias inovadoras de ensino (Pilar Permanéncia); e (3) a promogao de formagio
complementar a partir da oferta de cursos que proporcionem maior interagio com o setor produtivo,
o desenvolvimento de habilidades sof? skills, e experiéncias no desenvolvimento de solugoes que tratem
das especificidades e aplicabilidades das tecnologias e o desenvolvimento de habilidades e competéncias
requeridas pelo mundo do trabalho e empreendedorismo neste setor (Pilar Exceléncia).

1.1. A COMUNICACAO NA ACADEMIA STEM

Considerando o exposto e tendo em vista suprir o déficit apresentado e promover o desenvolvimento
desejado, tem-se a necessidade de intervir por meio de agdes de curto e médio prazos para dar conta da
atracio de pessoas e formagdo mais célere e efetiva de profissionais nas Engenharias e TIC. Em curto
prazo, essas estratégias trariam oportunidade de empregabilidade para muitas pessoas em um momento
em que a taxa de desemprego atinge indices recordes de 13,7% (IPEA - junho/21), potencializaria a
capacidade de produgio e inovagao das inddstrias e empresas instaladas no PIM e aumentaria a atrati-
vidade e cria¢o de novos negdcios para o Amazonas.

Como forma de potencializar a capacidade de intervengio, atrair e motivar pessoas para essa drea faz-se
uso do esperado potencial das ferramentas comunicacionais. Para tanto, o projeto instituiu um Nicleo
de Comunicag¢io que conta com uma equipe formada por jornalista e estudantes de jornalismo e desig-
ners, que fazem a gestao de contetido sobre o projeto, suas atividades e os resultados de suas agoes em
espacos como: portal (www.stem.edu.br); Fanpage, Linkedin e Instagram, objeto de nossa anélise neste
artigo. O Academia Stem conta também com o perfil @manostem que ¢ destinado para interagir com
jovens que estdo cursando o ensino médio e que buscam informagdes sobre os cursos de engenharias.

No perfil do @acadstem, a difusdo cientifica é realizada a partir de uma abordagem multidisciplinar,
dotada de estratégias e instrumentos de comunicagio para a formagao, motivagao e divulgacio cienti-
fica, com o propésito de promover a educacio STEM (ciéncia, tecnologia, engenharia e matemitica).

O perfil @acadstem foi criado em novembro de 2020 com a finalidade de fornecer informagées sobre
a temdtica proposta no projeto. Desse modo, suas publica¢oes visam apresentar os contetidos com uma
linguagem acessivel ao leitor, bem como promover a interagao do publico por meio do uso das diversas
ferramentas. Ao refletir sobre o porqué comunicar temas de ciéncia ao publico, Yurij Castelfranchi
(2010) destaca que o grande desafio dos comunicadores do século 21 é que sejam catalisadores de de-
bates e discussdes democrdticas, para que, cada vez mais, informagao e conhecimento possam significar
empoderamento, capacidade de agir, participar, decidir, como a retérica da maioria das democracias
contemporaneas estd pregando ha alguns anos.
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Para o autor, a “comunica¢io da ciéncia nao é apenas uma escolha, uma op¢ao dos cientistas, um dever
de alguns ou um direito de outros, mas também uma parte fisioldgica, intrinseca, inevitdvel, do fun-
cionamento da tecnociéncia’ (Castelfranchi, 2010, p. 15). Nesse contexto, a temdtica cientifica entrou
de forma definitiva também para o calenddrio editorial em diversas plataformas.

2. REFERENCIAL TEORICO
2.1. DIVULGAGAO E EDUCACAO CIENTIFICA

O impacto da ciéncia e da tecnologia na vida cotidiana do cidadao teve um grande aumento. Sendo
assim, a divulgacio acerca desses temas, ¢ cada vez mais fundamental que ocorra dentro de dreas de
conhecimentos diversas, tais como as engenharias, matemdtica e fisica. Com o avanco das Tecnologias
de Informagio e Comunicagio (TICs), essas divulgacoes podem ser feitas de intimeras formas e através
de meios totalmente distintos. Pode ser feita, por exemplo, por meio das redes sociais, como é o caso
da divulgacio cientifica por meio do Instagram, objeto de estudo deste artigo.

O autor Wilson Bueno (2010), ao refletir sobre a Divulgagio Cientifica (DC), destaca que ela extrapo-
la o territério da midia e se espalha por outros campos ou atividades, cumprindo papel importante no
processo de alfabetizacio cientifica. Para Valério & Bazzo (2005), hd uma urgéncia de que a divulgagio
cientifica assuma seu papel como fundamental ferramenta na formagao dos cidadios.

Desse modo, pode-se afirmar que a DC também atua como ferramenta educativa imersa no contexto
mais amplo da educagio publica e provida de um potencial tnico para atender os anseios de uma
sociedade que ird reconstruir a sua relagio com a ciéncia e a tecnologia. O potencial formativo da di-
vulgagio cientifica a coloca numa posi¢ao de destaque na construgio de uma nova ordem de relagoes
entre ciéncia, tecnologia e sociedade. Entao, hd a aproximacio entre a educagio cientifica e tecnoldgica
formal e os espacos de divulgacio cientifica, incluindo no ambiente digital, o que torna possivel que
ambos se complementem com o objetivo de formar cidadios conscientes e atuantes no novo modelo
de sociedade desejado. E como indicam Kérbes & Invernizzi (2010): “[...] A educacio cientifica ao
longo da vida torna-se uma condi¢do de exercicio da cidadania e de aprofundamento da democracia,
adquirindo importincia cada vez maior as diversas formas de divulgagao cientifica.”

A partir de aliangas entre o saber e os novos meios de comunica¢io, a DC adquiriu novas nuances,
tal como o marketing institucional e a profissionalizagao dos divulgadores da ciéncia. Passou a ter im-
portancia, para a manifestagio politica consciente do cidaddo comum, o conhecimento de principios
bésicos e do funcionamento da ciéncia. Grigoletto (2005) compreende que, o papel da divulgagio
cientifica ¢ tornar acessivel ao grande publico os resultados das pesquisas realizadas no meio cientifico,
0 que, para ela, é tornar a ciéncia, através da divulgacio, uma mercadoria em busca de consumidores
e/ou financiadores.

2.2. MIDIAS SOCIAIS DIGITAIS E SOCIEDADE
As midias sociais digitais, entdo, podem ser definidas como um conjunto de ferramentas virtuais de

fécil utilizagao e acesso que tém grande abrangéncia, com caracteristicas de desterritorializacio, ou seja
nao sao localizadas em um espago, mas estao no global e no local a0 mesmo tempo (glolocalizadas).
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Como destacou o gedgrafo Milton Santos: “O espaco se globaliza, mas nao ¢ mundial como um todo
sendo como metdfora. Todos os lugares sao mundiais mas nio hd um espago mundial. Quem se globa-
liza mesmo so as pessoas” (Santos, 1993, p.273).

Em 2000, na sua obra ‘A sociedade em rede’, Castells (2000, p. 375) destaca que a tecnologia digital
permitiu a compactagio de todos os tipos de mensagens, inclusive som, imagens e dados, formando-se
uma grande rede capaz de comunicar todas as espécies de simbolos sem o uso de centros de controle.
“A universalidade da linguagem digital e a lgica pura do sistema de comunica¢io em rede criaram as
condigoes tecnoldgicas para a comunicagio horizontal global”.

Boyd e Ellison (2007) definem os sites de redes sociais na internet (do inglés Social Network Sites),
como: servicos baseados na web que permitem aos individuos: (1) construir um perfil pablico ou se-
mipublico dentro de um sistema limitado; (2) articular uma lista de outros usudrios com quem eles
compartilham uma conexio; e (3) ver e percorrer a sua lista de conexdes e aquelas feitas por outros
dentro do sistema. A natureza e nomenclatura dessas conexdes podem variar de site para site (Boyd e
Ellison, 2007, p.211).

O Instagram, por sua vez, se caracteriza como rede social pois permite a construgio de um perfil do
usudrio, a interagao entre usudrios através de comentdrios e a exposicao publica da rede social do mes-
mo, conforme a classificagio de Boyd e Ellison (2007). O Instagram nasceu em outubro de 2010 pelas
maos dos engenheiros de software Kevin Systrom e Mike Krieger. A rede social funciona por meio de
um aplicativo gratuito para smartphones e tablets.

Assim, a conhecida ‘midia social’ compreende um fenémeno complexo, que envolve o conjunto de
novas tecnologias de comunicagio mais participativas, mais ripidas e mais populares e as apropriagoes
sociais que foram e que sdo geradas em torno dessas ferramentas. Recuero (2011) destaca no livro ‘Para
entender as midias sociais’ que se trata de um momento de hiperconexio em rede, onde os usudrios
nao estio apenas conectados, mas transcrevem os grupos sociais e geram, por meio de suporte, novas
formas de circulagao, filtragem e difusdo dessas informagoes. Na visao da pesquisadora, as raizes desse
fend6meno nio estdao necessariamente situadas no surgimento dos chamados sites de rede social, como
muitos pensam, mas em ferramentas muito anteriores, estando nas proprias origens e raizes da inter-
net, Como primeiro meio a0 mesmo tempo massivo interativo.

Um dos exemplos apontados por Recuero (2011) é de que os préprios mecanismos de chat, que sio
tao antigos quanto a prépria internet, ji apresentavam em si o “embriao” dessa interatividade, dessa
participagio, assim como os e-mails e os féruns e, posteriormente, os blogs e fotologs.

A mudanca estd na horizontalizagdo do processo de constitui¢io da midia que, ao contrédrio da cha-
mada midia de massa, distribuiu o poder de distribui¢ao da mensagem féruns e, posteriormente, os
blogs e fotologs. Recuero (2011) explica ainda, que essa revolugio, que ensaia passos mais significativos
com o surgimento dos blogs (e a consequente popularizagao da produgio e publicagao de contetido na
web, instituindo o que O’Reilly vai chamar de “Web 2.0”), vai atingir mais gente de forma mais rdpida
com os sites de rede social (que vao publicizar as redes sociais e manter conexdes que funcionam como
canais de informagio entre os atores) e com as apropriacoes desses sites.

Desse modo, os chamados sites de rede social foram especialmente significativos para a revolugio da
midia social porque vao criar redes que estdo permanentemente conectadas, por onde circulam infor-
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magdes de forma sincrona (como nas conversagoes, por exemplo) e assincrona (como no envio de men-
sagens). Assim, as redes sociais se tornaram na nova midia, em cima e pela qual a informagio circula,
¢ escolhida ou filtrada pelos respectivos usudrios e grupos e repassadas, sendo conectada a conversagio
onde ¢ debatida, discutida e, assim, gerando a possibilidade de novas formas de organizacio social ba-
seadas em interesses das coletividades. (Recuero, 2010).

Capra (2003) explica que “redes sociais sao redes de comunicagao que envolvem a linguagem simbdli-
ca, os limites culturais e as relacoes de poder”. O fisico destaca que a tecnologia promoveu uma grande
integragao das comunicagoes, pela combinagio de sons e imagens, com palavras escritas e faladas em
um tnico hipertexto. “Uma vez que a cultura é criada e sustentada pelas redes de comunicagoes hu-
manas, ¢ inevitivel que mude com a transformagao dos seus modos de comunicagao”. (Capra, 2005,

p- 163).

A ideia é que o jornalista produza o material jornalistico com todos os fundamentos e técnicas apro-
priados a divulgacio da ciéncia. Esse contetdo é postado no portal da institui¢io e é trabalhado, na
sequéncia, na distribuicdo e readequado para o cendrio das redes sociais com a aplicacio das estratégias
de Marketing de Contetddo e Marketing Inbound. J4 estd comprovado que apresentar um contetido
interessante ¢ uma das principais razdes pelas quais as pessoas seguem marcas/empresas nas midias
sociais. Um outro aspecto ¢ de que as “midias sociais amplificam o tradicional boca a boca” (Carvalho,

2013).

E como aponta Bizzocchi (2001), o principio bésico a ser adotado pelo marketing cientifico ¢ o de que
o conhecimento, e sobretudo o discurso que o contém, é um produto como outro qualquer, bastando
que se estabeleca como alvo desse produto o piblico em geral e nao somente o puablico especializado.
Isso evidentemente exige ajustes de ambos os lados.

O trabalho deve ser coordenado pela equipe de comunicagio responsivel pelo gerenciamento de todas
as midias. Seguem alguns aspectos para iniciar a0 que denominamos de ‘Plano de Midias Interativas
para a Divulgagao da Ciéncia’, atendendo a um dos objetivos especificos deste trabalho.

3. METODOLOGIA

A fim de compreender o processo de producio e circulacio de informacoes da Academia Stem em uma
¢ ¢ ¢

perspectiva educativa, voltada para os cursos de engenharias e processamento de dados da universida-

de, que sao promovidas no ambiente da internet, a abordagem desta pesquisa usard os dados coletados

em uma dimensdo qualiquantitativa, investigando a qualidade dos contetidos que sao divulgados nas

publicagdes e quantitativos — anélise do volume das postagens no perfil da Academia Stem.

A pesquisa em uma abordagem qualitativa, conforme Creswell (2010) realiza-se no ambiente natural,
constantemente utilizando-se de uma lente tedrica, onde na mesma verifica-se a exatidao dos resulta-
dos utilizando métodos. Seu valor estd no ato de descrever especificamente e nos conceitos que desen-
volve em um conjunto de circunstincias de uma situagio de determinado local.

Para se tentar, global e sistematicamente, entender a estrutura de contetido das informagdes sobre a te-
mitica relacionada ao Projeto Academia Stem, assumiu-se que por meio de uma andlise de contetdo é

JORNALISMO E ESTUDOS MEDIATICOS / MEMORIAV - 125



possivel desvelar os temas que estruturam esse fluxo discursivo e compreender alguns dos significados,
claros ou obscuros, que o discurso em causa propoe macroscopicamente ao publico.

Escolheu-se a plataforma Instagram e na sequéncia foram realizadas as andlises de varidveis quantita-
tivas, tais como: volume de postagens nos anos de 2020, 2021 e 2022; tipos de conteudos postados
no perfil e finalidade; varidveis de temas abordados nas postagens; o periodo de anilise qualitativa se
restringiu nos posts de maior relevincia em uma semana escolhida de forma aleatéria no més de feve-
reiro de 2022, como amostra para este presente estudo. Quanto 2 Anélise de contetido, nesta pesquisa
optou-se por organizar o processo em trés etapas, conforme orienta¢ao de método de anilise de con-
teddo proposta por Bardin (2009): 1. A pré-andlise 2. A exploragao do material e 3. Tratamento dos
resultados obtidos e interpretagio.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os resultados apontados nesse artigo ocorreram em consequéncia de coleta e andlise de dados na mo-
dalidade de observagao direta nao participante das publicagées do perfil @acadstem, na plataforma
Instagram. As postagens no referido canal iniciaram em 20 de novembro de 2020 e no bimestre final
daquele ano foram postadas 11 publicagdes (uma média de 5,5 postagens més). Em todo o ano de
2021, por envolver doze meses de atividades, o nimero de postagens saltou para 437 postagens (uma
média de 36,4 postagens/més) e em 2022 (até o fechamento deste artigo, em 10 de fevereiro) com 28

posts (Tabela 1).

Tabela 1. Niimero de postagens no Instagram Acadstem (2020 a 2022).

Ndmero de Posts

2020 2021 2022

1 437 28"

Fonte: Elaboracio prépria, 2022. *Até dia 10/02/2022.

Como resultado da andlise do perfil @acadstem, verificou-se que a data da primeira publica¢io ocorreu
no dia 23 de novembro de 2020 e acumula, até o fechamento deste artigo, 2.079 seguidores (Tabela 2).

Tabela 2. Informagées bdsicas sobre o perfil @acadstem.

Data de ativagdo 11 de novembro de 2020
Data da primeira publicacdo 23 de novembro de 2020
Numero de seguidores 2.079

Nudmero de contas que o perfil segue 68

Ndmero de publicagdes* 486

Fonte: Elaboracio prépria, 2022. * até 10/02/2022.
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O perfil analisado conta com sessoes distribuidas em um calenddrio editorial segmentado de acordo
com cada objetivo sistematizado no projeto de educagio cientifica superior. A seguir, listamos os nomes
e as descrigdes de cada sessao para melhor entendimento (Tabela 3).

Tabela 3. Sessoes no Instagram @acadstem (2020 a 2022).

Sessdes do perfil @acadstem Descricdo

Consiste em um quadro semanal, produzido em
Sou Acadstem video com o préprio pesquisador de iniciacdo
cientifica apresentando seu percurso no projeto.

E um quadro semanal, produzido em video, pelo
préprio autor da pesquisa, geralmente um bolsista
de Iniciacdo Cientifica que apresenta o resultado
de uma pesquisa desenvolvida na drea STEM.

Fala pesquisador

Ciclo de lives desenvolvida pelo Pilar Exceléncia do

Grandes Temas B N . .
projeto com a finalidade de popularizar a ciéncia.

E um espaco semanal destinado a indicacdes de
filmes relacionados a temédtica STEM (Ciéncia,
Tecnologia, Engenharia e Matematica). Bolsistas do
projeto fazem indica¢des em texto e video.

Cinestem

Post que objetiva divulgar informagdes no género jornalistico
adaptado ao Instagram. Cada pardgrafo da matéria é
inserido em um post, publicado em formato de carrossel,

a fim de facilitar a leitura da matéria nessa plataforma.

Noticia AcadSTEM

Perfil sugere leituras relacionadas a temédtica STEM, de forma
Dica Stem semanal, abrangendo assuntos como carreira, industria,
empreendedorismo, desenvolvimento profissional e pessoal.

Série de entrevistas com especialistas que tratam temas
AcadSTEM Entrevista sobre engenharias, matematica, ciéncia, além de abordagens
sobre carreira, inovacdo e empreendedorismo nessas dreas.

A série cards traz informacdes enciclopédicas com a
explica¢do de termos especificos da drea de Engenharia
Série Cards e Sustentabilidade. E uma forma de aproximar o ptiblico,
formado por jovens graduandos em engenharias e futuros
académicos que ja estejam interessados nessa area.

Fonte: Elaboragao prépria, 2022.

De acordo com dados da Plataforma Instagram (2022), o ptblico que segue o perfil analisado é forma-
do por 50,8% de homens e 49,1% de mulheres. Em um dos seus modos de perfil (o perfil comercial),
o Instagram oferece acesso a algumas informagoes relevantes acerca do perfil, tal como ¢ o caso das
informacoes sobre as cidades que o perfil atinge com seu contetdo. Neste aspecto, o @acadstem tem
a maioria do seu publico concentrado na cidade de Manaus, AM (65,5%), seguido de Sao Paulo, SP
(3,3%); Tefé, AM (1,3%) e Coari, AM (1%). A faixa etdria predominante que acompanha o perfil é
composta por pessoas da idade entre 18 e 24 anos (36,4%), seguido por 25 a 34 anos (28,3%); 35 a
44 anos (21,6%); 45 a 54 anos (7,5%).

Para a andlise qualitativa das estratégias utilizadas pelo perfil@acadstem foram selecionadas para anilise
exploratdria quatro publicagdes realizadas na semana de 02 a 08 de fevereiro de 2022. No periodo, o
post com maior volume de interagoes foi a publicagio de uma fotografia da equipe dos coordenadores
do projeto, com 225 curtidas e 14 comentdrios. Isso pode ser explicado por conta da identificagao do
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publico-alvo formado por estudantes de engenharia da UEA com seus professores. Sobre esse aspecto,
Kunsch (2003) aponta que a estratégia de comunicagio utilizada por uma organizacio pode indicar
uma potencialidade em sua identidade organizacional, a qual estd associada, no longo prazo, a reputa-
Gao e imagem organizacionais.

Para Mendes e Yanaze (2018, p. 26), “o comportamento, ou melhor, a estratégia usada pela empresa
nas redes sociais pode reforgar a imagem dela”. Nessa perspectiva, os comentérios da persona produtora
foram um fator relevante de avaliagio de engajamento e compreensio da imagem do projeto. A maioria
dos comentdrios resgatam uma afetividade com o projeto Academia Stem (@acadstem), mostrando a
sensagdo de pertencimento(Figura 1). Em geral, posts neste perfil apenas com imagens e informacoes
estagnadas nao geram engajamento e comentarios volumosos como este, o que chamou atengao das
autoras no periodo da andlise do artigo.

Figura 1. Post com fotografia dos coordenadores do Projeto Academia Stem.

[Imagem do arquivo chamado Figura 1_equipe de coordenadores STEM]

Fonte: Instagram, 2022.

Outra estratégia utilizada pela equipe de curadoria do perfil foi a Informacio, com a chamada Stem_
News, divulgaram matérias por meio do recurso de carrossel que sao permitidas no Instagram. Dados
da Nielsen Media Research sobre o uso de smartphones para o acesso a informagao indicam que 89%
da populagao estadunidense (144 milhoes de usudrios) acessa noticias e informagoes através de dispo-
sitivos moveis. Essa forma de consumo de informagio por mobile reforca ainda mais a importincia da
difusdo de noticias sobre projetos dessa natureza no ambiente das midias socias, como o exemplo do
carrossel apresentado a seguir (Figura 2).
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Figura 2. Postagem de noticia sobre retorno de atividades do Academia Stam no Instagram em formato de carrossel.

[Inserir imagem do arquivo chamado Figura2_Postagem sobre retorno de atividades do STEM]

Fonte: Instagram, 2022.

Outra postagem de maior relevancia utilizada foi um video com o depoimento do aluno de Engenharia
de Produgio, Atila Lucas, publicada no Reels do Instagram, que promoveu o engajamento de 1.100
pessoas, com 60 curtidas e 2 comentdrios. O estudante aborda temas como modelagem computacio-
nal, carreira e desenvolvimento cientifico na fase universitdria. A estratégia utilizada foi a aplicagdo de
recursos audiovisuais, com uma linguagem jovem para aproximar o publico-alvo (personas) do perfil
e despertar o interesse sobre um tema denso dentro das engenharias. A publicagdo seguiu o calenddrio
editorial previsto no que se convém chamar no Instagram de TBT (publicagées que retomam acon-
tecimentos das quintas-feiras). Também empregou-se as hashtags com as palavras-chaves: engenharia,
engenharia de produgio, projeto de pesquisa, ciéncia, tecnologia,universidade e uea (Figura 3).

Para Moura e Mandaji (2014, p. 6), as hashtags sdo capazes de agrupar os assuntos e também pessoas
que possuem um mesmo ideal. Assim, uma hashtag é uma palavra-chave, que nas midias sociais di-
gitais, como Twitter e Instagram, ganha algumas fungc’)es extras, tornando-se mais dinAmica que uma
palavra-chave tradicional.

Nesse sentido, Barbosa (2017) destaca que um aspecto importante das midias sociais digitais é a habi-
lidade que permite a milhées de pessoas criarem tags (marcadores) da mesma forma como o usudrio
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marcaria um arquivo fisico. Isso ajuda a catalogar a informagio na internet e facilita tudo para todos
os que acessam 2 rede.

Figura 3. Postagem com a estratégia da hashtag TBT e uso do Reels

[Inserir imagem do arquivo chamado Figura3_Postagem de informagio TBT e Reels]

Fonte: Instagram, 2022

Percebeu-se ao longo da andlise das estratégias, conforme a metodologia proposta neste artigo, que o
discurso cientifico é transposto para uma linguagem mais clara possivel para atingir os ptblicos. Con-
forme Bizochi (2001), a partir do momento em que esse discurso comega a se aproximar da linguagem
comum e os intelectuais e autores cientificos comegam a dirigir seu discurso a um piblico mais amplo
e menos especializado, a publicacio de livros de popularizagio da ciéncia deixa de ser um fendmeno
editorial esporddico, por exemplo.

Da mesma forma, que a ocorréncia de documentdrios cientificos também prolifera na televisao, e essas
ocorréncias ji configuram uma nova modalidade de marketing: o marketing cientifico. “O principio
bésico a ser adotado pelo marketing cientifico ¢ o de que o conhecimento, e sobretudo o discurso que
o contém, ¢ um produto como outro qualquer, bastando que se estabelega como alvo desse produto o
publico em geral e nao somente o publico especializado” (Bizochi, 2001, p.4).
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Outra estratégia utilizada e que deu alta visibilidade no periodo analisado foi a postagem de uma re-
senha do filme “Nao olhe para cima”, em um video de 2 minutos, postado por um aluno bolsista do
projeto Academia STEM. Até o fechamento do artigo, foram 273 visualizagdes, com 14 comentdrios.
Pela média de interagoes, os dados revelam que a forma audiovisual de relatar o filme com temdtica
relacionada surtiu efeito positivo para engajamentos.

Nesse exemplo, verifica-se a aplicagao da hipertextualidade — a capacidade de interconectar diversos
textos digitais entre si; a multimedialidade — a capacidade, outorgada pelo suporte digital, de combinar
na mesma mensagem pelo menos um dos seguintes elementos: texto, imagem e som; e a interativida-
de — a possibilidade do usudrio interagir com a informagao disponibilizada no meio digital. (Correa,
2005, p. 107).

A estratégia de aproximar o publico-alvo do projeto, ou seja, estudantes de engenharias e aspirantes aos

cursos, funciona como incentivo para adentrar o universo cientifico e da inovagio de forma divertida
e com uma linguagem mais acessivel (Figura 4).

Figura 4. Print do quadro audiovisual sobre dicas de filmes

[Inserir imagem do arquivo chamado Figura4_Dicas de filmes]

Fonte: Instagram, 2022
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Partindo dessa multimedialidade apontada por Correa (2005), é possivel observar uma relacio de com-
plementaridade entre videos e os textos, em que o link expressa entdo, a hipertextualidade. A estratégia
de trazer um aluno-mentor? tratando sobre um filme de teor cientifico, estrelado por estrelas de Holly-
wood, como Leonardo di Caprio, Jennifer Lawrence e Meryl Streep, gerou bons resultados em termos
de engajamento e repercussao, mesmo em uma abordagem mais tedrica do tema. Entler (2011), por
sua vez, reflete sobre a importincia dos compartilhamentos das experiéncias por meio da rede, ji que
essa possibilita, a0 mesmo tempo, imersdo e interagao que potencializam as préticas de criagio.

A partir dessa andlise qualitativa, pdde-se encontrar a hipertextualidade e a multimidialidade no perfil
do Instagram analisado. A interatividade, outra caracteristica essencial da web, foi percebida sendo
usada de forma ainda parcial, com a participagao por meio de comentdrios, em especial nos posts
analisados.

CONCLUSOES

O estudo trouxe reflexdes acerca do uso das midias sociais, notadamente o Instagram, no ambiente
da popularizacio da ciéncia e difusdo da educacio cientifica. Ao investigar as estratégias utilizadas por
um projeto de educagio cientifica superior aplicadas ao Instagram, constatou-se que hd a preocupagio
efetiva por parte do projeto em andlise com as caracteristicas fundantes tanto da Divulga¢ao Cientifica
quanto com a linguagem inovadora proposta pela plataforma analisada.

Nos posts, as mensagens sio revertidas a uma linguagem mais adequada ao Instagram, de maneira que
conversem com o leitor e o faga se interessar pelo seu contetido, com a entrega de postagens que gerem
a idenfitificagao do publico-alvo (personas) e promova o conhecimento sobre a drea STEM.

A partir do estudo qualitativo no periodo analisado, constatou-se que hd um plano estratégico para a
divulgacio digital da ciéncia e inovacio, e isso consiste em uma ferramenta para orientar na implemen-
tagdo e continuidade na presenga e interagio no ciberespago, especialmente nas midias sociais. Essa
tdtica agregard valor para as redes sociais digitais de institui¢ces que lidam com a ciéncia, tecnologia e
inovacio e deverd aumentar a popularizagio de assuntos cientificos junto ao piblico. Notou-se estraté-
gias aplicadas para atrair jovens aspirantes as engenharias, tais como a publicacio de videos, reels, posts
informativos, dentre outros. Donas (2004) afirma que hd uma demanda pela adaptagao dos objetivos
educativos as novas necessidades e demandas de uma sociedade em transformacio, sob pena de zelar
pela manutengao de um sistema educativo em degeneragio.

As estratégias empregadas pelo perfil analisado tém o poder de espalhar as mensagens bem além dos
muros das universidades e institui¢des de pesquisa. Assim se a mensagem publicada é valiosa e poderosa
ela ird se fixar na mente do publico e serd compartilhada rapidamente nessas midias.

Isso porque os canais de comunicacio permeados pelas relacoes sociais digitais como Facebook, Insta-
q ¢ ¢ g

gram, Youtube, Google mais, dentre outros tem um potencial avassalador para alavancar as produgoes

cientificas com discurso préximo a populagio, por isso esse tipo de agao é crucial.

2 Alunos mentor — sdo estudantes do curso de periodos mais avancados que foram bolsistas do Projeto Academia STEM nas modalidades iniciais e
tiveram destaque na sua atuagio.
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O presente estudo, de cardter exploratério, trouxe constatagoes importantes na forma como se aproxi-
mar do publico jovem estudante ou aspirante a estudante das engenharias e como isso pode ajudar na
formagao de engenheiros no Pais, considerada aquém do necessdrio para o desenvolvimento sécio-eco-
noémico. Sabe-se, entretanto, que ainda estamos longe de manter uma divulgagio cientifica de qualida-
de e que atinja amplos setores da nossa populagao (no Brasil, sobretudo), como indicam Massarani et
al. (2002). Mas experiéncias de comunicagio associadas a projetos cientificos e tecnolégicos como as
desenvolvidas no Projeto Academia Stem podem contribuir no enfrentamento deste desafio.
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RESUMO

Trata-se de um recorte histérico-biografico que descreve o perfil de quatro comunicadores da ciéncia
ibero-americanos a partir das suas atividades de divulgacio da ciéncia. Configura-se numa aprecia-
¢do histérica e ilustrativa em que a observagio faz-se a partir de retalhos de realidades tendo como
panorama o século XX e o atual, nos contextos do tempo presente. A aprecia¢io ¢ de componente
inspiracional sobre as formas de fazer chegar ao publico as descobertas da ciéncia, a partir de trabalhos
pioneiros. Por outra perspectiva incide-se numa interpretagao reflexiva sobre personagens que fizeram
e fazem histdria ao responderem as demandas sociais do seu tempo. No século XX, os pesquisadores e
comunicadores José Reis, Brasil e Manuel Calvo Hernando, Espanha. No presente século, os fisicos e
divulgadores da ciéncia, Carlos Fiolhais, em Portugal e Marcelo Gleiser, no Brasil. O aporte tedrico/
metodoldgico apoia-se nos conceitos da Histéria Cultural e Pablica, a partir da defini¢ao em: Barbosa
(2016); Le Goff (1990); Burke (2011). Por estes pressupostos tem-se a possibilidade de resgatar biogra-
fias, daqueles que suscitam legados e podem vir a idealizar novos discursos no tempo presente.

PALAVRAS-CHAVE

Comunicagio da Ciéncia. Divulgadores ibero-americanos. Perfil. Hist6ria Pablica.
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INTRODUCAO

Ao completarmos a segunda década do século XXI e iniciarmos a terceira, o mundo ainda se vé mer-
gulhado na pandemia de Covid-19. Uma das pandemias mais mortais da histéria, com doenga res-
piratéria grave, causada pelo novo Coronavirus, Sars-COV-2'. Nesse contexto em que ainda estamos
inseridos sob uma realidade atravessada pelo virus que ceifa vidas, impacta desde as formas mais ele-
mentares de sobrevivéncias individuais e coletivas, restringe mobilidades e traz insegurangas, dentre
algumas das evidentes consequéncias. Vé-se ainda nestes tempos de pandemia um ambiente virtual
acentuado e que conecta a maioria das atividades profissionais e as pessoas podem interagir, apesar do
isolamento e do distanciamento social. Nesse aspecto as plataformas digitais possibilitaram uma maior
interagdo e permitiram um maior fluxo informativo pelas redes. Mas é também nesta perpendicular
ascensio das plataformas e meios digitais informativos que a crescente onda de desinformacao, nega-
cionismo, falsificagdo e manipulagio de dados, fatos e pesquisas ganharam maior repercussao e assim
tem colocado a ciéncia e o jornalismo no alvo das principais narrativas e discursos carregados de boa-
tarias, inverdades e noticias falsas.

Pelas plataformas do mundo virtual, uma parte considerdvel de pessoas passou a ocupar-se com temas
da anticiéncia, criando um ambiente apropriado para o desenvolvimento de contetidos falsos que se
misturam as crengas, as convicgoes, aos boatos, as desinformagoes. Desta forma, ao espalharem-se pelas
midias criam uma verdadeira epidemia de desinformacio gerando o caos informativo. No tocante ao
excesso de informagao sobre esse momento histérico eclodiu a expresso infodemia. A palavra que traz
o sentido de descomedimento de informacio nao confidvel sobre um determinado tema, muitas vezes
produzido por fontes nao fidveis e que se alastram de forma rdpida pelas redes sociais e ¢é tao veloz que
essa avalanche inunda o mundo virtual com desinformacio.

A infodemia, descrita por Margal & Fiolhais (2020, p. 41) é, “portanto, uma “pandemia de infor-
magdo”; por todo o planeta ficamos “inundados” de desinformacio, nesse caso sobre o novo virus e a
doenga que ele causa”. Segundo os autores o termo ¢ tao novo que ainda nao se tornou comum nos
diciondrios.

Na compreensao desta avalanche de desinformacio e noticias falsas, a resposta para o que ¢ infodemia
decorre de reflexoes sobre os negacionismos de todas as ordens, especialmente o da ciéncia. “Hd quem
substitua conhecimento, que se constréi por aplicagio de um método exigente e partilhado, que tem
ou devia ter aceitagdo universal, por opinido, ou por cren¢a, que variam conforme as idiossincrasias
individuais”, (Marcal & Fiolhais, 2020, p. 39).

O panorama descrito remete-nos para aspectos sobre valores da mediatizagao da ciéncia contempora-
nea, na divulgagio cientifica e dialoga com o papel daqueles que pioneiramente e na atualidade possi-
bilitam dar a conhecer a ciéncia e assim contribuem para uma “alfabetizagio cientifica” e um despertar
de senso critico, além de auxiliar na capacidade de discernimento perante a ciéncia, a tecnologia e as
descobertas cientificas, frente a realidade em que vivemos.

1 O primeiro caso do novo Coronavirus foi conhecido em dezembro de 2019 em Wuhan que é a capital e a maior cidade da provincia de Hubei na
China, uma das cidades mais populosa da China Central.
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Neste ensejo, o propésito deste capitulo é historicizar sobre a divulgacio cientifica de quatro perso-
nagens que contribuiram e contribuem com a propagacio da ciéncia ibero-americana, através de uma
revisio documental a partir das suas biografias e das publicagoes.

Para tanto, faz-se um recorte histérico do século XX ao atual e tem-se como proposi¢ao a de que a
divulgacio cientifica aproxima a ciéncia do publico e por isso, as agoes dos perfilados servem e podem
vir a responder aos temas sociais por ciéncia, numa conjectura inspiracional para as demandas do tem-
po presente. Ao revisitar o passado dos ideais destes quatro divulgadores cientificos lanca-se um olhar
que cruza com uma documentagao disponivel, especialmente pela internet, descobrem-se indicativos
sobre a percepgao daquilo que eles compreendiam e compreendem por ser as necessidades de divulgar,
popularizagio e propagar as informagdes a partir das pesquisas cientificas para o publico, com um
intuito educativo e aprimorado de elevagio sobre o conhecimento humano, demarcado no contexto
ibero-americano.

Desta forma, a indagacao aqui proposta tem o mesmo sentido inspirador e decorre do préprio espélio
dos perfilados, nas reflexdes do tempo presente. Trata-se de um questionar norteador para abranger os
sentidos das a¢des e ideias dos perfilados e procurar encontrar os vestigios contributivos do trabalho
que cada um fez e faz para mitigar um panorama recorrente de anticientificismo, atualmente exacerba-
do ainda mais devido ao eco de vozes agrupadas em bolhas, conjuntamente as plataformas mididticas
atuais. A abrangéncia deste resgate histdrico decorrente a partir da revisdo documental, das biografias
e das publicagoes informativas destes personagens. A base desta anilise encontra contribui¢des no
entendimento histérico através do aporte teérico/metodolégico da Histéria Cultural e Pablica, princi-
palmente na perspectiva de Barbosa (2016); Le Goft (1990); Burke (2011). Também no panorama do
“Espaco biografico”, em Arfuch (2010), especialmente sobre a inclusio dos sujeitos da histéria.

Os referidos componentes tedricos permitem um desvendar, sobre os registros inclusivos de identida-
des sociais e biografias, de sujeitos que forneceram com suas agoes e trabalhos, respostas as demandas
sociais do seu tempo. Desta forma, seus rastros histéricos podem servir de fomento a novas possibili-
dades de pridticas e discursos ao tempo presente. Entende-se que a divulgagao cientifica empresta um
servir para encurtar distincias, entre a produgio cientifica e a comunicacio das pesquisas junto ao

publico.

Nesse ensejo, identificamos personagens que fizeram histéria na divulgagao cientifica do século XX
como o cientista-divulgador José Reis, no Brasil, e o jornalista Manuel Calvo Hernando, Espanha.
Faz-se ainda um breve resgate histérico que também alcanga o presente século, com o perfil de dois
astronomos e fisicos que escrevem e divulgam sobre ciéncia. Em Portugal, Carlos Fiolhais que integra
o Centro Ciéncia Viva, da Universidade de Coimbra. No Brasil, Marcelo Gleiser, ganhador em 2019
do Prémio Templeton, entendido como o “Nobel do didlogo entre a ciéncia e a espiritualidade”.

Na compreensao histérica do breve perfil dos divulgadores cientificos ibero-americanos definem-se
uma construg¢do de identidades nao pessoais, mas coletivas, na extensio de vinculos de interesses sociais
que consentem as geracoes subsequentes a semente do como fazer e propagar a divulgagio da ciéncia
em seus paises e na sociedade.

Os perfis dos divulgadores da ciéncia serao descritos a partir da documentacio sobre as trajetdrias
profissionais. Nio sdo descritos por uma linha do tempo, ou sobre suas vidas privadas. Concernem-se
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num panorama contextual das atividades decorrentes da comunicagio da ciéncia, realizado por cada
um deles, também com a finalidade de contribuir com democratizagio da informacao cientifica.

1. ESTADO DA QUESTAO E COMPONENTES TEORICOS
1.2. ACULTURA DA DIVULGAQAO CIENTIFICA

Para melhor apreensio do que ¢ descrito, no ambito da comunicagio e divulgacio da ciéncia, a partir
das interpretacoes reflexivas e descritivas do perfil, dos quatro comunicadores da ciéncia ibero-america-
nos e na delimitagao do objeto de andlises, sobre as suas atividades de divulgacio da ciéncia, situamos
a cultura da divulgagao cientifica, na acep¢ao descrita em Vogt (2018).

O autor ilustra o conceito através do alcance de uma cultura cientifica e a problematiza sobre o que
considera “um afastamento — ou “desculturizagao”. O que segundo Vogt (2018, p.16-17), advém “na
interface entre o grupo de individuos participante e praticante da ciéncia e a por¢io da sociedade que
nao faz parte e nao compartilha de suas préticas, cédigos e valores”. Nesta configuracio, a cultura
cientifica “poderia ser definida também como uma forma de cultura, ou um modo de vida, tal como
definiam cultura os antropélogos”, (Vogt, 2018, p. 17).

Na relagdo entre natureza e cultura, Vogt (2018, p.17), entende que hd uma alteragao em que a dina-
mica do conhecimento e das tecnologias possibilitam produzir e assim originar, um “novo conceito
misto de cultura e natureza na dimensio do conhecimento de ciéncia e de cultura”. Também enfatiza
no aspecto de uma “novidade continuamente renovada de uma natureza cultural e, inversamente, de
uma cultura natural”. Desta forma, Vogt (2018, p.17), vai definir a cultura cientifica como uma forma
de cultura, ou um modo de vida.

No questionamento central para a formulagio da presente reflexdo e andlise, estdo as expressoes de-
correntes do problema que envolve o termo anticientificismo. Conjuntamente, outros empregues para
referir-se s incompreensoes da ciéncia, como negacionismo e iliteracia e que estiveram e estao nos
enfrentamentos e discursos dos quatro divulgadores aqui descritos. No debate sobre a nega¢io e o
parco entendimento sobre ciéncia, as reflexdes da presente proposta surge para assim, abranger o sen-
tido de anticientificismo e/ou negacionismo cientifico, até mesmo na conjuntura atual. Neste ensejo,
a discussdo do conceito auxilia para o confrontar com os pressupostos, de que a divulgacao da ciéncia,
especialmente aquela realizada pelos perfilados, pode contribuir para atenuar essa realidade e diminuir
distAncias entre ciéncia e publico.

Ao longo da histéria a Ciéncia que veio solidificando a ontologia de uma “verdade cientifica’, viu-se
descimentar nos tltimos anos em descréditos. A “verdade” deu lugar a descrenca, por parte considera-
vel da populagdo. Uma preocupacio que nio é atual, mas acentuou. O “anticientificismo”, jd havia sido
discutido pelo fisico e divulgador cientifico, Carl Sagan, em “O mundo assombrado pelos deménios”
(Sagan, 1995). O autor deu sentido de crendices populares, supersti¢oes e senso comum, com embasa-
mentos que contrariam evidéncias cientificas, e chamou de “analfabetismo cientifico”, com conotagoes
a0 “obscurantismo e a supersti¢ao’.

Para Sagan (1995), o termo pseudociéncia, contraria o pensamento cientifico, esse ele entende como
essencial que descortina alguns dos mais populares mitos e pretensoes da negacio da ciéncia e também
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refutou o argumento de que a ciéncia destrdi a espiritualidade. Sagan (1995), recorre as referéncias his-
téricas e culturais e a sua prépria vivéncia, para demonstrar que a irracionalidade é um erro grosseiro.
Define essa irracionalidade como perigosa, um passo para a “escuridao” e que ela coloca em risco as
nossas “liberdades mais bdsicas”. Nesse contexto, possibilita refletir sobre os sentidos da ciéncia para
a vida humana, seus cinones cientificos, seus avangos e as contribui¢ées sociais ao longo da histéria.

A negagao, ou a nio ciéncia segundo Fiolhais & Margal (2017), conduz a um alinhamento nas campa-
nhas anticientificas, que eles denominaram de “inimigos da ciéncia”. Assim, classificam os negacionis-
mos, como sendo uma prética de ditadores, ignorantes, fundamentalistas, vendilhées, exploradores do
medo, obscurantistas e cientistas tresmalhados. Para os autores no tempo atual a sociedade democrdtica
encara “novos riscos”. As causas das “suspeigoes e ataques” a ciéncia, tem também um infundado temor
que pode ameagar regimes, especialmente de lideres e seguidores autocratas. Esses enxergam como
opositores os cientistas e os defensores do conhecimento e das liberdades individuais, mas também,
por trazerem a razio que poe em causa as suas narrativas e seus regimes totalitdrios. Para tanto, usam
do cerceamento de liberdades, perseguem e advertem como fossem opositores. “Os ataques a ciéncia
sao parte de uma posi¢io mais geral de recusa de um certo tipo de sociedade, uma sociedade assente
no conhecimento e cujo progresso depende do seu alargamento e do seu uso consciente” (Fiolhais &

Marcal, 2017, p. 255).

1.3. APORTES TEORICOS/METODOLOGICOS NA PERSPECTIVA DA HISTORIA PUBLICA

O aporte tedrico é demarcado a partir da Histéria Cultural e Pablica, num didlogo que abrange pro-
cedimento metodoldgico/tedrico e auxilia olharmos o objeto empirico a partir de uma reflexdo his-
térico-biografica, sobre as agdes de divulgagao cientifica apresentadas neste perfil biogrfico de Reis,
Hernando, Fiolhais e Gleiser. Assim, o intuito é o de alcangar uma compreensio sobre os sentidos dos
discursos dos quatro personagens que fizeram histéria na divulgagao cientifica ibero-americana.

A partir desse aporte, principalmente na perspectiva de Barbosa (2016); Le Goft (1990); Burke (2011),
tece-se a base desta apreciagio. Encontramos em Burke (2011, p.11), as “estratégias de referencialidade
da histéria das ideais” e assim possibilita-se criar escopos dos perfis, o que contribui para evidenciarmos
essencialmente as ideias dos personagens e sobre o que acreditam ser a divulgacio cientifica. Parte-se do
entendimento de que suas a¢des promovem legados.

Em Burke (2011, p. 11) recordamos pela histéria da primeira metade do século passado, “quando hou-
ve a ascensao da histéria das ideias”. Na vida, “deparamos com vdrias histérias notdveis de topicos que
anteriormente nao se havia pensado possuirem uma histéria”, profere o autor. Ele cita como exemplo,
“a infAncia, a morte, a loucura, o clima, os odores, a sujeira e a limpeza, os gestos, o corpo”. Tudo isso
ganhou a possibilidade de “constru¢ao cultural”, de integrar um registro histérico. A partir de Burke
(2011), nossa apreensdo do conhecimento histdrico avista uma relagio muito estreita entre histdria
social e histéria cultural, no que tange as proposigoes temadticas para historicizar.

No entanto, o aspecto mais critico de sintetizarmos a histdria nos compartimentos das disciplinas é a
fragmentagao. Burke (2011, p. 61), alerta para uma histdria fragmentada, que estd dificultando o did-
logo entre os grupos de historiadores. Trata-se de uma histéria que vai transformando o historiador no
especialista de uma determinada 4rea. Por exemplo, os historiadores econémicos vao falar a linguagem
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dos economistas, “os historiadores intelectuais, a linguagem dos filésofos, e os historiadores sociais, os
dialetos dos soci6logos e dos antropélogos sociais”.

A partir da histéria cultural vislumbram-se alicerces para a histéria das ideias, descrita por Burke
(2011) quando encontramos também a possibilidade do entrosar com a histéria publica e historicizar.
Le Goff (1990, p.14), conceitua a historicidade e mostra descolagem das suas origens “histéricas”,
“ligadas ao historicismo do século XIX, para desempenhar um papel de primeiro plano na renovagio
epistemoldgica da segunda metade do século XX”. Assim, entende que “a ‘historicidade’ permite, por
exemplo, refutar no plano tedrico a nogao de “sociedade sem histdria”.

O que para Le Goff (1990, p.14), obriga inserir a prépria histéria numa perspectiva histérica. E, a par-
q g persp

tir de Certeau (1970, p. 484), ele destaca: “H4 uma historicidade da histéria que implica 0 movimento
que liga uma prdtica interpretativa a uma praxis social”. Neste aspecto, a histéria é inexata, dependente
do passado em relacio ao presente. O passado, no entanto, “no deixa de viver e de se tornar presente”.
Estende ainda: “A histdria sé é histéria na medida em que nio consente nem no discurso absoluto, nem

q
na singularidade absoluta, na medida em que o seu sentido se mantém”, (Le Goff,1990, p.16).

Barbosa (2019, p. 18), complementa nessa perspectiva de que a histéria “¢, portanto, a forma como
nos sentimos na duragao, como nos visualizamos como ser, ao longo de uma trajetdria, a qual classifi-
camos como existéncia num espago (que, por vezes, denominamos mundo)”. Para Marialva Barbosa,
a histdria é a “nossa relagao silenciosa ou ruidosa com o presente, o passado e o futuro”. Assim, o que
vai ligar a histéria ¢ o “fato de estarmos no mundo”.

Fato esse, segundo Barbosa (2019, pp. 18-19), que tem o sentido do presente, “do nosso agora sempre
transitério, olhamos o passado e projetamos o futuro. Mas o passado s6 existe como representagio
mental a partir do olhar individual daquele que o descortina”. Desta forma, para a autora o passado
“¢ o vinculo memordvel estabelecido a partir do presente. A meméria configura-se, assim, como um
conector fundamental que nutre o passado, 20 mesmo tempo em que o torna presente”.

A partir da popularizagao da histéria e da chamada Histéria Nova, quando amplas discussoes foram as-
seguradas (décadas de 1970-80), especialmente por historiadores como Le Gof, encontramos sentidos
para abarcar a Histéria Publica. Do mesmo modo, a histéria publica é discutida a partir de um ambiente
de multiplas possibilidades (Mauad, Et al., 2016). Na visao desses autores, tal aptidio ao didlogo pode
vir a estabelecer trocas e promover um saber histérico plural, inclusivo, que considere as diferencas.

Neste aspecto, Barbosa (2016, p.121), faz uma reflexdo conceitual sobre o que define ser a Histdria
Publica e diz que enseja, num primeiro momento “um debate entorno dos usos do passado que sio
realizados pelos meios de comunica¢ao”. Num segundo momento considera “sobre a equagao meio de
comunicagio e histéria”. Desta forma, podemos sintetizar que a histéria publica, explora o conheci-
mento histérico em uma variedade de formas, para além dos féruns académicos tradicionais. Assim,
como analisa Zahavi (2011, p. 53-63), a histéria procura construir pontes entre as andlises detalhadas,
nuangadas e profundidades investigadas dos historiadores académicos e ao ptiblico em geral.

Ao descrever sobre o perfil dos quatro comunicadores da ciéncia, mesmo sendo em periodos diferentes,

de paises e culturas diferentes, procuramos alcangar identificagoes histéricas semelhantes devido aos
seus propoésitos de atuagdes, junto a comunicagio e a divulgacio da ciéncia.
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1.4. “ESPACO BIOGRAFICO” E A INCLUSAO DOS SUJEITOS

Ainda sobre as possibilidades de referenciarmos as descrigoes histdricas a serem apresentadas, em parti-
cular sobre o perfil dos quatro personagens, procuramos apontamentos analogamente que evidenciam
a inclusao dos sujeitos histéricos, no panorama do “espago biografico” (Arfuch, 2010, p. 165). Leonor
Arfuch tece consideragoes sobre “uma maneira de abordar o fendmeno biogréfico — em termos qualita-
tivamente diferentes”. Assim, Arfuch (2010), faz uma reflexdo teérica sobre o que entende por espaco
biogréfico e destaca trés componentes que considera essenciais, sendo a subjetividade, 0 modo de nar-
rar e a razdo dialégica. Os trés componentes discutidos pela autora embricam-se numa relagio entre
sujeito, linguagem, sociedade. Abrangem ainda os discursos identitérios e a constru¢ao das narrativas
a partir de uma conjuntura carateristica da contemporaneidade.

No contexto contemporaneo, o surgimento do espago biogrifico, assinalado por Arfuch (2010, p. 83),
¢ essencial para o que ela vai identificar como a “afirmagao do sujeito moderno”. Desta forma vai deli-
near “o limiar incerto entre o puablico e o privado e, consequentemente, a nascente articulag¢io entre o
individual e o social”. Do mesmo modo, procura formular nas suas indagacoes, a partir da construgio
do campo da subjetividade, uma “relagao, que leva do uno ao mdltiplo, do ex ao nds”. As questoes que
compdem o espago biogréfico descritas por Arfuch (2010, p. 15), tem componentes narrativos da vida
e que sdo habeis em “iluminar o instante e a totalidade”. Por conseguinte, ressalta a autora o contem-
porineo enfatiza a singularidade devido a sua “obsessdo, por deixar impressoes, rastros, inscri¢oes”,
numa demonstra¢ao de sagacidade. Desta forma, sdo ilustrativos o surgimento, em abundancia, de
“biografias, autobiografias, confissdes, memorias, didrios intimos”, dentre outras formas de registros,
no espago biogrifico.

E nesta “trama da cultura contemporanea’, que segundo Arfuch (2010, p. 15), outras formas de expressao
“aparecem disputando o mesmo espaco: entrevistas, conversas perfls, retratos, anedotdrios, testemunhos,
histérias de vida, relatos de autoajuda, variantes do show — talk show, reality show, ...”. Neste aspecto,
considera que, uma vez que a midia tem sua “légica informativa do “isso aconteceu”, aplicdvel a todo
registro, fez da vida — e consequentemente, da “prépria” experiéncia um niicleo essencial de tematizagao”.

Outra modulagio do espago biogréfico, conforme Arfuch (2010, p. 200), é aquela que reconhece e
“que se detém nos detalhes da “pequena histdria” para amenizar e “humanizar” os relatos dos aconteci-
mentos”. Assim sendo, consoante aos detalhes desta apreciacao histérica e ilustrativa que inclui o perfil
dos quatro divulgadores ibero-americanos, cuja observagao faz-se a partir de retalhos de realidades das
suas trajetdrias, que ao serem descortinadas, procuram-se evidenciar nos componentes inspiracionais,
sobre as formas de fazer chegar ao publico as descobertas da ciéncia, a partir de seus trabalhos pioneiros.

2. CONTRIBUTO HISTORICO DE QUATRO COMUNICADORES
CIENTIFICOS IBERO-AMERICANOS

O objetivo principal deste capitulo é o de historicizar sobre a comunica¢do cientifica de quatro perso-
nagens que contribuiram e contribuem para difundir a divulgacio da ciéncia ibero-americana. Assim, o
fazemos a partir de uma revisao documental das suas biografias e publica¢des, no tocante as suas atuagoes
profissionais. Como referido na introdugao, o perfil a ser descrito sao dos brasileiros, cientista e comuni-
cador, José Reis e do fisico, professor e cosmdlogo, Marcelo Gleiser. Do jornalista e pesquisador espanhol,
Manuel Calvo Hernando e do fisico, professor e divulgador cientifico portugués, Carlos Fiolhais.
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Refere-se assim a delimitacio histdrica, do século XX ao atual, e nesta proposi¢ao procura-se demons-
trar que a divulgacio cientifica aproxima a ciéncia do publico e por isso, as a¢oes dos perfilados inspi-
ram e podem vir a responder a uma demanda social por ciéncia.

2.1. 0 PARADIGMA DO MEDICO JOSE REIS, COMUNICADOR DA CIENCIA

Ao ler alguns volumes de publicagoes sobre a histdria da sua trajetdria profissional, pode-se dizer que
o cientista-divulgador cientifico que mais tempo de vida tenha dedicado a promogao e a divulgagio
da ciéncia no Brasil, ou aquele que deixou inimeras contribui¢des, no século XX para o atual, foi José
Reis. Carioca de nascimento, em 12 de junho de 1907, faleceu em 17 de maio de 2002, aos 94 anos.

O médico, o pesquisador, o bacteriologista, foi também um promotor da comunicacio da ciéncia no
pais. O seu legado ganha uma expressao imortalizada com o prémio nacional de divulgagao cientifica
que leva seu nome, criado em 1978, pelo Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e Tec-
nolégico (CNPq, 1951). Foi com ele que a divulgagio da ciéncia no Brasil ganhou notoriedade e se
consolida. Pode-se assim dizer que a divulgacio da ciéncia brasileira acontece, de forma mais continua,
a partir dos anos de 1930, com a atuagao de José Reis.

José Reis foi um dos fundadores da Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (SBPC), em 8
de julho de 1948, entidade apartiddria e inspirada em modelos de outras entidades jd consolidadas
no mundo. A SBPC exerce um papel de contraponto e vanguarda da ciéncia no pais, fazendo sempre
frente as politicas, ideias e a defesa da Ciéncia. Na descri¢ao do perfil dos presidentes de honra da en-
tidade, dentre eles, José Reis, destaca-se que o “titulo de Presidente de Honra é concedido pela SBPC,
por meio de seu Conselho, a pessoas de notdvel saber que haja prestado relevantes servicos a causa da
Ciéncia”, (SBPC, 2019). José Reis (1907-2002) é descrito como sendo um “cientista, jornalista espe-
cializado em divulgagido da ciéncia, editor, escritor e um dos fundadores da SBPC”.

O portal da SBPC2 (2019), registra que Reis cursou de 1925 a 1930, a Faculdade Nacional de Medi-
cina, e o Instituto Oswaldo Cruz de 1928-1929, quando fez o curso de patologia. Foi quando obteve
“a medalha de ouro de melhor aluno”. Também, “foi convidado em 1930 para trabalhar com bacterio-
logia no Instituto Biolégico, um centro de pesquisas aplicadas do governo estadual no Estado de Sao
Paulo”. Pela sua trajetéria, descrita pela SBPC (2019), depois de formar-se em medicina, ele estudou
no Instituto Rockfeller, em Nova York, no periodo de 1935-1936. Onze anos depois em 1947 José Reis
inicia uma carreira paralela a de cientista, como jornalista e escritor, no Jornal Folha de S.Paulo, onde
atuou por 55 anos na divulga¢io da ciéncia.

Massarani (et al., 2018, p.9), registra que em 1929, Reis foi convidado para trabalhar como pesqui-
sador, no Instituto Bioldgico de Sao Paulo. Sua atuagio esteve calcada também neste periodo como
divulgador cientifico e “tornando-se mundialmente respeitado como especialista em doencas de aves.
Posteriormente, foi diretor da instituigao. Como ele préprio relata, sua atuagao como divulgador esteve
desde o inicio atrelada a seu trabalho como pesquisador”.

2 SBPC - Sociedade Brasileira para o Progresso da Ciéncia (sbpcnet.org.br).
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A atuacio de Reis no Grupo Folha de S.Paulo, se deu inicialmente em 1947, quando recebe o convite
inicial para trabalhar na entao, Folha da Manha, Folha da Tarde e Folha da Noite, que mais tarde tor-
na-se uma s6 edi¢ao, com o Jornal Folha de S.Paulo, a partir de 1960. Massarani (et al., 2018, p.11),
destaca que Reis escreveu para o jornal Folha de S.Paulo, artigos de divulgacio cientifica “sobre di-
versos temas, incluindo politica cientifica, especialmente sobre a ciéncia brasileira, histéria da ciéncia,
atualidades da ciéncia e relatos sobre contetdos cientificos diversos, até 2002, ano de sua morte”.

No Grupo Folha, José Reis exerceu a fun¢io desde diretor de redagio, nos anos de 1962 ¢ 1968, a
colunista de Ciéncia. Segundo Giacheti (2006, p. 55), foi na antiga Folha da Noite, de 1947 a 1951
que José Reis publicou textos “de administragao, ciéncias, satide, medicina e sobre plantas, animais e
vegetais (PIA) e assuntos gerais classificados como outros”. Em seu estudo sobre a atuagio de José Reis,
Giacheti (2006, p.55), o define como jornalista e cientista. Diz que a partir de 1948 “Reis vai dimi-
nuindo significamente os temas relativos & administragdo e valorizando os de ciéncia, saide, medicina”.

José Reis no papel de jornalista, ao passo que produzia suas pesquisas, as publicava. Seu propésito eram
também, o de incentivar a cria¢io de institutos e formas de premiagao a causa da divulgacio cientifica.
Em 1948, na Folha da Noite langou o concurso “Em busca do Talento Cientifico” com o objetivo de
revelar novos talentos cientificos no pais. Ele acreditava que “o maior desperdicio que o homem pode
realizar na face da terra ¢ o de sua prépria energia e de sua prépria inteligéncia”, Giacheti (2006, p.57).
A autora registra que Reis também fundou o Instituto Brasileiro de Difusio de Cultura S.A (Ibrasa), e
foi editor até 1978, e o denominou de “livros de fermento”. “A ideia era langar livros que trouxessem
ideias novas e provocassem debates”, Giacheti (2006, p.57).

Também em vida recebeu honrarias como o titulo de “Servidor Emérito”, depois de 29 anos de traba-
lho, ao aposentar-se do Instituto Biolégico de Sao Paulo e recebeu um dos mais importantes prémios
da Unesco (Organizagao das Nagdes Unidas para a Educagao, Ciéncia e Cultura), em 1975, o prémio

Kalinga.

Foi considerado, conforme Massarani (et al, 2017, 204), “a voz de uma parcela significativa de cientis-
g

tas da época que lutava pela valorizagao da ciéncia, por sua inser¢ao institucional e pelo aprimoramento

das pesquisas cientificas no pais”. Sua dedicacio resultou na criacio e consolidacio da SBPC, do CNP
q ¢ ¢ ¢ q

e da Fapesp. Para Massarani (et al., 2017, 205), que analisou diversos textos escritos por Reis, no Jornal

Folha de S.Paulo, ele “expressou sua crenca em uma ciéncia verdadeira, em oposicio a uma ciéncia

¢ ¢
falsa”, especialmente com termos como “verdadeiro cientista”.

Reis cumpriu também seus propésitos de divulgador cientifico ao instituir feiras de ciéncias em escolas,

. <« . ~ . ’ » . . . ~
como forma de realizar uma “alfabetiza¢io cientifica”’, nas comunidades. Conjecturava pela divulgagio
cientifica uma solug¢do para a “incompreensio cientifica’ e depositava nesta comunicagao a possibilida-
de de valorizagao da ciéncia pelo publico.

2.2. FISICO MARCELO GLEISER E O PRIMEIRO LATINO-AMERICANO A RECEBER O TEMPLETON
Nesta proposta de descrever o perfil dos comunicadores da ciéncia ibero-americanos evidencia-se o

trabalho do fisico brasileiro, Marcelo Gleiser. O professor, fisico, astronomo, escritor, roteirista, pes-
quisador na Faculdade de Dartmouth, nasceu no Rio de Janeiro em 19 de marco de 1959 e a partir
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de 1986 fixou residéncia nos Estados Unidos. Desde 1991 ¢ professor e pesquisador no Dartmouth
College, Universidade de New Hampshire.

Conhecido nos dois paises pela sua dedicagio a divulgacio cientifica. Nos Estados Unidos e no Brasil as
suas publicacoes refletem o sentido da fisica tedrica e discutem sobre a complexidade da natureza que
¢ q
d4 sentido ao nosso mundo, num certo “Herte com o mistério”, como ele mesmo define. Denomina
fundamentalmente as suas reflexoes em trés origens: a do universo, da matéria e da vida.
g

No Brasil ficou conhecido pelas suas colunas de comunicagio cientifica, por onde passou, no jornal Fo-
lha de S.Paulo e na TV, em seriados sobre fisica, como foi o do Fantéstico, a partir de 2006. Atualmente
mantém um Canal no Youtube, onde divulga sobre ciéncia de forma explicativa, especialmente sobre
temas mais contemporaneos, em lives, em séries de videos, dentre eles: “Caminhos do Bem Viver”,
“Conversa ao Vivo!”, “A Dan¢a do Universo: dos mitos de criagio ao big bang”, dentre outros que vai
produzindo em temporadas e envolvendo o publico em suas aulas em série. Observamos que a partir de
2020 (continua ativo em 2022), intensificou a sua divulgacio pelo canal no Youtube e alcancou cerca
de 213 mil inscritos, numa média de produgao de 24 videos em cada série, produzidos especialmente
para o seu Canal no Youtube® e disponivel gratuitamente, sendo: “Fisica para Poetas*”, “Conexdes
Césmicas™ e “Papo Astral ©”.

Com a finalidade de apregoar a ciéncia, Gleiser escreveu dezenas de livros. Identificamos cerca de trinta
livros’, alguns em parcerias, e publicou diversas coletineas de artigos. Em maio de 2021 escreveu e
atualizou conceitos e descobertas da Fisica e Cosmologia, em um livro feito especialmente “para de-
mocratizagio do conhecimento e do acesso livre a informacio de qualidade”, (Gleiser, 2021). O livro
“Dos Elétrons ao Amor: Ensaios sobre o Cosmo, a Vida, e o Futuro Planetdrio” é de distribui¢io gra-
tuita, exclusivo para a internet e com venda proibida. Descreve e reflete sobre alguns dos seus ensaios
sobre temas que vao da natureza da realidade, da ciéncia, do enigma do tempo. Também sobre o que
podemos e nao sabemos sobre o universo, a questao alienigena e ambiental.

Na sua trajetéria estao participagdes em programas de televisao da Inglaterra, dos Estados Unidos e do
Brasil. Foi na série “Poeira das Estrelas” que estreou em agosto de 2006, no Fantistico, da Rede Globo
de televisao que ficou em evidéncia no pais. Apresentou 12 episédios sobre cosmologia e “sobre a con-
cep¢ao moderna da origem do universo e o caminho percorrido pela ciéncia para responder a duvidas
ancestrais da humanidade”, (Meméria Globo, 2019).

3 No Canal do Youtube: https://www.youtube.com/c/MarceloGleiser, Marcelo Gleiser aborda sobre Ciéncia Filosofia e Cultura. Cada semana disponi-
biliza um video novo. O canal com séries de divulgacio, disponibilizada a colegdo dos seus videos, palestras, documentrios.

4 Sao aulas que ele descreve sendo: “Uma agao para a educacio do Brasil”. Disponiveis em: https://www.youtube.com/playlist?list=PL3fqH16afbPK-
-cebvdZYOG-21CsG_cN9O. Explora sobre o desenvolvimento “das teorias da fisica e da astronomia através dos tempos, comegando com mitos de
criagdo de culturas ancestrais e a filosofia da Grécia Antiga até as teorias atuais da cosmologia e da fisica quantica, fazendo pontes entre ciéncia, filosofia
e religido. Trata-se de um curso dedicado a todos aqueles que tém interesse em saber mais sobre nosso universo, quem somos, e como aprendemos
sobre a Natureza”.

5 Refere-se a uma série de aulas sobre certos conceitos da fisica, “dentre eles um dos mais misteriosos que é a natureza do tempo. Tempo é uma
coisa estranha. E rigido e s6 vai para o futuro e para frente, nio tem liberdade de viajar neste tempo”. Disponivel em: https://www.youtube.com/
playlist’list=PL3fqH16afbPLgPz03-tVoRUKD9qA2EK6n.

6 Sao conversas em forma de live, com personalidades e pesquisadores que contribuem com a divulgagio cientifica. Disponivel em: https://www.youtu-
be.com/playlist?list=PL3fqH16afbPJM2IGW]XrhjiQQbbP4PSfn

7 Conforme disponivel no site da Amazon.com: https://www.amazon.com.br. Consultado em 2019. O mais recente titulo: “O Caldeirao Azul - O
Universo, O Homem E Seu Espirito”, publicado em 2019.
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https://www.amazon.com.br

Foi colunista do Jornal Folha de S.Paulo, (iniciou em 1997) e da National Public Radio (NPR). Gleiser
¢ também membro da Academia Brasileira de Filosofia e da American Physical Society. Dentre os livros
estdo best-sellers: “A danca do universo” (prémio Jabuti de 1998), “O fim da terra e do céu” (prémio
Jabuti de 2002). O livro “A cria¢io imperfeita: Cosmos, vida e o cddigo oculto da natureza” (2010),
esse foi traduzido para diversos idiomas. Ao longo da sua histéria vem sendo premiado, um deles foi o
Presidential Faculty Fellows Award, da Casa Branca, em 1994, por sua dedicagdo a pesquisa em cosmo-
logia e ao ensino. O prémio foi entregue a ele, pelo entdo presidente Bill Clinton.

Em 2019, (29 de maio) recebeu o Templeton - Considerado o Nobel do didlogo da ciéncia com a
espiritualidade - o prémio agraciou pela primeira vez um latino-americano e brasileiro. A Fundacao
John Templeton distinguiu o Dalai Lama (2012), a Madre Teresa de Calcutd (em 1973) e a indmeros
cientistas. So cerca de R$ 5 milhdes, valor que supera o prémio Nobel (Lopes, 2019).

A premiagio é concedida aquelas pessoas, cuja trajetdria, contribuiram excepcionalmente para a afir-
magio e dimensao espiritual da vida. Gleiser vem ao longo da sua trajetéria explicando “de que ma-
neira ciéncia e religido estao direcionadas para responder perguntas muito similares sobre a origem do
universo e da vida”, (Lopes, 2019). A condecoragao no valor de 1,1 milhao de libras existe desde 1972
e agracia quem contribui para afirmar a dimensao espiritual da vida, seja através de insights, descoberta
ou trabalhos priticos.

Neste aspecto, Gleiser tem defendido a ideia de que a ciéncia para lidar com questoes complexas, cria
modelos, ou seja, parimetros que vao sendo moldados e reconstruidos e ela nao pode usar “poderes
transcendentais” para explicar aquilo que a ciéncia nao entende. Por isso ele diz abragar “o mistério da
existéncia” e de que cada ser humano carrega, pelos dtomos que somos feitos, pedagos da histéria do
universo.

Transparece na sua perspectiva de atuagdo profissional a inquietaco em partilhar conhecimentos, seja
pela forma simples de comunicar, seja pelo didlogo numa visio de comunicador da ciéncia.

2.3. O FISICO CARLOS FIOLHAIS E OS CENTROS DE DIVULGACAO DA CIENCIA, EM PORTUGAL

isico Carlos Fiolhais tem contribuido com a criacao e direcao de espacos dedicados a promocio e
O fi Carlos Fiolhais t tribuid ¢ao e diregao de espagos dedicad ¢
divulgacio da ciéncia, ao exemplo das Redes de Centros Ciéncia Viva e “Rémulo” - Centro de Ciéncia
Viva da Universidade de Coimbra. Além disso, é o responsavel pelos programas de “Educacao” e de

g ¢
“Ciéncia e Inovagao”, da Fundag¢io Francisco Manuel dos Santos® — essa tem “como missio estudar,
divulgar e debater a realidade portuguesa, com liberdade e independéncia”.

Em sua pdgina pessoal’ (Fiolhais, 2013), descreve as indmeras atividades a frente dos centros de cién-
cia. Foi fundador e diretor do Centro de Fisica Computacional da Universidade de Coimbra, “onde
procedeu a instala¢ao do maior computador portugués para cdlculo cientifico”, (Fiolhais, 2013). Coor-
dena vdrios projetos de investigagao e supervisiona, com estudantes de mestrado e doutoramento.

8 Disponivel em: hteps://www.ffms.pt/
9 Disponivel em: https://www.up.pt/arquivoweb/pntuppt/index56d6.html?p=150. https://www.uc.pt/en/imprensa_uc/authors/authorsgallery/
carlosfiolhais.
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Segundo o professor Carlos Fiolhais, (numa descrigao sobre as suas atividades, especifica para esta pes-
quisa, em entrevista por e-mail), revelou que realizou seu doutoramento na Alemanha logo depois da
licenciatura. Regressado a Portugal em finais de 1982, iniciou o seu trabalho de comunicador da cién-
cia, através de palestras para alunos nao s6 universitdrios, mas também do bdsico e secunddrio. Assim,
também escrevia e escreve artigos de divulgacdo, por vezes baseados nessas palestras. O seu primeiro
livro, “Fisica Divertida’, que saiu na Gradiva em 1991 (e pouco depois na editora da Universidade de
Brasilia, no Brasil) teve origem precisamente nessas palestras e nesses escritos. Conheceu enorme éxito,
pois se terao vendido sé em Portugal mais de 20.000 exemplares. Foi o inicio de virias dezenas de ou-
tros livros de divulgacio e pedagégicos. Atualmente deve ter mais de seis dezenas de livros publicados.
Desenvolve as suas atividades de divulgacio de ciéncia, na imprensa, rddio e televisao. Colaborou em
dois programas de grande audiéncia, na TV Portuguesa, “Megaciéncia’ na SIC e o “ABCiéncia”, na
RTP. Desenvolveu com alguns dos seus alunos, software educativo, pdginas na Web sobre ciéncia, blo-
gues e, mais recentemente, podcasts, especialmente em projetos para o Jornal Pablico e emissoes em
redes sociais como Youtube.

No aporte as publicagoes editoriais envolveu-se desde conselhos a editor. Além de colunista e mem-
bro cientifico. Dirigiu a revista “Gazeta de Fisica”, da Sociedade Portuguesa; ¢ membro de comissoes
das revistas de Fisica internacionais (presidiu em 2011 o Conselho Cientifico do “European Physics
Journal”). Também foi Diretor do Centro de Informdtica da Universidade de Coimbra — CIUC. Foi
Presidente do Conselho de Investigacio do Instituto Interdisciplinar da Universidade de Coimbra -
I1I, membro do Conselho Cientifico da Fundagao para a Ciéncia e Tecnologia - FCT e é membro dos
corpos gerentes do Férum Internacional dos Investigadores Portugueses — FIIP, (Fiolhais, 2013).

Segundo seu site ainda, Fiolhais é também colaborador regular dos jornais portugueses, “Publico”,
“Sol”, “As Artes entre as Letras” e “Jornal de Letras”. Foi Diretor da Biblioteca Geral da Universidade
de Coimbra (que tem a marca de “Patriménio Europeu”), onde concretizou vérios projetos relativos
a0 livro e a cultura, e do Servigo Integrado de Bibliotecas da Universidade de Coimbra - SIBUC, onde
criou os repositérios digitais “Estudo Geral” e “Almamater”. E co-fundador da empresa “Coimbra
Genomics” e corresponsdvel pelo blogue “De Rerum Natura™®.

Carlos Fiolhais que foi professor no Brasil e Estados Unidos, nasceu em Lisboa em 1956. Licenciou-se
em Fisica na Universidade de Coimbra em 1978 e doutorou-se em Fisica Teérica em Frankfurt, Alema-
nha, em 1982. Em julho de 2021, ji quase no final do ano letivo portugués, proferiu a sua tltima aula
na Universidade de Coimbra, depois de 44 anos, como professor e 20 anos de Professor Catedrdtico.
O que pretende a partir de entio ¢ dedicar-se, com mais tempo, a divulgacio da Ciéncia em Portugal.
Sua contribui¢io com a publicagio cientifica soma'!, 150 artigos cientificos, em revistas internacionais
e 500 artigos pedagdgicos e de divulgagio. Publicou mais de 50 livros, entre os quais, os best-sellers:
“Fisica Divertida”, “Nova Fisica Divertida”, “Breve Histéria da Ciéncia em Portugal”. Dentre os titulos
atuais estao: “Darwin aos Tiros e outras Histdrias de Ciéncia” e “Pipocas com Telemével e outras His-
térias de Falsa Ciéncia” (os dois tltimos com David Margal), pela editora Gradiva.

a série de livros de ciéncia infantil estao: “Ciéncia a Brincar”, na Bizincio (em coautoria); também
D del d fantil est C B B t tamb
publicou manuais escolares na Texto Editores (em coautoria); manual universitdrio “Fundamentos de

10 O Blog “De Rerum Natura - A natureza das coisas” ¢ disponivel em: De Rerum Natura (dererummundi.blogspot.com).

11 Informagoes obtidas pelo Portal Ciéncia Viva: https://www.cienciaviva.pt/liviosquequeremosler/index.asp?accao=showsugestao&id_sugestao=37
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Termodinamica do Equilibrio”, na Gulbenkian (em coautoria). Os dois primeiros tiveram edi¢oes in-
ternacionais na Espanha, Itdlia e Brasil, assim como alguns livros da série “Ciéncia a Brincar”.

Dentre as deferéncias recebidas por sua trajetéria, prémios e distingdes estao: - em 1994, o Prémio
Uniao Latina de traducio cientifica; em 2005 o Globo de Ouro de Mérito e Exceléncia em Ciéncia,
atribuido pela SIC; também em 2005, a Ordem do Infante D. Henrique — a mais alta ordem de reco-
nhecimento de Portugal; em 2006, os Prémios Inovagao do Forum - III Milénio e Rémulo de Carvalho
da Universidade de Evora; em 2012, o prémio BBVA para o melhor artigo pedagégico na 4rea da Fisica
no espago ibero-americano.

Em junho de 2019, quando esteve em Macau, Carlos Fiolhais declarou & imprensa que a “China é a
) q q

fdbrica da ciéncia mundial”. Disse em entrevista (Malta, 2019) que “Pequim estd a tomar a lideranca
do sistema cientifico mundial, porque percebeu que nio hd poder sem saber”. Nesta mesma oportuni-

q q p

dade revelou sua preocupagio com a pseudociéncia, dizendo que “como divulgador de conhecimento
cientifico, estd apreensivo também com a velocidade da propagagao das mentiras e das ideias falsas
relacionadas com a ciéncia’.

Nesta entrevista ainda disse que nio aceita o conceito de pés-verdade, “porque como cientista, nio
sabe o que ¢ a verdade. Trata-a como um axioma, um dogma, que estd barrado a quem trabalha com
a ciéncia’, (Malta, 2019). Fiolhais considera que a Internet traz beneficios; porém, enfatiza que “pode
espalhar uma mentira com a mesma velocidade”, (Malta, 2019). O professor Fiolhais parece fazer das
suas atividades um permanente contraponto ao anticientificismo, seja pela divulgagao cientifica, sejam
pelas acoes profissionais de pesquisador e educador.

2.4. MANUEL CALVO HERNANDO APROXIMOU O JORNALISMO DA CIENCIA NA IBERO-AMERICA

O jornalista espanhol Manuel Calvo Hernando, autor de 40 livros e centenas de artigos cientificos,
¢ considerado um dos maiores jornalistas divulgadores da ciéncia na Ibero-américa. Descrito como
pioneiro, o Doutor em Ciéncias da Informagio, também licenciado em Direito e Jornalismo, pela
Universidade Complutense de Madrid, foi por mais de 30 anos, presidente da Associa¢do Espanhola
de Jornalismo Cientifico e secretdrio geral da Associagio Ibero-americana de Jornalismo Cientifico
(Ciéncia & Comunicagio, 2005).

Por mais de 50 ano foi colaborador de jornais, revistas e agéncias informativas na Espanha e na Améri-
ca Latina, “abordando sempre a divulgagao da ciéncia e da tecnologia, os avangos neste campo além dos
problemas associados a sua difusao”. O jornalista trabalhou como redator, chefe de redagio e subdire-
tor no jornal ¥z, de Madrid. Foi também diretor da Zélevision Esparnola e vice-presidente da Associagao

de Imprensa de Madrid.

Segundo (Ciéncia & Comunicagio, 2005) Hernando ¢ autor de 40 livros de divulgacio cientifica,
muitos de cardter diddtico, que sdo utilizados regularmente nas universidades de paises de lingua espa-
nhola e portuguesa, por isso citamos alguns dos titulos: “Las Puertas del Futuro”; “Consejo Superior
de Investigaciones Cientificas”; “Reediciéon del Circulo de Lectores”; “Teoria e Técnica do Jornalismo
Cientifico”; “Introduccién a la Tecnologia” - (Libro de texto para el Curso de Orientacién Universi-
taria); “Periodismo Cientifico”, (1977, 22 edicién, 1992); “Civilizacién Tecnolégica e Informacién”,
(1982); “y Ciencia y Periodismo”, (1990).
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Os tltimos livros publicados: “La Ciencia en el Tercer Milenio” (Madrid, 1995, 22 edicién, 2000); “La
ciencia es cosa de hombres (Homo sapiens)”, (Premio de la Casa de las Ciencias de La Corufia, 1996);
“Manual de Periodismo Cientifico”, (Editorial Bosch, Barcelona, 1997); “El nuevo periodismo de la
ciéncia”, (CIESPAL, Quito, 1999); “Divulgacién y Periodismo Cientifico: entre la claridad y la exac-
titud”, (México 2003, UNAM); “Diccionario de Periodismo Cientifico”; “Términos usuales, Instituto
Politécnico Nacional”, (México, D.E, 2004), “Y Periodismo Cientifico y Divulgacién de la Ciencia”,
(Acta y Cedro, Madrid, 2005).

Manuel Calvo Hernando ¢ considerado, pelos seus pares, um dos pilares do Jornalismo Cientifico na
Ibero-américa. H4 mais de 50 anos, ele contribuiu, de forma decisiva, para o estudo, a pesquisa e o
ensino de Jornalismo Cientifico, ministrando cursos, palestras e, sobretudo, publicando livros e artigos
sobre a drea. Com o Brasil manteve uma proximidade, além de ministrar vérios cursos sobre Jornalismo
Cientifico, participou de diversos congressos. Admirador do jornalista cientista, José Reis, esteve mui-
tas vezes no Brasil e influenciou a criagio da Associacao Brasileira de Jornalismo Cientifico (ABJC),
reunindo profissionais e académicos, bem como apoiou sua integragao na comunidade internacional.

Agraciado ao longo da vida com premiagio de reconhecimento. Conforme (Ciéncia & Comunicagio,
2005) ele recebeu o “Prémio Rodriguez Santamaria”, da Asociacion de la Prensa de Madrid; “Prémio
Nacional de Periodismo Cientifico e Prémio Feijoo”, de 1962. Em novembro de 2001, recebeu o
Prémio Especial do Jurado do “XIV Certamen - “Casa de las Ciencias” - de Divulgacién Cientifica.
O prémio destacou que agraciava o jornalista devido a: “toda una trayectoria profesional dedicada a
la informacién y divulgacién, en temas relacionados con la ciencia y la tecnologfa, y también por su
contribucién a la formacién de periodistas cientificos y creacién de asociaciones de PC en Espafia e
Iberoamérica”.

Em 2002, recebeu em Buenos Aires, “un prémio internacional”, outorgado pela Sociedade Médica Ar-
gentina e no Brasil recebeu o “prémio ABRADIC”, da Associagao Brasileira de Divulgacio Cientifica,
pelo conjunto de sua obra com ampla difusio em todo o mundo.

Calvo Hernando nasceu em Madri, em 1923 e faleceu também em Madri, aos 88 anos, em 2011. Na
sua atuagdo como jornalista esteve a frente de diversas iniciativas na drea. Em 1969, fez parte do grupo
que fundou a Associa¢io Ibero-americana de Jornalismo Cientifico e, dois anos depois a associagio
espanhola que presidiu até 2004. Dedicou-se também a ensinar jornalistas o oficio do “periodismo
cientifico”. Dentre as suas ideias estava a relagio do jornalismo com a ciéncia, na interface também
com os cientistas. Tinha como preocupagio a divulgagio cientifica na América Latina, especialmente
na Era da Informacio, e os problemas decorrentes da alfabetizagio cientifica, por isso foi incansdvel em
oferecer cursos e ocupar-se em treinar novos jornalistas.

Talvez uma das ultimas entrevistas de Manoel Calvo Hernando tenha concedido no Brasil, seja esta
de 2005, no Centro de Estudos do Museu da Vida/Casa, de Oswaldo Cruz/Fiocruz (Massarani, et
al, 2005). Ele defendeu que se queremos realmente uma sociedade democrética, “é preciso que todos
entendam a ciéncia’. Defendeu ainda que como os campos cientificos sao muito especificos, e assim
nao entendia que fosse necessdrio, os jornalistas formarem-se em cursos de Ciéncias. Defendia que os
jornalistas deveriam estudar, além do jornalismo, uma disciplina de histéria da ciéncia e metodologia
cientifica. Depois, “fazer como fiz: escolher quatro ou cinco disciplinas — como fisica, latim, filosofia
ou matemdtica — que, mais tarde, possam servir de base para todo o resto”.
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O jornalista que dedicou muito do seu tempo na formagio e na atualizagao de profissionais na drea,
entendia que “a ciéncia é o método cientifico”, e desta forma, “os jornalistas deveriam se especializar
numa das dreas do seu interesse”. Acreditava o jornalista Calvo Hernando que a preparacio de novos
jornalistas cientificos, para divulgarem a ciéncia, constitufa-se na estrutura que contrapunha o nega-
cionismo cientifico.

CONCLUSOES

No limiar deste descortino histérico em que a modulacio do espago biogrifico sedimenta a moldura
das pequenas histérias, impregnadas de grandes agoes e que se conjugam na proposicao entre o di-
vulgar cientifico e a proximidade com o publico, a partir das atividades desenvolvidas ao longo das
suas trajetdrias, que com estes feitos procuraram e procuram responder as questoes do seu tempo, s
demandas sociais por ciéncia.

Por conseguinte, os perfis aqui descritos, dos quatro divulgadores da ciéncia, do Brasil, Portugal e Es-
panha, em que pese percorridos por um viés positivista, dao a conhecer com agdes de sujeitos histéricos
comprometidos com valores humanos, civilizatérios, preocupados com o crescimento e desenvolvi-
mento do conhecimento, de forma democrdtica e inclusiva, de tal maneira a procurar esquadrinhar a
negacio da ciéncia, continuamente. No arcabougo profissional de cada uma das suas intimeras ativi-
dades e formas de dar a conhecer a ciéncia ao putblico, hd um anseio de contrapor o anticientificismo,
seja pela divulgacio, seja pelo aproximar do publico a ciéncia, seja pelas agdes educativas diversificadas.

Deste modo, ao revisitarmos os documentos que registram suas agoes e descrevem seus ideais cienti-
ficos, a pesquisa sobre a trajetdria profissional dos quatro comunicadores cientificos - Manuel Calvo
Hernando, Carlos Fiolhais, Marcelo Gleiser, José Reis - constata que tinham e tem um idedrio vivo
presente nas suas atividades de divulgadores da ciéncia, seja na aproximagio com o publico, na desmis-
tificagdo da ciéncia e no combate a desinformacio cientifica. Um fundamento inspiratério para aqueles
que comungam dos mesmos ideias e causas.

Ao cruzarmos documentalmente pelos percursos dos comunicadores da ciéncia, observamos que nos
seus itinerdrios profissionais sempre estiveram valores elevados de um ideal civilizatério, que ao pro-
pagar a ciéncia, direcionada a todos os publicos, cumpre-se uma condigio de imagindrio democratico
e educativo. José Reis, por exemplo, além de criar vdrios organismos e sociedades congregadoras de
pesquisadores, expandia suas atividades para eventos que pudessem envolver criancas, como foi o caso
da criagdo das feiras de ciéncias em Sio Paulo e que se espalhou pelo pais. Encontramos exemplos
disso, também nas atividades de Fiolhais, em Portugal, nos espagos de promogao da ciéncia, como da
“Ciéncia Viva’. Ao passo que ambos os fisicos, Carlos Fiolhais e Marcelo Gleiser fomentam ainda a
semente educativa da ciéncia, para além dos espagos circunscritos a educagio formal. Ambos pelo con-
tinuo exercicio de professores, expandem suas aulas em palestras, livros e na comunicagao feita pelos
canais das plataformas digitais, especialmente nas produgoes de podcast, por Fiolhais e nos videos para

Youtube, de Gleiser.

A discussao aqui trazida, centrou-se em possiveis respostas que decorreriam dos legados e das traje-
térias dos perfilados para descrevé-los, a partir do resultado das suas acoes, ideias que contribuiram
e contribuem para mitigar o anticientificismo. A partir do aporte tedrico e da trajetdria descrita, de
cada um, fica evidente que no desempenho das suas atividades, em prol dos seus paises e regioes,
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prevalece um esfor¢o que coopera para uma literacia cientifica e um contraponto ao negacionismo,
em relagio a ciéncia. Desta forma, parece ser apropriado, a partir destes perfis histéricos, lancarmos
um olhar reflexivo sobre a realidade atual do Brasil e do mundo, devido ao crescimento dos discursos
exacerbados de negagio da ciéncia, um fosso, entre dogmas, crengas e fatos falsos que dificultam a
compreensao cientifica.

As evidéncias dessa necessidade podem ser constatadas através dos resultados de pesquisas, em que co-
locam o percentual de “7% dos brasileiros acreditarem que “a Terra é plana”. Tal pesquisa mostra ainda
uma descrenca maior entre aquelas populagoes menos escolarizadas e com forte crenga religiosa, além
de muitos adeptos das ideologias negacionistas, junto as redes sociais. Os fatos se evidenciam, ganham
maior dimensdo em periodos de crise, como observado, pelas narrativas registradas na midia, durante
o transcorrer da pandemia viral de 2020.

Sao nestes tempos em que se disseminam argumentos falsos, carregados de inverdades pelas bolhas
organizadas, em especial nas plataformas mididticas. Sao fatos fenoménicos de um tempo em que os
sistemas de crengas mais primitivos, mais subjetivo e mais irracional ganha envergadura, desafia légicas
e sistemas constituidos em nome da aparente veracidade e das convicgoes, sejam pessoais ou politicas.
Tudo isso faz refletirmos sobre as possibilidades de disseminar e divulgar informagées através da edu-
cagio cientifica e de uma divulgagio mais inclusiva, reflexiva em que contribua para se contrapor a
auséncia de conhecimento, tendo por inspiragio as trajetérias dos quatro divulgadores.

Isso ndo significa que ao fazer a defesa dos valores da ciéncia e daqueles que trabalham para melhorar
a comunicacio cientifica, argumenta-se o “cientismo”, com viés cabal, positivista, em que se entende
tudo, por meio e somente, da ciéncia. No entanto, o argumento que se coloca no centro da atividade
da divulgacio ¢ o da possibilidade de refletir, de contribuir socialmente. De uma mediagio que apre-
senta causas e consequéncias sobre o papel da ciéncia, na solugao dos problemas que afetam a humani-
dade, e assim, também, desconstroem truismos.

Nesse aspecto, ¢ significativa a pesquisa histdrico-biogréfica que perfila os quatro divulgadores cientifi-
cos, cuja atividades procuram aproximar a sociedade dos métodos e resultados da ciéncia. Sao sujeitos
da Ciéncia que através dos servigos prestados as suas comunidades contribuem para desmistificar a
evolugao dos resultados cientificos e suas significacdes para a natureza humana. Uma expressio dos
registros histéricos que podem contribuir para nos fazer pensar sobre a realidade presente, a partir do
historicizar do passado.
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RESUMO

A medida que os viajantes buscam cada vez mais a Internet para planejar e organizar suas viagens, as
informacoes que consultam antes de confirmar qualquer reserva ¢ cada vez mais digitalizada. Este estu-
do aborda a atuagio dos blogueiros de viagens como influenciadores digitais, seu conceito e papel no
espago publico. Ainda assim, busca observar como os influenciadores incorporam elementos do acervo
cultural e social da literatura e do jornalismo de viagens nas suas narrativas de viagens para transmi-
tirem as suas experiéncias particulares e necessariamente subjetivas ou mesmo criticas de viagens aos
seus leitores. A investigagdo contribui, ainda, para entender as dindmicas entre o mercado de viagens
e turismo e os blogues que atuam no setor e para compreender o impacto da comunicagio por meio
destes dispositivos na criagao de narrativas e imagindrios sobre destinos turisticos, ponderando-se o seu
valor potencial para a promogao de destinos turisticos.

PALAVRAS-CHAVE

Jornalismo de viagens; blogues de viagens; turismo; blogosfera.
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INTRODUCAO

Hoje o mundo estd ligado pela Internet e podemos viajar sem sair de casa. Melhor que isso é o fato de
podermos ler e ficar informados sobre experiéncias que outros viajantes estdo a realizar pelo mundo.
O impacto que eles causam na decisao de viajar estd ligado a um conjunto de fatores que os tornam
de sucesso.

O ato de viajar tornou-se uma forma de lazer que fomenta a inddstria das viagens e do turismo. Por
outro lado, a organizagio e o planejamento de viagens mudaram-se para a Internet, seja para comprar
ou para pesquisar sobre o destino a visitar.

Na Internet, os blogues sao alguns dos websites mais interessantes. Segundo Mattoso (2003), os blogues
(ou, em inglés, blogs ou weblogs), tém ganhado grande destaque na cultura digital contemporinea. Sao
considerados um dos fendmenos mais importantes da Net, uma vez que, desde o seu surgimento, jd
alcancaram milhées de adeptos pelo mundo todo, fazendo uso de linguagem multimidia e hipermi-
dia. Desse modo, observa-se que os blogueiros de viagens estao ganhando cada vez mais espago como
influenciadores na hora de obter informagdes para a escolha de destinos turisticos e programagio de
viagens.

Este estudo investiga a atuacio dos blogueiros de viagens como influenciadores digitais e seu conceito
e papel no espago publico, destacando a importancia de os influenciadores buscarem possuir elemen-
tos do acervo cultural e social da literatura e do jornalismo de viagens nas suas narrativas de viagens e
nao s6 transmitir as suas experiéncias particulares e necessariamente subjetivas ou mesmo criticas de
viagens aos seus leitores.

Essa investigagao busca entender as dinimicas entre o mercado de viagens e turismo e os blogues que
atuam no setor e para compreender o impacto da comunicagao por meio destes dispositivos na criagio
de narrativas e imagindrios sobre destinos turisticos, ponderando-se o seu valor potencial para a pro-
mogao de destinos turisticos, jd que o setor econdmico das viagens e turismo, apesar da contragio que
resultou da crise pandémica da covid-19, em 2020, é um dos setores estratégicos para o crescimento
da economia.

Ressalta-se ainda que, é de extrema relevancia aplicar estudos nessa drea que refletem um grande cres-
cimento para a economia. Para além das estatisticas acerca do setor turistico, ¢ também importante
olhar para o crescimento do niimero de utilizadores nas redes sociais para compreender a importincia
que o on-line estd a ganhar atualmente e que justifica de igual forma a importincia do presente estudo.

De acordo com Mariana Santos da Digital Marketers—Associagao de Marketing Digital', numa publi-
ca¢do de fevereiro de 2019:

Globalmente, numa popula¢io mundial de 7,6 milhares de milhoes de habitantes, verifica-
mos uma enorme penetragio da digitalizagao. 5,1 milhares de milhoes tem um dispositivo
mével, 4,3 milhares de milhées consomem informacio na internet e 3,4 milhares de milhoes
sdo consumidores ativos de redes sociais (Santos, 2019, p.1).

1 Disponivel em: https://associacao.digital/tendencias-digitais-2019/. Acesso em 21 de janeiro de 2022.
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Os blogueiros de viagens como influenciadores digitais fomentam o consumo, pois as suas influéncias
estao relacionadas ao mercado de viagens, turistico e de compras. Ainda assim, sao de grande peso para
que se possa entender a légica desse novo estilo de promogao de destinos, servigos e produtos presentes
na atualidade.

1. ESTADO DA QUESTAO

A importancia da Internet para a inddstria das viagens e do turismo e o seu crescimento exponencial
nos tltimos anos, faz com que seja cada vez mais urgente que as autoridades turisticas e os fornecedores
de produtos e servicos compreendam o comportamento dos usudrios dos blogues de viagens. Somente
assim ¢é possivel criar estratégias de marketing adequadas de forma a explorar todo o potencial do setor

(Maha, 2015, p. 220).

Cada vez mais as marcas tém buscado pessoas famosas na web para divulgarem seus produtos. O con-
ceito de influenciador digital é relativamente novo, o termo surgiu por volta do ano de 2014 e passou
a fazer parte do cendrio mididtico global. Contudo, ele vem se alterando, pois antes outros termos
eram utilizados para quem produzia contetidos para a internet (Karhawi, 2017). Antes a produgio de
conteudo estava associada ao tipo de plataforma que a pessoa postava.

O influenciador digital pode ser definido como um individuo produtor de conteido que
através da web e midias sociais consegue inspirar e persuadir pessoas, causando transfor-
magdes comportamentais e de pensamento tanto na internet quanto na vida real dos seus
seguidores (Felix, 2017, p. 23).

Para o autor, a lealdade dos seguidores aos influenciadores digitais explica-se porque provavelmente
desenvolvem algum tipo de sentimento de confianca naquela pessoa que estd por trds daqueles textos
ou fotos.

Observa-se que os viajantes querem opinides nao somente de especialistas, mas de pessoas como elas,
que passam a representar o grupo de referéncia desse consumidor. O que vai ao encontro do referido
por Borges (2016), em que, é mais ficil criar ligagoes e sentimentos de conflanga perante pessoas que
o publico considera comuns do que com empresas e marcas.

Esta ¢ a grande potencialidade dos blogues de viagens no mercado turistico. Tanto os praticantes de
turismo quanto os tedricos sio interessados no potencial desse fendmeno tecnoldgico, que é uma fer-
ramenta de investigagao e a0 mesmo tempo, uma ferramenta de promogao para destinos de viagens.

2. REFERENCIAL TEORICO

Entre os diversos tipos de influenciadores, Recuero (2017) identifica o expert, que é alguém que domi-
na um assunto, que nao, necessariamente, é muito famoso, mas influencia a rede dele porque conhece
mais sobre algo. Para ela, hd os influenciadores que sio famosos ou que possuem outro tipo de influén-
cia. Nao necessariamente ele pode ser um experz, mas dd visibilidade para aquilo que se fala e é uma
ponte entre os grupos, criando assim uma comunidade.
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Os pesquisadores Marco Aurélio Thompson e Gisele Thompson (2019), ressaltam que todos néds so-
mos influenciadores e influenciados por natureza e que estamos sempre sendo influenciados por pes-
soas famosas, midia, livros, filmes, politicos, entre outros. Para eles, influenciar ¢ interferir no percurso
que ¢ original de alguém ou de algum grupo. Influéncia também tem a ver com indicagao de contet-
dos, seja de um conhecido, de uma autoridade, de uma celebridade ou de um influenciador digital. Os
autores também trazem o conceito de influéncia também para os mecanismos de avaliagio mutua na
internet. Eles usam como exemplo um episédio da série Black Mirror em que o status social da pessoa
¢ determinado pelo nimero de avaliagées positivas e pelo nimero de seguidores.

Han (2018) defende que esse tipo de discurso sobre autenticidade é algo comum na pés-modernidade.
Para ele, as pessoas se vendem como auténticas porque todos querem, de certa forma, ser diferentes
uns dos outros. Para o autor, é impossivel ser efetivamente diferente porque na vontade de ser diferente
acaba prosseguindo o mesmo.

2.1. CONFIANCA E CREDIBILIDADE RESULTAM EM AUTORIDADE

O influenciador digital tem o poder de afetar na decisdo de escolha do leitor. Os blogueiros sio re-
conhecidos como formadores de opinido e sio capazes de aumentar a influéncia das informagoes que
recebem e transmitem aos outros (Jalilvand, 2017). Para ser influenciador digital, presume-se que os
blogueiros sejam detentores de credibilidade e de confiabilidade na divulgacio da informacao.

Para Ohanian (1990), o conceito de confiabilidade da fonte refere-se a percep¢io do consumidor de
que uma fonte de comunicagio ¢ confidvel, sincera e honesta, enquanto a credibilidade da fonte deriva
da percepgao do consumidor sobre o conhecimento, habilidades ou experiéncia possuida por uma
fonte em um dominio especifico. Para ele, os consumidores muitas vezes dependem de especialistas ou
de fontes imparciais quando nio tém conhecimento de um produto ou servigo.

A confianga ¢ o sentimento de seguranca ou a firme convic¢io (a fé) que alguém tem relativamente
a outra pessoa ou a algo. No meio digital ¢ diferente, pois nio necessariamente sio especialistas que
postam conteddos na web. Para definir confianca, (Giddens, 1991, p. 38) vai ao diciondrio de Oxford
que descreve como uma “crenga ou crédito em alguma qualidade ou atributo de uma pessoa ou coisa,
ou a verdade de uma afirmagio e esta defini¢ao proporciona um ponto de partida util”. Nesse sentido,
a definicdo pode valer para os influenciadores digitais, pois trata-se de um ponto de partida, indepen-
dentemente de ser um especialista ou nio.

No caso das questoes humanas, a suposi¢ao de credibilidade envolve a atribui¢io do que Giddens
(1991) chama de probidade (honra) ou amor. E por isso que a conflanga em pessoas ¢ psicologica-
mente consequente para o individuo que confia: ¢ dado um refém moral a fortuna. Na conjuntura da
conflanga, o pesquisar, conceitua o chamado poder diferencial, a ideia de que alguns individuos ou
grupos estao mais prontamente aptos a se apropriar do conhecimento que ¢ tido como especializado
do que outros.

Baseado nesses pressupostos, pode-se chegar a uma defini¢ao que soma todos esses elementos, a nogio

de que a confianca também pode ser definida em um tipo de credibilidade que se tem em um sistema
ou pessoa “tendo em vista um dado conjunto de resultados ou eventos, em que essa crenga expressa
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uma fé na probidade ou amor de um outro, ou na corregio de principios abstratos (conhecimento

técnico)” (Giddens, 1991, p. 41).

Outro assunto que, alinhado com confianga, merece também ser abordado é o que d4 autoridade para
alguém em determinada circunstincia, nesse caso, para os influenciadores digitais. Bauman (2001)
afirma que a autoridade de quem compartilha sua histéria de vida, pode fazer com que quem estd as-
sistindo observe o exemplo com atencio.

Quando se observa que o influenciador também traz abordagem da sua vida pessoal para o espaco
publico, pode se dizer que esse exemplo também vale na internet. Para tratar desse assunto, Bauman
(2001) utiliza as pessoas muito famosas como exemplo. Ele pondera que as celebridades tém um tipo
de autoridade suficiente para fazer com o que elas digam seja digno de atengao. Ele usa como exemplo
os programas de entrevistas televisivos, que seriam uma compulsao didria para milhoes de pessoas dvi-
das por aconselhamento.

A falta de autoridade de alguém, o fato de ser anénimo, pode fazer com que o exemplo seja mais facil
de seguir e ter um potencial préprio. As nio-celebridades que aparecem na TV por um momento pas-
sageiro seriam tdo desvalidas e infelizes, quanto os espectadores. Assim, o que elas fizeram, quem estd
vendo também pode fazer ou até mesmo fazer melhor.

Nesse sentido, Bauman (2001) considera que mesmo os sentimentos pessoais ¢ intimos somente serao
legitimos se os nomes que mostrarem isso forem de dominio publico e se pertencerem a um tipo de
“linguagem compartilhada e piblica e forem compreendidos pelas pessoas que se comunicam nessa
linguagem. Os programas de entrevistas sao ligoes ptblicas de uma linguagem ainda nao-nascida, mas
prestes a nascer’. Trazendo a discussdo sobre publico e privado para a questao de autoridade e con-
flanga, o autor mostra que os programas de entrevistas legitimam o discurso publico sobre questdes
privadas. “Tornam o indizivel dizivel, o vergonhoso, decente e transformam o feio segredo em questao
de orgulho. Até certo ponto sio rituais de exorcismo, e muito eficazes” (Bauman, 2001, p. 82).

E a ideia de que os problemas de cada um que sdo privados, assim como os meus préprios problemas
sa0 tao parecidos com os dos outros que seriam adequados para a discussao publica. “Nao que se
tornem questdes publicas, entram na discussdo precisamente em sua condi¢io de questdes privadas”
(Bauman, 2001, p. 82).

O autor chega a trazer o pensamento de Habermas, que adverte sobre a possibilidade de que a esfera
privada seja invadida ou conquistada pela esfera publica. Mas o que estaria ocorrendo é um outro tipo
de renegociacio de fronteira entre o puablico e privado. Ou seja, o tipo de autoridade, o tipo de con-
flanca que se consegue no espago piblico também tem a ver com essas questdes.

2.2. LIDERES DE OPINIAO E INFLUENCIADORES

O foco principal do fluxo de comunicagio em duas etapas sio os lideres de opinido que atuam como
intermedidrios na rede de interagdes sociais. Como aponta McQuail (2005), a comunicagio envolve
individuos: aqueles que s3o ativos na recepgao e transmissao de ideias da midia e aqueles que contam
principalmente com outros contatos pessoais como seus guias.
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Assim, observa-se que os lideres de opiniao sdo caracterizados como os individuos, com um amplo
conjunto de conexdes pessoais, que desempenham um papel de influéncia chave e que sio considera-
dos fonte e guia.

A importancia dos lideres de opiniao nio depende do poder ou prestigio formal, mas sim de sua ca-
pacidade de servir “como o tecido de comunicagio conectiva que alerta seus pares para o que importa
entre eventos politicos, questdes sociais e escolhas do consumidor” (Nisbet e Kotcher, 2009, p. 329).

Katz (2015) define as dimensées dos lideres de opinido com base em trés caracteristicas e comporta-
mentos comuns: “personificacio de certos valores (quem se €); competéncia (o que se sabe); e locali-
zagio social estratégica (quem se conhece)” (Katz, 2015, p.73). A primeira dimensdo diz respeito as
caracteristicas e valores dos lideres de opinido. A competéncia expressa o nivel de expertise dos forma-
dores de opinido em determinados assuntos e, por fim, a localizagao social diz respeito ao tamanho de
sua rede e, principalmente, a0 nimero que valoriza sua lideranga em determinada drea de expertise.

2.3. O INFLUENCIADOR DIGITAL E O CAPITAL SOCIAL E CULTURAL

O influenciador digital que tem a capacidade de criar conteddo por meio da relagdo com as marcas
torna-se entdo um tipo de Capital Social legitimando-o como um influenciador digital, pois ele é
capaz de construir uma conexio com a audiéncia. O conceito de Capital Social é multidimensional,
nio ¢ consensual, é abrangente e pode referenciar agoes de engajamento que envolvem grupos sociais
em variados contextos, como o de movimentos sociais, da sociedade civil, agao coletiva e democracia
participativa (Gomes, 2005).

Foi hd pouco mais de 30 anos que o conceito passou a ser discutido de forma sistemdtica e com maior
amplitude. Bourdieu (1980) foi um dos pioneiros na abordagem da questao, muito embora a temdtica sé
tenha conquistado relevincia no Brasil na década de 1990. Depois, Coleman (1988) também deu a sua
contribui¢do. A maior parte dos pesquisadores desenvolveu estudos apresentando vieses diferentes que se
mostraram relevantes para as dreas da economia, da administra¢io, da educagio, da politica, da sociolo-
gia, e nos tltimos anos essa discussao vem sendo feita também por autores que pesquisam a comunicagio.

Ainda no século XIX, a base da teoria Marxista sobre o conceito de Capital que, além de outros con-
ceitos, define capital fisico e capital humano é de fundamental importincia na construgao de uma ideia
do que seja efetivamente Capital Social. Se pensarmos no ambito das organizacoes, os trés conceitos
terminam atuando mutuamente como requisitos para ascensao organizacional.

Gomes (2005, p. 2), por exemplo, afirma que “o capital social pode fazer a diferenca, pois as ferramen-
tas podem ser emprestadas e habilidades podem ser treinadas se houver confianga generalizada entre
os cooperantes a partir de normas e garantias de reciprocidade”. Validando a afirmacio de Bourdieu
(1980), o pesquisador reforca que o Capital Social pode servir também como um instrumento dos
mais relevantes na aquisicao de capital fisico e humano.

Talvez pela possibilidade de conseguir converter Capital Social em outros tipos de capitais monetdrios
e nao monetdrios, como influéncia e poder, por exemplo, as organiza¢oes tenham ficado tao atentas as
relagdes que estabelecem com seus stakeholders, desenvolvendo acoes de aproximagao, de conquista e de
fidelizagao. Na perspectiva de o seu conceito estar atrelado a relacao que agentes e instituigoes mantém
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com a sua rede, Bourdieu (1980) refor¢a ainda a ideia de que Capital Social é um bem de posse exclu-
siva que pode ser moldado conforme as interagoes sociais, e as mudancas nas trajetdrias destes agentes
ou nas suas configuragdes de redes. O autor dd énfase a perspectiva de que o Capital Social pode ser
concentrado e apropriado nas relagdes que um agente tem com outro ¢, dependendo da forma de inte-
racoes sociais mantidas entre os interagentes, podem fazé-los avangar em seus propdsitos.

Fazer parte de uma rede social e possibilitar o compartilhamento mutuo e colaborativo entre os intera-
gentes ¢ parte da esséncia das teorias sobre Capital Social jéd desenvolvidas, e a televisdo, da forma como
conhecemos até entio, nio é capaz de proporcionar essa experiéncia. A situagao tende a ser configurada
de uma forma diferente quando os objetos da andlise sao as novas tecnologias da comunicagio. Apesar
de Putnam (1994) questionar a possibilidade de a Internet se converter em um meio ativo e social, ou
ser apenas um entretenimento passivo, acreditamos que, se o pesquisador tivesse a disposi¢ao parte das
ferramentas disponiveis na atualidade, talvez, o seu olhar fosse um pouco diferente. (Wellman, 2001)
também questiona se Putnam (1994) estiver apenas medindo velhas formas de comunidade e partici-
pagio, enquanto novas formas de comunicagio e organizagao abaixo do seu radar estiverem conectando
pessoas? E certo que, neste intervalo de tempo, os estudos nio evoluiram em uma direcio definitiva e
nem totalmente contréria a defendida por Putnam (1994), mas ¢ certo também que o pesquisador ame-
ricano desenvolveu a sua pesquisa em um contexto bem distinto do atual, no qual os chats, por exemplo,
ainda estavam comegando a se popularizar e a chamada web 2.0 ainda nem tinha sido criada. Foi a partir
da criagao de uma tecnologia denominada Ajax2 que as comunicagoes baseadas na internet passaram
a oferecer mais agilidade e, consequentemente, maior conectividade. Grande parte das estruturas que
s30 acessiveis hoje surgiu depois deste periodo, inclusive, os sites de redes sociais com o seu potencial
em fomentar a conversagio, difundir informagao, estimular a geragao e distribuicio de conhecimento e
reforcar lagos sociais, como esclarece Ribeiro (2013) ao discorrer sobre a importancia dos chats.

Uma diversidade de perspectivas que enriquece a discussao em torno do tema e, concomitantemente,
é capaz de gerar interpretagoes diferentes tanto quanto divergentes entre si. Existem, entretanto, na
maior parte dos estudos, varidveis que convergem para a importincia da utilizagado da comunicagio
COmMoO um recurso necessario para a construgio e manutengio do Capital Social, tais como a coopera-
¢do, a confianga e a reciprocidade.

Recuero (2017), afirma que o influenciador digital possui um papel relevante para o grupo, pois tem a habi-
lidade de conectar vérias comunidades. Sendo assim, o influenciador ¢ alguém que tem posigao privilegiada
na rede. Segundo ela, a posi¢ao do influenciador estd diretamente ligada ao conceito de Capital Social.

No que diz respeito, especificamente, a comunicagio nos blogues de viagens, a garantia concedida ao
usudrio de ter a liberdade em optar por seguir ou nao as dicas de viagens dos blogueiros, talvez pos-
sa ser também considerada, dentro da perspetiva de Bhattarai (2009), uma qualidade de eficiéncia.
Acreditamos que a possibilidade de optar por receber ou nao mensagens advindas da comunicagao
organizacional possam compensar alguns exageros ocasionalmente observados nestas comunicagoes.

Consideramos ainda que pode ser necessdrio a um blogueiro de viagens, para ser bem-sucedido, ter
capital cultural, ou seja, ter um amplo acervo de conhecimento sobre o tema do seu blogue e, eventual-

2 Ajax (acronimo em lingua inglesa de Asynchronous Javascript and XML) ¢ o uso sistemdtico de Javascript e XML (e derivados) para tornar o nave-
gador mais interativo com o usudrio, utilizando-se de solicitagoes assincronas de informagoes”. Disponivel em: <http://ajuda.uolhost.com.br/index.
php?p=respostacres=277#rmcl> Acesso em: 04 de out. 2021.
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mente, uma boa cultura geral. Neste sentido, o que Bourdieu (1998) define como capital cultural: um
conceito que explicita um novo tipo de capital, um novo recurso social, fonte de distin¢io e poder em
sociedades em que a posse desse recurso ¢ privilégio de poucos.

Nesse contexto, ¢ importante que os blogueiros de viagens e turismo entendam de geografia, etnogra-
fia, histéria, além de saber escrever bem. O capital cultural como recurso estratégico pode ser cultuado
de vérias formas. Ou seja, ¢ preciso salientar que a posse desse novo capital pode derivar de investimen-
tos culturais diversos.

Neste estudo salientamos que a pesquisa e a leitura interessada dos blogues, podem servir como estratégias
para adquirir os bens da cultura e do conhecimento e de ter acesso a estes. De uma certa forma afirmamos
que as transformagoes de ordem cultural derivadas sobretudo da evolugio da reprodutibilidade técnica
dos textos e das imagens, tal como a diagnosticada por Walter Benjamin (1983) na década de 30 do sécu-
lo passado, colaboram com uma nova forma de apreender, usar e usufruir as produgoes culturais.

Assim, o leitor encontra um espago para o contato com outras vivéncias, competéncias e a circulagio de
mensagens que estimulam o conhecimento por novos saberes, contribuindo para a aquisi¢ao de uma
outra forma de capital cultural. Recurso nio mais visto segundo a conceituago tradicional de Bour-
dieu (1979,1998). Mas mesmo esse conhecimento considerado um capital nao-escolar, pulverizado e
heterogéneo, pode estimular e potencializar o individuo a adquirir capital cultural.

E possivel assim pensar um capital social e cultural com outra significagio, um capital cultural dos
internautas que aprendem informalmente em heterogéneas experiéncias, notadamente no contato com
informacoes colocadas a disposi¢ao pelos blogueiros. Seguir esses perfis é uma forma para que o indi-
viduo se sinta mais seguro com relacio a identidade dele na contemporaneidade, necessirio para cons-
trugdo e manutencio do capital social e cultural, tais como a cooperagao, a confianga e a reciprocidade.

3. METODOLOGIA

A pesquisa cientifica é iniciada por meio da pesquisa bibliografica, onde o pesquisador busca publica-
¢oes importantes sobre o tema investigado com o intuito de conhecer e analisar o tema problema da
pesquisa a ser realizada. A metodologia ajuda a identificar se j4 existe algum trabalho cientifico sobre o
assunto da pesquisa a ser realizada, colaborando na construgao da pesquisa cientifica, uma vez que nos
permite conhecer melhor o fenémeno em estudo.

No caso deste artigo, que é parte do trabalho de investigagio da tese de doutoramento Viagens na
blogosfera: uma andlise estrutural e expressiva dos principais blogues de viagens portugueses, foram
utilizados instrumentos como artigos, dissertagoes, teses, livros, entre outras fontes para a realiza¢io da
pesquisa bibliografica.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Os influenciadores digitais sao considerados formadores de opinido e eles também sao chamados de
prosumers, consumidores que sao igualmente produtores, neste caso de contetido digital. Os estudiosos
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Archer e Harrigan (2016) afirmam que com o passar dos anos, os consumidores ditos tradicionais vao
acabar por ser substituidos pelos prosumers.

Os influenciadores digitais acabam por ser agentes de mudanga, impulsionam novas praticas, bem
como impactos positivos e negativos nos seus publicos através das suas partilhas (Breakenridge, 2012).
Visto que os influenciadores sio também prosumers, estes acabam por ser consumidores de produtos e
servigos, que com uma simples publica¢io podem abalar a boa imagem de uma organizagio (Archer e
Harrigan, 2016).

Os pesquisadores Elizabeth Saad e Joao Francisco Raposo (2017) afirmam que o termo estd ligado
a alguém que ¢é produtor e consumidor em simultineo. Eles defendem o conceito que McLuhan j4
mostrava em 1967 para dizer que a tecnologia permitiria que ambos os papéis se fundissem para a
produgio de novos servigos e bens.

Outra questdo levantada pela pesquisadora Daniela Osvald Ramos (2017) ¢ sobre o algoritmo como
elemento estrutural na dindmica do ecossistema digital. Segundo ela, as pessoas do forma aos algorit-
mos e, a0 mesmo tempo, sao formados por eles. A autora explica que mesmo nao sabendo claramente
como eles sao programados, ¢ possivel observar determinados padrées que permitem examinar mais de
perto como esses mecanismos funcionam.

Os influenciadores digitais atingem o ptblico deles e tém um certo tipo de influéncia muito por causa
da mediagao do algoritmo. Na visao de Daniela, o algoritmo ¢é o agente caixa-preta quando se pensa
no que vai incentivar mais ou menos pessoas consumirem determinados contetidos. Inevitavelmente,
a acdo dos influenciadores estd sujeita a0 comportamento do algoritmo.

O influenciador digital ¢ capaz de influenciar um determinado nicho desde que seja possivel fazer
o monitoramento do resultado por meio de métricas e ferramentas disponiveis nas redes sociais, o
algoritmo ¢ a rela¢io que o influenciador tem com as estatisticas, com os dados de visitagio que ele
atinge, assim explica os autores Felipe Tessarolo e Cristiane Rubim da Silva (2016). Para eles, o fator
emocional é importante para gerar valor no relacionamento entre a marca e o consumidor, isso trouxe
uma mudanga na légica das empresas que buscavam artistas que cederam as imagens deles a diferentes
campanhas, com a intengio de associar a reputacio deles as marcas e aos produtos.

Gil Baptista Ferreira (2017), alerta para um problema da informagio de nicho: a cria¢io de bolhas
informativas. Para ele, a bolha representa uma ameaga para a qualidade da informagdo porque privi-
legia a conformidade. A diversidade de opiniées e a credibilidade ficam afetadas justamente porque
a exposi¢io de temas contrdrios aos interesses nao aparece. Essa é uma transformagio importante do
espago publico construido com as midias tradicionais de massa que, segundo o autor, a pluralidade e a
diversidade eram condi¢oes basicas defendidas pelo jornalismo tradicional e pela vida civica.

Neste tema sobre as categorias de influenciadores, nio serd possivel mensurar quais influenciadores
serdo mais crediveis, sendo desejdvel saber analisar os perfis de cada tipo de influenciador.

Para sistematizar esse conceito, Sheldrake (2011) elaborou trés categorias de influenciadores:
1. Influenciador-chave: que consegue ter uma influéncia bem-sucedida com contetdos es-

pecificos perto da organizacio e na escolha do publico-alvo. Por norma, tém os seus préprios
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blogues, imensos seguidores em diversas redes sociais e sao poucos os que conhecem o seu
publico pessoalmente;

2. Influenciador social: ¢ composto por pessoas comuns, ligadas as redes sociais, influen-
ciando a afinidade com as organizagoes e com o publico através de avaliagdes do préprio
publico. Estes atualizam os seus préprios perfis e participam noutros blogues e plataformas
comentando e interagindo com os seus autores;

3. Known peer influencers: sio parte do seio familiar do putblico ou intimo dele. Acabam
por estar mais préximos do publico, ajudando na tomada de decisao.

A criagdo desta subcategoria foi realizada com o objetivo de compreender os motivos que levam os
influenciadores digitais a viajar. Para além de ser uma forma de conhecer novas culturas e adquirir
experiéncias Unicas, viajar é também positivo para a satde fisica e mental.

Embora a influéncia, por definicio, seja um fendmeno inerente a natureza de grupos de pessoas e, por-
tanto, muito anterior a internet, o termo “influenciador” é hoje muito associado a plataformas digitais
e a redes sociais. Os influenciadores criam contetidos que atraem o publico e geram engajamento na
web. O termo surgiu de forma gradativa e segundo Da Costa (2017), os blogueiros podem ser consi-
derados a versio moderna dos formadores de opinio.

O termo usudrio-midia também ¢ utilizado para se referir a um influenciador digital, conforme define
Carolina Terra (2017). Para ela, o termo refor¢a a chamada midiatiza¢io das pessoas, que é a possibili-
dade de utilizar as midias digitais como um tipo de instrumento de divulgacio, exposi¢ao e expressao
pessoais. Ela sublinha que o usudrio-midia é o heavy user das midias sociais e da internet como um
todo. E ele quem produz, compartilha e dissemina contetido, sendo essa produgio prépria ou de seus
pares. Mas a atuac¢do dele nao ¢ padronizada.

4.1. O INFLUENCIADOR DIGITAL E O SEU ALCANCE NO MERCADO

A divulgagio de todo o tipo de dados (texto, imagem, som, video) na Internet e a rapidez com que as
informagdes se propagam, proporcionam as empresas uma nova possibilidade de difundir sua marca,
ampliar os lucros e angariar mais clientes por meio dos influenciadores digitais.

A pesquisadora Camila Marins Silvestre (2017) alerta que os influenciadores digitais estao com um cardter
cada vez mais mercadoldgico e que a fun¢io deles se tornou a de encurtar o caminho para que os desejos
dos seguidores se convertam em uma compra real. A autora considera que o consumidor ou o seguidor de
uma variedade de perfis utiliza as redes sociais como forma de reafirmar para ele mesmo e para os outros
os seus gostos, para compartilhar o estilo de vida e dando materialidade a um tipo de autoidentidade.

Pode-se dizer que hoje em dia é uma md ideia promover um servigo turistico apenas com palavras. Para
Covena e Barreiro (2019), a industria do turismo depende muito do formato audiovisual e marketing
digital no momento da promogao. As viagens, que estao estritamente interligadas aos destinos turisti-
cos, estdo relacionadas com as necessidades, e elas manifestam-se em termos de desejos.
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A motivagio e desejo de viajar para determinado destino turistico poderd ser despertada através do
desenvolvimento da imagem desse mesmo destino, apostando-se na promogao do destino através de
parcerias com influenciadores digitais que sao referéncia.

Lin e Huang (2006) examinaram o impacto de sites com CGU (Contetido Gerado por Utilizadores)
com informagoes sobre destinos turisticos, sobre a atengao, interesse despertado, desejo de visitar o des-
tino e o desencadear de agoes. Através da andlise das postagens em blogues selecionados pelos autores,
estes concluiram que “os comentdrios fornecidos sobre a Grécia resultaram num desejo crescente de
visitar o pais e em ag¢des reais para a organiza¢io de uma viagem” (Lin e Huang, 2006, p.746).

Schinaider e Barbosa (2019, p. 106), numa pesquisa sobre digital influencers concluiram que:

- 63% dos respondentes assumem que seguem digital
influencers por causa dos seus contetdos e dicas;

- 15,4 % manifestam que seguem digital influencers porque
procuram opinides sobre produtos e servigos;

|

10,1% afirmam que seguem digital influencers porque se
identificam com o individuo que cria o conteddo;

|

7,2% seguem digital influencers com o objetivo de os
acompanhar em outras plataformas também;

|

3,8% escolheram a op¢ao “outros motivos”;

0,5% responderam que seguem digital influencers
por recomendagio de outras pessoas.

Ao observar os resultados do estudo, pode-se concluir que, apesar do reduzido tamanho da amostra
(12 entrevistados), este jd revela algumas evidéncias e a necessidade de aprofundar as questoes sugeridas
pelas autoras no que se refere ao papel dos influenciadores de opiniao no mundo das redes sociais.

Num outro estudo elaborado por Silva (2018) sobre Influéncias do Instagram para os Blogs de Viagem:
um estudo de caso do Blog Mala de Aventuras, a autora realizou entrevistas a seguidores do blogue
em andlise e observou que os turistas possuem novos hébitos de viagem, pois os seguidores utilizam o
Instagram e o blogue Mala de aventuras como forma de coleta de informagées sobre destinos, roteiros

e dicas do que fazer nos destinos. Os leitores consideram as fotografias importantes para a escolha do
destino. (Silva, 2018).

Pode-se dizer que os leitores estio cada vez mais a procura de experiéncias reais de viagem como forma
de obtengao de informagio para o planejamento de futuras viagens, e mais uma vez a procura de dicas
de outros individuos é destaque na conclusio de mais um estudo.

No mesmo estudo foram ainda referidos aspectos importantes que os entrevistados apontaram ao
falar acerca da atengio atribuida ao contetido sobre viagens escrito ou elaborado por influenciadores
digitais, dentre eles os mais relevantes para o presente estudo: influéncia da fotografia partilhada por
influenciadores de viagem, real¢ado por um dos entrevistados onde afirmou que as pessoas

quando se deparam com as histérias contadas e imagens incriveis passadas em locais paradi-

sfacos sdo facilmente influencidveis por estas e muito provavelmente irdo se lembrar destes
sitios quando pensarem na viagem futura (Silva, 2018, p. 45).
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Dos 12 entrevistados, quatro afirmaram jd ter realizado uma viagem com base em recomendagoes
do blogue, ¢ os restantes confirmam que nao efetuaram a viagem, mas tém o desejo de visitar esses
destinos. No que diz respeito as caracteristicas dos contetdos, os entrevistados referiram que um feed
organizado, fotos com qualidade, textos informativos, recomendagées de cariz pessoal e nio comercial
e as dicas serem fornecidas por pessoas comuns, sao os elementos mais importantes para um blogue.

Relativamente s caracteristicas de quem escreve o blogue os entrevistados referiram que a apresentagio
mais real do contetido de viagens, a honestidade e a personalidade dos blogueiros acabam por despertar
desejos e motivam os leitores a conhecer novos destinos, permitindo que estes, agora provveis turistas,
conhecam as possiveis potencialidades da regiao promovida.

Pode-se dizer que o influenciador digital é também um empreendedor. Amanda Costa (2019) defende
que saber entender o seu blogue como um tipo de negdcio e saber se posicionar como marca sio fatores
importantes. Segundo ela, ainda existe um certo tipo de negacio e preconceito quando se fala de em-
preendedorismo, mas que é preciso mudar isso porque a légica da web ¢ diferente, pois nao hd grandes
corporagoes por trds do influenciador.

Os influenciadores criam contetidos que atraem o puiblico e geram engajamento na web. O termo sur-
giu de forma gradativa e segundo a revista Forbes, o influenciador digital ¢ um individuo que possui
um publico fiel e engajado em seus canais on-line e, em alguma medida, exerce capacidade de influén-
cia na tomada de decisao de compra de seus seguidores e quando se trata de marketing digital, o termo
“influéncia”, neste contexto, estd diretamente relacionado aos seguidores com quem o influenciador
compartilha contetido.

Para Politi (2014), nio existe um tamanho certo para que uma pessoa seja considerada influenciadora. Ela
pode ter dezenas de milhées de seguidores ou pode contar com apenas algumas centenas deles. O autor
classifica os influenciadores de acordo com o nimero de seguidores que possuem, conforme o grafico 1.

Griéfico 1. As cinco classificagées dos influenciadores digitais por nimero de seguidores.

Fonte: influency.me.com.
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Para o pesquisador, as classificagoes sao relevantes, pois elas sao levadas em considera¢io quando mar-
cas fazem agoes com influenciadores, o que constitui a base do marketing de influéncia. Ele utiliza
como base os blogueiros brasileiros. As cinco classificagoes que aparecem no gréfico sao:

1. Megainfluenciador: que é o grupo em que figuram as grandes estrelas, mesclando nati-
vos digitais, como Whindersson Nunes e estrelas do esporte e da musica, como o jogador
de futebol Neymar e a cantora Anitta, por exemplo. Todos passaram da casa de 1 milhao de
seguidores.

2. Macroinfluenciadores: (500 mil a 1 milhao de seguidores).

3. Intermedidrios: (100 mil a 500 mil) s3o normalmente pessoas que j4 tém grande rele-
vincia em segmentos especificos ou nichos. Dois exemplos: o comediante Fibio Rabin (752
mil inscritos no YouTube em agosto de 2019) é relevante em stand-up comedy em Sao Paulo
enquanto Sergio Rocha (217 mil) é o principal creator quando se trata de corrida de rua.

4. Microinfluenciadores: (10 mil a 100 mil seguidores).

5. Nanoinfluenciadores: (menos de 10 mil) sio bastante nichados, individualmente, talvez
nao causem grande impacto em um segmento. Mas, em grupo, podem alcangar audiéncias
significativas.

Os influenciadores, por si s6, nio sao sindnimo de marketing de influéncia. O influencer marketing —
como o termo foi originalmente alcunhado, em inglés — acontece quando as marcas se associam aos
criadores de contetido para alcancar seus publicos com fins de marketing (Politi, 2014). Para essa fina-
lidade, os gestores de marketing nio se baseiam apenas no nimero de seguidores dos influenciadores.
Eles precisam ir além e fazer uma avaliagio mais completa.

O autor explica que a relevincia é a importancia que o influenciador digital tem dentro do seu segmen-
to ou nicho. O influenciador nio precisa ser popular nem ter milhées de seguidores, ele precisa apenas
ser relevante dentro do grupo que se propée a influenciar.

Révillion (2019) destaca os trés aspectos do bom desempenho do grau de influéncia que uma pessoa
efetivamente exerce sobre o publico que o acompanha: o alcance, a relevincia e a ressonancia.

O alcance diz respeito ao potencial que um influenciador tem de espalhar a sua mensagem. Se ele tem
muitos seguidores, seu alcance tende naturalmente a ser grande. Mas se os seus seguidores também
tiverem muitos seguidores, o alcance se torna potencialmente ainda maior, porque as pessoas também
compartilham os posts.

Jd a ressonincia, diz respeito ao quanto as pessoas estao efetivamente passando a mensagem do influen-
ciador adiante em seu segmento. O que ele diz é compartilhado, discutido, comentado? H4 interacio
e engajamento dentro daquele segmento ou nicho? Segundo o autor, esse elemento é crucial porque
diferencia os influenciadores reais daqueles que compram seguidores falsos.

O conceito do tripé da influéncia, é chamado de “3 Rs do marketing de influéncia” porque as pala-
vras correspondentes comegam com R no idioma inglés: “reach”, “ressonance” e “relevance” (Révillion,
2019). Analisar o tripé da influéncia é importante para eliminar o erro que muitas marcas cometem de
avaliar um influenciador apenas pelo nimero de seguidores ou pelo ndmero de interagées num post.
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As préprias redes sociais jd questionam a validade de dados isolados como esses. Por exemplo, em
2019, o Instagram decidiu esconder parcialmente o niimero de curtidas de cada post, o que obriga
qualquer pessoa a fazer uma andlise mais completa se quiser tirar uma conclusio sobre o desempenho
da publicacio.

O mercado adotou termos para especificar os diferentes tipos de influenciadores digitais com a finali-
dade de diferencid-los quanto a sua natureza. Pode-se dizer que os nativos digitais sao os famosos que
formaram seus publicos nas préprias plataformas on-line e redes sociais — como blogue, YouTube,
Instagram, Facebook, podcast, entre outros. Também hd as celebridades que ficaram famosas em midias
tradicionais — como TV, cinema, rddio — e aproveitaram a popularidade para criar pablico nas redes
sociais. Outros so os jornalistas que usam a sua reputagao e o renome adquiridos em outras midias
para construir seu préprio publico. Hd também os ativistas que formaram uma audiéncia nao exata-
mente porque langcaram um determinado conteddo, mas porque conseguiram conquistar uma posigao
de lideranga em grupos que se unem em torno de uma causa.

CONCLUSOES

Estudos como este ajudam a entender melhor os fendmenos comunicacionais da atualidade, pois
houve momentos na Histéria em que as midias tradicionais como a TV e o rddio eram tidos como
essenciais na constru¢ao da vida coletiva. McLuhan (1971) defendia, ji nos anos 60, que os meios de
comunica¢io eram extensdes do homem e da mulher. Hoje, j4 se sabe que a midia nio intervém tanto
no comportamento humano — ou nao intervém com tanta for¢a como acreditavam muitos pensadores.
Mesmo assim, o tedrico canadense previu muitos dos pilares que articularam ou explicaram, depois de
décadas, a sociedade da informacio.

Nesse eixo ¢ que entra os influenciadores digitais, que se identificam com o publico, fornecem ao leitor
temas que os blogueiros julgam ser do interesse das pessoas, partindo de uma andlise informal. Nesse
cendrio, pode-se dizer que jd ndo existe mais um meio de comunica¢io totalmente dotado de poder
absoluto, determinando tudo o que vai ser dito, discutido e refletido pela sociedade.

Enquanto a cultura de massa do século passado foi marcada pelos meios de comunicagao cléssicos, que
revolucionaram costumes e deram origem a maior inddstria de todos os tempos, a era da digital vem
na contramao, que cada vez mais se mostra como o principal provedor de conteddo.

Pode-se dizer que a atuagao dos blogueiros de viagens ao expressar — implicita ou explicitamente — as
opinides, faz com que eles ocupem um papel relevante no espago publico. Ao se colocarem como intér-
pretes dos destinos turisticos, sio considerados como influenciadores digitais, sendo pega importante
na constru¢io do imagindrio sobre o destino e na decisao de viajar dos leitores.
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RESUMO

Este capitulo problematiza como a minissérie da RTP (Rddio e Televisao de Portugal) “Mulheres de
Abril” (2014) traduz os acontecimentos e desdobramentos da Revolugao de 25 de Abril de 1974, em
Portugal, sob uma ética feminina. Os autores Coca & Corsi (2019), Odin (1984; 2012), Fuenzalida
(2008) e Santos (2013) auxiliam-nos a situar a narrativa como um docudrama seriado, e o pensamento
do poeta, critico e ensaista Haroldo de Campos (2013) permite-nos argumentar como a “tradugao”
histdrica transposta para o audiovisual assume a fungio criativa da linguagem, sem se desvirtuar da fun-
¢ao de retratar a memdria portuguesa. A metodologia adotada contempla a selegdo e a anilise de cenas
atreladas a teoria de base, a partir do objeto empirico, que é o episédio de estreia de “Mulheres de Abril”.
Concluimos que, embora se apresente como uma obra ficcional, a produgao se constitui com elementos
de um docudrama seriado e como uma tradugio critica e criativa do momento histérico abordado.

PALAVRAS-CHAVE

Histéria de Portugal; Revolu¢ao dos Cravos; Docudrama; Mulheres de Abril.
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INTRODUCAO

Os meios de comunicagio tém um papel fundamental na constitui¢do da representa¢io feminina.
Cientes disso, esta investigagdo volta-se a uma narrativa de fic¢io seriada entrelacada a um momento
histérico relevante para os portugueses, narrado sob a 6tica das mulheres. Em sintese, voltamos nosso
olhar & forma como a minissérie “Mulheres de Abril”* configura significados ao abordar a condicio
feminina desde a Revolugao de 25 de Abril de 1974, em Portugal, que ficou conhecida como a Re-
volugio dos Cravos®. Nossa preocupagio foi compreender como a produgio audiovisual retrata esse
acontecimento e traduz mudangas significativas na vida das mulheres desde entao. A questao principal
foi suscitada apds assistirmos a minissérie completa “Mulheres de Abril”, realizada em comemoragio
aos 40 anos da revolugao, que foi exibida pela primeira vez de 21 a 25 de abril de 2014, as 23h, na
RTP1 (Radio e Televisdo de Portugal) e estd disponivel na plataforma digital da emissora, a RTP Play.

Observamos que esta pesquisa faz parte de uma investigacdo mais ampla sobre a fic¢io seriada contem-
porinea e os modos de retratar temas complexos atrelados aos Objetivos da Agenda 2030 da ONU
(Objetivos para um Desenvolvimento Sustentdvel (ODS). Um desses objetivos ¢ justamente o de
igualdade de género e empoderamento de mulheres, tema central da minissérie “Mulheres de Abril”.

Desse modo, nosso objetivo geral foi averiguar como se constituiu a trama ficcional a partir dos fatos
histéricos e como a condi¢io da mulher foi traduzida nessa tessitura. Para alcangd-lo, os objetivos es-
pecificos tragados foram: identificar os elementos que caracterizavam o enredo como um docudrama
(ou ndo), principal hipétese testada por esta investigagdo; selecionar as cenas/textos/discursos que se
referiam 4 condigdo feminina e compreender como esses textos traduzem as mudancas ocorridas na
vida das mulheres portuguesas, ou que vivem em Portugal, durante o periodo representado, que vai de

25 de abril de 1974 até 25 de abril de 2014.

Para tanto, adotamos como metodologia de andlise um viés te6rico-metodolégico (Rosdrio, 2008), que
parte da selecdo e anilise de cenas do objeto observével, que é o episédio de estreia da minissérie “Mu-
lheres de Abril”, atrelando as cenas/textos/discursos destacados a teoria de base, que sao as reflexoes
sobre a leitura documentarizante e o docudrama como género audiovisual (Coca & Corsi, 2019; Odin,
1984, 2012; Fuenzalida, 2008; Santos, 2013) e as nogdes de traducao de Campos (2013).

A histéria de fic¢do tem como fio condutor as transformagdes na vida da mulher, em Portugal, durante
essas tltimas quatro décadas, sob os diferentes olhares das personagens que enredam a trama. Esse
periodo corresponde ao dia em que Ana (Mariana Monteiro, quando jovem, e Ana Bustorff, na fase
adulta), protagonista, completou 20 anos de idade, e vai até os dias atuais, com a chegada dela 2 matu-
ridade. Ana foi uma estudante que vivenciou ativamente o dia da revolugio e que, 40 anos mais tarde,
no dia do seu aniversdrio de 60 anos, retine para um jantar as mulheres mais importantes da sua vida.
Ao redor da mesa, perspectivas dispares sobre o mundo e a histdria, distintos relatos de experiéncias e
faixas etdrias, que sinalizam ao longo da narrativa o impacto e a importancia da revolu¢io na vida de
cada uma delas (RTD, 2021).

1 “Mulheres de Abril” também ¢ o nome de um livro de poesias escrito em 1977 por Maria Teresa Horta.

2 Os militares rebeldes tiveram o apoio em massa da populagio, que foi as ruas e em forma de agradecimento distribuiu a eles cravos, a flor simbolo
nacional.
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A minissérie tem cinco episédios de 45 minutos e locagoes externas na aldeia Carrazeda de Ansiaes,
em Trés-os-Montes, onde vivia a familia da protagonista, antes de se mudar para o Porto, e Lisboa,
onde mora o atual namorado de Ana (Anténio Cordeiro), um jornalista que assume um papel de per-
sonagem coadjuvante, como todos os outros homens da histdria, assim como a cidade, que aparece em
poucas cenas.

A principal loca¢io ¢ a cidade do Porto, onde vive Ana e sua familia. Os lugares sao significativos,
porque durante a narrativa imagens da época da revolugio se mesclam as cenas ficcionais, auxiliando a
compor os fatos retratados. A suspeita da inser¢iao de material do acervo da emissora?, inclusive, foi um
dos aspectos que nos fizeram acreditar que tratava-se de um enredo constituido como um docudrama
seriado. A protagonista mora na Baixa do Porto, onde sdo captadas a maior parte das cenas externas,
perto da reitoria da Universidade do Porto. Outros lugares conhecidos da Invicta também ambientam
a narrativa: a Ribeira, o Café Majestic e a Livraria Lello.

O tema interessa-nos porque entendemos as caracteristicas do género docudrama como um recurso
narrativo que enlaga de modo efetivo fatos reais a ficgio audiovisual. Em estudos anteriores sobre ficgao
seriada (Coca & Corsi, 2019) analisamos essa construco textual na telenovela brasileira “Orfios da
Terra” (TV Globo, 2019) e ao rastrear pesquisas sobre o objeto investigado, descobrimos que a aposta
em obras televisuais com caracteristicas de docudrama vao além da fic¢do e que, ainda segundo o levan-
tamento que realizamos em 2019 (Coca & Corsi, 2019) e que foi atualizado para tecer esta reflexio,
na produgao ficcional contemporinea é recorrente a inspiragao em fatos reais, algumas com o intuito
de fomentar debates a partir de polémicas atuais (merchandising social) e outras possibilitando que
histérias veridicas sejam (re)contadas. Como bem nos lembra Barbosa (2021) “a histéria se dedica ao
tempo, nio ao passado’, e, assim sendo, defendemos e justificamos que a discussio sobre a minissérie
“Mulheres de Abril” é relevante para compreendermos a condi¢io feminina na sociedade portuguesa
(e no mundo) nos dias de hoje.

1. ESTADO DA QUESTAO

O docudrama como género audiovisual hibrido carece de estudos cientificos, segundo Santos (2013).
As investigagoes realizadas dao conta de que os primoérdios do género teriam sido os documentdrios
dramatizados produzidos nos anos 1950 pela televisao britinica, a BBC, baseados em temidticas di-
versas, como vandalismo, casamentos na terceira idade, entre outros. A énfase em problemas sociais
e politicos se intensificou nas producoes das décadas vindouras de 1960 até meados dos anos 1970

(Corner, 1999).

Como indicam suas origens, ¢ evidente que os docudramas se constituem de elementos documentais,
mas no sao documentdrios. Ramos (2008) esclarece que uma obra audiovisual baseada em fatos reais/
histéricos, s6 que roteirizada com caracteristicas de uma narrativa de ficgio, nio enuncia como nos
documentdrios, ou seja, tém uma articulagao discursiva distinta da produ¢io documentdria que tém
em sua génese a representagao de fatos reais. Esse ndo é o compromisso assumido por um docudrama.

3 Buscamos confirmar a informagio se de fato as imagens inseridas na produgio fazem parte do acervo da emissora, mas nossos e-mails nio foram res-
pondidos, entio, partimos do pressuposto que sio, conforme as observagoes empiricas, visto que essa condigdo nio inviabiliza a leitura/interpretacio
realizada por este artigo.
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Conforme revelam as pesquisas de Buonanno (1993), até os programas estilo reality shows que expu-
nham biografias de celebridades, principalmente nos Estados Unidos na década de 1960, privilegiaram
a estrutura docudramadtica, e esses programas podem ter inspirado outros, como o semanal “Por toda a
minha vida”, exibido pela TV Globo no Brasil de 2006 a 2012 e que foi amplamente debatido na tese
doutoral de Santos (2013). A cada episédio a trajetéria de uma personalidade de destaque da musica
popular brasileira era narrada, e o texto seguia uma ordem cronoldgica, conduzido por um apresenta-
dor. Tratava-se de histérias reais traduzidas com intensa carga dramdtica — inclusive, reconstituiges.

O melodrama, assim como o documentdrio, faz parte das raizes do docudrama e, talvez, essa relacao
explique o fato dessa construgao narrativa ocupar cada vez mais espago na televisao latino-americana,
como nos relata Fuenzalida (2008). A origem massiva dos docudramas na América Latina, segundo
investigagdes do autor (Fuenzalida, 2008), foi no México no fim dos anos 1980, com produ¢des como
“Muger, casos de la vida real”, que, como o préprio nome sinaliza, traduziu para a TV dramas femini-
nos. No entanto, foi o Chile que se converteu, anos depois, em um grande produtor de docudramas.
Na televisao chilena durante as décadas de 1990 e 2010, programas do género registaram altos indices
de audiéncia. Entre os programas chilenos de destaque nessa época, citamos: “Mea Culpa’, que retra-
tou, por meio de dramatizagoes, histérias da vida de adolescentes ex-delinquentes que estavam arrepen-
didos de seus atos, e o programa “E/ dia menos pensado”, que era focado em fendmenos paranormais e
tinha como base pesquisas jornalisticas (Santos, 2013).

O enlace entre docudrama e melodrama também justificou estudos sobre as telenovelas brasileiras, que
se alicercaram sobre o factual e o ficcional. Santos (2013) denomina essas telenovelas como “hibridas”.
Sua periodizagao acolhe as tramas que dialogam de modo efetivo com histérias reais, incorporando
depoimentos veridicos ao enredo e/ou desencadeando leituras documentarizantes (Odin, 1984; 2012)
a partir de referentes reais inseridos na narrativa, alguns em forma de citagoes, quando, por exemplo,
uma reportagem jornalistica ou material de arquivo compde o roteiro da ficcio. Adiante vamos dis-
correr de modo mais detalhado sobre as investigagio de Roger Odin (1984; 2012) e os referenciais
associados a leitura documentarizante de um texto audiovisual.

Salientamos que o sucesso de programas do género docudrama na América Latina nio ¢ uma consta-
tagdo surpreendente. Investigagdes apontam que o melodrama ¢ mais do que um género narrativo na
regido: para Jestis Martin-Barbero, ¢ uma “matriz cultural”. Ele explica: “E como se estivesse nele o
modo de expressao mais aberto ao modo de viver e sentir da nossa gente” (Martin-Barbero, 2009, p.
105). Brooks (1995) completa esse pensamento dizendo que o melodrama se configura, sim, como um
modo de vida, uma espécie de consciéncia fundamental na contemporaneidade.

Em 2019, nos apoiamos nessas pesquisas, sobretudo em Odin (1984; 2012) e Fuenzalida (2008), para
pensar como a novela brasileira “Orfaos da Terra” (TV Globo, 2019) abordou a questio dos refugiados
(Coca & Corsi, 2019). A telenovela contou a histéria de uma familia siria que migrava para o Brasil
fugindo da guerra. Nesse trabalho foi possivel perceber que as novelas atuais, pelo menos as brasileiras,
resgatam as caracteristicas do docudrama cldssico, atualizando-as. Nota-se que os depoimentos reais
e as citagoes a fatos histéricos se deram de modo mais organico, pois foram incorporados a histéria
ficcional de forma menos diddtica, como nos parece que houve em novelas anteriores (Santos, 2013).
Essa forma mais sutil de hibridagio tornam as fronteiras entre o ficcional e o factual mais ténues.

Fazemos uma ressalva em relagao as novelas consideradas de interven¢io (Hamburguer, 2005), que
podem ou nio apresentar inspiracdo docudramdtica e/ou desencadear uma leitura documentarizante.
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Essas telenovelas sao aquelas que assumidamente optam por tratar de um tema social pontual, asso-
ciando-o0 a um ou mais personagens. Nesses casos, intencionalmente questoes sociais como as drogas,
o aborto, a fome, a violéncia de género sao trazidas para a trama ficcional, no que se convencionou
chamar de merchandising social (Nicolossi, 2009).

Ha4 outra ressalva a ser feita, que se refere aos programas classificados como docu-soaps, que, na con-
cep¢ao de Santos (2013), é exatamente um docudrama seriado, um docudrama dividido em vérios
episédios. A justificativa se sintoniza com a defini¢io de Salé (2003), que diz que o docu-soap une o
género documental ao formato seriado da ficgéo.

2. REFERENCIAL TEORICO: OS PERCURSOS DO
DOCUDRAMA E DA TRADUCAO POETICA

Os autores Odin (1984; 2012), Fuenzalida (2008) e Santos (2013) refletem sobre a leitura documen-
tarizante e o docudrama no audiovisual e s20 0 nosso principal aporte teérico para a observagao sobre
o modo como a minissérie portuguesa “Mulheres de Abril” retrata a condigdo feminina na sociedade.

O chileno Fuenzalida (2008) defende que o docudrama se origina da informacao real (documental)
como referéncia para narrar “dramas da vida real” por meio da representagio, por isso o define como
um “género ficcional hibrido” (Fuenzalida, 2008, p. 161). Gordillo (2009) esclarece que, embora
esses dois vieses se unam em uma mesma produgio televisual, “o docudrama pode definir-se como
construgio, reconstrucao ou dramatizagio de acontecimentos reais interpretados por seus auténticos
protagonistas” (Gordillo, 2009, p. 153, tradug¢do nossa). Ainda que possua elementos do discurso fic-
cional, para Gordillo (2009) o efeito de realidade ou efeito de verdade pode ser desencadeado, porque
os referentes sio reais.

Fuenzalida (2008) destaca a inser¢do e a importincia de elementos do melodrama, espinha dorsal
da ficgao televisual no docudrama, a exemplo da trilha sonora, que tem por fung¢io acentuar as emo-
¢oes, auxiliando na identificagio que se estabelece com o espectador. Outra caracteristica apontada
pelo autor é a exploragao de situagdes dramdticas inesperadas, componente indispensdvel das histérias
melodramiticas.

Fora da estrutura do melodrama, outros aspectos colaboram para estabelecer sintonia com o especta-
dor, por exemplo, a presenca da cAmera, que por vezes vai se comportar como se registasse um teste-
munho, e nio uma narrativa de fic¢ao, que ¢ o que pode acontecer com o enquadramento de sujeitos/
personagens reais que participam desses programas (Fuenzalida, 2008).

Conforme os estudos de Santos (2013), em sua obra referencial “O que é docudrama?”, no Brasil, os
programas “Linha Direta” e “Linha Direta Justi¢a”, exibidos pela TV Globo no inicio dos anos 1990 e,
anos depois, de 1999 a 2008, sao exemplos de docudrama com todas as caracteristicas mencionadas pe-
los autores: casos dramdticos eram relatados a cada episédio, depoimentos reais intercalados com cenas
de reconstitui¢ao interpretadas por atores desconhecidos e imagens de arquivo e reportagens da época
mescladas a narracio do fato. Além disso, os espectadores eram convidados a participar do programa
fornecendo pistas sobre os crimes nao solucionados.
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Na ficgdo seriada, as telenovelas brasileiras dos autores de TV Gléria Perez e Manoel Carlos (Ma-
neco), especialmente, podem ser pensadas como a aproximagio mais efetiva ao género docudrama.
Essas tramas foram categorizadas por Santos (2013) como novelas hibridas, por conta da sintonia
entre o real e o ficcional. Entre os aspectos analisados, o autor (Santos, 2013) observa a referéncia a
fatos histéricos, em forma de citagao, quando a imagem real (cena de arquivo da emissora) é incor-
porada a narrativa ficcional.

Em um dos exemplos analisados pelo autor, uma das personagens da ficgao acompanha de dentro de
uma lanchonete um aviao sobrevoar a cidade de Nova York e se chocar com o Word Trade Center,
uma sinaliza¢io evidente (citagao) aos atentados de 11 de Setembro nos Estados Unidos, representado
na novela com uma cena real de arquivo* (Santos, 2013). Tal recurso ¢ capaz de desencadear a leitura
documentarizante, como nos expoe Odin (1984; 2012).

Odin (1984; 2012) pensa o docudrama a partir do enunciador, do ponto de vista de quem realiza a
«y . » . . « . . , .

leitura” da obra audiovisual. “O que estabelece a leitura documentarizante ¢é a realidade pressuposta
do Enunciador, e nio a realidade do representado” (Odin, 2012, p.18). Essa constru¢ao tedrica é de
suma importancia para a nossa inquietagdo, porque, como ja explicitado, nio nos interessa apenas
verificar o que de real existe no texto ficcional e como este estd representado, mas perceber como essas
referéncias/sinalizadoras do real estdo entrelagadas a trama e averiguar como o texto televisual retrata
as mudancas associadas 2 mulher.

A leitura documentarizante (Odin, 1984; 2012) opera sob alguns niveis de funcionamento. Esses
mecanismos possibilitam ao leitor/espectador desencadear a leitura documentarizante e podem ser
acionados, por exemplo, com os créditos/legendas (GCs, ou Geradores de Caracteres) sinalizando que
as imagens s3o “reais”, ou com localizacdes, passagens de tempo ou imagens de arquivo e a partir do
préprio posicionamento da cAmera, como jé foi apontado também por Fuenzalida (2008).

De modo mais plural, Odin (1984; 2012) explica que, além desses “agenciadores estilisticos”, hd outras
leituras documentarizantes possiveis em um texto audiovisual que podem ser despertadas por reco-
nhecimento histérico e/ou sociolégico. Nessa circunstincia, o “leitor”/espectador assume uma postura
muito particular: ele pode estabelecer a leitura documentarizante com um texto ficcional ou renunciar
a ela. Isso depende das “instru¢oes de leitura” que foram reportadas e consentidas por ele, porque essa
“leitura” estd relacionada ao conhecimento e vivéncia de cada espectador.

Para o autor (Odin, 1984; 2012), o repertério de quem assiste pode ndo conduzir a uma leitura do-
cumentarizante quando o espectador ¢ carente de referéncias, ou seja, quando nio ¢ possivel acionar
referentes documentais se o leitor nao possui essas informagoes. Assim sendo, existe “(...) uma escala
documentdria e niveis de “documentaridade” avalidveis em termos do nimero de niveis convocados para
a construgio do Enunciador” (Odin, 2012, p. 27, grifo do autor). E s6 pensarmos, por exemplo, que
a leitura documentarizante realizada por um cidadao portugués em relagio a minissérie “Mulheres de
Abril” com certeza é muito mais carregada de referentes reais do que a leitura estabelecida por especta-
dores brasileiros, mesmo na condigao de pesquisadores de audiovisual e residentes em Portugal e, sem
duvida, muito menor se a obra for assistida por um cidadao sem nenhuma referéncia/informagio sobre
a Revolugao de 25 de Abril, o acontecimento histérico que guia a narrativa.

4 Trata-se da telenovela de Manoel Carlos “P4ginas da Vida” (TV Globo/2006/2007).
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Odin (1984; 2012) alerta que alguns textos audiovisuais s2o ambiguos e ndo expéem de forma clara se
as referéncias trazidas para a ficgao partiram de olhares documentarizantes, deixando a cargo do espec-
tador perceber os sinalizadores documentais. Em pesquisa recente, realizada por conta da pandemia de
Covid-19, Odin (2022) observa também que o advento das multiplas telas aliada ao fato de muitos es-
pectadores se tornarem produtores amadores foi um facilitador para que os espectadores se afastassem
com mais tranquilidade da ficgao, possibilitando outro modo de leitura da obra audiovisual. E quando
“ele abandona o modo ficcionalizante para o modo making of. Atualmente, isso se tornou um grande
modo de leitura’, (Odin, 2022, p. 185). Segundo o autor, isso acontece quando o espectador assiste
a uma fic¢o audiovisual buscando, mesmo que intuitivamente, 0 modo como aquela produgao foi
realizada. No caso dos docudramas, por exemplo, pode ser questionando se cenas de época em preto e
branco inseridas na trama s3o “reais” ou reprodugoes.

Dito isso, a seguir expomos o segundo viés tedrico que orienta a presente reflexao, que é o pensamento
de Campos (2013) em relagio a tradugio poética. Acreditamos que suas consideragdes nos auxiliam
na andlise da obra ficcional, porque Haroldo de Campos (2013) prega que o ato de traduzir pode ser,
antes de tudo, um ato de recriago. Para ele, traduzir ¢ recriar um novo texto que desconstréi o original
para reconstrui-lo e, assim, “traduz a tradi¢do, reinventando-a” (Campos, 2013, p. 39, grifo do autor),
algo que nos parece ter acontecido na narrativa de “Mulheres de Abril”.

A questdo da tradugio faz parte de investigacdes anteriores sobre fic¢ao seriada que desenvolvemos ao
longo da nossa trajetdria académica, inclusive pesquisas jd publicadas em livros da Cole¢ao Jornalismo
e Estudos Medidticos - Memoria da Universidade Fernando Pessoa, como o capitulo “A transcriagio
de ‘Os Maias’ para a televisao”, em 2020. A tradugio no audiovisual ganha a nossa aten¢ao durante o
periodo de doutoramento no Programa de Pés-graduacio em Comunicagio e Informagao na Univer-
sidade Federal do Rio Grande do Sul, no Brasil, e faz parte do alicerce da investigagio que tece uma
cartografia da teledramaturgia brasileira (Coca, 2018; 2019), pesquisa que discorre sobre as rupturas e
as reconfiguragoes de sentidos na obra do autor e diretor de audiovisual Luiz Fernando Carvalho. Nela,
trabalhamos pela primeira vez com as nogoes de tradugao de Haroldo de Campos (2013).

Campos explicita o seu raciocinio defendendo que “a apropriagio da historicidade do texto-fonte
pensada como uma constru¢io de uma tradigao viva é um ato até certo ponto usurpatorio, que se rege
pelas necessidades do presente da criagao” (Campos, 2013, p. 39). Nessas contingéncias, a tradugio
repensa os conceitos de fidelidade e liberdade. “Em vez da ‘fidelidade’ entendida como literalidade
servil em funcio da restituicao do sentido, agora a fidelidade estard, antes, numa ‘redoa¢do da forma™
(Campos, 2013, p. 103). Ainda que o autor esteja se referindo a tradugio poética, especificamente,
parece-nos muito pertinente associar a tradugo a redoagao da forma quando observamos a tradug¢io
de textos da cultura, literdrios e/ou histéricos, para o audiovisual.

Para Campos (2013), esse ¢ um percurso denominado transcriagio, um processo de tradugio critico e
criativo. Ele explica que “como ato critico, a tradugao poética nao ¢ uma atividade indiferente, neutra,
mas (...) supde uma escolha, orienta-se por um projeto de leitura, a partir do presente da criagdo, do
passado da cultura” (Campos, 2013, p. 136). Logo, a transcriagao como tradugio critica atualiza os
elementos com os “novos atos ficcionais” (Campos, 2013, p. 136) recombinados.

O autor afirma ainda que a transcriagio é como se dd a redoagao da forma, e isso sem que se perca

a tradi¢do (memoria), que é reproposta e reformulada, ou seja, atualizada. Enfatizamos tal colocagio
para nao parecer que transcriar seja dar vida a um texto cultural totalmente novo. Nesse sentido, nossa
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aposta foi de que no caso de “Mulheres de Abril” a histéria é recontada, traduzindo o modo de vida e
as mudangas na trajetdria das mulheres em Portugal, a partir de aspectos recombinados da realidade e
da fic¢do, ainda que engendrados em uma trama ficcional televisual.

3. METODOLOGIA

O processo tedrico-metodolégico (Rosdrio, 2008) adotado para esta investigacao parte da andlise de
cenas pontuais, apés uma assisténcia cuidadosa de toda a minissérie “Mulheres de Abril”, quando fo-
ram feitas anotagdes e uma selecio de cenas que nos interessaram como informagio posterior para a
discussdo. Além disso, realizamos o levantamento de materiais paratextuais e adjacentes, como depoi-
mentos de atores e autores sobre a minissérie, um deles mencionado no presente capitulo, e pesquisas
no site da RTP. Também levantamos dados atuais sobre a situa¢ao da mulher no pais e optamos por
relacionar a investigagao informagoes do documentdrio “Mulheres em Portugal”, que foi ao ar nos dias
1 e 22 de abril pela RTP e que forneceu um retrato abrangente, atualizado e importante sobre a con-
di¢io feminina na contemporaneidade no pais.

Apbs essa etapa, tomamos a decisdo de sinalizar com mais acuidade as observacoes referentes apenas
a0 epsddio de estreia, que rendeu um vasto e elucidativo material para reflexdo acerca da teoria sobre
o docudrama, conceito que nos serviu de referéncia em estudos recentes (Coca & Corsi, 2019), além
de percebermos a necessidade de acionar o referencial teérico acerca da nogao de tradugio, conceito
que nos pareceu dar sustentagdo tedrica a0 modo como a histdria pode ser recontada no audiovisual,
assumindo um viés critico e criativo.

A condugio e os procedimentos metodoldgicos foram estabelecidos por dois vieses: observar as cenas
que indicavam os aspectos que constituem a narrativa como um docudrama seriado e, 20 mesmo tem-
po, destacar os elementos que tratam da condigio da mulher. Ambas as informagoes nos importaram
para perceber como o retrato feminino foi tracado na narrativa de ficgao que, como j4 dito, tem sua
principal inspiragao em uma situagao real, histérica, que faz parte da meméria do povo portugués.

Desse modo, o percurso metodolégico foi o guia para chegarmos ao objetivo da pesquisa, revelando-
-nos os sentidos associados ao feminino e revelador em relacio aos elementos capazes de testar a princi-
pal hipétese da investigagao, que foi confirmar se hd marcas do género docudrama na trama ficcional.

4. RESULTADOS E DISCUSSAO

Nesta investigagio, como acabamos de discorrer, buscamos identificar e compreender quais os aspectos
da narrativa imagética que sdo caracteristicos de um docudrama, conforme referencial tedrico tragado
anteriormente, sendo citagdes ou apenas referenciais alusivos a realidade representada e, também, com-
preender os sentidos associados as mulheres, a condigio feminina.

Nas observagoes tecidas, destacamos alguns dados de ordem mais abrangente em relagao & minissérie

“Mulheres de Abril” e expomos de modo mais pontual exemplos de cenas/textos/discursos do episédio
de estreia, que foi analisado com mais atengao.
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A trama se constrdi a partir do olhar feminino e é narrada por sete mulheres: Ana, uma escritora que
convida para um jantar em comemoragio ao seu aniversirio; a melhor amiga de sempre, Luisa (Sara
Barros Leitdo, quando jovem, e Paula Mora, adulta); sua Mae, Isabel (Lourdes Norberto, jd idosa, e
Anabela Teixeira, na fase adulta); a tinica filha, Patricia (Carla Maciel); a neta, Sofia (Beatriz Soveral);
a sobrinha, Maria (Sonia Balacd); e, por fim, Rosa (Marcia Breia adulta, e Sara Norte, quando jovem),
amiga e antiga criada/empregada de sua familia.

O fio condutor ¢ a histéria da protagonista, que, assim como a revolugio, faz aniversdrio no dia 25 de
abril. Aos 20 anos, quando era estudante, Ana vivenciou ao lado da amiga Luisa, na cidade do Porto, as
emogdes e as incertezas advindas da mudanca politico-social que enfrentava o pais. Em torno da mesa
de jantar decorada com cravos vermelhos, a flor simbolo de Portugal e da revolugio, elas recordam
fatos marcantes de suas vidas, sobretudo aquele dia 25 de abril de 1974.

Um didlogo entre a jovem Ana e sua Mae descreve bem o sentimento da personagem sobre o acon-
tecimento. “Olha, Mae, para nés, mulheres, liberdade, igualdade de direitos”. A Mae receosa, talvez
incrédula, a questiona: “Serd? Espero que tenha razao”. A cena se passa aos 21 minutos e 42 segundos
do episédio de estreia. Nao demora muito para outro didlogo sinalizar os desdobramentos dessa expec-
tativa. Por volta dos 34 minutos de narrativa, sua sobrinha, Maria, conversa com a Mae, Teresa, que
assiste na TV as comemoracoes dos 40 anos da Revolugio e afirma: “E tudo isso? Sdo 40 anos? E eu
tenho agora 25 (anos) e esse 25 de abril nio significa nada para mim”. A Mae rebate: “Nao significa
nada porque jd nascestes em liberdade”. Deixando claro que, sim, a Revolugao de Abril garantiu, em
certa medida, a liberdade para as mulheres portuguesas.

Outra mengio nio tao explicita a liberdade feminina depois da revolucio ¢ a profissao de duas per-
sonagens, Patricia, que é advogada e, apés a separagio do marido, assume a lideranga do escritério
de advocacia da familia e a profissdo de sua namorada, que é médica. Informag¢oes do documentdrio
“Mulheres em Portugal”, disponivel na plataforma RTP Play e produzido pela RTP e pela Fundagao
Francisco Manuel dos Santos, apontam que depois daquele 25 de abril as mulheres portuguesas pas-
saram a poder exercer profissdes que antes eram pouco acessiveis a elas, como nos parece ser o caso da
advocacia e da medicina — algumas carreiras, até entdo, eram inclusive vetadas ao publico feminino,
como a magistratura e a carreira diplomdtica.

Patricia namora a filha de Rosa, amiga e antiga criada da familia. Elas se aproximam depois que a
médica presta um atendimento de emergéncia a Patricia, que chega ao hospital muito ferida por causa
das agressoes do marido. Uma drama vivido pela personagem dentro de casa que, infelizmente, repre-
senta a realidade de muitas mulheres ao redor do mundo, incluindo em Portugal. Dados revelam que
a violéncia doméstica no pais tem uma taxa elevada, e o feminicidio também, problemas que alids se
agravaram durante a pandemia de Covid-19 (RTPLAY, 2021). Segundo Sandra Ribeiro, presidente da
Comissao para a Cidadania e Igualdade de Género em entrevista para o documentdrio “Mulheres em
Portugal”, s6 em 2020, 32 mulheres morreram no pais vitimas de violéncia doméstica. Dados recentes
indicam que a violéncia no namoro jd aconteceu a0 menos uma vez a mais de 50% das meninas entre-
vistadas num universo de 4.000 jovens portuguesas.

Esses apontamentos indicam que a minissérie foi bem contextualizada e enlaca a realidade vivida de
modo orginico a narrativa ficcional, pois os sentidos construidos estao, como vimos ao relacionar os
dados documentais, em sintonia com os dramas reais experenciados pelas mulheres em Portugal na
atualidade.
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A trama ficcional deixa transparecer que a revolu¢io foi um marco fundamental para que houvesse
uma mudanca positiva na vida das mulheres, no entanto, evidencia que a luta por uma sociedade com
igualdade de género deve ser continua, pois, apesar da liberdade potencializada pela revolucao, que
permitiu, entre outras possibilidades, que as mulheres ocupassem cargos antes sé destinados ao sexo
masculino, a mulher ainda hoje enfrenta problemas graves, como a violéncia doméstica.

Sao contextos contraditérios que coexistem desde sempre, ainda de acordo com informagées do docu-
mentdrio “Mulheres em Portugal”. O pais até se destaca em relacio as outras nagées da Unido Europeia
quando se pensa, por exemplo, em politicas legais pela igualdade de género, a exemplo da lei que regula
licencas de parentalidade. No entanto, o texto na voz do apresentador Carlos Daniel, que revela con-
digoes favordveis 2 mulher, indaga se esta é de fato a mentalidade do povo portugués.

Tais observacoes nos levaram a perceber e a constatar que a minissérie ¢ um drama histérico que foi
capaz de trazer a tona discussoes atuais ao traduzir conquistas advindas com a revolugao, mas também
problemas que perduram até agora, pois todos esses aspectos sao parte da trajetdria e evolugao feminina
ao longo dos tempos.

A transcriagdo como recurso para a tradugao poética sugerida por Campos (2013) reside nesse tom
de critica em relagao a histéria factual contempordnea e nio sd, concentra-se em outros elementos do
enredo, como o modo de recontar a histéria da revolugao, a partir de “atos combinatérios” (Campos,
2013) entre o referente real e a ficgdo. Isso acontece, por exemplo, quando assistimos as imagens da
época unidas as cenas de ﬁcgz’lo, como discutiremos a Seguir. Entre os referentes narrativos j;i mencio-
nados, destacamos, novamente, o retrato da violéncia sofrida pela personagem Patricia, que nos parece
muito bem construido, porque mostra os momentos felizes do casal, a paixdo que um tem pelo outro, o
desenvolvimento dos conflitos no trabalho e dentro de casa e o desfecho feliz da personagem ao lado da
namorada, um final digno dos melodramas, que foi conduzido de maneira criativa e assertiva, porque
traz para a histéria outro assunto tabu, o relacionamento afetivo entre mulheres, em uma sociedade
muito conservadora como a portuguesa, por mais que parega o contrario.

O tema sobressai em investigacoes cientificas e até pode ser considerado frequente na ficgao audiovi-
sual recente, mas até poucos anos atrds a exposi¢ao de casais do mesmo sexo na teledramaturgia era
rara (Bittencourt, 2017). Sem contar que, é bom que se diga, a minissérie foi exibida em 2014 e na
TV publica portuguesa, por isso, consideramos esse desfecho um modo critico e criativo de traduzir
a condi¢io feminina no mundo de hoje e enredado de maneira delicada, pois a descoberta da relagao
entre elas é sutil para o espectador, a confirmagio sé vem nas cenas finais, quando a filha de Rosa chega
a casa de Ana no fim do jantar e Patricia a apresenta como sua namorada.

Sinalizadas as cenas que traduzem alguns dos sentidos constituidos em rela¢io @ mulher na minissérie
“Mulheres de Abril”, dedicar-nos-emos a tragar a partir deste ponto alguns aspetos que fazem crer que
a narrativa se constréi como um docudrama seriado.

A principal evidéncia é o referente real: a histdria é narrada a partir de um fato muito presente na vida
da populagio portuguesa, que ¢ relembrado todos os anos e tém exposi¢ao em forma de homenagens
noticiadas nos telejornais e outros meios de comunicagio hd quase 50 anos, a exemplo da transmissao
a0 vivo (em direto) da Sessao Solene comemorativa do aniversdrio da Revolu¢io, que acontece todo
dia 25 de Abril na Assembleia da Republica, como coloca Gordilho (2009). E indiscutivel constatar os
efeitos de real associados a ficgdo, nesse caso. Essa condi¢ao também possibilita que a narrativa tenha
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chances concretas de despertar a leitura documentarizante da obra audiovisual, como revela Odin
(1984; 2012), pois o povo portugués conhece sua histéria, mesmo que o olhar apresentado seja pelo
viés feminino.

Fuenzalida (2008) destaca que o docudrama tem origem na informagao real/documental, mas é um
drama carregado de elementos melodramdticos e assim se constréi a minissérie “Mulheres de Abril”.
Ha4 situagoes inesperadas que desafiam a protagonista e se revelam quando a filha ¢ agredida pelo com-
panheiro, quando o namorado dela se embriaga, quando a Mae sofre um acidente e fica impedida de
morar sozinha e ela e o irmio s3o obrigados a levd-la para um lar de idosos. Sao os “dramas da vida
real” (Fuenzalida, 2008) que compdem a histéria e acentuam as emogdes. Segundo Henrique Oliveira,
autor e realizador da minissérie, responsdvel pela produtora de audiovisual HOP!, que recebeu a en-
comenda da RTP para a produgio da obra, essa é uma histéria intensa do ponto de vista das emogoes.
Ele justifica: “Acho que o facto de ser contado no feminino propicia isso, ¢ uma série acima de tudo de
emogoes, de relagoes, de acontecimentos” (Oliveira, 2014). O realizador completa dizendo que outro
elemento melodramdtico exerceu um papel fundamental na constitui¢ao da narrativa, que foi a musica
usada para recriar ambientes.

Outra caracteristica de docudrama apontada por Fuenzalida (2008), que refor¢a o referente real, ¢ a
presenca das “imagens de arquivo” incorporadas 4 trama ficcional, ainda que sejam reconstituidas e
nao exatamente acervo da emissora como suspeitamos que sejam, essas cenas estio associadas ao refe-
rente real. Destacamos duas cenas emblemadticas que traduzem como se deu a Revolugao e compdem
o primeiro episédio. Na primeira delas, Ana e Luisa se separam em meio aos confrontos na rua e se
reencontram em um bar préximo, quando entram no estabelecimento observam as pessoas atentas ao
apresentador na TV, que lé o seguinte comunicado:

O Movimento das Forcas Armadas controla totalmente a emissora de Rddio e Televisao Por-
tuguesa. Dentro de momentos transmitiremos uma edigao especial do telejornal para o qual
pedimos a vossa melhor aten¢do. Na madrugada do dia 25 de Abril, o Movimento das Forgas
Armadas portuguesas, no decurso de uma a¢io conjunta, estabeleceu o controle da situagio
politica em todo o pais, apds ter ocupado diversos pontos estratégicos, nomeadamente, os
ministérios, estagoes de radiodifusio e televisao, acroportos e fronteiras. O movimento estd
cumprindo com éxito a mais importante das missdes civicas dos tltimos anos na nossa his-
téria, proclama a nagdo o seu propésito de liberdade de um regime que a oprime hé longos
anos e de levar a cabo até a sua completa realizagio um programa de salvagao do pais e de
restituigao das liberdades civicas de que vem sendo privados. A Rddio e Televisao Portuguesa
esta com as Forcas Armadas e com seu Movimento de Salvacio da Pétria e manter-se-d ao
lado informando os seus telespectadores do desenrolar da situagao.

Essa ¢ a transcri¢ao do dudio da cena que ¢ acompanhada pelas personagens da ficgdo na minissérie,
traduzindo a Revoluc¢do dos Cravos como um dos acontecimentos marcantes da histéria portuguesa.
A revolugio sinalizou a transposi¢ao da ditadura salazarista (sob o comando de Antério de Oliveira
Salazar), que durava desde 1926 apés um golpe militar, para um periodo de liberdade democratica e
mudangas sociais significativas no pais. Em 1968, Salazar sofreu um derrame e foi substituido por um
ex-ministro, Marcelo Caetano, e o regime comegou a enfraquecer com a decadéncia econdémica e o
descontentamento das Forcas Armadas. A Revolugao de 25 de Abril marca o fim desse regime ditato-
rial e comegou & meia-noite, quando a musica censurada “Grindula Vila Morena” foi tocada no rddio,
servindo como senha para o inicio do Movimento das For¢as Armadas contra a ditadura.
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Outra cena emblemdtica da ficgao retrata as primeiras horas da revolu¢ao: a familia de Ana se retine
em frente a televisio para aguardar a comunica¢io e a proclamacgio da Junta de Salva¢io Nacional,
que acontece, segundo a personagem, somente 2 1h30 da manha. Vemos entdo mais uma inser¢ao de
“imagens da época’, encadeadas as cenas ficcionais.

Além das cenas descritas, nesse mesmo episédio de estreia, Ana relembra quando viu pela TV a chegada
da Apolo XI alua, em 1969, e resgata outras lembrangas corriqueiras do dia-a-dia familiar e que servem
para contextualizar o mundo no periodo anterior ao 25 de Abril de 1974, que trazem um panorama
dos ultimos anos do antigo regime ditatorial portugués e auxiliam a recordar o papel da mulher na-
quela época, uma mulher que para ser ideal deveria ser a dona de casa perfeita, aquela que cozinha e
costura com maestria, tanto que havia um concurso que por anos elegeu a Mulher Ideal da Europa e,
pouco tempo antes da revolugdo, em 1971, elegeu a portuguesa Maria Joao Ataide5.

CONCLUSOES

Concluimos que a minissérie “Mulheres de Abril” (RTP/2014) ¢ um drama histérico que retine carac-
teristicas de um docudrama seriado (Santos, 2013), uma histéria dividida em episédios com referentes
reais e estruturada como fic¢do seriada.

O percurso metodoldgico adotado pontuou aspectos capazes de testar e endossar a principal hipétese
deste estudo que ¢ a comprovagio de que a minissérie se constréi como um docudrama, conforme
apontamentos de Fuenzalida (2008) e Santos (2013). Além da referéncia ao acontecimento histérico,
hd a incorporagao/reproducio de cenas da época ao roteiro ficcional e a intensa carga dramdtica ine-
rente as narrativas do melodrama, caracteristicas do género docudrama. Os referentes reais podem,
inclusive, conduzir o espectador a realizar também uma leitura documentarizante (Odin, 1984; 2012)
da minissérie em relagio a histéria de Portugal, passada e recente.

A construgio de sentidos traduz o universo feminino contemporineo de maneira realista. A histéria da
ficcdo contextualiza as possibilidades oferecidas as mulheres, por conta das mudangas desencadeadas a
partir da Revoluc¢do de 25 de Abril, a exemplo das personagens que tém como profissoes a advocacia e
a medicina, exercidas tradicionalmente s6 por homens.

No entanto, a0 mesmo tempo em que as cenas/textos/discursos analisados deixam evidente o papel
fundamental da Revolu¢io dos Cravos para a condigao feminina atual na sociedade portuguesa, si-
nalizam que a busca pela igualdade de género ainda enfrenta barreiras, algumas existentes, inclusive,
dentro de casa, o que aparece refletido na situacio de agressao vivida por uma das personagens centrais.

As observagoes levam a crer que obras audiovisuais constituidas como docudrama merecem nossa
melhor atencio, pois recorrem 2 ficgao e vao além dela e, com isso, podem assumir um papel relevante
a0 (re)contar histdrias reais e nos fazerem (re)pensar as experiéncias vividas. Mais do que isso, podem
levar-nos, com sorte, a reconsiderarmos a forma como agimos e nos relacionamos em sociedade, in-
centivando causas como a igualdade de género e 0 empoderamento feminino, tao presente no subtexto

de “Mulheres de Abril”.

5 Outras informagbes sobre esse episédio da historia feminina portuguesa, assista reportagem disponivel em: < https://ensina.rtp.pt/artigo/antes-do-
-25-de-abril-a-mulher-ideal-era-a-dona-de-casa-perfeita/ > Consultada em 18 de dezembro de 2021, 4s 17h18.
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RESUMO

Este capitulo tem como objeto de estudo empirico dois portais de media juninas' cearenses intitulados
Ciranda Midia e Portal Ispia, que serdo ponto de partida para uma discussdo tedrica sobre o processo
de apropriagio das plataformas digitais por seus agentes culturais. O intuito desses dois media é difun-
dir e visibilizar as préticas culturais juninas do Cear4, especificamente, as quadrilhas® e seus processos
criativos. A discussio tedrica apresentada faz parte de uma investigagio de Mestrado pelo Programa de
Pés-graduagao em Comunicagio da Universidade Federal do Ceard (UFC), no Brasil. Os estudos abor-
dados serio realizados a luz da Folkcomunicagio, teoria genuinamente brasileira tendo como precursor
Luiz Beltrao (1967) e, atualizada, ao longo dos anos por pesquisadores como Marques de Melo (2008),
Osvaldo Trigueiro (2008) e outros estudiosos contemporianeos. A partir dos estudos desses autores
tragaremos percursos tedricos visando aprofundar esses estudos e sua importincia para compreensio
dos fenémenos contemporaneos na era digital e as possibilidades de novos caminhos para comunica-
¢ao alternativa. Em culturas populares e identidades o aporte tedrico serd pela dtica de Laraia (2001),
José Luiz dos Santos (2003) e Stuart Hall (2003). Para compreendermos a efervescéncia dos portais de
comunicag¢do nas plataformas digitais abordaremos a concepgao de Cibercultura a partir das discussoes
tedricas de Pierry Lévy (1999), Lucia Santaella (2003), Manuel Castells (2013).

PALAVRAS-CHAVE

Folkcomunicagio, cultura popular, media digitais, mediatizagao.

1 Em Portugal, as Festas Populares celebradas em homenagem aos santos catélicos de junho, sio conhecidas também por “festas joaninas” e, no Brasil,
por “festas juninas’.

2 “Quadrilhas” sio os grupos de dancas organizados para uma representagio coletiva nos festejos de junho.No capitulo, serd melhor detalhado.
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INTRODUCAO

Atualmente a internet transformou-se no espago de ressignificagdes culturais. A expansio das platafor-
mas digitais possibilitou uma efervescéncia dos media sociais no ciberespaco e, como consequéncias, as
formas de rela¢io e comunicagio das pessoas sofreram modificagdes por meio da mediatizacio. Inclu-
sive, as interagdes dos movimentos de cardter populares converteram-se em espagos de fluxos. Agora,
as tradigoes culturais acontecem também nos espagos virtuais.

Com a multiplicagio de formatos e contetdos digitais, agentes pertencentes a grupos populares e cul-
turais tém se apropriado desses meios de comunicagao para visibilizar sua arte, seus saberes e fazeres,
ampliando a sua territorialidade cultural no ciberespaco, criando maneiras alternativas de comunicagao.

Nos tltimos dez anos, temos observado um crescimento de portais alternativos de comunicagao em
rede sobre as festas juninas. Acreditamos que essa popularizagdo estd atrelada ao sentimento dos agen-
tes culturais envolvidos com o ciclo tradicional junino em terem suas memdrias, seus processos criati-
vos e suas narrativas visibilizadas a partir do seu préprio olhar. (Ricarte, 2019).

No Ceard (Nordeste do Brasil), catalogamos 08 portais de comunicagio ativos voltados ao segmenta-
do cultural, a qual citamos Conexdo Junina, UJC CultMidia, Lance Junino, Bronziny Junino, Noticias
Junina, Ciranda Midia, Portal Ispia, Puta Junina, que buscam visibilizar trabalhos de artistas, pesquisa-
dores, coredgrafos, figurinistas, artesaos e outros coparticipantes do processo criativo do ciclo junino.

Deste modo, supomos que o protagonismo dos agentes culturais que estao por trds desses media pos-
sibilitaram que as préticas culturais que antes realizavam-se de forma distantes e isoladas, agora acon-
tegam também no ciberespaco via media digitais, estreitando lagos e pertencimentos culturais entre os
povos e geragoes.

Os media sociais como Portal Ispia e Ciranda Midia, corpus de estudos escolhidos para esse capitulo,
por suas pautas e linhas editoriais serem semelhantes, sao exemplos de portais que através de seus con-
teudos tém visibilizado as narrativas das préticas tradigdes culturais pertencentes ao ciclo junino no
Ceard e aos processos criativos que envolvem as quadrilhas juninas.

Esse fenémeno comunicacional cada vez mais frequente, pode ser compreendido por algumas teorias
da comunicagio. Nesse capitulo escolhemos a Teoria da Folkcomunicagio, a qual o seu precursor foi o
jornalista e pioneiro das ciéncias da comunica¢io no Brasil, Luiz Beltrao. Segundo ele, essa teoria ¢ de-
finida como “o processo de intercAmbio de informacoes e manifestagio de opinides, ideias e atitudes da
massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore.” (Beltrao, 2014, p. 70).

Ao longo dos anos os estudos nesse campo da comunicagio vém crescendo, ganhado adeptos e amplia-
do suas possibilidades de pesquisa, entre elas as interagbes dosmovimentos populares/culturais com a
internet. Estando entre os pesquisadores Roberto Benjamin (2004), Marques de Melo (2008), Osval-
do Trigueiro (2008), Cristina Schimith (2009) e outros autores contemporaneos como Fabio Coniani
(2009), Marco Bonito (2015) que vém buscando atualizar os estudos no campo da Folkcomunicagio.

Ao longos dos anos, com a atualizagio dos estudos no campo da teoria da Folkcomunicagio, pesquisas

académicas vem ganhando relevincia com criacio de redes e grupos de pesquisa, entre os destaques
estdao a Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicagio (Intercom) e a Rede de
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Estudos e Pesquisa em Folkcomunicagao (RedeFolkcom). Essa tltima, anualmente, organiza um semi-

ndrio especifico sobre os Festejos Juninos no Contexto da Folkcomunicagio e da Cultura Popular na
Universidade Estadual da Paraiba (UEPB), hoje, em sua 17° edigao.

Portanto, aqui nos propomos a contribuir para ampliagao dos estudos Folkcomunicacionais por meio
das discussoes tedricas sobre o processo de apropriac¢ao dos media digitais por agentes da cultura junina
cearense.

1. CULTURA POPULAR E COMUNICACAO

Como ponto de partida, faz-se necessirio a reflexdo acerca da concepgio e da dimensio da cultura,
compreendidas por nds, como o processo de interagdo entre os povos para a construcao de suas formas
de expressoes e comunicagao dentro de uma sociedade, em que seus aspectos podem ser em seu sentido
materializado ou imaterializado.

No sentido da imaterial, temos as manifestagdes da Cultura Popular, apontada por Laraia (2001, p.
70), como “o modo de ver o mundo, as apreciagoes de ordem moral e valorativa, os diferentes compor-
tamentos sociais e mesmo as posturas corporais’. A partir dessa defini¢ao, entendemos a cultura como
instrumento identitdrio de povos e nagdes, resultados do modo de vida e costumes estabelecido a partir
de uma memoria coletiva em constantes desdobramentos.

Corroborando com esse pensamento, José Luiz dos Santos (2003) apresenta a ideia de cultura como
um campo de conhecimento e sua capacidade criadora de tragar caminhos na sociedade contemporanea
para se reinventar e perpetuar os saberes e fazeres a partir das praticas dos individuos que a ela pertence.

A cultura é a dimensio da sociedade que inclui todo o conhecimento num sentido ampliado
e todas as maneiras como esse conhecimento é expresso. E uma dimensio dinimica, cria-
dora, ela mesma em processo, uma dimensio fundamental das sociedades contemporineas.

(Santos, 2003, p. 05).

A partir dessa dimensio é possivel compreender que suas caracteristicas manifestadas em suas praticas,
além de construirem e enraizarem seus conhecimentos nos territérios locais, tornam-se nao apenas
uma atividade dentro de um ciclo festivo, mas uma postura de reafirmacio de identidade cultural e
ampliagdo de sua dimensao enquanto mecanismo de lutas e resisténcias, que na maioria das vezes sao
tangenciadas e esquecidas pelas coberturas dos veiculos de comunicagao tradicional.

Ao modo que enxergamos a cultura popular como campo de lutas e visibilidades de seus simbolos e
préticas, é possivel compreender que a presenca de movimentos de cardter popular no ambiente virtual
¢ uma alternativa encontrada pelos sujeitos de se manterem culturalmente pulsantes nos tempos de
globalizagao, utilizando-se dos equipamentos tecnoldgicos para a interagdo entre seus pares e amplia-
¢do da visibilidade dos processos criativos de profissionais invisibilizados pela midia tradicional. Tal
transformagao foi identificada por Ricarte (2019, p. 305) a partir de uma configuragdo comunicativa
resultante da presenca dos media digitais nas atividades didrias de grupos de danca em homenagem a
Santo Anténio na cidade de Lisboa:
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Nessa configuragio comunicativa 03, os individuos das Marchas Populares de Lisboa nao
s40 mais passivos no processo de mediatizagao para construgio de sua realidade social. Os
marchantes sio, logo, agentes ativos com sua propria mediatizagao, e contribuem para essa
construgio social da realidade a partir da comunica¢ao medidtica. Com a incorporacio das
novas tecnologias (smartphones e tablets) e dos media sociais no seu quotidiano, diversas for-
mas de relacionamento entre eles foram transformadas (...).

Compreender essas transformagoes ¢é saber que a expansio das tecnologias digitais ao longo dos anos
impos a sociedade novas formas de comunicagio e interagao em redes. Ambientes que até pouco tempo
eram apontados como meios predominantes de pautas hegemdnicas.

Hoje, dividem espacos com contetdo de formagio e informagao que dialogam com as camadas popu-
lares, evidenciando préticas culturais de sujeitos que até pouco tempo estavam a margem dos meios de
comunica¢ao de massa.

Para Milton Santos (2000), a presenga dos sujeitos representantes das culturas populares nas plata-
formas digitais ¢ uma forma de contrapontear as questoes impostas pela globalizagio as sociedades
modernas e contemporineas. Ou seja, a apropriagao aos meios de comunicagio de massa tradicional
pelos atores culturais é uma possibilidade de “revanche” das classes populares de evidenciar suas prati-
cas cotidianas.

(...) a possibilidade, cada vez mais freqiiente, de uma revanche da cultura popular sobre a
cultura de massa, quando, por exemplo, ela se difunde mediante o uso dos instrumentos que
na origem sao préprios da cultura de massas. Nesse caso, a cultura popular exerce sua quali-
dade de discurso dos “de baixo”, pondo em relevo o cotidiano dos pobres, das minorias, dos
excluidos, por meio da exaltagio da vida de todos os dias. (Santos, 2000, p 70).

A partir do exposto acima e com base em Ricarte (2019), entendemos que os processos comunica-
cionais que antes eram transmitidos, exclusivamente, via meios de comunicacoes tradicionais como a
televisdo, o rddio, jornal impresso de forma verticalizada, ganhou novas possibilidades de propagacio
com a popularizagio do acesso a internet e seus media digitais no ciberespago, abrindo caminhos para
a transmissio e produgio de conteido de maneira horizontalizada, estreitando virtualmente as relagoes
sociais, promovendo uma maior visibilidade medidtica. Estas transformagoes da utilizagao dos media
incidem em novas virtualidades nas quais as culturas tradicionais e populares tendem a ganhar dife-
rentes formas de representagao o que altera a natureza da produgao cultural e comunicacional, criando
uma rela¢io hibrida nos processos comunicacionais.

Segundo Gushiken (2020) a relagio entre comunicagio e cultura sugere considerar pelo menos duas
questoes nas Ciéncias da Comunicagio.

Primeiro: o fato de que as préticas comunicacionais, nos dias de hoje, necessariamente pre-
cisam ser concebidas nos aparatos tecnoldgicos produzidos no processo de modernizagao
do capitalismo como projeto globalizador. Segundo: se a moderna comunica¢io mididtica
se atualiza nos dispositivos tecnolégicos desenvolvidos no modo de produgio capitalista, a
cultura, agora consequentemente e enfaticamente midiatizada, torna-se uma espécie de cate-
goria dependente dos processos comunicacionais. (Gushiken, 2020, p. 186).
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Essas construgdes sociais e culturais ao longo dos anos, puderam através dos saberes e fazeres populares
ocupar os territdrios sociais para atender as necessidades coletivas de grupos que, historicamente, fo-
ram tangenciados pelo sistema e estigmatizado por suas priticas. Assim, a importincia da cultura po-
pular se firma nio apenas como a identidade cultural dos povos, mas como espago de luta e resisténcia
dos movimentos sociais e culturais.

Segundo Hall (2003, p. 263) a cultura popular:

E um dos locais onde a luta a favor ou contra a cultura dos poderosos é engajada; é também o
prémio a ser conquistado ou perdido nessa luta. E a arena do consentimento e da resisténcia.
Nao ¢ a esfera onde o socialismo ou uma cultura socialista — jd formada — pode simplesmente
ser “expressa’. Mas é um dos locais onde o socialismo pode ser constituido. E por isso que a
cultura popular importa.

Enfatizar a importincia da cultura popular como campos de luta de classe e de resisténcia, nos permite
entender que conhecimentos e praticas expressos em seus saberes e fazeres, bem como os sentidos sim-
bélicos, também podem ser expressos nos meios de comunicagio em rede com o intuito de visibilizar
0s processos criativos pertencentes a determina manifestagao cultural.

2. AS MANIFESTACOES CULTURAIS NO CIBERESPACO

Assim, os avangos dos movimentos culturais em rede podem ser entendidos como uma forma de se
manterem conectados e existindo nesse espago chamado cibercultura. De acordo como Castells (2013,
p. 56), a rede foi primordial para a ocorréncia de diversos movimentos sociais contemporineos, “pois
permite a existéncia de uma comunicacao livre, a partir da qual tais movimentos puderam expor suas
reivindicagdes, indo, inclusive, de encontro a grande midia e ao Estado”.

Deste modo, compreender as transformagdes sociais e suas relagoes, é reconhecer que a expansao das
tecnologias digitais ao longo dos anos impos a sociedade novas formas de comunicagao e interacio
em redes. Ambientes que até pouco tempo eram apontados como meios predominantes de pautas
hegemonicas, hoje, dividem espagos com contetddo de formagio e informagao que dialogam com as
camadas populares, evidenciando prdticas culturais de sujeitos que até pouco tempo estavam a margem
dos meios de comunicagio de massa.

A comunicagio que hd pouco era transmitida via meios de comunicagdes tradicionais como a televisio,
o rddio, jornal impresso de forma verticalizada, ganhou novas possibilidades de propagagao com a po-
pularizacio do acesso a internet e seus media digitais, abrindo caminhos para a transmissio e produgio
de contetdo de maneira horizontalizada, estreitando, virtualmente, as relagoes sociais além de “permi-
tir a combinagao de vdrios modos de comunica¢io, como também a nogio de comunicagio através do
mundo virtual compartilhado.” (Lévy, 1999, p. 91).

Este mundo povoado pelas tecnologias digitais chamado de ciberespago ¢ definido por Lévy (1999, p.
92) “como o espago da comunicagao aberto pela interconexao mundial dos computadores e das memé-
rias dos computadores”. Neste sentindo, o ciberespago proporciona aos seus utilizadores uma interagao
virtual e dindmica, abrindo caminhos para novas formas de organizagio e interacoes sociais. Portanto,
a esse novo modo de organizagao e comportamento no ciberespago ¢ chamado de Cibercultura.

JORNALISMO E ESTUDOS MEDIATICOS / MEMORIA'V - 187



Por sua vez, a Cibercultura é definida por Lévy (1999, p. 111) como “um conjunto de técnicas (mate-
riais e intelectuais), de prdticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que se desenvolvem
juntamente com o crescimento do ciberespago”. Deste modo, a cibercultura nos revela a possibilidade
da construcio de outras interagoes sociais para além do espago geogréfico local onde acontecem as
manifestagdes culturais

Diante do exposto, entendemos que a capacidade da sociedade em se relacionar e criar mecanismos
para estreitar suas relagdes interpessoais contribuiram para a expansao das plataformas digitais, princi-
palmente, pela expansao da internet que, por intermédio da cibercultura possibilitou que movimentos
e agentes culturais migrassem para esses espagos e criassem interagdes entre culturas individuais e co-
letivas no ciberespaco.

Para Santaella (2003, p. 51), o fruto dessas novas relagoes sociais em rede estd estritamente ligado a
“dindmica da cultura das midias que promoveu a distribui¢ao e consumo dos produtos da cultura de
massa, bem como semeou terreno para o aparecimento da cibercultura.

A expansio das redes sociais pela cibercultura e a presenca ativa dos movimentos populares e culturais
nesses espacos, contribuiram para o surgimento de fenémenos comunicacionais, apesar de, a apropria-
¢ao dos meios massivos por agentes culturais ndo serem praticas recentes, porém com os avangos das
plataformas digitais, os estudos da cibercultura auxiliaram na ampliagio desses debates pelas perspec-
tivas tedricas da comunicagio.

Conforme Santaella (2003, p. 89) “uma rede acontece quando os agentes, suas ligagdes e trocas cons-
tituem os nos e elos de rede caracterizada pelo paralelismo e simultaneidade das multiplas operagoes
que af se desenrolam”.

3. FOLKCOMUNICACAO: INTERCAMBIO DE MENSAGENS

A partir dessa premissa, temos na teoria da Folkcomunicagao e nos desdobramentos de seus estudos
o processo de apropriagao das tecnologias da comunicagio de massa por agentes culturais. Essa teoria
de acordo com Schmidt (2009) é apontada como “a génese de uma teoria autenticamente brasileira
de comunica¢io”, sendo uma das principais contribui¢oes de Luiz Beltrao (1967) para o campo da
comunicagio.

Segundo Beltrao (1980, p. 70), os estudos Folkcomunicacionais sdo conceituados como “o processo de
intercAimbio de informagdes e manifestaco de opinides, ideias e atitudes da massa, através de agentes
e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore”. Apesar dessa definicao, Beltrao (1890) nio limita
as Teorias da Folkcomunicagio ao mero entendimento sobre o processo de apropriagoes dos meios de
comunica¢io de massa pelos agentes folk, mas aprofunda seus estudos quando nos estimula a com-
preender que esses ambientes digitais sdo transformados em espagos de memérias e registros, e que, a
partir do contetdo que ¢ direcionado a um grupo especifico, sio criadas relacoes afetivas, simbdlicas
e sentimento de pertencimento.

Enquanto os discursos da comunicagio social sao dirigidos a0 mundo, os da Folkcomunica-
¢30 a um mundo em que palavras, signos gréficos, gestos e atitudes, linhas e formas mantém
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relagdes muito ténues com o idioma, a escrita, a danga, os rituais, as artes plésticas, o trabalho
e o lazer, com a conduta, enfim, das classes integradas da sociedade. (Beltrao, 1980, p. 40).

Os estudos da Folkcomunicagio permitiram o estabelecimento de uma nova maneira de entender a
comunica¢io para além dos veiculos tradicionais de comunicagao. Esses estudos possibilitam, enxer-
gar as manifestagoes culturais como estratégias comunicativas que extrapolam as mediagoes propostas
pelos meios massivos.

Deste modo, Beltrao (2014, p. 12) afirma que:

Naio ¢é somente pelos meios ortodoxos — a imprensa, o ridio, a televisao, o cinema, a arte
erudita e a ciéncia académica — que, em paises como o nosso, de elevado indicde analfabetos
e incultos, ou em determinadas circunstincias sociais e politicas, mesmo nas na¢oes de maior
desenvolvimento cultural, nao é somente por tais meios e veiculos que a massa se comunica
e a opinido se manifesta. Um dos grandes canais de comunica¢io coletiva, ¢ sem duvidas, o
folclore.

No entanto, com o crescimento do interesse nos estudos Folkcomunicacionais a partir de Beltrao
(1980), seus conceitos foram expandidos, conquistando novos adeptos, entre eles Osvaldo Trigueiro
(2008), José Marques de Melo (2008), Roberto Benjamim (2004), além de outros pesquisadores con-
temporaneos como Cristina Schmidt (2006), Maria Isabel Amphilo (2012), Fibio Corniani (2009)
dentre outros.

A ampliagio dos estudos Folkcomunicacionais, revela a sua importincia para compreender os feno-
menos comunicacionais da atualidade. A pritica cada vez mais frequente dos movimentos populares e
culturais em utilizar as redes sociais para reverberar suas pautas e manifestagoes culturais, apontam para
uma outra forma de se comunicar e interagir, isso, segundo Marques de Melo (2008, p. 25) revela que:

A Folkcomunicagao adquire cada vez mais importincia pela sua natureza de instincia me-
diadora entre a cultura de massa e a cultura popular, protagonizando fluxos bidirecionais e
sedimentando processos de hibridagao simbdlica. Ela representa inegavelmente uma estraté-
gia contra hegemonica das classes subalternas.

A importincia desses estudos nos revela a estreita relagio entre comunicagio e cultura, refor¢cando a
importincia de ampliar os estudos nessas dreas de conhecimento. Sobre isso, Trigueiro (2008, p. 30),
afirma que “os estudos em comunica¢io nio podem mais ser desenvolvidos sem a indissociabilidade
da cultura da midia e da cultura popular. Comunicagao e cultura devem ser estudadas juntas, porque
representam realidades muito préximas, sio campos multidimensionais e integrativos.”

Desde modo, o fio que une comunicagio e cultura, nos reafirma a pertinéncia dos estudos da Folkco-
municago para a compreensao dos fendmenos contemporineos no que tange a apropriagao das midias
digitais pelos agentes culturais como meios de visibilizagao de suas culturas, o que, consequentemente,
reafirma a Folkcomunicacio como aquela que:

Preenche o hiato, quando nio o vazio, nao s6 da informacao jornalistica como de todas as
demais fun¢des da comunicagio: educagio, promogio e diversio, refletindo o viver, o querer
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e o sonhar das massas populares excluidas por diversas razoes e circunstincias do processo
civilizatério. (Beltrao, 1980, p. 20).

No entanto com a aceleragio dos meios de comunicagao e a acessibilidade das massas aos equipamen-
tos tecnoldgicos, vivemos em um mundo globalizado em que nio hd espagos para antagonismo entre
culturas locais e as globais. O que existe sao particulares entre os dois campos e processos comunicati-
vos diferentes, fazendo que, a partir dessas diferenga surja o que segundo Trigueiro (2008, p. 47) chama
de “ativista mididtico” que “surge como interlocutor entre os diferentes contextos culturais™:

O que prevalece atualmente é a atuagio dos ativistas mididticos como encadeadores de mo-
dificagoes, atualizagdes para os propésitos de uso ou nio e de consumo dos bens simbdlicos e

materiais nas redes de comunicagao cotidiana demandadas nos grupos populares. (Trigueiro,
2008, p. 48).

Partindo, a partir dessa visao externada por Trigueiro (2008), vislumbramos que os medias juninos
Portal Ispia e Ciranda Midia sio canais de comunicagao cultural que tém por trds ativistas mididticos
que buscam por meios de suas pautas culturais visibilizar as priticas das manifestagoes culturais do
ciclo junino cearense.

De acordo com Trigueiro (2008, p. 57) “o ativista mididtico opera na rede de comunicagao cotidiana
como um emissor-criador-cultural ou como produtor”. Ou seja:

O ativista mididtico dos sistemas folkcomunicacionais, entre os muitos produtores- cria-
dores-culturais de rede de comunicagido cotidiana, toma para si e usa o cordel, a cantoria, o
teatro e as dangas dramdticas populares, o jornal mural, os grafites, o artesanato, a culindria,
entre outras tantas manifestacoes do saber popular; potencializa, d4 visibilidade a esses pro-
dutos culturais, recolocando-os nas redes globais de comunicagio, notadamente o rddio, a
televisao e a internet como estratégias da inclusio social. (Trigueiro, 2008, p. 65).

A inclusdo dos festejos juninos do Ceard é um exemplo evidente dos processos transformativos usados
pelos ativistas mididticos, para o agendamento de préticas tradicionais na programagao da internet,
como ¢ o caso do Portal Ispia e Ciranda Midia que, ao nio se limitam a visibilizar as préticas cotidia-
nas dos grupos juninos no Ceard apenas ao més de junho, periodo tradicional para acontecer as festas
juninas no calenddrio cultural do Nordeste.

Portanto, os processos de apropriagao e uso dos produtos mididticos legitimam o ativista mididtico o
prazer de reproducio de sentido conforme os propésitos de suas manifestagdes culturais, facilitando
que por meios desses canais comunicativos seus saberes e fazeres populares sejam visibilizados e expan-
didos em redes globais, pois suas estratégias legitimam sua participagdo como cidadaos conscientes do
seu papel na organizacio e difusdo de suas préticas culturais.

As transformagdes tecnoldgicas nos permitem reavaliar os impactos da midia nio apenas no compor-
tamento dos utilizadores no cotidiano de suas prdticas, mas também nos modos de produzir e fazer
circular bens culturais. Produgio de sites e blogs na internet, veiculagio de imagens de videos a partir
de telefones celulares, por sujeitos que estao as margens dos sistemas apontam para uma convergéncia
cada vez mais evidente, bem como para uma popularizagao do acesso as tecnologias da comunicagao.
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4. CIRANDA MIDIA - DE MAOS DADAS COM A CULTURA

A Ciranda Midia Cultural, fundada no ano de 2017, é o mais recente canal de informacio e difusio
da cultura, no Ceard-Brasil. Fundada por Felipe Lima e Ticiana Zacarias, a Ciranda, em seu perfil nas
redes sociais reafirma seu objetivo em preservar, divulgar, promover e incentivar a cultura popular
brasileira.

O media, antes de completar 01 (um) ano em atividade constante, conseguiu produzir em parcerias
com outros profissionais envolvidos com a cultura popular, o DVD do carnaval de Fortaleza, no Ceard,
tendo como destaque, a produgio de um evento Internacional denominado Encontro do Folclore das
Américas, em parceria com a IOV Brasil.

Apesar de sua ligagao com as diversas manifestagdes da cultura popular, sao nos festejos do ciclo junino
que a Ciranda Midia ganha destaque por meio das coberturas de diversas manifestagoes que vao desde
a preparacao inicial das quadrilhas juninas (que envolve toda a cadeia produtiva dos espetdculos) as
grandes apresentagoes que sdo vistas nos quadrilhédromos?®.

No Ceard, o canal de contetido cultural, apesar de estar ativo apenas 03 anos nas redes sociais, possui

um ndmero significativo de seguidores nas redes sociais Facebook* e Instagram®, bem como um canal
no Youtube®, conforme podemos observar nas figuras 1 e 2.

Figura 1. Imagem do perfil da Ciranda Midia, no Facebook.

Fonte: Ciranda Midia, Facebook.

Local onde as quadrilhas juninas fazem suas performances para o publico.
Link de acesso a pdgina do Facebook: https://www.facebook.com/cirandamidia

Link de acesso a pdgina no Instagram: https://www.instagram.com/cirandamidia/

A N W

Link de acesso ao canal do Youtube: https://www.youtube.com/c/CirandaM %C3%ADdiaCultural
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Figura 2. Imagem do perfil da Ciranda Midia, no Instagram.

Fonte: Imagem capturada no Instagram.

5. PORTAL ISPIA - CONECTANDO A CULTURA DO BRASIL

O Portal Ispia, presente em trés das redes sociais mais utilizadas pelos usudrios: Facebook 7, Instagram ®
e Youtube?®, vem potencializando por meio de suas pautas o movimento junino do Ceard, visibilizando
os atores sociais e culturais que estdo inseridos no fazer artistico-cultural do ciclo junino festivo.

O Portal voltado para a cultura popular com énfase no movimento junino, teve sua génese em 11 de
abril de 2006 pelo jornalista Angelo Tomasini. Em seu perfil no Instagram, é descrito que, o Ispia foi
a primeira midia especializada em quadrilhas juninas no pais e, atualmente, vem ampliando suas pos-
sibilidade com foco na cultura popular.

Com a popularizagao das redes sociais, um maior acesso as plataformas digitais, e consequentemente,
uma maior propagac¢do da cultura junina no universo digital, aconteeu a publica¢io da revista impressa
Ispia, ao longo do ano de 2006. Em seguida, a inser¢ao do blog na plataforma blogspot foi o préximo
passo, sob o dominio revista ispia. Em seguida viria o site Ispia e, atualmente, Portal Ispia.

Atualmente, com 16 anos ativo nos espagos mididticos suas pautas agregam desde a prepara¢ao dos
grupos juninos em seus ensaios, os lancamentos das propostas temdticas para o ciclo junino em curso,
bem como a estreia dos espetdculos. Além das questoes anteriormente mencionadas, o Portal constroi
quadros temdticos que abordam assuntos do cotidiano dos quadrilheiros, a visibilidade da populagao
LGBTQIA+ por intermédio de concursos para escolhas da Rainha “G”, além de amplificar as vozes de
pesquisadores e demais sujeitos envolvidos no movimento junino. Hoje, o Ispia, possui uma equipe
composta por jornalistas, produtores, publicitdrios e, principalmente, agentes da cultura.

7 Link de acesso a pdgina no Facebook: https://www.facebook.com/portalispia
8 Link de acesso a pdgina no Instagram: https:/[www.instagram.com/portalispia/

9 Link de acesso ao canal do Youtube: https://www.youtube.com/c/Portallspia/featured
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Figura 4. Imagem do perfil do Portal Ispia, no Facebook.

Fonte: Imagem capturada no Facebook

Figura 5. Imagem do Portal Ispia, no Instagram.

Fonte: Imagem capturada no Instagram.
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CONCLUSOES

A cultura contemporinea tem se configurado enfaticamente como uma cultura comunicacional. A
mediatiza¢io das culturas com a expansao das tecnologias digitais nao se caracteriza como uma prtica
nova, mas um outro momento nos contextos atuais de globalizagao.

O surgimento de novos sujeitos comunicacionais tem ampliado os estudos da comunicagio e cultura,
sobretudo atualizando os estudos da Folkcomunicagao. A presenca do ativista cultural protagonizando
a sua prépria producio de narrativas no ambiente virtual, ¢ uma alternativa encontrada por eles de se
manterem culturalmente pulsantes em tempos de globalizagio, isso porque a mediatizagao tem possi-
bilitado novas reconfiguragoes de padroes socioculturais na construgio de mecanismos de interagoes
entre seus pares, visibilizando os processos criativos de profissionais que muitas vezes estao sob o olhar
periférico dos conglomerados mididtico.

Portanto, a expansao das tecnologias digitais ao longo dos anos imp6s a sociedade novas formas de
comunicagio e interagio em redes. Ambientes que até pouco tempo eram apontados como meios pre-
dominantes de pautas hegemonicas. Hoje, dividem espagos com contetdo de formacao e informagao
elaborados por Folkativistas emergidos das camadas populares, evidenciando suas praticas e tradi¢coes
por meio dos perfis sociais no ciberespaco, tornando o as redes sociais em lugares de circulagio de ma-
nifestacoes culturais dos sujeitos marginalizados pelo sistema.

A Folkcomunicagao, na virtualidade de produzir interfaces cada vez mais intensas com prdticas da cul-
tura das midias e da Cibercultura, atualiza-se como modelo teérico que emerge no final da década de
1960 e se desenvolve até as primeiras décadas do século XXI, considerando a conflituosa experiéncia
de modernizagio brasileira.

Assim, a Folkcomunicag¢io valoriza os processos comunicativos que as manifestagdes por meio de suas
préticas socioculturais se desenvolvem, expandido e visibilizando o simbdlico da produgao cultural
e as tdticas populares na produgdo de fazer circular informacoes de novas narrativas, portanto, essas
experiéncias intermediadas pelas redes sociais possibilitaram que infinitas conexoes culturais entres os
sujeitos em sociedade se aperfeicoassem e criassem lagos de perteceimentos a partir das aproximacao da
realidade das comunidade.
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