A (CON)TRA(D)ICAO DAS IMAGENS

ANA CLAUDIA MOUTINHO

In this article we will study the contradiction in Magritte's painting <The
Treachery of Images (This is not a pipe)> and the use of this painting in
advertising.

Neste artigo iremos estudar a contradicdo patente no quadro de Magritte <A
Traicdo das Imagens (Isto ndo é um cachimbo)>, e a sua utilizagdo na
publicidade.

René Magritte € o pintor dos objectos vulgares aos quais mistura alguns
significados. Ele é, ainda, o artista mais reproduzido e parodiado do século
XX. O objecto deste estudo é a analise da contradi¢éo no quadro <A Traigao
das Imagens (Isto ndo € um cachimbo)>, e a utilizac&o deste na publicidade
as calgas de ganga Moschino e & Semana de Moda Inglesa.

A PARODIA

Antes de falar da contradigdo, iremos definir 0 que é a parddia, pois, ao
contrario daquilo que usualmente se entende por este conceito, encontra-se
ligado & farsa e ao ridiculo, é "uma forma de discurso interartistico"
(Hutcheon, 1989: 13).

Ceci 1°est pas une fUufie.
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O quadro <A Traicéo das Imagens (Isto N&o E Um Cachimbo)>, pintado em
1929, faz parte de uma série na qual a imagem realista é acompanhada pela
inscricdo "Isto ndo é...". Hutcheon menciona este quadro como exemplo de
parédia na medida em que até & leitura da legenda o espectador nao tem
duvida que se trata de um cachimbo. A parddia surge quando Magritte
coloca a frase "Isto ndo € um cachimbo” por baixo da imagem do objecto.

Mas este ndo é o Unico trabalho parodiado por Magritte. Quando ele
procurava titulos para os seus quadros reunia os amigos para trocar ideias,
mas, por vezes, o titulo a que tinham chegado em conjunto era alterado pelo
proprio artista no dia seguinte, pois um objecto "ndo esta assim tao ligado
aos seus nomes que nao possamos encontrar cutros mais adequados” (cf.
Maio, 08/05/98: 55). A ideia essencial era levar o espectador a pensar sobre
o quadro e embala-lo até aos limites da imaginacgéo.

A CONTRADICAO

Surrealismo, traduzido a letra, significa "para além da realidade". O
movimento comegou em Paris apds a | Guerra Mundial, liderado por André
Breton. Como movimento artistico, o Surrealismo relacionava-se com o
alcancar o sentido supremo da realidade através da imagem pintada.
Porém, os pintores deste movimento néo concordavam com este objectivo.
O surrealista ndo vé o fantastico como uma mentira da realidade, mas como
algo inerente a essa realidade que nos pode ser revelado através da arte
(R.B., WWW),

Magritte relacionou-se com o Surrealismo de uma forma ténue e, em 1965,
definiu 0 movimento como o conhecimento directo da realidade que, por sua
vez, é absoluta e n&o tem nada a ver com as interpretacdes que fazem dela
e val mais longe ao afirmar que o Surrealismo € o conhecimento do
pensamento absoluto (Magritte, WWW/[1]).

Quando observamos o quadro em estudo, pensamos que a legenda
contradiz a imagem. Sera que isto ndo é verdadeiramente um cachimbo, ou
ele entende que por se tratar de uma reproducdo e ndo da realidade, o
cachimbo nao existe realmente? O artista afirmava que aquilo ndo era um
cachimbo, porque ele ndo o podia utilizar como tal; ou seja, entendia que
para o cachimbo existir, deveria poder ser.usado, deveria ser funcional.

Para Magritte, qualquer trabalho artistico néao -deveria ter um significado
redutivel, pois ele tem tantos significados guantas as pessoas que olham
para ele - "The images must be seen such as they are. Moreover, my
painting implies no supremacy of the invisible over the visible" (Gablik, 1972:
12-13). E acrescentava que nos ndo conhecemos o mundo e para o
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demonstrar pintava objectos vulgares fora do seu contexto que acabavam
por chamar a atencéo (Chau, WWW).

A imagem pintada de um cachimbo leva-nos a pensar que ela é um
cachimbo. Mas, como para Magritte uma imagem néo deve ser confundida
com algo tangivel, ele escreveu por baixo da imagem do cachimbo "Isto ndo
é um cachimbo": No fundo, € a linguagem que proporciona a confuséo
(Gablik, 1972: 127). Uma imagem pode representar um cachimbo, mas o
cachimbo ndo representa a imagem (Gablik, 1972: 137)..

De 1929 a 1930, Magritte pintou uma série de ‘quadros com letras’ e numa
publicagéo surrealista, o artista explicou a relagéo entre os dois: "An object
is not so attached to its names that-one cannot find another which suits its
better." (Magritte, WWW|[2])

A CONTRADICAO E A PUBLICIDADE

A contradi¢do d'<A Traigdo das Imagens (Isto ndo é um cachimbo)> inspirou
varios publicitdrios que a aproveitaram para a citar nos mais variados
produtos. "Ceci n'est pas une robe", a publicidade & moda inglesa faz ainda
uma série de trocadilhos como "lt's Surreal Thing", em vez de "It's the Real
Thing", o famoso slogan da Coca-Cola. O restante anudncio € feito em rima,
mas a contradi¢do do lema com a ilustragao € marcante.

s Surverd Thing (with apolugies toCoeg-Calis)
A frock, arock, it is awesome, it free.
A bust, a bird, that's the way it should be.
A louch of Dall, un peu Magritte,
Alotof Covteat—well, 6rely < bit.
It's the way that goufeel
when you Kknow it's Susreal
Ry ahit, t'sajoke.
Arnd Bdmmix i,
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Moschino faz publicidade as suas jeans contradizendo, embora lembrando,
Magritte, pois "Ceci est une publicité", a publicidade a umas calgas de ganga
ilustrada com um céu azul (a cor tradicional deste tipo de calgas) com
algumas nuvens.
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Para Matthew Collings, a publicidade surrealista &€ uma espécie de extensao
da publicidade de "estilos de vida', na medida em que respondem a
necessidade. do consumidor de partilhar uma linguagem cultural através do
non-sense de Magritte (Collings, May 1992: 26). -

Salvo algumas excepcdes, Magritte escolheu objectos vulgares para os seus
quadros, aos quais altera a sua escala: torna coisas pequenas em gigantes
e vice-versa, "brings the outside, in and takes the inside, out', tudo para
chamar a atencao (WWW/[2] e Chau, WWW).

CONCLUSAO

Contradic&o ou ndo,-o que sabemos € que se continua a usar e a adaptar a
famosa legenda "Ceci n'est pas une pipe", em varias versdes, e que tanto na
pintura como na publicidade ela ajuda a chamar a atencdo dos
espectadores/leitores e ajuda a reconhecer a obra de René Magritte.
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