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RESUMO

AIDIL SOARES NAVARRO. As relacdes entre midia e eleicdes na disputa do pleito
presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retorica aristotélica e da polifonia
bakhtiniana (Sob orientacdo da Professora Doutora Isabel Ponce de Ledo).

Este estudo tem por objetivo identificar as relagGes entre midia e eleicdes na disputa do
pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia
bakhtiniana por meio da analise de seis fragmentos de discursos das midias escrita e
eletronica relativos a campanha politica. Para isso, sdo retirados da internet dois slogans
— um, referente a Jair Messias Bolsonaro, outro, de Fernando Haddad, para constatar a
construcdo da imagem eleitoral e politica dos candidatos, que se constituem nos dois
primeiros fragmentos de investigacdo. Além disso, sdo utilizados mais quatro fragmentos
de discursos — dois do jornal “O Estado de Sao Paulo” e dois da “Folha de Sao Paulo”.
Por meio do processo indutivo, faz-se uma perquisi¢do dos discursos dos candidatos em
questdo, sob o viés da Retorica das paixGes, de Aristoteles (2000), e da polifonia de
Bakhtin, em Problemas da poética de Dostoiévsky (1997). Do ponto de vista da estrutura,
0 estudo é composto de quatro capitulos. Por intermédio dessas analises, constata-se que
a constituicdo do ethos retérico dos candidatos Jair Messias Bolsonaro e Fernando
Haddad é moldada ante o eleitor por meio de atitudes de ponderacdo, virtude e
benevoléncia. Nesse sentido, os dois oradores procuram demonstrar uma conduta publica
justa e perfeita, ainda que as circunstancias sociais, historicas e econémicas levem ao
entendimento contrario. No tocante ao discurso politico dos dois candidatos, a
constituicdo da imagem se da pela presenca das trés provas retoricas: ethos, pathos e
logos. Isso s6 se torna possivel, antes de tudo, porque a midia jornal em suas formas
impressa e eletrénica tem atuacdo fundamental no processo de formacdo de opinido
publica em sua tarefa de divulgacdo da informacéo e da comunicacgdo. Assim, divulgam-
se os discursos proferidos pelos politicos brasileiros e, na tentativa de preencher algumas
lacunas, espera-se que, num novo universo, seja dada continuidade as pesquisas da
Retdrica e da Polifonia, que pode fortalecer os debates contemporaneos que ocorrem no
ambito da Linguistica Aplicada.

Palavras-chave: Discurso. Ethos. Persuasdo. Polifonia. Retérica.



ABSTRACT

AIDIL SOARES NAVARRO. The relations between media and elections in the 2018
presidential election dispute in Brazil under the focus of Aristotelian rhetoric and
Bakhtinian polyphony (Under the orientation of Prof. Dr. Isabel Ponce de Ledo).

This study aims to identify the relations between media and elections in the 2018
presidential election dispute in Brazil under the focus of Aristotelian rhetoric and
Bakhtinian polyphony through the analysis of six fragments of speeches from written and
electronic media related to the political campaign. For that, two slogans are removed from
the internet — one, referring to Jair Messias Bolsonaro, the other, by Fernando Haddad, to
verify the electoral and political image construction of the candidates, which constitute
the first two fragments of investigation. In addition, four more fragments of speeches are
used — two from the newspaper “O Estado de Sdo Paulo” and two from “Folha de Sdo
Paulo”. Through the inductive process, the speeches of the candidates in question are
investigated, under the bias of the Rhetoric of the passions, by Aristotle (2000), and
Bakhtin's polyphony, in Dostoevsky's Problems of poetics (1997). From a structural point
of view, the study consists of four chapters. Through these analyzes, it evidences that the
constitution of the rhetorical ethos of the candidates Jair Messias Bolsonaro and Fernando
Haddad is shaped before the voter through attitudes of thoughtfulness, virtue, and
benevolence. In this sense, the two speakers seek to demonstrate fair and perfect public
conduct, even though social, historical, and economic circumstances lead to the opposite
understanding. Regarding the political discourse of the two candidates, the constitution
of the image occurs through the presence of the three rhetorical proofs: ethos, pathos, and
logos. This is only possible, first, because the newspaper media in its printed and
electronic forms has a fundamental role in the process of forming public opinion in its
task of disseminating information and communication. Thus, the speeches made by
Brazilian politicians are disseminated and, in attempting to fill some gaps, it is expected
that, in a new universe, the research of Rhetoric and Polyphony will be continued, which
can strengthen contemporary debates that occur in the context of Applied Linguistics.

Keywords: Speech. Ethos. Persuasion. Polyphony. Rhetoric.
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RESUME

AIDIL SOARES NAVARRO. Les relations entre les medias et les élections dans le
conflit de I'élection présidentielle de 2018 au Brésil sous le focus de la rhétorique
aristotélicienne et la polyphonie bakhtiniana (Sous I’orientation du Professeur Docteur
Isabel Ponce de Leon).

Cette étude a pour but identifier les relations entre les médias et les élections dans le
conflit du processus présidentiel de 2018 au Brésil sous 1’angle de la rhétorique
aristotélicienne et de la polyphonie bakhtinienne a travers I’analyse de six fragments de
discours des médias écrite et électronique relatifs a la campagne politique. Pour cela, deux
slogans sont tirés de I’internet — 1’un concernant Jair Messias Bolsonaro, 1’autre Fernando
Haddad, pour constater la construction de I’image électorale et politique des candidats,
qui sont les deux premiers fragments de recherche. En outre, quatre autres extraits de
discours sont utilisés — deux du journal "Estado de S&o Paulo™ et deux de "Folha de S&o
Paulo™. Au moyen de démarche inductive, il est procédé a une perquisition des discours
des candidats concernés, sous le biais de la Rhétorique des Passions d’Aristote (2000) et
de la polyphonie de Bakhtin, dans Problémes de la poétique de Dostoievski (1997). Du
point de vue de la structure, 1’étude se compose de quatre chapitres. Par ces analyses, on
constate que la constitution de I’ethos rhétorique des candidats Jair Messias Bolsonaro et
Fernando Haddad est fagonnée devant 1’électeur par des attitudes de pondération, de vertu
et de bienveillance. En ce sens, les deux orateurs cherchent a démontrer une conduite
publique juste et parfaite, méme si les circonstances sociales, historiques et économiques
conduisent a la compréhension contraire. En ce qui concerne le discours politique des
deux candidats, la constitution de I’image est donnée par la présence des trois épreuves
rhétoriques: ethos, pathos et logos. Cela ne devient possible avant tout que parce que les
médias journaux dans leurs formes imprimées et électroniques ont un réle fondamental
dans le processus de formation de 1’opinion publique dans leur tache de diffusion de
I’information et de la communication. Ainsi, les discours prononcés par les politiciens
brésiliens se répandent et, dans une tentative de combler certaines lacunes, on espére que,
dans un nouvel univers, les recherches de la rhétorique et de la polyphonie se
poursuivront, qui peut renforcer les débats contemporains qui ont lieu dans le cadre de la
linguistique appliquée.

Mots-clés: Discours. Ethos. Persuasion. Polyphonie. Rhétorique.
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As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana

INTRODUCAO

O discurso politico convincente veiculado pelas midias é indispensavel e decisivo em
época de campanha eleitoral, que funciona como uma mola propulsora com a funcéo de
atingir o eleitor de maneira direta por meio de uma argumentacdo sobrecarregada de
linguagem retérica. Mediante o discurso, o eleitor pode se identificar com determinado
candidato presidenciavel, principalmente quando a fala (discurso) do candidato vai ao
encontro dos seus anseios e desejos, quando suas palavras se convertem em acdes
concretas, quando mexem com suas paixdes interiores. O oposto também ¢é valido: o

eleitor pode ndo se identificar com um candidato falacioso e demagogo.

Esta tese, intitulada “As relacdes entre midia e elei¢cdes na disputa do pleito presidencial
de 2018 no Brasil sob o enfoque da retorica aristotélica e da polifonia bakhtiniana”,
pretende identificar e compreender, por meio do ethos retorico, o discurso de dois
candidatos presidenciaveis nas eleicdes brasileiras do ano de 2018. Tenciona-se, por
extensdo, observar de que a maneira as midias jornal e o ciberespaco, em especial a
internet via redes sociais, veiculam a propaganda politica e ideoldgica do candidato de
Direita, Jair Messias Bolsonaro, do Partido Social Liberal (PSL), e o de Esquerda,
Fernando Haddad, do Partido dos Trabalhadores (PT), antes, durante e apds a campanha

eleitoral para a assuncado a Presidéncia da Republica.

A escolha do titulo justifica-se por se compreender que a inten¢do dos candidatos
presidenciaveis é favorecer o eleitorado brasileiro de forma a convencé-lo a votar no
candidato de sua predilecdo. No entanto, ha no Brasil um grave problema quanto as
intengdes de voto. Vive-se uma crise de identidade politica, ou melhor, de falta de
identificagdo com um candidato. Quem vive e trabalha no Brasil sofre a mais grave
recessdo de sua histdria, a qual estimula o surgimento de infindaveis problemas da vida
nacional, sem que surjam respostas consistentes dos agentes politicos sobre as principais
questdes que envolvem a nacdo brasileira sob o ponto de vista politico, econdmico e

social.

A perquisicdo desta investigacdo permite ter acesso ao entendimento das tendéncias
eleitorais brasileiras no ano de 2018 e pretende possibilitar o preenchimento de uma
lacuna deixada nos anais da histdria das elei¢6es presidenciais brasileiras: a compreensao

in loco da polarizacdo politica e qual vertente (Direita/Esquerda) consegue propor ao
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eleitorado uma trajetéria governamental que atenda aos interesses ante os desafios
nacionais. A analise do discurso politico de um presidenciavel permite observar se um
candidato esta a jogar limpo com os eleitores e se sua fala, seu discurso, demonstram e
revelam confianca, integridade, credibilidade. A construcdo da imagem do sujeito €,
portanto, formada e revelada por meio de processos interacionais conjugados pela

enunciacao e pelo contexto em que ele ocorre.

O tema desta tese, “Retorica, Silogismo e Discurso”, relaciona-se com a necessidade de
possibilitar aos eleitores/leitores uma reflexdo mais ampla na escolha dos candidatos a
fim de que sejam percebidas as técnicas discursivas utilizadas por eles de maneira a
tornarem-se persuadidos ou ndo pela argumentacdo do politico. Acredita-se que a
presente investigacdo pode oferecer uma contribuicdo & comunidade cientifica na medida
em que ela apresenta algo inédito: a observagdo do perfil do candidato da Presidéncia da
Republica sob a 6tica do ethos discursivo e, principalmente, das vozes que ecoam em seus
enunciados, isto &, a polifonia, a pluralidade de vozes presentes nos textos orais que, por
sua vez, estdo fundamentados em outros textos para a geragdo de outros contextos

situacionais e discursivos.

O principal objetivo desta pesquisa € investigar, por meio de enunciados divulgados pela
midia jornalistica escrita e eletrbnica, o discurso retérico dos dois candidatos
presidenciaveis a eleicdo que ocorre no territério brasileiro em outubro de 2018, mais
especificamente, a argumentacdo de ambos, composta daquilo que em politica é
entendido como polarizagdo. Um exemplo claro disso ¢ a chamada “Esquerda” e a
intitulada “Direita”. Percebe-se que as transformacfes que ocorrem no meio social,
politico e econbmico, as quais impactam a realidade material da populacdo, sdo
importantes para que o candidato construa ndo s6 seu posicionamento ideoldgico por
meio de uma producdo discursiva propria, mas também a propria mudanga em seu

discurso.

Sob essa perspectiva, é preciso compreender e identificar que o contetudo discursivo do
presidenciavel ndo apresenta um sentido Unico porque, a depender da forma como ele é
utilizado ou da situacdo contextual em que é empregado, as palavras podem assumir
sentidos diferentes, pluriformes. Além disso, a constru¢do do enunciado linguistico por
meio da producdo e acdo discursiva estd ligada diretamente tanto ao local quanto ao

momento — dois elementos essenciais para o entendimento da acdo discursiva no atimo
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em que ela foi realizada. Nesse sentido, por acreditar que o conteldo de qualquer discurso
é determinado pelo contexto extraverbal, extralinguistico dos enunciados, as concepgdes
bakhtinianas acerca da linguagem sdo indispensaveis para sustentar a objetivacdo aqui

abordada.

Intenta-se, a priori, o0 estudo do ethos retdrico, visto ser ele uma condicao sui generis para
o trabalho de persuaséo do sujeito/ouvinte que pode se dar ou ndo convencido por meio
de uma acdo discursiva. O convencimento e persuasdo do enunciatéario se conjugam por
meio das suas paixdes interiores, em especial, suas crengas em relagcdo a um determinado
desejo ou, em outras palavras, se aquilo que lhe é dito, pelo ethos discursivo, vai ao
encontro do que anseia, sua paixao. Assim, Meyer (2000, p. XXXV), em seu preféacio a

obra de Aristételes (2000), em Retdrica das paixdes, registra:

Compreende-se, nessas condicles, que a paixo remete as solug¢des opostas, aos conflitos, a diferenca entre
os homens. A oponibilidade que une e desune os homens é precisamente o passional, a contingéncia que os
libera, a0 mesmo tempo que pode entregé-los ao que a destrdi e ao que 0s subjuga.

A partir dessas consideracdes, 0s objetivos especificos desta pesquisa resumem-se em

trés:

a. [Fazer uma descricdo do que é midia e de que forma ela atua nos pleitos eleitorais

brasileiros, mais especificamente no de 2018;

b. Averiguar a constituicdo do ethos retorico de dois candidatos a Presidéncia da
Republica do Brasil nas elei¢cdes de 2018 e de que forma podem ser percebidas as

paixdes que envolvem os oradores;

c. Analisar, sob a perspectiva da polifonia e do dialogismo bakhtiniano, como se
situa no tempo, no espaco e no contexto situacional a producdo discursiva dos

candidatos presidenciaveis durante a campanha eleitoral de 2018.

O problema apresentado neste trabalho possui muitas faces que se descortinam ao longo
da argumentacdo. Certamente, a faceta que requer maior estudo e exame exaustivo e
metodico é a da compreensdo da forma como cada candidato presidenciavel apresenta seu
discurso (seja na modalidade oral ou escrita) e sua acdo comunicativa perante o eleitorado
brasileiro, uma vez que, cada vez mais influenciado pelas midias (impressa, televisiva,
ciberespaco, entre outras) na formacdo de opinido, ndo se contenta com falas vazias e
descompromissadas em detrimento daquilo que o povo mais anseia: melhoria da

qualidade de vida.
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Quando se fala a respeito de como cada candidato articula seu discurso, o que é levado
em consideracdo ndo € apenas sua arte de bem-dizer, mas a retdrica propriamente dita,
sua elocucdo, sua postura, diccdo ou entoacdo vocal. E certo que os oradores precisam
possuir esses atributos indispensaveis no processo de comunicagao e expressao, contudo,
nesta investigacao, a tonica recai sobre a forma como seu discurso ou agdo comunicativa
se constroi: se sua fala utiliza uma linguagem objetiva, ética, integra, se denota confianca,
se inspira a credibilidade. A énfase se aplica ao poder de argumentacdo e de

convencimento do orador em relacdo a sua plateia, isto é, o auditorio.

Além disso, o problema aqui exposto, que se pretende resolver por intermédio da
pesquisa, procura dar conta de um posicionamento contemporaneo dos aspectos
linguisticos (polifonia e/ou dialogismo), que assumem angulos tedricos e metodoldgicos
que advém do pensamento bakhtiniano. Assim, a principal pergunta da pesquisa que

norteia toda a argumentacéo € a seguinte:

“Quais 0s principais recursos argumentativos da retorica de Aristoteles e do dialogismo
e polifonia de Bakhtin utilizados pelos candidatos presidencidveis Jair Bolsonaro, de
Direita, e Fernando Haddad, de Esquerda, para a persuasao dos eleitores na eleicdo de
2018 no Brasil?”.

Este estudo permite a apresentacdo de duas hipoteses pertinentes ao problema da pesquisa
em questdo. A primeira, basica, de cunho linguistico-midiatico, é a de que as estratégias
retérico-discursivas utilizadas pelos presidenciaveis na elei¢do presidencial brasileira de
2018 para a persuasao do eleitor s@o elaboradas na elei¢do por especialistas que fazem,
de modo metddico e sistematizado, o planejamento da campanha de marketing politico
digital a fim de que possam atingir mais facilmente seus eleitores, uma vez que eles tém
acesso, salvo as excecoes, a todas as interfaces da midia impressa e digitalizada, mais

especificamente a internet.

Indubitavelmente, quando se discute o problema da campanha politica brasileira de 2018,
percebe-se que o planejamento tem, além da presenca fisica dos candidatos
presidenciaveis no palanque, a ferramenta mais eficiente para uma campanha na internet:
o marketing politico eleitoral. A hipo6tese secundaria, de cunho politico, é a de que 0s
eleitores votam no candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro por causa da recessao por
que atravessa o Brasil na época das elei¢cGes e mais propriamente por sua descrenga no

sistema politico e econdmico que, pela auséncia de programas de crescimento, pela
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corrupcao institucionalizada (o mensaldo, o propinoduto da Petrobras, por exemplo) e
pela crise econdbmica, nao oferece a populacéo a garantia de “dias melhores”, a ndo ser

pela rejeicdo da politica tradicional e a vontade de mudanca.

Levam-se em conta aqui os aspectos dialdgicos e polifénicos da linguagem empregada
pelos candidatos presidenciaveis durante a campanha eleitoral brasileira sob os contextos
em que eles se realizam, por meio da Anélise do Discurso (AD). Examinam-se, portanto,
0s textos escritos e eletronicos retirados da internet. Acredita-se que o pensamento
bakhtiniano representa na contemporaneidade uma das maiores contribui¢des aos estudos
e investigacdo da linguagem por causa de seus preceitos ricamente fundamentados e,
sobretudo, porque organizados de maneira sistematizada. A investigacdo pela teoria
dial6gica permite observar no discurso dos presidenciaveis essa onipresenca que se opera
no nivel da linguagem. Isso possibilita ineditamente o aprofundamento do ethos retdrico,
visto que o discurso enunciado permite a compreensao, por meio de novas abordagens,

tais como o tempo, 0 espacgo e o contexto situacional, da acdo comunicativa.

Em concordancia com o que afirma Brait (2010), faz-se necessario nesta pesquisa a estrita
observancia dos contextos histéricos (com énfase na contemporaneidade) e culturais em
que o discurso politico é concebido e produzido e de que forma ele se constitui no plano
da linguagem e como é recebido pelos interlocutores, mais particularmente, pelo
auditorio. H& algumas pesquisas realizadas no campo da politica com abordagem do ethos
retorico e da analise discursiva, as quais sdo expostas na revisdo da literatura. Nelas,
conjugam-se elementos de interesse para 0s estudos do discurso geral, mais
especificamente, para a concepc¢do dialégica de linguagem, bem como do ethos do
discurso politico; além disso, percebe-se a presentificagdo de muitas vozes polifonicas
que ecoam por sobre o discurso do orador, que denotam, na sua interioridade, vontade,

desejo de atingir outrem. Dessa forma, segundo Bakhtin (1997, p. 21),

A esséncia da polifonia consiste justamente no fato de que as vozes, aqui, permanecem independentes e,
como tais, combinam-se numa unidade de ordem superior a da homofonia. E se falarmos de vontade
individual, entdo é precisamente na polifonia que ocorre a combinagéo de vérias vontades individuais,
realiza-se a saida de principio para além dos limites. Poder-se-ia dizer assim: a vontade artistica da polifonia
é a vontade de combinagdo de muitas vontades, a vontade do acontecimento.

Observam-se, no discorrer da discussdo, conforme explicitado pelo autor, “a combinagéo
de varias vontades individuais” (desejos do sujeito ou agente discursivo), “a vontade do
acontecimento” (necessidade de viabilizar por meio da agdo comunicativa o atingimento

do seu ideal em relagcdo aos seus enunciatarios) e que os estudos disciplinares sobre AD
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ocupam cada vez mais espaco nas demandas dos estudos linguisticos por causa de sua
influéncia na articulacéo e interacdo entre os varios sujeitos discursivos onipresentes em
toda e qualquer manifestacdo dialégica que se faz por meio da linguagem. Existem varias
correntes que integram e normatizam tanto no campo tedrico quanto no pratico essa

disciplina.

As proposicOes tedricas de Mikhail Bakhtin ([1895-1975] 2010a) a respeito da Teoria da
Enunciacdo também tém sua ressondncia na perspectiva enunciativa dos estudos de
linguagem, bem como na teoria polifénica de Oswald Ducrot (1987) aplicada a AD. Por
fim, todo esse quadro tem como campo de atuacdo a Linguistica da Enunciacdo. Como
bem salienta Bakhtin (2010a, p. 261), “o emprego da lingua efetua-se em forma de
enunciados (orais e escritos) concretos e Unicos proferidos pelos integrantes desse ou
daquele campo de atividade humana”, que podem ser geradores de varias vozes
polifébncas. Assim, a polifonia designa as diversas vozes responsaveis pelas diferentes
perspectivas, idiossincrasias, posicdes ideologicas que constituem um enunciado

linguistico-discursivo.

Quanto a revisdo bibliografica, sabe-se, € um principio aceito por todos da comunidade
cientifica que o referencial tedrico é a base de sustentacdo, evolucdo e desenvolvimento
de qualquer pesquisa cientifica. Para que a pesquisa avance e tome um norte proprio, é
preciso, antes disso, conhecer o que ja foi desenvolvido por outros pesquisadores em
determinada area do conhecimento. No caso desta tese, a revisao bibliografica para a
composicao do referencial tedrico recai sobre os principais estudos realizados acerca das
midias e sua relacdo com as elei¢Bes dos pleitos eleitorais, do ethos retérico, bem como
do dialogismo e polifonia na linguagem.

Para isso, opta-se fundamentar esta pesquisa em Patrick Charaudeau, principalmente em
Discurso das midias (2018a) e em Discurso politico (2018b); nos pressupostos teoricos
dos livros de Aristoteles (384-322 a.C.), em Retdrica das paixdes (2000), no que concerne
ao problema da estrutura retdrica das paixdes: o orador e o ouvinte (auditério), e em Arte
retorica e arte poética (1959); em Olivier Reboul (1925-1992), em Introduc&o a retdrica
(2004a), para a compreensao dos artificios retorico-discursivos da argumentacao; e em
Mikhail Bakhtin, em Marxismo e filosofia da linguagem (2010b), para observacdo dos
problemas fundamentais do método socioldgico na ciéncia da linguagem; em Problemas

da poética de Dostoiévski (1997), para inquiri¢cdo do problema do contetdo, do material
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e da forma na arte verbal (com énfase no dialogismo e polifonia linguisticas) e,
finalmente, em Estética da criacdo verbal (2010a), para a abordagem dos géneros

discursivos.

Quando se fala que cada enunciado é pleno de variadas atitudes responsivas a outros
enunciados de dada esfera da comunicacdo discursiva, quer-se dizer que, para a
compreensdo de um enunciado em sua totalidade, € necessario o conhecimento do
contexto extraverbal que serve como cendrio para sua producgdo: a espacialidade existente
entre os interlocutores, o conhecimento da situacdo comunicativa e, por fim, a avaliagdo

que os interlocutores fazem da situacdo discursiva segundo a qual estdo envolvidos.

A pesquisa em pauta oferece uma contribuicdo a comunidade cientifica na medida em
que ela demonstra, por meio da argumentacdo, a presentificacdo do ethos retdrico
aritotélico, bem como os aspectos linguistico/polifénicos bakhtinianos na elocugdo do
discurso politico dos candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil, Jair Messias
Bolsonaro e Fernando Haddad, nas elei¢cdes de 2018. As contribui¢es resumem-se em
trés: a) Tornar possivel o encaixe do referencial tedrico midiatico, aristotélico e
bakhtiniano na formacdo discursiva e contextual dos candidatos presidenciaveis; b)
Possibilitar ao eleitor o conhecimento do dizer do candidato em campanha politica; c)
Contribuir com o delinear de novos caminhos para escolha de candidatos em processo
eleitoral. Seguem-se consideracBes pertinentes ao principal embasamento tedrico desta
pesquisa sobre o ethos e a polifonia. Consideram-se aqui, a priori, o ethos retorico, a

polifonia e o discurso politico.

A Retdrica das paixdes, de Aristoteles (2000), constitui o referencial teérico mais
importante para a visualizacdo in loco dos principais elementos — argumentos e meios de
se argumentar para a compreensdo do carater do orador, as paix6es do ouvinte, a
estruturacdo discursiva: o ethos, o pathos e o logos. Deve-se, nesse sentido, estar atento
ao auditorio e as reagdes patémicas (calma, colera, amor, odio, temor, confianca,

indignacao entre outras).

O ser humano é movido por muitas paixdes quando alguém diz, por exemplo, que é
apaixonado, que tem uma paixdo desenfreada por aquilo que alguém lhe diz, ou pelo
contrario, quando alguém ndo diz, mas que subjaz no ndo-dito, implicitamente; quando
algo Ihe chama a atencéo, diz-se que ele tende a aderir ao discurso desse suposto alguém
porque se da por convencido de que ele Ihe oferece algo de Gtil para si. E uma paixao,
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pode-se dizer, composta de uma relagcdo de amor, todavia, pode ser o contrério, de ddio,
porque a pessoa sempre tem motivos para 0 amor e o 6dio em relacdo ao outro. Como
bem salienta Aristoteles (1959, pp. 106-107), em Arte retdrica e arte poética, quanto a

questdo do amor,

Amamos aqueles que nos fazem o bem, ou aqueles que estdo a nosso cuidado, se esses servi¢os sdo
importantes, ou prestados com prontiddo, ou em tais e tais circunstancias e tendo em mira 0 nosso interesse;
ou ainda aqueles que julgamos animados da vontade de nos fazer o bem (...). Aqueles que ndo tememos e
em quem depositamos confianca, pois ninguém ama aquele a quem teme.

O mesmo pode-se dizer no tocante ao 6dio: ninguém deposita credibilidade ou confianca
em alguém que Ihe inspire ou denote 6dio, visto que ndo é uma atitude digna, tampouco
atil as pessoas. O 6dio € uma paixdao humana que vai na contramdo das atitudes de
benevoléncia e amor a outrem, sdo acles destituidas das virtudes de familiaridade e
camaradagem. O odio € um vicio humano que converge a outros tais como a colera, a
vexacgdo, a callnia: “A colera nasce das razdes que nos sdo pessoais, mas o 6dio pode
nascer fora do ambito destas razdes pessoais; basta supor que uma pessoa é dotada de tal
ou tal carater, para que odiemos” (Aristoteles, 1959, p. 109). Essa dicotomia amor/6dio
possibilita compreender o discurso de 6dio de ambos os candidatos Jair Messias
Bolsonaro (candidato da Direita politica) e Fernando Haddad (candidato da Esquerda

politica) a Presidente da Republica do Brasil, no pleito de 2018.

A Retdrica das paixdes (Aristdteles, 2000) permite o conhecimento do carater do orador,
as paixdes do ouvinte, bem como as virtudes e 0s vicios das paixdes tais como a calma, a
colera, o amor, o ddio, o temor e a confianca, a vergonha e a impudéncia, o favor, a
compaixao, a indignacao, a inveja, a emolucdo e o desprezo. Todos esses elementos
dialético/afetivos fazem parte das estratégias argumentativas retéricas que visam a
persuasdo. Sob essa perspectiva, a arte retorica aristotélica pode ser decomposta em
quatro partes e pode ser entendida como tudo aquilo que causa prazer/desprazer e que,
por conseguinte, provoca mudangas de espirito capazes de inteferir decididamente nos
julgamentos proferidos. Nesse sentido, “A retérica € uma aplicagdo da dialética, no
sentido de que a utiliza como instrumento intelectual de persuasdo. Mas instrumento que

ndo a dispensa de modo algum dos instrumentos afetivos.” (Reboul, 2004a, p. 37).

Por fim, assim como sdo trés os tipos de géneros da retdrica (judiciario, deliberativo e/ou
politico e apodictico), sdo também trés as categorias de ouvintes do discurso: “a pessoa

que fala”, o enunciador, “o assunto de que se fala”, o enunciado, “a pessoa a quem se
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fala”, 0 enunciatario. Esses trés tipos de categorias de ouvintes sdo partes constitutivas de
toda a argumentacdo que se faz ao longo da tese, cujo escopo primeiro é a abordagem do
ethos retorico e polifonia no discurso dos presidenciaveis do pleito de 2018 no Brasil.
Assim, varios recortes da obra sdo retirados da obra para viabilizar o desenvolvimento do

problema aqui colocado.

Olivier Reboul (2004a) aqui se insere para discorrer sobre a arte de persuadir, em
Introducdo a retorica. Todo e qualquer discurso, sabe-se, visa a persuasdo daquele a
quem é dirigido. Todavia, persuadir exige técnica. E técnica requer métodos e meios a
sua concretizacdo. Persuadir € uma arte e como tal requer meios e fins. Na elocucdo dos
enunciados discursivos ante o auditério, para haver a persuasdo, faz-se necessario a
apresentacdo de provas, isto é, a demonstracdo. Para demonstrar, por meio da retorica,
com objetivos persuasivos, utiliza-se o “entimema” e o “exemplo”. Este serve de indugao,
aquele de silogismo. Ambos se sustentam sobre o dominio da estrutura Iégica dos
argumentos. Tanto este quanto aquele formam o arcabouco das provas. Ha provas que

necessitam e outras que ndo necessitam da retdrica para a persuasao.

Os testemunhos e as confissdes, por exemplo, sdo tipos de prova que nao precisam da
articulacdo retérica; testemunho e confissdo falam por si mesmos e ndo séo produzidos
pelo orador no ato elocucionario. As que necessitam estdo interconectadas aos trés tipos
de argumentos: o ethos, o carater do orador, o pathos, emocGes lancadas sobre os
ouvintes, e a forma como o discurso € organizado, logos. A arte retdrica aristotélica pode
ser decomposta em quatro partes: a invencao, heuresis; a disposicdo, taxis; a elocucao,
Iéheuresisxi; e a acdo, hypocrisis. A invencdo refere-se ao assunto a ser tratado; a
disposicdo a ordenacdo dos argumentos; a elocucdo, a escrita e estilo do discurso; a agao

compreende o trabalho de exposicdo (Reboul, 2004a).

Nas palavras de Reboul (2004a), a invencao significa achar o que dizer; a disposicao,
colocar em ordem os argumentos encontrados; a elocucgéo liga-se ao ornamento com que
a palavra se reveste, o estilo; por fim, a acdo, que se refere a performance do orador a
qual envolve gestos, dic¢do, entoacdo entre outros elementos escritos, orais e corporais.
Toda argumentacdo de carater retérico proferida pelo orador precisa, portanto, ser
composta desses quatro elementos e o seu descumprimento leva-o ao malfadado discurso

vazio, desorganizado, mal escrito, inaudivel.
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No processo de “invengdo”, por exemplo, o orador necessita preocupar-se ndo apenas
com o discurso, mas também com o género que também se refere a interpretacdo do
discurso oratorio. Séo trés os géneros: o judiciario, o deliberativo e/ou politico e o
demonstrativo ou epidictico. Quanto aos atos, segundo Aristételes (2000), o primeiro
género acusa ou defende, o segundo aconselha ou desaconselha, o terceiro comporta o
elogio ou a censura, louva homens, lugares, a polis, as coisas. O género judiciario €
inerente ao passado, que visa a esclarecer, avaliar e julgar; o deliberativo, ao futuro, que
tenciona as decisdes e 0s projetos; o epidictico, ao presente, que busca a admirac¢éo do
ouvinte, ainda que tenha que se referir ao passado ou ao futuro na tarefa de persuadir seu

espectador. Assim,

Cada um desses géneros tem por objeto uma parte do tempo que Ihe é préprio: para o género deliberativo,
é o futuro, pois que delibera-se sobre o futuro para aconselhar ou desaconselhar; para o género judiciério,
é 0 passado, visto que acusacao ou a defesa incide sempre fatos pretéritos; para o género demonstrativo, o
essencial é o presente, porque para louvar ou para censurar apoiamo-nos sempre no estado presente das
coisas; contudo sucede que frequentemente utilizamos a lembranga do passado ou presumimos o futuro.
(Aristételes, 1959, p. 39).

Nos trés géneros discursivos, por meio da argumentacdo, ha um so interesse: a persuasao
de outrem a fim que este tenha sua opinido e comportamento alterados, a favor do orador,
por meio de um raciocinio logico e retorico. Ha uma diferenca intrinseca entre l6gica e
retérica. A priori, ambas se constituem de silogismos — modelo de raciocinio baseado na
ideia da deducdo, idealizado por Aristoteles, e composto por duas premissas que geram
uma conclusdo. O que busca a Logica? Por meio da “Logica”, busca-se a verdade por
intermédio de silogismos para se alcancar a demonstracao irrefutavel, incontestavel; ja a
“Retorica”, que é uma rigorosa forma de argumentar, apropria-se de silogismos

intitulados “entimemas”, 0s quais, embora convincentes, sao refutaveis, contestaveis.

Os silogismos da Logica baseiam-se na deduc¢édo, buscam o estabelecimento da verdade
por meio de premissas universais. Aristoteles cré desaconselhavel a utilizacdo de
verdades de carater universal, uma vez que, para ele, o papel das opinides, doxa, constitui
a premissa primeira do raciocinio retérico. Por outro lado, se se deseja persuadir o

auditério urge conhecer suas origens psicoldgicas e socioldgicas, uma vez que

Cada meio poderia ser caracterizado por suas opinides dominantes, por suas convicgdes indiscutidas, pelas
premissas que aceita sem hesitar; tais concepc¢Bes fazem parte da sua cultura e todo orador que quer
persuadir um auditorio particular tem que se adaptar a ele. Por isso a cultura prdpria de cada auditério
transparece através dos discursos que lhe sdo destinados, de tal maneira que €, em larga medida, desses
préprios discursos que nos julgamos autorizados a tirar alguma informagdo a respeito das civilizages
passadas. (Perelman [1912-1984] & Olbrechts-Tyteca [1899-1987] 2005, p. 23).
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Trazemos Patrick Charaudeau para discorrer sobre Discurso politico (2018b) e Discurso
das midias (2018a). Quando se fala a respeito do discurso politico e de sua legitimidade
na midia jornal por exemplo, esta-se a falar sobre informacdo e comunicacdo —
ferramentas e conditio sine qua non na busca e construcdo do conhecimento. O discurso
politico para a propagacao de sua carga ideoldgica, qualquer que seja, ante seu publico-
alvo, o eleitor, utiliza a midia jornal, nas suas versdes impressa e eletrénica, como
instrumento de divulgacdo, ja que ela atinge uma grande quantidade de pessoas
simultaneamente. Todavia, com o surgimento da internet, muitos meios de comunicagédo
perderam espago por causa da velocidade e da forma como a comunicacao e a informagao
chegam ao leitor ou telespectador. Mesmo assim, o jornal se inscreve como uma

ferramenta atual.

Os politicos impregnam alguns artificios linguistico-discursivos para o convencimento de
seus interlocutores, sdo criadores de imagens, de ideias no espaco publico onde se
confrontam os atores do discurso. Charaudeau (2018b) adverte que toda palavra
pronunciada no contexto politico deve ser tomada pelo que ela diz e pelo que nao diz.
Para isso, cria 0s imaginarios da verdade para a sustentacao de suas intencdes, tais quais
as estratégias discursivas de persuasdo. E muito Gtil o conhecimento daquilo que é

verdadeiro porque

Conhecer a verdade significa mais pdo, mais saide, mais habita¢des, mais conforto, mais justica e mais
felicidade e tudo mais. Conhecer a verdade é poder, é prever, € vencer, é ser livre, é ser independente, é ser
desenvolvido. Quanto mais conhecemos a verdade mais poderosos e livres seremos. (Bazarian [1919-2002]
1994, p. 132).

A palavra politica ocorre no espaco social. Varias disciplinas estudam o fenémeno
politico com objeto proprio sem, contudo, conseguir esgota-lo. Por outro lado, a
linguagem sé faz sentido sob um contexto psicoldgico e social, se inscreve nas relacfes
do espago publico, tem algo que ver com poder: “Principios de alteridade, de influéncia
e de regulacdo sdo fundadores do ato da linguagem que o inscrevem em um quadro de
acdo, em uma praxiologia de agir sobre o outro.” (Charaudeau, 2018a, p. 16). Tais
principios correspondem, respectivamente, a interagdo entre interlocutores, a persuasao e
ao relacionamento entre enunciador e enunciatario. A acdo politica determina a vida
social quando a organiza, tem como escopo e arcabouco o bem-comum e permite que a
sociedade delibere acbes coletivas. Toda agdo se estrutura por meio de objetivos

especificos num determinado espaco e faz com que seu ator empregue 0S meios
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necessarios para o atingimento dos fins. O ato em si ndo apenas elabora o projeto, anseia

também pela sua concretizacao.

A obra Problemas da poética de Dostoiévski, de Mikhail Bakhtin (1997), fundamenta-se
em suas reflexdes tedricas a partir da sua leitura da obra literaria de Dostoiévski, criador
do romance polifénico, que, segundo ele, constitui-se de uma multiplicidade de vozes e
consciéncias independentes e a auténtica polifonia das vozes plenivalentes responsaveis
pelo surgimento de um novo pensamento artistico. Para o autor, os escritos de
Dostoiévski, a que se chama de “tipo polifonico”, ultrapassam os limites da criacdo
romanesca e abrange, além da literatura, outros territérios do campo do conhecimento

humano que lidam com a questdo do dialogo como fundamento do pensamento criativo.

Do ponto de vista da linguagem, a polifonia € a matéria-prima de quaisquer tipos de
enunciacao. Além disso, inUmeras vozes ecoam dentro de um texto, seja ele escrito ou
oral, assim como todo discurso se forma a partir de diversos outros discursos com
destinatario proprio. Nesse panorama, percebe-se que comunicacdo — verbal ou néo-
verbal, um processo dialdgico, ultrapassa os limites da linguistica, de metalinguistica. Diz
Bakhtin (2010b, p. 132), em Marxismo e filosofia da linguagem, que “A cada palavra da
enunciacao que estamos em processo de compreender, fazemos corresponder uma série
de palavras nossas, formando uma réplica. Quanto mais numerosas e substanciais forem,

mais profunda e real é a nossa compreenséo”.

Para Bakhtin (2010a), em Estética da criacéo verbal, polifonia significa o resultado da
urdidura de varias vozes sem gque nunca uma exer¢a supremacia sobre a outra, sdo apenas
reagBes ou ressonancias de inimeras vozes que funcionam como reflexos do proprio
discurso, de modo que a presenca do outro é conditio sine qua non. A polifonia,
diferentemente do dialogismo que pode ser entendido como o principio constitutivo da
linguagem, e caracterizada pelas vozes polémicas nos enunciados discursivos. Nos
géneros polifonicos, tal qual a midia jornal, objeto deste estudo, existem vozes marcadas
pela polémica, assim como ha vozes polémicas na fala dos personagens no estilo
romanesco. Urge salientar que o conceito de dialogismo bakhtiniano sé é compreendido
quando se leva em consideragdo o principio da heterogeneidade, quer dizer, a

compreensdo de que a linguagem é heterogénea. Assim,
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A riqueza e a diversidade dos géneros do discurso sdo infinitas porque sdo inesgotaveis as possibilidades
da multiforme atividade humana e porque em cada campo dessa atividade é integral o repertorio de
géneros de discurso, que cresce e se diferencia a medida que se desenvolve e se complexifica um
determinado campo. (Bakhtin, 2010a, p. 262).

Para fins didaticos e metodoldgicos, neste estudo, emprega-se o termo “polifonia” como
sinonimo de “dialogismo”, que enfatiza o principio de multiplicabilidade de vozes
presentes nos enunciados discursos dos dois candidatos a Presidente da Republica no

pleito eleitoral de 2018 no Brasil: Jair Messias Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT).

Esta tese versa sobre o ethos retorico no discurso dos candidatos presidenciaveis do pleito
de 2018 no Brasil. Contudo, ndo é uma investigacdao nova. Ha no campo da linguagem da
producdo cientifica brasileira muitos trabalhos acerca do ethos na politica e essas
contribuicdes, seguramente, retratam a grande importancia que o tema suscita, uma vez
que colabora para a compreensdo dos principios metodoldgicos da AD. Compreender
algumas dessas contribuigdes facilita o entendimento do objetivo da investigagdo aqui
proposta, bem como ajuda a delimitar as especificidades e 0 campo de abrangéncia de
cada producdo e preenche, assim, algumas lacunas no tocante ao ethos no discurso
politico veiculado pelas midias. Para tanto, é realizada uma reviséo bibliografica como a

seguir demonstradas:

Rudney Souza (2018), em sua tese intitulada A préaxis politica em cena no Brasil: ethos,
carisma e poder no discurso eleitoral midiatizado, com énfase no discurso dos
presidenciaveis Aécio Neves e Dilma Rousseff no pleito de 2014 no Brasil, descreve as
estratégias e mecanismos discursivos empregados nos discursos do enunciador politico
em busca de sua legitimacdo perante o eleitor. A hipétese do autor € a de que o discurso
politico midiatizado projeta a identidade discursiva do enunciador, isto é, um ethos
discursivo com a intencédo de legitimiza-lo como sujeito dotado de carisma, uma paixao
humana valorizada pelo pathos que Ihe confere confianca e credibilidade. O trabalho é
importante porque desloca, segundo o autor, os estudos sobre politica para a
interdiscursividade, que recupera, por conseguinte, condi¢cdes socio-historicas de uma

eleicdo acirrada.

A tese de doutorado de Silvia Scola da Costa (2017), sob o titulo A constitui¢do do ethos
do idoso no Facebook: argumentacéo e retdrica, destaca que, com o auxilio dos estudos
de retdrica, entende-se que no processo de interacdo verbal, nas redes sociais, o ethos, o

pathos e o logos convergem para um Unico propoésito, que é a busca da adesdo do outro
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por meio do julgamento, da deliberac&o ou do proprio deleite. A hipdtese da autora € a de
que, ao se imiscuir na rede social digital, o enunciador assume a autoria do que escreve:
se escreve de si, se utiliza a multimodalidade para tal, é autor e personagem. Além disso,
explicita que aquilo que se coloca em rede ndo precisa ser propriamente a “verdade” em

seu sentido lato, porém carece ser verossimil e persuasivo.

Outra contribuicdo de grande relevancia a respeito dos movimentos retdricos é The ethos
of the importance of political speech by José Sarney (A importancia do ethos no discurso
de José Sarney), de Ismael Silva Candido (2015). No estudo, o autor retrata as aplicacdes
dos artificios retéricos no campo do discurso politico por meio do ethos do ex-Presidente
da Republica José Sarney, que governou no periodo de 1985 a 1989. Na pesquisa,
evidencia-se que a imagem de José Sarney se da por intermédio das trés provas retéricas:
0 ethos, o pathos e 0 logos, e destaca-se que das trés a mais importante € o ethos, uma vez
que revela o carater do orador diante de seu auditorio. Evidencia-se, também, que o
politico esta sempre preocupado com sua formacdo identitaria perante a sociedade que
constitui o seu auditério e com a sua imagem que deve ser cultivada a fim de que possa
preservar seu maior objetivo: a adesdo de seu publico por meio de atitudes e a¢Bes que 0
coloquem, em relacdo ao outro, o auditério, como uma pessoa digna de confianca e de
credibilidade. Afinal de contas, “Todo ato de linguagem emana de um sujeito que apenas
pode definir-se em relacdo ao outro, segundo um principio de alteridade; sem a existéncia
do outro, ndo ha consciéncia de si.” (Charaudeau, 2018a, pp. 16-17).

Na tese Discurso politico e ethos: os discursos de posse do prefeito de Sdo Caetano do
Sul, de Audrei Ferrante (2011), discute-se que o discurso politico, por ser argumentativo,
demonstra, por criteriosa inspecdo de material publico recolhido, que o agente politico
que deseja angariar a audiéncia de sua plateia para a conquista de um cargo eletivo
publico, o de prefeito ou governador, por exemplo, necessita, antes de tudo, preocupar-se
com a criacdo de uma imagem positiva de si mesmo ante o seu publico. Alem disso, o
ethos discursivo do enunciador deve visar a se fazer conhecido pelo seu auditorio por seus
méritos, sua honestidade. Sua conjetura centra-se na ideia de que acdo politica é
codependente do discurso politico, e estdo, portanto, interligados indissoluvelmente.
Ademais, “¢ através de seu discurso que o homem age sobre o mundo e atua sobre os
demais para obter deles as mais diversas reagdes ou comportamentos” (Pétri, 1988, p. 45).

Explicita, ainda, Ferrante (2011), que tudo isso se faz por meio da argumentacao
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possibilitada pelo uso da lingua. Argumentar, portanto, consiste num ato linguistico

fundamental.

Mais um estudo de grande relevancia sobre a questdo do ethos retérico € Imaginarios do
discurso politico e a construgdo da identidade: um estudo sobre as narrativas de vida na
entrevista politica, de Jader Gontijo Maia (2015). O principal foco e objetivo desse
trabalho é o da investigacdo dos processos de constituicdo da identidade do sujeito
politico a partir da sondagem dos imaginarios e dos diversos ethé que séo evocados por
intermédio do discurso de véarias autoridades politicas, entre 1988 a 2006, a saber: Aécio
Neves, Fernando Henrique Cardoso, Luis Inacio Lula da Silva e Marina Silva. O autor
enfatiza que o enunciador, pela busca do poder de sua acéo politica, utiliza sua fala como
reflexo de si mesmo e de sua identidade como estratégia para a seducao e a persuasao dos
eleitores a fim de que eles adiram as suas propostas, ideias, ideologias, de forma que o
“Poder politico resulta dialeticamente de dois componentes da atividade humana: o do
debate de ideias no vasto campo do espa¢o publico, lugar onde se trocam opinifes.”
(Charaudeau, 2018b, p. 22).

E importante, agora, enveredarmos pela metodologia. O objeto de estudo desta tese da
continuidade a investigacdo desenvolvida pela autora para a elaboracao da Dissertacdo de
Mestrado (2016), PUC-SP, no que se refere ao ethos retdrico, acrescido, nesse segundo
atimo, do dialogismo de Bakhtin (1997) e com foco no discurso veiculado pela midia
jornal. Investiga-se, agora, as relacBes entre midia e eleicGes na disputa do pleito
presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retoérica aristotélica e da polifonia
bakhtiniana amplamente divulgada pela midia jornal, em seu contetdo escrito e
eletrénico, como ferramenta de difuséo e informacédo do evento. Nesse periodo, no Brasil,
ocorrem as eleicbes diretas para eleger o responsavel pela Presidéncia da Republica
durante os vindouros quatro anos apos a eleicdo (2019-2022) e 0 povo comparece as urnas

para o exercicio desse direito fundamental.

Em um pais de regime democratico, como é o caso da Republica Federativa Brasileira,
preconiza-se a soberania do cidaddo e da cidada de forma direta nas decisdes politicas, o
direito ao voto e participacdo popular nos pleitos eleitorais que estdo previstos na
Constituicao (Brasil, 1988), lei fundamental que regula os direitos e deveres dos cidadaos
em relacdo ao Estado. “Facilita ainda a participagdo o tipo democratico de lideranga ou

direcdo, enquanto o tipo autocréatico, oligarquico ou centralizado a inibe ou dificulta.”
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(Bordenave [1926-2012] 1994, p. 44). Do ponto de vista juridico, os brasileiros podem
também exercer a cidadania além das eleicdes (de vereadores, deputados estaduais e
federais, prefeitos, governadores, senadores e presidentes da Republica) por meio de
plebiscitos, referendos e leis de iniciativa popular, desde que seja livre e espontanea sua
vontade e ndo adstrita & coagdo ou a algum tipo de pressdo, 0 que caracteriza, assim, a
legitimidade de sua liberdade de expressdo por meio do poder de seu voto. Sabe-se,
segundo o Caodigo Eleitoral — Lei n° 4.737, de 15 de julho de 1965, Art. 2°, que “Todo
poder emana do povo e serd exercido, em seu nome, por mandatérios escolhidos, direta e
secretamente, dentre candidatos indicados por partidos politicos nacionais, ressalvada

a eleicdo indireta nos casos previstos na Constituicéo e leis especificas.” (Brasil, 1965).

De modo lato sensu, ha uma crenca no imaginario popular e mais especificamente no
juizo de valor de cada cidadédo eleitor brasileiro de que seu voto para a eleicdo de um
Presidente da Republica representa ndo s6 o cumprimento de um direito previsto em Carta
Magna, mas também o dever de votar para escolher seus representantes politicos. No
Brasil, o voto é obrigatdrio e aquele que deixa de exercer esse direito deve justificar o
motivo da omissdo bem como o pagamento simbdlico de uma taxa pelo ndo cumprimento
dessa obrigacdo. O periodo eleitoral €, com frequéncia, muito movimentado, e suscita
debates sobre os problemas que atingem o Territorio Brasileiro, em especial aqueles tidos
como prioritérios, tais como seguranca publica, educacdo, saude, além de muitos outros.
No percurso desta investigacao, verifica-se de que maneira os candidatos presidenciaveis,
no pleito de 2018, articulam seu discurso em torno dos principais problemas enfrentados
a fim de atingir seu publico-alvo: o eleitor — sujeito que, ante uma situacdo de recessdo

jamais vista no Brasil, anseia por transformacg0des estruturais na sociedade brasileira.

Acredita-se que o discurso da informacdo é a base da democracia. Desse modo, cabe a
complexa maquina midiatica jornal a tarefa de manter o eleitor afinado com todos os
acontecimentos pertinentes a eleicdo. O conhecimento por meio da informacéo in loco,
das relacdes entre midia e elei¢des na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
favorece o insight da forma como cada candidato utiliza os recursos retéricos da
linguagem por meio de seus discursos ou enunciados linguisticos a persuasdo de seu
eleitor. Existem varios modos de persuasdo. Ha a persuasao baseada na razéo — logos; a
persuasdo baseada na credibilidade — ethos; a persuasdo baseada nas emog¢des — pathos,
cada qual com sua especificidade, e mostra-se que o ethos refere-se a figura do orador; o

pathos, a do auditdrio; e o logos, a da forma, estilo e configuracdo dos enunciados
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discursivos. E possivel notar a presentificacio desses trés elementos na cena enunciativa
quando se considera que aqueles que falam (enunciadores) e 0s que ouvem
(enunciatarios) “ndo sdo pessoas, mas uma configuracdo do agenciamento enunciativo.
Sao lugares constituidos pelos dizeres e ndo pessoas donas de seu dizer.” (Guimaraes
[1892-1928] 2000, p. 30).

Embora a AD dos candidatos (ethos) incida sobre o respectivo desempenho midiatico em
varios meios de comunicacdo e informacdo (na imprensa, na radio, na TV, nas redes
sociais, nos meios ciberjornalisticos), num determinado periodo de tempo e em
determinados meios de producédo, nesta pesquisa, a énfase recai apenas sobre a midia
jornal na sua versdo escrita e eletronica. E imperioso, assim, conhecimento do seu
conceito, assunto do primeiro capitulo. Como bem salienta Tahara (1995), no mundo
contemporaneo das grandes massas humanas, crescem em importancia o conceito de
midia e o detalhado conhecimento acerca dos elementos pelos quais determinado produto
(a venda de uma ideologia, por exemplo) possa alcangar com sucesso seu publico-alvo.
E intencdo desta pesquisa tipificar o veiculo/midia de comunicagéo jornal, de modo a
destacar suas peculiaridades, o seu funcionamento no contexto brasileiro atual, assim
como seu papel social, uma vez que, no Brasil, o jornal é 0 meio de comunicacgéo e
informacdo mais tradicional, alguns, como é o caso do jornal O Estado de S&o Paulo, que

ja ultrapassa mais de um século de existéncia.

Como € notério, o jornal é um tipo de midia seletiva, cuja funcdo intrinseca € informar,
analisar e comentar 0s acontecimentos de todos setores da sociedade, até mesmo o que
mais interessa nesta investigacdo: a abordagem de eventos ligados ao territorio da politica
apresentado ao seu publico-alvo, tanto nos aspectos positivos quanto nos negativos. Um
de seus aspectos positivos € a propaganda eleitoral comercial. De acordo com Garcia, N.
([1947-2002] 1982), as mensagens veiculadas pelos meios de comunicagdo por meio de
discursos e apelos pessoais, de um modo lato sensu, convidam o leitor a votar em
determinado candidato e enaltecer suas qualidades morais pertinentes ao ethos. Uma das
condicBes necessérias para o convencimento do auditorio em torno daquilo que espera de
seu candidato de livre escolha é que discorra sobre projetos ja realizados e 0s que pretende
realizar. A producdo jornalistica ideoldgica envolve diversas e diferentes etapas. Na
eleigéo do pleito de 2018, a midia jornal estimula a reflexéo a partir de ideias e conceitos

da politica, bem como o papel das institui¢fes partidarias.
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O jornal é a midia mais antiga de que se tem conhecimento ap0s a invenc¢ao da imprensa
por Johannes Gutenberg (1396-1468). Ele foi o porta-voz do surgimento de uma midia
ultra-avancada que conhecemos, na Modernidade, a Internet, com todas as suas interfaces
e ciberespacos. A midia jornal, como linguagem, traz no seu bojo o discurso de
informacdo e comunicagdo. Nessas circunstancias,“trata-se da linguagem enquanto ato
do discurso, que aponta para a maneira pela qual se organiza a circulacao da fala numa
comunicdade social ao produzir sentido” (Charaudeau, 2018a, p. 33-34). Em termos
retéricos, os leitores acabam por ser influenciados pelo jornal em seu processo de
formagé&o de opinido e isso pode ser observado quando uma pessoa afirma ser leitor desse

ou daquele jornal por um ou outro motivo, qualquer que seja.

Sob a 6tica da midia jornal, observa-se, aqui, a constituicdo do ethos dos enunciadores
(Jair Messias Bolsonaro e Fernando Haddad) de caréater estritamente argumentativo e com
fins de persuasdo. Para isso, identifica-se o contexto sociopolitico e a situacdo enunciativa
de seus enunciadores (0 aqui e 0 agora) como fatores-chave para a realizacdo do exame
em questdo, bem como explicita-se a forma como o ethos ocupa um lugar essencialmente
de relevo nas trés dimensdes do sistema argumentativo retérico como meio de persuasao
(ethos, pathos, logos). Em suma, um dado importante a relatar acerca de uma das divises
da tridimensionalidade discursiva é que “A predilecdo pelo Ethos é apenas aparente e
indica que a instancia de producédo do discurso detém um papel decisivo na formulacao
das imagens de si, das disposigdes e do discurso, com a sua razao persuasiva.” (Menezes,
2007, p. 321).

O principal ponto de sustentacdo e eixo tematico desta pesquisa esta na investigagdo e
exame por meio de documentos impressos e eletrénicos da midia jornal, do ethos
discursivo segundo a Retorica das Paixdes, de Aristoteles (2000), e a AD preconizada
pelo dialogismo bakhtiniano para a identificagdo das caracteristicas de discurso politico
proferido pelos enunciadores, quer dizer, pelos candidatos presidenciaveis na eleicdo
brasileira de 2018. Para compor o corpus desta tese, sdo selecionados os discursos de dois
dos candidatos a Presidencia da Republica para identificar, por meio de uma analise
retorica dentro de uma concepgéo aristotelica e bakhtiniana (a polifonia da linguagem),
que reitera a presenca do sujeito na comunicagédo que € vista como uma interacéo verbal,

onde os sujeitos se constituem na e pela interacao.
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A compilacdo desta analise é composta de seis fragmentos: dois, extraidos dos slogans
dos dois candidatos presidenciaveis (Jair Bossonaro e Fernando Haddad) retirados da
internet, e quatro, dos discursos publicados em dois dois jornais de ampla circulacao
nacional, a saber: “O Estado de Sdo Paulo” e “Folha de Sdo Paulo” em suas versdes
impressa e eletronica. A escolha e selecdo de quatro recortes referentes aos jornais O
Estado de Séo Paulo e Folha de Sdo Paulo se faz por trés motivos na apreciacdo da

investigacdo em questao.

Primeiramente, ambos o0s jornais sdo midias formativas de opinido (doxa) lidas por uma
quantidade muito grande de assinantes interessados em seu conteudo informativo, além
de serem veiculos midiaticos de muita credibilidade quanto ao seu poder de comunicacéo,
0 que permite a observacéo de seu conteldo tematico, estilo e construgdo composicional.
Em segundo lugar, por se tratar de duas midias jornalisticas de extensiva circulacdo
nacional, de facil acesso que atinge ndo sé leitores brasileiros como também outros de
varios paises, permitem que saibam 0 que estd a acontecer no campo da politica, em

especial, do pleito presidencial do anos de 2018 no Territorio Brasileiro.

Em terceiro lugar, a fim de que se possa verificar de que forma cada uma dessas duas
midias veicula, do ponto da estruturacdo semantica/escrita, 0s enunciados
linguisticos/discursivos dos candidatos presidenciaveis, ora de Esquerda ora de Direita.
Essa selecdo permite visualizar, por extensdo, ainda que ndo seja assunto desta
investigacdo, por meio da andlise retorica aristotélica e polifénica, in loco, a ideologia
dos dois jornais, o que torna possivel verificar qual deles estd ou ndo afinado
politicamente (sem aprofudamentos por ndo se tratar do foco da pesquisa), ora com 0
discurso do candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro, ora com o de Esquerda,

Fernando Haddad, seja a apoiar, repudiar ou permancer neutro quanto a esse aspecto.

Decide-se neste trabalho pela coleta de enunciados de dois candidatos presidenciaveis
com perfis e visdes ideoldgicas opostas, mais especificamente, um candidato que
representa a “Esquerda” e outro a “Direita”. Do ponto de vista da politica, os termos
“Esquerda/Direita” envolvem uma gama de idiosincrassias ideoldgicas, o que resulta, por
conseguinte, em muita discussdo. N&o é intengdo deste estudo examinar, avaliar e
tampouco ter esses aspectos ideologicos como objeto de investigagdo, mas tdo somente
apontar que eles, em menor ou maior intensidade, existem e interferem tanto na

construcdo do discurso do orador quanto na recepcdo do auditorio.
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Esta tese divide-se em quatro capitulos. Quanto a sua estrutura e organizacdo geral, no
primeiro capitulo, descreve-se a midia jornal, sua histéria como meio de comunicacao e
informacao, tipos de midia e sua funcdo como ferramenta formativa de opinido. No
segundo capitulo, explana-se o que é discurso, bem como persuasdo sob o ponto de vista
da retorica, conceitua-se discurso de Direita e de Esquerda e aborda-se a teoria dos atos

da fala tal qual a unidade da retérica e seus componentes (ethos, pathos, logos).

Tracam-se, também, consideracfes gerais sobre o problema da polifonia. No terceiro
capitulo, apresentam-se 0s principais recursos retdricos argumentativos/polifénicos de
que se apropriam os presidenciaveis para revelar suas paixdes interiores para a persuasdo
do auditério. Para isso, caracterizam-se polifonia, discurso e enunciacdo, linguagem e
argumentacao, formas e fatores de argumentacao, a hierarquia de valores e os lugares da
argumentacdo, os trés géneros da retdrica, bem como o sistema retérico com suas quatro

partes.

Por fim, no quarto capitulo, séo analisados, sob a perspectiva da retérica aristotélica e da
polifonia bakhtiniana, como se situa no tempo, no espacgo e no contexto situacional a
producdo discursiva dos candidatos presidencidveis durante a campanha eleitoral de 2018
e observam-se 0s arcabougos conceituais da teoria enunciativo-discursiva de Bakhtin
(1997), bem como os artificios retérico-argumentativos de Aristoteles (2000) na
construcdo dos enunciados linguiticos dos dois presidenciaveis: Jair Messias Bolsonaro e
Fernando Haddad. Nesse ponto, fazem-se os recortes dos jornais O Estado de Sdo Paulo
e Folha de Sdo Paulo para a analise propriamente dita do ethos retorico e da polifonia
nos enunciados discursivos dos presidenciaveis do pleito eleitoral do ano de 2018 no
Brasil. Segue-se exposi¢do do primeiro capitulo com énfase na compreensao do papel da

midia enquanto veiculo de informacéo e comunicacdo social.
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CAPITULO | - MIDIA E DISCURSO POLITICO

Midia é palavra derivada do latim que significa “meio”. O discurso politico na sociedade
contemporanea utiliza com frequéncia a midia jornal, nas suas formas impressa e
eletronica, como forma de divulgacdo de toda sua carga ideoldgica com fins persuasivos
de seu publico-leitor: os eleitores. Ante essa constatacdo, faz-se necessario para o insight,
lato sensu, do discurso politico o relato acerca da origem do jornal, visto que esse
procedimento facilita a compreensdo da tese em questdo: As relacbes entre midia e
eleicBes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retdrica

aristotélica e da polifonia bakhtiniana.

Sob a perspectiva politica, entender a histéria dos jornais e as origens do jornalismo é
entender a propria historia do ser humano na sua esfera politica por meio de sua interacao
com o outro no meio social. H& uma constatacdo de muita relevancia para o
desenvolvimento deste capitulo: a opinido publica é influenciada pelo discurso politico
veiculado pela midia jornal. Ademais, ndo se pretende um aprofundamento da histéria do
jornal e do jornalismo, tampouco uma tese a seu respeito, porquanto nao € o objeto desta
pesquisa, mas tdo somente a constatacdo da sua relacdo com a politica e, principalmente,
com o discurso politico com o objetivo de persuasdo do eleitor. Bem como salienta
Charaudeau (2018b, p. 79),

Sendo a politica um dominio de pratica social em que se enfrentam relacdes de forgas simbolicas para a
conquista e a gestdo de um poder, ela s6 pode ser exercida na condi¢do minima de ser fundada sobre uma
legitimidade adquirida e atribuida. Mas isso néo é suficiente, pois o sujeito politico deve também se mostrar
crivel e persuadir o maior nimero de individuos de que ele partilha certos valores. E o que coloca a instancia
politica na perspectiva de ter que articular opinides a fim de estabelecer um consenso. Ela deve, portanto,
fazer prova da persuasdo para desempenhar esse duplo papel de representante e de fiador do bem-estar
social.

1.1. A historia da midia jornal e sua influéncia no discurso politico

O jornal na sociedade contemporanea, na sua versao impressa, e mais tarde na sua versdo
eletronica, é amidia mais antiga de que se tem conhecimento apds a invencdo da imprensa
por Johann Gutenberg no século XV, mais precisamente em 1439. Sem divida, o jornal,
desde seus primardios, contribui decisivamente para o surgimento das grandes midias que
se desenvolvem nos séculos seguintes: a partir do telégrafo de Morse, o correio, e mais
tarde o radio, depois a televisdo e, mais adiante, com o advento do computador e de todas
as interfaces, a difusdo via satélite, os meios de comunicacdo de massa atingem seu

apogeu com o desenvolvimento da internet.
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Toda essa transformacdo que possibilita a mundializacdo da informagcdo e da
comunicacdo em massa leva o ser humano a mudar atitudes e modus vivendi ante 0 mundo
e a informacao recebida e decodificada por si. Entender a evolucdo da midia e destacar
as peculiaridades de seu funcionamento levam a compreenséo do proprio comportamento
humano, uma vez que a informacéo é elemento formador de opinido, de comportamento
e de crencas pessoais. A midia em si reflete por meio de suas paginas a interatividade e
configuracdo de determinada sociedade no discorrer da Historia, o que leva a

compreensdo da sociedade de uma época. Todavia, do ponto de vista de sua efetividade,

Foi, sobretudo, a partir do século XIX que o jornalismo, enquanto actividade informativa, difundida de
forma periddica pelos meios de comunicacdo de massas, ganhou maior consisténcia. Naturalmente que os
avancos técnicos e tecnoldgicos tiveram enorme incidéncia no uso da linguagem e no seu modus faciendi.
No presente, a informacdo jornalistica é instantanea o que se, por um lado, é benéfico, por outro diminui o
tempo de maturacgdo que qualquer informacdo necessita. (Ponce de Ledo, 2018, p. 131).

O jornalismo contemporaneo na sociedade brasileira tem grande impacto sobre o leitor
ndo sé quanto ao aspecto da informacdo e comunicacdo em si, mas, muito mais, como
mecanismo formador de opinido. Além dos debates publicos e televisivos e da
publicidade e propaganda eleitoral, o viés da cobertura politica da imprensa jornalistica
nas eleicdes presidenciais brasileiras, por exemplo, sdo fundamentais para que o eleitor
decida em quem votar, o que, certamente, pode influenciar o comportamento e as atitudes

politicas dos eleitores.

A imprensa de Gutenberg possibilitou a difusdo do conhecimento por meio da impressdo
de livros, revistas, panfletos e jornais, todavia, o jornal s6 atinge o formato e a
dimensionalidade dos quais ele é conhecido na sociedade contemporanea a partir do
século XIX. O discurso da midia jornal torna-se, portanto, uma pratica social de
informagdo, com a qual corrobora Charaudeau (2018a, p. 12): “O discurso de informagéo
é uma atividade de linguagem que permite que se estabeleca nas sociedades o vinculo

social sem o qual nao haveria reconhecimento identitario”.

Esse reconhecimento a que o autor se refere acontece no plano das agdes psicologicas e
apologeticas na medida em que permite que o publico-leitor, eleitor, se torne um
consumidor em potencial da informagéo e da comunicacdo das noticias jornalisticas e
faca delas um constructo pessoal que determina sua formagéo de opinido porque, como a
acdo politica € um evento publico de interesse do jornal e como essa midia se notabiliza

como a cocriadora do relato noticioso a inserir em suas paginas praticamente tudo o que
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acontece no ambito puablico, propicia que o leitor se torne uma pessoa privilegiada e

obtenha um “locus de pessoa”.

Isso permite afirmar que a midia jornalistica atua, pelo menos no Brasil, como uma
plataforma de ac&o politica. O eleitor, sob o viés da imprensa brasileira, salvo as excecdes,
ndo precisa participar de debates para apreciacdo do discurso politico, de reunides, de
palanques, de gabinetes etc. Tudo esta na pagina de seu jornal de livre escolha, seja ele
impresso ou na sua modalidade eletr6nica, no conforto do lugar que se encontra, seja l&

onde for, para a sua comodidade e bem-estar.

1.2. O jornal como meio de comunicagéo e informacéao

O jornal é um meio de comunicagdo que esta ao alcance de todos, desde que a pessoa seja
letrada. Traz noticias “frescas” a todo o instante € ao gosto de cada leitor, a depender da
sua preferéncia por jornal “X”, “y” ou “z”. Sabe-se que “0 processo jornalistico & um
processo de transformacdo de acontecimentos, ideias e problematicas em noticias e de
difusdo publica destas ultimas. As fontes de informagdo (que podem ser ou nao o
jornalista) estdo no inicio do processo” (Sousa, 2006, p. 204). O jornal, enquanto meio de
comunicacdo e informacdo, tem uma peculiaridade: é ocorréncia comum a pouca
sobrevivéncia da noticia na mente dos leitores e 0s jornais exploram esse aspecto do

imaginario social para trazer o leitor/telespectador para si.

Com certeza, o jornalismo, independentemente de qualquer definicdo académica, batalha
pela conquista das mentes e coragGes de seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes
e usa como arma a palavra como meio de interagdo entre os sujeitos. Ele ndo é menos
importante do ponto de vista politico e social na medida em que governos e partidos
canalizam altas somas monetarias nesse veiculo de comunicacdo e informacédo de massa
em busca de seus propositos politico-eleitorais. Assim, comunicacdo e informacéao
remetem a fendmenos sociais. E nesse ponto que se tornam objeto de todas as atengdes
do mundo politico que precisam delas para a sua propria visibilidade social (as vezes
sobrecarregadas de perversidade) e utilizadas com desenvoltura para gerir 0 espaco
publico (Charaudeau, 2018b).

Assim, na cena e ato discursivos, o enunciador e destinatario sdo construidos pelo locutor.
Nesse caos, o enunciador é o proprio jornal. O processo de comunicacao e de expressao

feito por ele se transforma, realmente, em eficacia e pragmatismo quando se debruca
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sobre trés facetas para a construcéo do sentido: a alteridade, a influéncia e a regulagéo. O
principio da alteridade pressupde que qualquer ato de linguagem se realiza numa troca
entre 0s parceiros de um processo comunicativo, 0s quais precisam se reconhecer como
tais nas suas semelhancas e diferencas. Por meio do principio da influéncia, procura-se
atingir o interlocutor e afeta-lo nas suas agdes, emogdes e pensamentos. E o pathos. Por
fim, a regulacédo pressupde que a influéncia e a contrainfluéncia podem causar confronto

ou ruptura do processo comunicativo (Charaudeau, 2018a).

E sobre esses trés aspectos que se inclinam quaisquer tipos de enunciados, até mesmo os
discursos politicos enquanto mecanismos de informagdo e de comunicacdo que se
apropriam da palavra para dar sentido tanto aquilo que se diz quanto aquilo que ndo se
diz, mas que tem sentido sob um determinado contexto situacional, num tempo e num
espaco. Axiomaticamente, tanto a informac&o quanto a comunicacao sé tém razéo de ser
por causa da linguagem, que é o meio pelo qual elas se processam. Para Cunha, C. [1917-
1989] & Cintra, L. [1925-1991] 2012, p. 1), “Linguagem é um conjunto complexo de
processos — resultado de uma certa atividade psiquica profundamente determinada pela
vida social — que torna possivel a aquisicdo e o emprego concreto de uma lingua

qualquer”.

Jé& para Barros (1990), em Teoria semi6tica do texto, linguagem é qualquer e todo sistema
de signos que serve de meio de comunicacao de ideias ou sentimentos entre as pessoas,
como por exemplo a linguagem gestual, corporal, sonora, visual, grafica etc. O jornal na
sociedade da informacdo, por exemplo, tem vérios formatos diante das inovacdes
tecnoldgicas e, de certa forma, enquanto midia de comunicacdo e informacdo, perde
espaco diante do ambiente e espaco cibernético sobrecarregados de interfaces e sintaxe

prépria.

No mundo contemporaneo, a internet, tevés a cabo, celulares de Gltima geragéo, iphones
e smartphones, revistas semanais ou quinzenais sdo apenas alguns exemplos de midias
que vém para estabelecer uma derrocada no jornal em sua forma tradicional, o que
colabora de modo decisivo na queda incisiva de sua circula¢do nas Ultimas décadas. Essas,
notadamente marcadas pela internacionalizacdo das relagcdes sociais, econémicas e
culturais, sem duvida, sdo responsaveis pela popularizacdo das novas tecnologias, 0 que

atinge decididamente a forma como se processa a informacdo para sua posterior
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comunicagdo. Em funcdo dessas transformagbes mundiais, o jornal tem que se adequar

tanto a diversidade quanto ao novo comportamento do pablico-leitor.

Assim, nesse novo panorama das relagdes econdmicas e sociais mundializadas, as TIs —
Tecnologias da Informacdo — revelam-se essenciais em qualquer tipo de projeto
jornalistico para dar melhor suporte a informacéo e comunicacdo. Esses novos meios de
compartilhamento do conhecimento da sociedade contemporanea promovidos pelas Tls
favorecem a difuséo dos meios de comunicagéo tradicionais, como a televiséo, o cinema,
o0 radio, as revistas, 0s jornais. Como as tecnologias de informacdo e comunicacao
influenciam quaisquer setores das atividades humanas, as campanhas presidenciais, por
meio das urnas eletrénicas, em suas peripécias e desdobramentos de carater politico, sdo
também influenciadas por elas. Disso, sucede uma questdo crucial apontada por Gibson
(2009, p. 77):

Os estudos sobre as campanhas online ocupam uma pequena, porém crescente e importante area de estudos
da ciéncia politica. Situada na intersecdo das literaturas sobre comunicacdo politica, campanhas eleitorais
e transformagdes nos sistemas partidarios, esse fendmeno tem levantado novas e provocativas questdes que
indagam se 0s processos eleitorais estdo se tornando mais participativos, engajados e em qual medida a
utilizacdo da comunicacao digital tem interferido nos resultados das elei¢ées.

A experiéncia como leitor(a) de relatos jornalisticos permite perceber que, durante a
veiculacdo de um acontecimento, qualquer que seja, uma noticia sobre amenidades ou
questdes politicas, o processo de comunicacdo e informacdo promovido pelas redes
sociais, fruto das novas tecnologias de informacéo, na sua arbitrariedade, reiteradas vezes,
quando mal utilizados, ddo margem a falcatruas e manipulacgdes, o que, por conseguinte,
interfere na validade daquilo que é apresentado como verdadeiro para o publico-leitor.

Disso, decorre que

O jornalista assume-se, assazmente, como 0 Rei Midas da opinido e do espaco publico, e cai em pecados
mortais que se poderao virar contra ele. Deles destaco o corporativismo, a cumplicidade no secretismo, a
intromissdo no dominio privado e o descrédito da transparéncia, o ja referido conluio com o poder e a
opacidade publica das instituicdes, o anquilosamento mental, a exagerada simplicidade, o desejo de
celebridade, a insensibilidade aos seres anénimos e um tipo de informacdo propositadamente (ou nao)
incompreensivel. (Ponce de Ledo, 2018, p. 138).

Quanto a questdo do descrédito da transparéncia no tocante a veiculagao da noticia pela
midia, na eleicdo de 2014, no Brasil, 0 entdo candidato & Presidente da Republica Aécio
Neves (PSDB), apds perder o pleito numa concorrida disputa com a Presidente da
Republica reeleita Dilma Rousseff (PT), discorda dos resultados oficiais das urnas
eletronicas e pede auditoria ao Tribunal Superior Eleitoral (TRE) por sua descrenga na

confiabilidade da apuracdo de votos nas urnas eletronicas, sob suspeita de manipulacéo.
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Segundo Barros (1990), toda manipulagao s6 € bem-sucedida quando o sistema de valores
em que esta assentado for compartilhado pelo manipulador e pelo manipulado, quando

houver uma certa cumplicidade entre eles.

1.3. Tipos de midia: primaria, secundaria e terciaria

Quando um politico esta a se comunicar como seu interlocutor, ele utiliza uma série de
recursos para o atingimento de seu auditério, usa muitas ferramentas durante o processo
de comunicacdo e expressao da informacdo segundo a qual procura compartilhar com o
outro. O mais comum nesse processo de comunicacdo € o uso da fala in loco em uma
situacdo comunicativa direta com o seu ouvinte que, por sua vez, nas trocas discursivas,
assume a posicdo de locutor para a manutencdo do dialogismo. O politico, em uma
conversa informal e desprovido de toda a tecnologia de informagéo da modernidade, tem,
sob essa Otica, tdo somente sua fala e seu ato ilocucional que depende de sua retorica e

eloguéncia a persuasdo de outrem.

Por outro lado, ha outras ferramentas de comunicacdo além da prépria corporeidade que
0 politico pode utilizar para o atingimento do seu publico. Dentre elas, estdo todas as
espécies de midias escritas, imagéticas e graficas, por exemplo, cuja funcdo é a
substituicdo da palavra pelo texto, pela escritura. Tem-se, outrossim, todo o aparato das
midias e interfaces que favorecem muito mais sua elocuc¢do no meio social que acontecem
num tempo e num espaco proprio. Pela razdo de o politico apropriar-se dessas trés formas
de propagacdo de suas ideias e ideais para o atingimento de seus eleitores a fim de
persuadi-los por meio das acGes retoricas, faz-se necessario centrar o olhar sobre os
principais tipos de midia, uma vez que, nesses novos tempos de avancgos tecnolégicos, a
contextualizacdo ou descontextualizacdo da informag&o séo inerentes ao espago e tempo.
Assim, para Romano (1993, p. 17),
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O tempo e 0 espaco ndo sdo apenas coordenados da percepcdo, eles também determinam os processos
sociais da comunicacdo. Daqui a pertinéncia de averiguar como influem os meios de comunicagdo na
constituicdo do tempo e do espaco e qual papel desempenha aqui as novas tecnologias da informacéo e da
comunicacéo.

H4&, portanto, uma multiplicidade de formas de comunicacdo humana veiculadas pelas
midias que acontecem num tempo, num lugar e contexto préprio. Quando esta-se a falar
a respeito da midia nunca é demais esclarecer que, quanto a sua natureza, ndo existe um
s0 tipo de midia a veiculagdo da informacdo utilizada pelos meios de comunicagdo em
geral para a difusdo daquilo que pretende alcancar o publico, seja um leitor ou um
telespectador. Existem as midias primaria, secundaria e terciaria, cada qual com uma

caracteristica especifica.

Quando se vai até a banca de jornaleiro para comprar qualquer tipo de produto para
posterior leitura e formacao de opinido para ser compartilnada com outrem (uma revista
semanal ou quinzenal, um jornal de manha qualquer com se¢éo de politica etc.), percebe-
se que o jornaleiro tende a convencer o leitor a compra de um ou outro tipo de produto
comercializado por ele. Nesse sentido, estd ele a usar a midia primaria, que é a
comunicag¢do “boca a boca”, e utiliza apenas o aparato da emocéo, o pathos, para interferir
no gosto e apreciacdo do comprador que pode ou ndo se sentir influenciado por seu

discurso, sobretudo a mensagem contida nele.

Quando ndo ha, como antigamente, as midias secundaria (material escrito e visual em
todas as suas formas e composicdo), tampouco a tercidria (material normalmente
eletronico desenvolvido a partir de sinais eletromagnéticos), todo o processo de
comunicacdo humana comeca a partir da midia primaria que é o instante em que o
individuo se encontra presente com 0 Seu COrpo cara a cara com 0 outro no jogo do
relacionamento interpessoal. Essa midia € popularmente conhecida como comunicagéo
“boca a boca”, visto que ndo utiliza nenhum tipo de aparato tecnologico para o
processamento da mensagem linguistico-discursiva durante o ato ilocucionario entre
enunciador e enunciatario. O portador da mensagem € o proprio orador que deve, para
manter uma comunicacao eficiente, se encarregar de usar gestualidade, mimica, entoacao
e outros recursos intrinsecos da comunicacédo corporal. A principal caracteristica da midia
primaria €, portanto, a utilizacdo do corpo como suporte midiatico. De acordo com
Baitello Janior (2005, p. 32),
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Nosso corpo é de uma riqueza comunicativa incalculavel. Um levantamento das linguagens faciais pode
resultar em um dicionario muito maior que o Aurélio. A quantidade de musculos e de possibilidades de
movimentos de cada musculo pode gerar uma “palavra” de linguagem corporal — 0s vincos, a presenca do
tempo, a pele, os cabelos, os movimentos de cada musculo da face ou dos membros visiveis, hd uma
infinidade de frases possiveis nessa linguagem. Imaginem quando se juntam as “falas” do rosto, dos
ombros, do pescogo, da testa, dos cabelos ou sua auséncia, dos bracos, das méos, dos dedos, da postura.
Sem sombra de divida, é esta a midia mais rica e mais complexa.

No Brasil, quando se remonta aos idos das primeiras décadas do século XX, percebe-se
que é feito comum, antes do advento das midias secundaria e terciaria, o politico
profissional ou um aspirante a tal cargo, em seu ato discursivo publico, dispor apenas de
seu corpo, de sua voz, de seus gestos, enfim, de sua oratdria pessoal para o convencimento
de seu auditdrio. Sob essa perspectiva, fica logo evidenciado que “a midia primaria exige
a presenca de emissores e receptores em um mesmo espaco fisico e num mesmo tempo —
¢, portanto, a midia do tempo presente e suas tensdes ¢ surpresas” (Baitello Junior, 2005,
p. 235). Emissores e receptores devem compartilhar o mesmo tempo, 0 mesmo espaco e
0 mesmo cédigo, visto que se estd em presenca no mundo da oralidade por exceléncia.

Por outro lado,

A relacdo de distancia e de auséncia fisica entre as instancias da troca faz com que a imprensa seja uma
midia que, por defini¢do, ndo pode fazer coincidir tempo e acontecimento, tempo da escritura, tempo de
producdo da informacdo e tempo de leitura. Sabe-se que é necessario um certo tempo de fabricacdo do
produto [a informagdo], depois, um tempo de transporte de um lugar ao outro (circuito de distribuicdo) e
enfim um tempo de leitura, uma sucessdo de momentos operat6rios que produzem uma grande defasagem
entre 0 surgimento do acontecimento [noticia] e 0 momento em que o leitor toma conhecimento dele.
(Charaudeau, 20183, p. 113).

A midia secundaria é outra forma de comunicacdo tdo ou mais eficiente ainda que a midia
priméria, a que faz o uso do corpo em situacgdes reais de comunicacao para transmitir algo
a alguém e, a depender do caso, tencionar a tomar partido de uma ideia sua. O politico
em sua ac¢do politica utiliza muito esse tipo de recurso midiatico. Sdo midia secundaria a
imagem, a escrita, todo tipo de material impresso, gravuras, fotografias, livros, revistas,
jornais e mais uma infinidade de meios de comunicacdo que dirigem a mensagem ao
interlocutor de modo que este ndo necessite de nenhum tipo de aparato para poder
decodificar o significado da mensagem. Ademais, para Baitello Janior (2005, p. 233),
“Apenas o emissor se utiliza de prolongamentos para aumentar ou seu tempo de emisséo,
ou seu espaco de alcance sobre o receptor, valendo-se de aparatos e suportes materiais

gue transportam sua mensagem”.

Sob essa perspectiva, que € nova com o0 advento de todas as formas de informacéo e

comunicagdo mediadas pela midia secundaria, somente o enunciador necessita de suporte
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para a transmissao do enunciado linguistico/discursivo; enunciatario ndo precisa de nada
para a captacdo do significado contido na mensagem. A partir-se do pressuposto de que
a midia pode ser entendida como o conjunto de instituicbes que utiliza tecnologias
especificas para realizar a comunica¢do humana e que ela implica na existéncia de um
intermediério tecnoldgico para que a comunicacdo se realize, todo o aparato tecnolégico,

entdo, justifica seu campo de abordagem (Lima, L., 2003).

A midia secundéria impde permanentemente sua perenidade sobre a presenga do corpo e
pode-se dizer que, com 0 advento da escrita e todos 0s seus precursores (as imagens e as
gravuras, por exemplo), o homem sobrepde-se ao tempo e a morte — seu maior adversario
(Baitello Junior, 2005). Com isso, para o0 autor, a mensagem e/ou escritura do enunciador
se fixa definitivamente amparada por um suporte externo (livro, revista, diario, fotografia,
jornal etc.), o que possibilita que a memoria da midia se eternize e ganhe seu lugar na
Histdria enquanto que enunciador e enunciatario ndo precisam mais ocupar 0 mesmo

espaco.

No discurso politico, além da mensagem verbal da midia priméria, utiliza-se o suporte da
midia secundaria para aumentar seu poder de persuasdo ante seu auditério. Numa
campanha politica, por exemplo, € muito comum a presentificagdo de diversos “corpos”,
aparatos externos, cuja funcdo primeira € a de proporcionar, por meio do reforco
imagético, maior credibilidade ao discurso do orador. Figura entre essas, 0s “santinhos”,
os panfletos, os cartdes de visita, os adesivos, folders entre muitos outros. Todos esses
recursos midiaticos secundarios sdo utilizados com finalidades especificas. Os cartdes de
visita, por exemplo, tém a funcdo de ancorar diversas outras informacdes a respeito do
candidato (comunicacdo direta com eles, e-mails, whatsApps, twitters, redes sociais entre
outros); ja os folders reforcam a identificacdo com o suposto nome do candidato, sua
legenda, seu partido, numero e foto. No intimo, sdo estratégias publicitarias que se
ancoram na propaganda e publicidade como meios de comunicag&o a veiculagéo e difuséo
da informacdo. Enfim, € um discurso midiatico que se apropria de uma mecanica de
construgdo do sentido com duplo sentido: “transformacao e transagao”. Para Charaudeau

(2018b, p. 41),

O sentido nunca é dado antecipadamente. Ele é construido pela a¢éo linguageira do homem em situacdo de
troca social. O sentido s6 é perceptivel através de formas. Toda forma remete a sentido, todo sentido remete
a forma, numa relag&o de solidariedade reciproca. O sentido se constroi ao término de um duplo processo
de semiotizacdo: de transformacéo e de transagéo.
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Pelo processo de transformagéo, tem-se um mundo com significagdo e estruturagdo em
graus de categorias. 1sso se faz por meio da nomeacéo, da qualificacdo, da narracdo, da
argumentacdo e da modalizacdo dos seres participes do processo de construcdo dos
sentidos. O ato de informar se inscreve nesse processo porque descreve e identifica as

ocorréncias ao reportéa-las e explica ao fornecer a origem ou causa dos acontecimentos.

O processo de transacdo consiste em dar um significado social a linguagem. Para isso,
procura revelar de que maneira o ato ilocucional infere sobre a identidade do outro, sua
posi¢do no meio social, seu estado psicoldgico, suas preferéncias e interesses tal qual o
efeito que se pretende produzir neste. O ato de informar, portanto, participa do processo
de transacdo que comanda o processo de transformacdo e ndo o contrario (Charaudeau
2018b). Em resumo, transformacéo e transacao visam ao melhor alcance comunicativo.

Por fim,

Se a midia secundéria, por um lado amplia, no tempo e no espaco, o alcance comunicativo do homem, por
outro lado ela ainda tem que enfrentar a dificuldade de transportar o suporte da informagéo. Assim, para
que haja comunicacdo, é preciso superar as dificuldades e os obstaculos das longas distancias (...). (Baitello
Junior, 2005, pp. 33-34).

A midia terciaria é, certamente, a ferramenta mais utilizada pelos politicos em suas acfes
politicas ante seu auditorio e, portanto, considerada o0 meio de comunicacéo e informacao
mais importante para atingir e influenciar o eleitor porque a comunicacao e a informacao
chegam até o ouvinte em instantes por meios de difusdo variados. A midia terciaria é
decorrente do surgimento da eletricidade, que possibilita a transformacdo da mensagem
e a sua decodificacdo atraves de sinais eletromagnéticos, construtores independentes de
significado e conhecimento acerca da realidade circundante. Com a irrup¢do da midia
terciaria, o processo de comunicagio passa a ser mediatizado. E um tipo especifico de
comunicacdo que aparece na histéria da humanidade e se constitui em um dos mais

importantes simbolos da Modernidade.

Duas caracteristicas da midia sdo a sua unidirecionalidade e a producdo centralizada e
padronizada de conteddo. De um modo geral, a midia terciaria apropria-se dos meios de
comunicagdo da midia tradicional (corpo, voz e intencdo persuasiva) e incorpora-lhe tudo
aquilo que ¢ ligado as interfaces “caracterizadas por linhas de comandos, menus, caixas
de dialogos, sistema de ajuda online via internet, computadores, celulares, telefones,
televisores e diversos outros aparelhos eletronicos.” (Lima, L., 2003, p. 15). De acordo

com Baitello Janior (2005, p. 233), a midia terciaria pode ser entendida como
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Aqueles meios de comunicacdo que ndo podem funcionar sem aparelhos tanto do lado do emissor quanto
do receptor. Na verdade, a grande midia do nosso tempo ¢ a eletricidade, o0 mediador de todas as outras
possibilidades de geracéo, transmissao e conservacdo de mensagens.

Por fim, a propria midia jornal se inscreve nos mecanismos de comunicacao e informacao
primaria, secundaria e terciéria. Quanto a oralidade, por exemplo, relaciona-se ao aspecto
primario da informacdo. Quanto aos recursos visuais e graficos e outros similares, a
categorizacdo secundaria. Quanto a multiplicidade de formas de difusdo por meios
eletrénicos da informacdo e da comunicacgdo, esta-se a ver a performance do aspecto
tercidrio. Os candidatos Jair Messias Bolsonaro (PSL), representante da Direita, e
Fernando Haddad (PT), representante da Esquerda brasileira, utilizam trés tipos de midia
(primaria, secundaria e terciaria) durante a campanha eleitoral de 2018 no Brasil, porém,
aque é decisiva, aléem dos debates televisivos, é a influéncia persuasiva da midia terciaria,
principalmente por meio das redes sociais (Twitter, Facebook e WhatsApp) que
consagram o candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro, contribuem, decididamente,
para sua vitoria na conturbada disputa com seu adversario Fernando Haddad.

1.4. O jornal, a noticia e o publico-leitor

A priori, o jornal € informacdo como ato de comunicacdo que depende exclusivamente
da linguagem. Toda a transmissdo de um determinado saber, na forma de enunciado
linguistico, so se faz e toma sentido por meio da exposicao/verbalizacdo de ideias, juizos
de valor, pensamentos, crencas e sentimentos, seja por meio da modalidade da fala,
da escrita ou de outros signos convencionais dos quais a lingua se reveste. A transmissdo
de um conhecimento faz com que um determinado individuo saia do estado de ignorancia
para o estado de saber e o tira, assim, das trevas para a luz, do desconhecido para o
conhecido.

O jornal, por meio de sua linguagem especifica, na sua contextualiza¢do, encaixa-se nessa
praxis do saber constituido e sdo beneficiados pela informagédo pragmatica e eficaz ou
ndo os dois sujeitos que participam do ato de enunciacdo em um dado contexto
comunicativo, o enunciador e o enunciatario. No entanto, segundo Charaudeau (2018a,
p. 33), “A linguagem ndo se refere somente aos sistemas de valores de signos internos a
uma lingua, mas a sistemas de valores que comandam 0 uso desses signos em

circunstancias de comunicacao particulares”.
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Assim, a linguagem, enquanto ato discursivo, revela o modo pelo qual se sistematiza a
fala de uma comunidade com o fito de Ihe dar um determinado sentido de acordo com um
determinado contexto situacional. Esse tipo de acontecimento € muito comum no
processo de comunicacio entre falantes no meio social onde quer que seja. E o que
acontece, por exemplo, do ponto de vista politico, quando uma corrente filoséfica de
pensamento ideoldgico afirma, em menor ou maior grau de intensidade, que “a religido ¢
o opio do povo”. Quando se analisa esse tipo de enunciado linguistico-discursivo num
contexto de “luta de classes” e de busca por uma sociedade eminentemente igualitaria,
onde ha o predominio do Estado e a tendéncia a aboli¢do da propriedade privada, ele faz
muito sentido. E o faz durante muito tempo nas sociedades comunistas movidas pelas
ideologias da teoria dos pensadores Karl Marx [1818-1883] & Friedrich Engels [1820-

1895] (2007) — principais protagonistas da teoria e do pensamento comunista.

Nos Estados totalitarios e antidemocraticos, que controlam todos os aspectos importantes
da vida coletiva do povo, no seu devido contexto, tempo e lugar, tal enunciado
linguistico/politico (“a religido é o dpio do povo”) ndo s6 é fixado de maneira autoritéria
pelas instituicdes governamentais, mas também € aceito mais ou menos de boa vontade
pelo bem da coletividade em detrimento da individualidade. Nesse caso, 0 ato e cena
linguistico-discursivos encontram terreno fértil a sua exteriorizacdo e aceitacdo por

coacao e imposicao por parte do enunciatéario.

Por outro lado, nas sociedades democraticas que permitem e encorajam a iniciativa
individual e associacBes voluntarias, onde se preservam as liberdades individuais,
politicas, econdmicas e sociais permeadas pelo “liberalismo”, dizer que “a religido € o
6pio do povo” ¢é considerado um enorme contrassenso e até mesmo um atentado contra o
Estado Democrético de Direito que oferece a cada cidaddo da sociedade, por exemplo, a
liberdade de escolha de sua religido ou mesmo o direito de ndo professar nenhuma religido

por causa do Estado laico e livre.

Segundo a Carta Magna brasileira, art. 5°, item VI, “é inviolavel a liberdade de
consciéncia e de crenga, sendo assegurado o livre exercicio dos cultos religiosos e
garantida, na forma da lei, a protecédo aos locais de culto e a suas liturgias” (Brasil, 1988).
Assim, quanto a questdo dos enunciados linguistico-discursivos, € licito afirmar que a
informacdo que se d& no contexto do uso da linguagem implica processo de produgdo em

situacdo de comunicagdo (Charaudeau, 2018a). Nessa perspectiva, a informacdo e
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comunicacdo ligam-se a teoria dos atos da fala que tem como pressuposto a ideia de que
0s estatutos dos enunciados ocorrem entre os falantes em situacdes reais de interacédo

verbal ou ndo-verbal. De acordo com Koch ([1933-2018] 2010, p. 17),

A Teoria dos Atos da Fala surgiu no interior da filosofia da linguagem, tendo sido, posteriormente,
apropriada pela Linguistica Pragmatica. Fil6sofos da Escola Analitica de Oxford, tendo como pioneiro J.
L. Austin, seguido por Searle, Strawson e outros, entendendo a linguagem como forma de ac¢ao (“todo dizer
¢ um fazer”), passaram a refletir sobre os diversos tipos de a¢Bes humanas que realizam através da
linguagem: os atos da fala, atos de discurso ou atos de linguagem.

A producdo e recepcdo dos sentidos midiaticos do jornal interfere crucialmente nos
habitos de informacdo do sujeito, além de ser responsavel da mesma forma pela
modificacdo do fazer politico do cidaddo que com ele interage em busca daquilo que
considera como relevancia social para a sua formacgéo pessoal. Os meios e 0os modos de
abordagem dos sentidos midiaticos do jornal sdo complexos e variados, atingem
praticamente todos os setores da sociedade em que ha a atividade humana: sociologia,
antropologia, economia, lazer e entretenimento, politica, filosofia, estudos culturais entre
muitos outros. A midia jornal em todos os segmentos, realmente, imp&e ao publico-leitor
algumas concepgdes de valores, as quais, porém, ndo devem ser entendidas como estaveis
e absolutas, mas sim como “Objetos de um processo constante de discusséo, negociacdo
e reformulacéo pelos jornalistas em sua atividade profissional ou, por outro lado, nos

debates que se travam por meio dela”. (Rubim et al., 1998, p. 19).

Assim, a informacdo do jornal como ato de comunicacdo toma feicdes multiplas e
particulares no &mbito da atividade socioprofissional, a qual acaba por ficar na mira da
critica social que obriga os produtores de noticias a explicar ao mesmo tempo que informa
um discurso que justifique sua razdo de ser, que elucide sua competéncia para informar

(Charaudeau, 2018a). Um género comum da midia jornal é a noticia.

A noticia é um género discursivo cuja funcéo € o relato de acontecimentos por intermédio
de meios jornalisticos e como esséncia do Jornalismo ela é caracterizada, principalmente,
pela divulgacdo de algum tipo de dado ou acontecimento socialmente importante,
merecedor de sua publicagéo e difusdo na midia. Ha uma pluralidade de acontecimentos
que sao veiculados por meio da midia jornal de forma que quando o leitor d& uma rapida
espiada na “pagina garrafal” de um jornal ou leadings, ele se depara com assuntos de
carater politico, econémico, social, entretenimento, cultural entre outros que,

normalmente, podem afetar os individuos.
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Quando alguém se propde a ler a noticia de um jornal, percebe que ela é composta de trés
partes: titulo, cabeca e corpo. O titulo é composto de letras grandes, cuja intencao é
fornecer dicas do teor da matéria e, sobretudo, fazer com que o leitor se interesse pelo
assunto impresso. Exemplo de titulo no discurso politico (“grifo pessoal”): “A esquerda
contra-ataca governo Bolsonaro”. A cabeca da noticia € a introdugdo ou abertura e isso
se faz no primeiro paragrafo onde se apresenta de maneira breve o assunto com énfase no
acontecimento que se julga essencial para o leitor. Por fim, o corpo refere-se a noticia ou

reportagem na integra veiculada pela midia.

A matéria-prima de que se constitui o jornalismo é a noticia e pode-se dizer que, se ndo
ha noticia para ser veiculada, o jornal perde sua razédo de ser, ja que sua sobrevivéncia
depende exclusivamente deste ingrediente: a construcdo da noticia dentro de um
determinado espago social. Sabe-se que “O espaco social é uma realidade empirica
composita, ndo homogénea, que depende, para sua significacdo, do olhar lancado sobre
ele pelos diferentes atores sociais, através dos discursos para tentar torna-lo inteligivel”
(Charaudeau, 2018a, p. 131).

A noticia em si, um efeito, é resultado de um acontecimento, de uma causa, e so significa
acontecimento quando € inserido dentro de um enunciado discursivo, ligado,
intrinsicamente, a uma fonte de comunicagéo e de informacao relacionada a um espaco
tematico e que se inscreve num determinado espaco do dominio publico. Normalmente,
anoticia traz a “novidade”, aquilo de que ndo se tem o conhecimento e quando ndo existe

essa novidade para alimentar o ego do publico-leitor-telespectador, o jornal a forja.

Como se faz a selecdo dos artigos noticiosos e quais os critérios utilizados? Para
Charaudeau (2018a), a estratégia e selecao de eventos pela instancia midiatica se da por
meio da relacdo com o “tempo”, o “espaco” e a ‘“hierarquia”, que convertem 0
acontecimento em noticia, de modo que ela se situe numa determinada cotemporalidade

enunciativa. Em outra direcéo,

Entretanto, esse carater de cotemporalidade que define a atualidade midiatica ndo deve ser confundido com
o0 de outros dominios. Na histéria, por exemplo, o espago de tempo coberto pela contemporaneidade é muito
mais extenso, porque se define a partir da permanéncia das organizac¢des sociais e dos comportamentos dos
povos e das nacOes, através de seu imaginario social e dos valores simbolicos que os sustentam (...). A
contemporaneidade midiatica estd no fato de a aparicdo do acontecimento ser 0 mais consubstancial
possivel ao ato de transmissdo da noticia e ao seu consumo. (Charaudeau, 2018a, p. 133).

Em sintese, do ponto de vista metaforico/linguistico/discursivo, ler uma noticia ou

reportagem jornalistica equivale a uma forma simbdlica de alimentacdo do ego humano
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porque, com os artificios com que séo criados, a informacdo e comunicagdo acabam por
nutrir as necessidades ou demandas do sujeito. Nesse sentido, da-se a impressao que a
midia jornal obedece aos mesmos principios de oferta e de procura das ciéncias
econdmicas. Assim como se compra um alimento no supermercado para consumo proprio
ou grupal, da mesma forma, estar a ler uma noticia ou reportagem qualquer na midia
jornal alimenta as ideias, os ideais, as crencas, o0s juizos de valor, os desejos, as fantasias
e assim ad aeternum. Tudo isso leva o leitor a formacéo de opinido, a doxa propriamente
dita, e 0 que é relevante, leva-o, consciente ou inconscientemente, a refletir os valores
liberais e conservadores de Direita ou a defesa de ideias e ideais de Esquerda que
defendem a estatizacdo dos meios de producdo ancorados em projetos politicos

igualitarios para a promocao da justica social.

1.5. O jornal como ferramenta formativa de opinido publico-politica

Ao se observar as estratégias e as atividades de comunicacdo exercidas em sociedade pelo
jornalismo constata-se que ele € muito relevante no processo de formacdo da opinido
publica, visto que atinge de forma direta o publico, seja pelo meio impresso, seja pelo
meio eletrénico — modalidade de informacdo e comunicacdo otimizada pela internet e
todas as suas interfaces. O jornal constitui, para esse processo, uma indispensavel fonte
de informacdo ao publico a fim de que ele possa estar bem informado acerca dos
acontecimentos da contemporaneidade em todos os setores onde ha atividade humanistica
(economia, entretenimento, lazer, esportes, atualidades, politica entre outras). Toda essa
fonte de informacéo jornalistica contribui para o processo de formacéo da opinido publica.

O que é fonte de informacao? Na visdo de Sousa, J. (2006, p. 206),

Considera-se fonte de informac&o toda e qualquer entidade que possua dados susceptiveis de serem usados
pelo jornalista no seu exercicio profissional. Geralmente, porém, por fontes de informacdo entendem-se
fontes humanas ou organismos onde trabalham pessoas.

Para o autor, quanto ao tipo a fonte de informacdo, pode ser “humana”, “documental”,
“eletronica”; quanto a sua proveniéncia, pode ser “interna”, “externa” ou “mista”.
Afirmar que o jornal na sua forma impressa e eletrdnica é uma ferramenta formativa de
opinido publica de carater politico gera uma responsabilidade da midia em questdo na
medida em que, apos o processo formativo, que se faz por meio da adesdo do individuo a

configuragdo e estruturacao ideologica, o sujeito tende “a defender a bandeira” dessa ou
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daquela ideologia segundo a qual foi submetido. Ndo raro, converte-se em um defensor

ou critico dela.

A experiéncia diéria e 0 convivio no meio social permite visualizar in praesentia que, por
meio da ideologia diretamente correlacionada ao meio de informagéo e de comunicacéo,
promove-se uma identificacdo do individuo com um determinado segmento politico de
sua livre escolha, ainda que a ideologia desse ou daquele meio de comunicacdo midiatico
va na contramdo da ideologia em determinado espaco sociopolitico. Visto sob esse
panorama, para Charaudeau (2018a), o discurso politico, assim como qualquer outro tipo
de discurso, s6 tem sentido e razdo de ser quando voltado para o campo da agéo, pois é
uma acdo que objetiva, sempre, a persuasdo do enunciatario, que o influencia e o faz
aderir a uma ideia, um modus vivendi, um modus operandi, manipulado pelo sujeito

discursivo, o jornal.

A midia, em seu papel de formacéo de opinido politica, doxa, tanto pode criar um cidaddo
com ideais politicos liberais e conservadores quanto um sujeito adepto e militante de
regimes de governos totalitarios com ideais contrérios aos principios democraticos e
liberais. A acdo politica tem muita importancia e o jornal contribui para solidificar e
sedimentar esse ideal. Em que consiste a atividade politica? Com efeito, a atividade
politica, no seu bojo, encarrega-se do permanente estudo das mudancas objetivas
ocorridas no meio social com o intuito de permitir uma nova estruturacdo que leve a
melhores condicdes sociais, politicas e econdmicas com o proposito de promocao do
bem-estar individual e coletivo. E quanto ao politico? Segundo Charaudeau (2108b, p.
79), “O politico encontra-se em uma dupla posi¢do, pois, por um lado deve convencer
todos da pertinéncia de seu projeto politico e, por outro, deve fazer o maior nimero de

cidadaos aderirem a esses valores”.

Midia e politica na sociedade brasileira contemporanea sdao como as duas faces de uma
mesma moeda, uma esta ligada a outra. Uma reivindicagdo sindical, por exemplo, em
forma de ato publico que paralisa ruas e grandes avenidas, adquire ares de cunho politico
com a divulgacdo em tempo e espago real pela midia que disso tira proveito para informar
e comunicar seus leitores ou telespectadores. Assim, a agdo midiatica fortalece a tarefa

de ganhar para si 0 seu publico.

Assim, ndo é contraproducente afirmar que o jornal € uma midia de informacdo e de

comunicacéo capaz de influenciar no processo de formacao de ideias e pensamentos de
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seus leitores ou telespectadores, especialmente quando ele Ihes fornece aquilo que
procuram: o alimento para o seu “espirito”, isto ¢, quando se lhes oferece algo que seja
bom e Gtil. Nesse sentido, o jornal, considerado como um ethos discursivo, assim como
um orador profissional, precisa estar atento as paix0es de seus leitores e/ou
telespectadores, as suas reacdes patémicas e as suas preferéncias individuais ou coletivas

para fazer com que eles se sintam atraidos por aquilo que é destinado a eles.

Algo que é util aos olhos do auditdrio, o publico-leitor-telespectador, representa o “bem”
e essa intengéo costuma ser, segundo as fontes da historiografia do jornalismo, a principal
preocupagio dos “fazedores de noticia” da midia jornal porque, quando aquilo que chega
ao enunciatario representa, do ponto de vista de sua aceitacdo, uma utilidade que promove
beneficio, isso funciona como um mecanismo gerador de confianga e credibilidade.

Ademais, nas palavras de Aristoteles (1959, p. 49),

Admitamos que o bem é aquilo que se deve buscar em si e por si; € também aquilo em vista do que buscamos
outra coisa; € aquilo a que visam todos os seres, pelo menos os seres dotados de sentimentos de razéo, ou
aquilo a que visariam se fossem dotados de razdo. Tudo o que a razdo fixaria a cada ser, e tudo quanto a
razdo fixa a cada ser em relacdo a cada coisa, eis 0 que é bem para cada um.

Por fim, o discurso politico veiculado pela midia jornal, em todos os seus formatos (midia
primaria, secundaria ou terciaria), contribui ndo s6 para o processo de informacédo e
comunicacdo do eleitor e publico em geral, mas também visa persuadi-los por meio de
sua ideologia e seus movimentos retdricos. Quando os persuade, os ganha para si e
institui-se avalista do leitor/telespectador. Ganha com isso credibilidade e respeito.
Contudo, h& algo mais importante a considerar: nesse sentido, o jornal, de modo
axiomatico, age como um agente formador de opinido publica ao relatar os
acontecimentos por meio da noticia ou da reportagem. Enfim, para Charaudeau (2018a,

p. 153),

Relatar o acontecimento tem como consequéncia construi-lo midiaticamente: no instante mesmo que é
relatado, constrdi-se uma noticia, no espaco tematico de uma rubrica. A noticia é objeto de um tratamento
discursivo desenvolvido sob diferentes formas textuais [géneros]: de andncio (os titulos), de notificacao (as
notas), de relatério (artigo) etc. (...). O acontecimento relatado compreende fatos e ditos.

Por fim, o jornal exerce uma tarefa sui generis no processo de formacdo da opinido
publica na medida em que informa e comunica seu publico-alvo noticias que servem de
matéria-prima para a consecucao de seu intento. Apesar do tipo de informagdo — humana,
documental, eletrbnica, ou de acordo com sua fonte de proveniéncia — interna, externa ou

mista, segundo Sousa, J. (2006), tudo contribui para a AD.
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CAPITULO Il - A COMPREENSAO DO DISCURSO: GENERALIZACOES

O discurso supde um sistema significante, mas supde
também a relacdo desse sistema com sua
exterioridade ja que sem historia ndo ha sentido, ou
seja, € a inscricdo da histdria na lingua que faz com
que ela signifique. Dai os efeitos entre locutores. E,
em contrapartida, a dimensdo simbdlica dos fatos.

(Orlandi, 1994, p. 53)

A énfase da exposicdo desta tese recai, principalmente, na abordagem da polifonia,
discurso e enunciagéo, linguagem e argumentacéo, formas e fatores de argumentacédo, na
hierarquia de valores e nos lugares da argumentacéo, nos trés géneros da retérica, bem
como no sistema retdrico com suas quatro partes. Assim, o trabalho propde, num primeiro
momento, averiguar a constituicdo do ethos (carater) de dois candidatos a Presidéncia da
Republica do Brasil nas elei¢cdes de 2018 e de que forma podem ser percebidas as paixdes
(pathos, emocdo) que envolvem o discurso (logos) dos oradores no campo retérico. De
um lado, analisa-se o discurso de um candidato de “Direita” (representado pelo candidato
Jair Messias Bolsonaro/PSL), de outro, de “Esquerda” (representado por Fernando
Haddad/PT). Para que isso aconteca, faz-se necessario que se entenda, antes de tudo, o
que € “discurso”, pois toda a pesquisa que se desenvolve a partir deste capitulo gira em

torno desse assunto.

Todos os dias, no processo de interacdo social, as pessoas exprimem enunciados
discursivos com o intuito de comunicacdo e expressdao de seus sentimentos e
pensamentos, ideias e ideais. No campo politico, por exemplo, é comum ouvir enunciados
discursivos por parte do eleitor, direcionados a politicos, tais como: “O discurso do
candidato é bom porque consegue convencer a populacdo no tocante a sua plataforma de
governo caso consiga ser eleito”, ou sendo, “Sinto que o politico de determinado Partido
tem um discurso de Direita conservador e de carater autoritario; ja o seu adversario, de
Esquerda, faz um pronunciamento bastante revolucionario e consegue, assim, demonstrar
credibilidade naquilo que diz”. Nos dois enunciados linguisticos/discursivos em questao,
percebe-se a manifestacdo de uma opinido do eleitor que ora aprova ou reprova o discurso
do orador; neles, nota-se a manifestacdo de uma opinido (doxa) do auditorio em relacéo

a fala do orador. Nos dois casos, as opinides se justapdem, pois, de um lado, hd uma
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opinido que revela credibilidade e confianga na fala do orador, por outro, uma opinido

contraria.

O enunciado linguistico, ou simplesmente discurso, tem sempre uma intengéo quando ele
é dirigido ao interlocutor. No caso do discurso politico, e mais especificamente do
discurso de um candidato que pleiteia um cargo publico, seu objetivo &, por meio de uma
enunciacao, convencer o auditorio, o eleitor, e leva-lo a alimentar a crenca de que aquilo
que ele diz é verdade e que deve ser levado em consideracdo. Para persuadir, o discurso
deve ser constituido do ethos retorico e apresentar um carater moral capaz de modificar
as crencas e os habitos do auditério. Qual o significado da palavra discurso? A priori, a
palavra “discurso” tem varios significados e no seu sentido mais geral e comum a todos,
nas situacdes ordinarias e oralizantes do dia a dia, ele pode ser entendido como fala
constituida ou destituida de conteidos eficazmente significativos tanto para o enunciador
quanto para o enunciatario. Os discursos ou enunciados linguisticos (orais ou escritos)

tém um fim e uma especificidade. Para Bakhtin (2010a, p. 261),

Esses enunciados refletem as condi¢des e as finalidades de cada referido campo néo s6 por seu contetdo
(temético) e pelo estilo da linguagem, ou seja, pela selecéo dos recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais
da lingua, mas acima de tudo, por sua construgdo composicional. Todos estes trés elementos — o contetido
tematico, o estilo, a construgdo composicional — estdo indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e
sdo igualmente determinados pela especificidade de um determinado campo de comunicag&o.

Ao esquadrinhar o discurso, percebe-se que ele tem sempre uma relacdo direta com o
mundo externo e esse ato justifica sua necessidade de atingir o enunciatario a fim de que
se possa observar os efeitos entre os locutores, bem como a dimenséo simbélica dos feitos
de que os discursos sdo impregnados. S0 se atinge a segunda pessoa do discurso por meio
do uso da linguagem e é por meio dela que o enunciado discursivo se exterioriza, seja
pela fala, escrita ou por outros meios de representacdo e difusdo. O discurso, que se
manifesta por meio da linguagem verbal ou ndo-verbal, pode ser formal ou informal. A
linguagem diaria carrega marcas tanto da norma culta quanto da norma popular ou
coloquial. Em conversas de carater informal, por exemplo, como um bate-papo entre dois
amigos, até mesmo num botequim, prevalece a onipresenca da coloquialidade da lingua;
januma defesa de tese ou aula expositiva acerca de um determinado assunto, prevalece o

uso da norma culta ou padré&o.

A partir do pressuposto de que a linguagem é uma atividade exercida entre falantes, pode-
se afirmar que ela exige, a depender do que se deseja dizer, certo cuidado em sua

estruturacdo e elaboracdo, o que demanda, assim, tanto conhecimento linguistico como
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extralinguistico. O conhecimento da gramética da lingua ndo é o suficiente para a eficécia
da linguagem e para que o0 enunciado discursivo seja realmente pragmatico, deve-se
conhecer a pessoa com quem se fala, bem como a quem se escreve, a fim de que se possa
fazer um ajuste na modalidade da linguagem a ser usada, tanto quanto ao contexto em

que ela esté a ser produzida.

Para cada publico e contexto situacional, o discurso deve ter uma finalidade impar. Nao
se deve confundir essa finalidade com uso de termos sofisticados, elegantes e bonitos; é
preferivel evitar esse engodo da arte do bem falar que é o oposto da arte do convencer e
ganhar o interlocutor para si. A finalidade impar deve, entdo, ser entendida como a
capacidade de adequar o discurso de acordo com a situacdo e, principalmente, pelo
contexto onde ele estd a ser produzido e compartilhado entre os falantes. Ademais, a
situacionalidade é uma forma particular de o texto/discurso adequar-se tanto a seus
contextos quanto a seus usuarios porque existem relaces argumentativas entre aquele
que fala (enunciador) e o que ouve (enunciatario). Assim, “enunciador e enunciatario sao
desdobramentos do sujeito da enunciacdo que cumprem os papéis de destinador e de
destinatario do discurso.” (Barros, 1990, p. 62).

2.1. Conceituagao do discurso de “Esquerda” e de “Direita”

A priori, “Direita” e “Esquerda”, na sua acepg¢ao politica, correspondem a duas ideologias
governamentais, forjadas dentro de um sistema, que fazem parte das idiossincrasias
politicas publicas e coletivas para o exercicio de uma democracia. O que é ideologia?
Segundo Chaui (1982, p. 43),

Ideologia é um conjunto l6gico, sistematico e coerente de representagdes (ideias e valores) e de normas ou
regras (de conduta) que indicam e prescrevem aos membros da sociedade o que devem pensar e como
devem pensar, o que devem valorizar e como devem valorizar, 0 que devem sentir e como devem sentir, 0
que devem fazer e como devem fazer. (...) A funcdo da ideologia é a de apagar as diferencas, como as de
classes, e de fornecer aos membros da sociedade o sentimento de identidade social, encontrando certos
referenciais identificadores de todos e para todos, como, por exemplo, a humanidade, a liberdade, a
igualdade, a nagdo, ou o Estado.

Ao se refletir a respeito do discurso dos candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil
de 2018 veiculado pelas midias falada e escrita, percebe-se que existem candidatos com
pontos de vista ideologicamente antagbnicos no tocante aos problemas existentes na
sociedade brasileira, os quais eles se propdem a resolver caso sejam eleitos por meio do
voto direto. Os discursos proferidos pelos presidenciaveis ora séo de carater conservador,

ora de carater revolucionario, e esses dois modos de pensar deles, movidos pela ideologia
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dominante, j& permitem se tomar conhecimento de que suas plataformas de governo
voltam-se para aquilo que, em termos politicos, denomina-se plataforma de Direita e de

Esquerda.

Direita e Esquerda em politica ndo significam, segundo uma visdo de mapa, duas posi¢des
geograficas para a demarcacdo de um espaco fisico, mas sim dois rumos, duas direcdes
socio/politica/econémica a ser seguidas. Sdo formacoes ideoldgicas que se contrapdem.
Direita e Esquerda, portanto, fazem parte do discurso politico e elas caracterizam e
definem ad hoc o perfil do candidato e sua ideologia. E isso serve para dar aos politicos
presidenciaveis, sob o viés da linguagem ou situacdo discursiva, a muni¢do argumentativa
necessaria de que eles precisam para a peleja em que se digladiam para a assun¢do do
mais alto cargo do sistema politico e aquele que possui maior poder: a Presidéncia da
Republica.

E sempre possivel fazer a distin¢do entre a Direita e a Esquerda em paises capitalistas e
democréaticos por causa da polarizacdo de ambas as posicdes ideoldgicas, porque
enquanto uma face da polarizacdo defende um ideal, a outra se mostra em posi¢do
contraria por razbes facilmente identificaveis. Tanto a ideologia de Direita quanto a de
Esquerda convergem para um unico ponto: o atendimento das reivindicaces da
populacdo, em especial, dos eleitores, porque, ao votar para um candidato ou outro,
normalmente, o eleitor espera como contrapartida que sua voz seja ouvida e que aquilo
que ele deseja seja atendido no curto, no médio ou no longo prazo. Assim, a eleicao de
um Presidente da Republica, por intermédio do voto, nos sistemas governamentais

democraticos, constitui-se como a expressdo da soberania popular.

Quando a Direita ou a Esquerda assumem o poder, passam a ocupar a posicdo de Governo,
cuja funcdo € a criacdo de regras e a organizacdo geral da sociedade sob uma
multiplicidade de pontos de vista: politico, econémico, social, antropologico, sociologico,
religioso e tantos outros. Deve o0 Governo, sobretudo, zelar pelo bem-estar da populacao
por meio do respeito as leis que regulam os direitos e deveres do cidaddo em relagdo ao
Estado bem como cumprimento a Constituicdo. Para isso, 0 Governo, quando eleito, seja
a Direita conservadora, seja a Esquerda Revolucionéaria, quanto as suas atribuicdes,
necessita do estabelecimento e execucdo de um projeto com caracteristicas especificas

gue atenda as demandas e anseios do povo.
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Ao esquadrinhar as ideologias governamentais, percebe-se um evento presente nos
discursos, ora de Direita, ora de Esquerda: o seu carater persuasivo. Tanto um quanto o
outro tém forca persuasiva na medida em que ambos procuram convencer o eleitor no
sentido de que ele deve votar no candidato que defenda essa ou aquela bandeira
ideoldgica. O discurso persuasivo busca, sob o viés linguistico/politico, influenciar a
atitude e modelar o comportamento do eleitor a fim de que ele se sinta convencido de que

sua escolha por “X” candidato ¢ a melhor. Consoante Rosenfield (1996, p. 111),

Uma escolha é uma decisdo pela qual uma pessoa (ou as vezes um grupo de pessoas) opta por algo, dentro
de um leque de possibilidades que Ihe sdo oferecidas. Podem ser decisdes triviais, sem importancia, ou
decisbes complexas que comprometem seriamente o futuro da pessoa, como a escolha dos estudos
superiores, a escolha de emprego [, a escolha do candidato politico] etc.

Uma escolha normalmente se faz por meio de um sentimento de confianca e de
credibilidade por aquilo que o orador diz. Um discurso que visa a persuasao deve ter a
capacidade para induzir o outro a pensar de acordo com aquilo que esta a ser dito pelo

interlocutor. Visto sob essa perspectiva,

E possivel afirmar a seguinte ideia acerca do discurso persuasivo: ele se dota de signos marcados pela
superposi¢do. Sdo signos que, colocados como expressdes de “uma verdade”, querem fazer-se passar por
sindnimos de “toda a verdade”. Nessa medida, ndo ¢ dificil depreender que o discurso persuasivo se dota
de recursos retéricos objetivando o fim Gltimo de convencer ou alterar atitudes e comportamentos ja
estabelecidos. Isso nos leva a deduzir que o discurso persuasivo é sempre expressdo de um discurso
institucional. As instituicdes falam através dos signos fechados, monossémicos, dos discursos de
convencimento. Tanto as instituicbes maiores — o judiciario, a igreja, a escola, as forgas militares, o
executivo etc. quanto as microinstituicdes — a unidade familiar, a sala de aula, a sociedade amigo de bairro
etc. (Citelli, 2002, p. 37).

Tanto a Direita quanto a Esquerda, quando desejam convencer seu eleitor de que o que
ela defende é verdadeiro e atil ao individuo, precisam, a priori, encontrar as formas
persuasivas necessarias para fazer com que o eleitor adquira a atitude e 0 comportamento
que elas desejam que eles tenham em relacdo aquilo que elas pregam. A utilidade é uma

forma de persuaséo.

Um discurso tedrico esta muito mais interessado nas paixdes interiores que movem o
espirito do auditério do que na estruturacdo do discurso em si (forma, conteldo,
organizacdo, tema etc.). Quando um candidato de Direita ou de Esquerda querem
influenciar por meio da argumentacéo e ganhar para si 0 voto de seu eleitorado, ele deve
estar atento a dois fatores de fundamental importancia caso queiram obter a adesao de seu

auditorio.
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Por conseguinte, tanto a Direita quanto a Esquerda, para a persuasdo, devem levar em
conta, em primeiro lugar, as condic¢Ges psiquicas e sociais do individuo/eleitor, uma vez
que este tem um modus operandi mental intrinseco, e, em segundo lugar, o proprio eleitor,
que esta inserido, da mesma forma, dentro de uma sociedade regida por uma determinada
ideologia, a qual estd agregada a certos contextos historicos e situacionais. Se a intencao
da Direita ou da Esquerda é convencer o eleitor por meio do discurso, elas devem dirigir

todos os esforcos nesse sentido.

Segundo a Critica, a Direita brasileira tem um discurso proprio quanto aos ideais que
defende. Ela favorece a liberdade de mercado, defende os direitos individuais e os poderes
sociais intermediarios contra a intervencdo do Estado e coloca o patriotismo e os valores
religiosos e culturais tradicionais acima de quaisquer projetos de reforma da sociedade,
ideais que a “Esquerda” combate e contrapde politicamente. O discurso do candidato de
Direita da eleicdo presidencial de 2018 baseia-se na defesa da familia tradicional, nos
valores religiosos e na intervencdo cada vez menor do Estado nas questfes sociais. Para
os conservadores de Direita, a questdo das desigualdades sociais é algo comum e,
portanto, inevitavel e, sobretudo, tidas como naturais. A experiéncia empirica ensina,
também, que o problema da igualdade e da liberdade € a mola propulsora de toda a trama
de relacGes praticas e idealizantes de que é composto o projeto democratico de uma nacao.
Os defensores do igualitarismo (Esquerda) acreditam que as desigualdades sdo sociais,

contudo, podem ser eliminadas por meio de uma “luta de classes”:

La historia de todas las sociedades hasta nuestro dia es la historia de las luchas de clases. Hombres libres y
esclavos, patricios y plebeyos, sefiores y siervos, maestros y oficiales, en una palabra: opresores y oprimidos
se enfrentaron siempre, mantuvieron una lucha constante, velada unas veces y otras francas y abierta; lucha
que termind siempre con la transformacién revolucionaria de toda la sociedad o el hundimiento de las clases
em pugna. (Marx & Engels, 2007, pp. 23-24).

Por outro lado, os defensores das desigualdades “naturais” partem do principio de que as
desigualdades sociais ndo podem, sob nenhuma conjetura, ser eliminadas da sociedade.
Vista sob essa perspectiva, “A antitese ndo poderia ser mais radical: em nome da
igualdade natural, o igualitario condena a desigualdade social; em nome da desigualdade

natural, o inigualitario condena a igualdade social.” (Bobbio, 1995, p. 122).

No Brasil de 2018, em tempo de descrédito e de desprezo pela politica e pelos politicos,
as eleigdes para Presidéncia da Republica, diferentemente das demais ocorridas em
tempos idos, convergem para um rumo diferente por causa de ocorréncias que abalam

profundamente a opinido publica: a corrupcdo generalizada no meio politico e as
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sucessivas prisdes de politicos. As investigacbes, bem como os julgamentos que
acontecem no Brasil, provocam alguns efeitos na sociedade brasileira que tendem a
influenciar, decididamente, na escolha do candidato nas elei¢cdes previstas de outubro de
2018.

A repulsa pela politica e pelo politico por parte da populacao brasileira, como forma de
insurreicdo, surge em decorréncia do colapso econémico e corrupgdo sistémica que
agucam o desejo de mudanca, de sorte que todos almejam transformacgdes profundas e
enérgicas no campo politico. H4 mudancas nas regras e nos pleitos eleitorais tal qual o
enfraguecimento do Governo da Unido, marcado sistematicamente pelo presidencialismo
de coalizacao que, no Brasil, ¢ tido como um eufemismo para a velha politica do “toma

la da ca”, uma expressdo que se refere aos conchavos e as benesses existentes entre 0s

grupos politicos.

De um modo geral, as sociedades democraticas sdo caracterizadas pela concorréncia livre
e aberta, de acordo com os ditames e 0s aspectos da legalidade e do ordenamento de duas
ideologias peculiares, quais sejam: a “Direita” ¢ a “Esquerda”. A da “Direita” é
caracterizada principalmente pela estatizacdo da Economia e interferéncia do Governo
em todas as esferas da vida social do individuo, que tem como principal discurso o ideal
igualitario acima de consideracdes mais amplas, como por exemplo 0s aspectos de ordem
moral, cultural, patriética ou religiosa. Dentro desse contexto, pode-se deduzir, conforme
reza a Ciéncia Politica, que, para a Esquerda brasileira, sdo as relacdes econébmicas que

determinam a ordem moral, ética, cultural, patridtica, religiosa entre outras.

Do outro lado da polarizagdo, estda a “Direita”, marcadamente reconhecida pelo
favorecimento e pela liberdade de mercado, que defende a bandeira dos direitos
individuais contrarios a intervencdo do Estado; além disso, ela defende o patriotismo,
bem como o respeito aos valores religiosos e culturais, os quais sdo colocados acima de
quaisquer outros projetos de reforma da sociedade. Ademais, como entidade democratica,
a Direita é a favor da participacédo politica do povo na tomada de decisdes por meio do
pleito eleitoral que permite que todos votem no candidato que melhor represente seus
ideais e seus desejo. “Todo ser humano tem o direito de tomar parte do governo de seu
pais e que a vontade do povo sera a base da autoridade do governo.” (Dallari, 2002, p.
16).
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2.2. O orador, as paix0es, 0 auditdrio e a persuasao

Neste topico, que trata do problema do orador, das paixdes, do auditdrio e da persuasao,
faz-se indispensdvel uma pergunta: como se da a constitui¢do do ethos retérico dos dois
candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil nas elei¢cGes de 2018 e de que forma
podem ser percebidas as paixdes discursivas que envolvem os oradores? Pode-se afirmar
de inicio que toda a discursividade dos candidatos, ora de “Esquerda”, ora de “Direita”,
vista sob o ponto de vista da retérica, centra-se na questdo das paixdes interiores. O
discurso dos presidenciaveis busca metodicamente despertar os desejos particulares e/ou

coletivos de seus eleitores por meio de uma linguagem retérico-argumentativa.

Antes de tudo, “a retorica tem, para Aristoteles, algo de ciéncia, ou seja, € um COrpus com
determinado objeto e um método verificativo dos passos seguidos para se produzir a
persuasdo” (Citelli, 2002, p. 9). Ao orador ndo basta apenas a intengéo primeira de querer
persuadir o eleitor para que ele vote para si na eleicdo. Para que isso aconteca, como 0
discurso tem a sua contraparte exterior que é a doxa do eleitor, faz-se necessario que 0
orador, entdo, utilize recursos retoricos que objetive o fim ultimo de convencer ou alterar

atitudes e comportamentos ja estabelecidos.

Qual a matéria-prima, entdo, que compde os artificios retdricos que sao utilizados pelos
candidatos nas eleicdes para a ascensdo a Presidéncia da Republica nas eleicGes
presidenciais de 2018? No prefacio da Retdrica das Paixdes, de Aristoteles (2000),
Michel Meyer (2000) afirma que os elementos constitutivos utilizados como estratégia de

convencimento sdo as paixdes. Sob esse Viés,

O que Aristdteles se dispde explicitamente a mostrar em sua retdrica é que as paixdes constituem um teclado
no qual o bom orador toca para convencer. Um crime horrivel devera suscitar indignacao ao passo que um
delito menor, absolutamente perdoével, devera ser julgado com compaix&o. Para despertar tais sentimentos,
é preciso conhecer os que existem antes de tudo no instigador do auditério. Ha aqui uma verdadeira dialética
passional, que se enreda sempre em retérica com um ajuste das diferencas, das contestagdes, o qual deve
chegar, para que haja persuasao, a uma identidade, o ideal politico de toda com outrem. (Meyer, 2000, p.
XLI).

A retorica, que visa a adesdo e ao convencimento do auditorio, pressupde a argumentacéo,
cujo objetivo é instigar uma acao ou provocar a adesao a uma determinada tese defendida.
Em seu livro Retdricas, Perelman (1999, p. 324), ao tratar dos elementos que compdem

a estrutura da argumentacéo, afirma que
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A argumentacdo tem como objeto o estudo das técnicas discursivas cujo intuito é ganhar ou reforcar a
adesdo das mentes as teses que se lhes apresentam ao assentimento. Toda argumentacdo pressupde um
orador, aquele que apresenta um discurso (o qual pode, alias, ser comunicado tanto por escrito como
verbalmente), um auditério, aqueles a que visa a argumentacdo o qual pode identificar-se com o orador, na
deliberacédo intima e uma finalidade, a adesdo a uma tese ou o crescimento da intensidade da adesdo, que
deve criar uma disposicao a acdo e, se for o caso, desencadear uma agao imediata.

No tdpico a seguir, a énfase da argumentacéo recai sobre as consideracfes especificas a

respeito do auditorio, persuasdo, atos da fala, polifonia e retorica.

2.3. Considerac0es especificas a respeito do auditorio

Ja se argumentou, de modo genérico, a respeito do orador e também da retorica —
ferramenta utilizada pelo emissor com a intencdo de persuadir ou convencer o
enunciatario por meio de uma acdo discursiva, a qual se constréi por meio de eixos
tematicos, gramatica, aspectos fraseoldgicos, estilo de linguagem e contextos situacionais
especificos. Agora, a énfase recai sobre a segunda pessoa do discurso, 0 ouvinte ou
enunciatario. Estabelece-se aqui a contraposicdo entre os dois sujeitos discursivos
(enunciador e enunciatario), porque, de acordo com o preféacio de Meyer (2000) a obra de

Aristoteles (2000), Retorica das paixdes, o autor diz que

A retorica é antes de tudo um ajuste de distancia entre os individuos. A argumentac&o, que visa a convencer,
insiste na identidade entre o orador e o0 auditdrio, mas a argumentagdo é apenas uma modalidade retdrica
entre outras, ja que se pode muito bem querer reforgar a diferenca ou simplesmente sanciona-la. (Meyer, p.
XLI).

A partir-se do pressuposto de que a argumentacao visa obter a adesdo daqueles a quem se
dirige, pressupfe-se a grande importancia do auditério na recep¢do dos enunciados
discursivos advinda do orador com sua inten¢do de persuadi-los. Sob essa perspectiva,
para ser convincente, o orador deve conseguir exprimir suas ideias com destreza e
habilidade e visar sempre o auditorio e sua resposta afirmativa aos seus apelos
verbais/discursivos. Além da predisposicao do auditdrio para dar uma resposta positiva
ao orador, existem outros elementos que fazem parte da totalizacdo a a¢ao retorica, como

por exemplo os ambientes socioldgicos. Para Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005, p. 23),

Cada meio poderia ser caracterizado por suas opinides dominantes, por suas convicgdes indiscutidas, pelas
premissas que aceita sem hesitar; tais concepgbes fazem parte da sua cultura e todo orador que quer
persuadir um auditério particular tem que se adaptar a ele. Por isso a cultura prépria de cada auditério
transparece através dos discursos que lhe sdo destinados, de tal maneira que €, em larga medida, desses
préprios discursos que nos julgamos autorizados a tirar alguma informagdo a respeito das civilizacBes
passadas.
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Ao se tomar os meios sociolégicos como elementos que se aglutinam a disposicao
geografica, é possivel fazer algumas consideracfes inerentes aos presidenciaveis
brasileiros. Para eles, no pleito eleitoral de 2018, é de extrema importancia o
conhecimento socioldgico das varias regifes que compdem o territorio brasileiro, mais
propriamente o Norte, o Nordeste, o Sudeste, 0 Centro-Oeste e o Sul, pois esse vasto
auditorio eleitoral existente no Brasil possui caracteristicas peculiares, bem como uma
cultura propria que os diferenciam um do outro, embora todos facam parte da mesma

nacao.

Além dos fatores regionais (ambiente sociolégico), ha os de outra ordem, como nivel
socioeconémico, status quo, grau de escolaridade, profissional, religido, formacdo moral
e civica, sexo e etnia, que fazem parte do ambiente sociolégico que determina o auditorio
e influencia sua decis@o na hora de votar. O convencimento e a persuasdo do eleitor
dependem das estratégias retorico-argumentativas do orador, uma vez que tudo reside na

forca implacavel do argumento. Nesse contexto,

A forca de um argumento dependeria de diversos fatores, como a intensidade da aceitagdo por um auditdrio,
a relevancia do argumento para os propdsitos do orador e do auditério, a possibilidade de ele ser refutado
(quer dizer, até que ponto o auditorio aceita certas crengas que permitiriam refutar o argumento) e as reagdes
de um auditério considerado hierarquicamente superior (um argumento é mais forte que outro se um
auditorio cré que esse argumento teria mais forca para um auditorio que ele considera hierarquicamente
superior). (Atienza, 2000, p. 79).

Por outro lado, nas relacdes que se estabelecem entre orador e auditério, uma tese
indiscutivel é a de que deve haver a participacdo psicoldgica tanto de um como de outro,
0 que representa, sob esse contexto, uma nitida manifestacdo da reacdo entre orador e

auditorio. Assim,

Quando se trata de argumentar, de influenciar, por meio do discurso, a intensidade de adesdo de um
auditoério a certas teses, ja ndo é possivel menosprezar completamente, considerando-as irrelevantes, as
condicBes psiquicas e sociais sem as quais a argumentacdo ficaria sem objeto ou sem efeito. Pois toda
argumentacdo visa a adesdo dos espiritos e, por isso mesmo, pressupde a existéncia de um contato
intelectual. (Perelman & Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 16).

A ades@o mental ou psicoldgica, ora do orador, ora do auditorio, no jogo dos enunciados
discursivos, constitui as condi¢fes psiquicas e sociais uma das estruturas necessarias a
argumentacdo, que, sem as quais, ficaria sem objeto ou sem efeito. Além disso, deve-se
tambeém ter em consideragdo que existe um nimero incontavel de auditorios. Perelman &
Olbrechts-Tyteca (2005) classificam a argumentacdo retorica sob trés aspectos:
argumentacdo ante um auditério universal, o de um Unico ouvinte, e o deliberativo. Para

eles,
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O primeiro, constituido pela humanidade inteira, ou pelo menos por todos os homens adultos e normais,
gue chamaremos de auditdrio universal; o segundo formado, no dialogo, unicamente pelo interlocutor a
guem se dirige; o terceiro, enfim, constituido pelo proprio sujeito, quando ele delibera ou figura as razdes
de seus atos. (Perelman & Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 33).

A argumentacdo retorica dirigida a um auditdrio, seja ele universal ou individual, do
ponto de vista psicoldgico e intelectual, deve prezar por conhecer de que forma se
apresentam os valores, as ideias e as crengas do povo e de que forma atingi-los por meio
da intencdo de mudar sua atitude e comportamento pessoal, porque toda mudanga interior
de pensamento, sentimento e acdo comportamental provoca uma transformacao exterior
a conquista do bem realizado com o concurso da consciéncia individual. Diante disso,
cabe aqui uma pergunta: Quais séo as principais ideias, valores e crencas da populagéo
brasileira, no pleito eleitoral, para a busca a elei¢do de um candidato que deve representa-
lo como chefe do poder executivo? Na AD dos candidatos presidenciaveis, responde-se

a esse questionamento.

2.4. Considerac0es gerais sobre persuasao, atos da fala e polifonia

Até aqui, discute-se muito pouco a respeito de persuasdo, ao toma-la, genericamente, por
um lugar-comum: a arte do convencimento. E claro que n&o se pode tomar por poucas
palavras algo de extrema relevancia, sob o risco iminente de se chegar ao simplismo,
enfim, ao senso comum. Mas, afinal de contas, em termos mais amplos, o que significa
persuasdao? Qual € a sua verdadeira inten¢do no processo de comunicacao e expressao de
ideias, sentimentos e pensamentos entre os falantes de uma lingua? De que meio se
apropria a persuasdo para sua efetividade? A persuasao pode ser facilmente identificada

no processo discurso entre o falante e o ouvinte?

E importante reconhecer, de um modo geral, que a persuasio sempre é voltada para o
exterior. No processo de comunicacao e expressao, ela converge para o enunciatario, tanto
individual quanto coletivamente, como é o caso do discurso politico, que € produzido e
dirigido tanto para um publico particular quanto coletivo. De qualquer modo, a persuasédo
deve interferir no modus operandi da pessoa e influenciar e modificar seu comportamento
por meio do atingimento de suas paixdes interiores a partir do principio de que as paixdes
séo qualificagcbes modais que modificam, em menor ou maior grau, a relagdo do sujeito

com os valores que incorpora dentro de si.

A persuasdo, para a sua efetividade, reveste-se da linguagem e de todos os recursos e

ferramentas de que ela dispde para a sua sintaxe combinatoria, em especial sua gramatica,
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sua semantica, seu estilo, seu tropo, figuras, silogismos, enfim, de todos os elementos que
a compde, desde os fonemas até a formacéo complexa das frases, paragrafos, capitulos e
assim ad aeternum. A principio, 0 que é necessario para a construcdo e producdo de um
discurso altamente persuasivo? A priori, “Para se verificar a constru¢do do discurso
persuasivo, é necessario reconhecer a organizacdo e a natureza dos signos linguisticos.
Afinal, é da inter-relagcdo dos signos que se produz a frase, o periodo, o texto.” (Citelli
2002, p. 41).

Essa inter-relacdo envolve a questdo do significante, do significado, do sentido, da
ideologia. Por outro lado, a linguagem no ato da fala reveste-se, da mesma forma, de
elementos linguisticos e extralinguisticos que dependem, de acordo com a teoria dos atos
da fala, bem como da polifonia, para o seu insight, de conhecimentos subjacentes que néo
se apresentam claramente durante o ato da fala ou discurso, mas que pode ser identificado
por meio da andlise. Quando um eleitor, por exemplo, diz que “hoje em dia politico so6
pensa em dinheiro”, o que esta subjacente ¢ a ideia de que em outro momento o politico
nido pensa, exclusivamente, no papel moeda. E um enunciado linguistico com

caracteristicas polifonicas. Bakhtin (1997, p. 21) afirma:

A esséncia da polifonia consiste justamente no fato de que as vozes, aqui, permanecem independentes e,
como tais, combinam-se numa unidade de ordem superior a da homofonia. E se falarmos de vontade
individual, entdo é precisamente na polifonia que ocorre a combinacdo de varias vontades individuais,
realiza-se a saida de um principio para além dos limites de uma vontade. Poder-se-ia dizer assim: a vontade
artistica da polifonia é vontade da combinagdo de muitas vontades, a vontade do acontecimento.

Um discurso polifonico, a considerar o tempo, o lugar e o contexto situacional, pode ser
persuasivo. Por outro lado, a persuasao ndo esta apenas ligada diretamente ao escopo do
convencimento da segunda pessoa do discurso. Mesmo a levar-se em conta todos 0s
recursos e ferramentas linguisticas, a teoria dos atos da fala, o dialogismo e a polifonia,
ha outros fatores que interferem decididamente na significacdo do processo de persuasao
de outrem. Bakhtin (2010b, p. 15) salienta que “a entonagdo expressiva, a modalidade
apreciativa (sem a qual ndo haveria enunciacao), o contetdo ideoldgico, o relacionamento
com uma situa¢do social determinada, afetam a significacao”. Se a lingua tem a sua
determinacdo em fungéo da ideologia, a consciéncia, 0 pensamento em si, encarado como
atividade mental, o qual € condicionado por meio da linguagem, sdo modelados pela
ideologia. Assim, tanto o psiquismo quanto a ideologia estdo consubstanciados por um
processo de interatividade dialético continuo. Sabe-se, conforme Konder ([1936-2014]

1985, pp. 7-8), que
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A dialética era, na Grécia antiga, a arte do dialogo. Aos poucos, passou a ser a arte de, no didlogo,
demonstrar uma tese por meio de uma argumentacdo capaz de definir e distinguir claramente os conceitos
envolvidos na discussdo (...). Na acepcdo moderna, entretanto, dialética significa outra coisa: é o modo de
pensarmos as contradi¢cdes da realidade, 0 modo de compreendermos a realidade como essencialmente
contraditéria e em permanente transformacao.

Portanto, a persuasdo, para ser eficaz, depende da capacidade de argumentacéo dialética,
isto &, da capacidade de se fazer relacionamentos com a realidade circundante tal qual o
modo de compreender essa realidade. Além disso, o discurso, enquanto enunciado

linguistico, depende de uma orientacdo dialdgica. Para Bakhtin (1997, p. 88),

A orientacdo dialdgica é naturalmente um fenémeno proprio a todo o discurso. Trata-se da orientacdo
natural de qualquer discurso vivo. Em todos os seus caminhos até o objeto, em todas as dire¢oes, o discurso
se encontra com o discurso de outrem e ndo pode deixar de participar, com ele, de uma interacdo viva e
tensa. Apenas o Addo mitico que chegou com a primeira palavra num mundo virgem, ainda nao
desacreditado, somente este Adao podia realmente evitar por completo esta mdtua orientagdo dialdgica do
discurso alheio para com o objeto. Para o discurso humano, concreto e historico, isso ndo é possivel: s em
medida e convencionalmente é que pode dela se afastar.

Com relacdo aos candidatos presidenciaveis, ndo basta a eles apenas o dominio da
linguagem, instrumento da lingua em si, mas, principalmente, a forma como induzem
seus eleitores a compreensao da realidade politica brasileira, sustentada, prioritariamente,
por um discurso que faca sentido e que esteja atrelado as contradi¢fes da realidade e,

sobretudo, as reac6es patémicas do auditorio.

2.5. Considerac0es gerais sobre retorica

Antes de tudo, a retdrica foi conceituada por Aristoteles (2005, p. 33) como “a faculdade
de ver teoricamente o que, em cada caso, pode ser capaz de gerar persuasdo”, isto €, € a
arte de persuadir pelo discurso que leva as pessoas a aderirem a determinada tese. Na
perspectiva de Reboul (2004a), a retérica diz respeito a arte de encontrar meios de
persuasao que cada caso comporta. Trata-se do uso estratégico do discurso.

Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) preocupam-se especialmente com a maneira pela
qual se efetua a comunicagdo com o auditorio, ja que, para eles, é em funcdo de um
auditorio que qualquer argumentacdo se desenvolve. Portanto, a retorica ndo se preocupa
em oferecer definigdes abstratas sobre o codigo, mas, sim, em instrumentalizar o usuério
da lingua de recursos estratégico-argumentativos, a fim de que este possa usar as palavras

para alcancar seus objetivos em situagdes concretas.

Como este estudo analisa o discurso politico utilizado pelos candidatos presidenciaveis

brasileiros para disputar a eleicdo livre brasileira do ano de 2018 pela perspectiva da
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retérica e a AD bakhtiniana, faz-se necessario algumas consideracgdes pertinentes ao ethos
retorico. O ethos representa o conjunto dos costumes e habitos fundamentais, no ambito
do comportamento (instituicdes, afazeres etc.) e da cultura (valores, ideias ou crencas),
caracteristicos de uma determinada coletividade, época ou regido. Fica assim delimitado
0 terreno onde a retorica atua: no comportamento humano, mais especificamente, no
comportamento do eleitor brasileiro, face ao discurso dos candidatos de Direita e de
Esquerda, representados, respectivamente, nas eleicdes presidenciais de 2018, por Jair
Messias Bolsonaro — candidato de Direita (PSL), e Fernando Haddad — candidato de
Esquerda (PT).

O discurso em si mesmo tem uma peculiaridade: ele tem um destino, o enunciatario, e 0
enunciado discursivo s6 tem razdo de ser quando é exteriorizado para a assuncgao e
efetivacdo de sua carga simbdlica. Para que o discurso adquira um ethos retdrico
persuasivo ele deve, na sua consecucdo, apropriar-se do seu campo tematico, do estilo da
linguagem e também de recursos lexicais, fraseoldgicos e, sobretudo, gramaticais, tanto
na vertente falada quanto escrita da lingua em que se opera a enunciacdo discursiva. A
constru¢do de um enunciado linguistico/discursivo eficiente por meio da retérica nao
constitui uma tarefa tdo simples como pode parecer a primeira vista. A partir-se do
pressuposto de sua importancia no estudo do ethos discursivo, é possivel elaborar uma
definicdo ou conceituacdo de retérica? A definicdo é dificil porque ndo existe uma
uniformidade no sistema retdrico, ainda que muito esforcos sejam apresentados nesse
sentido. Veja-se o comentario que Fonseca (2000) faz na introducdo da obra de
Aristoteles (2000), em Retdrica das Paixdes: “(...) para esse mestre da oratoria, a retorica
e a filosofia recobriam uma mesma realidade. Considerava o falar bem e o pensar bem
como artes equivalentes e, assim, ele unificava a retdrica e a filosofia.” (Fonseca, 2000,
p. XII).

Para Huxman (2015, p. XV), no prélogo a obra de Campbell et al., 2015), Atos da

retérica: para pensar, falar e escrever criticamente, retorica é

(...) um estudo de todos os processos pelos quais as pessoas influenciam umas as outras por meio de
simbolos verbais, ndo verbais, visuais e sonoros. (...). O estudo da retérica ajuda a entender as diversas
maneiras pelas quais o discurso forma comunidades e aguca as suas sensibilidades morais a respeito do
poder que a linguagem tem de afetar os valores da sociedade.

Campbell et al. (2015) falam dos lugares. Os lugares representam uma técnica conhecida

desde a Antiguidade como forma de re-hieraquizar os valores do auditdrio. E também
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chamada de “lugares da argumentagdo”. Qual a funcdo dos lugares da argumentagao?

Para Cunha, T. (1998, p. 10),

Os lugares, sejam eles comuns ou especificos, tém uma funcdo predominante nas premissas de qualquer
argumentacdo uma vez que, por definicdo, sdo o tipo de argumentos relativamente aos quais o orador pode
ter por assegurado o acordo do auditorio. Esse acordo ja anteriormente teria sido estabelecido, sendo esses
argumentos néo seriam lugares (t6poi).

A retorica pode e € utilizada como a arte da persuasdo pelo discurso. Seu conceito, nesta
investigacdo, é retratado como aquele tratado por Aristételes (2000) em suas reflexdes
sistematicas do discurso persuasivo gerador de convencimento, que sdo continuados por
Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005) no seculo XX. Todavia,

E evidente que a retdrica ndo pertence a um género definido, mas acontece-lhe como a dialética, pois é (til;
sua tarefa ndo consiste em persuadir, mas em reconhecer os meios de persuasdo mais pertinentes para cada
caso, como também ocorre em todas as outras artes, pois ndo é proprio do médico fazer alguém sadio e sim
dirigir-se para esse fim até onde seja possivel, o prdprio dessa arte é reconhecer o convincente e o que

parece ser convincente, do mesmo modo que corresponde a dialética reconhecer o silogismo aparente.
(Aristételes, 2000, p. 29).

Dessas continuagdes do entendimento do teor da retdrica investigadas por esses autores
aqui citados, surge, na Modernidade, uma nova concep¢ao de retorica. Esses estudos séo
conhecidos sob a nomenclatura de “Nova Retorica”. Dessa forma, Meyer (2005), no

prefacio a obra de Perelman e Olbrecht-Tyteca (2005), Tratado de argumentacdo: a nova

retérica, comenta que

A Nova retdrica €, entdo, o “discurso do método” de uma racionalidade que ja ndo pode evitar os debates e
deve, portanto, trata-los e analisar os argumentos que governam as decisdes. Ja ndo se trata de privilegiar a
univocidade da linguagem, a unicidade a priori da tese valida, mas sim de aceitar o pluralismo, tanto nos
valores morais como nas opinides. A abertura para o multiplo e o ndo-coercitivo torna-se, entdo, a palavra-
mestra da racionalidade. (Meyer, 2005, p. XX).

Acredita-se que a “Nova Retdrica” seja um resgate da arte retérica de Aristoteles e, ao
mesmo tempo, uma ruptura com os ditames da razdo pura. Seguem-se pontos relativos a
“Nova Retorica”, propostos por Perelman e Olbrecht-Tyteca (2005), enumerados,
conforme a seguir, por Gréacio (1993, p. 24):

1) Os homens tém que organizar-se entre si; 2) Esta organizagdo, para evitar solu¢bes de pura violéncia,
implica a capacidade para se estabelecerem acordos e partilharem convicgdes; 3) E na adesio coletiva,
explicita ou implicita, a valores que se funda a vida social; 4) A razdo intervém assim como a ordem
estabelecida necessita de renovacdo ou se verificam transformacfes que ha que justificar. Destes pontos
decorre, naturalmente, uma conclusao: aquilo a que se possa chamar razdo e aquilo que se possa considerar
racional deve ser procurado a partir de uma analise do modo como, na pratica, se procuram estabelecer
solucBes de continuidade relativamente a mudangas — para numa palavra, justificar — que, segundo as
exigéncias da propria acdo, se tém que operar nos quadros de referéncia a partir dos quais os homens,
aderindo a valores, convicg¢Oes e normas, se organizam em sociedade.
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A énfase dessa “Nova Retdrica” é a de que os discursos devem ser examinados e
debatidos a se pressupor que eles possam assumir diferentes caracteristicas e formacoes
composicionais e ndo obedecer, portanto, a uma Unica regra de construcéo, de analise e
de observacdo. Citelli (2002), ao compreender essa nova concep¢do do “discurso do
método”, consegue introduzir novas modalidades discursivas as quais ele intitula,
segundo algumas caracteristicas inerentes ao proprio discurso e seu teor significativo, de

discurso ludico, discurso polémico e discurso autoritario.

Para Citelli (2002), a ordenagéo ou sistematizacdo das regras do discurso deve zelar
primordialmente pela necessaria interacdo entre os trés elementos envolvidos diretamente
no enunciado linguisticos/discursivo, a saber: o orador (enunciador), o ouvinte
(enunciatério ou auditério) e o objeto do discurso (0 enunciado linguistico/discursivo
agregado a um determinado por um tempo, por um lugar, por um contexto situacional).
O “discurso polémico” de que fala Citelli (2002), representa uma fei¢éo sui generis do
discurso politico — 0 objeto primeiro desta pesquisa sobre o ethos retorico e a polifonia

bakhtiniana dos candidatos presidencidveis do ano de 2018 no Brasil. Por fim,

Os estudos retoricos sobre o ethos se impdem contemporaneamente de forma muito potente e salutar. Os
efeitos patémicos, porém, ainda carecem de pesquisa no que tange ao processo de interacdo entre um
auditdrio particular e uma autoridade constituida e reconhecida oficialmente pelos 6rgdos governamentais
(Navarro, 2018, p. 20).

Complementarmente, cremos da importancia de registrar nesta tese a grande
representatividade que trazem o marketing e a comunicacdo ao cenario argumentativo e
persuasivo e a obra de Simoes et al. (2009), Marketing e comunicacdo politica, que
reporta uma efetiva colaboracdo nesse sentido, representada por Ferreira, J. (2009),
designado prefaciador dessa obra, que, com muita competéncia, faz um retrato dos

meandros das novas formas de comunicacéo ali abarcadas:

O objectivo de uma maior eficacia na esfera politica conduziu & necessidade efectiva de se recorrer as
técnicas do marketing e da comunicacao e de se reformatar o discurso politico, tendo em conta as exigéncias
mediaticas e das novas formas de comunicacdo. Assim, é muito interessante o esforgo sistematico feito
neste livro de adaptacdo ao marketing politico de algumas ferramentas e metodologias da analise e da
estratégia empresarial, incluindo a estratégia de marketing. Também sublinho a relevancia dada aos novos
meios de comunicagdo como os blogs e os twitters, hoje ja razoavelmente generalizados em certos meios,
nomeadamente, mas ndo so, da politica e do jornalismo. (Ferreira, J., 2009, p.5).

Ponce de Ledo (2019b, p. 236) faz uma interessante observacdo das estratégias retoricas
adotadas pelos varios meios de comunicacao no afé de convencer com expressividade seu

auditério leitor ou ouvinte:
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(...) se noto uma transformacdo dos géneros jornalisticos (andncios, editoriais, noticia, avisos, folhetim,
crénica, reportagem, horéscopo, entre outros) e vejo aspectos da textualidade, tais como a materialidade
das estratégias de elaboracdo textual, que incluem a utilizacdo do topico, a referéncia, a sequenciacdo
textual; constato 0 uso da metafora como estratégia de agressao verbal e o da adjectivacdo e da modalizacéo
em textos de opinido, sobretudo como estratégias retoricas conduzidas sob a égide da eloquéncia.

Destarte, achamos oportuno evidenciar a participacdo contributiva de Duarte Rodrigues
(1995) que, sagaz e perspicazmente, retrata o seu olhar sobre a imprensa e diz que ela,
“de veiculo da opinido produzida nos espacos de convivéncia (...) torna-Se, pouco e
pouco, fazedora de opinido, substituindo-se ao trabalho de elaboragdo colectiva,
reservando esse trabalho a uma nova classe profissional andnima, os funcionérios da

pena” (p. 10).

Ainda na area da comunicacdo, especialmente politica, Moreira et al. (2017, p. 86),

mostram-nos a grande variedade de meios para atingir o publico selecionado:

Na imprensa (escrita ou online), os enquadramentos recorrem ao léxico, & argumentacéo, a proeminéncia
da pe¢a noticiosa ou, ainda, a fotografia e outras ilustragbes. A imprensa online confere especial
importancia aos links, a interatividade e as tags. Na televisdo (e nas pecas online), os enquadramentos
fisicos, isto é, os cenérios, os testemunhos e a edi¢do realizada, tendo por fio condutor a linha de texto do
pivot, conferem grande destaque aos atores nas “declara¢fes”, que muitas vezes sdo percecionadas como
“ndo declaragbes”.

Sao de extrema relevancia estudos em outras areas que, inevitavelmente, se utilizam da
retorica e que, muito bem, exemplificam a sua utilizacdo. Referimo-nos a Barroso (2008,
p. 90) que, no campo das Artes, focaliza a importancia da hermenéutica a da retorica

aplicadas a argumentacdo para torna-la convincente, conforme assevera a seguir:

(...) a critica tem uma funcéo hermenéutica e uma funcgdo retdrica e ambas estéo interligadas. O critico da
sentido as imagens do filme e procura tornar esse sentido convincente, justificando-o, perante um
determinado publico através de uma argumentacdo. A simples afirmacao que considera um filme especifico
como uma obra de arte é, em si mesma, elucidativa do trabalho argumentativo que é necessario desenvolver.
Barroso (2008, p. 91) caminha um pouco mais para esclarecer que, “Pese embora a
pertinéncia em demarcar hermenéutica e retorica, a critica surge ao espectador sobretudo

como uma retdrica, uma vez que aplica as técnicas da linguagem persuasiva”.

2.6. A unidade retorica e seus componentes: ethos, pathos e logos

Para se compreender com precisdo cientifica as paix0es aristotélicas, faz-se necessario, a
priori, que se conheca a unidade retdrica e seus componentes: o ethos, o pathos e o logos,
para que a andlise da argumentacdo ndo fique prejudicada. A partir-se do pensamento

grego de que o ethos constitui a imagem de si, a englobar tanto o carater quanto o
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comportamento do cidaddo, compreende-se que o termo se refira a escolha da vida e dos
fins propriamente ditos. Esse componente, essencialmente inerente a retdrica, permite
comprovar a tese aqui proposta de que os presidenciaveis, durante a campanha eleitoral
de 2018, utilizam-se desse arcabouco para a composi¢éo de sua argumentacdo conforme

0s principios da retérica.

Ethos, pathos e logos constituem-se, para a retérica, em trés argumentos engendrados
pelo discurso na teoria dos atos da fala. Enfim, toda argumentagéo expressa numa acgao
discursiva se reveste desses componentes e s6 na medida em que se atém sobre o efeito
que as palavras tém sobre quem ouve, é que se pode, definitivamente, ter o insight da
unidade retorica e seus componentes na invencdo, na disposi¢do, na elocucdo e na acédo
do sistema retérico. Assim, com Aristételes (2000), o discurso é dissecado em sua

estrutura e funcionamento.

A primeira unidade retorica é o ethos, provavelmente o componente mais importante das
trés provas do discurso, e de inicio convém salientar que aquele que demonstra
honestidade na sua fala tem mais condi¢des de ser digno de crédito ante um interlocutor.
S6 assim se da a persuasdo. O ethos refere-se, sempre, a figura do orador, a imagem que
ele passa de si mesmo aos olhos de quem ouve, o qual se dispora a ouvi-lo e segui-lo, ou
ndo, a depender da forma como articula seu discurso. Ademais, “O Ethos se apresenta de
maneira geral como aquele ou aquela com quem o auditdrio se identifica, 0 que tem como
resultado conseguir que suas respostas sobre a questao tratada sejam aceitas.” (Meyer,
2007, p. 35).

Para Aristételes (2000), todas a virtudes morais (confianca, boa conduta, altruismo,
simpatia, empatia, entre muitas outras) em detrimento dos vicios (mentira, engano,
falacia, insinceridade, falta de compaixao, falta de respeito, por exemplo), conferem ao
ethos autoridade. Sob esse escopo, um candidato a Presidéncia da Republica torna-se uma
autoridade tdo logo demonstre, por meio de palavras e atos, a moralidade — que € a
imagem que o ethos deve ter em relagéo ao pathos. A construcdo do ethos do orador
presume tema e escolha apropriados (oikeia) e héxis (seu tipo social). Assim, para Eggs
(2005, p. 30),
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Encontramo-nos, portanto, na Retérica de Aristdteles, diante de dois campos semanticos opostos ligados
ao termo ethos: um, de sentido moral, e fundado na epieikeia, engloba atitudes e virtudes como honestidade,
benevoléncia ou equidade; outro de sentido neutro ou objeto da “héxis”, reine termos como habitos, modos,
e costumes ou carater. Encontrar-se-iam aqui duas concepcdes contrarias, ou mesmo contraditorias, da forca
persuasiva do ethos? Convencemos ao mostrar, no discurso, uma moral elevada ou, de modo contrério, ou
usar uma expressao adequada ao carater e ao tipo social (...) essas duas posi¢Oes ndo se excluem, mas
constituem, ao contrario, as duas faces necessarias a qualquer atitude argumentativa.

A atitude argumentativa, portanto, comporta atitude como habitos de carater. Alguém que
prega “o amor ao proximo” e tem o habito de ir a Igreja com frequéncia, ilustra por meio
de um exemplo o que significa eipieikeia (virtudes) e héxis (costumes ou carater). Esses
dois termos podem ser trocados por “teoria e pratica”, sem que iSso possa causar, contudo,
qualquer obstéaculo ao que se tenta dizer, pois se trata de coisas similares. O orador quando
fala acerca de honestidade, por exemplo, mostra-a por sua maneira de agir, e veicula,
assim, o exercicio da palavra ao papel correspondente na articulacdo de seu discurso.
Como bem salientam Perelman e Olbechts-Tyteca (1996), o problema do ethos
presentifica-se como realidade problematica de todo discurso humano que deve inspirar
a confianca. Para os mesmos autores, sdo trés os atributos inspiradores de confianca: a

phronésis (ponderacdo), a areté (sinceridade) e a etnoia (agradabilidade).

Areté é a virtude do ethos. Do termo ethos, surge o adjetivo “ético”, cuja significacdo
mantém o sentido estendido do termo primitivo. Para Chaui (1982, p. 163), “para que haja
conduta ética, é preciso gque exista 0 agente consciente, isto é, aquele que conhece a

diferenca entre bem e mal, certo e errado, permitido e proibido, virtude ¢ vicio”.

Se o ethos se refere, a priori, a pessoa ou imagem que se faz do orador para o
convencimento do auditdrio, e fornece-lhe respostas, pode-se dizer que pathos é a fonte
das questbes propriamente ditas, as quais respondem com uma multiplicidade de
interesse, segundo as quais ddo prova as paix0es, as emocdes, as opinides. Dai, a
necessidade de se entender pelo objeto “paix@o” em retorica. Meyer (2000), em seu
prefacio a obra de Aristoteles (2000), Retorica das paixdes, descreve o pensamento do
autor: “Nem meios nem fins, as paixdes sao as respostas as representacdes que 0s outras
concebem de nos, sdo representagdes em segundo grau. Mais tarde, serdo chamadas

formas da consciéncia de si.” (Meyer, 2000, p. XL).

O conhecimento da natureza humana do auditdrio é uma tarefa indispensavel que so existe
se houver paixdes. Além disso, Aristoteles (2000) salienta que as paixfes passam por
resposta a outra pessoa e, mais precisamente, a representacéo que ela faz de n6s em seu

espirito. Assim, as paixdes constituem um teclado no qual o bom orador toca para
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convencer. SO se atinge o auditério quando nele se despertam as paixdes que fazem parte
de seu modus operandi. A paixdo exprime a diferenca no sujeito, ao que no homem, em
todo homem, exprime sua individualidade. Para persuadir ao auditério, o orador, por meio
da acdo discursiva, deve apresentar algumas provas, que, sem isso, ndo sera bem-sucedido
em sua tarefa de convencimento. Obriga-se, em primeiro lugar, deixar explicito a
impressdo de que ele é digno de fé, o que pde em xeque seu carater moral, ethos. Em
seguida, deve compreender as caracteristicas e, sobretudo, 0 modo como se apresenta o

auditorio, pathos.

Meyer (2000), no prefacio a obra de Aristételes, Retorica das paixdes, parafraseia o
pensamento do autor: “o pathos €, em suma, 0 momento contingente e problematico que
busca reencontrar a natureza das coisas, sua finalidade prdpria, determinada pela
esséncia” (p. XXXIII). Para comprovar que o que diz é relevante e merece ser creditado
e acreditado pelo auditorio, o orador deve apresentar provas que residem no proprio
discurso no sentido de que este demonstra ou visa demonstrar. Sdo inimeras as paixdes
humanas e todas elas estdo ligadas diretamente as suas emocdes subjetivas (temor,
esperanca, ddio, estagnacdo, amor, desespero, indignacao entre muitas outras). A paixao
tem o seu inicio a partir de uma expressdo de carater subjetivo que remete ao principio
do prazer ou do desprazer. Nesse sentido, “E assim que o prazer e a dor entram tanto na
composicdo de todas as emocBes como nas paixdes, cuja complexidade ultrapassa.
Evidentemente, o0 esquema da alternativa, porque passamos da pergunta a resposta,

mesmo que modo puramente tedrico.” (Meyer, 2007, p. 37).

Portanto, por pathos, entende-se a capacidade de o orador inferir emogdes, paixdes,
sentimentos no auditorio com o seu discurso. E esse motivo passional que faz um eleitor
aplaudir, publicamente ou ndo, o discurso de um candidato a Presidéncia da Republica,
porgue este, de alguma forma, mexe com uma paixao interior sua, o desejo de se livrar da
corrupgdo praticada pelas classes politico-governamentais, por exemplo. Como bem
salienta Navarro (2018, pp. 61-62),

Qualquer individuo, em s consciéncia, ha de concordar com a afirmacéao de que ninguém faz nada na vida
se ndo for motivado por uma grande paixdo — sentimento ou emocdo levados a um alto grau de intensidade
—de forma que a for¢a motivacional se encontra dentro do sujeito. E ali que se manifestam as mais variadas
formas de paixdo de que se tem noticia: a paixdo amorosa, a paixao pelo trabalho, a paixdo pela causa
alheia, a paixdo pela ética, a paixao pela liberdade de expressdo, a paixdo pela solidariedade e integridade
humana, a paix&o pela religiosidade ou ndo, a paixdo por algum tipo de desejo; enfim, a paixdo pelo ensino

e pela aprendizagem como alternativa para se tornar uma pessoa melhor social e culturalmente falando no
processo de interatividade com seus semelhantes na comunidade de falantes.
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Segue-se, por meio de um recorte de uma rede social, um exemplo de uma paix&o interior
coletiva brasileira (uma atitude altruista para por fim a impunidade na esfera criminal)
colocada em préatica pelo presidente eleito Jair Messias Bolsonaro. Diz ele, por meio da

midia social Twitter:

Fui escolhido presidente do Brasil para atender aos anseios do povo brasileiro. Pegar pesado na questdo da
violéncia e criminalidade foi um dos nossos principais compromissos de campanha. Garanto a vocés, se
houver indulto para criminosos neste ano, certamente sera o Gltimo. (Bolsonaro, 2018).

H4&, nesse curto pronunciamento feito pelas redes sociais, pelo menos trés anseios da
populacéo brasileira. Sao eles: o fim da violéncia e da criminalidade, o ndo a impunidade,
0 exterminio das benesses. E esse o discurso que o pathos, o auditdrio brasileiro, de um
modo geral, ouve e demonstra credibilidade e confianca; todavia, o pathos esta confiante
que seu desejo interior seja respeitado, uma vez que depositam fé no candidato eleito e
julgam-no de moral ilibada. A elnoia é a virtude do pathos — dar uma mensagem
agradavel de si. A paixdo, axiomaticamente, constitui uma poderosa ferramenta para
mobilizar o auditério em favor de uma determinada tese. Conclusivamente, segundo
Meyer (2007), as paixdes referem-se as perguntas do auditdrio e as emogdes que este
sente ante suas respostas, bem como os valores que justificam, a seu ver, as respostas as

perguntas.

O logos, ao lado do ethos e do pathos, possui sua peculiaridade no desenvolvimento da
trama da linguagem, cuja intencédo é o convencimento do auditério individual ou coletivo.
A priori, o logos tem um lugar de destaque na filosofia antiga, principalmente entre os
filosofos chamados “pré-socraticos”. A etimologia da palavra remete aos seguintes
campos semanticos: juntar, pousar, recolher, escolher, reunir, contar, enumerar, narrar;
dizer, falar, declarar, anunciar, significar, nomear, designar, ordenar e exortar.
Concretamente, a terminologia originaria do termo logos coincide com o seu significado
atual que é de um agrupamento ou uma reunido ou selecdo de palavras escolhidas, numa
determinada proposicdo frasica com funcgéo linguistica apelativa dirigida ao pathos do
orador para atingi-lo e influencia-lo a tomar partido a favor do ethos discursivo. Logos,

em Filosofia, liga-se a pensamento e, para Jean Frére (1981, p. 92),
Existem duas palavras para designar o pensamento: a palavra nous e phren. A primeira indica o pensamento
discursivo logicamente ordenado, a segunda um pensamento intuitivo, um pensamento do coracdo que é

comum a todos 0s homens, pois é através dele que eles pertencem ao Logos e se tornam capazes de escuta-
lo.
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Realmente, o logos refere-se ao pensamento concatenado, l16gico, e um desejo do coragdo
do homem. Sob essa 6tica, € possivel afirmar que o logos tem um lugar entre o ethos e o
pathos. Se este se refere a quem é dirigido o discurso e aquele a quem profere, o logos é
inerente ao fazer e ao dizer; portanto, liga-se ao inferencial, ao raciocinio e a
argumentacgdo propriamente dita. Ora, se as paixdes se referem as perguntas do auditorio
(pathos) e as respostas ao orador (ethos), compreende-se que “O Logos deve poder
expressar as perguntas e as respostas preservando sua diferenca. E preciso cessar de
considerar a proposicéo e o julgamento como a unidade do pensamento e do discurso.”
(Meyer, 2007, p. 40).

Toda proposicao remete a perguntas que exigem uma resposta. O saber fazer que o logos
pressupde é a necessidade do dominio da construcéo da fala por meio de temas, estilos e
demais arcaboucos linguisticos. E ele quem da sentido a fala que se manifesta por meio
da linguagem, seja por intermédio de questdes e respostas ou de julgamentos colocados

em xeque. De acordo com Meyer (2007, p. 45),

O Logos € tudo aquilo que estad em questédo. Todo julgamento é uma resposta a uma questdo e é composto de termos
que sdo formados como aderidos a questdes que ndo mais se colocam e gragas as quais € possivel comunicar. As
respostas respondem a questdes que por sua vez podem levantar outras; o sentido literal é equivalente & proposicgao de
base, o sentido figurado supde uma nova questdo, pois para que haja sentido figurado, é preciso que a frase
responda literalmente a uma questdo diferente.

As consideracOes gerais sobre persuasdo, atos da fala e polifonia, a unidade retérica e
seus componentes (ethos, pathos e logos), o orador, suas paixdes e as do auditério
facilitam a compreensdo da proposicdo desta investigacdo a respeito das relacdes entre
midia e elei¢des na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da

retérica aristotélica e da polifonia bakhtiniana.

2.7. Aristdteles e os trés géneros da retorica

Aristételes é o responsavel pela criacdo das técnicas oratorias para a persuasao do
interlocutor no ato da acdo comunicativa que implica uma enunciacdo discursiva. De
acordo com o pensador grego estagirita, todo discurso é resultado de trés acdes especificas
no ato de sua exteriorizacdo: a do orador — sujeito que fala; a do auditério — aquele que
ouve; e do assunto — aquilo de que se fala. Ja é not6rio, da mesma forma, que o processo
de enunciagdo compde-se de um locutor e um receptor — um que fala e outro que ouve e

vice-versa, onde, normalmente, o locutor tem a intencéo de persuadir o ouvinte e fazé-lo
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a aceitar o argumento por meio de silogismos demonstrativos ou argumentagédo

verossimil, seja de uma forma ou de outra.

No processo de enunciacgdo discursiva, o orador deseja influenciar o auditdrio a seguir
suas idiossincrasias, suas opinides, a fim de que elas sejam compartilhadas por ele.
Todavia, embora pareca facil, a tarefa de persuaséo é dificil porque, para sua efetividade,
o0 orador deve saber manipular as emogdes de seu auditorio e uma boa maneira de se
conseguir isso é saber quais sdo suas preferéncias, suas crengas, suas aspiragdes, seus

valores e demais coisas ligadas ao seu comportamento.

Assim, pode-se conjeturar que retérica € muito mais que a arte do bem-dizer e do bem-
falar conforme apregoa o senso comum. N&o se trata apenas de palavras bonitas e
sobrecarregadas de adornos para a sua efetividade. Embora uma fala bela e bem
altissonante agrade o publico, nem sempre € isso que Se espera na arte de persuasdo. Para
persuadir, é preciso a adesdo do auditério. Como conseguir essa adesao? Efetivamente,
sO por meio do conhecimento das opinibes prévias do auditério é que se pode fazer com
que ele adira a uma determinada ideia do orador; disso, resulta a eficacia da acédo

comunicativa com fins de persuasdo retorica.

Ao se tratar da retorica, é necessario saber que a sua arte tem um carater pluriforme. Por
conseguinte, sdo trés os géneros retorico (deliberativo, judiciario e apoditico), assim como
sdo trés as categorias de ouvintes do discurso: quem fala, quem ouve, o0 assunto da fala.
Esses trés géneros tém, respectivamente, a funcdo de aconselhar ou desaconselhar (género
deliberativo), acusar ou absolver (género judiciario), de louvar ou censurar (género
apoditico ou demonstrativo). Cada um desses géneros tem finalidades especificas, a
depender de sua intencionalidade durante a acdo comunicativa. Segundo Aristoteles
(1959, p. 39),

Numa deliberacdo aconselha-se ou desaconselha-se, quer se delibere sobre uma questdo de interesse
particular, quer se fale perante o povo acerca de questdes de interesse publico. Uma acédo judiciaria
comporta a acusacdo e a defesa: necessariamente os que pleiteiam fazem uma destas duas coisas. O género
demonstrativo comporta duas partes: o elogio e a censura. Cada um destes géneros tem por objeto uma
parte do tempo que Ihe € proprio: para o género deliberativo, é o futuro, pois que delibera-se sobre o futuro,
para aconselhar ou desaconselhar; para o género judiciario, é o passado, visto que a acusagdo ou a defesa
incide sempre sobre fatos pretéritos; para o género demonstrativo, é o presente, porque para louvar ou
censurar apoiamo-nos no estado presente das coisas; contudo sucede que frequentemente utilizamos a
lembranca do passado ou presumimos o futuro.

E possivel, durante uma campanha politica, a observancia dos trés géneros retoricos de

que fala Aristételes: o deliberativo, o judiciario e o demonstrativo. Veja-se, por exemplo,
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a tipificagdo do discurso judiciério. No pleito eleitoral presidencial de 2018 no Brasil, por
exemplo, tanto o candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro (PSL) quanto o de Esquerda
Fernando Haddad (PT), para denegrir a imagem um do outro nos debates publicos ou
televisivos, predispem-se a difamacéo reciproca por meio de discursos que retratam o
passado, ora de um ora de outro; normalmente, trata-se de discursos em que a tbénica é a
acusacdo de malfeitos, de desmandos, de violacdo de direitos, de segregacdes étnicas e
racistas, de criticas fundamentalistas entre muitas outras, todas a denunciar as injusticas,

ora de um ora de outro.

Um acontecimento notorio é o sentimento de ira expresso no discurso dos oponentes, 0
que, inegavelmente, leva a crer que sdo as causas pretéritas as responsaveis pela
digladiac@o entre ambos. Esse procedimento esta de acordo com aquilo que Aristdteles
(1959, p. 68) afirma: “todas as agdes humanas se reduzem necessariamente as sete causas
seguintes: acaso, natureza, coacdo, hdbito, reflexdo, ira, desejo”, reacdes patémicas
humanas. Com efeito, como bem salienta o estagirita, o arrebatamento e a cdlera [ira],
sdo as causas dos atos de vinganca contra uma determinada pessoa, atitudes que se
manifestam sob forma de tristeza e de desprezo pelo outro. Certamente, conforme
Aristoteles (2000), em Retorica das paixdes, registrado no prefacio de Meyer (2000, p.
XL,

A colera € um brado contra a diferenga imposta, "injusta" ou como tal sentida; revela ao interlocutor que a
imagem que ele forma do locutor carece de fundamento. Dai o desejo de vinganga. A colera reequilibra a
relagdo proveniente do ultraje, da afronta, do desprezo. A imaginagdo se exprime no proposito de vinganga.
Apresenta o problema resolvido e, com isso, satisfaz quem se entrega a ela a0 mesmo tempo que é por ela
determinado. A c6lera parece pressupor a possibilidade dessa vinganga, presumindo-se entdo que o ofensor
n&o é ele proprio tdo poderoso quanto acredita ser.

Em contrapartida, no pleito de 2018, verifica-se da mesma forma, no discurso dos
presidenciaveis Jair Messias Bolsonaro e Fernando Haddad, a presentificacdo do discurso
deliberativo porque, tanto um candidato quanto outro, ora aconselham ora desaconselham
0 eleitor a tomar tal ou qual partido em pleito futuro, de preferéncia para si. Para isso,
utilizam como estratégia para conseguir votos em um tempo vindouro a narrativa de
acontecimentos pretéritos como “pano de fundo”. O discurso deliberativo é inerente ao
futuro porque tem como inspiracéo as decisdes e 0s projetos alicercados naquilo que se
compreende como “atil” ou “nocivo”, diferentemente, portanto, do género judiciario, cuja
tonica é esclarecer acontecimentos pretéritos com a intengdo de revelar aquilo que é

“justo” ou “injusto”.
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J& o0 género apoditico ou demonstrativo, como se refere ao elogio ou a censura em um
tempo presente, ainda que se utilize eventos pretéritos ou até mesmo do futuro para o
desenvolvimento da argumentagdo, busca a admiragdo do espectador no “aqui-agora” e
seus valores inspirados sdo aquilo tido como “nobre” ou “vil”, contrérios, portanto, ao

interesse coletivo, visto ndo haver nada de “justo” na acepcao literal do termo (Reboul,
2004a).

Por fim, tanto o género judiciario, como o apoditico ou o deliberativo, constituem agdes
comunicativas retéricas utilizadas para a evolugdo da argumentacdo e todos eles tém um
determinado fim ideoldgico, seja o da dualidade, o do justo/injusto do género judiciario,
seja do Gtil/nocivo do género deliberativo, seja do vil/nobre. Sob essa perspectiva, é justo

e perfeito esclarecer que

A primeira condicdo da argumentacdo é ter definida uma tese e saber para que tipo de problema essa tese é
resposta. Se queremos vender um produto, nossa tese é o proprio produto. Mas isso ndo basta. E preciso
saber qual a necessidade que o produto vai satisfazer. Um bom vendedor é alguém capaz de identificar
necessidades e satisfazé-las. Um bom vendedor de carros sabera vender um automovel de passeio a um
cliente que se locomove apenas no asfalto e um utilitario aquele que tem que enfrentar estradas de terra.
(Abreu, 2009, p. 35).

A seguir, a énfase recai sobre o sistema retorico e suas subdivisdes.

2.8. As quatro partes da retorica: invencao, disposicao, elocucdo e acédo

No topico anterior, descreve-se de um modo geral os trés géneros da retérica [judiciario,
apoditico e deliberativo] e enfatiza-se a importancia que cada componente retorico exerce
sobre o discurso e sua eficacia a persuasdo do auditério individual ou coletivo. Neste novo
topico, aprofunda-se o estudo desses elementos, todavia, a énfase recai sobre o sistema
retérico, mais especificamente nas quatro partes da retérica: invencdo, disposicéo,
elocucdo e acdo. Segundo Reboul (2004a), em Introducdo a retorica, a retdrica se
decomp®e em quatro partes por se referir as quatro fases ou estratégias por que se processa
um discurso ou agdo comunicativa ou que se acredite que assim seja. Para Reboul (2004a,
pp. 44-45),

A primeira é a invenc¢do (heurésis, em grego), a busca que empreende o orador de todos 0s argumentos e
de outros meios de persuasao relativos ao tema de seu discurso. A segunda é a disposicdo (taxis), ou seja,
a ordenacdo desses argumentos, donde resultara a organizacdo interna, seu plano. A terceira é a elocugédo
(Iéxis), que ndo diz respeito & palavra oral, mas a redagéo escrita do discurso, ao estilo. E ai que entram as
famosas figuras de estilo [cujo objetivo é causar a emogao estética], as quais alguns, nos anos 60, reduziam
a retorica. A quarta é a acdo (hypocrisis), ou seja, a proferigao efetiva do discurso com tudo o que ele pode
implicar em termos de efeitos de voz, mimica e gestos. Na época romana, a agdo sera acrescentada a
memoria.

62



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana

2.8.1. Invencao

A invencdo, como o proprio termo denota, refere-se ao ato criador, a capacidade de
inventar, de achar a que se dizer. A invengdo pode ser de carater judiciario quando diz
algo sobre o0 passado para a condenacdo e a absolvigdo por meio de justica ou da injustica.
A invencao refere-se ao aspecto deliberativo quando ao ter os olhos voltados para o futuro
aconselha ou desaconselha a revelacdo daquilo que € Gtil ou nocivo. Por fim, a invengéo
é inerente ao género apoditico ou demonstrativo na proporcao em que, por meio do elogio

ou da censura, converge aquilo que é tido como nobre ou vil (kalon, aiskhrom).

Do ponto de vista polifénico, nos géneros judiciario, apoditico e deliberativo,
configuram-se varias “vozes que falam de perspectivas ou pontos de vista diferentes com
as quais o locutor se identifica ou nao” (Koch, 2010, p. 63). Essas vozes polifonicas, a
depender da intencdo do locutor na enunciacdo ou acdo comunicativa, pode se referir a
tempos pretéritos (género judiciario), presentes (género apoditico) ou futuros (género
deliberativo). A invencdo, portanto, admite uma classificagdo retorica e outra polifonica
na medida que toda palavra dialoga com outras palavras.

Sempre que se prop0e a falar a despeito discurso, deve-se, a principio, interrogar sobre
que tipo de contetdo e género ele deve ter no desenvolvimento e criacdo do assunto. O
género judiciario, que tem como auditorio os juizes com o intuito de acusar ou defender
o valor justo ou injusto, normalmente, na sua invencdo, utiliza argumento do tipo
“entimema”. O género deliberativo ¢ dirigido a assembleia, liga-se ao tempo futuro, seu
ato ou acdo é aconselhar ou desaconselhar, tem como valores aquilo que € inerente ao Util
e nocivo e como argumento tipico o “exemplo”. Por fim, o género apoditico tem como
auditério o espectador, num tempo presente, para louvar ou censurar o que € vil ou nobre,

e, como argumento, a “amplificagdo” (Reboul 20044a).

Os entimemas sdo os raciocinios silogisticos para a explicagdo das causas dos
acontecimentos. Os exemplos permitem conjeturar o futuro a partir de eventos pretéritos.
A amplificacdo refere-se a ocorréncias conhecidas pelo publico e, nesse sentido, cabe ao
orador dar-lhe credibilidade de revelar sua importancia. Na opinido de Perelman e
OlbrechtsTyteka, (2005, p. 56),
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A argumentacdo do discurso apoditico se propde a aumentar a intensidade da adeséo a certos valores, sobre
0s quais ndo pairam ddvidas, quando considerados isoladamente, mas, ndo obstante, poderiam néo
prevalecer contra outros valores que viessem entrar em conflito com ele. O orador procura criar uma
comunhéo em torno de certos valores reconhecidos pelo auditério, valendo-se do conjunto de meios de que
a retérica dispde para amplificar e valorizar.

O discurso apoditico ndo dita uma escolha, mas orienta escolhas futuras. Aprofundados
os trés tipos de géneros retoricos, resta dizer algo a respeito dos trés tipos de argumentos:
ethos, pathos e logos. O ethos assume sempre a figura do orador que se dirige a um
publico especifico, o pathos, por meio de uma mensagem, o logos; essa € a estruturacdo
primeira dos trés tipos de argumentos aristotélicos. Assim, “quando utilizarmos os termos
‘discurso’, ‘orador’, ‘auditorio’, entenderemos com isso a argumentacdo aquele que a

apresenta e aqueles a quem ela se dirige.” (Perelman e OlbrechtsTyteka, 2005, p. 7).

Da mesma forma como o pai precisa saber quais séo as necessidades dos filhos e atendé-
los para ganhar-lhes a confianca a fim de que sua prole possa executar tudo aquilo que
ele Ihe pede para fazer, também o orador necessita estar predisposto a ter ciéncia de
“certos valores reconhecidos pelo auditério” (Perelman e OlbrechtsTyteka, 2005, p. 56),
e 0s meios retoricos disponiveis para a efetivacdo desse intento. Para Reboul (2004a), o
ethos e o pathos sao de ordem afetiva, enquanto que o logos € ordem racional, precisa ser
pensado para sua verbalizacdo, seja na forma oral ou escrita, formas préprias em que 0s

enunciados adquirem no atimo de sua enunciagao.

De que maneira o orador no ato da enunciacdo consegue ganhar a confianca do auditorio
a quem ele se dirige a fim de persuadi-lo de modo a influencia-lo a seguir seus conselhos
e suas opiniGes? O orador s6 consegue ganhar a confianca do auditério quando é capaz
de Ihe inspirar por intermédio de seu carater que deve ser integro, sincero, ser capaz de
aconselhar positivamente, ndo agir com dissimulacdo e tampouco esconder tudo aquilo
que pensa; refere-se, portanto, ao carater moral, psicoldgico, e estd fadado ao fracasso se
ndo possuir essa virtude. Assim, “O pathos € o conjunto de emocdes, paixdes e
sentimentos que o orador deve suscitar no auditério com seu discurso; o logos diz respeito

a argumentacdo propriamente dita do discurso.” (Reboul, 20044, pp. 48-49).

Quanto a questdo da paixao, Aristoteles (2000), em Retorica das Paixdes, nas palavras

de Meyer (2000, p. XXX1X), que prefacia a obra, afirma que

A paixdo é decerto uma confusdo, mas € antes de tudo um estado de alma movel, reversivel, sempre
suscetivel de ser contrariado, invertido; uma representagdo sensivel do outro, uma reacdo a imagem que ele
cria de nds, uma espécie de consciéncia social inata, que reflete nossa identidade tal como ela se exprime
na relacdo incessante com outrem.
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As paixdes ndo sdo como os teoremas matematicos que s6 admitem a possibilidade de
uma resposta ante um problema qualquer formulado: sdo moveis, reversiveis, suscetiveis
de ser contrariados. Os raciocinios matematicos sao por si mesmos logicos e néo
necessitam de malabarismos tedricos para a sua comprovagao. Para comprovar algo ao
auditorio, para que isso acontega, faz-se necessario engenho e arte por parte do
enunciador, do orador. Como isso pode ser feito? As paixdes humanas sdo passiveis de
ser alteradas na medida em que um novo argumento pode ser determinante para substituir
um ponto de vista, um valor ou uma crenca anterior do auditorio desde que aquele que
dirige a palavra, o orador, construa uma “representacdo sensivel do outro” (Meyer (2000,
p. XXXIX) satisfatdria o bastante para influenciar suas escolhas e tomada de decisdo em
relacdo a alguma coisa. E isso requer mais do que palavras e ornamentos verbais retoricos
vazios e sem objetivos predefinidos. Para atingir a paixdo do auditorio, o orador precisa
ter em conta elementos indispensaveis: provas — técnicas e ndo técnicas. Para o orador
persuadir o auditdrio, ele precisa apresentar provas que demonstrem o seu raciocinio. Elas
podem ser de dois tipos: provas extrinsecas (atekhnai) e provas intrinsecas (entekhnai).
Segundo Reboul (20044, p. 49),

As provas extrinsecas sdo as apresentadas antes da invencdo: testemunhas, confissdo, leis, contratos etc.
Do mesmo modo, num discurso epidictico, tudo o que sabe da personalidade cujo elogio se faz. As provas
intrinsecas sdo as criadas pelo orador; dependem, pois, de seu método e de seu talento pessoal, sdo sua
maneira prépria de impor seu relatdrio.

Uma prova intrinseca de fundamental importancia para persuasdo com intencdo de
influenciar o interlocutor, auditério, €, por exemplo, a empatia ou capacidade de criacao
de uma rela¢do harmoniosa para a geracdo de um relacionamento de confianca de carater
mutuo. Com isso, geram-se atitudes de consentimento, cooperacao e sobretudo abertura
a captacdo do orador por parte do auditorio; a empatia pode ser considerada como uma
ferramenta retérica na agdo comunicativa com fins de convencimento, principalmente
quando o orador deseja que o0 auditorio se importe com as coisas que ele tem a lhe dizer,
porque as pessoas SO se sentem predispostas a gostar de alguém quando esse alguém tem
a capacidade de despertar nela uma relacdo de empatia. De nada adianta tentar persuadi-
lo de alguma coisa quando ndo se importa em criar uma atmosfera de cooperacao,
assentimento e bom relacionamento interpessoal. Isso vale para todas as areas em que
existem atividades humanas e pessoas a se comunicarem reciprocamente o tempo todo:
na familia, na escola, no trabalho, no campo politico, enfim, em toda a sociedade. A

empatia, durante a acdo comunicativa, torna-se um pré-requisito para persuasao do
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auditorio que necessita que o orador invente um modo de fazer com que goste dele e adira

as suas ideias e lhe dé credibilidade.

Por outro lado, o enunciado linguistico-discursivo por si s6 ndo faz acontecer o fenébmeno
da persuasdo em toda a sua extensdo. Na agdo comunicativa, tdo importante quanto a
elaboracdo da enunciagéo, é a forma como se diz o enunciado por meio da emissdo da
voz. Alguns fatores como timbre, velocidade, intensidade, ritmo, forca e volume séo
marcantes para a melhor compreensdo daquilo que se propde a dizer ao auditério; enfim,
além da preocupacdo com o enunciado, deve o orador, durante a elocucéo, saber fazer as
inflexdes vocais necessarias a fim de que ele possa reforcar a atitude de persuasdo em
relacdo ao seu auditorio. Isso constitui um ato da fala, que pode ser direto ou indireto.

Quanto a isso, Koch (2010, p. 20), em A inter-acao pela linguagem, diz que

O ato da fala é direto quando realizado atraves de formas linguisticas especializadas para tal fim [logos]:
certos tempos ou modos verbais, dadas express@es estereotipadas, determinados tipos de entoacéo etc. Por
exemplo, h4 uma entoacgdo tipica para as perguntas (e, em algumas linguas, ocorre a inversdo do
sujeito/verbo efou existem particulas interrogativas); usa-se 0 imperativo para dar ordens (ou, em certos
casos, o futuro do presente ou o infinitivo); empregam-se expressdes como por favor, por gentileza etc.
para fazer pedidos, solicitaces.

Por outro lado, “O ato da fala indireto (ou derivado) € aquele realizado através do recurso
a formas tipicas de outro tipo de ato. Nesse caso, é nosso conhecimento de mundo ou o
traquejo social que vdo nos permitir perceber a verdadeira forca ilocucionaria.” (Koch,

2010, p. 20).

Quando alguém pergunta a outro, por exemplo “Vocé tem um cigarro?”, 0 enunciador
ndo quer dizer verdadeiramente se alguém, com efeito, tem cigarro; na verdade, pelo tom
de voz e conhecimento de mundo ele estd a pedir um cigarro a esse suposto alguém a
guem dirige a palavra. Isso significa, nesse contexto, que o enunciado linguistico-
discursivo tem outras “vozes”: “Vocé tem um cigarro?”, além daquela imediatamente

reportada no ato da fala.

Conclusivamente, ao se retratar o primeiro elemento dos quatro, que fazem parte do
sistema retorico aristotélico, verifica-se, a priori, que a invengdo comporta, na elocucao,
por parte do orador, os atos da fala diretos e indiretos, o que Ihe proporciona melhores
condicGes de persuasdo nas situacdes comunicativas ante o seu auditorio, para ganha-lo
para si. Todavia, como bem argumenta Abreu (2009, p. 74), “aquilo que queremos,
portanto, deve ficar em segundo plano. Somente quando tivermos certeza de que o outro

ganha, ¢ que nds devemos nos preocupar com aquilo que desejamos”.
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2.8.2. Disposicédo

A disposicdo (taxis), segundo elemento do sistema retdrico aristotélico, refere-se,
segundo Reboul (2004a), a seguinte configuracdo técnica e estrutural: exordio
(prooimion, proémio), narracdo (diegésis), confirmacéo (pistis), digressao (parekbasis) e
peroracdo (epilogos). Para o autor, a disposicdo constitui-se um alerta quanto a
necessidade da elaboracéo e sistematizacdo de um plano para a efetiva exteriorizacdo do
processo de enunciagdo discursiva oral ou escrita: gracas a disposi¢do, o orador tem um
norte para a conducdo apropriada de seu auditorio, de forma que “N&o basta possuir a
matéria do discurso; urge necessariamente exprimir-se na forma conveniente, o que é de
suma importancia para dar ao discurso uma aparéncia satisfatoria.” (Aristoteles, 1959, p.
173).

Em linguagem coloquial, a disposicdo comporta aquilo que na acepcao lato sensu é
preconizado como “comego/meio ¢ fim” ou, do ponto de vista da argumentagdo, é
batizado com os termos “introduc¢do/desenvolvimento ¢ conclusdo”. No entanto, ndo
importa a nomenclatura que receba. No seu sentido mais estrito, a “disposi¢do” significa
a organizacdo do argumento que foi inventado pelo orador para ser dirigido para um
determinado pablico em uma determinada circunstancia e sob um determinado contexto
social e temporal. Em outras palavras, disposi¢éo significa que o orador precisa fazer um
plano eficaz, caso deseje persuadir seu auditorio. Fazer um plano “E formular-se uma
série de perguntas distintas, constituindo cada uma delas uma parte ou uma subparte.
Saber fazer um plano é saber fazer-se perguntas e trata-las uma apos outra, agindo de tal

modo que cada uma delas nasca da resposta precedente.” (Reboul, 20044, p. 60).

Assim como um pedreiro deposita pedra sobre pedra para a construcdo do futuro edificio,
da mesma forma age o orador: precisa, também, construir seu discurso, porém com outra
matéria-prima, as palavras, que séo dispostas no processo de elaboracéo discursiva uma
sobre as outras, de modo a manter, ao final da edificacdo, a coesdo e a coeréncia no ato
da acdo comunicativa. Para a construcdo do discurso, o orador apropria-se das quatro
partes constitutivas da “disposi¢do” (exdrdio, narracdo, confirmacao e peroracéo) para a

elaboracdo do discurso.

Segundo Reboul (2004a), o exdrdio, prooimion, inicio do discurso, é a parte fatica com
intencdo de tornar o discurso docil, atento e benevolente. Docil, no sentido de fazer o

auditorio compreender facilmente o assunto a ser tratado e, por extensao, a tese que sera
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exposta para a sua aprecia¢ao na acdo comunicativa. Quanto a ser benevolente, conforme
Reboul (20044, p. 55), “¢ ai que o ethos assume toda a sua importancia. Um dos lugares
mais correntes consistia em escusar-se da propria inexperiéncia e em louvar o talento do
adversario”. A teoria do exordio, na Modernidade, também se aplica ao discurso publico

de improviso, o que, com efeito, exige talento e arte.

A segunda parte do discurso € a narracao, diegésis, ou exposi¢cdo dos eventos pertinentes
ao discurso sob processo de elaboragdo. Normalmente, a exposi¢cdo tem um carater
estritamente objetivo; nela, o logos supera o ethos e o pathos e para que ele tenha a
eficacia carece necessariamente que tenha clareza, brevidade e credibilidade. Como obter

estas trés qualidades? Reboul (20044, p. 56) responde:

Como ser claro? Ao mesmo tempo pelos termos empregados e pela organizacéo do texto, de preferéncia
cronoldgica, mas recomendo as vezes aos retornos, aos flash-backs. Como ser breve? Eliminando tudo o
que seja inutil, todos os fatos anteriores ao caso, todas as circunstancias que ndo esclaregam nada,
mostrando que no fundo tudo leva aquilo (...). Como ser crivel? Enunciando o fato com suas causas,
sobretudo se o fato ndo for verissimil; mostrando que os atos se afinam com o carater de seu autor, com
tudo o que se sabe dele.

Tudo o que néo é claro, breve e crivel, portanto, deve ser tomado como falso. Sob esse
ponto de vista, ha de se considerar que na exposicao deve-se evitar qualquer tipo de
contradicdo ou situacdes que coloquem em xeque por meio da refutacdo aquilo que esta
a ser dito pelo orador. Como a narracgdo se ocupa de acontecimentos ligados diretamente
as causas, encaixa-se no discurso judiciario que se sustenta no mote da acusa¢do ou da
defesa. E quanto aos discursos deliberativo e apoditico, como que a narracdo se comporta?
Para Reboul (2004a, p. 57), “No deliberativo, diz Aristoteles, ela quase ndo tem razdo de
ser, pois esse discurso trata do futuro; no méaximo, pode fornecer exemplos. No epidictico,

ao contrario, é tdo importante que ha interesse em dividi-la segundo as questdes”.

Estas questdes de que fala Reboul (2004a) podem se referir, por exemplo, a
acontecimentos dignos de elogio, como a coragem, a generosidade, o altruismo, entre

muitos outros atos dignos de serem elogiados.

Se no proémio tem-se uma fungédo essencialmente fatica e na narragéo feitos referentes as
causas, na confirmacdo (pistis) tem-se a parte mais extensa da exposicdo onde €
apresentado o conjunto de provas composta de uma refutacédo (confutatio) com o objetivo
de invalidar quaisquer argumentos dos adversarios que fazem parte da acédo
oratorio/comunicativa. Num discurso politico, no tocante a prerrogativa das provas, 0

mais importante é a forca dos argumentos, sejam eles tomados como fracos ou fortes,
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apesar de sua relativizacdo durante a exposicdo. Para Aristdteles (1959, p. 214), por
exemplo, “As provas devem ser demonstrativas e, como 0s assuntos de contestacdo sdo
em numero de quatro [invencdo/heuresis, disposicdo/taxis, elocucdo/lexis e

acao/hypocrisis], deve a contestacéo referir-se ao ponto contestado”.

Sob o ponto de vista da argumentacéo, pode-se conjeturar que ha relatividade quanto a
argumentos fortes e fracos na medida que um argumento atual sempre se coaduna e se

vincula a um outro anterior.

A digressdo (parekbasis) ou peroracdo (epilogos) sdo consideradas como o fim do
discurso e podem ser longas e dividir-se em varias partes: na amplificacdo (auxese), na
paixdo e na recapitulacdo (anacefaleose). No discurso judiciario, a amplificagdo refere-
se as provas concretas apresentadas pelo acusador para justificar a pena que deve ser
imposta a quem comete algum tipo de delito; a paixao visa a despertar tanto a piedade
quanto a indignacao do auditdrio; a recapitulacdo resume toda a argumentacéo, constitui
a alma da retorica, e nela, normalmente, ha uma curta reapresentacdo dos argumentos
utilizados durante a exposicao que lhes da maior profundidade. Enfim, quanto a questdo

da peroracao, Aristoteles (1959, p. 220) salienta que

A peroracdo compde-se de quatro partes: a primeira consiste em dispor bem o ouvinte em nosso favor, em
dispd-lo mal para com os adversarios; a segunda tem por fim amplificar ou atenuar o que se disse; a terceira,
excitar as paixdes no ouvinte; a quarta, proceder a uma recapitulacdo. E natural que, depois de ter
demonstrado a verdade de suas afirmacGes e a falsidade das do adversério, o orador passe a louvar e a
censurar, e a dar o Ultimo retoque a sua obra. Sobre o primeiro ponto, deve empenhar-se em alcangar um
dos dois fins seguintes: mostrar-se bom ou do ponto de vista do ouvinte ou de modo absoluto; fazer passar
0 adversario por mau aos olhos do ouvinte ou de maneira absoluta.

2.8.3. Elocucéo

A elocucdo, léxis, refere-se a redacdo do discurso. Acredita-se que das quatro partes da
retérica a elocucdo € a que mais se aproxima do orador na enunciacdo da acdo
comunicativa ante o auditério, porque é aqui que ele se mostra e se exprime como tal. Do
ponto de vista linguistico, a elocucéo esta ligada a lingua e ao estilo. De certa forma, esta
ligada, igualmente, a organizacdo/escolha das palavras e a ordenagdo/construcdo das
frases. Na idiossincrasia retdrica, a elocugédo deve estar adstrita aos trés componentes do
discurso: o assunto, auditorio e orador. Qual o melhor estilo a ser utilizado durante uma
elocucdo? Diz Reboul (20044, p. 62) que “O mais eficaz é aquele que se adapta ao assunto.

Isso significa que ele serd diferente conforme o assunto. Os latinos distinguem trés
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géneros de estilo: o nobre (grave), o simples (ténue) e 0 ameno (medium) que da lugar a

anedota e ao humor”.
Segue-se quadro para elucidacéo desses trés estilos latinos:

Quadro 1 — Géneros de estilo latinos

Estilo Objetivo Prova Momento do discurso

Nobre=grave | Comover=movere Pathos Peroracdo (paixao, digresséo)

. . _ Narragéo, confirmacéo,
Simples=ténue | Explicar=docere Logos ) N
recapitulacédo

Ameno=medium | Agradar=delectare Ethos Exordio, digressdo

Fonte: Reboul (20044, p. 62)

Uma regra fundamental da elocucdo deve ser a clareza na exposi¢cdo, embora haja
relatividade no que concerne a questdo da clareza, uma vez que “O que ¢ claro para um
publico culto pode parecer obscuro para quem é menos culto e infantil para especialistas.
Ser claro é por-se ao alcance de seu auditorio concreto” (Reboul, 20044, p. 63). Clareza,
nesse sentido, pode ser entendida como sinénimo de ordem quando € dirigida ao auditério

em busca de sua adesao.

J& Perelman e Olbrechts-Tyteka (2005) afirmam que numa argumentagdo, em todo caso,
a ordem ndo pode ser indiferente: a adesdo depende exclusivamente do auditério. O
orador s6 consegue impor seus pontos de vista ao auditorio se houver clareza na sua linha
de raciocinio. Certamente, uma dentre as muitas qualidades que o orador pode adquirir
em vida é a capacidade pessoal de impor sua vontade sobre outros. Para que 1SS0 ocorra,
urge necessariamente que o orador desenvolva uma personalidade confiante, integra e
cativante: sdo essas entre muitas outras qualidades as virtudes (phoronésis) que o
auditério aprecia naguele que lhe dirige a palavra. S6 assim consegue, realmente, se assim
0 desejar, como um bem precioso, obter todas as possibilidades de ser bem-sucedido

naquilo que mais almeja: a persuasao do auditorio por meio de artificios retoricos.

Para que isso ocorra efetivamente, o orador deve estar afinado com a phronéris, a areté e

aeunoia. A phronésis pressupde a ponderacao, competéncia e razoabilidade na expressdo
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de suas ideias: clareza na exposi¢do. A areté sugere a simplicidade e sinceridade como
virtude basica para a elevacdo do homem, uma qualidade que leva a coragem e ao senso
de justica. As pessoas tém geralmente a tendéncia a aderirem aquilo que é simples, claro
e objetivo, sobretudo quando sobrecarregado da qualidade de ser sincero. A etinoia refere-
se a atitude de benevoléncia, solidariedade; para isso, o orador deve transmitir ao pathos
uma imagem de agradabilidade, principalmente demonstrar simpatia pelo seu auditorio e

capacidade de ganha-lo para si.

2.8.4. Acéo

A acdo (hypocrisis), entre os quatro elementos da retdrica, clara e objetivamente é o
elemento que vai colocar em pratica tudo aquilo acerca da performance retorico-
comunicativa do orador na cena de enunciacdo. Se pela invencdo, primeiro elemento
retérico com fins de persuasdo do auditdrio, cria-se o discurso, a agdo comunicativa; se
pela disposi¢do o organiza e o sistematiza; se pela elocucéo atribui-lhe um determinado
estilo de composicdo ao discurso com comeco/meio e fim, pela acdo, tem-se, finalmente,

sua execucao.

Tudo o que se pensa em termos de realizagdo, seja no plano fisico ou abstrato (a
construcdo de um prédio, a organizacao de uma reunido pedagogica, um debate politico
difundido pela midia impressa ou eletrnica, a escrituracdo de uma tese, por exemplo),
deve ser seguido da devida e imediata acdo do orador. “A agdo ¢é o arremate do trabalho
retorico, a profericdo do discurso. E essencial porque, sem ela, o discurso ndo atingiria o
publico” (Reboul, 20044, p. 67).

Segundo o autor, Demostenes (384-322 a.C.), ao ser interpelado a respeito da primeira
qualidade do orador, respondera: a primeira € a acdo, a segunda € a a¢do, a terceira € a
acdo. Ainda que sua acgdo possa ser considerada um fingimento (hypocrisis, fingimento,
mentira em linguagem pejorativa), na cena enunciativa, deve dar ares de verdade daquilo
que fala para seu publico e assumir uma atitude de representacao que ndo difere muito da

representacédo de ator de teatro.

Se a invencdo se refere aos géneros do discurso (judiciario, deliberativo e/ou politico e
apoditico) com suas provas técnicas (ethos, pathos e logos); se a disposicéo se refere ao
exordio, a narracao, a prova e a digressdo ou epilogo; se a elocucéo se refere ao estilo,

clareza gramatical, construcdo de frases entre outros ornamentos linguisticos, a acdo, na
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cena enunciativa, refere-se a gestualidade, a diccao, efeitos de voz, mimica e teatralizacdo
entre outros recursos da corporeidade. Nesse sentido, “certas regras antigas permanecem,
como a impostacao da voz, o dominio da respiracao, a variedade do tom e da elocucao,

regras sem as quais o discurso ndo passa.” (Reboul, 20043, p. 68).

Pode-se, portanto, conjeturar que a diccdo sempre faz parte da retdrica, principalmente
no momento da enunciagdo do discurso, da acdo. Além da imposicdo da voz, faz parte
também da acdo comunicativa com fins retéricos a propria imagem como o orador se
apresenta: sua roupa, seus gestos entre outros elementos semioticos. S&o recursos da

linguagem ndo verbal que reforcam bastantemente a acdo comunicativa. Assim,

A comunicag@o nao-verbal, para além de ser um procedimento de catalogacdo de interlocutores — idade,
sexo, etnia, classe social, politica (...) — propicia o feedback imediato, tornando-se num precioso suporte da
linguagem verbal ou mesmo na sua substituta. No ambito da comunicagdo ndo-verbal o aspecto &,
indubitavelmente, o sinal mais influente nas percepgdes, quer nas reacgoes de todos os individuos em geral
quer na de cada um em particular. Alguns elementos do aspecto pessoal, como as roupas ¢ os aderecos sdo
controlados por quem os usa, enquanto outros como o cabelo, o rosto, a pele, o fisico s6 parcialmente sdo
dominados. (Ponce de Ledo, 2019a, p. 241).

A acdo retérico-argumentativa, tanto verbal como nédo verbal, no seu conjunto, visa a
persuadir o auditorio emocional e racionalmente. Quanto ao estabelecer uma distin¢éo
entre argumentacdo persuasiva e argumentacdo convincente, “Propomo-nos a chamar
‘persuasiva’ a uma argumentacdo que pretende valer sé para um auditorio particular, e
chamar ‘convincente’ aquela que deveria obter a adesdo de todo ser racional.” (Perelman

e Olbrechts-Tyteka, 2005, p. 31).

No terceiro capitulo a seguir, a énfase sobre o problema da polifonia, do discurso e da

enunciagéo.
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CAPITULO 11l - POLIFONIA, DISCURSO E ENUNCIACAO

Que o enunciado inclui marcas dos protagonistas de sua enunciagao ja é
bem sabido. E isso se da de mdltiplas formas. Podemos pensar nos
pronomes pessoais, nos adjetivos subjetivos, nas modalidades. Essa
presenca dos participantes do discurso é um fenémeno profundamente
integrado na lingua natural. Esta remete, com efeito, constantemente, ao
seu préprio emprego: ela é sui-referencial. Ora, se aprofundarmos um
pouco a analise desses aspectos, veremos que outros pontos de vista além
do emissor e do receptor podem ser veiculados através do enunciado.

(Charaudeau & Maingueneau, 2018, p. 385).

Neste capitulo da pesquisa, a énfase recai sobre a argumentacdo a fim de que se possa
compreender os componentes que fazem parte da retérica voltada a persuasdo do
auditorio e que sdo fundamentais para o desenvolvimento do problema colocado.
Descreve-se a polifonia, o discurso e a enunciacdo, as técnicas argumentativas, 0s
argumentos quase légicos e argumentos fundamentados na estrutura do real, figuras de
palavras, de sentido, de construcdo e de pensamento, a hierarquia de valores e os lugares
da argumentacdo: o lugar de quantidade, de qualidade, de ordem, de esséncia, de pessoa,

do existente.

Um dos alicerces que moldura esta investigacdo, ao lado da retorica de Aristételes, é o
problema da polifonia. “Dialogismo” ¢ “polifonia”, aqui, devido a uma questao didética,
sdo utilizados como sin6nimos, o que ndo prejudica em hipGtese alguma o
desenvolvimento da argumentacdo, visto que sdo as vozes que ecoam dentro dos
enunciados discursivos que sdo levadas em consideracdo durante sua andlise e ndo a
defini¢do e tampouco a semantica dos termos propriamente ditos. Entretanto, ha autores
que tratam os dois termos por meio de acepc¢oes diferentes, o que resulta, com efeito, em

polémicas nas discussdes sobre questdes bakhtinianas.

Para lancar luzes sobre esse dilema, faz-se necessario distinguir “dialogismo” de
“polifonia” sem, contudo, impor criticas a quaisquer tipos de apropria¢fes dos conceitos
aqui postos. O termo “dialogismo”, bem como seu adjetivo dialdgico tal qual “polifonia”
e seu adjetivo polifonico, surgem em Problemas da poetica de Dostoievski (Bakhtin,
1997) e o autor ndo se refere tdo somente a uma relagdo entre um texto e outro, mas
sobretudo as “relagdes dialdgicas” que ocorrem entre uma voz e outra,
independentemente do tipo de midia onde se encontram essas vozes ou até mesmo nos

dialogos “face a face”. E, portanto, nessa obra bakhtiniana, que se desenvolve o conceito
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de polifonia ¢ suas “vozes”. Sob essa perspectiva, admite-se que existem inimeras vozes
ideologicas a coexistirem reciprocamente em condi¢des de igualdade com as do narrador.
Em Problemas da poética de Dostoiévski, no capitulo que trata do discurso de
Dostoiévski, Bakhtin (1997) afirma que as “relagdes dialodgicas” sdo extralinguisticas.

Todavia,

Ao mesmo tempo, porém, ndo podem ser separadas do campo do discurso, ou seja, da lingua enquanto
fendmeno integral concreto. A linguagem s6 vive na comunicacdo dialdgica daqueles que a usam. E
precisamente esta comunicagdo dialégica que constitui o verdadeiro campo de vida da linguagem. Toda
vida da linguagem, seja qual for o seu campo de emprego (a linguagem cotidiana, a pratica, a cientifica,
artistica etc.) esta impregnada de relagfes dialdgicas. (Bakhtin, 1997, p.182).

Na obra de Bakhtin (1997), o termo “polifonia” é utilizado para referir-se, principalmente,
a estruturacdo do romance da producéo literaria de Dostoiévski, uma maneira especifica
de concepcao de suas obras. Nela, o romance monolégico da lugar ao romance dialdgico
e na sua leitura verifica-se a raridade do uso da palavra “polifonia”; nota-se sua troca pelo
termo “romance polifénico”, uma vez que é no género romance que ele se debruca para

0 estabelecimento de sua pressuposi¢do. Em Dostoiévski, segundo Brait (2009, p. 51),

A consciéncia do outro ndo se insere na moldura da consciéncia do autor, mas que permite a ele entrar em
relacGes dialdgicas. (...) Destr6i o antigo plano de representacdo do mundo, substituindo-o pelo caréter
dial6gico do autor que interroga, provoca, jamais abafando a voz do outro.

Isso quer dizer que todo enunciado linguistico tem como proprietario um autor expresso
no préprio enunciado como a ser o0 seu préprio criador. Para Bakhtin (1997, p. 184),
“Podemos ndo saber absolutamente nada sobre o autor real, como ele existe fora do
enunciado (...). As formas dessa autoria real podem ser muito diversas (...). A reacédo

dial6gica personifica toda enunciacdo a qual ela reage”.

Essa pressuposi¢do bakhtiniana denota a principal diferen¢a entre “romance dialdgico” e
“romance monofonico” porque revela que este, diferentemente daquele, tem suas “vozes”
condicionadas e sobretudo dependente da consciéncia do préprio autor e sdo, portanto,
unas, homofénicas, constituidas de uma s6 voz. Assim, para Bakhtin (1997), no universo
monoldgico, por causa da unicidade da ideia, desconhece-se a ideia do outro como objeto
de representacdo que impeca que a ideia se torne objeto de representacdo artistica da
linguagem, do espaco e do tempo. Ademais, “Ha trés eixos do pensamento bakhtiniano:
unicidade, do ser e do evento; relacdo eu/outro; dimensdo axiologica. S&o estas
coordenadas que estardo na base da concepgéo dialdgica da linguagem.” (Fiorin, 2008, p.
17).

74



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana
Do ponto de vista do discurso, a polifonia é associada ao nivel do enunciado linguistico.
Tarefa ardua ¢ a de dissertar a respeito de polifonia por causa da amplitude e pluriforme
significacdo que o termo suscita no ambito dos estudos linguistico-discursivos. Para
Charaudeau & Maingueneau (2018, p. 384), polifonia ¢ um “termo emprestado da musica,
que alude ao fato de que os textos veiculam, na maior parte dos casos, muitos pontos de
vista diferentes: o autor pode falar varias vozes ao longo de seu texto”. Polifonia, entdo,
é inerente a discursividade, trocas verbais e interatividade entre varios sujeitos num

determinado tempo, espaco e contexto especifico.

Ao se retratar a questdo da “polifonia”, utilizada nessa investigagdo como sindénimo de
“dialogismo” (seu lugar, seu tempo e a contextualidade do discurso), a argumentacéao
recai axiomaticamente sobre a acdo comunicativa que se opera nas trocas discursivas
entre 0 enunciador e 0 enunciatadrio no processo de enunciacdo. Charaudeau &
Maingueneau (2018) afirmam que o discurso, uma forma de acdo, é toda e qualquer
manifestacdo comunicativa oral ou escrita, verbal ou ndo-verbal, que se inscreve num

determinado contexto social a fim de assumir uma significacdo propria.

A argumentacdo deste capitulo embasa-se na teoria dialdgica proposta por Bakhtin (1997)
para 0s estudos contemporaneos dos atos da linguagem expressos nos enunciados
discursivos politicos e difundidos por meio da midia jornal segundo um contexto
situacional de enunciacdo, uma temporalidade e uma espacialidade a partir de uma l6gica
sociolinguistica. As questdes enunciativas ja sdo objeto de estudo da retorica de
Aristoteles (2000). Em Bakhtin (1997), a linguagem tem um carater dialégico porque
todo discurso ou enunciacgdo discursiva se constréi por intermédio de outros discursos e
dai a denominagdo bakhtiniana do termo “polifonia” para designacdao das varias vozes
gue podem ser enunciadas para a sua concretizacdo e efetivacdo enquanto ato linguistico,
0 que evidencia que a enunciacédo [verbal, ndo-verbal, extradiscursiva] tem uma natureza
estritamente social. Segundo Bakhtin (2010b, pp. 72-73), “a unicidade do meio social e a
do contexto social imediato sdo condic¢Oes indispensaveis para que o complexo fisico-

psiquico-fisioldgico se torne um fato de linguagem”.

Além das vozes que ecoam no discurso, as ocorréncias de linguagem que se dao por meio
da enunciacdo discursiva estdo sujeitas a alguns principios de interatividade, de
fundamental importancia, porque é por meio deles que se efetiva 0 complexo processo de

linguagem e de interagdo social para a construcdo dos sujeitos do discurso no ato
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ilocucionério. Por outro lado, quanto ao problema do sujeito no processo de enunciagéo,
¢ valido lembrar que ““as teorias da enunciacdo estudam as marcas do sujeito e ndo o
préprio sujeito, pois o que fundamentalmente interessa na acdo comunicativa é
propriamente o sentido que é expresso por meio da manifestacdo da linguagem.” (Flores

& Teixeira, 2017).

Para Koch & Elias (2014, p. 18), “E o principio interacional que rege o uso da linguagem,
oralmente ou por escrito. 1sso porque falamos ou escrevemos sempre para alguém (ainda

que esse alguém seja nds mesmos) e ndo o fazemos a toa, ou de qualquer modo”.

Quais sdo os principais principios da interatividade? S&o eles: a intencionalidade, a
aceitabilidade, a situacionalidade, a intertextualidade e a informatividade. Consoante as
mesmas autoras, todas as vezes que se fala alguma coisa a alguém, tem-se em mente uma
intencdo de “informar”, dizer algo, argumentar entre outros objetivos. Quando algo é dito
a alguém, espera-se que “aceite” o que foi dito, que dé atencdo aquilo que foi sugerido.
Apos a intencdo e aceitacdo, avalia-se a situagdo em que 0 “eu” se encontra em relacao
ao “outro” no processo discursivo e isso pressupde, do ponto de vista sociolinguistico, o
prévio conhecimento do discurso textual do(s) interlocutor(es). Por fim, pelo principio da
informacdo, faz-se um “balanceamento do que precisa ser explicitado ou ndo”. Entenda-
se “balanceamento” como aquilo que ndo pode deixar de ser dito, bem como aquilo que

deve ser permanecer implicito.

Antes, durante e ap6s o pleito eleitoral para a Presidéncia da Republica do Brasil em 2018,
tanto o candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro (PSL), candidato presidenciavel
vencedor de Esquerda, quanto Fernando Haddad (PT), candidato presidenciavel vencido,
utilizam os principios da interatividade em seus enunciados discursivos, em especial a
intencionalidade e a aceitabilidade, e disso decorre uma observacao sui generis que deve
ser levada em consideracdo. No tocante ao poder da argumentacdo, sem duvida, a
intencionalidade e a aceitabilidade empregadas pelos dois candidatos presidenciaveis no
embate eleitoral, quanto a questdo da persuasdo de outrem, assemelham-se ao ethos e

pathos da retdrica de Aristoteles (2000) porque,
De um lado, ha aquele que constroi argumentos para influenciar o interlocutor e conseguir seu intento
(ethos); e de outro, aquele que é alvo desse processo, o interlocutor (pathos), e que tem a liberdade de

considerar ou ndo a validade dos argumentos, de aceitar ou ndo a tese defendida, numa postura que em nada
remete a ideia de passividade, nem simplesmente a emocao. (Koch & Elias, 2014, p. 34).
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H4, tanto em Jair Messias Bolsonaro (PSL), quanto em Fernando Haddad (PT), quando
se propdem a incumbéncia de se tornarem representantes da populacdo brasileira como
candidatos a Presidéncia da Republica, uma intencdo em mente: atender aos anseios do
povo que quer sair do quadro de estagnacdo e recessdo por que passa O pais. Essa
intencionalidade corrobora-se com o discurso pronunciado por eles, cada qual a defender
suas ideias e 0s seus ideais socio/politico/econémicos como duas vozes (de Direita e de
Esquerda) que ressoam por todos os cantos durante a campanha, tanto nacional quanto

internacionalmente.

Os dois presidenciaveis, por meio de seus argumentos, tentam, cada qual a sua forma,
influenciar o interlocutor/eleitor para “conseguir seu intento”. Por outro lado, o povo tem
a liberdade de considerar ou ndo a validade dos argumentos, bem como “de aceitar ou
ndo a tese defendida” pela polarizagdo politica que ambos os candidatos representam
segundo um contexto situacional especifico, num tempo e local determinado e consoante
os ditames dialogicos de que a lingua se reveste. Dessa forma, retrata Fiorin (2008, p. 18)
que, “Segundo Bakhtin, a lingua, em sua totalidade concreta, viva, em seu uso real, tem
a propriedade de ser dialdgica. Essas relagdes dialgicas ndo se circunscrevem ao quadro

estreito do didlogo face a face, que é uma forma composicional, em que elas ocorrem”.

O que significa, do ponto de vista da polifonia e/ou dialogismo bakhtiniano, esse “quadro
estreito do didlogo face a face, que é apenas uma forma composicional, em que elas
ocorrem”, de que fala Fiorin (2008, p. 18) ao parafrasear Bakhtin (1981)? N&o é
simplesmente um dialogo, um bate-papo no sentido lato da palavra, tampouco apenas
uma interacdo entre dois sujeitos durante uma conversacdo. E muito mais do que isso.
Assim, “Bakhtin vé a linguagem ndo s6 como um sistema abstrato, mas também como
uma criacdo coletiva, parte de um dialogo cumulativo entre o0 ‘eu’ e o outro, entre muitos

‘eus’ e muitos outros” (Stam, 1992, p. 12).

Para Fiorin (2008, pp.19-20),

! Bakhtin, M. (1981). Problemas da poética de Dostoiévski. Trad. Paulo Bezerra. Rio de Janeiro, Forense
Universitério.
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Quando alguém diz “E mulher”, ndo esta simplesmente enunciando um dado da realidade. Se estiver
declarando isso com admiracdo, mostrando que as mulheres sdo dotadas de uma fibra incomum, estara
opondo-se a outros discursos, que embebem essa afirmacdo de desdém, que insistem em manifestar a
inferioridade do sexo feminino — como se costuma fazer em nosso pais, por exemplo, ao ver alguém cometer
uma manobra inabil no transito e ao notar que o motorista € uma mulher. O discurso com apreciagao
admirativa dialoga com o discurso de entonacéo desdenhosa, um constitui-se a partir do outro.

A tomar como ponto de partida a ideia de que polifonia é associada ao nivel do
“enunciado”, fica facil compreender as muitas vozes que um texto assume a depender do
seu contexto situacional na pratica discursiva entre 0s protagonistas de sua enunciacao,
visto que o discurso tem uma “natureza bifronte”. A partir-se do pressuposto de
participantes de uma acdo comunicativa-discursiva composta de uma fenomenalidade
intimamente ligada a lingua que se fala, “veremos que outros pontos de vista, além do
emissor e do receptor, podem ser veiculados através do enunciado” (Charaudeau &
Maingueneau, 2018, p. 385). Isso quer dizer que o discurso se forma a partir de um plano
de superficialidade (estrutura organizacional linguistica que envolve frases, periodos,
paragrafos, estilo, acentuacdo diacritica etc.) e outro de profundidade, que vai muito além
da estruturacdo geral da enunciacdo. No nivel da linguagem, o conhecimento do
enunciado se faz por meio de inferéncias a tempo, espaco, pessoa, visdo de mundo,
interacdo com outros tipos de enunciados, conhecimento enciclopédico e historico, por

exemplo.

Quanto aos aspectos dos enunciados, Bakhtin (2010a, pp. 261-262) afirma que

Esses enunciados refletem as condic6es especificas e as finalidades de cada referido campo de acéo, néo s6
por seu contelido (temético) e pelo estilo de linguagem, ou seja, pela selecdo dos recursos lexicais,
fraseoldgicos e gramaticais da lingua, mas, acima de tudo, por sua constru¢do composicional. Todos estes
trés elementos — o contetido tematico, o estilo, a constru¢do composicional, estdo indissoluvelmente ligados
no todo do enunciado e sdo igualmente determinados pela especificidade de um determinado campo de
comunicagéo.

Do ponto vista da enunciacdo, os discursos politicos, veiculados pela midia jornal em
suas versoes escrita e eletronica sob “condicGes especificas” e com finalidade propria ao
seu “campo de acdo” se inscrevem, conforme Fiorin (2016), segundo trés categorias de
enunciacdo: a temporalizacédo, a espacializagéo e a actorializacao — categorias utilizadas
no discurso para a obtencgdo de determinados efeitos de sentido. Para o autor, quanto ao
processo de discursivizacgdo relativo a pessoa, “nao se deve esquecer que € a situacao de
enunciacao que especifica 0 que é pessoa e 0 que ndo é pessoa e que a terceira pessoa €

explicitada no contexto e ndo na situagao.” (Fiorin, 2016, p. 52).
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Sob esse contexto, atribui os significados das pessoas a nada mais do que aquilo que se
convencionou a chamar nas relagdes gramatico-pronominais de “eu”, quem fala ou quem
diz, “tu”, aquele com quem fala numa situacdo interativa, e “ele”, de quem se fala,
distante, portanto, da acédo actante do enunciado. Ainda para o autor, “nds”, longe de
significar apenas o plural de “eu”, refere-se a0 um eu com néo-eu; 0 “vés” pode ser
concomitantemente o plural do “tu”, chamado de déitico, bem como representa a jungédo
do “tutele”. Foucault (1987), em Arqueologia do saber, responde da seguinte maneira

quanto a esses elementos de notacdo gramatical que comporta os enunciados:

N&o é preciso, na verdade, reduzir o sujeito do enunciado aos elementos gramaticais de primeira pessoa
que estdo presente no interior da frase (enunciacdo discursiva): inicialmente porque o sujeito do enunciado
ndo estd dentro do sintagma linguistico; em seguida, porque um enunciado que ndo comporta primeira
pessoa tem, ainda assim, um sujeito; enfim e sobretudo, todos os enunciados que tém uma forma gramatical
fixa (quer seja em primeira ou segunda pessoa) ndo tem um Unico e mesmo tipo de relagdo com o sujeito
do enunciado. (Foucaut [1926-1984] 1987, p. 105).

A categoria discursiva de “pessoa”, de acordo com Fiorin (2008), sofre desdobramentos,
como a seguir: pessoa demarcada, multiplicada, transformada, subvertida, transbordada,
desdobrada. Segue-se um exemplo desse esquema discursivo relativo a categorizacao da
pessoa “desdobrada” em outros sujeitos na acdo comunicativa. Quando, numa situacao
real de comunicacdo (um discurso politico in loco), o presidente da Republica Jair
Messias Bolsonaro diz, ante um grande auditério, que “n6s somos a favor da familia
tradicional”, esse “nds” ndo se resume apenas a voz do enunciador, o presidente da
Republica; refere-se, da mesma forma, a outros sujeitos, a outras pessoas que estdo
ausentes do pulpito em que o discurso € proferido, mas que mantém uma relacdo de

anuéncia aquilo que é proferido.

E 0 “ndo-eu”, na sua forma plural, ausente, porém, implicito e detectavel no ato
discursivo. Os estudos sobre o0 espaco possuem uma posi¢do secundaria que induz ao
insight de que possui menos relevancia no processo de discursivizagdo. Sob essa
perspectiva, “Parece que a linguagem valoriza mais a localizagdo temporal que a espacial,
pois podemos falar sem dar nenhuma indicagéo espacial, quer em relagdo ao enunciador,

quer em relagdo a um ponto de referéncia inscrito no enunciado.” (Fiorin, 2016, p. 230).

O processo de enunciagédo é complexo porque se se diz algo a alguém que escuta o que €
dito e se o influencia ou ndo por isso, cria-se uma condi¢do de participe na relagéo
discursivo-comunicacional. Como um bumerangue, os discursos se entrecruzam. Como

bem observa Bakhtin (2010b, p. 132), “A cada palavra da enunciacdo que estamos em
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processo de compreender, fazemos corresponder uma série de palavras nossas, formando
uma réplica. Quanto mais numerosas e substanciais forem, mais profunda e real € a nossa

compreensédo”.

A compreenséo dos enunciados linguisticos s se efetiva realmente quando o interlocutor
se torna participe e reage as palavras que provoca dentro de si ressonancias ideoldgicas
pertinentes ao seu modus vivendi e modus operandi, o que influencia, portanto, sua crenca
e seu juizo de valor. Sob esse prisma, a compreensao da enunciacao de outrem representa
uma espécie de oposigdo a palavra, uma “contrapalavra”; por conseguinte, o discurso do
orador, no tocante a questdo da persuasdo, admite um carater polémico na medida em que

o locutor ndo é dono da verdade. Para Citelli (2002, pp. 38-39), o discurso polémico

Cria um novo centramento na relagdo entre os interlocutores, aumentando o grau de persuasdo. Agora, 0S
conceitos de enunciagdo sdo dirigidos como num embate/debate. H4 uma luta onde uma voz tendera a
derrotar a outra. Nesse caso, o grau de polissemia tende a baixar, dado existir o desejo do “eu” dominar o
referente. O discurso polémico possui um certo grau de instigagdo, visto apresentar argumentos que podem
ser contestados.

O discurso polémico de contestacao pode ser encontrado em diversos tipos de enunciados
linguisticos produzidos cotidianamente no processo de comunicacdo e expressdo, como
por exemplo, nas conversas formais e informais, nas noticias e editoriais jornalisticos, em
uma aula de quaisquer que sejam as disciplinas; enfim, com muita frequéncia, é
encontrado no discurso politico que, por sua forma de exteriorizacdo, é polémico por
natureza, gera embates, debates, controvérsias etc. Quanto ao problema da persuasao, “O
politico encontra-se em uma dupla posicéo, pois, de um lado, deve convencer todos da
pertinéncia de seu projeto politico, e por outro, deve fazer o maior nimero de cidaddos

aderirem a esses valores.” (Charaudeau, 2018b, p. 79).

Nesse sentido, nota-se a presenca nitida da relagdo sociolinguistica no discurso politico,
uma vez que a relacdo entre a sociedade e a lingua séo imprescindiveis para a efetivacao
da acdo comunicativa na sintaxe combinatéria dos enunciados. Ferdinand de Saussure
([1857-1913] 2006), em Curso de linglistica geral, afirma que a Sociolinguistica trata no
seu campo de atuacdo da relacdo entre lingua e sociedade, privilegia a lingua e considera
0S atos sociais como meio para apreender o real linguistico no processo de enunciagédo

discursiva e o poder que ela agrega.
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3.1. Discurso e poder

O poder se torna possivel por meio do discurso e se expressa pelos enunciados linguistico-
discursivos verbais e ndo-verbais. O poder, entendido como a capacidade de exercer uma
determinada autoridade, influéncia ou dominio sobre outro, faz com que este seja
submetido as ordens de quem o detém e apresenta-se sob uma multiplicidade de formas:
poder executivo, poder legislativo, poder judiciario, poder constituinte, poder familiar,
poder patriarcal, poder matriarcal, poder midiatico, poder patrio e assim sucessivamente.
No campo politico, o poder é aquilo que todo representante do povo (presidente da
Republica, governador, deputados, vereadores, prefeitos, entre muitas outras autoridades
publicas) mais almeja a fim de que possa manifestar o direito de deliberacéo sobre aqueles

que representa indiretamente. E isso se consegue por meio da fala, do discurso.

A melhor arma e/ou ferramenta que um politico, por exemplo, tem em suas maos para a
persuasdo de seu eleitor, é o poder da fala, do discurso. Este tem poder na medida em que
pode afetar a opinido de outrem e trazé-lo para si no jogo do relacionamento bilateral. E
consenso a compreensdo de que existem indmeros tipos de poder e cada um deles é
marcado por uma especificidade de ideias e argumentos, uma intencionalidade. Na
apresentacdo da obra de Van Dijk ([1943-] 2008a, p. 8), Discurso e poder, argumenta-se

que

Na politica, a relagdo entre discurso, cognicédo e sociedade € importante, por exemplo, na manipulacéo da
opinido publica nos discursos beligerantes de politicos para conseguir apoio da populacdo e dos
parlamentares para agGes bélicas, seja em ditaduras, seja em democracias formais.

Mais adiante, Van Dijk (2008b, p. 12), no primeiro capitulo da obra, complementa, ao
dizer que “O discurso ndo é analisado apenas como um objeto ‘verbal’ autbnomo, mas
também, uma interacdo situada como uma pratica social, ou como um tipo de

comunicagao social, cultural, historica ou politica”.

Salvo raras excegdes, 0 poder que se manifesta por meio do enunciado tem uma “natureza
bifronte” na medida em que ele é gerador de dicotomias, de polariza¢Ges. O poder da
midia, por exemplo, € utilizado como instrumento de formacao da opinido publica tanto
para ganhar como para afastar de si o leitor de seu foco de atengdo. O poder de um pai de
familia, a depender da forma como educa sua prole, pode gerar nela tanto sentimentos de
amor como de odio, o que pode leva-la, em consequéncia, a aproximagao ou afastamento

dos coautores da prole.
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O poder que um professor dentro de uma universidade pode gerar alunos pesquisadores
que anseiam pela busca do “novo”, do “desconhecido” e pode estagna-los, se considerar-
se 0 tipo de tratamento metodoldgico empregado a busca do conhecimento que nao incita
o desenvolvimento do espirito de pesquisa cientifica. O poder que o Presidente da
Republica exerce sobre a populacdo pode ser benéfico ou nocivo porque nem todos estdo
predispostos a aceitacdo do capital ideolégico, tampouco das cognicdes defendidas por
ele e toda a sua equipe, principalmente quando ha abuso de autoridade. Enfim, todas as
formas de poder buscam a interposi¢cdo de uma verdade ante o interlocutor, que procura
persuadi-lo acerca de algo que lhe interessa. Essa revelagdo permite o insight de que

Nenhuma acdo transformadora poderd ser bem-sucedida se ignorarmos a natureza das coisas com que
lidamos. Nds s6 poderemos tirar proveito de algo se conhecermos a verdade sobre 0 mesmo. S6 podemos
imitar, produzir e mudar algo se soubermos como funciona, sé poderemos transformar o mundo, a vida e a
sociedade, se conhecermos a verdade, isto é, a esséncia das coisas e as leis pelas quais elas se regem.
(Bazarian, 1994, p. 21).

O poder do discurso baseado na verdade é tdo significativo que, mesmo entre 0s regimes
autoritarios e totalitarios, sua chance de adesdo é muito grande quando o povo sente que
aquilo que ouve tem ares de verdadeiro e, portanto, digno de ser levado em consideragédo
durante a poderosa acdo comunicativa. Sob essa perspectiva, segundo Van Dijk (2008b,
p. 13), “Os estudos criticos do discurso fazem uso de uma grande quantidade de métodos
de observacdo de andlise e de outras estratégias para coletar, examinar ou avaliar dados,

para testar hipoteses, para desenvolver teorias e para adquirir conhecimentos”.

O discurso estabelece um vinculo entre estrutura social e discursiva tal qual a forma pela
qual as estruturas discursivas podem ser influenciadas pelas estruturas sociais. Segue-se
um exemplo para elucidar essa afirmacdo. Se um Presidente da Republica, ou qualquer
outra autoridade do campo politico, no calor de suas emocdes pessoais, diz publicamente
que uma “orienta¢do sexual”, como o movimento LGBT (lésbicas, gays, bissexuais,
travestis, transexuais e transgéneros), por exemplo, que va de encontro aos principios
doutrinarios biblicos, deve ser combatida por ser considerada um desrespeito aos bons
costumes, certamente ha de encontrar muita resisténcia por parte daqueles que defendem

e praticam esse tipo de orientacéo.

Assim, uma estrutura social acaba por interferir no enunciado discursivo, notadamente
preconceituoso segundo a opinido publica, tolhe-o0 ou aponta severas criticas quanto
aquilo que é dito, de forma a execra-lo, repudia-lo e destrui-lo. Todavia, ndo ha como

contestar que o discurso politico tem muito poder, principalmente quando utiliza
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estratégias linguisticas de dominag&o do sujeito ouvinte. Para Van Dijk (2008b, p. 13),
“Ha casos nos quais as estruturas de dominagdo influenciam ndo s6 as opcbes ou
variacdes do uso linguistico ou do discurso, mas também os sistemas semioticos ou

discursivos como um todo, o0 género e outras préatica sociais”.

E o que acontece, por exemplo, quando o presidente da Republica Jair Messias Bolsonaro
afirma em seu slogan: “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”. Esse enunciado, que
remete a outras praticas sociais, como a religiosidade e soberania nacional, tem o poder
de fazer com que o povo, consciente ou inconscientemente, estabeleca uma relagéo
intrinseca entre politica e religido, o que da a entender que esta é quem determina o

sucesso daquela, além de se identificar com o enunciador em sua escolha religiosa.

Isso tudo, que ndo se inscreve por acaso no processo de comunicagdo discursiva,
interpretado como metodologia e estratégias linguistico-discursiva, pode, portanto,
enguanto objeto de significacdo, influenciar as crencas e as a¢des sociais dos ouvintes e
leitores. Para Barros (1990, p. 6), “Os estudos linguisticos circunscrevem-se, assim, em
um espago ao mesmo tempo vasto e restrito e toma por objeto unidades de dimensao
méaxima da frase (enunciado discursivo), concebida fora de qualquer contexto de

enunciacao”.

O contexto de enunciacdo linguistica, que visa a persuasdo do ouvinte, remete, logo, as
modalidades discursivas que se encarregam da configuracdo e da particularizacao
organizadora do modo persuasivo do discurso, que sdo: o discurso ladico, o polémico e o
autoritario. Segundo Citelli (2002), o primeiro é o que reside no menor grau de persuasao
por ser um discurso marcado pelo jogo (ludicidade) das interlocucées, onde a relagéo e o
movimento dialdgico “eu” e “tu” ndo procura convencer por ser um sistema de discurso
mais aberto, solto, mais democratico. Esse tipo de discurso é mais comum na musica e na

literatura.

Ja o discurso polémico aumenta o grau de persuasdo, uma vez que 0S enunciados
linguisticos tendem a um embate entre enunciador e enunciatario e é aqui que cabe ao
orador a capacidade de convencer o auditorio a adesdo de sua estratégia retorico-
argumentativa para a dominagdo de seu oponente. Assim, “O discurso polémico possui
um certo grau de instigacdo, visto apresentar argumentos que podem ser contestados.

Digamos que o enunciador opera uma abertura sob controle.” (Citelli, 2002, pp. 38-39).
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Diante dessa observacdo, compreende-se, portanto, que discurso politico se encaixa
exatamente nesse tipo de discurso, uma vez que a relagdo entre o “eu” € o “tu”, na agdo
dialégica/comunicacional, é dindmica e marcada pelo embate/debate simultaneos. O
discurso autoritario é a “formacdo discursiva, por exceléncia, persuasiva”. Por que 0
discurso autoritario é considerado a formacao discursiva, por exceléncia, persuasiva? Por
um motivo bem simples de compreender: o discurso do “eu” nao encontra resisténcia
diante do seu interlocutor e cabe a este apenas concordar e aceitar aquilo que lhe é
determinado fazer. Pode-se dizer, a partir dessa constatagdo, que o “tu” passa a assumir
um simples papel de receptor, uma vez que esse tipo de discurso ndo permite ponderagoes

ou contestagdes. Enfim,

O discurso autoritario é encontravel, de forma mais ou menos mascarada, na familia: o pai que manda, sob
a méscara do conselho; na igreja, o padre que ameaca sob a guarda de Deus; no quartel, o grito que visa a
preservar a ordem e a hierarquia; na comunicacdo de massa (jornais impressos e eletrénicos): o chamado
publicitério que tem por objetivo racionalizar o consumo; hé, ainda, longos etecéteras a serem percorridos.
(Citelli, 2002, p. 40).

O autor afirma, ainda, no tocante ao discurso autoritario, que nesse tipo de discurso, com
maior poder de persuasdo, sua analise deve ser ancorada sobre quatro elementos: a
distdncia, a modalizacdo, a tensdo e a transparéncia. Quanto a distancia, a voz do
enunciador é mais forte que os préprios elementos enunciados. Fala e diz mais
altissonantemente que a modalizacéo, referente & forma como se constrdi o enunciado,
possui algumas peculiaridades, como por exemplo, o uso do “imperativo”. Esta ligado ao
problema da “disposi¢do” retdrica, taxis — assunto que é discutido com mais propriedade
mais adiante. A tensdo refere-se a relacdo que se estabelece entre o enunciador e o
enunciatario, e que aquele que domina a “voz” deste é a voz que se impde de quem esta

no comando ou no controle da situacéo.

A transparéncia, finalmente, tende a tornar o enunciado mais compreensivel para o
interlocutor. Um exemplo classico do discurso autoritario é o discurso ditatorial e
antidemocratico dos governos totalitarios, em que 0 povo apenas ouve 0 enunciado
discursivo e tem que aceitar aquilo que é dito sem ponderacdo, tampouco contestacao, o
que, realmente, coloca em xeque, sob uma mascara de igualitarismo e bem-estar coletivo,
a “rez publica” — 0 bem comum; a “rezprivata” — o bem privado; a “rezdomestica” — 0

bem domeéstico; e, por fim, a “rezfamiliaris” — 0 bem familiar (Abreu, 2009).
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3.2. A teoria dos atos da fala: a inter-acao pela linguagem

Primeiramente, para a compreensdao da teoria dos atos da fala e sua inter-acdo pela
linguagem, pressuposto axiomatico para o desenvolvimento deste estudo acerca do ethos
retérico e da polifonia bakhtiniana no discurso dos candidatos presidenciaveis do pleito
de 2018 no Brasil, faz-se necessario entender, além da teoria da enunciacdo, dos atos da
fala e da atividade verbal, a linguagem e interacdo face a face, bem como a conversacao,
o discurso propriamente dito, como ato social. Como bem salienta VVan Dijk (2008b, p.
140),

Ao definirmos discurso como eventos comunicativos, também precisamos considerar, por exemplo, 0s
dominios sociais gerais em que sdo usados (politico, jornalistico, educacional); as a¢Bes globais por eles
realizadas (legislacdo, educagdo); as acOes locais que produzem; o cenario atual do tempo, lugar e
circunstancias; os participantes envolvidos, assim como seus muitos papéis sociais e comunicativos e o
pertencimento a grupos (étnicos, por exemplo); e, ndo menos importante, as crencas e os objetivos desses

participantes.

Van Dijk (2008b) ilustra com muita propriedade a principal caracteristica do discurso
polifénico ou dial6gico, onipresente nas teorias bakhtinianas, quando diz que o enunciado
linguistico-discursivo, para ter significacdo plena, atrela-se a muitos elementos: campos
de atuacdo, acdes globais, acdes locais, tempo, lugar e circunstancia participante e papéis
comunicativos. Isso quer dizer que o enunciado linguistico é composto por diversas
“vozes” provindas de varios lugares, pessoas, contextos situacionais (globais e locais),
historicos, filosoficos, socioldgicos, sociais entre muitas outras varidveis. Supde-se que
“O termo designa o fenémeno pelo qual num mesmo texto (discurso), se fazem ouvir
“vozes” que falam de perspectivas ou pontos de vista diferentes com os quais o locutor
se identifica ou ndo.” (Koch, 2010, p. 63).

Tudo isso colabora, portanto, para 0 melhor entendimento do enunciado, seja ele oral,
escrito, verbal ou ndo-verbal e as vozes polifénicas de em que se constituem. De acordo
com Bakhtin (1997), na polifonia, as vozes permanecem independentes e se combinam
numa ordem superior a da homofonia; pode-se dizer, portanto, que se trata da combinacao
de muitas vontades discursivas, enfim, como afirma o proprio autor, a vontade do

acontecimento.

Na teoria dos atos da fala, a inter-agdo pela linguagem como uma acgéo intersubjetiva
envolve, segundo Koch (2010), quatro elementos: a teoria da enunciacgdo, a teoria dos
atos da fala, a teoria da atividade verbal e os postulados conversacionais. A teoria da

enunciacdo postulada diz que ndo basta ao linguista apenas o ato de descrever 0s
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enunciados produzidos pelos falantes — é preciso levar em conta o fenémeno da producéo
enunciativa em toda a sua extensdo (tempo, lugar, papéis dos interlocutores, imagens,
relacBes sociais e objetivos da elocucdo). Quanto aos atos da fala, afirma que eles podem
ser diretos ou indiretos; sdo diretos quando expressos por meio de formas linguisticas
(formas verbais e entonacgdo, por exemplo). Para a autora, “O ato da fala indireto é aquele
realizado através do recurso a formas tipicas de outro tipo de ato. Nesse caso, € nosso
conhecimento de mundo ou o traquejo social que vdo nos permitir perceber a verdadeira

forca ilocucionaria.” (Koch, 2010, p. 21).

A teoria da atividade verbal proposta afirma que a atividade linguistica sustenta-se a partir
de quatro categorizacdes: 0 enunciado, sua intencdo, suas condi¢cdes de realizacdo e
consequéncias decorrentes de sua elocucdo. Por fim, os postulados conversacionais de
Grice ([1913-1988] 1975) propdem que o principio basico que rege a comunicagdo é o

“principio da cooperagédo”.

3.3. Linguagem e argumentacéo

Este tdpico concentra-se no estudo da linguagem, argumentacao e na importancia da sua
articulacdo nos enunciados discursivos proferidos pelos interlocutores na agéo
comunicativa com fins de persuadir. Para o desenvolvimento do tema, apoia-se, aqui,
sobretudo, na Argumentacédo, de Fiorin (2018), na A arte de argumentar: gerenciando
razao e emocao, de Abreu (2009), e na Arte retdrica e arte poética, de Aristdteles (1959).
O primeiro centra-se no pressuposto de que todo discurso tem uma dimensdo
argumentativa, como o discurso politico, por exemplo, em que essa acao € explicita; ja o
segundo parte da pressuposicao de que argumentar € vencer alguém, forca-lo a submeter-

se a nossa vontade. O terceiro afirma a presenca de um bem preferivel ao outro.

Nos trés casos, 0s autores sdo unissonos em suas conjeturas na medida em que todo
processo de enunciagdo explicita ou implicita requer o dominio da argumentagdo para o
atingimento do outro na acdo comunicativa, seja pela razdo, seja pela emogdo. A
argumentacdo, subordinada a linguagem em situacGes reais de uso, torna-se mola
propulsora para o gerenciamento da informag&o por intermedio da comunicacao oral ou
escrita, quer dizer, permite desenvolver a capacidade de falar e de escrever — ferramentas
e conditio sine qua non para o estabelecimento da persuasdo de outrem por meio do
discurso. Para Fiorin (2018, p. 78),
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O senso comum tem a concepcao de que a argumentacdo é uma questao de conceitos, servindo a linguagem
para revesti-los. No entanto, essa concepcdo é errbnea, pois 0s conceitos sdo significados criados pela
linguagem humana. Portanto, a argumentacao € uma concepcao de linguagem. Por isso, nela, o enunciador
trabalha com a pluralidade de sentidos de uma palavra (polissemia), com as ambiguidades. E ela que
permite o jogo de palavras, os sofismas (incorrecGes logicas).

O processo de argumentacdo, que se molda ao enunciado linguistico-discursivo, esta
presente em todos 0s niveis e setores sociais e em todas as situacdes que envolvem a
interatividade humana: estd onipresente na politica, na economia, nas ciéncias exatas,
humanas e bioldgicas e também na midia, por exemplo. Em todo esse universo de atuagdo
do fendmeno de enunciacgéo, o discurso, para sua eficacia, esta condicionado ao apelo a
argumentacdo com fins de informacao e de seu gerenciamento. Quando se fala a respeito
do gerenciamento da informacao e sua relagdo com a midia, observa-se que “Na verdade,
a midia nos oferece uma espécie de ‘visdo tubular’ das coisas. E como se olhassemos
apenas a parte da realidade que ela nos permite olhar, e da maneira como ela quer que nés

a interpretemos.” (Abreu, 2009, pp. 11-12).

Com efeito, com essa “visao tubular” de que a midia se apropria para atingir seu publico-
leitor-telespectador, é também sujeita as estratégias argumentativas realizadas por sua
equipe editorial que, notoriamente, precisa saber articular os enunciados de forma a
persuadir seu interlocutor: o publico em geral. Para isso, apropria-se de um jargdo de
comunicacdo proprio dos meios jornalisticos para o atingimento do publico-leitor. Sob

essa perspectiva, para Charaudeau (2018a, p. 72),

Como em todo ato de comunicagdo, a comunicagdo midiatica pGe em relacdo duas instancias: uma de
producdo e outra de recepcdo. A instancia de producdo teria, entdo, um duplo papel: de fornecedor da
informacdo, pois deve fazer saber, e de propulsor do desejo de consumir as informacg6es, pois deve captar
seu publico. A instancia de recepg¢do, por seu turno, deveria manifestar seu interesse e/ou seu prazer em
consumir mais informagoes.

N&o é intencdo aqui tecer comentérios aprofundados acerca da midia que versa sobre sua
Agenda-Setting, sua ideologia, pois isso se desvia do propdsito primeiro deste estudo: a
analise do ethos retdrico e da polifonia bakhtiniana. Todavia, “Para que midia possa
sobreviver, ela devera satisfazer antes de mais nada o ecossistema composto pelo
governo, opinido publica, fornecedores, clientes, consumidores, revendedores etc., que

compdem o sistema interna.” (Tahara, 1995, p. 10).

Para convencer seu publico-alvo, seu auditdrio, ndo basta a midia, ou qualquer outro meio
de comunicacdo que se apropria da argumentacdo para dar sentido aos enunciados

linguistico-discursivo, apenas o trabalho de argumentar acerca de determinado objeto,
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mas sobretudo utilizar-se da tessitura da informag&o/comunicacdo dos principais

operadores/marcadores argumentativos, mesmo ante suas ambiguidades, para dar

coeréncia e coesdo aos enunciados veiculados. Normalmente, os operadores

argumentativos sdo compostos de enunciados que indicam ideia de coordenagéo

(oposicao, adicdo, conclusdo, explicacdo entre outras) e de subordinagdo (condicdo,

consecucdo, finalidade, comparacéo etc.). Eles reforcam o poder da argumentacéo.

Para argumentar, faz-se necessario a adesdo do interlocutor, seu assentimento e sua
participagdo, pois é uma distin¢do apreciada ser uma pessoa com quem os outros discutem
(Perelman & Olbrechts-Tyteca, 2005) para validar aquilo que se diz ou que pelo menos
tenta se dizer de modo explicito ou ndo. A argumentacdo, além de dar sentido aos
enunciados linguistico-discursivos, desempenha uma fungdo muito mais significativa,
que é a de organizar de tal maneira os enunciados de forma que ela possa ter, com efeito,
0 poder de persuadir agueles a quem a mensagem € dirigida por meio da lingua. Dessa
afirmacdo, decorre uma constatacdo relevante acerca da argumentacdo nesta tese:
“Nossos compéndios e manuais de Lingua Portuguesa ndo costumam distinguir a
dissertagdo da argumentacdo, considerando esta apenas momentos daquela. No entanto,

uma e outra tém caracteristicas préprias.” (Garcia, O., [1912-2002] 1982, p. 361).

Defende-se aqui a tese de que argumentacao consiste no ato de persuadir o interlocutor,
ainda que a dissertacao faca parte do todo argumentativo. Segundo Garcia, O. (1982), a
dissertacdo tem a funcdo principal de expor, explanar, assumir uma idiossincrasia ante
um assunto qualquer, interpretar ideias objetiva ou subjetivamente; ja a argumentacédo
visa sobretudo a convencer ou a persuadir o ouvinte durante a elocugdo da palavra —
enunciado linguistico-discursivo. Na dissertacdo, apresenta-se 0 que pensa ou 0 que se
sabe em relacdo a determinado tema, e externa, assim, a opinido que se tem acerca dele,
sobre o que ele é ou o0 que ele parece ser; contudo, na argumentacéo, a énfase recai sobre
a intencdo de formag&o de opinido sobre o leitor/ouvinte de forma a tentar persuadi-lo a
adesdo do que esta a ser exposto, a fim de convencé-lo de que a razédo e a verdade estéo
com o enunciador. O autor afirma ainda que na dissertacdo pode-se expor sem combater
ideias segundo as quais h& discordancia ou até mesmo indiferenca. No entanto, na
argumentacdo, procura-se persuadir, mediante a apresentacéo de provas e evidéncias em

consonancia com raciocinios que tenham coeréncia e sobretudo consisténcia.
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Um professor de Ciéncias Politicas pode discorrer na agdo argumentativa sobre Ditadura
Militar ou Regime Democratico a partir de uma total isencdo a respeito do assunto em
pauta e preocupar-se pura e simplesmente com a apresentagdo e explanac¢do do assunto
de maneira didatica com a finalidade de apenas informar ou instruir a outrem acerca da
diferenca entre as duas formas de se governar, sem querer, contudo, for¢a-lo a acreditar
ou tomar partido de que uma forma de governanca é melhor do que a outra. Por outro
lado, se esse mesmo educador de Ciéncias Politicas, por ser adepto de uma teoria politica,
a do militarismo, por exemplo, procurar na exposicao de suas ideias ndo so informar e
expor, mas acima de tudo influenciar os seus ouvintes a fim de possa formar a opiniao,
ai, sim, ele estd a proceder de acordo com a argumentacdo, visto que argumentar é
convencer. Para o0 processo de convencimento, existem algumas técnicas de
argumentacao dirigidas a outrem, ao pathos, a saber:
Argumentum ad Baculum;
Argumentum ad Hominem;
Argumentum ad Ignorantiam;
Argumentum ad Misericordiam;

Argumentum ad Populum;
Argumentum ad Verecundiam.

~o o0 oo

O argumento Argumentum ad Baculum, apelo a forca, segundo Abreu (2009),
fundamenta-se no principio de que é a forca que faz as coisas acontecerem e se
transformarem. Exemplo: num estado de convulsdo social generalizada que coloca em
risco o bem-estar e a integridade do cidaddo de um pais, opta-se, 0 governo, pelo uso das
“armas em punho” em detrimento de palavras que s6 incitam mais a revolta. Ja o
argumento Argumentum ad Hominem, argumento contra a pessoa, é caracterizado pela
ideia de que qualquer tipo de julgamento é desviado as pessoas, 0 que coloca em xeque
tudo aquilo que ela diz; ao desacreditar, lanca dividas quanto a verdadeira intencdo da
pessoa. No campo politico, por exemplo, “Em vez de lidar apenas com ideias, principios
ou fatos, o orador descamba para o insulto, o xingamento, a ironia, o sarcasmo; enfim,
para invectivas de toda ordem, que se constituem o que se costuma chamar de

Argumentum ad Hominem.” (Garcia, O., 1982, p. 362).

O Argumentum ad Ignorantiam, argumento da ignorancia, sustenta-se na ideia de que
uma proposicédo é verdadeira até 0 momento em que se prove sua falsidade. Diz-se, por
exemplo, que a Terra é quadrada, porém, é provado que a Terra é redonda. E um exemplo

de Argumentum ad Ignorantiam, porque lanca luzes no que € verdadeiro e passa a ser
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considerado falso porque outras evidéncias confirmam a fragilidade da

informacao/conhecimento.

No Argumentum ad Misericordian, apelo a misericordia, apela-se piedade a fim de que
se aceite uma determinada conclusdo. Quando um governante de uma reparticdo publica
afirma que vai diminuir os altos salarios dos funcionarios publicos de determinados
gabinetes e transferir melhor as rendas entre os funcionarios de baixo escaldo, ele esta a
utilizar um Argumentum ad Misericordian, visto que apela para um contexto social que
revela uma atitude de piedade, de misericordia em relacdo aos funcionarios das

reparticdes publicas menos favorecidos.

O Argumentum ad Populum, apelo a multiddo, tem um nome vulgar bem conhecido:
demagogia. Refere-se a um apelo emocional a alguém a fim de conseguir sua aprovagdo
por meio de uma tese que nado se sustenta por si, uma vez que ndo parte de um raciocinio
logico (Abreu, 2009). A expressdao “se vocés votarem em mim, eu acabarei com a
pobreza” é um exemplo de Argumentum ad Populum, porque a afirmagdo da grande

margem ao engano e a falacia — trata-se, portanto, de um falso argumento.

Por fim, o Argumentum ad Verecundiam, apelo a autoridade, é o argumento da autoridade.
Esse pressuposto explora o sentimento das pessoas, apela a autoridade de alguém a fim
de que o argumento possa ser validado e ter credibilidade. Quando se diz que se deve
respeitar a palavra do professor da aula e nunca colocé-la sub judice, quando se diz que
0s pais sempre tém razéo quando orientam a prole a fazer ou deixar de fazer algo, quando
se afirma, em termos religiosos, que o argumento do padre ou pastor ndo devem ser
contestados, quando se diz que “a voz do povo ¢ a voz de Deus”, em todos esses casos
estd-se a observar o Argumentum ad Verecundiam. Alguns desses argumentos aqui
apresentados sao reverberacdes que apelam para o pathos, visto que todos eles convergem
para as disposicdes afetivas, quer dizer, para as paixdes do auditorio. Sdo eles, conforme
javistos, confirmados por Fiorin (2018, p. 223): Argumentum ad Populum; Argumentum
ad Misericordian; Argumentum ad Baculum (“argumento que faz apelo ao povo,

argumento que faz apelo a piedade, argumento que faz apelo ao porrete”)”.

3.4. Argumentos quase légicos

Abreu (2009) e Fiorin (2018) discorrem acerca dos argumentos quase logicos devido a

sua importancia dentro do processo de persuasao que se faz pelo viés da argumentacao.
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Se alguém diz que um argumento € I6gico, esta a afirmar que aquilo que se diz tem sentido
e valor para aquele que ouve, ja que a afirmacdo, com efeito, descarta retaliacdo ou
discordancia. A terminologia do termo nos dicionarios de Lingua Portuguesa define como
“logico” aquilo que raciocina com justeza, coeréncia e que resulta natural ou
inevitavelmente, de uma certa situacéo, de um dado, de um acontecimento; nesse sentido,
o0 termo “logico”, palavra masculina, se aproxima da sua coirma feminina “légica”, que
se refere a ciéncia dos principios normativos e formais do raciocinio (Ferreira, A. [1910-
1989] 2000).

Por outro lado, quando se afirma que um argumento ¢ “quase-logico”, estd-se a ver e
interpretar que o que se diz afirma para outrem que ndo tem validade de cem por cento,
portanto, ndo se faz digna a elocucdo de ser levada a sério e, nesse sentido, seu poder de
persuaséo fica prejudicado. Do ponto de vista da linguagem, “Esses argumentos recebem
0 nome de quase ldgicos, porque muitas das incompatibilidades ndo dependem de
aspectos puramente formais e sim da natureza das coisas ou das interpretaces humanas.”
(Abreu, 2009, p. 49).

Segue-se exemplo no campo politico que evidencia a presentificacdo de um argumento
ndo-l6gico, mas que faz parte do modus operandi de muita gente que age pela emocao
em contraposicdo a razdo. llustracdo: um eleitor vota para Presidente da Republica num
candidato “ficha-suja” no ambito da politica s6 porque ele é seu amigo de infancia,
frequentadores da mesma instituicao religiosa e sua amizade lhe traz boas recordacoes,
por exemplo. Essa atitude ndo tem nenhuma logica formal, uma vez que vai “de encontro”
aquilo que se entende por coeréncia, justeza e perfeicdo de raciocinio; entretanto, para a
pessoa que vota, essa atitude faz sentido e pode-se dizer que ela vota pelo coracdo
(emocdo) e ndo pelo cérebro (razédo), visto que seu posicionamento desafia as leis da
I6gica formal e ndo apresenta qualquer elaboragdo mais refinada em termos de raciocinio.
Ainda mais: ndo faz sentido dizer que um restaurante € melhor do que o outro s6 porque
ele é mais caro e refinado. Argumentos quase-logicos sdo, portanto, argumentos
“preferiveis”, aqueles cuja conclusdo ndo advém de premissas colocadas, assim como
ocorrem com 0s argumentos “necessarios”: premissa maior, premissa menor € conclusao.

Como bem assevera Fiorin (2018, p. 116),
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Os argumentos quase 16gicos sdo os que lembram a estrutura de um raciocinio 16gico, mas suas conclusdes
ndo sdo logicamente necessarias. Os raciocinios l6gicos constroem-se com base nos principios da nédo
contradicao, da identidade, da reciprocidade, da transitividade, da incluséo, da divisdo e da comparagdo de
quantidades. E pelo principio da transitividade que se estrutura o argumento légico se “a=beb =rc¢”,
entdo a = c. Ja a afirmacdo os aliados de meus aliados sdo meus aliados lembra a estruturacéo logica
segundo o principio da transitividade, mas nédo é necessariamente verdadeiro que os aliados de meus aliados
sejam meus aliados. O argumento quase logico é um argumento aparentemente logico.

Para Fiorin (2018), os argumentos sdo fundados em obediéncia aos principios de
identidade. Para ele, sdo esses mesmos principios que sustentam a tautologia, a definicao,
a reciprocidade, a transitividade, a inclusdo e a divisdo, o0 todo e as partes, argumentum a
pari e argumento dos inseparaveis. Na argumentacdo, pode-se transferir propriedades do
todo para as partes e das partes para o todo. O argumento a pari — argumento por
semelhanca, chamado de regra de justica, é aquele que postula indiferenca a I6gica dos

“dois pesos e duas medidas”.

3.4.1. Argumentos fundamentados na estrutura do real

Se os argumentos quase ldgicos se fundamentam na pressuposi¢cdo daquilo que é
preferivel em reciprocidade, da transitividade, da inclusdo, da divisdo e da comparacao
de quantidades, os argumentos fundamentados na estrutura do real tém uma outra
especificidade no que se refere a questdo da argumentacdo. Seguem, portanto, outros
caminhos. “Os argumentos baseados na estrutura do real ndo estdo ligados a uma
descricdo objetiva dos fatos, mas a pontos de vista, ou seja, a opinides relativas a ele”
(Abreu, 2009, p. 57). Os principais argumentos baseados na estrutura do real sdo,
respectivamente, o argumento pragmatico, o de desperdicio, argumentacao pelo exemplo,
pelo modelo ou antimodelo, e pela analogia.

O argumento pragmatico fundamenta-se na relacdo entre dois eventos por meio de um
vinculo causal; o de desperdicio, na ideia de que ndo se deve perder tempo — quando se
inicia algo, deve-se termina-lo sem demora; a argumentacdo pelo exemplo sugere a
imitacdo de agBes de outrem; a argumentagdo pelo modelo é uma forma de variagdo do
argumento pelo exemplo; ja o antimodelo refere-se aquilo que se deve evitar, e,
finalmente, a argumentacao pela analogia argumenta-se pela tese inicial, um ato inerente

a tese principal (Abreu, 2009).

Os argumentos indutivos se fundamentam na estrutura do real. Existem argumentos
indutivos sustentados pelo exemplo, por ilustracdo e por modelo/antimodelo. Para Fiorin

(2018), na argumentagéo pelo exemplo, formula-se um principio geral a partir de casos
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particulares ou da probabilidade de repeti¢cdo de casos idénticos (...), a proposi¢do pode
aparecer no inicio, no final ou no meio do texto [enunciado discursivo]. O argumento por
ilustracdo tem uma natureza diferente. Ele serve para reforcar uma tese tida como aceita,
figurativiza-a para dar-lhe concretude, para torna-la sensivel, para abona-la. Por fim, o
argumento modelo/antimodelo refere-se aos casos particulares que podem ser

apresentados como modelo a seguir ou antimodelo a evitar.

Nos cultos religiosos das igrejas catdlicas, por exemplo, 0s santos sdo considerados como
exemplos de construtores de templos a virtude (moralidade) em detrimento do vicio
(imoralidade). Portanto, sdo exemplos de modelo de comportamento a serem seguidos
pelos fieis em género, nimero e grau. JA& um politico que pratica atos ilicitos e €
notoriamente conhecido por atitudes de corrupcdo ativa e passiva representa um
antimodelo de pessoa a quem o eleitor ndo deve dar seu voto, sob pena de se arrepender
em caso de tomada de decisdo contraria. O que provoca o bem é modelo; o mal,
antimodelo. Os argumentos fundamentados na estrutura da realidade séo 0s que permitem
ligacBes de sucesséo com vinculo causal. Consoante Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005,
p. 299),

Dentre as ligacBes de sucessdo, o vinculo causal desempenha, incontestavelmente, um papel essencial, e
seus efeitos argumentativos séo tdo numerosos quanto variados. Desde logo, vé-se que ele deve permitir
argumentac@es de trés tipos: as que tendem a relacionar dois acontecimentos sucessivos dados entre eles,
por meio de um vinculo causal; as que, sendo dado um acontecimento, tendem a descobrir a existéncia de
uma causa que pode determina-lo; as que, sendo dado um acontecimento, tendem a evidenciar o efeito que
dele deve resultar.

A causalidade corresponde, conforme Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005), a uma das
formas de argumentar e expor a causa dos fendmenos; o principio da causalidade sup&e
um encadeamento dos acontecimentos em gque um antecedente produz um certo efeito.
No argumento por sucessdao, tomam-se atos que se relacionam temporalmente
(antecedente e consequente) e atribui-se a ele uma relagdo causal. Os argumentos da

coexisténcia relacionam um atributo com a esséncia ou de um feito com outra pessoa.

Os principais argumentos baseados na sucessdo sdo 0 argumento do desperdicio, da
direcdo e da ultrapassagem. O argumento do desperdicio € voltado para o passado; nele,
propde ndo perder tempo em algo que ja foi iniciado para que os esfor¢os nao sejam
desperdicados. O argumento de direcéo volta-se para o futuro; rejeita-se alguma coisa sob
a possiblidade de ela vir a prejudicar algo a posteriori. Exemplo: “ndo se mexe em time

que esta ganhando”. Por fim, o argumento de ultrapassagem que, nesse raciocinio,
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também se volta para o futuro — cada etapa vencida representa um trampolim para se

alcancar um ideal, um devir no futuro.

3.5. Argumentacao, inferéncia, formas de raciocinio e fatores da argumentacéo

Este topico se ocupa de aprofundar a nogdo de argumentacdo, a0 mesmo tempo em que
trata da inferéncia, formas de raciocinio e fatores da argumentacdo. J& se sabe que
argumentar € a arte de convencer outrem por meio da enunciacao discursiva e que essa
atividade é intrinseca a linguagem humana e que todo discurso tem uma dimenséo
argumentativa. Para Fiorin (2016, p. 9), no tocante a sua intencionalidade, “Alguns se
apresentam como explicitamente argumentativos (por exemplo, o discurso politico, o
discurso publicitario), enquanto outros ndo se apresentam como tal (por exemplo, o

discurso didatico, o discurso romanesco, o discurso lirico)”.

O discurso retorico e argumentativo pode ser expresso por meio de raciocinios,
pertencentes ao campo da LOgica, e serve para a demonstracdo de determinadas
concepcdes de verdade com a intencdo de persuadir, convencer, comover, de forma a
levar o outrem a adesdo de determinada tese levantada pelo enunciador no processo de
enunciagdo linguistico-discursiva. Toda argumentacdo, portanto, se faz por meio da
lingua em situacdes concretas e dialdgicas de comunicacdo. Sob essa perspectiva, veja-
se mais extensamente agora, o que diz Fiorin (2008, pp. 18-19), embasado em Bakhtin
(1981)%

Segundo Bakhtin, a lingua, em sua totalidade completa, viva, em seu uso real, tem a propriedade de ser
dialdgica. Essas relagdes dialogicas ndo se circunscrevem ao quadro estreito do didlogo face a face, que é
apenas uma forma composicional, em que elas ocorrem. Ao contrario, todos os enunciados no processo de

comunicacgdo, independentemente de sua dimensdo, sdo dialégicos. Neles, existe uma dialogizag&o interna
da palavra, que é perpassada sempre pela palavra do outro, é sempre e inevitavelmente também a palavra

do outro.

Ha a dialogizacdo no seguinte enunciado linguistico: “Os politicos da atualidade so
pensam em dinheiro e em seu bem-estar pessoal”. Como pode ser interpretado esse
enunciado? No plano da superficie, plano semantico, fica evidente o que se enuncia: que
politico, na sociedade contemporanea, € ganancioso e sO se preocupa consigo mesmo, o
que denota, a primeira vista, o carater, o ethos, daquele que é considerado como

representante do povo. Porém, o mesmo enunciado d& margem a outra interpretacéo,

2 Bakhtin, M. (1981). Problemas da poética de Dostoiévski. Trad. Paulo Bezerra. Rio de Janeiro, Forense
Universitario.
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implicita, que se opde ao plano de superficie. Se alguém afirma que num tempo presente
€ ganancioso e narcisista, da-se a entender que em outro momento temporal, em outro
espaco fisico, e em outro contexto linguistico-discursivo-situacional, a coisa pode néo ter

essa conotacao.

Nesse novo plano da analise, admite-se, por exemplo, a probabilidade de que, em algum
lugar do passado e em determinado tempo sob uma determinada situacéo, ha politicos
despreocupados com o “grito metélico dos algarismos” e também com a ganancia. O que
difere a primeira interpretacdo da segunda é que nela se considera apenas o tempo, o lugar
e 0 contexto atual, sincrénico e contemporaneo, onde se opera 0 processo de enunciacao;
na segunda interpretacdo, esta-se a ver 0 processo de enunciacdo, porém, sob uma

idiossincrasia diacronica extemporanea.

Numa relacdo dialdgica, as vozes do presente se coadunam com as vozes do passado,
tanto espacial como temporalmente. O entendimento da argumentacdo que se explicita
por meio da enunciac&o so se torna possivel quando se faz as inferéncias. E isso que ha
no exemplo do parédgrafo anterior: procura-se descobrir quem, onde, quando, como e 0
que acontece sob um determinado contexto situacional. De acordo com Fiorin (2018, p.
31), sabe-se que a “Inferéncia é a operacdo pela qual se admite como concreta uma
proposicdo em virtude de sua ligacdo (por implicacdo, por generalizagdo, ou mesmo,
segundo alguns autores, por analogia) com outras proposi¢des consideradas verdadeiras”.

Quando se conversa com alguém de idade e se Ihe pergunta como “era” visto um politico
em sua época quanto ao aspecto financeiro e autoconceito e a pessoa em questao diz que
ele, o politico, “era” honesto e ndo “valorizava” o dinheiro, esta-se a inferir por meio de
analogia o que é em detrimento daquilo que “fora”. Entdo, pode-se dizer que sdo essas
pressuposicoes que fazem ndo sé progredir o discurso argumentativo, mas também fazer
com que ele tenha sentido. As inferéncias — formalismo utilizado para a representacao do
raciocinio, quanto a sua estruturacdo, sdo de trés naturezas: logica, semantica e

pragmatica

Segundo Fiorin (2018), a inferéncia logica, no processo argumentativo, é aquela que se
manifesta por meio das relagdes entre proposi¢des, e ela é comum nos silogismos em que
aparecem duas premissas (uma maior, outra menor) ou proposi¢oes que ndo levam a uma
conclusdo, como no exemplo a seguir: “Todos os cidadaos nas grandes cidades possuem

RG”. “Antonio ¢ um cidaddo que mora numa grande cidade”. Logo, “Antonio possui
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RG”. A inferéncia semantica ¢ decorrente do sentido das expressdes ou palavras expressas

num enunciado linguistico.

Quando se afirma, por exemplo, que o Presidente da Republica deixa de ter um discurso
violento e machista quanto ao problema da “diversidade de género sexual”, isso leva a
pressuposicao de que ele “era” violento e machista em relacéo a esse assunto. A inferéncia
pragmatica é aquela derivada do uso da linguagem e estd ligada a questdo da
imparcialidade da informagéao expressa no processo de enuncia¢do. Quando um professor
de Geografia diz aos alunos que existem quatro estagfes no Planeta Terra (Primavera,
Verdo, Outono e Inverno), essa informacdo jamais pode lancar davidas quanto a sua
veracidade, pois se trata de um principio em que o enunciatario lanca mao do seu
argumento mais forte e mais preciso, 0 que ndo deixa, portanto, margem a outro
entendimento. Quanto a inferéncia semantica, Fiorin (2018, p. 36) afirma que “Devemos
distinguir significacdo de sentido e frase de enunciado. A significacdo é dada pelos
elementos linguisticos e pela relacdo entre eles, enquanto o sentido é o resultado da

significacdo mais as informacdes do contexto ou da situacdo da comunicacao”.

Pelo processo de parafrase, a frase “Pai, ndo tenho mais dinheiro para o pagamento das
mensalidades da faculdade”, pode ser reescrita assim: “Meu dinheiro acabou e ndo posso
manter a obrigagdo financeira com a institui¢do universitaria”. No entanto, qual sentido
poderia ser atribuido a esse enunciado linguistico? Este: “Pai, me da dinheiro para eu

pagar a faculdade”.

Ainda de acordo com o autor, a inferéncia pragmatica — resultado da utilizacéo de trocas
verbais — é expressa por quatro categorizacBes gerais, maximas, quais sejam:
quantidade/qualidade de informacdes dadas;, sua verdade; sua pertinéncia e
modo/maneira como sao formuladas. Na méxima de quantidade/qualidade, pressupde-se
que a agdo comunicativa seja amparada na verdade e que nao se deve afirmar coisas das
quais ndo se tém provas veridicas. Na de pertinéncia, pressupde-se dizer tudo aquilo que
¢ concernente ao assunto tratado; nas maximas de modo/maneira, procura-se 0
estabelecimento da clareza, a evitar ambiguidade, prolixidade, ordenacédo e coeréncia de

ideias.

Por outro lado, do ponto de vista retorico, na argumentacdo, ndo basta apenas o
conhecimento das inferéncias logicas, semanticas e pragmaticas para o entendimento e

da significacdo e do sentido dos enunciados linguistico-discursivos no momento do ato
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de comunicacdo. Mais importante que isso, caso se deseje influenciar e convencer o leitor,
é estar de posse dos argumentos necessarios capazes de interferir nos valores de mundo
do auditério. Ha muitas coisas que ele valoriza para dar sentido a sua vida particular, da
sua familia, bem como de terceiros e que se manifestam no conjunto de crencgas pessoais,
sociais, profissionais, espirituais, filosoficas, académicas, politicas entre muitas outras.
Um ato axiomatico é que os valores e as crencas estdo presentes na vida de todas as
pessoas, de forma que “Eles estdo ligados a multiplicidade de grupos e de emocdes.
Aquele que quer persuadir deve saber previamente quais séo os verdadeiros valores de
seu interlocutor ou do grupo que constitui o seu auditorio.” (Abreu, 2009, p. 79).

Valores como justica, amizade e honestidade, por exemplo, sdo atitudes Uteis e sensiveis
que podem, no processo de enunciagdo, acabar por afetar o comportamento do auditério
e interferir na sua capacidade de fazer escolhas que ele julga mais eficientes e
pragmaticas. H4& uma mdsica do cantor brasileiro da sociedade contemporanea, Jorge
Duilio Lima Meneses, chamado artisticamente de Jorge Benjor, que ilustra bem essa linha
de raciocinio expressa na citacdo de Abreu (2009), que da a entender que o ethos
discursivo quer influenciar o comportamento e mexer com a emocao de seu auditorio, o
pathos. Ela diz: “se malandro soubesse o quanto é bom ser honesto seria honesto s por
malandragem”. Tem-se aqui, portanto, 0 oposto da argumentacdo ad hominem, que se
centra no ethos, na credibilidade do interlocutor. H&, na contextualizacdo dessa musica,
um discurso pragmatico de que a honestidade representa uma grande vantagem, um bem.

Sobre a questdo do bem, Aristoteles (1959, p. 49) afirma que

Tudo o que a razdo fixaria a cada ser, e tudo quando a razdo fixa a cada ser em relagdo a cada coisa, eis 0
que o que é o bem para cada um. O ser, de posse do bem, sente-se otimamente disposto, satisfeito e
independente; é o bem que produz esta independéncia, que cria ou salvaguarda estas vantagens; é o que é
seguido de efeitos analogos e que contraria e destrdi os contrarios destas vantagens.

No topico a seguir, a énfase da argumentacéo recai sobre as formas de raciocinio que sao
utilizadas no processo de argumentacdo, formas logicas; todavia, desde ja fica explicito
que ndo existem apenas essas formas de argumentagdo com o intuito de persuadir o

auditoério/ouvinte no ato ilocucional.

3.5.1. Formas de raciocinio

Como a argumentacdo torna possivel a progressdo discursiva por meio de inferéncias

(I6gicas, semanticas e pragmaticas), ela apoia-se em algumas linhas de raciocinio para a
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viabilizacdo dessa progressdo. Sao trés, segundo Fiorin (2018), os tipos de raciocinio:
deducdo, inducdo e analogia. Os trés, em obediéncia a logica classica, se sustentam, da
mesma forma, em trés pilares, como a seguir: 1. O da identidade; 2. O da ndo contradicdo
e 3. O terceiro excluido. Pelo primeiro pilar, subentende-se que todo objeto ¢ idéntico a
si mesmo total ou parcialmente; quando se afirma, por exemplo, que todos os homens séo
mortais, ndo resta a menor ddvida de que o argumento € pragmatico, visto nao oferecer a
menor davida de que o que enuncia é verdadeiro e incontestavel do ponto de vista da

l6gica.

Pelo segundo pilar, pressupde-se que uma afirmacao nao pode ser verdadeira e falsa ao
mesmo tempo porque se assim fosse a afirmacéo se excluiria. Sob essa perspectiva, ndo
haveria nenhuma logica alguém dizer que o homem é bom e mau, inteligente e tolo,
trabalhador e preguigoso; enfim, ou se afirma uma coisa terminantemente ou outra para
evitar a ambiguidade. Por fim, pelo principio do “terceiro excluido”, admite-se a
prerrogativa de que uma proposicao pode ser verdadeira ou falsa na inexisténcia de outra

probabilidade. Seré verdadeira ou falsa a afirmagao de que “o vento € invisivel”?

O raciocinio dedutivo ou por deducdo pressupde que todo enunciado vai do geral para o
particular, expbe-se uma verdade universal, axiomatica, que vale para todas as pessoas
e/ou coisas e em seguida, por meio de uma linha de pensamento légico, a particulariza
individualmente. “Aristoteles analisou detidamente as condi¢des da validade formal de
uma deducdo, estudando o silogismo, que era, para ele, o tipo perfeito de raciocinio
dedutivo” (Fiorin, 2018, p. 48).

Ademais, para Garcia, O. (1982), o0 método dedutivo é método, a priori, da causa pelo
efeito e sua forma de expressdo formal é o silogismo — tipo de argumentacdo que de um
antecedente que une dois termos (premissas), infere-se a um terceiro (conclusao).
Constitui, portanto, o silogismo, de trés proposi¢des: uma chamada de premissa maior,
outra menor e, a terceira, uma concluséo resultante da ideia expressa nas premissas. Para
Reboul (20044, p. 155),

O silogismo utilizado pela argumentacdo cotidiana chama-se entimema; emprega-se este termo para
distingui-lo do silogismo demonstrativo. As premissas do entimema ndo sdo proposi¢Oes evidentes, mas
nem por isso sao arbitrarias; elas sdo endoxa; proposi¢des geralmente admitidas, portanto verossimeis.

Quanto a evidéncia ou arbitrariedade do entimema, diz Aristételes (1959, p. 162): “Como

pode haver silogismos verdadeiros e outros que ndo o sdo, mas que de silogismo s6 tem
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a aparéncia, necessariamente também o entimema serd ou verdadeiro entimema ou nao

sera sendo na aparéncia, pois que o entimema é uma forma de silogismo.”

A razdo, entdo, de o silogismo ser tido como verdadeiro ou ndo pode se inscrever pela

circunstancia de ele ser uma coisa e outra. Assim,

Com efeito, o silogismo seria um raciocinio no qual determinadas coisas sendo afirmadas, segue-se
inevitavelmente outra afirmativa. Assim, partindo-se das premissas “Todos os homens sdo mortais” e
“Socrates € homem” — conclui-se fatalmente que “Sécrates € mortal”. A conclusdo resulta da simples
colocacdo das premissas, ndo deixando margem a qualquer opgdo, mas impondo-se com absoluta
necessidade. Todo o mecanismo silogistico repousa no papel desempenhado pelo chamado termo médio
(“homem”), que fornece a razdo do que é afirmado na conclusdo: porque ¢ homem, Sécrates é mortal. Esse
mecanismo funciona com rigor, independentemente do contelido das proposi¢des em confronto. 1sso
significa, porém, que se pode aplicar o silogismo a proposicdes falsas, sem prejuizo para a perfei¢do formal
do raciocinio (“Todos os homens sdo imortais; Sécrates € homem; logo, SAcrates é imortal™). (Pessanha,
1991, pp. XV-XVI).

Ainda que seja uma forma de argumentacdo complexa, na vida cotidiana, o raciocinio
silogistico € muito comum porque as pessoas, geralmente, querem provar ou justificar
suas ideias, opinides, crencas, juizos de valor; sdo, pois, acdes que fazem parte na natureza
e do espirito humano. Os silogismos se constituem de trés proposicdes e operam sob trés
termos: o maior, médio e 0 menor, e dizem respeito a extensdo da palavra e quantidade

em que o raciocinio pode ser aplicado sobre o vocabulo. Sob essa perspectiva,

Assim, dada a proposi¢do todo metal é bom condutor de eletricidade e cobre é um metal, decorre delas
necessariamente que o cobre é um bom condutor de eletricidade. (...) Bom condutor de eletricidade é o
termo maior, porque, além dos metais, ha outros bons condutores de eletricidade; metal é o termo médio
porque se aplica a um nimero de elementos menor do que os que conduzem eletricidade e maior do que o
cobre. Cobre é o termo menor, porque se refere a um Unico metal. (Fiorin, 2018, p. 49).

Segue-se um exemplo de um falso silogismo (com premissas maior, menor e concluséo,
proposicOes necessarias a ele), aquele que da margem ao sofisma e a falacia — falsos
raciocinios com a intencdo de enganar a outrem, independentemente do contetido das
proposi¢cdes em confronto:

= Todo politico brasileiro € honesto. Premissa maior.

= Fernando Haddad é brasileiro. Premissa menor.
*= Logo, Fernando Haddad é honesto. Conclusdo.

Por que se torna esse silogismo, do tipo non sequitir — “néo se segue” —, falacioso? Ora,
porque séo presuncdes baseadas em opinides, doxa, e ndo em acontecimentos. Pela forma
do silogismo, da-se a impressdo que, certamente, Fernando Haddad € honesto, porém,
quando se analisa a premissa maior, interroga-se: sera que realmente Fernando Haddad é

honesto sO porque € brasileiro? O que prevalece nessa premissa € a ideia de
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indeterminag&o daquilo que é enunciado, uma vez que nada indica que a razdo de ele ser
brasileiro o torna um politico honesto. Nesse caso, a premissa maior, embora pareca, nao
é universal e tampouco verdadeira. Alias, a experiéncia “brasileira mostra exatamente o
contrario: que os politicos, salvo rarissimas excegdes, estdo anos distantes do
enquadramento daquilo que se entende por honestidade. Como comprovar, entdo, essa

afirmacéo da premissa em questdo?

No silogismo em questdo, a premissa generaliza um ponto de vista, uma opinido que
somente pelo exame dos eventos, como por exemplo, consultar/entrevistar todos os
“politicos brasileiros honestos”, é que se concretiza o que, realmente, € um trabalho em
vao. A premissa maior, com efeito, ndo admite uma generalizacao, ja que se inicia em
uma enumeracao falsa e imperfeita. Assim, a conclusdo a que se chega nédo é verdadeira.
E, em suma, um silogismo sofistico, portanto, um falso axioma — principio de
demonstracdo desnecessaria porgue fala por si mesma. Na premissa maior “Todo Planeta
gira em torno do Sol”, j& esta evidente o axioma, ndo precisa de demonstracdo para

comprovar sua veracidade. E um raciocinio da causa pelo efeito.

O raciocinio indutivo ou por inducéo é o oposto do de deducdo. Se neste, parte-se do geral
para o especifico, naquele, parte-se do especifico para o geral para chegar-se a concluséo.
“Pela inducao partimos da observacdo e andlise dos fatos, concretos, especificos, para
chegarmos a conclusido; i.e., a norma, regra, lei, principio, quer dizer, a generalizagao”
(Garcia, 0., 1982, p. 279). Na inducéo, busca-se a verdade pela utilizacdo de um processo
mental a partir das verdades conhecidas para se chegar as verdades desconhecidas; enfim,
passa-se do efeito para a causa. A chuva é o efeito da evaporacdo da agua (causa). A
chama do fdsforo é o efeito da friccdo do combustivel sobre uma superficie aspera

(causa).

Uma casa que cai sob a forca do vento (efeito) pode ter como causa um alicerce malfeito.
Uma campanha eleitoral malsucedida por um candidato, ora de Esquerda ora de Direita,
é o efeito de situagBes ou causas anteriores e assim ad aeternum. Como bem salienta
Fiorin (2018, p. 62), “A inducéo pressupbe que todos os fendbmenos tém uma causa e que
as causas produzem os mesmos efeitos; no entanto, ndo se pode confundir causa com
anterioridade, que é o que e faz nesse tipo de sofisma (post hoc, ergo propter hoc, por

causa disso)”.
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Normalmente, o raciocinio indutivo, que é uma forma confiavel de conhecimento, é uma
técnica para a obtencdo de uma resposta a um problema seja qual for ele, bem como a sua
natureza. Segue-se exemplo de raciocinio indutivo aplicado ao campo da politica
brasileira. E feito divulgado pelas midias impressa e eletrénica que o Brasil vive a maior
crise socioecondmica de sua historia. Essa crise tem como mola propulsora, segundo o0s
anais da historiografia da Modernidade, em especial as midias impressa e eletronica,
governos que, em nome do populismo, ndo sabem administrar o erario publico, gastam
excessivamente acima dos limites suportaveis, além de inUmeros casos de corrupgéo
generalizada em todos os niveis, principalmente no campo politico, 0 que ocasiona, por
conseguinte, a recessao que se vive, pelo menos, até 2018. Essa situacao no pleito eleitoral
de 2018 é marcante para o candidato de direita Jair Messias Bolsonaro, que utiliza a
prépria crise econdmica e a recessdo como argumento para sua campanha eleitoral. Qual
é 0 argumento indutivo que o presidenciavel utiliza como estratégia para o atingimento

dos seus fiéis eleitores durante a campanha de 2018?

Ele, para a persuasdo de seus eleitores, apresenta um problema interno conhecido por
todos os brasileiros: a recessdo generalizada causada por governos anteriores,
principalmente os de Esquerda. Tese defendida pelo presidencidvel: “a substitui¢do da
velha politica pela nova politica”. Detectado o problema, sugere que a crise s6 podera ser,
com efeito, superada por meio de uma governabilidade que leve em consideracdo uma
reforma geral no Estado brasileiro, a comecar pelas relagdes politicas e econdmicas, sua
reestruturagdo e, mais especificamente, pelo abandono “da velha politica” que, alias, se
torna um mote durante toda a sua campanha no pleito eleitoral de 2018. O que ele faz?
Pela indugé&o, parte das ocorréncias concretas, dados particulares conhecidos por todos (a
recessao) para, posteriormente, lancar maos de principios desconhecidos: a criacdo de
uma nova ordem politica. Ainda que sob forte resisténcia de alguns setores da sociedade,
conclui que a saida para a crise € a implantagdo de um novo governo. A partir disso, é
possivel argumentar que nem sempre € facil convencer a opinido publica acerca de certas
idiossincrasias politicas por causa da polarizacao que divide opinides, porque uns apoiam
novas medidas (para a contencdo da velha politica), outros as condenam de maneira
taxativa, 0 que muitas vezes leva a inviabilizacdo das mudancas pretendidas. Por fim, por
meio do raciocinio indutivo, “Se os fatos observados forem tipicos, adequados,

suficientes, relevantes e fidedignos, a conclusdo a que se chegue representard a melhor
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solucdo para o caso (isso pode ser aplicado a recesséao brasileira).” (Garcia, O., 1982, p.
280).

Fiorin (2018) esta de acordo com essa afirmacéo porque também acredita que a indugéo
parte da experiéncia sensivel, a fim de que se possa estabelecer uma conex&o entre esses
atos singulares para a universalizacao, criacdo de uma nova verdade, ainda que esteja

sujeita ao crivo da critica mais ou menos previsivel entre as pessoas.

Quanto ao raciocinio por analogia, deve-se saber que ela, de um modo geral, sugere, do
ponto de vista semantico, pontos de semelhanca entre coisas diferentes. Do ponto de vista
filosofico, recomenda a investigacdo da razdo da semelhanca das coisas, bem como o
julgamento pelas semelhancgas. Sob essa perspectiva, pode-se conjeturar que determinada
conduta e comportamento inspiram o0 processo de analogia entre as pessoas porque elas
veem nisso algo de “bem”. A priori, “Quando se trata de uma conduta, um
comportamento particular pode ndo sé servir para fundamentar ou ilustrar uma regra
geral, como para estimular a uma acao nele inspirada.” (Perelman & Olbrechts-Tyteca,
2005, p. 413).

Jé& se sabe, no que tange aos principais tipos de raciocinio, que o silogismo estabelece
uma conexdo entre dois termos com um terceiro. Também se sabe que o raciocinio
dedutivo parte do geral para o especifico, enquanto que o indutivo vai do particular para
o0 geral; resta, portanto, verificar de que modo se estabelece o raciocinio por analogia.

Fiorin (2018, p. 64) responde com exatiddo a formulagdo dessa questdo:

A analogia é o raciocinio em que de uma proposi¢do particular se conclui uma proposi¢do particular
somente pela semelhanga dos casos referidos (...). Evidentemente, a concluséo do raciocinio por analogia
sera sempre provavel. Conforme ele for construido, ela evidenciara uma probabilidade mais ou menos forte.
De qualquer forma, desempenha um papel relevante na descoberta ou invenc&o.

Ja para Garcia, O. (1982, p. 295),

Analogia é semelhanca; ela nos pode levar a uma conclusao pela indugdo, mas inducdo imperfeita, na qual
0 espirito passa de um ou alguns fatos singulares (ou de uma enunciagdo singular) ndo a uma conclusao
universal, mas a uma certa enunciacdo singular ou particular, que ele infere em virtude de uma semelhancga.
E assim, a analogia, uma relagio entre coisas ou entre procedimentos do espirito, em que o raciocinio
conclui de certas semelhancas observadas para outras ndo observadas, isto é, parte da coisa conhecida para
explicar a desconhecida.

Do ponto de vista linguistico, a analogia é matéria-prima de que se reveste a metafora,
principalmente a metafora comparativa. Quando se afirma “o amor € um fogo que arde

sem se ver”, ha uma relacdo metaforica de semelhanca entre dois termos: 0 amor e o fogo.
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Onde se encontra, nesse fragmento do poema de Luis Vaz de Camdes (1524-1580), a
relacdo de semelhanca? A frase s6 toma sentido e significacdo quando se leva em
consideracao que o amor queima como o fogo. E um fogo afetivo, mas capaz de causar,
em termos metaforicos, emocionais, afetivos, espirituais, os mesmos danos que o fogo,
se este for considerado em seu sentido lato ou ipsis litteris: o fogo que calcina, que destroi,
que causa a deterioracdo de algo (madeira) para o surgimento de outra (cinzas). A
metafora € uma comparacdo abreviada. Existem diversos tipos de metafora, como as
metaforas de restauracdo, de percurso, de unificacdo, criativas, naturais. De acordo com
Abreu (2009),

(...) As metéforas de restauracdo partem do principio de que algo sofreu algum tipo de avaria e ha
necessidade de reparacdo (p. 117). (...). As metaforas de percurso (em terra, mar, por exemplo) consistem
em associar a resolucéo de problemas a uma jornada (p. 120). (...) As metaforas de unificacdo se dividem
em metéafora de parentesco, pastoral e esportiva (quando se utiliza, metaforicamente palavras relativas a
estes campos das relagbes humanas para assimila-las as agdes humanas) (p. 122). (...) As metéforas criativas
se dividem em metéforas de construgdo, tecelagem, composi¢do musical e de lavrador (as relagbes de
analogia sdo as mesmas da metéfora de unificagdo) (p. 123). As metéaforas naturais se dividem em metafora
de claro-escuro, de fendmenos naturais e biolégica (p. 126).

3.5.2. Fatores da argumentacao

Na argumentacdo, além dos tipos de raciocinio aqui demonstrados (deducdo, inducéo e
analogia com todas as particularidades inerentes a cada um deles) existem os fatores de
argumentacdo: o ethos do enunciador, o auditério e discurso argumentativo baseado no

dominio do preferivel. Segundo Aristételes (2005, p. 96),

Persuade-se pelo caracter quando o discurso é proferido de tal maneira que deixa a impresséo de o orador
ser digno de fé. Pois confiamos mais e bem depressa em pessoas honestas, em todas as coisas em geral,
sobretudo nas de que ndo ha conhecimento exato e que deixam margem para divida. E, porém, necessario
gue essa confianca seja resultado do discurso e ndo de uma opinido prévia sobre o carater do orador.

Para Aristdteles (2000), existem trés condicBes para se inspirar a confianga no orador:
phronésis, sabedoria préatica; areté, a virtude; a einoia, benevoléncia. Para que inspire
confianca, os argumentos do orador devem ser razoaveis, ponderados e sustentados na

virtude, na honestidade e na sinceridade. Segundo Fiorin (2018, p. 71),

Para determinar o ethos de um enunciador é preciso estabelecer uma totalidade da produgdo de um sujeito
enunciativo. (...) Dentro dessa totalidade procuram-se recorréncias em qualquer elemento composicional
do discurso ou do texto (assunto, personagem, género, nivel de linguagem, estilo, ritmo, temas etc.).

O auditdrio, pathos, que se refere a figura do ouvinte, e na do orador na escolha de seu
auditorio, tem que possuir a sensibilidade para saber atender as necessidades e as paixdes

daquele a quem pretende, pelo discurso, persuadir para seguir seus conselhos, suas ideias,
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seus pensamentos, suas virtudes e juizos de valor. Quando se fala do auditério como

construcdo do orador, esta-se a entender que

O auditoério presumido é sempre, para quem argumenta, uma constru¢do mais ou menos sistematizada.
Pode-se tentar determinar-lhe as origens psicolégicas ou sociolégicas; o importante, para quem se propde
persuadir efetivamente individuos concretos, é que construgcdo do auditoério ndo seja inadequada a
experiéncia. (Perelman & Olbrechts-Tyteca, 2005, p. 22).

O discurso argumentativo, diferentemente do da demonstracdo — tipica do silogismo,
baseado no dominio do preferivel, parte do principio de que aquilo que o orador diz deve
estar plenamente de acordo com aquilo que ele pratica efetivamente em sua vida. Nesse
sentido, ¢ falsa a afirmagdo do adagio popular “Faga o que eu mando, mas ndo faca o que
eu faco” na medida em que fica evidente a inexisténcia entre 0 que se prega e 0 que se
pratica, ainda que muitos interlocutores o utilizem com o objetivo de persuadir alguém:
um filho, um parente, um amigo, um estranho e assim por diante. Nesse caso, a a¢do
comunicativa é enganosa e falha e da margem ao erro. Comunicar ndo é apenas transmitir
informagdes ao interlocutor. E preciso ter em mente que “Comunicar é agir sobre o outro
e, por conseguinte, ndo s leva-lo a receber e compreender mensagens, mas é fazé-lo
aceitar o que é transmitido, crer naquilo que se diz, fazer aquilo que se propde.” (Fiorin,
2018, p. 76).

Comunicar implica a adesdo do ouvinte na acdo comunicativa. A adesao, por exemplo,
por parte do interlocutor, implica a admissdo de normas de condutas consideradas como
validas, preferiveis sobre aquelas que ndo o sdo. Cabe aqui uma interrogacdo: é melhor a
crenca no que é verdadeiro do que é falso? Como a argumentacdo lida como aquilo que é
verossimil e ndo com o verdadeiro e o falso, acredita-se que verossimil é o que parece
verdadeiro por causa das convencdes sociais aplicadas numa determinada época (Fiorin,

2018). Por outro lado, a argumentacao visa a persuadir.

Sdo trés as provas para se obter a persuasdao. Em primeiro lugar, aparece o carater do
orador, ethos; em segundo lugar, as paixdes e os valores que o0 orador suscita no ouvinte,
pathos, por meio da emocéo; e, por fim, tem-se o logos, referente a demonstragdo daquilo
que se pretende dizer. No entanto, para que haja a persuasao e sobretudo a eficacia no
processo de enunciacdo, faz-se necessario qualidades éticas como a prudéncia
(phronésis), a virtude (areté) e a benevoléncia (etnoia). Quanto ao pathos, Abreu (20009,
p. 79) afirma que “aquele que quer persuadir deve saber previamente quais sdo 0s

verdadeiros valores de seu interlocutor ou do grupo que constitui o seu auditorio”.
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Além disso, para a devida eficacia no processo de argumentacao que leva a persuasao,
faz-se necessario hierarquizar os valores do auditorio e isso pode ser feito por meio da
utilizacdo dos lugares da argumentacao a fim de que o auditorio opte pela adesdo aquilo

que esta a ser dito — assunto do préximo tépico.

3.6. A hierarquia de valores e os lugares da argumentacéo

Existem estratégias retorico-argumentativas que se fazem por meio de uma hierarquia de
valores e lugares da argumentacdo, os “Topos”, “Tépicos”, tratados consagrados ao
raciocinio dialético que sdo utilizados na retérica como ponto de partida capaz de
formalizar e de gerar argumentacOes concretas. Segundo Fiorin (2018, p. 17), topos séo
“principios gerais que servem de apoio aos raciocinios, mas mao sdo raciocinios”. Segue-
se elenco dos principais lugares da argumentacdo: 1. O lugar de quantidade; 2. O lugar de
qualidade; 3. O lugar de ordem; 4. O lugar de esséncia; 5. O lugar de pessoa; 6. O lugar
do existente.

Como é que Aristoteles (1959) define o lugar de quantidade na Arte retorica e arte
poética? Ele diz: “Admitamos que uma quantidade maior que outra deve conter esta outra
e mais alguma coisa, e que uma quantidade € inferior a outra quando nela esta contida”
(p. 52). Para ele, o lugar de quantidade, se define, apesar de sua relatividade, consoante
admite, como algo que é maior em quantificacdo, em bem, em ganho, em grandeza, em
proporcao, em tamanho e assim ad infinitum. Sem ddvida, é preferivel ganhar do que
perder e somar sempre é menor que subtrair, de forma que aquilo que vem em maior

namero € sempre melhor do que o que vem em menor quantidade.

3.6.1. O lugar de quantidade

O lugar de quantidade tem a caracteristica de que uma quantidade maior € um bem maior
que uma quantidade menor. Como que o lugar de quantidade pode ser percebido no
discurso politico durante a acdo comunicativa estabelecida por meio da enunciacdo em
uma situacdo concreta de comunicacdo? Veja o exemplo a seguir como meio de
ilustracdo. Com efeito, durante uma “suposta” campanha eleitoral, um candidato a
Presidente da Republica diz no pulpito que se for eleito ele elevara o salario-minimo
acima da taxa da inflacdo anual medida pelos institutos responsaveis. Ainda que seja um
percentual pequeno, por menor que seja 0 ganho em quantidade monetaria, apenas

algumas dezenas de reais, por exemplo, 0 que prevalece, geralmente, na mente da
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populacdo assalariada, é a ideia de um ganho financeiro quantitativo, o que o leva a crer

que de alguma forma ele esta a ter algum tipo de vantagem. Enfim,

No lugar de quantidade, afirma-se que qualquer coisa vale mais que a outra em funcdo de razBes
quantitativas. Segundo o lugar de quantidade, um bem que serve a um nimero muito grande de pessoas
tem mais valor do que um que serve apenas a um pequeno grupo. Um bem mais duravel superior a um bem
menos duravel e assim por diante. E no lugar de quantidade que encontramos alguns fundamentos da
democracia: ganha uma elei¢do aquele que tiver maior quantidade de votos; uma lei, para ser aprovada no
Congresso, tem de receber a maioria dos votos. (Abreu, 2009, p. 86).

Para Perelman e OlbrechtsTyteca (2005, p. 96), “o lugar da quantidade, a superioridade
do que é admitido pelo maior nimero, é que fundamentam certas concepcdes da
democracia e, também, as concepgoes da razao assimilam esta ao senso comum”. Para os
autores aqui citados, o lugar do quantitativo permite a valorizagdo daquilo que é
verdadeiro e perene em contraposicdo aquilo que é baseado em opinides e, portanto,
instavel e passageiro. Ja Aristételes (1959), em Arte poética e arte retorica, quando se
refere ao lugar para conhecer em que caso um bem é maior ou menor que outro, afirma
que aquilo que é maior e mais numeroso € muito relativo porque, segundo ele, grande e
pequeno, muito e pouco sao relativamente proporcionais a uma grandeza média. Quanto

a isso, segue-se um exemplo esclarecedor da questdo da relatividade do lugar:

Se 0 que ha de maior num género supera o que ha de maior em outro género, o primeiro destes géneros
suplanta o outro. Reciprocamente, se um género suplanta outro, o que h& de maior no primeiro género
supera também o que ha de maior no segundo. Por exemplo, se 0 maior homem é maior que a maior mulher,
é que, em geral, os homens sdo maiores do que as mulheres; e, se 0s homens sdo, em geral, maiores, deve-
se concordar que 0 maior homem é maior que a maior mulher. Um bem acompanhado de outro bem é
preferivel aquele que ndo for acompanhado. (Aristdteles, 1959, p. 52).

O principal atributo do lugar de quantidade, apesar de sua relatividade, concentra-se na
nocao ou ideia particular de que 0 “todo” ¢ melhor do que a “parte” e de que qualquer
pessoa sente-se mais motivada quando de posse de um bem que lhe proporciona a ideia
de quantificacdo maior. Ganha-se a confianca de uma crianca quando se Ihe oferece dois
brinquedos em vez de um. Ganha-se a confianga de um comprador de um automovel
quando o vendedor lhe diz que o carro comprado é mais confortavel e muito mais
econdmico que outro modelo qualquer. Ganha-se a confianga de um aluno quando a ele
¢ atribuida uma nota maior do que a do colega, o que lhe gera, por conseguinte, um
sentimento de orgulho e vaidade pessoal. Um politico ganha a credibilidade do eleitor,
por meio do lugar de quantidade, quando diz a ele que os pobres e 0s necessitados vao ter
maior prioridade nas questdes sociais (salde, educacdo, seguranca publica, saneamento

basico, moradia, entretenimento, melhores condi¢Ges de vida) do que a classe média
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remediada ou a classe alta, ainda que seja esse discurso, inimeras vezes, do ponto de vista
da acdo politica, uma estratégia argumentativa sobrecarregada de demagogia e que da
margem a falacia, ao engodo e, portanto, nega-lhe a adesdo de outrem que € a aceitacao

da tese que lhe é proposta.

3.6.2. O lugar de qualidade

O lugar de qualidade, tal qual o préprio nome denota, refere-se ao predominio da
qualidade em detrimento da quantidade, 0 que contesta, portanto, a virtude do nimero. O
lugar de qualidade representa a contrapartida do lugar de quantidade. Uma quantidade
grande de frutas, porém com qualidade para consumo humano de péssima aceitacao,
perde sua natureza de ganho quantitativo. Contudo, se essas mesmas frutas, embora
adquiridas em menor quantidade pelo consumidor, mas com ganho na qualidade em que
é oferecida, elas ganham a adesdo do comprador. O mesmo raciocinio pode ser
estabelecido quando da divulgacdo de uma campanha politica em que os candidatos
concorrentes precisam ganhar o eleitor para si ndo pela quantidade de bens uteis que ele
pode oferecer ao eleitor que se render ao seu discurso, mas sobretudo, a qualidade daquilo
que ¢ oferecido. Nao adianta nada um candidato a um cargo politico dizer ao povo que
vai construir um milhdo de casas populares se essas casas populares ndo atendem
plenamente aos requisitos de qualidade exigidos, como preco acessivel, durabilidade,
situada em regides com urbanidade, saneamento basico e por muitas outras razdes que
colocam em xeque a quantidade em detrimento da qualidade. Como bem ilustra Abreu
(2009, p. 88),

O lugar de qualidade se contrap@e ao lugar de quantidade, pois contesta a virtude do nimero. Valoriza o
Unico, o raro. O exemplo cléssico do lugar de qualidade é o de um animal de estima¢do. Um cdo é, de um
ponto de vista geral, apenas mais um exemplar da sua espécie, mas, para a criangca a quem pertence, é um
exemplar Gnico. Sob a dptica desse lugar, tudo aquilo que é ameagado ganha valor maior. Podem ser as
baleias, o urso panda ou o mico-ledo-dourado.

O lugar de qualidade, assim como o de quantidade, aplica-se em todos 0s setores e areas
em que ha a atividade humana em constante processo de interacao verbal ou ndo-verbal.
Um quadro original do pintor Leonardo da Vince (1452-1519), a Mona Lisa (Lisa
Gherardini, 1479-1542), por exemplo, seguramente vale muito mais do que uma réplica
que pode ser adquirida por quantidade infima de dinheiro e nesse sentido o valor em

milhGes que a obra possui reside, portanto, na sua escassez, na sua raridade, na razao de
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ela ser Unica e de ter sido pintada pelo préprio pintor renascentista italiano. Nesse caso,

estd-se a usar um lugar de qualidade.

Quando se utiliza na interagdo comunicativa o jargdo popular de que “a vida ¢ uma sé e
temos que vivé-la em toda a sua plenitude”, isso significa que a vida ¢ um momento tinico
e que deve ser aproveitado, usufruido em toda a sua intensidade, visto que ninguém possui
0 dom de saber o que vai acontecer no futuro e ser necessario, com efeito, que se viva o
“aqui ¢ agora”, pois a vida é passageira e o futuro é incerto. Aqui também hé a nocédo de
presentificacdo do lugar de qualidade: carpem diem. “O valor unico pode exprimir-se por
sua oposi¢cdo ao comum, ao corriqueiro, ao vulgar (...). O Unico é original, distingue-se,
por isso € digno de nota e agrada mesmo a multiddo.” (Perelman & Olbrechts-Tyteca,
2005, p. 94).

No lugar de qualidade, estdo em jogo dois principios: o de que alguma coisa é melhor do
que a outra, isto é, aquilo que é preferivel e aquilo que ndo o €, o que se tem por agradavel
é mais preferivel daquilo que representa o oposto. Sem ddvida, “Quando ha dois
principios, € preferivel o que procede do principio mais importante; quando ha duas
causas, € igualmente preferivel o que procede da causa mais importante.” (Aristoteles,
1959, p. 53).

Ha& um argumento muito utilizado no meio publicitario que retrata bem o comentario de
Aristoteles (1959) sobre o principio da escassez. O que propde esse principio? Do ponto
de vista da publicidade de um produto, por exemplo, propbe-se o lugar de que o que é
escasso € muito mais importante do que aquilo que é abundante, o que gera, assim, na
mente das pessoas, a ideia de que aquilo que € raro e escasso é melhor do que aquilo que
ndo e.

Quando se afirma o dito popular de que “mais vale um passaro na mao do que dois
voando”, esta-se a falar do lugar da qualidade, visto que esta em discussao a dicotomia
de principios do ter (um bem garantido) em contraposi¢do ao nao ter (um bem que escapa
amao). Segundo Abreu (2009), os poetas renascentistas construiam poemas, por meio de
lugares de qualidade, ao dizer que as mulheres deveriam utilizar o vigor da mocidade
antes que a velhice chegasse; deveriam aproveitar esse momento porque ele era Unico e

irrecuperavel.
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3.6.3. O lugar de ordem

O lugar de ordem, assim como o lugar de qualidade, também contrapde duas situacdes
distintas: uma superioridade daquilo que € anterior em detrimento daquilo que é posterior.
Nesse sentido, as causas sobrepdem-se aos efeitos, os principios sobre as finalidades. O
lugar de ordem representa, assim, o principio de que um bem supera 0 outro em
decorréncia de um ser, do ponto de vista de sua utilidade, melhor do que outro bem.
Quando um homem afirma que “a primeira namorada nunca se esquece”, 0 que se
pretende argumentar com isso? Fica contextualizado que a namorada ou esposa atual
(relacdo amorosa posterior) fica relegada a segundo plano quando comparada a primeira
namorada, a primeira relacdo amorosa. Quando um candidato em campanha eleitoral
ocupa o primeiro lugar na opinido publica a obtencdo de voto, isso significa ndo apenas
uma nogao numeérica, lugar de quantidade, mas sobretudo um lugar de ordem na medida
em que esta-se a ver a superioridade de atuacdo de um candidato sobre o seu oponente

politico. Como salientam Perelman & Olbrechts-Tyteca (2009, p. 110),

Quando os lugares de ordem séo correlacionados com os de quantidade, o anterior é considerado mais
duradouro, mais estavel, mais geral; se forem correlacionados com os da qualidade, o principio sera
considerado original, com uma realidade superior, modelo, determinante das possibilidades extremas de
um desenvolvimento. Se o antigo for valorizado por ter subsistido durante muito tempo e por encarnar uma
tradi¢do, o novo sera valorizado por ser original e raro.

Normalmente, os lugares de ordem referem-se a uma relacdo valorativa constituida de
juizo de que alguma coisa tem a supremacia sobre outra; nesse caso, é sempre feita uma
medicdo entre 0s objetos sujeitos a comparagdo, que tende a puxar para um nivel mais
favorével e preferivel aquilo que representa um bem maior. O primeiro lugar conquistado
por um corredor huma prova automobilistica, que sobe ao podium, vale mais do que o
segundo lugar, embora a diferenca entre o primeiro e o segundo colocado possa ser apenas
de um “milionésimo de segundo” em relagdo aquele corredor que chegou em segundo
lugar. E ao vencedor, ao primeiro colocado, que sdo dadas as devidas honras pela vitoria,
é aele que sdo dirigidas as palavras de ordem, a entrevista televisiva e até o ato de estourar

0 champanhe para a divisdo com 0s outros colocados.

Outro exemplo: ao vencedor olimpico, independentemente da modalidade esportiva
praticada pelo(a) atleta, a medalha de “ouro”, com efeito, sobrepde-se a de “prata” e a de
“bronze”, num claro indicativo de que o primeiro colocado (ouro) é superior ao segundo
(prata), bem como ao terceiro (bronze). Ademais, como bem asseveram Perelman &

Olbrechts-Tyteca (2005, p. 105), “a superioridade dos principios, das leis, sobre os fatos,
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sobre o concreto, que parecem ser a aplicacdo dos primeiros, € admitida no pensamento

ndo-empirista”. Ja para Aristoteles (1959, p. 53),

Quando hé dois principios, é preferivel o que procede do principio mais importante; quando ha duas causas,
é igualmente preferivel o que procede da causa mais importante. Reciprocamente, de dois principios, 0 mais
importante € o que tem melhores efeitos, e de duas causas, é preferivel a que é causa da coisa mais
importante.

3.6.4. O lugar do existente

O lugar do existente, assim como a propria palavra em si denota, é inerente aquilo que
existe, que tem corporeidade, que pode ser usufruido pela pessoa que o detém, pode ser
um bem passageiro ou duradouro, desde que na sua esséncia ele tenha uma utilidade,
porque o lugar do existente pressupde a ideia de que a materialidade deve estar sempre
em superioridade a ideia de imaginacgdo, ndo esta condicionada ao apego aquilo que é
conjetura, ndo coaduna com o principio da condicionalidade. Se se diz, por exemplo, “se
eu fosse rico eu ajudaria todas as pessoas que necessitam de ajuda”, pressupde-se a ideia
de uma situacao que ndo se refere a uma realidade propriamente dita e sim a uma hipétese,
a uma situagdo imaginaria que comega e termina sem oferecer nenhum bem concreto ao

sujeito.

Por outro lado, a sentencga popular “antes um passaro na mao do que dois voando”, tem
tudo a ver com o lugar do existente porque um passaro na mao, realmente, representa um
bem concreto, palpavel, real; ja “dois passaros voando™ denota exatamente o oposto: a
inexisténcia concreta de um bem para o sujeito, o que, por conseguinte, o frustra. Assim,
as condicdes de eficacia do bem existente € preferivel aquilo que é ausente, que sé existe

no mundo das ideias.

E preferivel que um orador ndo diga o que ele é capaz de fazer e sim que o faca, no
momento presente, sem demora, caso queira persuadir seu auditorio por meio de sua
argumentacao; caso contrario, corre o risco de ser desacreditado e preterido pelas pessoas
sujeitas as suas peripécias verbais. Para Abreu (2009, p. 95), “o lugar do existente da
preferéncia aquilo que ja existe, em detrimento daquilo que ndo existe”. Quando um
politico diz a populagdo que “no futuro, se eleito, fara de tudo para melhorar as condigdes
de vida de todos”, corre um certo risco de ndo ser bem-sucedido em sua tentativa
argumentativa de convencer o eleitor, que deseja melhores condigdes de vida no “aqui e

agora”, uma vez que o “futuro tem o costume de cair em meio vao”.
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Ao chegar a essa conclusao, o eleitor esta a dizer ao politico que promessas ndo devem
ser levadas em consideracao e sim alimento fisico para a saciacdo da vontade momentanea
e ndo no devir. Assim, “os lugares do existente afirmam a superioridade do que existe, do
que é atual, do que ¢é real, sobre o possivel, o eventual ou o impossivel” (Perelman e
Olbrechts-Tyteka, 2005, p. 106). Isso expressa a ideia axiomatica de que h&d uma grande
vantagem daquilo que existe em contraposicdo aquilo que ainda vai ser realizado por

outrem em algum lugar do futuro.

3.6.5. O lugar de esséncia

De acordo com as acepgdes dos dicionarios de Lingua Portuguesa, o termo “esséncia”
pode ser entendido como aquilo que € o mais basico, 0 mais central, a mais importante
caracteristica de um ser ou de algo, o que ha de mais puro e sutil, aquilo que constitui o
ser e a natureza das coisas em si. Quando se diz que se esté a retirar a esséncia do discurso
de um candidato a um cargo publico no campo politico, espera-se que entenda que se esta
a falar a respeito daquilo que € mais importante e significativo, aquilo que representa um

bem sui generis, incomparavel, uno, portanto.

A integridade moral de um individuo € a esséncia do seu carater e de seu comportamento
pessoal e social. O dom da caridade € a esséncia daquele que se fez jurar lutar pela defesa
dos pobres e desassistidos da sociedade estratificada que tornam uns melhores que os
outros. Um gesto de amor é a esséncia da bondade humana, pois essa qualidade é muito
mais significativa e importante que todos os outros valores morais e espirituais juntos.
Enfim, do ponto de vista académico, por exemplo, pode-se dizer que a esséncia de uma
tese é a contribuicdo impar que ela oferece a comunidade cientifica, sua mais importante

e significativa caracteristica.

Na visdo de Abreu (2009), o lugar de esséncia valoriza individuos como representantes
bem caracterizados de uma esséncia; para ele, a miss (Universo, do Brasil, por exemplo),
para ser eleita, deve estar mais proxima possivel daquilo que se entende por mulher
“bonita”; para ele, Ruy Barbosa (1849-1923) &, na esséncia, o melhor jurista; Luis Alves
de Lima e Silva, cognominado Duque de Caxias (1803-1880), a esséncia do militar; a
BMW (Ferrari ou Jaguar), a esséncia daquilo que se entende por melhor em termos de

automovel; um Rolex sugere a esséncia do que se espera da melhor marca de relégio de
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pulso; a atitude moral e altruista do super-homem refere-se ao lugar de esséncia, que

denota todo o seu atrativo e todo o seu prestigio enquanto defensor da causa alheia.

Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005, p. 106) dizem que “Entendemos por lugar de
esséncia ndo a atitude metafisica que afirmaria a superioridade da esséncia sobre cada
uma de suas encarnacfes — e que é fundamentada num valor da ordem, mas o fato de

conceder um valor superior aos individuos”.

Nesse sentido, portanto, como argumentam Perelman e Olbrechrs-Tyteca (2005), o lugar
de esséncia trata-se de uma comparacao entre individuos concretos, quer dizer, aquilo que
melhor representa a encarnacdo de um determinado padrdo é valorizado exatamente por

esse motivo sui generis, a sua esséncia.

3.6.6. O lugar de pessoa

O lugar de pessoa, quando se fala a respeito de hierarquia de valores e os lugares da
argumentacdo, ndo é menos importante em relacdo a todos os lugares anteriores que foram
aqui retratados: lugar de quantidade, de qualidade, de ordem, do existente, de esséncia.
Ele possui sua propria especificidade e como tal tem, assim como todos os lugares da
argumentacdo apresentados, uma funcédo argumentativo-persuasiva sobre outrem. O valor
da pessoa esta ligado, consoante Perelman & Olbrechts-Tyteca (2005), a questdo da
dignidade, do mérito, da autonomia da pessoa propriamente dita. Abreu (2009, p. 94), que

corrobora essa afirmacéo, salienta que

O lugar de pessoa afirma a superioridade daquilo que esta ligado as pessoas. Primeiro as pessoas, depois as
coisas! E o slogan que materializa esse lugar. Quando um candidato a governador diz, por exemplo, que,
se for eleito, construira trinta escolas, seu opositor dira, utilizando o lugar de pessoa, que ndo construirg
escolas. Procurard, isto sim, dar condi¢cbes mais humanas ao trabalho do professor, melhores salarios,
programas de reciclagem etc. Dara preferéncia ao homem, néo aos tijolos.

Por fim, a hierarquia de valores e os lugares da argumentacdo representam formas de
raciocinio que pertencem ao dominio da logica que tem por intencionalidade a
demonstracdo de determinadas verdades. S&o raciocinios preferiveis. Na visdo de Fiorin
(2018, p. 18), “Os preferiveis sdo estudados pela retérica e destinam-se a persuadir
alguém de que uma determinada tese deve ser aceita, porque ela é mais justa, mais

adequada, mais benéfica, mais convincente e assim por diante”.

Ja para Abreu (2009), argumentar é a arte de convencer e persuadir, saber gerenciar

informacOes, € falar a emocdo do outro. Para Aristoteles (1959), os lugares na
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argumentacdo sdo a representacdo daquilo que € preferivel em detrimento daquilo que
ndo é. E isso se da por meio da acdo do ato, da argumentacdo com fins persuasivos em
relacdo ao auditdrio, ao pathos. Conclusivamente, para Reboul (2004a, p. 166), os lugares

do preferivel sdo divididos em trés espécies:

a. Lugares de quantidade: é preferivel aquilo que proporciona mais bens, o bem
maior; 0 mais duravel, ou ainda o que propicia o “mal menor”;

b. Lugares de qualidade: tem sentido contrério (ao lugar de quantidade). (...)
Valoriza-se o raro, o precario, o insubstituivel. A norma ja ndo € o normal, € 0
original, até mesmo o marginal, o andmalo;

c. Os lugares da unidade de algum modo sintetizam os dois anteriores: o que é
um, ou efeito de um Unico, é por isso mesmo superior.

Por fim, neste estudo, esta-se a defender a tese de que a persuasdo e o convencimento do
auditorio, por meio de a¢gBes comunicativas retoricas, requerem, com efeito, estratégias
retorico-argumentativas bem definidas na invencdo e acdo discursivas por parte do
orador. A hierarquia de valores e os lugares da argumentacdo, por exemplo, séo
ferramentas de viés argumentativo sui generis que capacitam o orador a desenvolver uma
linha de raciocinio capaz de afetar emocional e racionalmente seu auditdrio, de modo a
influenciar seu carater e comportamento pessoal e fazé-lo aderir as suas ideias. Todos 0s
lugares da argumentacdo sdo formas de convencimento e de persuasdo que pertencem ao
dominio da légica que tem por intencionalidade a demonstragdo de determinadas
verdades as quais vdo ao encontro daquilo que deseja o auditério. Com isso, fica
evidenciado que a confianca depositada no orador seja resultado direto das estratégias
retorico/discursivas/argumentativas e nao uma simples opinido prévia do carater do

orador.
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CAPITULO IV - ANALISE DA PESQUISA

A reafirmar o que ja foi anunciado na Introducéo, neste ultimo capitulo do estudo, toda a
argumentacdo refere-se a analise dos dois slogans, a saber: “Brasil acima de tudo, Deus
acima de todos”, de Jair Bolsonarro, e “O Brasil feliz de novo”, de Fernando Haddad. Em
seguida, sdo feitas, respectivamente, a analise de dois fragmentos do jornal “O Estado de
Sao Paulo” e dois da “Folha de Sao Paulo”. Do ponto de vista metodoldgico, a

estruturacdo geral do capitulo é a seguinte:

a. 1°Fragmento. VVozes no slogan: “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”.
2° Fragmento. VVozes polifonicas no slogan “O Brasil feliz de novo”.

c. 3°Fragmento: O discurso de Fernando Haddad: “Pelo Brasil, pela democracia
e pela paz — € preciso impedir que pesadelo se torne realidade” (Folha de S&o
Paulo, 28/10/2018).

d. 4° Fragmento discursivo: “Bolsonaro vai explorar casos de corrupgdo” (O
Estado de S&o Paulo, 08/10/2018).

e. 5° Fragmento: “Bolsonaro defende Familia, ataca ideologias e valoriza acao
policial” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019).

f.  6° Fragmento discursivo: “Haddad manda mensagem a presidente eleito” (O
Estado de S&o Paulo, 30/10/2018).

Este capitulo descreve o ethos retdrico dos candidatos presidenciaveis Jair Messias
Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT), bem como aspectos da polifonia bakhtiniana
contidos nos discursos dos dois adversarios durante a campanha para demonstrar as
relacfes entre midia e eleicBes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil. O
objetivo, num primeiro momento, é fazer a andlise dos slogans “Brasil acima de tudo,
Deus acima de todos”, do candidato a Presidéncia da Republica, “de Direita”, Jair Messias
Bolsonaro, e “O Brasil feliz de novo™, do opositor Fernando Haddad, “de Esquerda”.
Num segundo momento, séo analisados outros discursos retirados dos jornais O Estado
de S&o Paulo e Folha de S&o Paulo, sob 0 mesmo ponto de vista de anélise, a saber: ethos
retorico e polifonia na configuracdo dos enunciados linguisticos proferidos por ambos 0s
candidatos. Ndo se pretende, nesta tese, abordar aspectos politicos nem tampouco
enquadramento de ideologias partidarias pertinentes a Direita ou Esquerda, mas téo
somente se deter na apreciacdo dos aspectos ligados a Retdrica e a Polifonia dos slogans

em voga no processo de enunciacdo difundidos por meio das midias impressa e eletrénica.
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4.1. 1° Fragmento: VVozes no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”

O slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, do ponto de vista publicitario e
propagandistico, refere-se sempre a uma expressdo ou enunciado simplificado, conciso,
e de facil lembranca muito utilizado na Publicidade e Propaganda de produtos e/ou marcas
com uma intencdo Unica: a venda. E também largamente utilizado nas campanhas
politico-partidarias com a intencdo impar de vender a imagem de um politico, seja ele um
vereador, deputado, senador, prefeito, governador ou até mesmo presidente da Republica,
como é o0 caso que vai aqui ser abordado, ao enfocar-se 0s aspectos retoricos e polifénicos
no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”. O slogan é composto de duas

frases.

A segunda frase do slogan utilizado no pleito eleitoral de 2018 no Brasil tem um tom
religioso. Conforme o aspecto polifénico, a primeira voz que surge ao ler o enunciado
linguistico/slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos” ¢é, do ponto de vista de
recepgao, apropriar-se da mensagem ideoldgica contida nele e, do ponto de vista religioso,
a referéncia a um tema, uma voz que reporta a propria Carta Magna brasileira: a questdo
do Estado laico e da liberdade religiosa. Sabe-se que a liberdade religiosa é garantida
pela Constituicdo Brasileira de 1988 e esta descrita no artigo 5°, como segue: “Inciso VI
— e inviolavel a liberdade de consciéncia e de crenca, sendo assegurado o livre exercicio
dos cultos religiosos e garantida na forma da lei a protecdo aos locais de culto e a suas
liturgias.” (Brasil, 1988).

Ha outras vozes presentes no enunciado linguistico/discursivo do slogan. Aqueles, por
exemplo, que ndo compartilham da crenga na existéncia de um Deus, que esta acima do
homem e de qualquer ideologia humana como fica subentendido no enunciado. Com
efeito, podem se sentir desconfortaveis porque aquilo que esta a ser veiculado pelo slogan
publicitario vai “de encontro” e nao “ao encontro” de suas convicgdes religiosas, de sua
credulidade, o que certamente gera algum tipo de controveérsia e paradoxo entre as pessoas
de um modo geral. Todavia, ndo obstante a polémica gerada, pode-se afirmar que esse
direito é relevante a todos no pais (brasileiros ou estrangeiros), tanto para aqueles que

professam uma religido e exercem sua crenca quanto para os que ndo tém religi&o.

Fica subentendido no enunciado linguistico/discursivo que todos os brasileiros, bem
como os estrangeiros que habitam o territorio brasileiro, devem possuir, conforme o

dispositivo da Constituicdo Nacional (Brasil, 1988), a liberdade incontestavel da escolha,
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ou rejeicdo por causa de descrenca, de sua propria religido, sejam catélicos ou
protestantes, espiritas ou adeptos de cultos afro-brasileiros, ou até mesmo outras religides.
O proprio Presidente da Republica do Brasil, Jair Messias Bolsonaro, quando aparece nos
meios de comunicacdo e informacdo televisiva ou em espacos publicos, se apresenta
como adepto do evangelismo. Essa voz se mistura com as vozes de milhGes de brasileiros
que professam a mesma crenca do chefe do Poder Executivo, o que lhe garante e inspira
uma identidade de marca singular perante a populacdo. A empatia aumenta pela

comunhéo de convicgdes e dbvia aproximacao ao poder.

A voz do presidente soa como um produto, uma marca que passa a ser reconhecida
publicamente por causa de seu valor agregado e sua utilidade, o que, alias, € o que da vida
a uma marca: ser Util e ter um significado para o cliente — o cidaddo ou cidada brasileiro:
“Para atrair e conservar a clientela, o significado precisa ser fiel ao valor intrinseco de
uma marca — ou seja —, aquilo que o produto realmente ¢ ou faz” (Mark & Pearson, 2001,
p. 8). Nesse sentido, a voz contida no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”
consegue, em maior ou menor intensidade, atingir o eleitor na medida em que a nagéo

brasileira, geralmente, possui uma crenga e a professa por meio de uma religiéo.

Uma outra voz tem sua presentificacdo no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de
todos”. Ela pode ser analisada separadamente, porque se refere a uma situacao distinta.
Embora, na campanha eleitoral, o slogan tenha se referido a um espaco (territério
brasileiro), tempo (idos dos anos 2018) e contexto situacional presente — o pleito eleitoral
no Brasil em 2018, o enunciado discursivo, com efeito, remete a uma voz anterior ao
contexto situacional presente. A frase “Brasil acima de tudo” remonta a uma voz do
passado, mais propriamente, € uma voz extemporanea de uma das trés forcas armadas
brasileiras — o exeército de paraquedistas, mais concretamente, a Brigada de Infantaria
Paraquedista. Leia-se o0 depoimento do militar da reserva, Coronel Fernando
Montenegro, dos idos dos anos 1970, no artigo De onde vem o slogan “BRASIL ACIMA
DE TUDO?”, publicado no Jornal Hora Extra, de Goiania, em 23 de outubro de 2018:

Meu pai e alguns tios eram paraquedistas do Exército e desde que me entendo por gente o mantra deles
sempre foi “BRASIL ACIMA DE TUDO”. Na década de 1970, quando eu era um menino, eu adorava
acompanha-los até a Brigada de Infantaria Paraquedista para ver, saltos de paraquedas com aquela vibragao
e energia da tropa. A saudacdo ao entrar nas unidades paraquedistas se dizia “BRASIL” e a Guarda
respondia “ACIMA DE TUDO”. Ao caminhar pelas instalagdes, via-se estampado em vérias paredes e
documentos essa frase, que na época ndo tinha nada de slogan politico, era apenas um brado nativista. Os
comandantes dos diversos escaldes da tropa paraquedista até hoje costumam encerrar sua fala a tropa
dizendo “BRASIL” e a resposta em conjunto é “ACIMA DE TUDO”; com o tempo, a saudagao entre 0s
militares passou a ser a mesma. (Montenegro, 2019).
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N&o obstante o slogan pareca contemporaneo, ele é extemporaneo, pois o enunciado
constrdi-se em outro tempo, em outro lugar e sob outro contexto situacional. Como se
depreende, “o brado ‘Brasil, acima de tudo’ é um dos simbolos de maior vibracao e
expressdo entoado pelos integrantes da Brigada de Infantaria Paraquedista. Seu uso esta
difundido pelos quartéis do Pais”, conforme declaragdo do Coronel Claudio Tavares
Casali, em publicacéo Brasil, acima de tudo, realizada pela PQDT — Brigada de Infantaria
Paraquedista (Casali, s.d.). Tem, portanto, uma voz de cunho nacionalista e remonta as
acOes governamentais em prol da seguranca do povo durante a Ditadura Militar. Da-se a
impressdo de se referir a realidade vigente, todavia, o discurso com suas palavras e frases
apontam em outra dire¢do. 1sso vai ao encontro do que afirma Fiorin (2018, p. 19): “Todo
discurso que fale de qualquer objeto ndo esta voltado para a realidade em si, mas para 0s
discursos que os circundam. Por conseguinte, toda palavra dialoga com outras palavras,

constitui-se a partir de outras palavras, esta rodeada de outras palavras”.

H4, na primeira parte do slogan “Brasil acima de tudo”, relacdes dialogicas e contextos
extralinguisticos que se operam e se efetivam por meio da linguagem que Bakhtin (1997,
p. 183) define nos seguintes termos:

(...), as relacBes dialdgicas sdo extralinguisticas. Ao mesmo tempo, porém, ndo podem ser separadas do
campo do discurso, ou seja, da lingua enquanto fendmeno integral concreto. A linguagem s vive na
comunicacdo dialdgica daqueles que a usam. E precisamente essa comunicagdo dialégica que constitui o
verdadeiro campo da vida da linguagem. Toda a vida da linguagem, seja qual for o seu campo de emprego
(a linguagem cotidiana, a prética, a cientifica, a artistica etc.) esta impregnada de rela¢des dialdgicas.

A partir dessa afirmacdo de Bakhtin (1997), de que o processo de enunciagdo seja la qual
for, ele ou “o seu campo de emprego” (p. 183) ndo sdo indiferentes uns dos outros,
tampouco autossuficientes, confirma-se que um enunciado se completa, se refuta, se
confirma, se complementa no outro. Stam (1992, p. 73) corrobora: “Cada enunciado ¢
pleno de ecos e reverberagbes de outros enunciados, com 0s quais se relaciona pela
comunhio da esfera de comunicagio verbal”. E exatamente isso que acontece com 0
enunciado Brasil acima de tudo. Para que ele tenha significado, depende de outros
enunciados ja conhecidos e que, de alguma forma, o levam em conta e 0 complementam,
0 que aumenta, assim, sua teia significativa. E como se a palavra viesse sempre da “boca

do outro” e se tornasse um “patriménio comum?”.

O slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos” € rico em ressonancias dialdgicas.
Para comecar, por outro lado, o slogan mistura religido com politica. Da questéo religiosa,

ja se sabe alguma coisa, todavia, o universo politico com suas vozes nao deve ser deixado
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de lado. Do ponto de vista politico, ha pessoas que conclamam que o slogan “Brasil acima
de tudo” é um plagio de uma das frases mais utilizadas por Adolf Hitler (1889-1945) na
Alemanha nazista: “Deustschland iiber alles”. Traducao: “A Alemanha acima de tudo”.
Assim, politicamente a falar, hd quem diga, principalmente as midias escrita e eletrénica
na sua tarefa de comunicar e informar o ouvinte/telespectador, que a frase em questédo
tem inspiracdo direta em um slogan nazista — uma voz extemporanea dos idos da primeira
metade do seculo XX que encontra sua ressonancia na sociedade contemporanea a
assumir novos sentidos e a se adequar a um novo contexto situacional no espago e no
tempo. Para Longo (2018), em artigo publicado pela Revista Férum em 09 de dezembro
de 2018,

N&o é mera coincidéncia. As ligacdes de Bolsonaro com o ideal nazista vdo muito além. O 6dio aos
“comunistas”, aos homossexuais, o discurso de combate a corrup¢do e o impeto por reunificar o pais foram
uma das principais caracteristicas de Hitler. E ndo para por ai: a maquina de fake news de apoiadores do
militar da reserva muito se assemelha as estratégias de divulgacdo e repeticdo de mentiras na época do
nazismo. Como se ndo bastasse, grupos neonazistas brasileiros ja fizeram manifestacdes de apoio a
Bolsonaro e o capitdo da reserva, inclusive, chegou a mandar uma carta de solidariedade para um desses
grupos. (Longo, 2018).

Sem discutir o mérito da afirmacdo, aqui citada, o que importa é a ressonancia e
multiplicidade de vozes que o enunciado linguistico/discursivo em questdo traz consigo
quando exteriorizado por meio da linguagem. Essas relac6es dialdgicas confirmam mais
uma vez que o discurso é polifonico e sempre se completa ou tem uma nova interpretaco
a partir de um outro ja existente no tempo, no espago e sob um determinado contexto
situacional. Elas “Devem personificar-se na linguagem, tornar-se enunciados, converter-
se em posicdes de diferentes sujeitos expressas na linguagem para que entre eles possam

surgir relacdes dialdgicas.” (Bakhtin, 1997, p. 183).

No caso do slogan em voga, as vozes dos distintos sujeitos emergem das varias relacdes
dialdgicas que o enunciado suscita. A voz do ditador alemédo da Segunda Guerra Mundial,
a voz do povo alemdo, a voz do politico brasileiro, a voz do povo brasileiro, a voz do
colunista critico, a voz, enfim, de Deus, Vox Dei, que ndo tem nada a ver com a politica
e seus desdobramentos politico-partidiarios, sdo apenas ecos do que o slogan Brasil
acima de tudo, Deus acima de todos sugere em termos de discurso no emaranhado
conjunto de uma voz que se desdobra em outra, e mais outra, outra mais além, e assim ad

aeternum.
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4.1.1. O ethos retorico de Jair Bolsonaro no slogan “Brasil acima tudo, Deus acima
de todos”

Existem, além dos lugares da argumentacdo, os tépoi, trés elementos basicos necessarios
a persuasdo segundo Aristoteles (2005): o ethos, o pathos e o logos. O ethos refere-se a
figura do orador; o pathos, a do auditorio; o logos, ao discurso propriamente dito.
Enquanto ethos e pathos se coadunam tanto com as emoc¢6es daquele que fala como do
que ouve, o logos, tal como um edificio em construcéo, esta ligado a propria organizagao
discursiva. Nesse sentido, o logos tem um qué de racionalidade quando comparado com
0 ethos e com o pathos. Charaudeau (2018b, p. 113), em Discurso politico, corrobora essa
proposicdo quando afirma que

Aristoteles propds dividir os meios discursivos que influenciam o auditério em trés categorias: o logos, de
um lado, que pertence ao dominio da razédo e torna possivel convencer; o ethos e o pathos, de outro, que
pertencem ao dominio da emocéo e tornam possivel emocionar.

Quando se fala a respeito de organizacdo do discurso, esta-se a falar da retdrica de
Aristoteles (1959). Ao se falar a respeito do logos, € preciso frisar que sua efetivacdo esta
condicionada as divisdes do discurso em partes distintas. E importante salientar que
existem quatro elementos indissociaveis que sdo as quatro partes necessarias para a
composi¢do de um discurso. A primeira parte é a “invengdo” (heurésis); a segunda é
“disposigdo” (taxis); a terceira ¢ a “clocucdo” (Iéxis); a quarta ¢ a “a¢ao” (hypocrisis). A
invencao refere-se a busca do argumento por parte do orador. A disposicao refere-se a
organizacao, planejamento e plano desses argumentos. A elocucdo nao se refere a palavra
propriamente dita, mas ao estilo, isto é, a redacdo do escrito. Por fim, a acdo, que, como
0 proprio vocabulo sugere, esta ligada a profericdo do discurso e inclui a entoacéo,

mimica, timbre, gestos etc. (Reboul, 2004a).

Vale dizer que toda essa categorizacdo aristotélica tem uma Unica finalidade: a
organizacao de elementos que visam a permitir a persuasdao do auditorio, quaisquer que
sejam eles, por meio da palavra, da linguagem. Ferreira, L. (2010, p. 8) complementa:
Praticamente tudo pode ser representado pela linguagem: o 6dio e o amor, a raiva e a
calma, o poder e 0 medo, a esperanca e o desespero, 0 perddo e a culpa, a alegria e a

tristeza”.

Todos estdo predispostos a sofrer esses tipos de emogdes, até mesmo o auditério, que
também sofre esse tipo de influéncia. Essas emogdes que irrompem no auditorio podem

leva-lo a aderir ou ndo a algo que lhe é transmitido por meio da palavra falada e, de sua
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adesdo ou ndo, depende o futuro do orador, que pode ser visto com credibilidade e
confianca ou ndo: tudo decorre da forma como € articulado o contetdo ideologico da

mensagem que compde o logos do orador.

O discurso influencia diretamente a formacdo da doxa do auditério. Entretanto, as
pessoas, aléem de possuirem crencas e valores, também sdo detentoras de opinides tanto
em favor como contra, e € a palavra o elemento revelador dessas idiossincrasias no que
concerne a alguma coisa que € dirigida a elas com a intencdo de persuadi-las. Persuadir
ndo é uma tarefa facil. Para Ferreira, L. (2010, pp. 13-14),

Levar o outro a concordar com nossas opinides, conseguir adesdo exige muita reflexdo prévia e competente
articulacéo discursiva, uma vez que o sentido pretendido se multiplica na mente dos interlocutores, uma
vez que o “certo” embora exista em esséncia, ndo possui um rigor estritamente natural, mas pode ser
construido em funcdo de uma série de fatores ligados as multiplas relagcdes que os homens mantém entre
si.

O que leva o entdo candidato a presidente da Republica do Brasil a incutir na mente de
seus eleitores no pleito eleitoral de 2018 no Brasil por meio do slogan “Brasil acima de
tudo, Deus acima de todos” que ele é 0 candidato ideal para assumir a cadeira do Poder
Executivo no Palacio do Planalto em Brasilia? Com certeza, é o cuidado com a
“inven¢do” (heurésis) do discurso, pois é ela que lhe permite a criagdo de argumentos
e/ou procedimentos retdricos para atingir os eleitores e persuadi-los em maior ou menor
intensidade. E axiomatico que seus argumentos devem vir seguidos de provas, o que néo
ocorre, de modo que o ethos ou carater do orador per se € construido pelo préprio

discurso; “em outras palavras, o importante ndo ¢ o carater que ele ja tem, e que o

auditorio conhece, mas o carater que ele cria” (Reboul, 20044, p. 54).

A preocupagdo com a “disposi¢ao” (téxis) também € importante, uma vez que o
enunciado linguistico do slogan, do ponto de vista de sua significacdo, é simples, claro e
objetivo em sua mensagem ideologica. E isso leva os eleitores a se identificarem quase
gue instantaneamente com ele, visto que fala de coisas que dizem respeito a eles mesmos,
como por exemplo a religiosidade (“Deus acima de todos”), o discurso apologético da
defesa os interesses da patria (“Brasil acima de tudo”) contido na primeira parte do slogan
que aduz ao insight de soberania nacional. Essa conjetura leva em consideracao os anseios
da populagdo em relacdo ao seu futuro governante, o que lhe garante confianga e

credibilidade e permite a seguinte probabilidade de leitura: “Brasil acima de tudo”:
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Acima da corrupgéo;

Acima das benesses;

Acima dos acordaos politicos;
Acima da mesmice;

Entre muitos outros motivos.

®oo0 o

Fica subentendido, na primeira parte do slogan, a “’soberania nacional e autonomia”: Deus

acima de todos:

Acima dos interesses pessoais;
Acima da falta de fé e esperanca;
Acima da desigualdade social;

E assim, ad infinitum.

oo

Subentende-se, nessa segunda parte do slogan, a ideia de “religiosidade, valores,
crengas”. Um dos tragos mais marcantes da forga do slogan “Brasil acima de tudo, Deus
acima de todos” é, com efeito, sua forma de “elocu¢do” — 0 terceiro elemento do sistema
retorico. Para Ferreira, L. (2010, p. 116), “A maneira mais explicita de fazermos ecoar o
poder das palavras esta no modo como a empregamos no discurso, na maneira como
trabalhamos a elocutio (elocucdo). Em sentido técnico, a elocucéo € a redacao do discurso

retorico”.

A elocucdo, mais do que estilo, é clareza, é concisdo, é vivacidade, é elegancia. Ela atua
diretamente sobre a disposicdo que é a organizagdo do discurso. Aplicado ao candidato
Jair Messias Bolsonaro, a elocucdo é marcada pela forte gestualidade corporal e,
sobretudo, a imposi¢cdo da voz, a dic¢do, o enfrentamento; seja que, a linguagem néo
verbal, nos ambitos da cinésica, da proxémica e da paralinguistica ndo é descurada, antes
atua como reforco e em conformidade com a verbal. Convém ainda relevar um detalhe de
grande importancia: a alusdo ao slogan vem sempre no epilogo de seus pronunciamentos
como a ser a peroracdo de uma ladainha cantada a convocar uma voz unissona. A agdo
(hypocrisis) refere-se & execugdo pratica do discurso por parte do orador para 0 seu
auditorio. Para Ferreira, L. (2010, p. 138), “A acdo tem como finalidade a captacdo da
atencdo, o auditorio e a persuasdo. Mantém um vinculo com a Pragmatica, pois engloba

componentes sintaticos, semanticos e interacionais em busca da eficacia”.

Os referidos componentes sintaticos, semanticos e interacionais estao presentes no slogan
“Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”? Observe-se que se trata de um periodo néo-
oracional e ha o predominio do uso de dois sintagmas ndo-verbais, separados por uma

virgula apenas: 12 — “Brasil acima de tudo”. 22 — “Deus acima de todos”. Pode-se dizer

121



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana
que, ndo obstante se trate de frases ndo verbais, ha um verbo de ligagdo, “estar”, que fica
subentendido de forma sintatica e estabelece a conexdo. Sem essa elipse, a primeira frase
ficaria assim: “Brasil esta acima de tudo” e a segunda frase ficaria assim: “Deus esta
acima de todos”. Tal construcao retiraria ritmo e capacidade expressiva, o que diminuiria
0 poder de penetracdo mesmo em termos de musicalidade. Realmente, e na senda de
Benveniste ([1902-1976] 2005), a se considerar a lingua um sistema de signos, tem
funcionamento duplo e tem que considerar o semiotico e o semantico. Dai, os cuidados

prosodicos postos na mensagem a veicular, nesse caso, o slogan.

Elementos semanticos trata-se, a principio, de frases declarativas. Assim, e
provavelmente, a se levar em considera¢do que o argumento do campo semantico € a
expressdo da comunicacdo do sentido I6gico entre aquele que fala e aquele que ouve, do
ponto de vista da significacdo, se as frases fossem de teor interrogativo, imperativa ou
exclamativa, o enunciado linguistico-discursivo “Brasil acima de tudo, Deus acima de
todos” perderia sua forca original. O campo semantico refere-se a “Possibilidade de atuar
efeitos segundo a informacéo do intencionante vetorial (...). E também, um “input”, que
se constitui no interior do receptor como motivacdo dominante, momentanea e
constante.” (Meneghetti [1936-2013] 1993, pp. 11-12).

O processo interacional, elemento de composicao discursiva, coaduna-se com a propria
intencdo do orador em manter uma interlocucdo com seu auditério. S8 0s componentes
linguisticos e extralinguisticos utilizados na invencado, disposicdo e elocucdo, para a
construcdo dos sentidos nas situacdes interativas e praticas de linguagem presentificadas
no discurso ou texto. Para Charadeau (2008, p. 77), “O texto é a manifestacdo material
(verbal e semioldgica: oral/gréfica, gestual, iconica etc.) da encenagdo de um ato de
comunicacdo, numa situacdo dada, para servir ao projeto de fala de um determinado

locutor”.

Por fim, h& no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos” a presentifica¢ao da
técnica argumentativa que apela para o pathos, é o Argumentum ad Hominem. Na visao
de Abreu (2009, p. 66), “esse argumento acontece quando o julgamento dos fatos é
desviado para pessoas. Dizer que devemos votar em alguém para governador ou
presidente porque é religioso, ou honesto, ou bonito é utilizar um Argumentum ad

Hominem”.
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Embora o Argumentum ad Hominem seja um evento de argumentagéo fundamentado na
estrutura da realidade, a razdo diz que se deve votar em um candidato quando ele

apresenta condicdes objetivas para a administracdo publica.

4.1.2. Os lugares no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”

O lugar, enquanto estratégia de comunicagdo no slogan “Brasil acima de tudo, Deus
acima de todos”, tem um significado muito importante na medida em que ele carrega
consigo a ideia explicita de ganho por parte do auditorio. A partir disso, pode-se
conjeturar que o auditorio s6 se da por persuadido e convencido quando tem um ganho
em relagéo a algo. Os lugares tém a funcdo de reforcar a adeséo de determinados valores.
Os principais lugares sdo: de quantidade, de qualidade, de ordem, de esséncia, de pessoas,

do existente. No slogan referido, encontra-se o “lugar de quantidade”.

No lugar de quantidade, topoi, esta explicita a ideia de que um “bem” que favorece muita
gente é bom, portanto, merece confiabilidade aquele que apregoa tal bem. No caso do
slogan em questdo, o “bem”, é tanto a crenca em um Brasil autossuficiente, bem como a
crenca popular de que Deus deve estar acima de qualquer esforgco humano. Na arte de
argumentar, “E no lugar de quantidade que encontramos alguns dos fundamentos da
democracia: ganha uma elei¢do aquele que tiver o maior nimero de votos; uma lei, para

ser aprovada no Congresso, tem gue receber a maioria dos votos.” (Abreu, 2009, p. 86).

Em suma, aspectos retoricos e polifonicos no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima
de todos”, procuram demonstrar que tanto as relacdes dialdgicas bakhtinianas, a polifonia,
como os elementos do sistema retorico aristotélico podem ser presentificados na
dimensdo significativa do slogan que, em menor ou maior intensidade, delimita a intengéo
do entdo candidato a Presidéncia da Republica, Jair Messias Bolsonaro, no pleito eleitoral
de 2018 no Brasil. Torna-se evidente que “a orientacdo dialdgica é naturalmente um
fendmeno proéprio a todo discurso. Trata-se de orientagdo natural de qualquer discurso
vivo” (Fiorin, 2008, p. 18).

Enquanto a polifonia busca a observacdo das varias vozes que compdem quaisquer tipos
de “discurso vivo”, a retérica, com efeito, apresenta 0s componentes necessarios ao
convencimento e persuasdo: o ethos, o pathos e o logos. Este ultimo foca o uso da razéo
na organizacao da invencao (heurésis), da disposic¢éo (taxis), da elocucéo (Iéxis) e da acao

(hypocrisis), o primeiro e o segundo, na emog&o, tanto do orador quanto do auditdrio.
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4.2. 2° Fragmento: Vozes polifénicas no slogan “O Brasil feliz de novo”

Neste novo topico, o interesse recai sobre as vozes polifonicas bakhtinianas onipresentes
no slogan “O Brasil feliz de novo”, da coligagdo partidaria PT, PCdoB e PROS. Aqui,
explora-se os pressupostos tedricos do pensamento de Mikhail Bakhtin (1997) acerca da
polifonia, termo que aparece com muita frequéncia na obra do autor russo sob a
nomenclatura relac6es dialdgicas e/ou dialogismo aplicadas ao campo da linguagem. A
priori, é Util saber que existem varios aspectos na abordagem do dialogismo. Um deles,
sendo o mais importante da teoria bakhtiniana acerca da polifonia, na visdo de Fiorin

(2008, p. 24), apregoa que

Todo enunciado constitui-se a partir de outro enunciado, é uma réplica a outro enunciado. Portanto, nele
ouvem-se sempre, a0 menos, duas vozes. Mesmo que elas ndo se manifestem no fio do discurso, estdo ai
presentes. Um enunciado é sempre heterogéneo, pois ele revela duas posi¢des, a sua e aquela em oposi¢do
a qual ele se constroi. Ele exige seu direito e seu avesso.

Consoante ao aspecto polifonico, a primeira voz que surge ao interpretar o enunciado
linguistico do slogan “O Brasil feliz de novo” é uma voz triplice, ja que o slogan é
resultado de um acordo/coligacdo de trés partidos: PT, PCdoB e PROS. Portanto, nele
ouvem-se pelo menos trés vozes, as vozes dos trés partidos que se unem via coligagdo em
busca de um ideal comum: o restabelecimento da felicidade publica por causa de seu
sofrimento ante o caos por que passa o Brasil na época em que se realiza o pleito eleitoral

presidencial.

Observa-se que o enunciado refere-se a um tempo, a um espaco e a um contexto
situacional especifico. Ha, portanto, a presenca explicita de um “onde”, que indica o local
em que 0s eventos ocorrem; um “quando”, que indica o 4&timo em que tal algo ocorre e,
finalmente, um “o que”, que remete a situacdo de infelicidade propriamente dita,
conforme fica bem evidente no processo e de enunciacdo do slogan e em seu teor
semantico. Sob essa vertente, o slogan de teor politico expressa um dos grandes trunfos
da organizacao politica, que é a sua concretizagdo como instituicdo de regulacdo social.

Para Charaudeau (2018b, p. 27), a politica tenciona

Regular as rela¢fes de for¢a com vistas a manter ou aplainar certas situagdes de dominacéo ou de conflito
ou mesmo tentar estabelecer relagGes igualitarias entre os individuos; legislar, mediante a promulgacdo de
leis e de sangdes, orientando o comportamento dos individuos para preservar o bem-comum; distribuir e
repartir as tarefas, os papéis e as responsabilidades de uns e de outros mediante a instalacdo de um sistema
de delegacéo e de representacdo mais ou menos hierarquizado (por nomeacao ou por eleicao).
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H4, no slogan “O Brasil feliz de novo”, um detalhe importante que deve ser analisado
mais detidamente. Na verdade, hd uma informacao que para o seu entendimento depende,
por parte do ouvinte, tanto do seu conhecimento de mundo como do conhecimento
enciclopédico, pois a informagdo em seu nivel de superficie revela vozes no nivel do néo-
dito. Isso pode ser expresso por meio de uma interrogacdo. Se alguém informa que o
“Brasil” precisa se tornar feliz de novo, fica subentendido, por meio do conhecimento
tanto de mundo como enciclopédico, que em algum momento, no passado, o Brasil, 0
povo, era feliz, mas que no momento presente ndo o é por causa de questBes politicas,
econdmicas e sociais mal resolvidas e que constituem o fulcro da infelicidade do povo.
Entdo, do ponto de vista polifénico, hd uma voz presente e atual que remete a uma voz
extemporanea que converge para um passado, todavia, ndo se sabe, com efeito,
exatamente, o instante pretérito a que essa voz se refere. No entanto, h& o processo de
enunciagdo, o discurso presente/contemporaneo, que € uma réplica do discurso

passado/extemporaneo.

Sob essa perspectiva, faz muito sentido aquilo que profere Fiorin (2016, p. 37), ao afirmar
que “todo enunciado constitui-se a partir de outro enunciado, € uma réplica a outro
enunciado”. Sem duvida, os enunciados “revividos”, “transformados”, “replicados”, que
se manifestam por meio de palavras, possibilitam a construcdo da imagem das eleicdes,
bem como da comunicacdo politica entre os candidatos. As palavras, ideias e/ou
ideologias presentificadas no slogan “O Brasil feliz de novo” ultrapassam os limites
impostos pelo discurso linguistico contemporaneo e seu enunciado adentra outros
“territorios”, para manter suas relagdes dialogicas. Como bem afirma Bakhtin (1997, p.

184),

As relagdes dialdgicas sdo possiveis ndo apenas entre as enunciagdes integrais (relativamente), mas o
enfoque dialdgico é possivel a qualquer parte significante do enunciado, inclusive a uma palavra isolada,
caso esta ndo seja interpretada como palavra impessoal da lingua, mas como signo da posigdo semantica de
um outro, como representante do enunciado de um outro, ou seja, se ouvimos nela a voz do outro. Por isso
as relacGes dialégicas podem penetrar no &amago do enunciado, inclusive no intimo de uma palavra isolada
se nela se chocam dialogicamente duas vozes.

No caso do slogan “O Brasil feliz de novo”, as duas vozes que se compactuam s&o as
vozes do presente, esta referente a uma situagdo fatica contemporanea, e a do passado,
uma voz extemporanea, que remete a “outros tempos”, a que revela, por meio de sua
ideologia partidaria, que o povo estava infeliz, no atimo do pleito eleitoral brasileiro de
2018, porém, esse mesmo povo estava feliz em tempos pretéritos, o que justifica o
emprego da expressao do recurso publicitario/slogan “O Brasil feliz de novo”.
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De que maneira o enunciado linguistico em questdo atinge dimens@es maiores no tocante
ao processo de atingimento informacional e comunicacional? Isso s6 se torna
efetivamente possivel por meio da difusdo midiatica de informacéo, cuja funcéo é dar voz
por meio da informacgdo e da comunicacdo ao povo, mais especificamente ao publico
leitor/eleitor/telespectador para a construcdo da imagem e perfil, tanto dos partidos da
coligacdo, bem como do presidenciavel, no caso em questdo, do candidato Fernando
Haddad. Charaudeau (2018a, p. 21), ao tratar da questdo das midias sob o olhar das

ciéncias humanas, salienta que

De um ponto de visa empirico, pode-se dizer que as midias de informacao funcionam segundo uma dupla
I6gica: uma l6gica econdmica que faz que todo organismo de informagao aja como uma empresa, tendo por
finalidade fabricar um produto que se define pelo lugar que ocupa no mercado de troca de bens de consumo
(os meios tecnoldgicos acionados para fabrica-lo fazendo parte dessa logica); e uma I6gica simbélica que
faz com todo organismo de informagao tenha por votacéo participar da construgdo da opinido publica.

No slogan “O Brasil feliz de novo”, a l6gica econdmica de que fala Charaudeau (2018a)
refere-se propriamente ao trabalho que a coligacdo partidaria PT, PCdoB e PROS
desenvolveu para a construcdo da imagem e da identidade do entdo presidenciavel
Fernando Haddad. Por outro lado, a Idgica simbolica refere-se a tarefa da midia de
participar do processo de formacéo e construcao da opinido publica, o que, certamente, é
de grande importancia e, ndo raro, determinante, numa campanha politica eleitoral
quaisquer que sejam elas (para vereador, deputado, senador, prefeito, governador ou

Presidente da Republica).

4.2.1. O ethos retdrico de Fernando Haddad no slogan “O Brasil feliz de novo”

O candidato a Presidéncia da Republica Fernando Haddad ndo estava s na corrida
presidencial. Durante a campanha eleitoral, apropria-se do slogan “O Brasil feliz de

novo”, da coligacéo partidaria PT, PCdoB e PROS.

A coligacdo entre esses trés partidos politicos favorece a constituicdo do ethos do
candidato Fernando Haddad na medida em que deixa explicita aos eleitores a ideia de
unificacdo partidaria que, seguramente, fortalece da mesma forma a ideia de luta pela
mesma causa: tornar O Brasil feliz de novo. Pode-se dizer, do ponto de vista da politica,
que a unificacdo partidaria PT, PCdoB e PROS, sustentada pelo ethos de Fernando
Haddad, produz um efeito sui generis: favorece seu enunciado linguistico-discursivo que,

de certa forma, passa a ter vida propria no estabelecimento do embate politico publico
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numa condigéo que pode ser considerada como elemento determinante para a democracia

brasileira.

O ethos refere-se a figura do orador, sua capacidade de influenciar seu auditério por meio
de seu discurso, de forma que as palavras empregadas por ele na invengéo discursiva ndo
sejam apenas utilizadas para a comunicacdo ou informacdo de algo; é preciso que suas
palavras ndo sé encantem o auditdrio, mas, sobretudo, que o fagam a aderir, em menor ou

maior grau de aceitabilidade, as suas ideias, seus pensamentos e tudo aquilo que ele diz.

Nesse sentido, cumprida essa missdo, o discurso, para ter o carater persuasivo, deve
apresentar provas logicas, sejam elas dedutivas ou indutivas. Caso contrario, o orador
corre o risco de perder sua confiabilidade e a sua credibilidade quando no ato discursivo
deixar de apresentar as provas cabais de tudo quanto ele expressa sob forma de palavras

ao seu interlocutor no processo ilocucionario.

O ethos do orador pressup8e ganhar a adesdo do auditorio por meio de duas formas
especificas: pela persuasdo e pelo convencimento, isto €, pelo coracdo e pela razéo.
Ferreira, L. (2010, p. 15) define persuadir e convencer de duas formas especificas:
“Persuadir: mover pelo coracdo, pela exploracdo do lado emocional, coordenar o discurso
por meio de apelos as paixdes do outro. Convencer: mover pela razdo, coordenar o

discurso por meio de apelos ligados ao campo da racionalidade”.

Todavia, 0 ato de persuadir ou convencer é complexo, ja que tanto a persuasdo quanto o
convencimento requerem que o orador tenha a consciéncia de que as crengas e as
opiniBes, doxa, que movem o seu auditorio, estdo condicionadas as relagcdes sociais,
politicas e econdmicas, o que obriga o orador a ter dominio dessas variaveis caso deseje
influencia-lo por intermédio de seu enunciado discursivo. Além disso, o discurso retérico
pressupde trés fatores: a transmissao das nocoes intelectuais, a movimentacao das paixdes

humanas e a manutencao da atencdo do auditorio.

Fernando Haddad, ao proferir o slogan por intermédio das midias escrita ¢ eletronica “O
Brasil feliz de novo”, enquanto orador que se dirige a um publico especifico, esta a
transmitir aos eleitores algo que va diretamente ao encontro daquilo que eles desejam de
um representante politico: a fé e a esperanca em um futuro melhor frente a recesséo por
que passa 0 pais com a corrupgdo institucionalizada, desemprego, falta de expectativas

quanto ao futuro, entre muitos outros problemas sociais, politicos e econémicos. Com
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efeito, a mensagem contida no slogan reacende as esperanc¢as do povo que anseia por
mudancas imediatas. O ethos do presidenciavel Fernando Haddad toca, assim, as paixoes
interiores do povo, visto que, por meio de seu discurso, notadamente de Esquerda, é
considerado, perante a opinido publica, ndo s6 o sucessor do ex-presidente Luiz In&cio da
Silva — o Lula, mas também aquele que daré continuidade ao seu projeto de governo.
Dessa forma, Haddad constroi para si uma imagem de credibilidade, o que vai ao encontro
do que afirma Meyer (2007, p. 34):

Para os gregos, o ethos é a imagem de si, a personalidade, os tracos de comportamento, a escolha de vida e
dos fins. O ethos é uma exceléncia que ndo tem objeto proprio, mas se liga a pessoa, a imagem que o orador
passa de si mesmo, e que o torna exemplar aos olhos do auditério, que entdo se dispde a ouvi-lo e segui-lo.
O ethos retorico de Fernando Haddad no pleito eleitoral de 2018 € construido em um
tempo recorde, visto que assume a cabeca de chapa do PT menos de um més antes das
eleicdes. Mesmo assim, obtém, segundo dados da imprensa falada e escrita, 44,87% dos
votos validos, o equivalente a 47.038.963 votos. Por que 0 povo votou nele, embora néo
tenha conseguido ao final, vencer seu oponente Jair Messias Bolsonaro? Por causa da

forca de seu argumento, porque

A primeira condigdo da argumentagdo € ter bem definida uma tese e saber para que tipo de problema essa
tese é resposta. Se queremos vender um produto, nossa tese € o préprio produto. Mas isso ndo basta. E
preciso saber qual a necessidade que o produto vai satisfazer. (Abreu, 2009, p. 35).

Para obter a persuasao do auditdrio, o candidato também utiliza as qualidades éticas, tanto
para a persuasdo quanto para a eficacia discursiva: a phronesis — a prudéncia; a areté — a
virtude, e a elinoia — a benevoléncia. Assim, as provas e as qualidades éticas sdo de
fundamental importancia no sentido de aderir ao ethos do orador, assim como o pathos
do enunciatario. A phrénesis — prudéncia — do candidato Fernando Haddad pode ser
percebida em sua posi¢do defensiva e a0 mesmo tempo de ataque ante os impropérios de
seu adversario nos debates televisivos, bem como da midia que, em certa medida,
promove a desconstrucdo de sua pessoa ante o eleitor. A areté — a virtude — de Haddad
presentifica-se em sua prépria intengdo de lutar pelo bem de todos: “As virtudes sdo
necessariamente um bem, e 0S que a possuem encontram-se, gracas a ela, em boas

disposig¢des. Elas sdo criadoras de bem e ativas” (Aristoteles, 1959, p. 49).

Por fim, a eunoia — a benevoléncia — resume-se na propria intengéo do presidenciavel de

promog¢édo do bem-estar comum, em especial de seus interlocutores, de seu auditério;
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enfim, de seus eleitores e, por extensdo, até daqueles que ndo compactuam com suas

ideias e seus ideais politicos.

4.2.2. A invencao, a dispositio, a elocutio e a actio no slogan “O Brasil feliz de novo”

Neste topico, a énfase recai sobre o sistema retorico (a inventio, a dispositio, a elocutio e
a actio) para a analise do slogan “O Brasil feliz de novo™, 0 que realmente tem tudo a ver
com a questdo do logos, porém, adstrita ao aspecto da estruturacdo do enunciado
discursivo em questdo. Inicialmente, € justo afirmar que a primeira preocupacao do orador
é a invencdo daquilo que se pretende enunciar para uma segunda pessoa no ato
ilocucional. “Invencgao ¢é palavra originada do latim inventio e se liga ao verbo invenire:
descobrir, achar, encontrar. Em retdrica, refere-se ao momento da busca das provas que
sustentardo o discurso” (Ferreira, L., 2010, p. 63). J& para Reboul (2004a, p. 54), a

invencdo tem caréter bifronte, visto que,

Na realidade, a prépria nocéo de invencdo pode parecer-nos muito ambigua. De fato, ela se situa entre dois
polos opostos. Por um lado, € o “inventario”, a detec¢do pelo orador de todos os argumentos ou
procedimentos retdricos disponiveis. Por outro, € a “inven¢do” no sentido moderno, a criagdo de
argumentos e de instrumentos de prova.

A invencdo possibilita as condicdes de analise dos ditos enunciados linguistico-
discursivos. O slogan “O Brasil feliz de novo” trata-se de uma peca publicitéaria
perpetrada por uma equipe de marketing politico, cuja intencdo primeira foi a de angariar
a adesdo do publico/eleitor por meio de votos para o candidato representante do PT,
Fernando Haddad. Assim como uma determinada empresa (dos setores primario,
secundario ou terciario) veicula um slogan ou um jingle, por exemplo, nos diversos tipos
de midia impressa e/ou eletronica, para alavancar a venda de “X”, “y” ou “zZ” produto e/ou
servico na sociedade de consumo, da mesma forma, os partidos politicos utilizam as
mesmas estratégias publicitarias de propaganda para a construcdo, edificacdo e
sedimentacdo da imagem do candidato perante o publico. A imagem do candidato, do
ponto de vista da publicidade, passa a ser um produto. Assim, como ja citado
anteriormente, reforce-se que, “para atrair e conservar a clientela, o significado precisa
ser fiel ao valor intrinseco de uma marca — ou seja —, aquilo que o produto realmente é ou
faz” (Mark & Pearson, 2001, p. 8).

O discurso retdrico é composto de quatro partes (invencéo, disposicdo, elocucédo e agéo),

porém a invencdo e a disposicdo podem ser tomadas como que fundidas quanto ao seu
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aspecto e processo operacional. Ferreira, L. (2010, p. 110) salienta que “A dispositio é a
parte da retdrica que hoje chamamos de macroestrutura textual. O orador esforca-se para
organizar (inventio) o discurso de modo mais favoravel as suas intencdes persuasivas e,

com este fim, dar ao texto uma coeréncia global”.

Se, na invencao, a preocupagdo do orador centra-se nas provas que sao apresentadas, na
disposicao, a atencdo volta-se para a organizacao racional do discurso a fim de que ele
tenha coeréncia em sua tessitura geral para a solucdo de determinado problema. Isso
envolve ndo sé a compreensao daquilo que é dito, mas também o dominio dos argumentos

que devem ser elencados de forma l6gica e em ordem. Reboul (20044, p. 55) diz que

A disposicéo, em si, € um lugar, ou seja, um plano-tipo ao qual se recorre para construir o discurso. A
retérica classica quase ndo fala da disposi¢do do discurso judicidrio. Em que pode ela nos interessar?
Unicamente pela(s) funcédo(coes) desempenhada(s) por cada uma das partes.

De que maneira se constroi a dispositio no slogan publicitario “O Brasil feliz de novo”,
da coligacdo PT, PCdoB e PROS? Do ponto de vista sintatico, trata-se de uma frase néo-
oracional por causa da auséncia do verbo, ainda que o enunciado linguistico do slogan
permita implicitamente a presentificagdo de um verbo provavelmente a relatar uma agéo
no “futuro do presente”: “O Brasil feliz de novo”. A conjetura pode atingir a categoria de
acao se realmente levar em consideracdo que essa acdo de o Brasil ser feliz de novo,
efetivamente, vai acontecer no futuro, mais especificamente no futuro do presente que

esta a ser vivenciado.

Do ponto de vista morfologico, o slogan, em sua organizacdo/disposi¢do, comporta
quatro classes de palavras, trés variaveis e uma invariavel, como a seguir: um artigo
(palavra variavel em género e numero), um substantivo, (classe de palavra variavel em
género, nimero e grau), um adjetivo (classe de palavra varidvel em género, nimero e

grau) e uma locucgéo adverbial de modo (classe de palavra invariavel). Veja o esquema a

sequir:
1. O =artigo definido masculino, singular.
2. Brasil = substantivo proprio, masculino, singular.
3. Feliz = adjetivo biforme (masculino e feminino), singular.
4. De novo = locucdo adverbial de modo.

Em Linguistica, a morfologia refere-se ao estudo sistematico da estrutura, da formagéo e
da classificacdo das palavras quaisquer que sejam elas. A morfologia estd configurada em

dez classes, denominadas classes de palavras ou classes gramaticais variaveis ou
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invariaveis, a saber: substantivo, artigo, adjetivo e/ou locucdo adjetiva, numeral,
pronome, verbo, advérbio e/ou locucdo adverbial, preposicdo, conjuncédo e interjeicao.
Quanto a configuracdo do enunciado, pelo emprego do artigo definido masculino “0”,
fica subentendido no enunciado discursivo “O Brasil feliz de novo” que a a¢do converge
para uma pessoa determinada, no caso, o cidaddo ou a cidada brasileira. Ja o substantivo
Brasil, masculino, singular, denota a ideia de um todo, que, no caso, pode estar a se referir
a toda a populacéo brasileira sem distin¢ao alguma, uma vez que a acéo recai sobre todos.
O adjetivo biforme “feliz” refere-se tanto ao masculino quanto ao feminino; portanto,
assim como o substantivo “povo”, o adjetivo qualificativo se reporta a todos os

brasileiros, independentemente do género masculino ou feminino.

Por fim, a locucdo adverbial “de novo” se liga ao adjetivo “feliz”, que modifica seu
significado, fornece ao enunciado uma ideia circunstancial de modo, prdpria dos
advérbios modificadores, mas cabe lembrar que as locucdes adverbiais, assim como 0s
adveérbios, tém a funcdo gramatical de modificar o sentido tanto dos adjetivos como dos
verbos, bem como de si mesmos, como pode ser observado no exemplo a seguir: “o povo
caminha depressa de novo”. Nesse caso, o advérbio de modo “de novo” modifica o
sentido do outro advérbio de modo “depressa”. Do ponto de vista linguistico,
seguramente, todos esses elementos, classes de palavras varaveis e invariaveis, que
compdem o enunciado linguistico do slogan “O Brasil feliz de novo”, forma um sistema
com significacdo. No prefacio da obra Marxismo e filosofia da linguagem, de Bakhtin
(2010b,), Jakobson ([1896-1982] 2010, p. 10) salienta que

(...) Na estrutura da linguagem, todas a no¢des substanciais formam um sistema inabal&vel, constituido de
pares indissociaveis e solidarios: o reconhecimento e a compreensdo, a cognicdo e a troca, o dialogo e o
monologo, sejam eles enunciados ou internos, a interlocucéo entre destinador e o destinatério, todo signo
provido de significacéo e toda significagdo associada ao signo, a identidade e a variabilidade, o universal e
o particular, o social e o individual, a coesdo e a divisibilidade, a enunciacéo e o enunciado.

A elocutio é a melhor maneira de se dar sentido as palavras que sdo pronunciadas.
Encontra-se no modo em que elas sdo exteriorizadas no processo de enunciagao
linguistico-discursivo, em seu adorno e estilo, os quais envolvem, na organizacdo do
plano de expresséo, varios elementos. E possivel conjeturar que os principais elementos
que abrangem o plano de expressdo, bem como a forma e o contetdo, sdo, no tocante a
questdo estilistica, a corre¢do, a clareza, a adequacéo, a elegancia, a vivacidade, 0 bom

uso das figuras com valor de argumento. Para Ferreira, L. (2010, p. 116),
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A inventio comeca o processo de criacdo da estrutura do conjunto referencial. A dispositio, por sua vez,
constroi a macroestrutura textual e a elocutio culmina o processo de revelar a superficie textual que, como
significacdo global do ato retérico, chega ao auditério.

A elocutio reporta o orador ao insight de que, para 0 convencimento e a persuasao do
auditorio, faz-se necessario a auséncia de preciosismos, bem como incorre¢des no
processo de comunicagédo e expressdo dos enunciados, ainda que em certos momentos da
acao comunicativa do processo de enunciacdo isso possa ocorrer. No processo de
enunciacao de um lider carismatico como o ex-presidente da Republica Luiz Inacio da
Silva, por exemplo, pode até se permitir alguns deslizes e incorre¢cBes na linguagem
quando se dirige publicamente aos seus apoiadores, que ¢é até aplaudido pelo senso de
singularidade que a acéo suscita. Todavia, a relacdo do orador com seu auditério deve ser

de aproximacdo, uma vez que

O orador, o auditorio e a linguagem sdo igualmente essenciais. Isso nao significa que o orador e o auditorio
negociam sua diferenca, ou sua distancia, se preferirmos, comunicando-a reciprocamente. O que constitui
a sua diferenga, e mesmo o seu diferencial, € certamente mdltiplo, e pode ser social, politico, ético,
ideoldgico, intelectual — e sabe 14 0 que mais —, mas uma coisa € certa: se ndo houvesse um problema, uma
pergunta que os separasse, ndo haveria debate entre eles, nem mesmo uma discusséo. (Meyer, 2007, p. 25).
No slogan “O Brasil feliz de novo”, durante o pleito eleitoral de 2018 no Brasil,
intensamente veiculado pelas midias impressa e eletronica, a forca ilocucional do
enunciado linguistico estd em sua propria configuracdo discursiva, uma vez que, quanto
a estruturacao, por ser simples, claro e objetivo, de facil memorizagdo — caracteristica
primeira do slogan quanto a sua funcdo, facilita a adesdo do eleitor que se identifica com
sua simplicidade, claridade e objetividade. Essa estratégia de invencdo ilocucional
favorece o0 ethos do orador que, perante a opini&o publica, quer dizer: “E alguém que deve
ser capaz de responder as perguntas que suscitam debate e que sdo aquilo sobre o que
negociamos (...) um ethos compartilhado por todos, em que cada um deve poder se

reconhecer, e ao qual pode se identificar.” (Meyer, 2007, p. 34).

A actio, a acdo, no sistema retorico, refere-se a externalizacdo do enunciado linguistico-
discursivo. Na invencéo, a énfase recai sobre a criagdo; na disposi¢éo, o relevo esta no
estilo; na elocucgdo, esta na correcdo; na acdo, no ato comunicacional propriamente dito,
dirigida ao auditorio com fins de persuasdo e convencimento. “A acdo € o arremate do
trabalho retorico, a profericdo do discurso. E essencial porque, sem ela, o discurso néo
atingiria o publico. Sua fungdo, diria Jakobson, é acima de tudo fatica” (Reboul, 20044,
p. 67). E nesse momento da exposicao que o bom orador pode se apropriar dos elementos

da oratoria, com seus recursos extralinguisticos para a melhor exteriorizacdo de sua
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invencdo discursiva. Pode explorar, por exemplo, a gesticulacdo, a entoacdo vocal, a
altura e o timbre da voz, assim como os elementos neurolinguisticos, como as sinestesias,
0S recursos visuais, 0S recursos sonoros, o jogo de palavras entre outros. Segundo
Ferreira, L. (2010, p. 138),

A acdo (actio ou pronuntiatio) € a Ultima das operacoes do modelo retérico. Consiste na emissao, perante
o0 auditdrio, do texto construido pela atividade das trés operacOes anteriores constituintes do discurso
(inventio, dispositivo, elocutio). A acdo tem como finalidade a captacdo da atengdo do auditério e a
persuasdo. Mantém um vinculo com a Pragmatica, pois engloba componentes sintaticos, semanticos e
interacionais em busca da eficacia.

Como os componentes sintaticos se referem a funcdo que cada termo ocupa dentro de
uma frase ou periodo oracional, eles podem ser notados por meio da propria organizacdo
frasal do enunciado linguistico-discursivo contido no slogan “O Brasil feliz de novo”. O
enunciado abarca no plano sintatico dois elementos indispensaveis a construgéo frasica,
que € o “sujeito”, aquele que pratica a acdo no enunciado, e seu “predicado”, aquele a
quem a a¢do recai. Quem é que seré feliz de novo? Com essa interrogacdo, descobre-se
que o sujeito é o Brasil —esse é o termo do qual se fala alguma coisa e, 0 que € dito dele?
Com essa segunda interrogacédo, descobre-se aquele a quem a acdo recai: € dito que ele,
o0 Brasil, sera feliz de novo. O campo semantico “Atua exclusivamente sobre os canais de
informacao das sinteses aferentes dos organismos biopsiquicos. E também, um ‘input’
que se constitui no interior do receptor como motivacdo dominante, momentanea ou

constante.” (Meneghetti, 1993, p. 11).

O componente interacional refere-se as trocas verbais e/ou ndo-verbais que se dao entre
os dois sujeitos do discurso: o falante e o ouvinte; no caso, do slogan em quest&o, entre o

politico Fernando Haddad e seus possiveis eleitores.

4.2.3. Os lugares da argumentacéo no slogan “O Brasil feliz de novo”

Ao se tratar dos lugares da argumentacéo, vale esclarecer que uma pessoa geralmente so
se submete a outra a pratica de uma determinada acéo dentro de um determinado contexto
situacional a partir do instante em que ela, direta ou indiretamente, ganha algo em troca
ou pelo menos quando tem a impressdo de que esta a se apropriar de algum “bem” que ¢é
preferivel a ela — em decorréncia, um “bem” ausente. Quando se fala a respeito da posse
de um bem ou de sua auséncia, esta-se a falar acerca de dois principios, o do preferivel e

o do ndo-preferivel, o da causa e do principio.
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Por que € tdo importante o principio da causa e do preferivel no tocante aos lugares da
argumentacdo? Porque sdo eles que movem a paixdo interior da pessoa, que lhe
possibilita, por meio de suas crengas, de sua doxa, e de seus valores pessoais, tomar a
melhor decisdo em relacdo a determinado assunto que lhe diz respeito. O principio do
preferivel é de grande importancia para a adesdo do auditorio em relag&o a algo exigido
de si, como por exemplo votar a favor de um candidato, seja ele de ideologia de

“Esquerda” ou mesmo de “Direita”. Para Aristoteles (1959, p. 53),

Quando hé dois principios, é preferivel o que procede do principio mais importante; quando ha duas causas,
é igualmente preferivel o que procede da causa mais importante. Reciprocamente, de dois principios o mais
importante é o que tem os melhores efeitos, e de duas causas, é preferivel a que é causa de coisa mais
importante. Do que acabamos de dizer, vé-se claramente que uma coisa é preferivel de duas maneiras: se
ela é um principio, em relagcdo a outra coisa que ndo o é, ela parecerd superior; mas uma coisa que ndo é
um principio pode dar a impressdo de o ser em relacdo a outra coisa que é um principio, se ela for um fim,
porque o mais importante ndo é o principio, sendo o fim.

Em relacdo ao slogan “O Brasil feliz de novo™, qual é o principio do preferivel e/ou lugar
que esta em questdo? Sem duvida, ¢ o “lugar de pessoa”. Afinal de contas, em obediéncia
ao principio aristotélico, ¢ preferivel “o povo ser feliz de novo” em detrimento de o povo
ser tido como infeliz. Essa justaposicdo emplaca a relagdo entre um bem maior comparado
com um bem menor, emplaca a relacdo que ha entre algo superior em contraposicao a
algo inferior. Sdo, portanto, argumentos baseados na estrutura daquilo que € considerado
verdade, real, e valem-se da realidade para o estabelecimento das conexdes entre o orador
(ethos) e o auditorio (pathos). Para Ferreira, L. (2010, p. 162), “os argumentos baseados
na realidade (na estrutura do real) sdo aqueles cujo fundamento encontra-se na ligacao
existente entre os diversos elementos da realidade”. Essa relagdo permite, assim, fundar
aargumentacao baseada numa relacdo de causa e de efeito e que procura associar o carater
de uma pessoa a partir de seus atos. E a partir dessa constatacdo que o auditorio
hierarquiza seus valores para se dar por persuadido, todavia, como bem salienta Abreu

(2009, p. 81), em A arte de argumentar: gerenciando razdo e emogéao,

Os valores de uma pessoa nao tém, obviamente, todos eles a mesma importancia. Tanto isso é verdade, que
a expressdo “hierarquia de valores” é largamente utilizada. Podemos afirmar que num processo persuasivo,
a maneira como o auditério hierarquiza os seus valores chega a ser, as vezes, até mais importante do que
o0s proprios valores em si. Na verdade, o que caracteriza um auditério ndo sdo os valores que ele admite,
mas como os hierarquiza.

Do ponto de vista retdrico e argumentativo, pode-se hierarquizar os valores do auditorio
a partir de algumas tecnicas notorias desde a Antiguidade, as quais recebiam o nome de

“lugares da argumentacdo”; S40 premissas que podem ser utilizadas com o intuito de
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reforcar o processo de adesdo de determinados valores, sdo locais virtuais acessiveis em
que o orador pode ter acesso a argumentos de gque necessita para 0 convencimento e a
persuasdo do auditorio a quem ele se dirige direta ou indiretamente. Os principais lugares
da argumentacdo sdo: lugar de quantidade, de qualidade, de ordem, de esséncia, de
pessoa, do existente. Interessa a este topico mais especificamente “o lugar de pessoa”, o
lugar de argumentacao que mais se aproxima do teor expresso no slogan “O Brasil feliz
de novo”, porque “o lugar de pessoa afirma a superioridade daquilo que esta ligado as
pessoas. Primeiro as pessoas, depois as coisas! E o slogan que materializa esse lugar”
(Abreu, 2009, p. 94).

Quando um candidato a Presidéncia da Republica, como é o caso do presidenciavel
Fernando Haddad, da coligacdo PT, PCdoB e PROS, afirma alto e bom som que sua
intencdo é enxergar “O Brasil feliz de novo”, ele ndo quer, seja licita a conjetura, dizer
que sua maior preocupacao sdo os problemas politicos e socioecondmicos da populagédo
brasileira. Embora seu discurso leve o eleitor a essa antevisdo de sua plataforma de
governo, 0 que esta sob cogitacdo no plano da superficie do presidenciavel € um “lugar
de pessoa”, onde, a priori, o0 Brasil, isto , o povo, seja feliz de novo. Em segundo lugar,
propiciar e oferecer ao povo melhores expectativas em relacdo ao futuro, até entéo incerto,
tal qual a sua melhoria e condicdo de vida e convergir seu olhar para todos os problemas
existentes a céu aberto no Brasil. Por fim, da preferéncia a paz interior do povo/eleitor ao
oferecer-lhe condigdes mais humanas em detrimento da falta de expectativa.

Por fim, a analise do ethos retérico de Fernando Haddad, o sistema retérico, 0s lugares
da argumentag@o, bem como as vozes polifénicas no slogan “O Brasil feliz de novo”
permitem visualizar in loco todo o contexto de producdo da imagem e construcdo do
candidato presidenciavel. O ethos retorico permite tomar conhecimento se as ideias e 0s
ideais de Fernando Haddad, veiculados intensamente pelas midias impressa e eletrénica,
sdo dignas de credibilidade e confianca. A analise do sistema retorico com suas quatro
partes indissociaveis permite a compreensao de toda a estruturacdo material e signica do
enunciado “O Brasil feliz de novo”. Os lugares da argumentacdo, em especial, o lugar de
pessoa, possibilita hierarquizar os valores do auditorio com o intuito de reforcar a adesao
publica a determinados valores. Ja o aspecto polifonico permite visualizar o reencontro
das varias vozes por gque se tecem um enunciado que se corporifica a partir de um outro,

num certo tempo, espago e contexto situacional.
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Conclusivamente, h4, nos dois slogans aqui analisados, a presentificacdo de uma
informacao importante: a polarizagéo politica. A priori, quem mora no Brasil percebe que
uma das caracteristicas mais marcantes das Gltimas décadas, no tocante ao processo de
democratizagdo da sociedade brasileira, € notadamente a crescente polarizacdo politica,
0 que comprova que ndo sdo s6 as democracias maduras, mas também as jovens
democracias, como € o caso do Brasil, se dividem em polos extremos. A visualizacao in
loco das questdes politico-democraticas brasileiras permitem afirmar que uma nova
polarizagdo ocorre no Brasil a partir do pleito eleitoral de 2018. Um dos polos é ocupado
pelo “petismo”, ancorado, inicialmente, pela figura do ex-presidente da Republica Luiz
Indcio da Silva, representante direto da politica tradicional, e depois por Fernando

Haddad, quando este é declarado candidato oficial pela inelegibilidade daquele.

De outro lado da polarizagéo, o chamado “bolsonarismo”, notoriamente, a partir de sua
posicao ao antipetismo, oferece aos seus eleitores um arcabouco eleitoral antissistema e
promove assim uma nova ordem ideologica que o préprio presidenciavel Jair Messias
Bolsonaro chama de “nova politica”, com o intuito de romper com a forma tradicional de
se fazer politicas no Brasil. Isso inclui, segundo o proprio candidato, o fim, por exemplo,
do “presidencialismo de coalizagdo” e o “crescimento da iniciativa privada em detrimento
da maquina estatal”. Certamente, a preferéncia politico-ideologica dos eleitores
brasileiros é afetada pelas mensagens dos slogans dos dois presidenciaveis que interferem
na avaliacdo e escolha dos dois candidatos em questdo. Talvez, mediante a crise gerada
pela administracdo petista das ultimas décadas, o eleitor brasileiro deposita confianca e
credibilidade no candidato de Direita que se diz avesso ao caos instalado e promete

consertar tudo o que esta errado.

Os dois slogans, “ Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, de Jair Messias Bolsonaro
(PSL), e “O Brasil feliz de novo”, de Fernando Haddad (PT), amplamente divulgados
pelas midias escrita e eletrénica, tém um papel importante na tarefa de persuadir e
convencer os eleitores brasileiros no pleito eleitoral de 2018. Quanto ao contetdo
tematico, os dois slogans tém objetivos especificos na tentativa de ganhar os eleitores
para si. O slogan do PT, que também € veiculado sob forma de um jingle, busca atingir
com sua ideologia as classes menos favorecidas, em especial, 0s pobres, 0s menos
escolarizados e os desassistidos pelas politicas econdmicas e sociais brasileiras, conforme
fica evidente na difusdo das informac6es por intermédio das midias impressa e eletrénica

durante toda campanha eleitoral. Fernando Haddad (PT), por exemplo, segundo dados
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fornecidos pela imprensa escrita e falada, obtém 44,87% dos votos e, mesmo assim, é
derrotado pelo seu oponente. Com isso, é possivel observar que a maioria dos eleitores

ndo se identifica com o teor da carga ideoldgica contida no slogan do candidato petista.

Do ponto de vista publicitério, o slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”, de
Jair Messias Bolsonaro, mostra-se muito eficaz. Do ponto de vista retorico, mexe com as
reacOes patémicas da populacao eleitora descontente com a “velha politica”. Pode-se
arriscar a afirmar que o discurso do candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro, ao
apontar todas as consequéncias negativas decorrentes de uma situacdo politico-
econdmica-social estabelecida no Brasil (corrupcdo, escandalos, recessdo, baixo
crescimento entre muitos outros motivos), é contribuitivo para a decisdo do eleitorado
porque o povo anseia por melhores condic¢des de vida e um fim para todos os problemas

sociais, politicos e econdmicos e, sobretudo, por uma expectativa de um futuro promissor.

4.3. 3° Fragmento: Discurso de Fernando Haddad: “Pelo Brasil, pela democracia e

pela paz — é preciso impedir que pesadelo se torne realidade” (Folha de S&o Paulo,
28/10/2018)

A seguir, informac0es a respeito do artigo que vai ser analisado:

*  Titulo do artigo: “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — € preciso impedir
que pesadelo se torne realidade”.

» Articulista: Fernando Haddad — candidato a Presidéncia da Republica pelo PT.

= Jornal: “Folha de S&o Paulo”.

=  Secdo: Painel do leitor/Folha.com/tendéncias/debates.

» Data da publicacdo: 28/10/2018

A se considerar que o eixo central desta pesquisa esta no exame do ethos discursivo
utilizado para a persuasao do ouvinte e as relac@es dialdgicas, polifonicas, bakhtinianas
dos enunciados linguistico-discursivos proferidos pelos presidencidveis Jair Messias
Bolsonaro e Fernando Haddad no pleito de 2018 no Brasil, vale aqui, na AD em questao,
privilegiar as nogdes de ethos e de polifonia aplicadas ao discurso politico e procurar
demonstrar o modo de ser e de agir dos dois sujeitos no processo de enunciagao por meio
da patemizacdo discursiva. A ter como ponto de partida que as relagdes de linguagem e
principalmente de sentidos tém poder de ac¢do sobre o enunciatario, cumpre com efeito a
caracterizagdo de tais discursos no cenario politico nacional, mais especificamente, num

primeiro momento, no discurso de Fernando Haddad, proferido no jornal Folha de Séo
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Paulo, para a verificagdo de sua eficicia sobre o pathos discursivo (paixdes, emogdes,

sentimentos — atributos ligados ao publico), o auditorio propriamente dito.

A partir do pressuposto de que o discurso em si € uma agdo comunicativa, seja oral, verbal
ou ndo, ele pode ser estudado a partir da significacdo que ele assume dentro de um
determinado contexto social. E sob essa 6tica que sdo analisados os slogans de Jair
Messias Bolsonaro (“Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”) e de Fernando Haddad
(“O Brasil feliz de novo”) no topico anterior, quando se procura demonstrar nos dois
enunciados a presentificacdo ndo sé dos elementos retorico-argumentativos na construcao
dos discursos dos dois candidatos presidencidveis, mas também das relacdes dialdgicas
para corroborar que todo enunciado linguistico-discursivo jamais € uno e que sempre

sofre a influéncia de um outro. Sob essa perspectiva,

Isso quer dizer que o enunciador, para constituir um discurso, leva em conta o discurso de outrem, que esta
presente no seu. Por isso, todo discurso € inevitavelmente ocupado, atravessado, pelo discurso alheio. O
dialogismo sdo as relagdes de sentido que se estabelecem entre dois enunciados. (Fiorin, 2008, p. 18).

Neste topico, aprofunda-se a analise do processo de enunciacdo do fragmento
apresentado. Para dar conta da proposta estabelecida, recorre-se a retdrica aristotélica para
observacdo dos principais elementos retoricos destinados a persuasdo do auditério
(phronésis, areté, eunoia, por exemplo) e buscar sua adesdo por meio de suas paixdes e
reacOes patémicas e, na polifonia bakhtiniana, para a decifracdo das intenc¢des do discurso
com seus enunciados, seus siléncios, seus ditos, seus ndo-ditos num espaco-tempo e
contexto situacional especifico onde nem sempre as palavras servem apenas para a
expressao das ideias e dos pensamentos, mas também para dissimula-las, para escondé-
las. A partir-se do pressuposto de que o ethos se refere as virtudes morais do orador, bem
como de sua dimensdo social que certamente se expande quando consegue persuadir e

convencer o outro, cumpre advertir que, conforme Reboul (2004b, p. X1V),

A retdrica ndo é aplicavel a todos os discursos, mas somente aqueles que visam a persuadir, 0 que de
qualquer modo representa um belo leque de possibilidades! Enumeremos as principais: pleito advocaticio,
alocucdo politica, sermao, folheto, cartaz de publicidade, panfleto, fabula, peticdo, ensaio, tratado de
filosofia, de teologia ou de ciéncias humanas. Acrescente-se a isso 0 drama e o romance, desde que “de
tese”, e 0 poema satirico ou laudatdrio.

4.3.1. As vozes polifénicas no discurso de Fernando Haddad

Um dos pais da Quimica moderna, Antoine Lavoisier (1743-1794), é o criador da
frase/dito popular intitulada “na natureza nada se cria, nada se perde, tudo se transforma”.

Quanto ao seu conteudo semantico, esse enunciado linguistico transmite a ideia de que
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nada é novo e que tudo toma novos aspectos no tempo, no espago, no contexto situacional
e interacional. Isso significa que cultura, pensamentos, folclore, lendas, aforismos, ditos
populares, mitos etc., enfim, tudo o que foi construido culturalmente pelo homem em
geragOes anteriores, ressurge numa contemporaneidade sob uma nova modalidade
discursiva, uma nova roupagem. Isso também se aplica as questdes de linguagem em seu
carater de persuasdo ou convencimento. O mesmo fendmeno acontece com o problema
das relacbes dialogicas discursivas, polifénicas porque, na manifestacdo da acgédo
comunicativa/interacional, as vozes dos enunciados também navegam de um contexto a
outro, sem, contudo, perder tracos de sua formacdo discursiva anterior, isto €, elas tém

vida de um locutor para outro. Como bem assevera Bakhtin (1992, p. 319),

O objeto de discurso de um locutor, seja ele qual for, ndo é objeto do discurso pela primeira vez neste
enunciado, e este locutor ndo é o primeiro a falar dele. O objeto, por assim dizer, ja foi falado, controvertido,
esclarecido e julgado de diversas maneiras, é o lugar onde se cruzam, se encontram e se separam diferentes
pontos de vista, visbes de mundo, tendéncias.

Essa afirmacdo de Bakhtin (1992) corrobora a conjetura de que o0 processo de criagcdo
discursiva ndo renuncia jamais o seu lugar/espaco no tempo, tampouco todo o complexo
cultural que inclui o conhecimento, a arte, as crencas, a lei, a moral, 0s costumes e todos
0s hébitos e aptiddes adquiridos pelo ser humano no meio social em que coabita
reciprocamente com outros atores sociais, cujas palavras podem interferir nas de outrem.
A relacdo dialdgica ocorre na medida em que o processo de comunicagdo e interacdo
social ndo esta adstrito apenas a presenca in corpora de seus participantes interlocutores,
como também do préprio tempo historico e o espacgo social de interagdo. “A polifonia
parece funcionar em varios niveis da analise. Marcada por diversos meios linguisticos
(lexicais, sintaticos etc.), ela se manifesta na manifestagdo do discurso” (Charaudeau &
Maingueneau, 2018, p. 388). H4, certamente, no amago da lingua, que é o canal onde se
confrontam as vozes do discurso, uma relagdo dial6gica. Retomamos a citacdo de Fiorin

(2008, pp. 18-19), ja retrada anteriormente, para fixar essa relagéo dialogica:

Segundo Bakhtin, a lingua, em sua totalidade concreta, viva, em seu uso real, tem a propriedade de ser
dial6gica. Essas relacdes dialdgicas ndo se circunscrevem ao quadro estreito do dialogo face a face, que é
apenas uma forma composicional, em que elas ocorrem. Ao contrario, todos 0s enunciados do processo de
comunicacdo independentemente de sua dimensdo, sdo dialdgicos. Neles, existe uma dialogizacdo interna
da palavra, que é perpassada sempre pela palavra do outro, é sempre e inevitavelmente também a palavra

do outro.

Antes de tudo, o titulo do artigo requer algumas considerac¢Ges preliminares. No titulo

“Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — é preciso impedir que pesadelo se torne
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realidade”, redigido por Fernando Haddad (PT) por ocasido da disputa do pleito eleitoral
com seu adversario Jair Messias Bolsonaro, existem algumas peculiaridades. Em primeiro
lugar, quanto a sua forma composicional, ndo se constitui como um diélogo direto face a
face como se houvesse dois interlocutores in loco em processo de interagdo um com o
outro, como acontece no processo de comunicagdo da midia primaria, em que locutor e

receptor estdo frente a frente um com o outro durante 0 ato ou a agdo comunicativa.

Em segundo lugar, como se trata de material escrito, hd a predominancia da midia
secundaria. Nessa modalidade de comunicacdo, 0 emissor esta ausente durante a acéo
comunicativa, mas isso ndo significa que ele ndo vai ser ouvido, pelo contrario, nessa
modalidade de transmissdo de informacdo, midia escrita e/ou eletrénica, o poder de
comunicacdo é muito mais abrangente, atinge milhares, milhdes de pessoas ao mesmo
tempo, principalmente quando se trata de questdes politicas que envolvem, com muita
frequéncia, intencdes de formacdo de opinido publica. Nesse sentido, ndo ¢é

contraproducente afirmar que

Os profissionais de comunicacdo publica que atuam nas estruturas do governo, em seus diferentes niveis,
preocupados que estdo com a formacdo da opinido publica favoravel, defrontam-se diariamente com
situacdes que exigem a definicdo de estratégias reativas e proativas em relacéo a cobertura politica da midia
impressa e eletrdnica. (Lima, V., 2005, p. 34).

No fendmeno polifonico, a primeira coisa que se deve ter consciéncia € a de que o
enunciador, para a elaboragdo de seu enunciado, deve levar em conta o discurso de outro,
gque em maior ou menor grau esta presente no seu, o que pode proporcionar-lhe novas
abordagens e significacdes. Assim, todo discurso é atravessado pelo discurso alheio. No
discurso de Fernando Haddad permeiam varias vozes. Quanto a polifonia, a primeira voz
que eclode no enunciado “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — é preciso impedir que
pesadelo se torne realidade”, é a voz do préprio presidenciavel Fernando Haddad que
clama e se posiciona politicamente num determinado tempo, lugar e contexto situacional
para que o leitor/eleitor se sensibilize por sua demonstragéo de preocupac¢do com a causa
alheia e vote para ele. Quando se da a realizacdo do discurso proferido? Em meados de
outubro de 2018. Onde? No Brasil, visto que o jornal Folha de Sdo Paulo é um jornal de
circulagdo nacional. Sob qual contexto situacional? Durante a campanha presidencial,

realizada em meados do ano de 2018 por ocasido do pleito eleitoral.

Por outro lado, do ponto de vista polifénico, o discurso com apreciagdo positiva dialoga

com o seu oposto, o discurso negativo de maledicéncia, de forma que um se configura e
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toma forma a partir do outro. Ao mesmo tempo em que o candidato se apresenta como
uma espécie de “salvador da patria”, fica subentendido que o Brasil estd a navegar como
um barco sem leme, sem direcdo (sem um salvador da patria), que fica, assim, a mercé de
todo tipo de problema de ordem politica e socioecondmica. “Pelo Brasil” ¢ uma voz que
sugere lancar esforcos em favor dele, porém esse mesmo fragmento dialoga com o seu
oposto: a visdo de que 0 seu oponente é contra o Brasil e isso pode ser evidenciado no
préprio discorrer do discurso, como por exemplo na passagem a seguir: “O que esta em
jogo € a escolha entre 0 nosso direito ao futuro ou o retorno a um dos periodos mais
sombrios de nosso passado”. Nesse trecho, ha a presentificacdo de uma voz que se
completa na outra: “pela democracia”. Ha, portanto, uma antinomia polifonica. Aqui, 0
candidato se refere a volta da Ditadura Militar em contraposi¢do a democracia que ele,
Haddad, diz defender. Subentende-se sua defesa a liberdade em contraposicdo a
escravizagdo de um governo antidemocratico. Ha, além da voz do presidenciavel no
artigo, outras vozes. Existe a propria voz da midia Folha de Sdo Paulo, bem como de

seus profissionais que falam ao leitor, a voz do jornalismo. Assim,

A funcao do profissional de midia é planejar onde, para quem, quando, quanto, por que e como a mensagem
deverd ser veiculada; negociar sua colocagdo nos veiculos mais adequados para o produto pelo custo;
executar exatamente como foi planejado; e exercer rigoroso controle do que esta sendo veiculado. (Tahara,
1995, p. 9).

Além da midia, da mesma forma, as vozes dos dois partidos de sua coligacao partidaria:
0 PCdoB e PROS, uma vez que a op¢do pelo artigo na sua totalidade ndo é apenas uma
escolha individual de Haddad, mas decisdo das vozes de membros da coligagéo. Estéo,
portanto, artisticamente coligados, cada qual a dar sua contribui¢cdo na tessitura do
discurso. Todas essas vozes se combinam, ainda que permanecam independentes, numa
unidade de ordem superior. Sob essa perspectiva, para Bakhtin (1997, p. 21), “poder-se-
ia dizer assim: a vontade artistica da polifonia é a vontade de combinacdo de muitas
vontades, a vontade do acontecimento”. Para finalizar, a seguir, a &nfase recai sobre os

aspectos polifonicos presentificados em algumas frases do discurso, a seguir reproduzido.

“Sou contra a tortura. Repudio toda e qualquer ditadura”. “E acho lindas as cores da
bandeira do Brasil”._N&o posso admitir que pessoas sejam fuziladas aqui ou em qualquer
lugar do planeta. N&o vou fechar o Supremo ou o Congresso nem censurar a imprensa,
tampouco prender ou exilar pessoas que pensam diferentes de mim, ao contrario das

recentes ameacas feitas pelo meu adversario”. Por tudo isso, e pelo que o Brasil ainda
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representa no cendrio internacional, 0 mundo inteiro tem os olhos postos sobre nos para

a escolha que faremos neste domingo nas urnas”.

Dessa forma, extraimos quatro excertos desse discurso, apontados a seguir, com vistas a

enriquecer as analises:

4.3.1.1. Fragmento 1: “Sou contra a tortura, repudio toda e qualquer ditadura e
acho lindas as cores da bandeira do Brasil” (Folha de Sédo Paulo, 28/10/2018)

Quando Fernando Haddad afirma “sou contra a tortura”, quais Sa0 as vozes que estdo
subentendidas em termos de polifonia? Se ele diz que é contra a tortura, sua fala dialoga
com a antinomia de que hé tortura ou pelo menos a probabilidade de que haja, suspeita
levantada por Haddad decorrente de declaracdes de seu adversario pertinente a apologias
a essa forma de tratamento (des)humano. Ao dizer que repudia toda e qualquer ditadura,
esta a dizer que é uma voz que remete ao totalitarismo que sufoca o direito a liberdade
em todos os niveis (politico, econdmico, individual entre outras). Achar linda a bandeira
brasileira ndo remete apenas as cores branca (simbolo da paz), verde (simbolo das matas),
azul (referéncia ao céu e ao mar), amarelo (as riquezas do pais) e ao estandarte, mas
também a uma voz de patriotismo, nacionalismo, respeito aos simbolos de

representatividade civica e moral.

4.3.1.2. Fragmento 2: “Nao posso admitir que pessoas sejam fuziladas aqui ou em
qualquer lugar do planeta” (Folha de S&o Paulo, 28/10/2018)

Quando diz que ndo deseja pessoas fuziladas no Brasil, aqui, 0 seu contraponto é uma voz
contréaria a dizer que ha fuzilamento e os nimeros da criminalidade no Brasil confirmam
e é amelhor evidéncia de que isso é real. Ha um trecho no artigo em questao que corrobora
a intencdo de seu adversario, Jair Messias Bolsonaro, de dar voz ao caos e a violéncia
entre as pessoas por meio de uma fala que se desdobra em uma antinomia: “Ele promete
combater a violéncia armando a populagdo, como se ignorasse o fato de que o Brasil é 0
pais com maior nimero de mortes por armas de fogo em todo o mundo. S&o 43 mil mortos
acada ano”. A voz antindomica desse discurso de prote¢ao da populagao ao adquirir armas

contrapBe-se a voz que indica 0 aumento da violéncia.
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4.3.1.3. Fragmento 3: “Nao vou fechar o Supremo ou Congresso nem censurar a
imprensa, tampouco prender ou exilar pessoas que pensam diferentes de mim, ao
contrario das recentes ameacas feitas pelo meu adversario” (Folha de Sdo Paulo,
28/10/2018)

Do ponto de vista politico, esse fragmento dialoga com vozes de militantes de Direita que
veem essas duas instituicdes (Supremo e Congresso) mancomunadas com 0 crime e a
corrupgdo e, em muitos momentos, nos idos de 2018, durante o pleito presidencial,
fizeram apologias a intervencdo militar como forma de erradicacao dos problemas gerais
da sociedade brasileira. “Nem censurar a imprensa, prender ou exilar pessoas” dialoga
respectivamente com “liberdade e falta de liberdade” (censura) na veiculagdo de noticias
(as tentativas de controle da midia sdo sempre tentativas de asfixiar a liberdade) e direito
de falar e seu oposto que é o calar (veto ao direito da livre expressdo de ideias
consagradas, inclusive pela Carta Magna). Conclusivamente, sob a Otica polifonica,
percebe-se, portanto, que “um enunciado é sempre heterogéneo, pois ele revela duas
posicdes, a sua e aquela em oposicao a qual ele se constroi. Ele exibe seu direito e seu
avesso” (Fiorin, 2008, p. 24).

4.3.1.4. Fragmento 4: “Por tudo isso, e pelo que o Brasil ainda representa no cenario
internacional, o0 mundo inteiro tem os olhos postos sobre nés para a escolha que
faremos neste domingo nas urnas” (Folha de S&o Paulo, 28/10/2018)

A expressdo “por tudo isso”, além de ser uma particula expressiva de retomada de ideia,
um déitico discursivo, € uma confirmacao da critica de tudo quanto se disse no discorrer
da argumentacéo a despeito de seu adversario Jair Messias Bolsonaro, a saber: apologista
da tortura, defensor confesso da Ditadura Militar, demonstracdo de d6dio explicito aos
adversarios partidarios, apologista ao porte de armas, neoliberal que apregoa a revogacéo
de direitos trabalhistas, promovedor de mentiras e sobretudo de fake news para a
disseminacao do d6dio e do preconceito contra mulheres e negros. “E pelo que o Brasil
ainda representa no cendrio internacional” reporta a uma voz de credibilidade externa, 0
que induz a compreensdo de que Haddad ndo deseja que essa imagem do Brasil “no
cenario internacional” seja denegrida e sofra um viés, caso seu adversario venga as
elei¢des e venha a se tornar Presidente da Republica; a expressao “ainda”, um advérbio
de tempo, permite essa leitura do enunciado. “Por tudo isso” refere-se também a sua
autoavaliacdo quanto ao seu passado politico como ex-ministro e ex-prefeito. Quando

Haddad diz “para a escolha que faremos neste domingo nas urnas”, o emprego da primeira
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pessoa do plural (“no6s”), que precede elipticamente “faremos”, identifica duas vozes: a

dele mesmo (o “eu” coletivo) e a do leitor/eleitor (“eles™).

No processo de exteriorizagdo da mensagem, o “eles”, que fica subentendido, foi tomado
como “nds” para dar a ideia de que se trata de um enunciado linguistico com entonacéao
singular (voz do presidenciavel), porém com consideracdo coletiva (leitor/eleitor). “O
mundo inteiro tem os olhos postos sobre nds” revela a voz de que existem expectativas
externas quanto ao resultado do pleito eleitoral e, principalmente, aquele que seré eleito:
o candidato de Direita ou 0 de Esquerda; o conservador (Jair Messias Bolsonaro) e o
progressista (Fernando Haddad). A eleicdo, ora de um ora de outro, provoca vozes, juizos
de valor e, do ponto de vista politico e econémico, interfere até na oscilacdo dos negécios
(uma voz que reporta ao “grito metalico dos algarismos”) que sdo realizados interna e
externamente. S&o, portanto, vozes antagonicas que se completam e se revelam uma na

outra.

Por fim, h& no discurso de Fernando Haddad um autoelogio, porque, em certo momento
da cena enunciativa, ele faz uma descricdo de sua trajetdria politica e narra tudo de bom
que foi feito para o povo na época em que fora prefeito e ministro da educacéo; fala
também de sua integridade moral e aqui se presentifica uma espécie de autofonia, como
se ele mesmo estivesse a valorizar sua prépria voz integra de agente social e defensor da
causa alheia, o que realmente contribui para a formacao de sua identidade como politico

e sujeito social.

4.3.2. O ethos retérico no discurso de Fernando Haddad

Seguem-se informagdes a respeito do artigo em questdo, que foi decomposto em quatro
fragmentos, expostos na sequéncia, com o objetivo de ampliar as anélises:
* Titulo do artigo: “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — € preciso impedir
que pesadelo se torne realidade”.
=  Articulista: Fernando Haddad — candidato a Presidéncia da Republica pelo PT.
= Jornal: Folha de S&o Paulo.
= Secdo: A3, Painel do leitor/Folha.com/tendéncias/debates.
» Data da publicacdo: 28/10/2018.

Analisa-se aqui o discurso de Fernando Haddad, com a observacéo das trés qualidades de

carater fundamentais e indispensaveis a figura do orador: a phronésis — qualidade daquele
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que delibera, bem como contra ou a favor de algum tema; a areté — demonstracdo da
franqueza e destemor por aquilo que objetiva pelo bem-comum; a elnoia — a capacidade
de ser benevolente e a “cumplicidade aos olhos de seu auditorio”. Ha que se lembrar que
essas trés qualidades (phronésis/prudéncia; areté/virtude; etnoia/benevoléncia) estdo
intimamente ligadas ao ethos, que € uma das trés provas utilizadas para a obtencdo da
persuasdo, ao lado do pathos (as paixdes suscitadas no ouvinte) e do logos (invencao e
organizacao do discurso). Seguem-se consideracgdes gerais acerca do titulo do artigo “Pelo

Brasil, pela democracia e pela paz — ¢ preciso impedir que pesadelo se torne realidade”.

H4, no discurso de Fernando Haddad, publicado dias antes da vota¢do em segundo turno,
uma manifestacdo de uma da triade dos atributos do bom orador, phronésis/prudéncia,
presentificada no préprio titulo do artigo “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — é
preciso impedir que pesadelo se torne realidade”. Revela a prudéncia na medida em que
da a entender que seria contraproducente ao eleitor votar em seu adversario Jair Messias
Bolsonaro que, segundo ele proprio expde no discorrer do artigo, representa um perigo
iminente ao povo: um perigo a soberania nacional (“pelo Brasil”), perigo a democracia
(“pela democracia”) e, finalmente, perigo de perder a paz (“pela paz”). Essa atitude de
Haddad demonstra uma preocupagdo ndo apenas com temas “universais”, como o bem-
estar comum, mas também “particulares”, que sdo os casos concretos que se referem a
um cidadéo ou cidadd da nagdo no meio social e no mundo. Para ele, é imprudente votar
em um candidato que faz apologia a tortura, a Ditadura, ao ddio, ao porte de armas, a
revogacdo dos direitos, a falta de ética e disseminacdo de fake news, enfim, a volta ao

passado.

4.3.2.1. Fragmento 1: “Sou contra a tortura, repudio toda e qualquer ditadura e
acho linda as cores da bandeira do Brasil” (Folha de Sdo Paulo, 28/10/2018)

Acredita-se que a pratica da virtude, areté, que Fernando Haddad apregoa, ao lado da
prudéncia, phronésis, é a do “bem” e isso pode ser corroborado por meio dos seguintes
enunciados de que ¢é construido o artigo: “Sou contra a tortura” (defesa da liberdade em
detrimento escravidao ideologica e do proprio sistema de governo autoritario); “repudio
toda e qualquer ditadura” (posi¢do contraria ao totalitarismo); “e acho linda as cores da
bandeira do Brasil” (apologia ao patriotismo e nacionaliSmo). Todavia, quando o
adversario de Bolsonaro diz ““(...) E acho lindas as cores da bandeira do Brasil”, ha nessa

enunciagdo linguistico-discursiva uma contradigdo explicita quando se leva em

145



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana
considera¢do a cor “vermelha” da bandeira do Partido dos Trabalhadores, simbolo
méaximo do PT, do qual Haddad é partidario. Sem tomar partido da ideologia de um outro
candidato, efetivamente, e ndo ser o eleitor partidario do esquerdismo petista (que pode
fazer “vista grossa” a essa fala do candidato por causa da simpatia a ele), por outro lado,
pode ele deixar de confiar credibilidade & fala do candidato que teoriza uma modus
vivendi, mas que a histéria politica do proprio partido caminha em outra direcéo,

constitui-se, portanto, de uma falacia, um falso argumento.

Nesse sentido, percebe-se uma falsa virtude — uma falsa areté. Com efeito, como o carater
do orador é construido por meio da argumentacao e existe a possibilidade de o processo
de persuasdo ser influenciado por preconceitos por parte dos ouvintes, é producente, ao
falante, evitar contradi¢Ges discursivas, porque uma das grandes paixdes que envolve o
auditorio esta na sinceridade do orador e a auséncia dela é sinbnimo de falta de confianga
e credibilidade. Sem davida, o falso discurso compromete a ética — conjunto de regras e
preceitos de ordem valorativa e moral de um individuo, de um grupo social ou de uma
sociedade. Como bem salienta Reboul (20044, p. 48), o ethos ¢, pois, “o carater que o
orador deve assumir para inspirar confianca no auditorio, pois, sejam quais forem seus

argumentos légicos, eles nada obtém sem essa confianca”.

4.3.2.2. Fragmento 2: “Nao posso admitir que pessoas sejam fuziladas aqui ou em
qualquer lugar do planeta” (Folha de S&o Paulo, 28/10/2018)

Fernando Haddad, no enunciado em questdo, reafirma a presenca da terceira das trés
qualidades de carater fundamentais e indispensaveis a figura do orador: a etnoia — a
atitude de benevoléncia. Ndo deseja que as pessoas, seu auditério, bem como outras
pessoas percam sua vida onde quer que seja por causa da implantacdo de regimes
governamentais que levam a morte. Com esse discurso, fica evidente a sua preocupagéo
benevolente com o futuro de todos que habitam o Territorio Brasileiro e que esperam por
dias melhores no campo da politica, da geracdo de emprego, de investimentos, de
educacao, entre outras reivindicacdes publicas. “Mas, os fatos em si, as vezes nao bastam:
para que provem, é preciso que sua observacao seja acurada e que eles proprios sejam
adequados, relevantes, tipicos ou caracteristicos, suficientes e fidedignos.” (Garcia, O.,
1982, p. 273). A benevoléncia é, aos olhos do audit6rio, um bem atil. Assim, no tocante

a essa condicéo preferivel e humana,
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Admitamos que o bem é aquilo que se deve buscar em si e por si; é também aquilo em vista do que buscamos
outra coisa; € aquilo a que visam todos os seres, pelo menos os seres dotados de sentimento e de razdo, ou
aquilo a que visariam se fossem dotados de razdo. (...) Os bens sdo necessariamente 0s seguintes: a
felicidade, pois, por um lado, devemos preferi-la por si mesma e ela si mesma se basta e, por outro lado,
preferimos os outros bens em atencéo a ele. (Aristoteles, 1959, p. 46).

Esse fragmento sob andlise tem um carater argumentativo evidente e de facil observacao
ao se dirigir ao seu auditorio. Sabe-se, no tocante a argumentacdo, que muitas vezes o
ilocucionédrio é levado a crer em argumentos que tém o poder de atingi-lo
psicologicamente. Sdo os argumentos que apelam para o pathos. S&o argumentos que
fazem apelo as disposi¢des afetivas e, mais particularmente, as paixdes do auditorio. S&o
estratégias argumentativas que sao utilizadas para o processo de convencimento dirigidas
a outrem, ao pathos, a saber: Argumentum ad Baculum; Argumentum ad Hominem;
Argumentum ad Ignorantiam; Argumentum ad Misericordiam; Argumentum ad
Populum; Argumentum ad Verecundiam. No fragmento sob analise, ha a presentificacao
do Argumentum ad Populum — argumento utilizado quando alguém dirige um apelo
emocional a outrem com a intencdo de buscar a sua adesdo na defesa de sua tese. Para

Fiorin (2018, p. 224),

O apelo as emogdes do auditdrio é chamado, em retérica, argumentum ad populum, ou seja, argumento que
faz apelo ao povo. Nesse tipo de recurso de convencimento, apela-se aos sentimentos coletivos de uma
plateia, explorando tanto as emoges positivas quanto 0s preconceitos, para ganhar a adesao a uma tese que
ndo se sustenta em razBes pertinentes ao tema em discussdo. No argumentum ad populum, joga-se tanto
com o0s sentimentos positivos (por exemplo, a lealdade), quanto com os negativos (por exemplo, 0 medo, a
cobica, a vergonha).

4.3.2.3. Fragmento 3: “Niao vou fechar o Supremo ou Congresso nem censurar a
imprensa, tampouco prender ou exilar pessoas que pensam diferentes de mim, ao
contrario das recentes ameacas feitas pelo meu adversario” (Folha de Sao Paulo,
28/10/2018)

Como se sabe, a areté é uma virtude ética (do ethos) e como tal refere-se a uma qualidade
prépria do orador quando este se dirige ao seu auditorio e intui a adesdo as suas ideias e
aos seus ideais manifestados por meio de seus atos e suas atitudes na agdo comunicativa.
Né&o desejar o0 mal as pessoas é realmente um ato virtuoso que eleva o carater do orador
perante 0 ouvinte. E a acdo da eunoia, benevoléncia. Nesse fragmento, ha varios
indicativos desse ato de benevoléncia, areté: “nao vou fechar o Supremo ou Congresso”;
“nem censurar a imprensa”; “nem prender ou exilar”. E uma demonstragio de boas
qualidades pessoais para gozar da estima (confiabilidade, credibilidade) dos outros, do

auditério; certamente, para uma autoridade publica (candidato presidenciavel), a areté,
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virtude, e a elnoia constituem-se como um adorno, uma requisi¢cdo, um conceito de

exceléncia e de valor humano para o exercicio do papel social a que se propde executar.

H4&, da mesma forma, no fragmento em questao, a manifestacdo da prudéncia (phronésis).
N&o basta ao orador ser benevolente em relacdo ao seu auditério; faz-se necessario a
virtude da prudéncia porque, a depender da forma como se dirige a ele, pode conseguir
sua adesdo (quando as acdes sdo boas e ndo ddo margem ao erro e a0 engano), assim
como sua rejeicdo (quando os atos ndo revelarem os principios do equilibrio de espirito
ético). As virtudes areté e phronésis do orador contribuem para a persuasao, que é mover
pelo coracado e pelo convencimento, desde que saiba, na disposicdo do logos, saber dizer
com propriedade e com adorno aquilo que esta a ser enunciado na acdo comunicativa. Ser
prudente significa antever o depois a partir do agora, € ndo se tornar voluntariamente
propenso ao erro. Quando Haddad afirma prudentemente que ndo vai fechar o Supremo
ou o Congresso, esta a aderir a uma posicdo moderada e comedida de quem conhece
perfeitamente os efeitos de um ato mal pensado e, sobretudo, mal aplicado em uma

determina situagéo.

4.3.2.4. Fragmento 4: “Por tudo isso, e pelo que o Brasil ainda representa no cenario
internacional, o mundo inteiro tem os olhos postos sobre nds para a escolha que
faremos neste domingo nas urnas” (Folha de Sao Paulo, 28/10/2018)

Antes de tudo, é sempre Util reafirmar as qualificacbes que o orador deve possuir a fim
de que sua mensagem persuada e convenca 0 publico: a phronésis/prudéncia), a
areté/virtude), a einoia/benevoléncia. Nesse quarto fragmento do artigo, para a persuasdo
e 0 convencimento, Haddad, ao se dirigir a seu auditorio, faz um discurso de apologia de
defesa ao Brasil, expresso nessa passagem: “por tudo isso, ¢ pelo que o Brasil ainda
representa no cenario internacional”, e revela sua preocupacdo com o futuro da nagéo
caso seu adversario venca as eleicdes. Depois, por meio de uma digressao, ou seja, de
apontar tudo aquilo que de errado é proposto pelo seu opositor, de viés autoritario,
segundo ele, pbe-se, por intermédio de um ato de benevoléncia, elnoia, a preservacdo da
imagem do pais em nivel internacional, e revela, com essa postura, a figura publica de
alguém que re(conhece) que a preocupacao com essa imagem do Brasil perante o mundo
ndo é sO sua, mas também do eleitor que deseja aperfeicoamento e progresso e ndo
retrocesso nas questdes politicas e governamentais de carater externo. Esse mesmo

fragmento permite outras interpretacdes quanto a tentativa de persuasao e convencimento.
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“O mundo inteiro tem os olhos postos sobre nds para a escolha que faremos neste
domingo nas urnas” € um enunciado com fins de persuasao e convencimento do eleitor
que nao se refere apenas a comunicacao de um evento e/ou acontecimento histérico (o
pleito eleitoral brasileiro de 2018 no Brasil); reporta-se, da mesma forma, a uma
preocupacao externa com o destino do pais pelo viés do voto que é dado nas urnas na hora
de votar no candidato escolhido. Ao mesmo tempo que é uma demonstracdo de carater
ético, € também a virtude, areté. Nao querer que a imagem do Brasil seja denegrida e
distorcida internacionalmente pode ser entendido como um ato de coragem ao inferir a
possibilidade de tal coisa vir a acontecer, 0 que, na esséncia, ¢ uma firme disposi¢ao para
a préatica do bem que, com efeito, pode, diante das reacdes patémicas do auditorio, denotar
qualidade e forca moral, além de emprego de qualidades intrinsecas para a producédo de

certos efeitos ante o eleitor.

Por fim, discursar favoravelmente ao que “Brasil ainda representa no cenario
internacional”, representa um ato de sensatez/prudéncia, phronésis, na medida em que
“prevenir ¢ melhor que remediar”, isto ¢, ¢ melhor evitar um problema num tempo
presente (a eleicdo de um candidato autoritario) a fim de que ele ndo venha a existir em
um tempo vindouro (o denegrir da imagem do pais no cenario internacional decorrente
de uma ma escolha na hora de se votar). Sob essa perspectiva, a areté, a phronésis e a
ednoia sdo qualificagbes do orador que alteram e influenciam nas crencas e sentimentos
do auditdrio, alteram e influenciam seu comportamento porque essas qualidades fazem

uma diferenca positiva na vida deles.

4.3.3. Invencdo, disposi¢ao, elocucéo e agdo

Todas as vezes que o orador se propde a enunciar algo a seu auditério (informar,
descrever, relatar, dissertar, argumentar, por exemplo), seja oralmente ou por escrito, urge
que ele se aproprie dos elementos retdricos para a construcéo do discurso, sob o risco de
ser malsucedido no processo de persuasdo caso se descuide dessa particularidade. 1sso
leva a conclusao de que o primeiro sentido da enunciagéo € o de ato produtor do enunciado
e gue este, do ponto de vista de sua criacdo, exige um planejamento prévio. Dentro do
processo de producéo discursiva, isso € muito importante porque “A enunciagao constitui
0 pivé da relacdo entre a lingua e 0 mundo: por um lado, permite representar fatos
enunciados, mas por outro, constitui por si mesma um fato, um acontecimento Unico

definido no tempo e no espacgo.” (Charaudeau & Maingueneau, 2018, p. 193).
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Sdo quatro os elementos retoricos: invencgdo, disposicdo, elocucdo e acdo. Eles
representam as quatro fases pelas quais perpassa aquele que compde um discurso, como
€ 0 caso, por exemplo, de Fernando Haddad, quando redigiu o artigo “Pelo Brasil, pela

democracia e pela paz — é preciso impedir que pesadelo se torne realidade”.

Na invencéo do discurso, o orador (Fernando Haddad) teve como mola propulsora essa
parte importantissima do sistema retdrico para criar toda a sua argumentacdo no seu
género mais persuasivo e, além disso, adequéa-la ao seu publico. O préprio titulo do artigo
ja se torna chamativo para o publico na medida em que Ihe oferece na agdo comunicativa
impressa esperanca de dias melhores para a sociedade brasileira (pelo Brasil), tece
consideracBes sobre a democracia, governo do povo, da maioria, e defende-a como um
valor, uma forma determinada e justa e perfeita de organizagdo politica. Ademais, trata
de um assunto de interesse de todos: a questdo da paz. Pode-se dizer que o artigo em
questdo se encaixa, do ponto de vista publicitario e midiatico, naquilo que se
convencionou chamar de propaganda eleitoral. Ele foi publicado dias antes da decisdo do
pleito eleitoral de 2018. Garcia, N. (1982, p. 8), além de corroborar o que se diz aqui,
define com bastante propriedade o que é propaganda eleitoral:

A propaganda eleitoral, geralmente, é realizada em véspera de eleigdes. Suas mensagens, veiculadas pelos
meios de comunicacdo ou divulgadas diretamente através de discursos e apelos pessoais, convidam a votar
em determinado candidato, enaltecem suas qualidades positivas e informam sobre as obras que realizou no
passado e as que ira fazer no futuro, se eleito.

No caso de Fernando Haddad, a tarefa de informar o publico a respeito das qualidades

positivas para o reconhecimento popular, constitui-se a partir de um apelo pessoal.

Na disposicdo, o autor subdividiu o artigo em quatro partes: exordio, narracgéo,
confirmacgéo e peroragdo, em conformidade, portanto, com a regra da retorica cléassica de
Aristoteles (1959). Em relacdo ao exordio do discurso, Perelman & Olbrechts-Tyteca

(2005, p. 563) fazem a seguinte observacao:

O exdrdio que se refere o assunto chamard a atencdo para o interesse que este representa por sua
importancia, por seu carater extraordinario, paradoxal, pelo fato de ser menosprezado, incompreendido ou
deturpado. Tratar-se-4 também da oportunidade do discurso, mostrando por que é 0 momento de falar, em
gue circunstancias se impdem tomar posi¢do. O exordio variard conforme o caso for “nobre”, confuso,
paradoxal ou vergonhoso.

No exordio, Fernando Haddad apresenta o problema ou a tese que pretende defender ao
longo do artigo. Expressdes como “sou contra a tortura”, e “repudio toda e qualquer tipo

de ditadura” corroboram essa fungéo essencialmente fatica de apresentacdo da causa que
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move sua intencionalidade. Nesse sentido, enfatiza ao seu auditorio de modo benevolente
(etinoia), a apologia ao discurso do 6dio e o modo ditatorial e antidemocréatico de
governanca de seu oponente, caso este seja eleito pela populacdo. Como se trata da
exposicao dos atos referentes a causa, dirige-se ao seu auditorio e faz uma exposicao
pormenorizada de sua plataforma politica e de tudo que fez de bom quando foi ministro

da educacéo no governo do ex-presidente Lula e prefeito de Séo Paulo.

O discurso, quanto ao seu teor tematico, se encaixa, predominantemente, em um dos trés
géneros do discurso (deliberativo/politico, judiciério, epidictico), mais especificamente,
no discurso judiciario, uma vez que volta ao passado para a sustentag¢do de sua tese. “O
judiciario refere-se ao passado, pois sdo os fatos passados que cumpre esclarecer,
qualificar e julgar.” (Reboul, 2004a, p. 45). Do ponto de vista da retdrica, essa
judicializacdo discursiva presente no artigo é utilizada como uma tentativa de
sensibilizacdo de seu leitor/eleitor para a adesdo de suas ideias e de seus ideais como

presidente da Republica do Brasil.

Na confirmacdo de sua tese, Fernando Haddad apresenta um conjunto de provas para a
validacdo de sua argumentacdo no anseio de destruir o argumento do oponente.
Primeiramente, acusa o adversario de infringir a liberdade de pensamento (‘“ndo vou
fechar o Congresso nem censurar a imprensa”). Apresenta-0 perante a populagdo como
defensor de sistemas ditatoriais e totalitario (“Repudio toda e qualquer ditadura™). Expoe
o adversario de fazer apologia ao 6dio (“ndo fechar o Supremo ou o Congresso nem
censurar a imprensa”), apologia ao porte de armas (ele, Bolsonaro, promete combater a
violéncia e armar a populacdo; botar mais armas nas méos dos cidadaos é o mesmo que
dizer: “matem-se uns aos outros”). Por fim, ao final da argumentacéo, presentifica-se no
discurso de Fernando Haddad uma forma de apiedar o auditério quando retoma a tese
inicial de sua preocupacdo quanto ao futuro do Brasil ao pedir ao seu eleitor decisdo
correta na hora de votar (“nao hé espago nem tempo para indecisdes”’, bem como impedir
que o mal (a eleicdo do adversario) se sobreponha (impedir que tal pesadelo se transforme
em realidade esta alcance de nossas maos, na ponta de nossos dedos na hora de votar).
No prefacio de Retérica das paixdes, de Aristoteles (2000), Meyer (2000, p. XLVI)

reproduz o pensamento do autor:
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A piedade volta-se para aqueles que estdo relativamente proximos, mas ndo em demasia, sendo de temer
gue sua sorte negativa nos atinja. Entretanto, a piedade concerne antes de tudo aqueles que se julgam de tal
maneira acima das outras que se mostram inconscientes das desventuras, das reviravoltas, em suma, das
paixdes que podem sobrevir. Tudo o que diz respeito a desventura dos homens, forcosamente ndo-
voluntario, excita a piedade. A piedade reflete também uma certa distancia, embora se suponha uma
participagdo, uma identificacéo.

Por fim, na acdo (hypocrisis), faz-se o arremate da matéria de que trata o artigo, que
aponta todas as consequéncia negativas de se votar no candidato adversario Jair Messias
Bolsonaro (regime ditatorial, corte de direitos trabalhistas, volta ao passado sombrio,
perda da liberdade democrética, de imprensa, fim da pacificacdo, volta & barbérie).
Quanto a questdo da elocucdo, ainda que se trate de um enunciado escrito que foi redigido
para ser lido pelos leitores/eleitores, percebe-se, no desenvolvimento do artigo, a opc¢éo
pelo discurso simples, de forma que na estruturacdo dos paragrafos aparecem, até mesmo,
algumas expressdes de carater informal, provavelmente uma estratégia retorico-
argumentativa para ganhar o leitor/eleitor para si. Usa, até mesmo, uma imagem
metaforica para se referir ao ato/desejo de votar, quando diz que a decisao esta “na ponta

de nossos dedos”, uma forma familiar de atingimento de seu auditorio. Para Perelman &

Olbrechts-Tyteca (2005, p. 453),

Na tradicdo dos mestres da Retdrica, a metafora € um tropo, ou seja, uma mudanca bem-sucedida de
significacdo de uma palavra ou de uma locugdo; seria mesmo o tropo por exceléncia. Pela metafora (...)
transporta-se, por assim dizer, a significacdo prdépria de um nome para outra significacdo, que s6 lhe convém
em virtude de uma comparagao que existe na mente.

Como o pathos se refere ao auditorio e o ethos ao orador, esse estilo de discurso (uso de
expressdes de cunho popular sem contudo ser demagdgico), que esta intimamente ligado
ao logos, confere que o produto oferecido (governanca) pelo politico € suscetivel de
confiabilidade e credibilidade. O discurso politico, para ser convincente, precisa ter a
capacidade de atingir seu pathos em toda as suas formas, até mesmo na esfera de sua
comunicacéo linguistica. Esse é o contrato de comunicagéo politica porque “todo discurso
se constroi na interseccdo de um campo de acdo, lugar de trocas simbolicas, organizado
segundo relagdes de forca, e de um campo de enunciagdo, lugar dos mecanismos de
encenagdo da linguagem” (Charaudeau, 2018b, p. 52). No processo de enunciacao, 0
enunciador/orador deve levar em consideragdo seu enunciatario porque, segundo Fiorin

(2016, p. 134),
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O enunciatéario ndo adere ao discurso apenas porque ele é apresentado como um conjunto de idéias que
expressa seus possiveis interesses. Ele adere porque se identifica com um dado sujeito da enunciagdo, com
um carater, com um corpo, com um tom. Assim, o discurso nao é apenas um contetdo, mas também um
modo de dizer, que constrdi os sujeitos da enunciacdo. O discurso, ao construir um enunciador, constroi
também seu correlato, o enunciatério.

Segue-se uma sintese do ethos retérico de Fernando Haddad:

Quadro 2 — Ethos retérico de Fernando Haddad

Contexto

Candidato da Esquerda (PT) no pleito eleitoral do Brasil em 2018

Géneros e/ou

Deliberativo: aconselha, a recomendar o melhor; desaconselha, ao
dissuadir algo como pior em relagdo ao artigo “Pelo Brasil, pela
democracia e pela paz — é preciso impedir que pesadelo se torne
realidade”

tipos de o N
A Judiciario: volta ao passado para apresentacdo das provas contra o

discurso .
adversario
Epidictico: Fernando Haddad faz apologia a si mesmo e critica seu
adversario
Invencdo: “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — € preciso impedir
que pesadelo se torne realidade”

Os quatro

elementos do
sistema retorico

Disposicdo: exordio, narracdo, confirmacado, peroracdo
Elocucdo: discurso simples, claro e objetivo
Acdo: arremate do trabalho tedrico, a profericdo do discurso

Pessoa: “Sou contra a tortura. Nao posso admitir que pessoas sejam

Os lugares . . » 5
retéricos da fuziladas aqui ou em qualquer lL_lgar do plan_eta (preocupagéo com as
~ . | pessoas em detrimento das coisas: primeiro as pessoas, depois as

argumentacao )
coisas)
As trés Areté: o orador apresenta-se como alguém simples, sincero e virtuoso.
modalidades do El_Jn0|a. qlemonstragao de benevoléncia e a solidariedade para com o
ethos leitor/eleitor

Phronésis: prudéncia e ponderacdo na articulacdo do discurso

Os trés tipos de
argumentos ou
provas a
persuaséao

Ethos: Cidad&do/candidato/presidenciavel preocupado com o bem-
estar do eleitor e da populacdo brasileira (eunoia) para ndo retornar
ao passado. Sou contra a ditadura (referéncia a Ditadura Militar de
1964/1985 quando ha a abertura o processo de redemocratizacao)

Pathos (Argumentum ad populum): “impedir que tal pesadelo se
transforme em realidade esta ao alcance de nossas maos, na ponta de
nossos dedos” (referéncia a possibilidade de seu adversario vir a ser
presidente, o que realmente se confirma apos o segundo turno do
pleito eleitoral amplamente divulgado pelas midias impressa e
eletrbnica). Argumentos que provocam no auditorio algum tipo de
reacdo afetiva

Logos: disposi¢do do discurso: exordio, narragdo, confirmacéo e
peroracéo

Fonte: Idealizado pela autora
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4.4. 4° Fragmento discursivo: “Bolsonaro vai explorar casos de corrupc¢io” (O
Estado de S&o Paulo, 08/10/2018)

Seguem-se dados sobre a reportagem publicada sobre o discurso de Jair Messias
Bolsonaro:
= Titulo da reportagem construida pelo jornal O Estado de S&o Paulo:
“Bolsonaro vai explorar casos de corrupgao”.
=  Articulistas: Leonencio Nossa & Constanca Rezende.
» Data da publicacao: 08/10/2018.

Segue-se enunciado a ser analisado:

“O Partido dos Trabalhadores financiou ditaduras via BNDES?; anulou o legislativo no
mensaldo; tem tesoureiros, marqueteiros (sic) e ex-presidente na cadeia por corrupcao;
quer acabar com Lava-Jato, além de controlar a midia e internet. Se alguém ameagca a
democracia, esse alguém ¢é o PT”. “(...) Nosso pais é grande e prospero, ndo uma facgéo
criminosa para ser comandado de dentro da cadeia.” (Nossa & Rezende, 2018).

Este novo subtdpico apresenta a mesma convergéncia de andlise do artigo de Fernando
Haddad e, para dar conta desse empreendimento, faz-se a abordagem dos elementos
retoricos aristotélicos e da polifonia bakhtiniana, que visa a observar e demonstrar 0s
efeitos dos sentidos retorico-persuasivos produzidos na fala do presidencidvel de Direita
expressa numa manchete do jornal O Estado de S&o Paulo, em 08 de outubro de 2018,
sob o titulo “Bolsonaro vai explicar casos de corrup¢ao”; ndo se pretende analisar a fala
dos articulistas do artigo publicado (Leonencio Nossa & Constanca Rezende, 2018), mas
apenas as falas de Bolsonaro de que utiliza o autor na tecitura de seu artigo. Este estudo
leva em consideracdo que a retdrica representa uma estratégia argumentativa do orador
em sua tentativa de buscar a adesdo de seu auditdrio para a aceitacdo de suas ideias e de
seus ideais durante a acdo comunicativa, atimo em que o0 enunciado

engendrado/inventado pelo enunciador chega até o enunciatario.

4.4.1. Relagbes dialdgicas no discurso de Jair Messias Bolsonaro

Por meio da analise do funcionamento da linguagem do orador, é possivel a observacao
de que sua fala constitui a habitacéo de outras vozes que, devido ao seu carater polifonico,
s6 podem ser compreendidas por meio do conhecimento de mundo, do conhecimento

enciclopédico e de outros contextos situacionais, enfim, das relagdes dialdgicas que um

3 Banco Nacional de Desenvolvimento Econdmico e Social.
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enunciado mantém com outro, sobretudo, a percepcdo dos efeitos de sentido a um
segundo plano, o do ndo-dito, ndo expresso no enunciado linguistico no ato da fala.
Entretanto, “para que um ato da fala alcance os objetivos visados pelo locutor (orador), é
necessario que o interlocutor (auditério) seja capaz de captar a sua intencdo (sua ideia,
ideal, ideologia); caso contrario, o ato sera inécuo” (Koch, 2010, p. 22). O discurso de
Jair Messias Bolsonaro, retirado do artigo do jornal O Estado de Sdo Paulo, apresenta e
oferece uma excelente oportunidade de visualizacdo in loco da pluriforme quantidade de
vozes que o permeiam todo, o qual confere a agdo comunicativa uma natureza social
segundo a qual ndo pode ser subtraida sob nenhuma hipotese, visto ndo haver processo
de enunciacdo sem a troca, o didlogo e o contexto social, porque, de acordo com Bakhtin
(2010b, p. 121), “A enunciacdo enquanto tal € um puro produto da interacdo social, quer
se trate de um ato de fala determinado pela situacdo imediata ou pelo contexto mais amplo
que constitui o conjunto das condicdes de vida de uma determinada comunidade de fala”.

Embora o discurso politico possa ser entendido como monofénico por apresentar, a
primeira vista, apenas o sujeito da enuncia¢do na agdo comunicativa, isso se trata de um
grande equivoco, visto que qualquer dito consiste numa articulacdo de multiplas vozes
sociais que se entrelacam entre si e formam uma teia pluriforme de significacdes. A
presenca da polifonia no processo de enunciacédo reforca o poder de argumentagdo, uma
vez que ela incorpora valores racionais/emocionais/intelectuais que ddo credibilidade em
relacdo aquilo que esté a ser enunciado durante a interagado entre aquele que fala (o “eu”)
e aquele que ouve (o “tu”), 0 que por sua vez facilita a tarefa de persuaséo. Além disso,
percebe-se no discurso politico um qué de dramatizacdo onde a persona do politico se
confunde com as suas mascaras, por conseguinte, nesse jogo de dubiedades, o politico
precisa, de um lado, convencer/persuadir seu publico quanto a pertinéncia de seu projeto
politico e, de outro, buscar no cidaddo e na cidada leitores/eleitores a adesdo aos valores

apregoados. Para Charaudeau (2018b, pp. 79-80),

O politico deve, portanto, construir para si uma dupla identidade discursiva; uma que corresponda ao
conceito de politico, enquanto lugar de constituigdo de um pensamento sobre a vida dos homens em
sociedade; outra que corresponda a pratica politica, lugar das estratégia de gestdo do poder: o primeiro
constitui o que anteriormente chamamos de posicionamento ideoldgico do sujeito do discurso; a segunda
constroi a posicdo do sujeito no processo comunicativo. Nessas condi¢fes, compreende-se que 0 que
caracteriza essa identidade discursiva seja um Eu-nds, uma identidade do singular coletivo.

Essa identidade discursiva que revela uma relacdo “eu-nés” de que fala Charaudeau
(2018b) aponta que o politico, na cena enunciativa, tal qual um ator no palco, na mise-en-
scene, acaba por criar para si mesmo uma personagem que é simultaneamente individual
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e coletiva: é ele mesmo e um outro a construirem assim uma heteronomia, um conceito
criado por Kant ([1724-1804] 1974) e cunhado em seu livro Fundamentacdo da
metafisica dos costumes, em 1785, para denominar a sujeicdo do individuo a vontade de
terceiros ou de uma coletividade. Isso faz com que o discurso politico tenha muitas
significagdes e efeitos que nao estdo apenas situados ao plano da aparéncia. “As
significacbes e os efeitos resultam de um jogo complexo de circulacdo e de
entrecruzamento dos saberes e das crencas que sdo construidos por uns e reconstruidos
por outros” (Charaudeau, 2018b, p. 52).

Essa relacéo de construcdo e de reconstrucdo se da segundo um lugar e tempo contratual
da acdo comunicativa, bem como o contexto situacional entre 0 emissor e o receptor, entre
o candidato presidenciavel e o leitor/eleitor nas relacdes emotivo-interacionais. Todo esse
esforgo da identidade discursiva estd a dizer que o processo de argumentacdo SO se
concretiza realmente a partir do atimo em que ele é capaz de intensificar a adesdo a fim
de que os leitores/eleitores optem pela acdo comunicativa pretendida ou, pelo menos, o
deixem predispostos a realizacdo dessa a¢do a posteriori. Para que isso se torne real, é
imperioso despertar as paixoes e, acima de tudo, emocionar o “tu” antes, durante e apos

0 processo de enunciacao.

Do ponto de vista de sua estruturacao sintatico-morfoldgica, o fragmento para a analise
da polifonia discursiva bakhtiniana é composto de varios periodos oracionais. Para
facilitar a leitura, cada um deles é analisado isoladamente, sem gque, contudo, haja prejuizo
na compreensdo do enunciado como um todo. Em relacdo ao primeiro periodo oracional
do discurso de Jair Messias Bolsonaro (“O Partido dos Trabalhadores financiou ditaduras
via BNDES”), observam-se algumas vozes que dialogam entre si no ato ilocucional. H3,
primeiramente, a voz do meio de comunicacdo, no caso o jornal O Estado de S&o Paulo,
onde a reportagem com os fragmentos discursivos citados pelos articulistas foi veiculada,
porque € ele quem faz a narrativa em terceira pessoa do evento noticioso. Como se
constroi, entdo, essa voz da midia jornal na difusdo da acdo comunicativa inerente aos
enunciados linguistico-discursivos? Com efeito, essa voz se constroi por meio do tipo de
ideologia que comporta a midia em questdo e é ato inconteste que cada tipo de midia tem

uma forma propria de falar para ser ouvida pelo seu tipo de publico.

O proprio titulo da reportagem (“Bolsonaro vai explorar casos de corrup¢ao”) de onde

foram retirados os fragmentos discursivos, aqui elencados, revela o tipo de enunciado

156



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana
inventado pela midia impressa e também eletrénica que, obviamente, procura, sempre,
despertar o interesse de seu publico-leitor por intermédio de uma fala estritamente
particular. No ato de escrituracdo do titulo, por exemplo, os articulistas optam pelo
emprego da locugdo verbal “vai explorar”, em detrimento do futuro do presente
“explorara”, por uma questdo de estilo, de disposicéo, de organizagéo textual com fins de
atingimento de seu pablico ndo so6 para lhe informar mas também para formacéo de sua
opinido e do espaco publico. Assim, pode-se até conjeturar que ha na voz da midia jornal
um contrato mididtico, visto tratar-se ele de uma méquina de construir espago publico e
opinido publica. Quanto ao problema do espago publico e opinido publica, Charaudeau

(2018a) faz as seguintes consideracgdes:

A nocdo de espaco publico se amplia cada vez mais: desde a origem — o advento da polis grega —, que funda
as bases de oposicao entre coisa publica e coisa privada, passando pela civitas romana, que desenvolve a
noc¢do de “bem-comum”, ligando-se & de poder (p. 115). A opinido pertence ao vasto dominio do crer, isto
é, ao que ndo estd em relacdo direta com a acdo mas com o imaginério de saber no qual o sujeito pode
exercer seu julgamento. O crer se define numa relagéo do sujeito ao saber (p.120).

H4, portanto, na veiculacdo da noticia do jornal, uma voz que aponta para um aspecto
historico da questdo do espaco de enunciacdo de uma determinada mensagem que € bem-
comum e precisa, efetivamente, ser compartilhada com o cidadéo e a cidada na polis. Por
outro lado, hé a revelacdo de que a enunciagdo tem como finalidade mexer com as paixdes
humanas, isto é, flertar com as reagdes patémicas do sujeito. H& ainda uma voz na midia
que aponta em riste para o jornalista porque “O jornalista, como produtor da enunciacao,
é ameacado pelas exigéncias de sucesso e de audiéncia que a maquina midiatica Ihe impde
e, além disso, ao término da mis-en-scéne (encenacao) da informacdo, esta se acha

transformada pelo fato de ter sido enunciada.” (Charaudeau, 20183, p. 125).

Existem outras vozes presentes no enunciado “O Partido dos Trabalhadores financiou
ditaduras via BNDES”. H4, além da voz da midia como meio de difuséo da informacéo e
da comunicacéo, a voz do enunciador Jair Messias Bolsonaro e de pelo menos outras trés
vozes (a do Partido dos Trabalhadores, a das ditaduras, a do BNDES, todas referentes a
um certo espago, um certo tempo, e um determinado contexto situacional. Quando, onde

e em que circunstancias o Partido dos Trabalhadores financiou ditaduras via BNDES?

De acordo com fontes publicas de divulgacdo das midias impressa e eletrénica, cuja
funcdo é prestar informacdo a populagéo, esse financiamento teria ocorrido em governos
anteriores, mais especificamente nos governos do PT, durante 0 mandato de Luiz Inécio
da Silva (de 2003 até 2006 e de 2007 até 2011) e de sua predecessora Dilma Rousseff (1°

157



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana
de janeiro de 2011 a 31 de agosto de 2016), quando sofreu o impeachment e foi substituida
por seu vice, Michel Temer (31 de agosto de 2016 a 31 de dezembro de 2018). Ainda que
haja muita controvérsia quanto a ter havido ou ndo esses financiamentos, o que se sabe €
que, seguramente, os ex-presidentes Lula e Dilma Rousseff, do Partido dos
Trabalhadores, mantinham uma relacdo diplomética aberta com muitas ditaduras que
estavam afinadas com a ideologia do Partido dos Trabalhadores: o socialismo

democratico com foco na promocao da justica social.

Na transmisséo da informacédo e da comunicacdo, a imprensa, escrita e eletronica, com o
intuito de desenvolver um pensamento critico por parte do leitor por meio de um processo
de formacé&o de opinido, doxa, apodera-se do uso das praticas discursivas e dos recursos
linguisticos préoprios. Um desses recursos ¢ o uso do interdiscurso onde uma voz do “aqui”
e do “agora” se mescla com uma voz do “antes” por causa de uma relacdo de alteridade
entre elas. Isso esta de acordo com o pensamento de Bakhtin (2010a, p. 301), quando
afirma que “o objeto do discurso de um locutor, qualquer que seja, ndo é objeto de
discurso pela primeira vez em um determinado enunciado, e o locutor ndo é o primeiro a
falar desse objeto”. Por exemplo, PT é uma voz do presente (a0 se considerar o atimo em
que o enunciado linguistico-discursivo chega até o enunciatario: o leitor/eleitor) que se
refere nas entrelinhas a uma voz do passado que € construida sob multiplas constelacdes.
O que se sabe, do ponto de vista histérico, € que o PT é formado em 1980 por
simpatizantes/militantes de oposicdo a Ditadura Militar Brasileira (1964-1985):
sindicalistas, intelectuais, artistas, tanto quanto catolicos ligados a Teologia da Libertacédo

(a religiosidade como um instrumento de acdo politica).

Nota-se, assim, em maior grau de intensidade, que ha vozes (extemporaneas e
contemporaneas) que se cruzam, se entrelacam e se defrontam para dar um significado
proprio ao discurso com a intencdo de convencer e persuadir o auditério na concepgao
dialogica da linguagem. Por outro lado, quando Bolsonaro afirma “Se alguém ameaga a
democracia, esse alguém é o PT”, ele, a partir do conhecimento das ideologias dos
partidos de Esquerda, esta a dizer que o PT, bem como como aqueles que fazem parte de
sua coligacdo (PCdoB e PROS), esta afinado com as ideias totalitarias e ditatoriais que
sdo patrimdnio comum entre 0os governos que defendem a bandeira vermelha do
socialismo, o que constitui, sem duvida, um atentado a democracia. A voz da democracia
dialoga com a da ditadura, que é o sistema politico que rege os sistemas totalitarios, a

exemplos de Cuba e Venezuela e tantos outros na América do Sul e em outros continentes.
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Seguem-se trés fragmentos, destacados num s6 bloco, com a intencdo de tornar a anlise
mais abrangente:
4.4.1.1. Fragmentos 1, 2 e 3: “Quer acabar com Lava-Jato”; “Controlar a midia e

internet”; “Nosso pais e grande e prospero, nio uma fac¢do criminosa para ser
comandado de dentro da cadeia” (O Estado de Sdo Paulo, 08/10/2018)

A priori, esses trés fragmentos discursivos se apresentam sequencialmente durante a sua
profericdo em 08/10/2018. Cabem aqui trés perguntas indispensaveis para a compreensao
da proposicdo em questdo. Quem quer acabar com a Lava-Jato? Quem quer controlar a
midia e internet? Quem ¢ a fac¢do criminosa que quer governar o Brasil de dentro da
cadeia? Quanto a primeira pergunta “Quem quer acabar com a Lava-Jato?”, aqui nos
deparamos com duas vozes implicitamente subentendidas por meio das relacGes
dialdgicas que se estabelecem entre aquilo que € dito na cena enunciativa e aquilo que
ndo € dito, mas pode ser detectado: uma voz de caréater politico e outra de teor judiciario.
A quem se refere a voz de carater politico? Para responder a essa interrogacao, é premente
saber que a Lava-Jato do discurso em questdo ndo se refere propriamente a um
estabelecimento comercial no sentido lato da palavra, mas sim a um grande aparato de
juizes, Ministério Publico, autoridades policiais e outras instancias judiciais, cuja funcdo
é a de combater o crime organizado de “colarinho branco”, isto ¢, o crime cometido por

agentes politicos e grandes empresarios da construcdo civil brasileira.

A voz de carater politico revela uma reacdo ofensiva de politicos e empresarios que se
unem (e que continuam a se unir com fins predefinidos) politicamente com a intengéo de
“acabar com a Lava-Jato”, uma vez que essa instituicdo juridico/penal estd prestes a
acabar com o poderio dessa classe social intocavel e, principalmente, com a impunidade
que reina até entdo no Brasil em meados do pleito eleitoral de 2018 — reflexo de situacdes
pretéritas, o que, com efeito, acontece e ¢ amplamente divulgado pelos meios de
comunicacgéo nacional e internacionalmente, visto tratar-se de um problema (a corrupgéo
sistémica e generalizada) que abrange ndo s6 o Brasil, mas também outros paises, como
Estados Unidos, Suica entre outros. A voz de carater judiciario € a propria Lava-Jato —
defensora dos ideais de criminalizagdo comum aos maus politicos e aos maus

empresarios, 0 que, realmente, em menor ou maior intensidade, ocorre.

Presentifica-se, portanto, no enunciado “Quem quer acabar com a Lava-Jato?” 0s trés

géneros do discurso decorrente da inventio, a saber: o judiciario, o deliberativo e 0
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epidicitico. O discurso judiciério leva o enunciado a uma reflexdo pretérita, a uma voz
que se perde no tempo, em tom de acusacdo, com o intuito de levar o “tu” a tomar ciéncia
de um determinado contexto politico em que reina a impunidade em detrimento da
puni¢do. O discurso deliberativo volta-se para o futuro na medida em que leva o
leitor/eleitor, por meio de um aconselhamento subentendido, a uma reflexao sobre aquilo
pode fazer em tempos vindouros, mais especificamente quando tiver que voltar para o
candidato de sua predilecdo, seja ele de Esquerda ou de Direita. Por fim, o discurso
epidictico, que critica ou elogia numa temporalizacao presente, no fragmento, tem uma

entonacdo francamente de critica negativa.

Com relagdo a segunda pergunta (“Quem quer controlar a midia e internet?”’) muito se
tem a dizer do enunciado a respeito do que ele diz abertamente e daquilo que ndo esta no
campo da superficie da cena enunciativa, no entanto, o que ndo se pode negar é a
existéncia de outras vozes além da do préprio candidato a presidente da Republica Jair
Messias Bolsonaro. Embora ndo esteja a se dizer de maneira explicita quem € que esta
interessado no controle da midia e da internet, a voz ausente no tempo, espaco e contexto
situacional presente refere-se, segundo o presidencidvel, ao Partido dos Trabalhadores e
ele utiliza essa argumentacdo com a intencdo ndo sé de persuadir seu leitor/eleitor, mas,
acima de tudo, denegrir a imagem de seu adversario politico Fernando Haddad. Sem
duvida, é um tipo de argumento (adpopulum) que apela para o pathos, mais propriamente
as paixdes afetivas do auditério. Embora esse tipo de argumento tenha um caréater
falacioso e sofismatico, nada impede que o orador o utilize com o proposito de expor ao
ridiculo ou & execracdo publica os seus opositores para ganhar sua adesdo. E o tipo de
discurso em que o orador busca uma identificagio com o seu auditério. “E o caso dos
politicos que se apresentam como homens simples do povo, que usam sua linguagem, que

tém seus valores, que compartilham suas dificuldades.” (Fiorin, 2018, pp. 224-225).

Com relacdo a terceira pergunta, o enunciado refere-se a duas vozes distintas. Em
primeiro lugar, hd uma que aponta para uma questao ligada diretamente ao funcionamento
do crime organizado no Brasil, que se refere a forma como as cadeias brasileiras viraram
fabricas de “facgdes criminosas”. Dentre as muitas facgdes criminosas existentes no
Brasil, destacam-se 0 CV (Comando Vermelho), que atua mais especificamente no
Estado do Rio de Janeiro, e 0 PCC (Primeiro Comando da Capital), que atua em Sao
Paulo e também em outros Estados brasileiros. S&o fac¢des criminosas brasileiras que,

segundo o servico de informacdo publica fornecida e divulgada pelos meios de
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comunicacdo (escrita e eletronica), comandam diversos atos ilicitos, tais como assaltos,
sequestros, assassinatos, trafico de drogas, rebelides nos presidios e muitas outras
atrocidades. H4, alids, quem as veja como uma espécie de poder paralelo no tocante a
questdo da justica, entretanto, criam suas préprias leis e modus operandi independentes

dos codices de processo penal brasileiro.

Em segundo lugar, o mesmo enunciado “N0sso pais € grande e prospero, ndo uma facgédo
criminosa para ser comandada de dentro da cadeia”, além de se referir, em um primeiro
atimo, ao crime organizado no Brasil, faz uma referéncia ao ex-presidente da Republica
Luiz Inécio da Silva que, mesmo preso e condenado, no dia 12 de julho de 2017, por
corrupcdo passiva e lavagem de dinheiro na acdo penal a envolver um triplex no Guaruja,
litoral de S&o Paulo, continua a orientar, de dentro da cadeia em Curitiba, todos o0s seus
correligionarios, militantes, sindicatos e lideres partidarios afinados politicamente
consigo e, sobretudo, com o seu carisma, independentemente de ele ser um presidiario
condenado, a época da elei¢bes, em duas instancias criminais, conforme amplamente

divulgado pelas midias, em especial a midia jornal.

Uma voz do crime organizado e uma voz do politico/presidiario Luiz Inécio da Silva
permeiam o enunciado aqui posto que se sobrepde a polifonia (vérias vozes) em
detrimento da homofonia (uma Unica voz). Para Bakhtin (1997, p. 21), “a esséncia da
polifonia consiste justamente de que as vozes, aqui, permanecem independentes e, como
tais, combinam-se numa unidade de ordem superior a da homofonia”. A partir disso,
pode-se conjeturar que a polifonia €, sem duvida, a parte essencial de todo o processo de
enunciagdo, uma vez que no mesmo discurso ocorrem vozes multiformes e que cada voz
se refere a um outro discurso onde sua presenca € notadamente marcada pela sua auséncia.
Contudo, essa auséncia se realiza e se presentifica por meio das relacbes
dialdgico/polifonicas:

O Partido dos Trabalhadores financiou ditaduras via BNDES; anulou o legislativo no mensaldo; tem
tesoureiros, marqueteiros (sic) e ex-presidente na cadeia por corrupgdo; quer acabar com Lava-Jato, além
de controlar a midia e internet. Se alguém ameaca a democracia, esse alguém é o PT. (...) Nosso pais é

grande e préspero, ndo uma facgdo criminosa para ser comandado de dentro da cadeia. (Nossa & Rezende,
2018).

4.4.2. Analise retorica do fragmento “Bolsonaro vai explorar casos de corrup¢io”
(O Estado de S&o Paulo, 08/10/2018)

A priori, uma informac&o relevante: as elei¢des presidenciais brasileiras de 2018 ocorrem

num contexto de crise econdémica e, mais que isso, de determinante apatia politica, onde
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os eleitores, sem saber exatamente em quem votar e por causa da recesséo, bem como de
escandalos politicos, € influenciado pelo discurso sui generis e inovador de Jair Messias
Bolsonaro. Nele, o candidato de Direita, que ndo so6 atacava publicamente a “velha
politica”, principalmente a praticada pelo PT, partido de seu oponente Fernando Haddad,
mas, acima de tudo, promete uma saida promissora para a crise caso seja eleito presidente
da Republica do Brasil, 0 que se concretiza, verdadeiramente, nas elei¢6es finais de
segundo turno em 28 de outubro de 2018, ao vencer Fernando Haddad. Por outro lado,
além da recessdo e do descrédito a politica, ao analisar os perfis dos candidatos Jair
Messias Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT), percebe-se axiomaticamente a
radicalizacdo ideoldgica entre Direita e Esquerda engendrada pela polarizacdo politica.
Esse fendmeno polarizador em seus desdobramentos cria uma espécie de “guerra fria”,
segundo a qual, tanto o representante direitista quanto esquerdista sdo 0s protagonistas no

cenario politico.

Nas relacdes humanas, 0 processo de confianca é de grande importancia na medida em
que € ela quem mantém o estreitamento no conjunto de ideias e ideais que é enunciado
na agdo comunicativa entre aquele que dirige a palavra (orador) e aquele que a recebe
(auditdrio). Essa atitude, com efeito, ¢ decisiva na hora em que o auditorio da o seu “voto
de confianga” ao orador e por meio de sua adesdo prontifica-se a segui-lo. Para despertar
o interesse do auditério, bem como influenciéa-lo, o orador precisa, no ato ilocucional,
demonstrar em sua estratégia retérico-argumentativa, principalmente, o conhecimento
das reais necessidades de que necessita seu auditorio para, com isso, dirigir todos 0s seus
esforcos para atendé-las a contento. Assim, Meyer (2000, p. XLV), em seu prefacio a
obra de Aristdteles (2000), Retorica das paixdes, registra que “A obsequiosidade é uma
resposta a outrem, atende a sua pretensdo, ao seu carater passional: é prestar servico,
descobrir a necessidade alheia, entendendo-se que quem responde dessa maneira ndo o

faz por interesse”.

Esclarecer seu auditério, informa-lo e elucida-lo a respeito de acontecimentos politicos,
sociais, econébmicos, entre muitos outros que interferem diretamente em sua vida como
cidaddo no meio social, € um ato gerador de confianca por parte do auditério na medida
em que este sente que uma necessidade sua esta a ser atendida, como por exemplo, tomar
ciéncia do que acontece de bom e de ruim no campo da politica. A exteriorizacdo de um
tipo de discurso que aponta a sociedade brasileira, bem como internacional, todas as

mazelas e atos de corrupgédo por que passa o Brasil sob a administracdo do Partido dos
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Trabalhadores em épocas anteriores, constitui uma evidéncia do ethos orador em busca
de confianca. O ethos, sob essa perspectiva, traduz “o carater que o orador deve assumir
para inspirar confianca no auditorio, pois, sejam quais forem seus argumentos l6gicos,

eles nada obtém sem essa confianga” (Reboul, 20044, p. 48).

Por outro lado, ha, de acordo com a retorica, no processo de enunciacdo do discurso de
Jair Messias Bolsonaro, a utilizacédo dos trés géneros (judiciario, deliberativo e/ou politico
e epidictico) ou tipos de discurso. O discurso deliberativo tem como escopo a intencao de
que o auditorio, aconselhado ou desaconselhado, tome uma decisdo; o judiciario, de
orientar o auditério a tomar partido a favor da tese do orador; o discurso epidictico, de
elogiar ou censurar alguma coisa em nome da moralidade. Como esses trés tipos de

discurso podem ser presentificados nos enunciados aqui postos?

No discurso judiciario, que serve como acusacdo ou defesa, o orador faz uma volta ao
passado com duas intengdes: primeiramente, para apresentacdo das provas contra o
adversario e, em segundo lugar, o convencimento e persuasdo de seu auditério de que ele
é merecedor de confianca e de credibilidade, visto que estd a expor verdades que em
outros tempos, segundo ele, permaneceriam na obscuridade. ExpressGes verbais do
discurso em questdo, tais como “O Partido dos Trabalhadores ‘financiou’ ditaduras via
BNDES” e ‘anulou o legislativo no mensaldo’”, cujos verbos sdo utilizados em tempo
pretérito, corrobora a funcdo basica do discurso judiciario em tom axiomaticamente
acusativo. No discurso deliberativo, Jair Messias Bolsonaro apresenta ao publico-eleitor
as falcatruas, benesses e corrupcao e isso funciona como aconselhamento a fim de que o
eleitor na hora do voto tome a melhor decisdo: “financiou ditaduras”, “anulou o
legislativo no mensaldo”. O discurso epidictico elogia ou censura alguma coisa em nome
da moralidade, porém, no fragmento, ele assume um tom notadamente de censura para
denegrir a imagem do partido, que tem como militante partidario seu adversario Fernando

Haddad.

Como sdo articulados e exteriorizados os trés tipos de argumentos ou provas a persuasao
(ethos, pathos, logos) no discurso de Jair Messias Bolsonaro? O ethos, condicéo primeira
do orador, posiciona-se como um juiz acusador que revela publicamente a populacédo em
um ato de coragem e demonstracdo de sinceridade todas as falcatruas e atitudes de
corrupcao praticadas pelo partido de seu adversario, o PT. Seguem-se fragmentos dos

enunciados linguistico-discursivos para corroborar a acusagdo do orador frente ao seu
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adversario de Esquerda Fernando Haddad. “O Partido dos Trabalhadores financiou
ditaduras via BNDES; anulou o legislativo no mensaldo; tem tesoureiros, marqueteiros
(sic) e ex-presidente na cadeia por corrupgao”. O ethos aqui denota a estreiteza de carater
para dizer ndo apenas 0 que pensa ou 0 que tem vontade de falar em relagdo ao partido de
seu oponente politico na corrida presidencial, mas aquilo que julga ser bom e digno de fé.
Assim, “Persuade-se pelo caracter quando o discurso € proferido de tal maneira que deixa
a impressao de ser o orador digno de fé. Pois acreditamos mais e bem mais depressa em

pessoas honestas.” (Aristoteles, 1959, p. 96).

Quanto a questdo do pathos, quando Aristételes (2000), em Retorica das paixdes, numa
fala reproduzida no prefacio de Meyer (2000, p. XXXII), afirma que “o pathos é
precisamente a voz da contingéncia, da qualidade que se vai atribuir ao sujeito, mas que
ele ndo possui por natureza, por esséncia”’, com efeito, ele estd a dizer que a construcao
identitaria do sujeito constitui o lugar de uma diferenca onde o sujeito, ambiguamente, é
e ndo é, a formalizacdo de sua identidade, portanto, adstrita a visdo que o auditdrio tem
de si no processo de interacdo. Para o pathos, faz-se necessario a presenca de uma atitude
ética de um carater virtuoso do orador durante a sua acdo comunicativa. Como as virtudes
sdo uma disposicdo de carater do orador, é o proprio ethos que participa da construcdo da
sua imagem positiva ante o pathos que, por sua natureza, estd comprometido com a ética
— 0 lugar de identidade do sujeito. Ainda que aparentemente o discurso de Bolsonaro seja
caracteristicamente marcado por um tom declarado de acusacdo, mesmo assim ha a
demonstracdo de uma firmeza de carater que ndo se intimida a tornar publico, alias, tornar
mais publico, aquilo que é considerado uma afronta a moral e aos bons costumes: o
financiamento a ditaduras, a anulacdo do legislativo, tesoureiros e ex-presidente presos
por corrupgdo, controle da midia, ameaca a democracia. Esses sdo alguns motivos que
podem levar o auditorio a confiar-lhe um lugar de credibilidade ante ao caos instalado.
Constroi, assim, para si, uma imagem de alguém justo, responsavel e probo, em

detrimento daquilo que € injusto, irresponsavel e improbo.

Quanto ao terceiro tipo de argumento, logos, € util a informacéo de que tanto o ethos
guanto o pathos sdo dois tipos de argumentos de sentido e ordem afetiva, o logos,
racional. Para alcancgar seu fim, a persuaséo e o convencimento, o orador recorre a prova
I6gica (por meio do logos) e também ao ethos e ao pathos. O ethos refere-se ao carater
do orador, que deve ser integro para transmitir confianga ao auditorio. O pathos coaduna-

se com 0 conjunto de emogdes e sentimentos que o orador deve suscitar no auditorio a
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fim de ganhar a adesdo para suas ideias e seus ideais durante seu discurso, sua agéo
enunciativa, seja por intermédio da linguagem oral, seja por meio da escrita. “Se o ethos
diz respeito ao orador e 0 pathos ao auditdrio, o logos diz respeito a argumentagéo

propriamente dita do discurso” (Reboul, 20043, p. 49).

O logos, portanto, relaciona-se aos quatro elementos da retorica (invencéo, disposicao,
elocucéo e acdo) e é dessa forma que ele adquire corpo e feicdo propria. No caso do
fragmento aqui apresentado, a invencéo busca persuadir o auditdrio e utiliza todos os
argumentos de que dispde e organiza-os quanto ao seu planejamento interno, de forma
sistematica e gradativa, desde a um argumento de menor intensidade (“O Partido dos
Trabalhadores financiou ditaduras via BNDES”) até um argumento de maior intensidade
(“Nosso pais ¢ grande e prospero, ndo uma fac¢do criminosa para ser comandado de
dentro da cadeia”). Na elocucgdo, utiliza um estilo simples e até despreocupado com a
gramaticalidade, como se observa por meio do “sic” (foi assim que foi dito), interposto
pelo articulador do artigo no corpo do discurso, para dizer ao publico leitor/eleitor que é
exatamente daquela forma que o presidencidvel se pronuncia no ato da agdo comunicativa

propriamente dita.

4.4.3. As trés modalidades do ethos (areté, phronésis, etnoia) no discurso de Jair
Messias Bolsonaro

Além do conceito e terminologia técnica, o que significa areté nas situaces concretas da
vida hodierna? O exemplo a seguir ilustra, explica e responde a interrogacdo. Tome-se
como exemplo um presidente da Republica que tende a persuadir e convencer a populagao
de um determinado pais a partir do instante em que ele demonstra em sua vida tanto
publica quanto privada como cidaddo uma qualidade digna de respeito: a virtude moral e
a intelectual. Esta nasce, segundo Aristoteles (1959), por meio da aprendizagem e da
educacdo; aquela, é o resultado do héabito constante na pratica do bem, que torna os
homens capazes de praticar atos justos e perfeitos. O presidente da Republica, ndo s6 ele,
mas todas as pessoas (um professor, um padeiro, um dentista, um médico, uma psiquiatra,
um pesquisador, um gari, um comerciante, um empresario e assim ad aeternum),
prontificam-se, por meio de um carater reto, a realizar aquilo que se propdem a realizar
da maneira mais plena e eficaz possivel, de modo a atingir todo o potencial e
desenvolvimento que a tarefa requer, seja & qual for. Isso € areté — a busca da perfeicao,

a busca do bem. Visto dessa forma, todas as profissoes e oficios tém a sua areté.
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Um candidato, para obter a adesdo de seu eleitor, durante uma campanha politica, para
votar favoravelmente para si em um pleito eleitoral, precisa, incontinénti, estar afinado
com o diapasdo da areté. No caso do presidenciavel opositor ao Partido dos
Trabalhadores, isso se faz na pratica, ao apresentar a populacao leitora/eleitora todas as
falcatruas, casos de corrupgdo, negociatas etc. Do partido do adversario politico Fernando
Haddad, o orador Jair Messias Bolsonaro revela tracos de areté na medida em que
demonstra ndo s6 conhecimento intelectual do tema retratado, mas sobretudo a moral
pessoal onde seu passado serve como plataforma para a sua exaltacdo perante a opinido
publica (torna publica sua moralidade por ndo participar de falcatruas, casos de corrupcéo,
negociatas etc.). Pode-se conjeturar a dizer que a exceléncia moral é produto do habito de
atos e atitudes que visam ao bem em detrimento do mal. Essa exceléncia da virtude, areté,
é uma prova de um carater integro, probo e digno de fé e confianca de seu auditério.
Quanto a questdo da virtude moral e intelectual, Aristoteles (1991, p. 27) faz a seguinte
afirmacéo:

Sendo, pois, de duas espécies a virtude, intelectual e moral, a primeira, por via de regra, gera-se e cresce
gragas ao ensino — por isso requer experiéncia e tempo; enquanto a virtude moral é adquirida em resultado
do hébito, donde ter-se formado o seu nome por uma pequena modificacdo da palavra (habito). Por tudo
isso, evidencia-se também que nenhuma das virtudes morais surge em nos por natureza; com efeito, nada
do que existe naturalmente pode formar um habito contrério a sua natureza.

A areté, virtude, se transforma em phronésis, prudéncia, sabedoria pratica, na medida em
que a razdo do orador delimita e garante realizacdo das acdes e propdsitos das acdes
virtuosas propriamente ditas. Conhece-se uma pessoa que pratica a sabedoria pratica por
meio de seus atos, palavras e atitudes e, se suas ideias sdo boas e Uteis a outrem, elas, por
si sO, ecoam e encontram terreno propicio para sua fecundacao e adesao na mente dos
enunciatarios. Para 0 homem prudente, faz-se necessario ele financiar ditaduras com
interesse de obter alguma forma de compensacéo (politica, econdmica, social, financeira,
entre outras? Para 0 homem de sabedoria pratica, é preciso anular as atividades do Poder
Legislativo para ficar impune de escandalos, como por exemplo, o escandalo do mensaldo
(esquema de corrupcédo que teve inicio em 2002 e s6 em 2005 descoberto por meio de
uma gravacdo secreta)? N&o, um homem prudente e de sabedoria pratica ndo precisa
incorrer nesses erros porgue ele vai ao desencontro da moral e acima de tudo dos bons

costumes. Ademais,
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Julga-se que é cunho caracteristico de um homem dotado de sabedoria préatica o poder deliberar bem

sobre o que é bom e conveniente para ele, ndo sob um aspecto particular, como por exemplo sobre as
espécies de coisas que contribuem para a salide e o vigor, mas sobre aquelas que contribuem para a vida
boa em geral. Bem o0 mostra o fato de atribuirmos sabedoria pratica a um homem, sob um aspecto
particular, quando ele calculou bem com vistas em alguma finalidade boa que néo se inclui entre aquelas
gue sdo objeto de alguma arte. (Aristoteles, 1991, p. 125).

A ter em vista que a retdrica se preocupa com a criacdo e a elaboracéo de discursos com
fins persuasivos com o proposito de atingir determinados objetivos praticos, a confianca
e a adesao do auditdrio, por exemplo, a sabedoria pratica, phronésis, constitui um forma
de se realizar este propdésito: evitar aces imorais, ilegais e aéticas. Vista sob esse prisma,
a retdrica pode ser tomada como prova, como forma de raciocinio I6gico para a obtencao
do convencimento (pela razao) e pela persuaséao (pela emocao) de seu interlocutor para a

concretizacdo de fins particulares e imediatos. Ora,

(...) todas as coisas que cumpre fazer incluem-se entre os particulares ou imediatos; pois ndo s6 deve o
homem dotado de sabedoria préatica ter conhecimento dos fatos particulares, mas também a inteligéncia e o
discernimento versam sobre coisas a serem feitas, e estas sdo coisas imediatas. (Aristételes, 1991, p. 135).
O apontamento das ilegalidades, das imoralidades e das acdes aéticas do Partido dos
Trabalhadores € uma prova do candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro de que é sabio
e bom revelar aquilo que ¢ “mal” ao povo (falcatruas, imoralidades, corrupgao), em
detrimento do que é “bem” (respeito, confianca, moralidade, bem-estar comum). A
phronésis é, portanto, uma virtude de carater e uma qualidade ética necessarias para a
obtencdo da persuasdo e eficacia discursivas na cena enunciativa. 1sso € importante para
0 despertar das paixBes que constitui a matéria-prima para a adesdo entre o ethos do

enunciador e o pathos do auditério.

Antes de tudo, assim como a phronésis (argumento e conselhos razoaveis para o
auditorio), prudéncia, esta associada a areté (argumentacédo sincera e honesta), virtude,
também se liga a etnoia (solidariedade e amabilidade em relagdo aos seus ouvintes), visto
fazer parte das trés provas utilizadas pelo orador para a obtencdo da persuasdo. No seu
sentido mais estrito, elnoia significa “benevoléncia”, e € pelo desejo de adquirir essa
virtude que o orador deve convergir toda a sua aten¢do. Como pode ser observado um ato
de benevoléncia do orador diante de sua plateia e o auditorio na enunciacdo de seu
discurso? A ilustragdo sempre € a melhor forma de traduzir o pensamento, por mais ou
menos complexo que ele seja para o seu insight. Constitui um ato de benevoléncia uma
atitude de um agente politico criar melhores condi¢bes de vida a populagdo menos

favorecida. Constitui um ato de benevoléncia um professor paciente que suporta toda a
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impaciéncia e inexperiéncia de um aluno adolescente movido pelo orgulho e vaidade que
a pouca idade Ihe da. Constitui um ato de benevoléncia a virtude da fé, da caridade e do
amor aos pobres e necessitados. E assim, ad infinitum. A benevoléncia ndo é virtude que
permeia apenas o territorio da politica, mas todos os ambientes em que ha interacdo

humana onde o ethos do orador precisa mostrar sua face e ndo apenas dizer que ele existe.

Segue-se esquema das trés modalidades do ethos no discurso de Jair Messias Bolsonaro:

Quadro 3 — Modalidades do ethos no discurso de Jair Messias Bolsonaro

“O Partido dos Trabalhadores financiou ditaduras via BNDES; anulou o legislativo no
mensaldo; tem tesoureiros, marqueteiros (sic) e ex-presidente na cadeia por corrupgao;
quer acabar com Lava-Jato, além de controlar a midia e internet. Se alguém ameaca a
democracia, esse alguém é o PT”. “(...) Nosso pais é grande e prospero, ndo uma facgao
criminosa para ser comandado de dentro da cadeia” (Nossa & Rezende In: O Estado
de Sdo Paulo, 2018).

ARETE PHRONESIS EUNOIA
Mostra a virtude de alguém | Sua moral ilibada ndo o |O orador demonstra uma
intrépido que ndo tem|faz incorrer nos erros |atitude virtuosa de

medo de falar a verdade |[porque sabe que a|benevoléncia ao apontar ao seu
para o seu auditério porque | prudéncia e a sabedoria | auditério todas as falcatruas do
sabe que esta a fazer um | pratica ndo caminha em |Partido dos Trabalhadores e
“bem” a ele: revela|desencontro da moral e |demonstra, assim, um ethos de
conhecimento e coragem |acima de tudo dos bons | solidariedade e amabilidade em
em seu discurso em defesa | costumes. Uso dajrelagdo aos seus leitores
do auditério. Uso da areté | phronésis para se referir | /eleitores. Usa-se a elnoia para
para designar as qualidades | as qualidades morais e | demonstrar preocupagdo com o

da forca de espirito pessoais futuro de seu auditdrio
Os lugares retéricos da argumentagdo em sua relacdo com as trés modalidades do
ethos
Areté: Phronésis: Elnoia:
lugar de ousadia lugar da diferenca lugar do altruismo

Fonte: Idealizado pela autora

A priori, essa exposi¢do oral esta estruturada em uma segmentacéo de frases e/ou periodos
oracionais e forma, assim, um texto que, nesta analise, € tomado como um discurso,
embora ndo tenha a classica divisdo “introducdo, desenvolvimento e peroragdo”. Para
Fiorin (2018, p. 37),

Dentro de um texto, a frase € uma estrutura linguistica caracterizada por relacBes sintaticas e uma
significacdo (sentido), enquanto o enunciado é uma frase a que se adicionam informacdes retiradas da
situacdo em que ela é enunciada. Isso quer dizer que uma frase pode corresponder a varios enunciados. (...)
Um texto diz mais do que estd na superficie, pois ele ndo somente transmite contetidos explicitos, mas

também contetidos implicitos, marcados no enunciado ou situagdo de comunicacdo, que apreenderemos ao
fazer inferéncias. Os contetdos implicitos podem ser pressupostos e subentendidos.
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No préximo subtopico, é feita a AD dos dois presidenciaveis: Jair Messias Bolsonaro
(PSL) e Fernando Haddad (PT), ap6s o término do pleito eleitoral de 2018, com a vitoria

do candidato de Direita.

4.5. 5° Fragmento: “Bolsonaro defende familia, ataca ideologias e valoriza acao
policial” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019)

Neste topico, discorre-se, num primeiro momento, acerca do ethos retérico do discurso
de posse do presidente eleito Jair Messias Bolsonaro no pleito eleitoral de 2018 no Brasil.
Em termos metodoldgicos, opta-se aqui pelo recorte de seis fragmentos do discurso
proferido que permite o desenvolvimento da proposta de anélise dos aspectos retorico-
linguisticos no pronunciamento presidencial divulgado nacional e internacionalmente
pelas midias escrita e eletrénica no dia 02 de janeiro de 2019. No corpus da analise, sao
apresentados trechos retirados de artigo articulado e publicado pelo jornal “Folha de Sao

Paulo”.

4.5.1. Discurso de posse do presidente Jair Messias Bolsonaro

A retorica € a arte de convencer e persuadir o interlocutor pelo uso da razdo e emogéo
ante um ato ou acdo ilocucional e é por meio dela que o orador encontra as ferramentas
argumentativas necessarias que visa a busca da adeséo de seu auditério em relacéo aquilo
que diz e que se propde a fazer sob o risco de cair em falta de credibilidade caso ndo seja
sincero, prudente e benevolente. O bom orador deve ser benevolente, precisa entender o
problema, os anseios e aspiracdes de seu ouvinte a fim de que possa ajuda-lo por meio de
um ato de integridade. Sem divida, uma pessoa integra ganha mais facilmente a confianca
de seu auditério. Sdo meios e/ou recursos de persuasdo. Além disso, a persuasdo pode

ocorrer por meios técnicos e nao-técnicos. Como bem salienta Sousa, A. (2001, p. 17),

Os meios nao-técnicos de persuasdo sdo os que existem independentemente do orador: leis, tratados,
testemunhos, documentos etc. Os meios de persuasao técnicos sao aqueles que o proprio orador inventa
para incorporar a sua propria argumentacao ou discurso e que se repartem por trés grupos, tanto quanto as
instancias da relacdo retorica: ethos, o caracter do orador; pathos, a emoc¢do do auditério; e logos, a
argumentacdo.

Estas trés instancias (ethos, pathos e logos) da relagédo retorica de que fala Sousa, A.
(2001) sao analisadas no discorrer da argumentacdo. Num segundo momento, a énfase
recai sobre os aspectos da polifonia bakhtiniana para andlise das relacGes dialogicas dos

enunciados elencados. Lembre-se que todo enunciado, visto como fendmeno que se
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manifesta por meio da linguagem, é dial6gico porque ele estd sempre a manifestar duas
vozes: a do locutor e a do interlocutor, o que corresponde a condi¢do minima necessaria
para que haja o dialogo entre falante e ouvinte. Mesmo que um ou outro ndo estejam
presentes no ato ilocucionério, eles sdo partes integrantes e inalienaveis do discurso;
assim, mesmo na auséncia, o interlocutor se presentifica e consegue influenciar o seu
locutor. Isso significa que o discurso dialégico é sempre marcado minimamente por uma
voz, pela voz daquele que dirige a palavra e daquele que a recebe, de forma que o processo
de enunciacdo pressupde o tempo todo a relacdo do enunciador com seu destinatério, o
que se efetiva pela multiplicidade de vozes da vida social, cultural e ideoldgica.

Assim, na cena enunciativa, tem-se a presenca de crencas e valores, contidos em
contextos situacionais especificos, sem contar a diversidade de recursos de linguagem (a
ironia e o exagero, por exemplo) usados para a exteriorizagdo do enunciado linguistico-
discursivo, a fazer com que este assuma uma diversidade de realidades sociais, 0 que
acaba pelo surgimento de outros conteudos, outras vozes, as vezes contraditérias. No
exemplo “Sim, eu quero voltar num candidato corrupto”, o recurso da ironia, da segunda
voz, é visivel. Todo elogio carrega uma critica; toda recusa carrega uma aceitacdo; toda
afirmacdo carrega uma negacéo. Todas essas vozes polifénico-discursivas sdo retratadas

nesta segunda parte da anélise.
Seguem-se dados relativos a publicacdo do discurso de Jair Messias Bolsonaro:

= Fragmentos do discurso de posse do presidente eleito Jair Messias Bolsonaro
(PSL).

* Divulgacdo: Jornal “Folha de Sdo Paulo”.
= Data: 02/01/2019.

=  Atrticulista: Folhapress.

= Edicao SP/DF: Poder.

a. “Compromisso de construir uma sociedade sem discriminag@o ou divisao”;

“Um verdadeiro pacto nacional entre os Poderes Executivo, Legislativo e
Judiciario, na busca de novos caminhos para um novo Brasil”;

c. “Me coloco diante de toda a nagéo, neste dia, como o0 dia em que 0 povo
comecgou a se libertar do Socialismo, se libertar da inversdao de valores, do
gigantismo estatal e do politicamente correto”;

d. “N&o podemos deixar que ideologias nefastas venham a dividir os brasileiros.
Ideologias que destroem nossos valores e tradigdes, destroem nossas familias,
alicerce da nossa sociedade”;
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e. “A corrupgdo, os privilégios e as vantagens precisam acabar”;

f.  “Nossa bandeira jamais sera vermelha, so sera vermelha se for preciso sangue
para manté-la verde e amarela”.

4.5.2. As vozes polifonicas no discurso de posse de Jair Messias Bolsonaro

Com o proposito de trazer mais elementos para analise, vamos apresentar mais seis
excertos que identificam as vozes polifonicas do j& empossado presidente da Republica,
Jair Messias Bossonaro, durante o seu discurso:

4.5.2.1. 1° Fragmento: “Compromisso de construir uma sociedade sem
discriminacio ou divisdo” (Folha de Sdo Paulo, 02/01/2019)

A voz de positividade e otimismo do presidente da Republica Jair Messias Bolsonaro ao
afirmar em seu pronunciamento de posse em primeiro de janeiro de dois mil e vinte que
tem um compromisso com a constru¢do de uma sociedade sem nenhuma discriminagéo
ou divisdo reporta a outras vozes que podem ser detectadas e até mesmo apreendidas em
sentido mais amplo quando se adentra o campo e o viés da politica da época do pleito
presidencial. Quando o presidente eleito fala de “divisdo” e “discriminagdo”, ha, sem
duvida, nesse enunciado linguistico-discursivo, uma segunda voz de contetdo politico-
ideoldgico. De inicio, sua fala remete a voz do borddo propalado pelo PT “nds contra
eles”, muito difundido pelos partidos de Esquerda, que se d& num certo tempo, num certo
espaco e sob um determinado contexto situacional: a voz do campo politico e mais
propriamente a nitida deterioracdo do sistema de representacdo politica tal qual do corpo
politico. Os que perdem terreno no ambito da politica (“nds”) digladiam-se contra aqueles
que ganharam (“o eles”). Assim, para Bakhtin (1997, p. 309), no processo de construcéo

de sentido,

O discurso representavel converge com o outro discurso representativo em um nivel e em isonomia.
Penetram um no outro, sobrepde-se um ao outro sob diferentes angulos dial6gicos. (...) Como resultado
desse encontro, revelam-se e aparecem em primeiro plano novos aspectos e novas fun¢des da palavra.

Como resultado desse encontro de vozes que fornece novos sentidos e significados, o
borddo discursivo “nds contra eles” converge a outro discurso, outra voz: ndo apenas
manifesta uma voz da Esquerda (nds: os politicos, 0s progressistas, os militante, bem
como simpatizantes de governos gque antecedem o governo do atual presidente eleito Jair
Messias Bolsonaro, em especial, o governo esquerdista) que se contrapde a da Direita

(eles: o atual governo, os conservadores, 0s militantes e simpatizantes do governo em
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vigéncia), o bordao, sobretudo, revela in loco um modus operandi de uma ideologia que

se refere a quem esta na governancga (“eles”) e opositores (“nés”).

Certamente, o “nds contra eles” foi um ardil do discurso politico da oposi¢ao da época
em que houve o pleito presidencial que descreve as estratégias politico-ideoldgicas
utilizadas a fim de influenciar o publico leitor para sua adesdo a um candidato ou outro.
Tudo isso se opera no plano da linguagem. Assim, para Bakhtin (2010b, pp. 32-33),
“Todo signo esta sujeito aos critérios de avaliacdo ideoldgica (...). O dominio do
ideoldgico coincide com o dominio dos signos: sdo mutuamente correspondentes. Ali

onde o signo se encontra, encontra-se também o ideol6gico”.

A midia impressa e eletrdnica, no seu processo de formacdo de opinido publica, na
veiculagdo das ideologias partidarias “nds contra eles”, deixa bem evidente essa
dicotomia que perdura entre 0os opositores politicos mesmo apds o término do pleito

eleitoral.

4.5.2.2. 2° Fragmento: “Um verdadeiro pacto nacional entre os Poderes Executivo,
Legislativo e Judiciario, na busca de novos caminhos para um novo Brasil” (Folha
de Séo Paulo, 02/01/2019)

Jair Messias Bolsonaro, ao fazer a afirmacao de que esta-se a procurar um pacto nacional
entre poderes constituidos a fim de buscar solugdes inovadoras para os problemas que
conduzam a criacdo de um novo Brasil, 0 enunciado discursivo em questao explicita, além
da sua prdpria voz, a primeira voz do enunciado discursivo, uma voz oposta a afirmacéo
propriamente dita. O discurso induz o auditério a voz da inexisténcia de um pacto (atual,
pertinente aquele atimo em que se desenrola a cena politica no periodo eleitoral) entre 0s
trés poderes; indubitavelmente, ndo conduz o Brasil para a construgdo de um novo Brasil.
O enunciado permite entender que os poderes Executivo, Legislativo e Judiciario
encontram-se em desarmonia um com o outro, o que acaba por impedir e sobretudo ndo
garantir o desenvolvimento do Brasil e a aplicabilidade da legislacdo de forma a
beneficiar a todos. Os termos “um novo Brasil” aponta para uma terceira voz: a voz de
que a nacdo brasileira vive sob o regime e o comando de um “velho Brasil”, uma antiga

administracdo governamental.

De certa forma, essa deducéo é pertinente na medida em que é muito comum o Presidente
da Republica, por meio das midias impressa e eletr6nica, na época do pleito eleitoral de

2018 e apds sua posse, chamar as instituicbes brasileiras, em especial o Congresso
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Nacional, de protagonistas da "velha politica”, constituida, em sua idiossincrasia, de
benesses, apadrinhamento politico, aparelhamento do Estado, falcatruas, corrupcao
generalizada entre outras acusacGes mais ou menos explicitas. Sob essa perspectiva, ha a
voz de um salvador da patria movido por um gesto de heroismo politico. Como se vé, ha
muitas vozes em uma Unica voz. Uma voz leva a outra, que a leva a uma terceira e assim
por diante. Essa percepcao vai ao encontro daquilo que Bakhtin (2010b, p. 115) afirma:
“A palavra é uma espécie de ponte langada entre mim e os outros. Se ela se apoia sobre
mim numa extremidade, na outra apoia-se sobre meu interlocutor. A palavra é o territorio

comum entre locutor e interlocutor”.

4.5.2.3. 3° Fragmento: “Me coloco diante de toda a nacgao, neste dia, como o dia em
gue o povo comecou a se libertar do Socialismo, se libertar da inversdo de valores,
do gigantismo estatal e do politicamente correto” (Folha de Sdo Paulo, 02/01/2019)

O excerto em questdo suscita varias vozes. H4, aqui, pelo menos a presentificacdo de
quatro vozes as quais, axiomaticamente, abordam quatro assuntos de extrema relevancia:
doutrina politica e econémica (socialismo), crencas (libertacdo e inversdo de valores),
intervencionismo do Estado (gigantismo estatal) e normas e leis estabelecidas por uma
instituicdo oficial (politicamente correto). A multiplicidade de vozes representa, com
efeito, muitos grupos da sociedade brasileira, principalmente a classe politica, repudiada
por grande parcela da populacéo brasileira por causa de uma apatia desencadeada pela
corrupgdo institucionalizada e caos geral em todos os setores socioecondmicos. Em
relacdo a primeira voz, fica subentendido que o governo ndo apoia doutrinas politicas e
econémicas que caminham na contramdo da reducdo dos papéis exercidos pelo Estado,
principalmente doutrinas que ferem a Economia de mercado caracterizada como um
sistema em que aeconomiaé controlada tanto pelo agentes econémicos como pela
iniciativa privada e pela igualdade de direitos. Ha, com efeito, no tocante ao repudio ao
socialismo, a presentificacdo do Welfare State — Estado de Bem-Estar. Para Faleiros
(1991, p. 19),
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Nas sociedades capitalistas avancadas ha um discurso dominante: o da igualdade. Trata-se da igualdade de
oportunidades, ou seja, da garantia do acesso do cidaddo a certos bens e servicos na qualidade de cidaddo
e que por isso € chamado de acesso universal, isto €, sem discriminacdo de barreiras raciais, partidarias,
fisicas e religiosas. E 0 minimo oferecido a todos.

Conforme Faleiros (1991), ha ainda no Welfare State a presenca indireta da voz do povo
que clama por bem-estar e igualdade de condigdes e oportunidades na sociedade, ainda
que na sociedade capitalista, de um modo geral, iSSo seja visto como uma utopia, uma
reificacdo, uma espécie de perda de sua autonomia e autoconsciéncia. A inversao de
valores é a segunda voz presente no terceiro recorte do discurso de Jair Messias
Bolsonaro. Ela refere-se, mais propriamente, a inverséo dos valores morais — conjunto de
regras, leis e costumes que, a priori, todos devem ndo apenas respeitar, mas sobretudo
seguir como uma espécie de contrato decorrente de politicas sociais. Imerge como
inversdo de valores morais, por exemplo, a ideia da destruicdo da familia tradicional, o
casamento entre pessoas do mesmo sexo, legalizacdo do aborto entre outros. Da mesma
forma, o discurso sugere uma voz que aponta para 0s vicios ideol6gicos, como inversao
de valores (marxismo cultural, aparelhamento do Estado, corrupcao, falcatruas, benesses,
fundamentalismos, populismos). Em todos esses vieses esta em jogo a mudanca do senso-
comum ligado direta ou indiretamente as tradicGes historicas, morais e culturais da

sociedade nacional brasileira.

Uma terceira voz decorrente do 3° fragmento discursivo reporta-se ao gigantismo estatal
como uma forte demonstracdo do intervencionismo do Estado sobre a coisa publica
(funcionalismo publico, estatizagdo de empresas, forte interferéncia do Estado na
atividade econémica do pais). Fica evidente na fala do presidente que o “gigantismo
estatal” e o socialismo sdo como as duas faces da mesma moeda; além disso, faz-se crer
que é tipico da governanca de Esquerda optar por essa forma de organizacdo
socioecondmica no Brasil. Ressoa no enunciado uma voz de que uma politica democréatica
zela ndo so pela pluralidade de ideias mas também por se reportar como fonte continua
de debate num espaco livre e sem coagdo. Assim, “O Estado organiza o poder e a
economia num territorio determinado, pela mediacdo de institui¢bes, aparatos ou
aparelhos muito diversificados que compreendem a materializagdo do poder e da gestédo
econdmica.” (Faleiros, 1991, p. 60).

Por fim, o politicamente correto do excerto em questdo € uma voz incisiva que recai sobre
0 uso da linguagem eufemistica para ndo colocar em evidéncia todo tipo de mazelas

sociais, politicas, econémicas entre outras praticadas pela classe politica que adere aquilo
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que lhe traz direta ou indiretamente algum tipo de ganho pessoal em detrimento do ganho

coletivo.

4.5.2.4. 4° Fragmento: “N&o podemos deixar que ideologias nefastas venham a
dividir os brasileiros. Ideologias que destroem nossos valores e tradi¢cdes, destroem
nossas familias, alicerce da nossa sociedade” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019)

Na primeira frase do recorde, quando o presidente da Republica diz que “ndo podemos
deixar que ideologias nefastas venham a dividir os brasileiros”, nota-se a presenca de
varias vozes. Uma delas refere-se a ideologia de género — assunto do qual o proprio
presidente, em suas falas, ndo deixa de esconder com seu discurso notadamente machista
ante a opinido publica e que vai na contramdo de grupos sociais que defendem com “unhas
e dentes” esse direito que nao ¢ s6 individual, € fruto de uma democracia onde todos sao
iguais, e podem, sobretudo, ter a liberdade de escolha. Além disso, observe-se que 0s
direitos individuais e coletivos sdo previstos no artigo 5°, inciso VIII, da Constituicéo
Federativa do Brasil: “Ninguém sera privado de direitos por motivo de crenca religiosa
ou de conviccdo filosofica ou politica, salvo se as invocar para eximir-se de obrigacédo
legal a todos imposta e recusar-se a cumprir prestacdo alternativa, fixada em lei.” (Brasil,
1988).

A “divisdo” entre brasileiros, a que se refere o presidente, pressupde a divisdo de duas
vozes: a do “progressista”, que aceita a ideologia de género, e, por outro lado, a do
“reacionario”, que contesta. Na segunda frase do recorte, hd uma referéncia a voz dos
valores e tradi¢fes humanas (subentende-se aqui todo o processo cultural que é herdado
de geracdo para geracdo), a da instituicdo familia (com suas regras de educacdo primaria,
de berco, por exemplo) e, por fim, da sociedade com toda a sua historia e, sobretudo, a
forma como ela se forma ao longo do tempo. Sob essa perspectiva, com efeito, falar a
respeito do discurso politico em si “E tentar definir uma forma de organizacdo da
linguagem em seu uso e em seus efeitos psicoldgicos e sociais, no interior de determinado

campo de praticas.” (Charaudeau, 2018, p. 32).

Ademais, a voz do Presidente da Republica, uma voz do campo politico que reflete um
ato, uma voz social, dialoga polifonicamente com vérias vozes, as quais provocam
diversos efeitos psicoldgicos em seus interlocutores na cena enunciativa entre 0s sujeitos

do discurso.
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4.5.2.5. 5° Fragmento: “A corrupcio, os privilégios e as vantagens precisam acabar”
(Folha de Sao Paulo, 02/01/2019)

Nesse quinto fragmento, o enunciado linguistico-discursivo mais uma vez converge para
uma voz do campo politico, territério onde se dé a corrupcéo, os privilégios e as vantagens
entre os politicos. A corrupcdo a que se refere o presidente € a corrupgdo generalizada e
institucionalizada no Brasil na época da sua disputa a Presidéncia da Republica no pleito
eleitoral brasileiro de 2018. Segundo informes fartamente veiculados pelas midias
impressa e eletronica, escrita e falada, a corrupcao, tanto individual quanto sistémica, faz
parte do modus operandi de partidos e autoridades do cenario politico brasileiro. Os
grandes escandalos, 0 mensaldo e o petréleo (que envolvem compra de parlamentares e
beneficios a grandes empresarios em troca de vantagens financeiras), sempre presentes
nos noticiarios, sdo os melhores exemplos dessa corrupcao sistémica e institucionalizada
que se d& num tempo (na época do governo que antecede o governo atual do entdo eleito
presidente Jair Messias Bolsonaro), num espaco (Brasil e paraisos fiscais internacionais
para a lavagem de dinheiro) e num contexto situacional bem especifico: a adesdo da classe

politica a corrupgéo.

Esse mesmo fragmento induz a irrupg¢ao de outra voz: a voz do “jeitinho brasileiro”, que
é uma clara representacdo da cultura da corrupgdo ndo so praticada pelos politicos, mas
também ato comportamental e modus vivendi do proprio brasileiro que, em maior ou
menor grau, aceita esse comportamento negativo em suas vidas e praticas sociais em seu
dia a dia. A partir da corrupcao institucionalizada e aceita, surgem os privilégios de uns
em relacdo a outros, 0 que cria, assim, vantagens indevidas e desprovidas de ética e
alheias aos bons costumes e, sem duvida, é isso que fala alto e bom som na voz do
candidato eleito. Por fim, o enunciado linguistico-discursivo em questdo denota que ja

ndo é mais a voz do politico corrupto que fala mais alto, é a voz do povo.

4.5.2.6. 6° Fragmento: “Nossa bandeira jamais sera vermelha, s6 sera vermelha se
for preciso sangue para manté-la verde e amarela” (Folha de Sao Paulo, 02/01/2019)

Provavelmente, esse sexto recorte fragmentario do discurso presidencial é o excerto que
mais polémica traz consigo em seu significado na medida que ele remete mais ou menos
explicitamente a vozes de sistemas politicos instituidos por nagdes independentes, bem
como a representagdes simbdlicas de patriotismo e nacionalismo. A bandeira vermelha

de que fala Bolsonaro nao é simplesmente uma bandeira no seu sentido mais usual, objeto
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e/ou coisa feito de um tipo especifico de material (pano, tecido, plastico etc., de forma
mais ou menos triangular), pois existem bandeiras de varias cores: azul, amarela, verde
entre muitas outras coloracdes. Nao esta da mesma forma, do ponto de vista da gramatica
da Lingua Portuguesa, a se referir a relacdo gramatical existente entre duas classes de
palavras: 1% “Bandeira”: substantivo comum, feminino, singular. 2 “Vermelha™:
adjetivo biforme (masculino e feminino), singular. Esta, a voz, a se referir a defesa da
bandeira nacional verde-amarela, simbolo da patria e nacdo brasileira, em detrimento da
bandeira vermelha, emblema socialista e comunista associado diretamente com a
Esquerda e sistemas governamentais totalitarios, conforme afirmam os conservadores e

opositores de agremiac6es politico-partidarias de formacéo ideologica esquerdista.

“Nossa bandeira jamais sera vermelha” ¢ uma voz que remete tanto a bandeira vermelha
do PT, bem como de sua ideologia fortemente marcada pelo sindicalismo e pelos
movimentos sociais populares onde seus representantes e militantes se trajam de cor
vermelha e desfilam a bandeira da mesma cor. Refere-se também aos governos de regime
autoritario afinados com a ideologia de esquerdismo. E, portanto, uma voz que se dirige
a oposicdo, normalmente de Esquerda, que se contrapde ao liberalismo politico,
econémico e social do governo recentemente constituido que, por sua vez, se contrapde
aos ideais socialistas apregoados pelos opositores da Esquerda que defendem a igualdade
(que deveria ser priorizada), em contraposicdo a liberdade, da Direita (que deveria ser
preservada). Nota-se aqui, nessa polarizacdo, uma antitese e o contraste é que “A antitese
ndo poderia ser mais radical: em nome da igualdade natural, o igualitario condena a
desigualdade social; em nome da desigualdade natural, o inigualitario condena a
igualdade social.” (Bobbio, 1995, p. 122).

Conclusivamente, ao afirmar o Presidente da Republica que nossa bandeira (a bandeira
do Brasil, que ndo é sé dele, é também de cada um dos cidadaos e cidadas brasileiros)
jamais sera vermelha, so sera vermelha se for preciso sangue para manté-la verde e
amarela é um enunciado linguistico-discursivo que possui um sentido, uma voz, diferente
daquela quando seu conteddo semantico ndo é analisado de forma ipsis litteris. Nao se
refere, simplesmente, a uma mudanca de tonalidade de uma nuance para outra, da cor
vermelha para a cor verde e amarela. E uma voz de afronta e chamamento para a briga,
para a guerra. E um voz que mostra a disposicdo de o candidato eleito ir diretamente a
luta para a defesa da soberania nacional, ainda que tenha e que seja preciso pegar em

armas para dar cabo a esse ideal de defesa ndo sé da soberania nacional, mas, sobretudo,
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ato em defesa do povo ante a sorte inesperada. Nesse sentido, 0 texto-discurso tem um
sintaxe combinatoria de enunciagdo propria, onde o enunciado deve ser visto de forma
isoladamente, ndo como uma tnica unidade de sentido, “mas como subunidades no texto
(discurso), com relacGes internas (vozes) entre seus segmentos e relagdes externas com

outros enunciados no texto (discurso).” (Flores & Teixeira, 2017, p. 93).

4.5.3. O ethos retdrico no discurso de posse de Jair Messias Bolsonaro

A priori, este tépico se apoia fundamentalmente sobre a questdo do ethos retorico. Os
fragmentos do discurso de posse do presidente eleito, a serem analisados a seguir sob 0
viés da retorica e persuasdo, referem-se ao segundo pronunciamento. Ele é dividido em
seis recortes especificos. Ademais, por uma guestdo didatico-metodoldgica, cada excerto
é analisado separadamente para facilitar o contexto situacional em que cada um deles se
articula na cena enunciativa enquanto manifestacdo linguistico-discursiva. Antes de tudo,
cumpre registrar que uma das grandes atribuicdes e prerrogativas do ethos, mais
especificamente, o ethos politico, &, com efeito, a questdo da credibilidade. Para Fiorin
(2018, p. 119),

(...) A credibilidade ndo é uma qualidade ligada a identidade social do sujeito. Ela é, ao contréario, o
resultado da construcdo de uma identidade discursiva pelo sujeito falante, realizado de tal modo que os
outros sejam conduzidos a julga-lo digno de crédito. O sujeito que fala— no caso — o politico, deve, portanto,
tentar responder a seguinte pergunta: como fazer para ser aceito? Para isso, ele prdprio deve fabricar uma
imagem que corresponda a essa qualidade.

A seguir, apresentam-se 0s seis fragmentos do discurso de posse de Jair Messias

Bolsonaro para a costrucdo das analises:

4.5.3.1. 1° Fragmento: “Compromisso de construir uma sociedade sem
discriminacio ou divisao” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019)

A arte retorica de Aristoteles (2005), em Retorica, € muito utilizada como meio de
persuasdo e convencimento do auditdrio e 0 sucesso ou o insucesso do orador ante seu
interlocutor na tentativa de persuadir ou convencer liga-se diretamente a forma como ele
usa essa ferramenta no processo ilocucional da palavra — matéria-prima a confeccéo de
todo e qualquer discurso. E o dominio da boa linguagem em situacdes reais de uso no
processo comunicacional entre falante e ouvinte que levara o orador a obter credibilidade
e confianca ante o audit6rio ou, ao contrario, o levara ao descrédito e desconfianca. E por

intermédio do ethos retorico que o orador se aproxima de seu auditorio para conduzi-lo a
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adesdo de suas ideias e de seus ideais no processo de comunicagdo com o intuito de
persuasdo e convencimento. Essa prerrogativa vale para quaisquer tipos de discurso, que
inclui o discurso politico. Existem varios ethé para a demonstracao do carater do orador.
Assim, existe, por exemplo, como uma imagem de si, um ethos de credibilidade, um ethos
de virtude, um ethos de competéncia, da amabilidade (a eunoia), um ethos de ponderacéao
(a phronésis), um ethos de simplicidade sincera (a areté) entre muitos outros ethé. Na
visdo de Charaudeau (2018a, p. 115),

De fato, o0 ethos, enquanto imagem que se liga aquele que fala, ndo é uma propriedade exclusiva dele: ele
é antes de tudo a imagem de que se transveste o interlocutor a partir daquilo que diz. O ethos relaciona-se
ao cruzamento de olhares: o olhar do outro sobre aquele que fala, olhar daquele que fala sobre a maneira
como ele pensa que o outro vé. Ora, para construir a imagem do sujeito que fala, esse outro se apoia ao
mesmo tempo nos dados preexistentes ao discurso — o que ele sabe a priori do locutor — e nos dados trazidos
pelo préprio uso da linguagem.

No primeiro fragmento do pronunciamento de posse do Presidente da Republica Jair
Messias Bolsonaro, ao afirmar que tem um compromisso de construir uma sociedade sem
discriminacdo ou divisdo, supostamente para a populacédo brasileira, percebe-se in loco a
presenca da imagem de si em relacdo ao seu interlocutor: os eleitores (auditdrio), o
pathos. Sua imagem, assim como salienta Charaudeau (2018b), constréi-se a partir da
forma como o outro (auditério) se apropria dos dados preexistentes ao seu discurso que o
leva a saber algo em relacdo ao seu locutor, algo que vem a tona pelo préprio uso da
linguagem, que é o meio pelo qual locutor e interlocutor interagem entre si na cena
enunciativa. O enunciado remete, num primeiro momento, ao ethos da virtude, atitude
necessaria ao politico (Jair Messias Bolsonaro), “Pois se supde que ele, como
representante do povo, € quem deve dar o exemplo. Esse ethos exige que o politico
demonstre sinceridade (a areté) e fidelidade, a que se deve acrescentar uma imagem de

honestidade pessoal (credibilidade).” (Charaudeau, 2018b, p. 120).

Construir uma sociedade sem discriminacdo e sem divisdo exige do orador ndo so a
sinceridade (a areté) como também ethos da virtude. Acima de tudo, esse desejo
correlaciona-se ao ethos de competéncia para demonstrar se ele tem as competéncias, as
habilidades e o conhecimento conditio sine qua non para colocar em pratica tal proposito,
sobretudo provar que tem 0s meios e recursos para isso. Tudo isso requer ponderagdo

(phronésis).

Por outro lado, no tocante a persuasdo e convencimento, quanto a questao dos trés géneros

discursivos (judiciario, deliberativo e/ou politico e epidictico), no enunciado do primeiro
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recorte, ha a predominancia do discurso judiciario na medida em que o orador faz uma
afirmacdo no tempo presente para se referir a algo ocorrido no passado a fim de dar
corporeidade e consisténcia a sua argumentacéo: fica evidente que, no tempo presente, 0
compromisso de construir uma sociedade sem discriminacéo ou divisdo se faz necessario
porque o legado passado, decorrente da m& administragcdo da coisa publica — a res publica

—, hdo cumpriu esse intento, preocupacdo da populacdo como um todo.

Subentende-se que as acdes de governos passados deixaram marcas de discriminacao e
de divisdo na sociedade brasileira. Sob essa perspectiva, o grau de persuasdo do orador
atinge positivamente seu interlocutor/eleitor na medida em que se preocupa, com uma
atitude de honestidade (ethos da virtude), a um feito e ndo a uma conjetura. Aqui, o orador
se posiciona como um juiz e seus juizos de valor se assemelham como “Aqueles que
analisam uma causa passada, ponderam (phronésis) sobre o justo, o legal e sobre o injusto,
o ilegal, consideram a ética envolvida e, a partir da reflexdo, condenam ou absolvem.”
(Ferreira, L., 2010, p. 22).

No caso do fragmento em questdo, o orador condena as a¢des passadas e propde-se a fazer

as mudancas necessarias no tempo presente.

4.5.3.2. 2° Fragmento: “Um verdadeiro pacto nacional entre os Poderes Executivo,
Legislativo e Judiciario, na busca de novos caminhos para um novo Brasil” (Folha
de Séo Paulo, 02/01/2019)

O intento de criacdo de um pacto nacional, por meio da iniciativa presidencial entre 0s
varios poderes (Executivo, Legislativo e Judiciario) para a busca de caminhos para a
edificacdo de um novo Brasil, é uma afirmacdo que demonstra uma preocupagao com o
outro e esse outro pode ser entendido como toda a nacdo brasileira, ou sendo, a todos
aqueles eleitores que esperam o cumprimento da promessa. Aqui, ha o destaque das trés
categorias de meios discursivos que influenciam o auditoério: ethos, pathos e logos. Ha
que se lembrar que esse ultimo é sempre ligado ao dominio da raz&o, o que possibilita o
processo de convencimento e de persuasdo; ja o ethos e o pathos, por pertencerem ao
dominio da emocdo, permitem emocionar. A preocupacdo com o bem do outro, ao seu
carater passional, remete a uma das grandes paixdes da retdrica de Aristételes (2000), o
favor, que se caracteriza, de acordo com Meyer (2000, p. XLV), no seu prefacio a obra
de Aristoteles (2000), Retdrica das paixdes, “prestar servigo, descobrir a necessidade

alheia, entendendo-se que quem responde dessa maneira nao o faz por interesse”.
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O ethos retdrico suscita uma posicao de credibilidade ao demonstrar particularmente que
esta interessado na causa alheia. Constroi-se, assim, ao mostrar sua personalidade e sua
prerrogativa com relacdo ao povo que representa, uma imagem positiva de si ante seu
auditorio, que vé em seu ato uma virtude, o que causa, portanto, uma boa impressdo e
propicia-lhe credibilidade diante de seus interlocutores. Ademais, isso lhe concede
legitimidade. Com isso, “A exemplo da legitimidade, a credibilidade ndo é uma
qualidade. Ela é, ao contrério, o resultado da construcdo de uma identidade discursiva
pelo sujeito falante, realizada de tal modo que os outros sejam conduzidos a julgé-lo digno
de crédito.” (Charaudeau, 2018b, p. 119).

Para que isso se efetive, o orador deve encontrar 0S meios e 0S recursos necessarios que

correspondam a estas qualidades virtuosas aqui elencadas: credibilidade e legitimidade.

4.5.3.3. 3° Fragmento: “Me coloco diante de toda a nagao, neste dia, como o dia em
gue o povo comecou a se libertar do Socialismo, se libertar da inversédo de valores,
do gigantismo estatal e do politicamente correto” (Folha de Sdo Paulo, 02/01/2019)

Colocar-se diante de toda a nagédo brasileira no dia de sua posse e expor em sua fala que
vai, como um libertador, predispor-se como defensor dos maiores problemas que, na sua
opinido, afligem a nagdo (socialismo, inversdo de valores, gigantismo estatal e do
politicamente correto), realmente gera um sentimento de aprovacdo do pathos discursivo,
jaque esse discurso vai ao encontro daquilo que o povo espera. Nesse contexto, o discurso
politico do Presidente da Republica, na cena enunciativa do emissor, tem como ponto de
partida a credibilidade e a virtude do presidente que dirige seu olhar para aquilo que
representa um sinal de menos na vida do povo: os principais anseios da populacéo. E isso,
com efeito, gera convencimento e persuasdo; dai, a importancia do carater do orador.
Nesse sentido, ha de se acreditar que “Sem duvida que o carécter do orador é fundamental,
pois uma pessoa integra ganha mais facilmente a confianca do auditério, despertando nele

maior predisposicdo para ser persuadido.” (Sousa, A., 2001, p. 17).

No discurso politico, esse processo de persuaséo é bifronte. De uma lado, o politico deve
provar, sobretudo, demonstrar a pertinéncia de seu projeto politico-governamental, de
outro, ele deve fazer com que o maior nimero possivel de pessoas adira a esses valores e
SO se consegue esse intento quando o politico constroi para si uma identidade discursiva
que V& ao encontro e que encontre lugar de constituicdo de um pensamento sobre a vida

dos homens no meio social (Charaudeau, 2018b).
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No fragmento, o presidente fala a respeito do socialismo. Ainda que ndo seja intencdo
fazer a descricdo de regimes governamentais, tampouco teoria socioecondmica, cabem
aqui algumas palavras sobre o tema para o entendimento do contexto do excerto que esta
a ser analisado na ocasido em que ele é enunciado publicamente. Quando Jair Messias
Bolsonaro diz que vai libertar o povo do socialismo, o seu discurso revela-se como uma
apologia, porém, em sentido inverso a uma modalidade de regime
socio/politico/econdmico (o socialismo propriamente dito: ideologia apregoada
mormente pelos partidos de Esquerda na época em que se d& o pleito eleitoral de 2018)
que cerceia a liberdade do povo quando prop6e uma sociedade estatizante e igualitaria.

A inversdo de valores de que ele fala refere-se aquilo que propositalmente provoca o caos
social que converge para o marxismo ideolégico (politicamente correto para a Esquerda
em sua opinido, mas em sentido inverso para si), a teoria de género, a corrupgédo
institucionalizada, a irresponsabilidade econdémica (aqui se refere ao gigantismo estatal,
causa — para ele, de recessdo, falta de crescimento entre outras razdes) e a submissao
ideoldgica, por exemplo. Com isso, passa seu discurso politico a demonstrar uma ideia
de interesse pelo que é coletivo, o que possibilita uma visibilidade e identidade discursiva.
Em outras palavras, “Nessas condicdes compreende-se que 0 que caracteriza essa
identidade discursiva seja um Eu-nds, uma identidade do singular coletivo.” (Charaudeau,
2018b, p. 80).

Ao mesmo tempo, o enunciado revela um ethos “de sério”, onde o sujeito/politico diz
coisas a respeito dele (“me coloco...”) mesmo para permitir uma demonstracdo de
99, ¢

honradez, de trabalhar pelo pais, para o povo (“toda nagdo”; “em que o povo”). 1SS0

facilita a persuaséo e o convencimento do auditério.

4.5.3.4. 4° Fragmento: “N&o podemos deixar que ideologias nefastas venham a
dividir os brasileiros. Ideologias que destroem nossos valores e tradigdes, destroem
nossas familias, alicerce da nossa sociedade” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019)

Quando o presidente afirma que ndo se pode permitir que ideologias nefastas dividam a
sociedade brasileira, as quais acabam por destruir valores e tradi¢ces sagrados a familia
e que servem de alicerce para o todo, ele se reporta a “ideologia de género” (casamento
entre pessoas do mesmo sexo, desvio do desenvolvimento da sexualidade natural das

criancas, por exemplo) que, segundo sua idiossincrasia, se reveste da ideia de tudo aquilo

que se refere a sexualidade no seu sentido de liberalismo que vai em desencontro aquilo
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que é tradicional e, portanto, relativo aos bons costumes, e que deve, portanto, para ele,
ser execrado. Embora esse ponto de vista seja considerado como autoritario e machista
perante a visdo de progressistas, ainda assim, em maior ou menor grau, a voz/discurso do
presidente atinge seu pathos, em especial, o pathos tradicional, que ainda preserva os
valores e costumes construidos ao longo do tempo. Nao obstante, ndo deixa de ser uma
argumentacao com fins retoricos de persuaséao e de convencimento. Fiorin (2018, p. 66),

ao tratar dos fatores de argumentacdo, aponta para um aspecto importante do argumento:

Um argumento sdo proposicdes destinadas a fazer admitir uma dada tese. Argumentar é, pois, construir,
um discurso que tem finalidade de persuadir. Como qualquer discurso, o argumento é um discurso,
resultante, pois, de um processo de enunciacdo, que pde em jogo trés elementos: o enunciador, 0
enunciatério e o discurso, ou, como foram chamados pelos retores, o orador, o auditdrio e a argumentacéo
propriamente dita. Esses trés fatores concorrem para o ato persuatério.

O discurso expresso no excerto sob analise coaduna-se simultaneamente aos géneros
judiciario e deliberativo. Refere-se a este ultimo quando aconselha seu auditério a nao
fazer coisas que vdo na contram&o dos bons costumes, na destruicdo dos valores e
tradicGes que constituem o alicerce da familia. Refere-se aquele quando a acdo presente
pode ser demarcada e lida a partir de acontecimentos extemporaneos. Assim, o “ontem”
(passado) explicaria o “hoje” (presente) devido a circunstancias em que o presente ¢
efeito, concretamente, de uma causa pretérita; pode o orador, entdo, sob essa perspectiva,
articular seu discurso de acusacdo em relacdo ao objeto de sua discordancia. Aristdteles

(1959, p. 39) define bem a acdo deliberativa e a judiciaria. Para ele,

Numa deliberag&o, aconselha-se ou desaconselha-se, quer se delibere sobre uma questéo particular, quer se
fale perante o povo acerca de questdes de interesse publico. Uma acéo judicidria comporta a acusagdo e a
defesa: necessariamente 0s que pleiteiam fazem uma dessas duas coisas.

Por extensdo, as aces deliberativas e judiciarias permitem classificar o discurso como
uma cena enunciativa de coexisténcia ad hominem, onde o orador direto e sem rodeios
desqualifica e desmoraliza o adversario (governos anteriores) e pde em Xxeque a

credibilidade dos governantes que geram a crise e 0 caos social.

4.5.3.5. 5° Fragmento: “A corrupcio, os privilégios e as vantagens precisam acabar”
(Folha de Sao Paulo, 02/01/2019)

Quando Jair Messias Bolsonaro discursa alto e bom som que a corrupcéo, os privilégios
e as vantagens precisam acabar durante a sua administracdo presidencial, revela um
“ethos de competéncia”, visto que vai lidar com a forte resisténcia daqueles que sdo

contrérios a sua ideologia e forma de governar. Efetivamente, para a demonstracao de
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competéncia no campo politico, “os politicos devem, portanto, mostrar que conhecem
todas as engrenagens da vida politica e que sabem agir de maneira eficaz” (Charaudeau,
2018, p. 124). E de extrema importancia, todavia, ndo se esquecer que é o proprio
governante que deve construir esse ethos de competéncia e evidentemente € o proprio
processo de enunciacdo e a liberdade para exprimir o que sente é que torna isso possivel
ante sua plateia, seu auditorio. Ao afirmar seu interesse em exterminar a corrup¢ao e 0s
privilégios, ele refere-se, respectivamente, a corrupcdo generalizada que marca
negativamente o0s governos anteriores e, em segundo lugar, as benesses (troca de favores,
“toma-la-da-ca”, indicagdes politicas, falcatruas, aparelhamento do Estado, altos salarios

etc.).

4.5.3.6. 6° Fragmento: “Nossa bandeira jamais sera vermelha, s6 sera vermelha se
for preciso sangue para manté-la verde e amarela” (Folha de S&do Paulo, 02/01/2019)

Quando se pergunta a que se refere o enunciado “nossa bandeira jamais sera vermelha”,
do ponto de vista da politica, & possivel encontrar a origem desse termo aparentemente
despropositado e sem maiores significados pelos individuos mais simples e leigos no
terreno das questdes politico-partidarias, sobretudo, de suas ideologias. As midias escrita
e falada, tanto nacional quanto internacional, durante o pleito eleitoral em 2018, no
discorrer de toda a campanha presidencial brasileira, veiculam a utilizacdo do bordéo
“bandeira vermelha” por parte do candidato Jair Messias Bolsonaro (PSL) para se referir
tanto ao PT, bem como as agremiacdes de Esquerda — ambos tidos como inimigos e
opositores em potencial. “Nossa bandeira s6 sera vermelha se for preciso sangue para
manté-la verde e amarela”, com efeito, é uma alusdo direta e sem rodeios a necessidade
de uma briga sangrenta a fim de defender os interesses patrios da nacdo brasileira. Nesse

contexto, ha um discurso de desafio, de chamado para a briga.

E um tipo de argumento de carater deliberativo que apela para o pathos, faz apelo a
disposicao afetiva, & paix&o do orador. E um argumento ad baculum. O argumento ad
baculum “E um argumento voltado para o futuro, pois o enunciador forca o enunciatario
a aceitar sua proposta, recorrendo a uma ameaca (defesa com sangue), a uma proibicéo,

a um valor negativo (bandeira vermelha).” (Fiorin, 2018, p. 227).

Embora seja um apelo para o uso da forca, o discurso denota um ethos de virtude que visa
mover a opinido pablica (doxa) pela emocéo (persuasdo) e pela razdo (convencimento).

Assim, o discurso retérico de Jair Messias Bolsonaro procura busca fundir trés ordens de
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finalidade no processo de persuasédo: o decere — transmitir nogoes intelectuais; movere —
atingir os sentimentos por meio da movimentacdo das paixfes humanas; delectare —
agradar e manter viva a atencdo do auditorio (Ferreira, L., 2010). Embora seja um
argumento dirigido para o pathos, em sua liberdade de expressdo para agir, o orador
demonstra o conhecimento da atitude da teoria ética em sua experiéncia linguistico-

discursiva na cena de enunciacdo. Para Miranda (1997, p. 130),

Neste sentido a ética, antes de ser uma teoria é uma estratégia de normatizacdo do agir, uma forma de
controlar o ethos do agir, no sentido de agir dotado de uma certa figuralidade. A experiéncia da ética é
inseparavel de uma eticizagdo, o que acarreta um paradoxo: para haver moralidade é imperativo o agir livre,
ora é este que, na sua pureza, nunca encontramos, pois, mal se expressa, estd sempre marcado pelas
figuracBes que constituem a materialidade da experiéncia. A abstrac¢do que leva a constituicdo da ética
como discurso tedrico tem a sua historidade especifica, que se revela de algum modo no facto de, nas
condigBes modernas, haver uma afinidade de raiz entre a violéncia e o agir livre (...).

A seguir, a énfase recai sobre a hierarquia dos valores e os lugares da argumentacao na

constituicdo do ethos retdrico de Jair Messias Bolsonaro.

4.5.4. A hierarquia de valores e os lugares da argumentacao

A principal tarefa do ethos retérico do orador, na cena de enunciagdo, é encontrar as
ferramentas argumentativas indispenséveis e necessarias que lhe permitam convencer e
persuadir o seu auditério por meio do uso da palavra que se transforma em veiculo do
suCesso ou insucesso perante o seu publico ante o desejo/intencdo de ganhar sua adesao.
Ele precisa ter acesso aos valores de seu interlocutor e a forma como este os hierarquiza,
ainda que os valores das pessoas possam ser diferentes por causa do grau de cultura, de
suas proprias ideologias, assim como sua propria histéria pessoal e de vida. Uma forma
de hierarquizacdo dos valores do auditorio € a utilizacdo dos lugares da argumentacéo,

que sao premissas para reforcar a adesdo de determinados valores.

Como os valores do auditério sdo adversos e pluriformes, uma pessoa ou outra, numa
cena ou acao comunicativa, pode ter reagdes emocionais e patémicas inesperadas diante
de algo que va contra os seus valores e prdprias convicgdes. Dentro de um processo de
persuasédo e de convencimento, € contraproducente a rejeicdo de um valor do valor. Para
isso, “O que o enunciador pode fazer, diante de uma situacdo que envolva algo contrario
a um valor do auditdrio, é analisar esse valor e subordina-lo a outros do proprio auditorio,

ou seja, re-hierarquiza-los.” (Abreu, 2009, pp. 81-82).
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Além disso, os valores do auditorio, segundo Abreu (2009), estdo interconectados a
fatores culturais, historicos e ideologicos, os quais influenciam na consecucéo dos valores
e, principalmente, das suas hierarquias pessoais. Chamar um politico de desonesto (por
causa da fama que é atribuida a politicos ao longo do tempo), numa cena real de
enunciacdo, quando este se tem como alguém honesto, € ndo dominar a hierarquia de
valores. Dito isso, saiba-se que a forma de promover a hierarquia de valores é por meio
dos lugares da argumentacdo. Os principais lugares da argumentacdo sdo: lugar de
quantidade; lugar de qualidade; lugar de ordem; lugar de esséncia; lugar de pessoa; lugar
do existente.

No excerto que aqui esta-se a analisar encontram-se explicitamente os lugares de
“quantidade” e o de “pessoa” da argumentacdo que Jair Messias Bolsonaro no seu
discurso de posse utiliza no seu desejo de convencer e persuadir seu auditorio, em algum
lugar e com uma intencdo predefinida: o voto do eleitor ou até mesmo sua confianca em
relacdo a ele. Sob esse viés, nota-se, diferentemente das teorizacGes acerca das acoes
retdricas (a disposi¢do/taxis e a elocucdo/Iéxis, por exemplo), que “o discurso politico ndo
é principalmente definido pelo tépico ou pelo estilo, mas antes por quem fala com quem,
em que ocasido e com que objetivos” (Van Dijk, 2008b, pp. 221-222). Ja eleito, o
presidente diz assumir “compromisso de construir uma sociedade sem discriminag&o ou

divisao”. Aqui, implicitamente, esta-se a ver um “lugar de quantidade”.

O presidente ndo assume 0 COMPromisso Proposto apenas consigo mesmo, Pois esse
“bem” duradouro, que é um comprometimento, se estende e converge a um grande
agrupamento de pessoas: uma sociedade sem discriminacdo ou divisdo. Uma populagéo
inteira, a populacdo brasileira, bem como aqueles que fora do pais s@o simpatizantes de
suas ideias e de seus ideais sociais, politicos e econdémicos. Algo é melhor do que outro
por razdes quantitativas. Aqui, o lugar de quantidade aparece, portanto, como elemento
hierarquizador de um bem maior. Isso leva o orador a uma condicdo de confiabilidade
ante o auditorio. Sob essa otica, “Confiamos sem dificuldade e mais prontamente nos
homens de bem, em todas as questdes. (...) E preciso que essa confianca seja resultado da
forca do discurso e ndo de uma prevencao favoravel a respeito do orador.” (Fiorin, 2018,
p. 227).

Por fim, ao tratar do ethos do presidente eleito em seu pronunciamento de posse, foi

possivel perceber que ele consegue persuadir e convencer boa parte de seus eleitores por
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meio de seu discurso de transformacdo da sociedade brasileira, de seus ideais de
reconstrucdo da nacgdo, de alguém que quer jogar por terra a “velha politica” tal como “o
toma-la-da-ca” (expressdo utilizada no Brasil no campo politico para se referir ao
sistematico trafico de favores em que quem favorece alguém, em troca, é favorecido)
entre outras promessas. Durante a campanha politica, ele une uma agenda liberal ao
conservadorismo, apropria-se para si dos discursos antipetista e patriota, consegue
afastar-se de polémicas de aliados e mantém-se na defensiva em relacdo aos radicalismos.
Tratado como um mito, o proprio presidente, em suas manifestacfes midiaticas, ndo se
diz “patinho feio nessa historia”. Na €poca, seu discurso enfatiza a necessidade de

descolar da politica tradicional.

4.6. 6° Fragmento discursivo: “Haddad manda mensagem a presidente eleito” (O
Estado de Sdo Paulo, 30/10/2018)

No topico anterior, a énfase recai, num primeiro momento, sobre as relacdes dialogicas
(polifonia) e, num segundo momento, no ethos retdrico do presidente da Republica Jair
Messias Bolsonaro, presente no seu discurso/pronunciamento realizado em 1° de janeiro
de 2019 na Praca dos Trés Poderes, em Brasilia. Nesta segunda parte da analise, a
investigacdo converge para 0s mesmos objetos de analise do presidente eleito: a polifonia
bakhtiniana e o ethos retdrico no discurso de Fernando Haddad pds-eleicédo presidencial.
A priori, seguem-se dados informacionais pertinentes ao que é analisado: o discurso de
Fernando Haddad ap0s ter perdido o pleito eleitoral frente ao seu adversario Jair Messias

Bolsonaro.

= Discurso de Fernando Haddad p6s-elei¢cao/2018.
* Titulo: “Haddad manda mensagem a presidente eleito”.

» Discurso: “Presidente Jair Bolsonaro, desejo-lhe sucesso. Nosso pais merece 0
melhor.

= Escrevo essa mensagem, hoje, de coracgéo leve, com sinceridade, para que ela
estimule o melhor de todos nos. Boa sorte!”.

* Divulgacdo: Jornal “O Estado de Sao Paulo”.

» Local: Sdo Paulo/S&o Paulo.

= Atrticulistas: Elizabeth Lopes & Mateus Fagundes.
» Data da publicagao: 30/10/2018.

=  Secdo: Politica/A6.
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4.6.1. Vozes perceptiveis no discurso de Fernando Haddad

H&, na voz do ex-candidato presidenciavel Fernando Haddad, ao se dirigir ao seu
oponente para felicitad-lo e desejar-lhe boa sorte na sua administracdo, a presentificacéo
de outras vozes. De inicio, numa demonstracdo de humildade de quem esté resignado
com a perda, o candidato vencido, quando se dirige ao presidente da Republica eleito Jair
Messias Bolsonaro, inicia seu discurso, ainda que brevemente, e utiliza um vocativo
(Presidente Jair Bolsonaro), que é uma forma linguistica de interpelacdo ao interlocutor
no discurso, um chamamento com a intengdo Unica de se aproximar da segunda pessoa
do discurso, aquele para quem direciona a palavra. Aparentemente, soa sincero a
voz/discurso de Haddad, todavia, conforme a midia impressa e eletrénica divulga
amplamente, as aguerridas brigas e acusacdes que ele faz contra seu oponente durante a
campanha eleitoral, de certa forma, desdiz sua sinceridade. Na idiossincrasia de Reboul
(20044, p. 48), “O fato de alguém parecer sincero, sensato e simpatico, sem o ser, é
moralmente constrangedor; no entanto, ser tudo isso sem saber parecer ndao € menos

constrangedor, pois assim as melhores causas estdo fadadas ao fracasso”.

Essa insinceridade parece nao convencer Jair Messias Bolsonaro que, logo apos receber
as felicitacdes, dirige-lhe uma resposta em tom irénico. Convém aqui elucidar essa
afirmacdo. Quando Jair Messias Bolsonaro, apds vencer as elei¢cdes, é comunicado que
seu adversario Fernando Haddad escreve a ele uma mensagem para desejar-lhe sucesso e
dizer que o pais merecia o melhor, ele, num tom de ironia indisfarcavel, responde-lhe:
“Senhor Fernando Haddad, obrigado pelas palavras! Realmente o Brasil merece o
melhor”. Esse enunciado é dibio e traz nas entrelinhas de maneira implicita duas vozes.
A primeira, com efeito, refere-se a do préprio presidente que se autoconsagra e se
autoconsidera ao dizer que o melhor que o Brasil merece é ele mesmo, o Jair Messias
Bolsonaro, em termos de representacédo politica, uma vez que, durante toda a campanha
eleitoral do pleito de 2018, seu adversario revela suas fragilidades: seja a denegrir a
imagem do adversario, seja a revelacdo, por meio da midia, de envolvimentos em casos
de corrupgdo em tempos passados, processos na justica, populismos, acusagdes entre
outros motivos. Nesse caso, € como se 0 presidente ndo acreditasse, realmente, na
sinceridade de seu oponente quando seu passado o condena e torna inverossimil seu ato
de reconciliagdo por meio do discurso de felicitacdo. H4, aqui, nessa réplica de Jair
Messias Bolsonaro, a presenca de um argumento de coexisténcia: argumentum tu quoque.
Para Fiorin (2018, p. 174),
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Essa estratégia de discussdo consiste em rebater uma critica com um ataque ao oponente, em que se assinala
uma inconsisténcia entre suas diferentes afirmacdes feitas em épocas diversas ou entre suas ideias e suas
acBes no passado ou no presente. Em outros termos, o argumentum tu quoque é a desqualificacdo do
argumento do outro, por considera-lo hipdcrita, ja que sua posicdo é incoerente ou suas praticas nao
sustentam o que ele condena. A frase em portugués que expressa com perfeicdo esse modo de rechacar uma
critica € “Olhe s6 quem esta falando!”. E sem duvida nenhuma uma varia¢do do argumentum ad hominem
(pbr em xeque a confiabilidade de alguém).

A segunda voz referente ao fragmento “Realmente 0 Brasil merece o melhor”, da réplica
do presidente Jair Messias Bolsonaro, alem presenca do argumentum tu quogue, pode ser
entendida sob um outro ponto de vista. Nessa segunda voz expressa no enunciado, o tom
irdnico de sarcasmo dé& lugar a uma ideia mais geral: uma ideia de que o Brasil, devido a
sua grandiosidade, ¢ merecedor, com certeza, de um governo justo e perfeito que o
impulsione para a frente em direcdo ao progresso e acima de tudo para o desenvolvimento,
intencdo maior que um representante do campo politico pode desejar aos seus
compatriotas. Desaparece assim o carater especifico (deboche irdnico) para dar uma voz

mais ampla.

Em sintese, pode-se afirmar que o0 enunciado “O Brasil merece o melhor”,
independentemente de convicgBes pessoais e/ou politicas, expressa uma voz do locutor
que se institui na intera¢do viva com vozes sociais, ou seja, o “eu” se constitui a partir do
reconhecimento do “tu”, quer dizer, o reconhecimento do emissor/orador se faz pelo
reconhecimento do outro. Aqui, a voz do orador da cena enunciativa perde seu carater de
homofonia para dar lugar a polifonia que combina véarias vontades individuais e mantém,
assim, por meio da linguagem, relacdes dialdgicas. Em relacdo ao dialogismo, como
afirma o proprio Bakhtin (1997, p. 42),

As relaces dialogicas — fendmeno bem mais amplo do que as relagdes de réplicas do dialogo, expresso
composicionalmente — sdo um fendmeno universal, que penetra toda a linguagem humana e todas as
relacBes e manifestacGes da vida humana, em suma, tudo o que tem sentido e importéncia. (...) Onde comega
a consciéncia comeca o diélogo. (...) apenas as relages puramente mecanicas ndo sdo dialdgicas.

Sob essa perspectiva de Bakhtin (1997), fica evidenciado, portanto, que as relacoes
dialdgicas sdo extralinguisticas ainda que elas ndo possam ser separadas do campo do
discurso, da lingua enquanto fendmeno integral e concreto em suas varias situacoes reais
de uso no processo de dialogizagédo entre falantes, 0 que garante, assim, a unidade da
lingua. Aqui uma cena enunciativa, que a primeira vista da a impressdo de ser algo
pertencente apenas ao universo pessoal daquele que fala, do orador, mistura-se com vozes
externas, com ideologias, com efeito. Sob essa perspectiva, “Assim, toda enunciacao esta

impregnada de contetido ideoldgico e a separacdo, mesmo que apenas no plano tedrico,
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entre lingua e conteudo ideoldgico néo se justifica, visto que ndo encontra base teorica e

empirica precisa.” (Flores & Teixeira, 2017, p. 49).

Visto sob esse panorama, ndo h& espaco para duvidas de que o processo de enunciagao
abriga significacGes internas e externas que podem ser consideradas como uma espécie
de aparato técnico para a realizacdo do tema linguistico-discursivo. E, certamenete, 0s
varios sentidos/significagdes da cena enunciativa s6 podem ser totalmente compreendidos

quando eles sdo determinados pelo seu contexto linguistico e extralinguistico.

4.6.2. Plano da aparéncia e plano de esséncia do discurso de Fernando Haddad

No excerto sob andlise, a expressdo frasica “Escrevo essa mensagem, hoje, de coracdo
leve, com sinceridade...” apresenta uma ambiguidade (mais de uma voz no processo de
enunciagdo do discurso do candidato petista) e esse carater de dupla significacdo fica
evidente quando Fernando Haddad, em seu discurso, utiliza trés adjuntos adverbiais: um
de tempo (“hoje”); um segundo, de modo, (“de cora¢do leve”); e um terceiro (“‘com
sinceridade”), também de modo. A primeira significacdo pode se referir ao tempo
presente, ao aqui e agora, quando ele decide, por ocasido da vitoria de seu adversario Jair
Messias Bolsonaro, como a praxis exige pela tradigdo, desejar felicitagdes ao “Senhor
Presidente” eleito. Por outro lado, do ponto de vista da polifonia bakhtiniana, na mesma
cena enunciativa, por forca desses trés adverbios (tempo, modo, modo) empregado pelo
adversario de Jair Messias Bolsonaro, permite uma outra interpretacdo. Os advérbios
“hoje”, “de coragdo leve” e “com sinceridade”, empregados por Haddad como referéncia
a uma atitude no tempo presente convergem para um outro tempo, um outro espago e um
outro contexto situacional, diferem da unicidade com que se apresenta o enunciado

linguistico nos planos da aparéncia e da superficie.

Ora, se ele afirma que “hoje” (época em que felicita o adversario) ele esta de coragdo leve
e a agir com sinceridade (estados emocionais com demonstracdo de passionalidade
retoricos e virtuosas), a mesma afirmacgéo permite inferir, por deducao e também por meio
do conhecimento enciclopédico de mundo, que possibilita a retomada de outras vozes
sociais, politicas e econdmicas, que em outro tempo, no passado, por exemplo, nos
momentos de andamento da campanha presidencial, bem como nos de embate direto com
o adversario, ele ndo se encontrava “de coracdo leve” e “com sinceridade”. Pode-se, até

mesmao, conjeturar-se que ele em outros tempos nao estava com o coragéo leve, tampouco
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demonstrava sinceridade diante de seu oponente. Com efeito, como bem salienta Reboul
(20044, p. 48), “o fato de alguém parecer sincero, simpatico e sincero sem o ser, ¢
moralmente constrangedor”. Além disso, ha também a presenca do sujeito eliptico
(“Escrevo”: aqui ha a omissao do pronome de primeira pessoa, “eu”, que identifica aquele
que pratica a acdo expressa no verbo). Pode ser uma evidéncia de alguém que ndo deseja
apresentar seu “eu”, primeira pessoa do discurso, na cena enunciativa, e preferir deixar
para 0s ouvintes essa tarefa de descobrir quem é o sujeito (supostamente oculto) do

discurso — aquele que pratica a acdo verbal propriamente dita.

Embora Fernando Haddad afirme em seu discurso de felicitagdo que deseja sucesso ao
“Senhor Presidente” (deduz-se que esse vocativo em tom de amenidade significa sorte na
administragdo da Presidéncia da Republica do Brasil), “hoje”; que ele escreve a
mensagem de felicitacdo com o coracdo leve (amabilidade: elnoia) e com sinceridade
(areté) e que essas intencBes sirvam para estimular (cena de aconselhamento tipica do
discurso deliberativo e/ou politico) o melhor para “nds” (referéncia a nagdo brasileira),
demonstra um carater ambiguo do enunciado. Percebe-se, contudo, por meio da polifonia
de vozes ndo-ditas, implicitas, que ha contradicdo e paradoxo na cena de enunciagdo de
Fernando Haddad. Tem-se, assim, a ilusdo de estar diante da temporalidade presente dos

acontecimentos narrados.

No tocante a cena de enunciacdo aqui em questdo, como bem assevera Fiorin (2016, p.
172), “tem-se a impressdo de estar sempre em presenca de uma temporalidade né&o
linguistica: tempo do ato de dizer, no primeiro caso; tempos do evento, o outro”.
Simplificada e polifonicamente, uma voz no presente resgata uma voz do passado e as
duas se contrapdem em um embate entre 0 que parece ser e 0 que realmente é: o que
parece ser alguma coisa no plano da aparéncia (da suposta realidade linguistica) deixa de
o ser no plano da profundidade (vozes implicitas extemporaneas do enunciado). Tudo
isso ocorre por forca da ambiguidade. Ademais, o ponto de vista de Fiorin (2018, p. 81)
fortalece e comprova o que aqui se diz a respeito da ambiguidade:

A ambiguidade e a vagueza sdo inerentes a linguagem natural. De um lado, os termos séo polissémicos, ou
seja, tem mais de um significado; de outro, o sentido constitui-se na contradi¢do, na polémica com outros
discursos (relagdes dialGgicas) e, por isso, as formacdes discursivas revelam interpretacfes e apreciacdes
conflitivas (um dito remete ao seu contraponto).

Pode-se inferir, por meio dessa visdo de Fiorin (2018), que, muitas vezes, um argumento,

qualquer que seja, revela uma relacdo entre esséncia e aparéncia e que se faz necessario
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a busca da esséncia (a busca de outras vozes) para se mostrar que, nao raro, a aparéncia é
enganosa e que ela dd motivos para intepretacfes e apreciacbes conflitivas quando
justaposta com a esséncia. Em relacdo a esse assunto, Perelman & Olbrechts-Tyteca

(2005, p. 70) salientam que,

Se estamos diante de uma linguagem ndo univoca, ndo temos relagdo com a demonstracdo e,
reciprocamente, se ndo temos relacdo com a demonstracdo, ainda que sejam aplicados principios de
deducdo, é que estamos em presenca de uma linguagem univoca. Acreditamos que esta constatacdo
constitui um fio condutor para o estudo do raciocinio e da linguagem.

4.6.3. O ethos retdrico de Fernando Haddad pos-elei¢do presidencial

Aqui, a analise se faz por meio da presentificacdo de quatro elementos ligados a Retorica:
1. Os trés tipos de argumentos (o ethos, o pathos e o0 logos); 2. Os trés géneros do discurso
— judiciario, deliberativo e/ou politico e epidictico (lembre-se que o sistema retdrico se
divide em quatro partes: invencao, disposicdo, elocucdo e acdo). A primeira é a invencao,
inventio, e é nela que se encontra a tradicional divisao aristotélica dos discursos em trés
géneros: o judiciario, o deliberativo e o epidictico); 3. Na estrutura retorica das paixdes:

o0 orador, 0 ouvinte e a imaginacao; 4. Argumentos de coexisténcia.

Cabem aqui, neste predmbulo, algumas pressuposi¢cdes importantes a respeito das
categorias (ethos, pathos, logos) de argumentos que o orador utiliza na cena enunciativa
quando se dirige ao seu auditorio com o objetivo de persuadi-lo ou convencé-lo acerca de
algo e busca com isso sua adesdo aquilo que diz. A forma como o orador diz, o que faz,
ou o que pretende fazer no processo de enunciacdo da palavra perante o auditorio, tanto
pode aproxima-lo de seu ouvinte como pode distancia-lo. Como o ethos é o carater com
que o orador, sob quaisquer circunstancias, deve assumir a fim de inspirar a confianca de
seu auditério, deve também ndo sé ter consciéncia dessa exigéncia, mas sobretudo

pratica-la para convencer e persuadir. Assim,

O discurso persuasivo, aquele destinado a agir sobre os outros através do logos (palavra e razdo), envolve
a disposicdo que os ouvintes conferem aos que falam (ethos) e a reacdo a ser desencadeada nos que ouvem
(pathos). Estes sdo os trés elementos que irdo figurar em todas as defini¢cdes posteriores e que compreendem
o instruir (docere), o comover (movere) e o agradar (delectare). (Mosca, 2004, p. 22).

Se o0 ethos € um tipo de argumentacao que se refere, de um lado, a pessoa ou imagem que
se faz do orador para o convencimento e persuasao do auditério, a fornecer-lhe indicativos
e provas de sua personalidade, o pathos, por outro, constitui-se como a fonte das questdes
geradas por essa imagem do orador, as quais respondem com uma multiplicidade de

interesse, segundo as quais dao prova as paixdes, as emocodes, as opinides. Sob essa Otica,
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existem argumentos que devem apelar para o pathos, que sdo argumentos, que fazem
apelo as disposicdes afetivas, as paixdes do auditério. Dessa forma, “Obtém-se a
persuasdo do ouvinte quando o discurso os leva a sentir uma paixao, porgue 0s juizos que
proferimos variam, consoante experimentamos, aflicdo ou alegria, amizade ou édio.”
(Aristdteles, 1959, p. 33).

Ademais, o logos ¢é a forma como se estrutura o discurso com suas quatro partes: inventio
(invencdo), taxis (disposicdo), léxis (elocugdo), hypocrisis (acdo). Ao se dirigir a Jair
Messias Bolsonaro para desejar-lhe um bom governo (“Presidente Jair Bolsonaro, desejo-
lhe sucesso”), Fernando Haddad, a primeira vista, parece demonstrar uma das grandes
virtudes do ethos, que é a phronésis, o que da assim ao receptor a impressao de que ele,
mesmo ao perder a elei¢cdo para o seu adversario no segundo turno do pleito de 2018,
ainda assim d& uma demonstracao de bons habitos, como por exemplo o reconhecimento

de que sua derrota ndo o impossibilita de desejar o bem ao seu oponente.

Do ponto de vista ético, isso revela que suas acdes (praxis) apresentam pelo menos duas
qualidades preferiveis e exigidas pelo ethos: o autodominio, a coragem de expor o que
realmente pensa, e a sinceridade (ainda que esta ultima, do ponto de vista polifénico,
possa ser contestada, como pode ser visto no proximo subtdpico). Assim, percebe-se a
pratica de um agir moral, realizacdo de uma acéo pratica que acaba por consolidar o ethos,
0 que representa uma atitude de “bem”. Assim, quanto a questdo da finalidade do “bem”,

Aristoteles (1984, p. 53) faz importantes consideracdes a respeito desta virtude do ethos:

Que espécie de bens chamariamos bens em si mesmos? Serdo aqueles que buscamos mesmo quando
isolados dos outros, como a inteligéncia, a visdo e certos prazeres e honras? Estes, embora também
possamos procurd-los tendo em vista outra coisa, seriam colocados entre 0s bens em si mesmos. (...) Esta
claro que o bem ndo pode ser algo Unico e universalmente presente, pois se assim fosse ndo poderia ser
predicado em todas as categorias, mas somente numa.

Quando Haddad diz que o pais merece 0 melhor e que ele escreve a mensagem a Jair
Bolsonaro de coracdo aberto para que estimule o melhor para todos, onde ha uma
demonstracédo de preocupagdo com o outro, com a populacdo brasileira propriamente dita,
explicita-se uma outra vertente do ethos: a elinoia — atitude de benevoléncia que provoca
a adesdo do auditdrio. Nesse processo, 0 orador se constroi enquanto sujeito do discurso
na sua cena enunciativa. A partir disso, infere-se que o auditorio ndo adere pura e
simplesmente a um amontoado de palavras, ideias, pensamentos e digressdes, mas a
identificacdo com algo explicito ao processo de enunciacao, algo que da corpo ao carater

do operador, ou como bem assevera Fiorin (2016, p. 134),

193



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana

O enunciatéario ndo adere ao discurso apenas porque ele é apresentado como um conjunto de ideias que
expressa seus possiveis interesses. Ele adere porque se identifica com um dado sujeito da enunciacdo, com
um carater, com um corpo, com um tom. Assim, o discurso ndo é apenas um contetido, mas também um
modo de dizer, que constrdi os sujeitos da enunciacdo. O discurso, ao construir um enunciador, constroi
também seu correlato, o enunciatério.

No excerto do discurso de felicitagdes ao Presidente da Republica, percebem-se os trés
tipos de argumentos que funcionam como provas e sdao empregados pela retérica como
ferramenta para a persuasio e o convencimento do auditorio. E bom e util reafirmar aqui
que, “Entre as provas fornecidas pelo discurso, distinguem-se trés espécies: umas residem
no carater do orador; outras, na disposi¢do que se criaram no ouvinte; outras, no proprio

discurso, pelo que ele demonstra ou parece demonstrar.” (Aristoteles, 1959, p. 33).

4.6.4. Os trés géneros do discurso: judiciario, deliberativo e/ou politico e epidictico

Os discursos judiciario, deliberativo e/ou politico e epidictico constituem os trés géneros
discursivos e possuem trés caracteristicas especificas porque eles respondem, segundo
Aristoteles (2000), a trés tipos de auditorio, registrados por Reboul (2004a, p. 45): “O
discurso judiciario tem como auditério o tribunal; o deliberativo, a Assembleia (Senado);
0 epidictico, espectadores, todos os que assistem a discursos de aparato, como

panegiricos, oracdes funebres e outras”.

E por causa desta especificidade de publico que o discurso precisa ser adaptado conforme
o tipo de pessoa a quem se dirige. No discurso de Fernando Haddad, isso néo é diferente:
o discurso tem um publico especifico — o eleitor. Interessam neste trabalho os atos dos
trés discursos, a saber: que o judiciario defende ou acusa, que o deliberativo aconselha ou
desaconselha, que o epidictico censura ou louva. No discurso de felicitagdes de Fernando
Haddad, percebe-se o predominio dos discursos deliberativo e epidictico. Associado a
tudo isso, ha que se compreender que o processo de enunciagdo, quaisquer que sejam sua
natureza (judiciaria, deliberativa ou epidictica), além de escrito e falado, necessita de sua
exposicdo para o atingimento de seu ouvinte. Segundo Perelman & Olbrechts-Tyteca
(2005, p. 19),

N&o basta falar ou escrever, cumpre ainda ser ouvido, ser lido. N&o é pouco ter a atencdo de alguém, ter
uma larga audiéncia, ser admitido a tomar a palavra em certas circunstancias, em certas assembleias, em
certos meios. Nao esquecamos que ouvir alguém é mostrar-se disposto a aceitar eventualmente o ponto de
vista.

No caso do fragmento sob analise, a assembleia € o proprio Presidente da Republica

(Senhor Presidente) bem como todos (o melhor de todos nos) que tém acesso direto ou
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indireto ao pronunciamento, seja ele um eleitor do presidente ou do Haddad, seja alguém
defensor da ideologia de Direita ou de Esquerda. No excerto, Haddad ndo acusa ou
defende o presidente eleito Jair Bolsonaro, prerrogativa tipica do género judiciario. Antes,
h& o predominio do discurso deliberativo/politico e do epidictico. Neste Gltimo, com
relagdo ao discurso do candidato derrotado, nota-se um tom de louvor, o que sugere que
ele proprio, Fernando Haddad, reconhece que o povo brasileiro merece um futuro melhor

(“nosso pais merece o melhor”).

E, portanto, um discurso que expressa um ato pessoal de manifestagdo honrosa sem
censura em um tempo presente, mas com inten¢fes de mudancas positivas e acertadas em
tempos vindouros naquilo que se refere ao governo eleito. O discurso epidictico refere-
se, com efeito, ao presente, uma vez que o orador propde a admiracdo dos espectadores,
ainda gque extraia argumentos do passado e do futuro para a conjugagéo e consecucao de
seu argumento. Para Fiorin (2018, p. 223), os argumentos sdo de muita importancia
porque

Argumentar é apresentar razdes que justificam ou refutam um determinado ponto de vista. Em principio, a
argumentacdo deve estar relacionada a tese que defende ou combate. No entanto, uma estratégia
argumentativa é abandonar a discusséo das ideias em discussédo e apelar para os sentimentos da audiéncia.
Esta tatica funda-se no principio da comunicagdo, pela qual se considera que, num debate, tudo o que as
pessoas que se opdem dizem é pertinente.

Num segundo momento, o discurso de Fernando Haddad apresenta-se com caracteristicas
de deliberacdo, pois fica bastante explicita a ideia de aconselhamento expressa no seu
processo de enunciacdo linguistico-discursiva. Os verbos “desejar”, da primeira frase, o
verbo “merecer” da segunda frase, o verbo “escrever” da terceira frase e o verbo
“estimular” da quarta frase compdem as agdes pessoais de uma preocupagdo nao s6 com
a boa atuagdo do presidente eleito (“desejo sucesso’), mas, sobretudo, com o futuro da
nagdo, do pais (“que merece o melhor”). Cada género (judiciario, deliberativo e/ou
politico e epidictico) possui um fim determinado. Assim, “O fim do género deliberativo
é o util e o prejudicial, pois quando se da um conselho, este é apresentado como vantajoso,
e quando se pretende descarta-lo, ele é apresentado como funesto.” (Aristoteles, 1959, p.
39).

Ainda que o contetdo formal do discurso de Fernando Haddad soe com ares de
manifestacdo honrosa em relacdo a Jair Bolsonaro, muitos desacreditam dessa postura de
humildade, de boa qualidade moral (areté), visto que durante a campanha eleitoral,

conforme a midia divulga, ndo sdo poucas as vezes que ele, no embate politico com o
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adversario, calunia, denigre, desdiz seu oponente, o que leva, o auditorio, a crer que essa
humildade pode ndo existir, pode ser um falso argumento criado apenas para
preenchimento da manutencdo de uma pratica politica convencional: telefonar ou felicitar
direta ou indiretamente o adversario pela vitoria. Essa observacao tem uma conexdo direta
com as palavras de Charaudeau (2018b), em Discurso politico. Para ele, o discurso
politico é por exceléncia o lugar de um jogo de mascaras onde todas as palavras
pronunciadas devem ser tomadas por aquilo gue elas dizem (contetdo manifesto que se
expressa por meio de palavras) e por aquilo que elas ndo dizem (contetdo latente, aquilo
que ndo estd no plano da superficie, porém pode facilmente, pelo conhecimento
enciclopédico, ser deduzido). Isso quer dizer que no territorio politico nada deve ser
tomado ao pé da letra. O discurso de Fernando Haddad da grande margem de se encaixar

nessa vertente de pensamento de Charaudeau (2018b).

4.6.5. As grandes paixdes no discurso de Fernando Haddad: a calma e confianca

Neste topico, a andlise converge para as grandes paix6es no discurso de Fernando
Haddad: a calma e seguranca. Até aqui, neste atimo do trabalho, trata-se da estrutura
retérica das paix6es como o equivalente aos trés tipos de argumentos: ethos, pathos e
logos. O primeiro, a se referir a pessoa do orador, o segundo, a do ouvinte e, por fim, o
terceiro, a organizacdo do discurso, atrelada as quatro partes da retérica: invencao,
disposicao, elocucdo e acdo. Observa-se que as grandes paixdes, ante toda a estruturacédo
do discurso, toma corpo a partir de sentimentos que revelam o estado de espirito do orador
(ethos), bem como a forma como o ouvinte/auditdrio (pathos) reage emocionalmente
perante o teor do enunciado linguistico-discursivo em situagdes reais de comunicagao

entre o falante (orador) e o ouvinte (auditorio).

Tanto o ethos quanto o pathos passam pelo crivo da emocéo e estas se manifestam, do
ponto de vista emocional, segundo Aristételes (2000), sob forma de célera, calma,
seguranga (confianca, audécia), inveja, impudéncia, amor, édio, vergonha, emulacéo,
compaixao, favor, indignacdo e desprezo. Na visdo do filésofo grego, isso constitui aqui
0 que ele denomina de as grandes paix6es humanas: emog¢des que sdo comuns a todas as
pessoas em quaisquer lugares, tempo ou circunstancias. Interessa para a AD de Fernando
Haddad a paixdo da calma e da seguranga. Enfim, as paixdes podem ser consideradas
como uma ferramenta segundo a qual o orador se apoia para convencer seu auditério e

verificar quais sentimentos despertam suas paixdes. Isso constitui uma légica da retorica.
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Para Meyer (2000, p. XLII), em seu prefacio, ao reproduzir as palavras de Aristoteles

(2000) na obra Retorica das paixdes, diz que

A légica de toda retdrica é, do ponto de vista do logos, a identidade e a diferenca onde estdo os conceitos
que se incluem e se excluem mais ou menos; todavia, do ponto de vista das relagdes entre pessoas, a l6gica
retérica é a da distancia e da proximidade: a identidade e a diferencga entre os homens exprimem-se e
medem-se por suas paixdes; sdo indices e, a0 mesmo tempo, pardmetros. O prazer que se quer repetir e 0
sofrimento que se quer afastar sdo suas manifestacdes intrapessoais. (...) Além disso, da-se 0 nome de
paixdes a tudo o que, acompanhado de dor e de prazer, provoca tal mudanca no espirito que, nesse estado,
observa-se uma notéavel diferenca nos julgamentos proferidos.

A partir-se do pressuposto de que a identidade e a diferenca entre 0s homens exprimem-
se e medem-se por suas paixdes, bem como pela sua proximidade ou distancia, no tocante
ao discurso de Fernando Haddad, ao felicitar seu adversario assim que este vence as
eleicBes, pode-se afirmar, do ponto de vista das paixdes, que ele revela duas carateristicas
identitérias e passionais da retorica: a calma e a confianga. Para Meyer (2000, p. XLIV),
em seu prefacio em Retdrica das paixdes, de Aristoteles (2000), “A calma é uma
verdadeira paixao porque reflete, interioriza uma certa imagem que o outro forma de nos,
de sorte que, a0 mesmo tempo, agimos sobre ele, mantendo (ou encontrando) nossa calma

a seu respeito”.

Haddad, ao afirmar “Presidente Jair Bolsonaro, desejo-lhe sucesso. Nosso pais merece o
melhor. Escrevo essa mensagem, hoje, de coracdo leve, com sinceridade, para que ela
estimule o melhor de todos nos. Boa sorte!”, revela um traco de carater, o que conduz ao
sentimento da temperanca e da reserva: 0 oposto a colera, cuja funcdo é de demonstrar o
furor em lugar da serenidade, uma paixao que assenta num erro de julgamento de outrem
sobre si mesmo. Nesse sentido, as paixdes, por serem portadoras de prazer ou de
desprazer, por certo, podem provocar mudancas, tal como diferenca nos julgamentos

proferidos pelos outros, principalmente pelos ouvintes (pathos).

Os ouvintes podem aderir ou ndo a fala do orador, a depender, axiomaticamente, de ele
ser tocado pela paixao que o discurso suscita em si. A confianga € uma paixdo que provoca
a adesdo do auditério ante o orador. Fernando Haddad, que d& uma prova de confianca
em si mesmo ao dirigir-se a seus ouvintes (Presidente da Republica e publico/eleitor em
geral) para expor aquilo que ele espera do novo presidente eleito, ndo demonstra nenhuma
espeécie de temor acerca do ato propalado. Importante saber que “A confianca € o contrario
do temor e o que inspira confianga é o contrario do que provoca temor. (...) Temos
também confianca, se julgamos possuir, em maior nimero e grandeza, as vantagens que

asseguram a superioridade e inspiram temor aos outros.” (Aristoteles, 1959, p. 112).
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Ao ter a coragem, o oposto do medo, de se dirigir aquele (Jair Messias Bolsonaro) que o
denigre e o desacata durante a campanha eleitoral de 2018 no Brasil, esse ato que denota
virtude de carater, coloca Fernando Haddad com um ethos retorico de confianca e,
sobretudo, de credibilidade pelo carater demonstrado. Ademais, quanto a questdo da
hierarquia de valores, ele ocupa um lugar de confiabilidade.

Por fim, ao analisar o ethos retorico de Jair Messias Bolsonaro (PSL) e de Fernando
Haddad (PT), bem como as relagdes dialdgicas de Bakhtin (1997) neste ltimo capitulo,
embora o foco da analise esteja voltado para o grau de persuasdo presente nos dois
discursos aqui apresentados, percebe-se que os dois enunciados linguistico-discursivos
tém suas peculiaridades, contudo, eles, na sua estruturacdo/exposi¢do/divulgacdo para o
auditorio, tm um mesmo objetivo: a persuasdo e o convencimento do auditorio (pathos).
Para Sousa, A. (2001, pp. 51-52),

A persuasdo seria, pois, a consequéncia natural de uma accdo sobre a vontade (irracional) e o
convencimento, o resultado do acto de convencer (racional). Aquele que argumenta, ndo dirige ao que
consideramos como faculdades, como a razdo, as emogdes, a vontade. O orador dirige-se ao homem todo
(...). Dai, a distingéo entre persuasdo e convencimento, quando centrada nos indices de confiabilidade e
validagdo inerente ao par racional/irracional, pareca nada poder vir a acrescentar & compreensdo do acto
retorico.

Assim que passou a elei¢do presidencial de 2018 no Brasil, com a vitdria definitiva em
segundo turno do candidato do Jair Messias Bolsonaro e a sua posterior assuncao ao
cargo, ha grande expectativa da populacao brasileira com relacéo as promessas durante a
campanha. Chegara, finalmente, o 4timo de a autoridade maior do Poder Executivo dar
provas ao povo de que ele tem uma imagem construida ao longo de todo o pleito eleitoral
a zelar: a imagem que o povo faz de si. Chegara a hora de 0s atos praticos tomarem o
lugar de toda a argumentacdo e de todo o discurso proferido por ele. Chegara a hora de
Jair Messias Bolsonaro demonstrar se, com certeza, é digno de credibilidade perante os
mais de cinquenta e sete milhdes de eleitores que nele votaram e confiaram, durante a

campanha, em suas palavras.

A construcdo de um ethos de credibilidade pressupde que o orador, durante o processo de
construcdo de sua imagem, crie, concomitantemente, uma imagem que corresponda,
sobretudo, a essa qualidade que se espera dele. Afinal de contas, é isso que vai fazer com
gue o ouvinte 0 aprove ou o desaprove perante o julgamento de sua pessoa. Como bem
assevera Charaudeau (2018b, p. 119),
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De maneira geral, um individuo pode ser julgado digno de crédito se houver condicGes de verificar que
aquilo que ele diz corresponde sempre ao que ele pensa (condicdo de sinceridade ou transparéncia), que ele
tem os meios de por em pratica o que anuncia ou promete (condicdo de performance), e que o que ele
anuncia e aplica é seguido de efeito (condicdo de eficacia). No caso oposto, revelar-se mentiroso, incapaz
de honrar suas promessas ou de realizar os objetivos perseguidos, sé pode desacreditar o sujeito.

Esse ponto de vista de Charaudeau (2018a), no tocante a questdo da credibilidade, vale
tanto para o candidato de Direita Jair Messias Bolsonaro como para o de Esquerda
Fernando Haddad porque essa virtude ndo esta ligada a ideologias humanitarias e
tampouco a partidarizagio politica: esta ligada ao caréater do individuo. E esse caréter,
sobretudo seus atos virtuosos de ponderacéo (phronesis), de simplicidade sincera (areté)

e a amabilidade (eunoia) que o consagrara ante o pathos discursivo.

Em sintese, durante todo o processo eleitoral no pleito de 2018 no Brasil, é possivel
acompanhar pelas midias jornal nas suas formas impressa e eletrdnica todo o
desdobramento da campanha desde o seu inicio, que teve a presenca de treze candidatos
presidenciaveis Ao final, no discorrer da campanha, sobram apenas dois candidatos (Jair
Messias Bolsonaro/PSL e Fernando Haddad/PT) para a disputa eleitoral em segundo
turno — candidatos que protagonizam o desenvolvimento de toda esta pesquisa aqui

empreendida.

199



As relacOes entre midia e elei¢fes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil
sob o enfoque da retdrica aristotélica e da polifonia bakhtiniana

CONCLUSAO

Este estudo teve como principal proposito a investigacdo das relacdes entre midia e
eleicBes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retérica
aristotélica e da polifonia bakhtiniana a fim de demonstrar de que forma os candidatos
presidenciaveis Jair Messias Bolsonaro (PSL) e Fernando Haddad (PT) utilizaram os
recursos linguistico-discursivos para a persuasdao e o0 convencimento do auditério
(leitor/eleitor) durante a campanha eleitoral. Fundamentados nas pesquisas acerca do
ethos retdrico e da polifonia bakhtiniana para a observacdo das rela¢des discursivas entre
o orador e o auditorio, objetivou-se, aqui, destacar a analise da construgdo retérico-
argumentativa do discurso dos dois presidenciaveis em questao. Para isso, buscou-se, por
intermédio da midia eletrdnica, internet, dois slogans e a descricdo de seis fragmentos
linguistico-discursivos: quatro retirados das midias impressa, jornais de grande circulagdo
nacional e internacional (“O Estado de Siao Paulo” e “Folha de S3ao Paulo™), para
presentificar no discurso dos presidenciaveis tanto a utilizacdo dos elementos de
persuasdo da retorica de Aristoteles (2000), em Retorica das paixGes, mais
especificamente o ethos retérico, assim como o fenémeno da polifonia descrita em
Problemas da poética de Dostoiévski, de Bakhtin (1997), no discurso de ambos os

candidatos.

Neste trabalho, que teve como tema “Retorica, Silogismo e Discurso”, priorizou-se a
abordagem das relacfes patémicas (amor/édio, aceitacdo/ndo aceitagdo, confianga,
credibilidade, entre outras) dirigidas ao auditorio, que teve como protagonista 0s
eleitores/leitores brasileiros. Visou-se com isso, para tomar ciéncia de suas preferéncias
individuais ou coletivas em relacdo ao pleito eleitoral de 2018, a observacao do grau de
convencimento e persuasdo de um ou outro candidato por meio do discurso proferido por
eles. Além da analise do ethos retdrico, o estudo permitiu, a0 mesmo tempo, que 0s
mesmos enunciados linguistico-discursivos fossem abordados sob a idiossincrasia do
dialogismo/polifonia bakhtiniana naquilo que se referia as varias vozes que um texto pode
ecoar contemporanea ou extemporaneamente segundo um espago fisico, uma

determinada temporalidade e um contexto de situacao especifico.

No primeiro capitulo, descreveu-se o que se entende por midia, sua historia, suas

principais modalidades (primaria, secundaria, terciaria); no segundo capitulo, a énfase
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recaiu na compreensdo do discurso sob o enfoque do sistema retérico em toda a sua
complexidade; no terceiro capitulo, abordou-se o problema da polifonia, discurso e
enunciacao, bem como as principais formas, fatores e lugares de argumentacao. Foi assim
que esses trés capitulos serviram de arcabouco tedrico para o desenvolvimento do quarto
capitulo. Nesse ultimo, toda a exposi¢do centrou-se no objeto do estudo: as relagGes entre
midia e elei¢bes na disputa do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da
retorica aristotélica e da polifonia bakhtiniana. Para o atingimento do objetivo e meta
propostas, discorreu-se acerca de dois slogans (um de Jair Messias Bolsonaro/PSL, outro
de Fernando Haddad/PT) e mais quatro fragmentos retirados dos jornais “O Estado de

Sao Paulo” e “Folha de Sao Paulo”, dois deste e dois daquele).

Recorreu-se, aqui, a descricdo do que é midia e de que forma ela atuou no pleito eleitoral
brasileiro de 2018; a constituicdo do ethos retérico de dois candidatos a Presidéncia da
Republica do Brasil nas elei¢cdes e de que forma puderam ser percebidas as paixdes que
envolveram os oradores, assim como, sob a perspectiva da polifonia e do dialogismo
bakhtiniano, situou-se no tempo, no espago e no contexto situacional, a producdo
discursiva durante a campanha eleitoral de 2018. Para responder a principal pergunta da
pesquisa (“Quais os principais recursos argumentativos da retorica de Aristoteles e do
dialogismo e polifonia de Bakhtin utilizados pelos candidatos presidenciaveis Jair
Bolsonaro, de Direita, e Fernando Haddad, de Esquerda, para a persuasdo dos eleitores
na eleicdo de 2018 no Brasil?”), optou-se pelo desdobramento do estudo em quatro

capitulos.

Conforme foi expresso na introducdo desta pesquisa, toda a escrituracdo centrou-se no
problema da persuasdo/convencimento e o discurso politico, ao ter como suporte de
difusdo a midia, foi decisivo em época de campanha eleitoral. Todavia, para que ele se
tornasse persuasivo e convincente, fez-se necessario que o orador se dirigisse ao seu
auditorio por meio de uma argumentacdo fundamentalmente sobrecarregada de
linguagem retorica em toda a sua sintaxe combinatdria de argumentos: sistema retorico
com suas quatro partes (invencdo, disposicdo, elocugdo, acdo), os trés tipos de
argumentos, os lugares (quantidade, qualidade, existente, ordem, esséncia, pessoa) e 0s
fatores da argumentacdo, as formas de raciocinio (dedutivo e indutivo) e também as

relagGes dialogico/polifénicas com suas varias vozes.
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Ao esquadrinhar o primeiro capitulo do estudo, os resultados obtidos revelaram que a
midia escrita e a eletrénica tiveram, na campanha eleitoral brasileira de 2018, um papel
relevante, tanto na difusdo da informagdo e comunicacdo como na capacidade de
interferir, com menor ou maior grau de eficacia, no processo de formacéo de opinido do
eleitor/leitor/telespectador, uma vez que, por meio dela, os eleitores tiveram acesso ao
perfil dos candidatos com plataformas de governo marcadas pela polarizacédo ideoldgica
Direita/Esquerda. Por meio da midia, pela acdo dialégica que convergia persuasivamente
a doxa, o eleitor pdde compreender que, de um lado, o candidato Jair Messias Bolsonaro,
representante da Direita, a priori, numa explicita estratégia e tentativa de desclassificar
projetos politicos anteriores, apresentava um plano de gestao conservadora embutida pela
ideologia da tradicdo, de valores nacionais e religiosos, enquanto que seu oponente
Fernando Haddad, de Esquerda, de linha progressista, se comprometia, na sua
candidatura, com a justica social, bem como com os ideais de igualitarismo, além de

dirigir seu projeto de governo para o bem-estar da populacéo brasileira.

O jornal em si, nas suas modalidades impressa e eletrénica, € um meio de informacéo e
comunicacdo que pode e é utilizado com muita frequéncia como uma ferramenta de uso
politico, uma vez que ele é um veiculo de formacdo de opinido publica. Sob essa
perspectiva, a midia jornal funda-se sobre uma legitimidade adquirida e atribuida e faz
com que o leitor/eleitor/telespectador se torne um consumidor em potencial da
informacdo e da comunicacdo das noticias jornalisticas, que faz dela um constructo
pessoal que determina sua formacédo de opinido. Realmente, do ponto de vista politico, o
jornal representa axiomaticamente uma batalha pela conquista das mentes e coracdo de
seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Quando atinge esse objetivo, diz-se que
ele foi persuasivo na veiculacdo da informacdo e comunicacdo quando consegue atingir
o interlocutor e afeta-lo nas suas acdes, emocdes e pensamentos por meio do pathos —um
dos trés tipos de argumentos, ao lado do ethos e do logos. Certamente, independentemente
do espaco sociopolitico, as ideologias partidarias que sdo difundidas pela midia jornal
tém o poder de influenciar o eleitor a aderir a um determinado segmento politico de sua
livre escolha e arbitrio. Tudo isso se manifesta por intermédio da linguagem, que é um
sistema de signos que serve de meio de comunicacdo de ideias ou sentimentos entre os
individuos que compdem o auditorio, cuja funcdo ndo € apenas comunicar e expressar
ideias, pensamentos e sentimentos: € também persuadir e convencer por meio de

estratégias retoricas a segunda pessoa do discurso — o auditorio.
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O delineamento da pesquisa sobre o funcionamento do jornal e do jornalismo em sua
relacdo com os candidatos presidenciaveis no pleito eleitoral de 2018 demonstram que a
midia jornal € uma midia secundaria e a0 mesmo tempo terciaria — secundaria porque nao
apresenta o corpo do interlocutor no ato ilocucionario da acdo comunicativa. Neste caso,
apenas o0 enunciador necessita de suporte para a transmissdo do enunciado
linguistico/discursivo; o enunciatario nao precisa de nada para a captacdo do significado
contido na mensagem. O jornal é midia terciaria porque, na sua vertente eletronica,
configura-se e apresenta-se por meio de uma sintaxe combinatoria de varias interfaces
cibernéticas que se utilizam de sinais eletromagnéticos para a efetivacdo da informacéo e
da comunicacdo propriamente dita. Enfim, apropria-se das novas Tecnologias da
Informacdo e Comunicacdo (TICs). Como ja se diz em outro momento, e é sempre Util
reafirmar, a midia terciaria é considerada o meio de comunicacdo e informacdo mais
importante para atingir e influenciar o publico porque a comunicagdo e a informacao
chegam até o ouvinte em instantes por meios de difusdo pluriformes. Portanto, do ponto
de vista de marketing publicitario politico, é a midia terciaria 0 meio de comunicagédo
mais utilizado pelos politicos, como fica amplamente evidenciado no
discurso/propaganda de Jair Messias Bolsonaro, assim como no de Fernando Haddad

durante a campanha eleitoral de 2018 no Brasil.

No segundo momento da exposicdo, dirigido exclusivamente a andlise da forca do
discurso propriamente dito, as evidéncias comprovam que ao orador, para persuadir
emocionalmente e convencer racionalmente o auditdrio, ndo basta apenas a utilizacdo das
estratégias retdrico-discursivas em sua acdo comunicativa dirigidas ao ouvinte (eixos
tematicos, gramatica, aspectos fraseoldgicos, estilo de linguagem, recursos lexicais etc.).
A pesquisa aponta que, além do dominio dos elementos retdricos/linguisticos/discursivos
que compBem o processo de enunciagdo, urge que o orador utilize na cena de enunciagédo
outros elementos extraliguisticos que fazem parte da totalizagdo a acdo retorica do orador.
Dentre eles, existem os ambientes geograficos/socioldgicos que fazem com que a cultura
propria de cada auditorio transpareca, ou se destaque, por meio dos discursos que ele
profere, conforme a regido que vive e 0 meio social em que esta inserido. Assim, do ponto
de vista sociologico, dirigir-se a um auditério com excelentes condigdes socioeconémicas
e nivel cultural, é completamente diferente de se dirigir a um auditorio pertencente as
camadas sociais inferiores com baixa instrucéo e nivel cultural precario. Nesse sentido,

cabe ao orador adequar seu discurso ao tipo de auditério a que se dirige e considerar esses
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elementos caso queira ser bem-sucedido na empresa de persuadir e convencer aqueles a

guem se quer conquistar com a intencao de buscar a sua adesé&o.

Ademais, o vasto auditério eleitoral existente no Brasil (regides Norte, Nordeste, Sudeste,
Centro-Oeste e Sul) possui caracteristicas peculiares, bem como uma cultura prépria que
os diferencia um do outro, embora todos fagam parte da mesma nac¢éo, o que torna a acdo
retorica do orador muita mais ampla do que ele pode imaginar. Além dos fatores
socioecondémicos, had outros elementos que influenciam a forma como se dirige ao
auditério, como a seguir: status quo, grau de escolaridade, profissional, religido, formacéo
moral e civica, sexo e etnia, assim como dominios sociais gerais em que sdo usados:
politico, jornalistico, educacional, clerical, familiar, académico etc., e incluir os aspectos
polifénicos indicadores do cendrio atual do tempo, lugar e circunstancias. Sem davida,
todos esses fatores que fazem parte do ambiente sociolégico determinam o auditério e
influenciam sua decisdo na hora de votar. Ainda que tudo resida na forca implacavel da
acao retérica do orador em sua tarefa de convencer e persuadir o seu auditério, o
desconhecimento dessas varidveis observadas na pesquisa representa um sinal de menos
(-) na tentativa de busca de adesdo. Como é possivel observar, existe um ndmero
incontavel de auditorios. De qualquer forma, em todos esses casos, cabe ao ethos do
orador prezar por conhecer todos os valores, ideias, ideais, crencgas, opinides,
idiossincrasias desse extenso auditorio, de sorte que s6 assim se torna provavel atingi-los

para mudar sua intencdo, bem como o seu comportamento pessoal para a adesao.

Para desenvolver o corpus aqui exposto, o segundo capitulo foi construido a partir dos
seguintes topicos: a compreensao do discurso (generalizacGes, conceituacdo do discurso
de “Direita” e de “Esquerda”), o orador, as paixGes e 0 auditério, e a persuasao,
considerac@es especificas a respeito do auditorio, consideracdes gerais sobre persuasao,
atos da fala e polifonia, consideracdes gerais sobre retorica, a unidade da retérica e seus
componentes (ethos, pathos e logos), os trés géneros da retdrica (judiciario, deliberativo
e/ou politico, apodictico), sistema retorico, que retne as quatro partes da retérica
(invencdo, disposicao, elocucdo e acdo). J& o terceiro capitulo estruturou-se a partir dos
seguintes elementos: a polifonia, o discurso e a enunciacao, discurso e poder, a teoria dos
atos da fala, as técnicas argumentativas, 0os argumentos quase l6gicos e argumentos
fundamentados na estrutura do real, argumentacéo, inferéncia, formas de raciocinio e
fatores da argumentacdo, formas de raciocinio, a hierarquia de valores e os lugares da

argumentacdo (lugar de quantidade, de qualidade, de ordem, de esséncia, de pessoa, do
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existente). Toda essa disposicao textual torna possivel compreender, do ponto de vista da
argumentacdo, de que modo o discurso inventado pelo orador pode ser exteriorizado para
0 ouvinte que, a depender de sua disposi¢édo pessoal, pode ou ndo se dar convencido ou

persuadido pela forma como a palavra expressa na cena enunciativa chega até ele.

Ja no quarto capitulo, no desdobramento da exposicédo e analise dos dois slogans dos dois
candidatos presidenciaveis, bem como dos quatro fragmentos dos jornais (“O Estado de
Séo Paulo” e “Folha de S&o Paulo”), foi possivel verificar in loco, por meio da ampla
divulgacdo da informacao e comunicagdo midiatica impressa e eletrdnica, as plataformas
de governo de Jair Messias Bolsonaro e Fernando Haddad, suas ideologias politico-
partidarias, bem como as formas especificas como se dirigiam ao auditorio para sua
persuasao e convencimento com a intencdo impar de buscar sua adesao no pleito eleitoral.
Para isso, no processo de enunciacao linguistico-discursiva, ambos recorreram, por meio
de estratégias oralizantes e escritas, ao sistema retorico (a inventio, a dispositio, a elocutio
e a actio), aos trés tipos de argumentos (o ethos, o pathos e o logos), em menor ou maior
grau, aos lugares da argumentacdo (lugar de qualidade, quantidade, ordem, existente,
esséncia e pessoa) e, finalmente, a polifonia bakhtiniana. Para a efetivacdo do ganho de
confianca e credibilidade do auditério, houve a demonstracao das trés provas retéricas a
que esta sujeito o orador e que sdo manifestacdes/causas de seu carater em seu intento de
convencimento e persuasao de seu auditorio: a ponderacdo/prudéncia (phronésis), virtude
(areté) e a benevoléncia (etnoia). Pode-se, aqui, conjeturar que os presidencidveis foram
prudentes ao se dirigir ao eleitor com a intencdo de ajuda-lo, virtuosos quando
demonstraram firmeza de carater, bondosos ao se preocuparem com o bem-estar dos
eleitores. Conseguiram, assim, tocar as paixdes do auditério, mas cabe lembrar que as
paixdes sdo todos aqueles sentimentos que, ao causar mudancas nas pessoas, fazem variar

seus julgamentos e idiossincrasias.

Quanto ao problema do discurso e poder persuasivo, ficou evidenciado, dentro das
devidas proporgdes, que a situacdo impde que a melhor arma e/ou ferramenta que um
politico tem em suas maos para a persuasao e o convencimento de seu eleitor é o poder
da fala do discurso, sobretudo pelo carater do orador quando consegue interferir nas
reacOes passionais de seu auditorio, quando néo se limita apenas ao simples conhecimento
do carater de seus interlocutores, mas quando se torna ativo e capaz de interferir em seus
animos (pathos). Todavia, o discurso de poder persuasivo so encontra sentido e aceitacao

entre os ouvintes quando o povo, em especial o eleitor, sente que aquilo que ouve tem
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ares de verdadeiro; sé assim poderd ser levado em consideracdo durante acao
comunicativa na cena de enunciacdo. Toda a interacdo discursivo/enunciativa se faz por
meio dos desdobramentos da linguagem; sob esse aspecto, para atingir e persuadir o
auditorio, faz-se necessario, além da acdo de enunciacdo, a compreensdo da teoria dos
atos da fala na interacdo verbal face a face ou ndo, a considerar o tipo de midia que esta
a ser utilizado no processo de difusdo do enunciado linguistico-discursivo do orador. Do
ponto de vista polifonico, € sempre razoavel reafirmar que a acéo linguistico-discursiva,
para ter significagdo plena, atrela-se a muitos elementos: campos de atuacdo, acOes
globais, acdes locais, tempo, lugar e circunstancia participante e, ainda, papéis
comunicativos. Todos esses elementos participam do processo de compreensdo do
discurso como um todo, tanto no sentido retérico como nas “vozes” que se fazem ouvir

dos enunciados linguistico-discursivos.

A finalizacdo da pesquisa aponta alguns resultados que devem aqui ser expressos para a
corroboracdo dos objetivos gerais e especificos, bem como as hipoOteses que sdo
formuladas no inicio deste estudo. Assim, no seu preAmbulo, no objetivo geral, se bem
que ndo seja objeto de exploracdo argumentativa, lanca-se uma conjetura de que a eleigéo
presidencial brasileira de 2018 é marcada pela polarizacdo politica Direita/Esquerda, o
que, seguramente, ocorre durante toda a campanha politica. Observa-se, ademais, que 0s
debates/embates dos dois candidatos presidencidveis torna possivel a cada um deles, em
menor ou maior grau de persuasé@o e convencimento, defender a bandeira de seu partido
politico, assim como a ideologia nele contida por meio de uma producdo discursiva
prépria com fins de ganhar a adesdo do eleitor, o que realmente acontece, seja por parte
de Jair Messias Bolsonaro ou de Fernando Haddad. Nesse sentido, a midia jornal impressa
e eletronica tem uma participacdo ativa intensa na tarefa de informar, comunicar e,

sobretudo, influenciar a opinido publica, mais especificamente o eleitor.

Os resultados apontam uma observacéo relevante quanto as duas hipdteses apresentadas,
a saber: que a campanha politica tem o aval de profissionais de midia politica em seus
trabalhos de marketing de pleito eleitoral e, em segundo lugar, que o eleitor brasileiro
vota favoravelmente para o candidato vencedor de Direita Jair Messias Bolsonaro por
causa, em menor ou maior grau de intensidade, de alguns fatores, como por exemplo, a
recessdo socioecondmica, a descrenca no sistema politico-partidario, a corrupgéo
generalizada e a falta de perspectivas quanto ao futuro. Além disso, a pesquisa demonstra

que os trés objetivos especificos (descri¢cdo do que é midia, constituicdo do ethos retdrico
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dos dois candidatos, bem como a analise da polifonia e/ou dialogismo bakhtiniano se situa
no tempo, no espaco e no contexto situacional, e a producdo discursiva), também se

realizam no discorrer da argumentacao.

Fica, portanto, evidenciado, que é por intermédio da palavra que o orador pode convencer
ou deixar de convencer o seu auditorio, de forma que para que ele seja bem-sucedido
nessa tarefa € imperioso que seu ethos discursivo saiba como fazer o uso da razdo e da
emoc¢do na elaboracdo de seus enunciados linguistico-discursivos dirigidos aos seus
interlocutores com o intuito de provocacao de reagdes patémicas neles. A persuaséo para
a sua efetivacdo reveste-se da linguagem oral e/ou escrita e de todos 0s recursos e
ferramentas de que ela dispde: estilo, género, gramatica, semantica, tropo, figuras,
silogismos, além de muitos outros, todos responsaveis para dar vida e corporeidade ao
processo de enunciacdo linguistico-discursivo forjado pelo orador e dirigido ao seu
auditério em toda a sua complexidade: aspectos socioeconémicos, status quo,
escolaridade, cultura, crenca, meio social em que vive etc. Realmente, para se verificar a
construcdo do discurso persuasivo, é necessario reconhecer a organizagdo e a natureza

dos signos linguisticos e do contexto sociocultural.

Por outro lado, presentifica-se no discorrer da analise a ocorréncia da hierarquia de
valores e lugares retoricos, como estratégia de aproximacdo entre orador (ethos) e
auditorio (pathos) para fins de persuasdo e convencimento. Quanto a questdo do ethos,
espera-se que tenha ficado bem evidente que para ganhar a adesdo do auditorio o orador
precisa construir sua imagem de tal forma que ela desperte no ouvinte o sentimento de
confiabilidade e de credibilidade, mas, eventualmente, o orador poderé cair em descrédito
e desconfianca caso ndo consiga em termos retéricos a construcdo da imagem de si e
englobar tanto o carater quanto o comportamento. Toda argumentacdo expressa numa
acao discursiva reveste-se do componente baseado no ethos do orador, que deve expressar
virtudes morais, a confian¢a, a boa conduta e o altruismo, por exemplo, que Ihe confere
autoridade — frise-se, ademais, que a moralidade constitui na cena enunciativa fonte de
autoridade. Agdes éticas levam o auditdrio a sensibilizar-se, mas para isso urge tocar em
suas paixdes, que sdo as respostas as representacdes que as outras concebem em relacao

aquele que Ihe dirige a palavra.

O ethos tem uma configuracdo bifronte: de um lado, de sentido moral, tem-se a epieikeia

— virtudes e valores, a honestidade, por exemplo; de outro, a héxis — fundada no
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comportamento e modus operandi de ser e de agir. Essa dupla natureza do ethos pode ser
entendida como a capacidade de agir segundo uma norma que visa ao bem. As qualidades
que conferem confianca ao ethos sdo a phronésis (ponderacéo), a areté (sinceridade) e a
eunoia (ser agradavel). Pode-se dizer que o auditério do candidato Jair Messias
Bolsonaro, em maior ou menor nivel de adesdo, comprou sua imagem de ponderacéo, de
sinceridade e de agradabilidade, e isso aconteceu porque ele mexeu com as emocdes
interiores do auditdrio, pathos, e para isso teve que apresentar provas baseadas
principalmente em seu passado politico. Os géneros do discurso, mais propriamente o
discurso judiciario, tem essa caracteristica: busca-se no passado um acontecimento para
condenar ou absolver no tempo presente. Nesse sentido, o discurso judiciario liga-se
aquilo que é justo ou injusto, diferentemente do discurso deliberativo e/ou politico que
aconselha ou desaconselha, que visa as situagdes futuras; diz respeito, portanto, aquilo
que pode ser Gtil ou nocivo em tempos vindouros. E prerrogativa do orador a capacidade
de inferir emoc0es, paixdes e sentimentos no auditorio com o seu discurso, a fim de
persuadir e convencer, com o intuito de ganhar a sua ades3o. E sempre (til reafirmar que
uma boa maneira de se conseguir isso é saber quais sdo suas preferéncias, suas crencas,

suas aspiracoes, seus valores e demais coisas ligadas ao seu comportamento.

Os resultados da pesquisa revelam ainda que houve pelo menos trés elementos que
indicavam a corroboracdo da existéncia entre as relagdes entre midia e elei¢des na disputa
do pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retérica aristotélica e da
polifonia bakhtiniana. Em primeiro lugar, o efeito dos meios de comunicacdo em todas
as suas modalidades e interfaces foi a mola propulsora que possibilitou, em menor ou
maior grau de convencimento e persuasao, o processo de formacéo de opinido publica,
uma vez que, salvo raras excegdes, praticamente quase todas as informacées veiculadas
que o publico tinha acesso a respeito dos candidatos a Presidéncia da Republica do Brasil
advinham, mormente, de fontes midiaticas, em especial, as midias impressa e eletronica.
Isso se deu, sobretudo, no pleito eleitoral de 2018, onde as redes sociais tiveram um papel
de extrema importancia no marketing politico dos presidencidveis, uma vez que
estabeleceu uma proximidade muito grande entre os candidatos (em especial, Jair Messias
Bolsonaro, que se apropriou muito dessa ferramenta de difusdo de sua imagem) e o
eleitorado, visto que reforcou sobremaneira o relacionamento interpessoal entre orador e

auditorio.
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Quando se fala de redes sociais, uma informacéo de extrema pertinéncia que vem a tona
foi a notoriedade publica por meio da difusdo midiatica que pequenos partidos como o
PSL de Jair Messias Bolsonaro, por exemplo, tiveram: um tempo minimo na TV, o que 0
obrigou pela utilizacdo de outras plataformas (redes sociais, como facebook, twitter,
whatsapp entre outras) como ferramentas e arma no acirrado embate no pleito
presidencial de 2018. De qualquer forma, € inegavel o papel da midia, seja o jornal ou as

redes sociais no processo de formacéo de opinido publica do eleitorado.

Foi possivel verificar, num segundo momento, que as relagcdes entre midia e eleigdes
presidenciais brasileiras no pleito de 2018 foi ampla no tocante a cobertura dada aos
debates/embates entre os presidencidveis durante a campanha politica. Ela ganhou
notoriedade e protagonismo mais propriamente ao fazer a exposic¢ao publica de matérias
jornalisticas de cunho negativo acerca dos casos de corrupcdo generalizada,
principalmente do Partido dos Trabalhadores. Finalmente, em terceiro lugar, 0 que
marcou as relacGes entre midia e elei¢fes foi a maneira como 0s meios de comunicacao
enfatizaram a retdrica da construcdo discursiva dos candidatos de Direita e de Esquerda
na campanha eleitoral e, mais propriamente, como eles utilizaram o “verbo”, a palavra,
na cena enunciativa. Jair Messias Bolsonaro, como foi amplamente divulgado, utilizou,
com veeméncia, um discurso incontestavelmente antipetista. Certamente, seu
argumentum ad populum fazia um apelo para o despertar das paixdes e do entusiasmo de

seu auditorio.

Ademais, quanto ao pleito presidencial de 2018 no Brasil sob o enfoque da retérica e da
polifonia bakhtiniana, a pesquisa permitiu evidenciar um evento que deve ficar aqui
registrado: que os politicos presidenciaveis, na tarefa de persuasdo e convencimento de seu
auditdrio precisaram, no processo de invencdo, empreender esforcos para a organizacdo dos
argumentos necessarios relativos ao tema do discurso para sua efetivacdo. Assim como 0s
politicos, da mesma forma, a midia impressa e eletrénica necessitam, para 0 convencimento e
persuasdo de seu publico, criar estratégias retoricas e argumentativas organizadas por seu
corpo editorial para a elaboracdo dos atos de enunciacdo e ter um jargdo proprio para o
atingimento do publico a fim de que ele lhe dé credibilidade e inspire confianca em seu
processo de formacdo de opinido. Isso pode ser mediado por duas instancias: uma de
producdo e outra de recepcdo. A primeira tem a funcdo de fornecer informacdes para
serem consumidas, a segunda deve proporcionar ao leitor o interesse, o prazer pelo

consumo das informac@es. Sob essa Gtica, para a sua sobrevivéncia, a midia, por meio de
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uma ideologia prépria, deve, a priori, satisfazer muitas instancias: governo, populacao,
fornecedores, clientes, consumidores, que compdem todo o sistema da sociedade civil.
Ha diversos tipos de argumentos que podem ser utilizados no processo de invencéo do
discurso, tanto pelos presidenciaveis quanto pela midia, a saber: Argumentum ad
Baculum; Argumentum ad Hominem; Argumentum ad Ignorantiam; Argumentum ad

Misericordiam; Argumentum ad Populum; Argumentum ad Verecundiam.

Espera-se que no discorrer da argumentacdo tenha ficado evidente que as relacGes
dialogicas/polifénicas durante a cena de enunciagdo estdo sempre, de um modo geral,
ligadas diretamente a campos de atuacdo, aces globais, acdes locais, tempo, lugar e
circunstancia participante e papéis comunicativos. Na polifonia, um enunciado converge
para outro que converge para um segundo que converge para um terceiro e assim ad
aeternum. Os enunciados linguistico-discursivos séo, assim, moldados por varias
“vozes”, as (uais, na sua origem, provém de varios lugares, pessoas, contextos
situacionais globais e locais historicos, filosoficos e sociol6gicos entre outros. E nesse
plano que se operam os insights das relacdes dialdgico-polifénicas no campo da
linguagem que apontam para idiossincrasias, perspectivas ou pontos de vista diferentes

com o0s quais o locutor se identifica ou ndo durante a acdo comunicativa.

Por outro lado, o Presidente da Republica eleito Jair Messias Bolsonaro apropriou-se,
principalmente, do raciocinio indutivo. Como j& se sabe, na inducéo, busca-se a verdade
pela utilizacdo de um processo mental a partir das verdades conhecidas para se chegar as
verdades desconhecidas, quer dizer, parte do especifico para o geral. Conjetura-se aqui
nesta pesquisa, em seus atimos finais, que o grande trunfo, a grande estratégia politica de
Jair Messias Bolsonaro para vencer as elei¢Oes, tenha sido a utilizacdo dessa modalidade
de raciocinio. Cabe aqui uma pergunta conditio sine gqua non: de que maneira o candidato
a Presidente da Republica eleito inventou e trabalhou na cena de enunciagdo o discurso
para 0 convencimento e a persuasdo de seu auditério? Apresentou provas e ganhou a
adesdo do eleitor pelo coracdo (persuasdo) e pela razdo (convencimento); exp0s, por
exemplo, que a recessdo, corrupgdo, benesses, desmandos, corporativismos etc. no
presente (& epoca das elei¢Oes), era um efeito gerado por uma causa pretérita, em especial
da coligacdo partidaria de seu oponente. Fez isso por interméedio de um discurso
notoriamente de acusacao, onde o tom de agressividade e enfrentamento ndo era poupado,

0 que de certa maneira proporcionava um ganho em seu ethos de pessoa ponderada, boa
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e virtuosa, que aponta a causa geradora dos inconformismos sociais, politicos e

econdmicos da sociedade brasileira.

Conclusivamente, no processo de enunciacdo dos dois candidatos presidencidveis, a
midia jornal nas suas modalidades oral, escrita e eletrdnica, em seu direito democratico
de informar o cidaddo e cidada acerca da plataforma governamental de Jair Messias
Bolsonaro e de Fernando Haddad, antes, durante e depois do pleito de 2018, contribuiu
na formacéao de opinido do eleitor brasileiro porque o conscientizou em maior ou menor
grau acerca daquilo que acontecia no campo da politica. 1sso possibilitou aos eleitores
uma reflexdo na escolha dos candidatos a fim de que se tornassem persuadidos e
convencidos ou nao pela argumentacdo do politico, que os levou a despertar seu interesse
e aderir ora por um ora por outro candidato na hora de votar. Visto sob essa perspectiva,
pode-se dizer que esse acontecimento induz a compreensdo de que ha um paralelo entre
a responsabilidade da midia e a responsabilidade do cidaddo. Midia &, assim, informacéo
como discurso que resulta da combinacdo entre o que se fala e o que se escreve, que revela
a identidade daquele que emite a palavra e daquele a quem se dirige, que expressa as
intencionalidades, bem como as realizagOes intra- e extradiscursivas como producgéo de
sentidos midiaticos que se constréem por meio da interatividade e da situacdo de troca
social. Pode-se inferir que o discurso de informacdo da midia pode ser encarado como
uma atividade de linguagem com caracteristicas intrinsecas que permite o
estabelecimento e estreitamento dos vinculos sociais, elemento importante no processo
de formacé&o identitaria do sujeito, ndo s6 no campo da politica, mas também na vida de

um modo geral.

O candidato eleito Jair Messias Bolsonaro utilizou em sua construcéo retérico-discursiva
artificios argumentativos relevantes para a persuasdo e o convencimento do auditorio.
Pode-se inferir que ele, por meio do insight das reacdes patémicas do eleitor, conseguiu
persuadi-lo pela atitude retérica de mover (movere) o lado emocional do interlocutor e
coordenar seu discurso pelo apelo as suas paixdes interiores. O ato de convencer ocorreu
devido ao emprego de apelos do terreno da racionalidade (docere), do lado argumentativo
do discurso: provas légicas indutivas ou dedutivas, tipos de raciocinio entre outros
elementos retoricos, o que levou a manutencdo da atengéo dos eleitores (delectare). Cabe
aqui registrar que todo discurso, a incluir o do presidente eleito, tem uma dimenséo
argumentativa, mormente o discurso politico e publicitario, e lembrar que o oponente de

Fernando Haddad, durante toda a campanha eleitoral de 2018 no Brasil, utilizou os
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recursos publicitarios, tanto da midia escrita e falada como dos aparatos da moderna
tecnologia, em especial as redes sociais em todas as suas interfaces e formatos como
mecanismo para a elevacao e, acima de tudo, a venda ao eleitor de sua imagem como
candidato presidencidvel preferivel em detrimento de seu opositor. Enfim, pode-se
afirmar que o ethos retdrico de Jair Messias Bolsonaro, no processo de enunciagéo e a¢ao
comunicatica durante a campanha eleitoral, construiu-se e estabeleceu-se por meio da
credibilidade, confiabilidade e virtude advinda de seu auditério que se sentiu persuadido
e convencido de seu apelo dicursivo em busca da construgdo de uma sociedade com
melhor qualidade de vida e desapego as velhas concepcdes politicas das quais 0 povo

estava sujeito.

Assim como Jair Messias Bolsonaro, Fernando Haddad utilizou em sua construcéo
retdrico-discursiva, na disputa eleitoral com seu adversério, artificios argumentativos
também relevantes para a persuasdo e o convencimento de seu publico. O slogan “O
Brasil Feliz de novo”, do PT, amplamente divulgado pelos principais meios da
comunicacdo eletronicos, teve uma influéncia politico-publicitaria que permitiu tocar o
coracdo (movere) de seus eleitores, visto que apresentava as desigualdades e sobretudo as
injusticas sociais que precisavam ser erradicadas para a constru¢do de uma sociedade e
de um Brasil melhores. Além do slogan para mover seu auditorio, Fernando Haddad fez
discursos em atos publicos, escreveu artigos com apelos ao campo da racionalidade
(docere), em especial o artigo “Pelo Brasil, pela democracia e pela paz — é preciso impedir
que pesadelo se torne realidade”, divulgado pelo jornal Folha de Sdo Paulo, onde retorica
e argumentativamente expunha os motivos pelos quais ele se julgava o candidato ideal
para ser o Presidente da Republica do Brasil por causa de suas ideias e ideais voltados ao
interesse do povo o0 que, segundo ele, era 0 contrario do que seu adversario politico
desejava para 0 povo brasileiro. Tudo isso, certamente, teve um resultado positivo que
agradou, chamou a atencdo e movimentou o gosto de seus eleitores que se totalizaram em
47.038.963 milhdes de votos, 44,87%, segundo dados dos meios de comunicagao nas suas

modalidades escrita e eletronica.

Tanto os fragmentos dos discursos (os slogans, bem como os recortes dos jornais “O
Estado de Séo Paulo” e “Folha de Sdo Paulo™) de Jair Messias Bolsonaro e de Fernando
Haddad, veiculados pelas midias escrita e eletronica, que aqui foram apontados durante
0 desdobramento do estudo, moldaram-se a partir do ethos das paixfes de Aristoteles

(2000) e das relagdes dialogico-polifénicas de Bakhtin (1997) para responder a principal
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pergunta da pesquisa, a saber: “Quais 0s principais recursos argumentativos da retdrica
de Aristételes e do dialogismo e polifonia de Bakhtin utilizados pelos candidatos
presidenciaveis Jair Bolsonaro, de Direita, e Fernando Haddad, de Esquerda, para a

persuaséo dos eleitores na eleigéo de 2018 no Brasil?”.

A investigacdo aqui concluida amplia espacos vazios, lacunas, nos estudos retoricos da
AD. Esses hiatos substantivam-se como a possibilidade de ampliacdo dos enunciados
linguistico-discursivos sob uma dupla analise interpretativa: a Retdrica e a Polifonia. A
revisdo da literatura a respeito dos estudos retdricos permite observar in loco que todos
eles se focam no estudo das relacdes retdricas quanto ao que se refere a AD, mais
propriamente o discurso politico. Aqui, neste estudo, os discursos politicos veiculados
pelas midias impressa e eletrénica podem ser analisados por dois angulos diferentes: um,
quanto ao problema da persuasao e do convencimento que é objeto préprio da Retorica;
outro, por meio das relacdes dialdgicas de Bakhtin (1997), o que, sem duvida, permite

um aprofundamento na estrutura discursiva do enunciado durante a acdo comunicativa.

Enfim, o tema desta tese possibilita uma reflexdo a respeito dos principais argumentos
retoricos que levaram os leitores/eleitores brasileiros na escolha dos candidatos
presidenciaveis no pleito eleitoral de 2018 no Brasil. Sob essa perspectiva, além da
observacdo do grau de persuasao e convencimento dos enunciados dirigidos ao auditério,
pode-se, concomitantemente, por intermédio de outras variantes, tais como o tempo, 0
lugar e o contexto situacional da cena de enunciacdo, marcas intrinsecas das relacoes
dialdgico-polifonicas, ter um melhor insight dos discursos proferidos. Espera-se que esta
pesquisa, no tocante a Retdrica e a Polifonia, torne-se objeto e paradigma para futuros
estudos de aprofundamento nessas duas areas do conhecimento humanistico e que as
midias impressa e eletrénica continuem sua tarefa de difusdo desses saberes tdo
importantes para todos aqueles que se propdem a compreender as relagOes entre

jornalismo, retorica e polifonia.
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ANEXOS

Anexo 1: 1° Fragmento: Vozes no slogan “Brasil acima de tudo, Deus acima de todos”
ACIMA DE TUDO

DEUSE = -3

ACIMA DE Tl]l]gg'

Fonte: [Em linha]. Disponivel em < https://encrypted-
tbn0.gstatic.com/images?g=tbn: ANd9GcSEns2EUsY XVVv_0bR8rdkgxlhZYVt7CqbW
RcQ&usqp=CAU>. [Consultado em 10/04/2020].
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Anexo 2: 2° Fragmento: Vozes polifonicas no slogan “O Brasil feliz de novo”

-

Brasi feliz

————

—

Fonte: [Em linha]. Disponivel em
<https://www.brasildefatope.com.br/2018/10/04/opiniao-or-por-um-brasil-feliz-de-
novo>. [Consultado em 10/04/2020].
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Anexo 3: 3° Fragmento: Discurso de Fernando Haddad: “Pelo Brasil, pela democracia e

pela faz — é preciso impedir que pesadelo se torne realidade” (Folha de Sao Paulo,
28/10/2018)

FOLHA DESPAULO ** %

"TENDENCIAS / DEBATES

T hotrad .opcnaoaomsnp‘iwcfoobm:ommj'““”"'

DOMINGO, 28 DE OUTUBRODE 2018 A3

agve P
debate dos

probl e diais e de refletir as diversas tendé

ros acidentais —inclusive criangas
que brincavam com o revolver do
Hai. Diante dessa realidade, botar

- nacio €
olhos postos sobre nés, para a es-
colha que faremos neste domingo
P e lndetites. ooncar se de ta
tar-se de ta-
l’om,anho compromisso é abrirmio de
todos 0S NOSSOS aVangos t6-
rios e dizer “sim” a barbarie.
ada Impedir que tal delo se trans-
eleitoral gros e as minorias. forme em realidade esta ao alcance
tingiu niveis ir s,meobri-  Ele promete combater a violén- denossas maos, napontade nossos
a fazé-lo, O que estd em jogo éa  cia armando a populagdo, como se dedos. E apertaro13eate-
escolha entre o nosso direito ao fu- ignorasse o fato de que o Brasiléo  cla“ "E,a desta se-
turo ou o retornoaumdos periodos  pais com maior nimero de mortes  gunda, os os dias pela
mais sombrios de nosso passado.  por armas de fogo em todo o mun-  pacificagdo do Brasil e pela constru-
_Fui ministro da Educagao no go-  do. Sdo 43 mil mortos a cada ano. ¢aodeum pais melhor e maisjusto,
vérno do ex-presidente Lula, inves- Pessoas que reagiram a um assal- com crescimento econdmico e in-
ti em todos os niveis de ensino, da to, gessoas que morreram por cau-  clusdo social, tendo como alicerces
creche a pés-graduagao. Construi  sa de uma simples briga de transi- aeducagio eageragio de empregos.
escolas técnicas e novas universida-  to ou uma discussao boba entre vi- Bom voto, € um Brasil para
des publicas. Criei o ProUni e o Fi- zinhos, além das vitimas de dispa- todas e todos.
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Anexo 4: 4° Fragmento discursivo: “Bolsonaro vai
. va 1 ~ 9
Estado de S#o Paulo, 08/10/2018) 1 explorar casos de corrupgdao” (O

TR — et

; 0 ESTADO DE S. PAULO

A8 | Politica | scounoaeima 8 e urusRo o€ 2018

«fu e Bolsonaro somos formados na Academia Militar
das Agulhas Negras, pertencemos ao Exército de

Caxias. Esse ¢ nosso lema: vamos unir o Brasil.”

General Hamilton Mourdio, CANDIDATO A VICE NA GHAPA DE JAIR BOLSONARO J
OIDA w-umsv?xﬁ
marketeiros (sic) eex-presiden-  ques ao PT e para propostas de iR
te na ¢adeia por corrupgiio; governo, segundoogeneral Au- @
O Sonaro uer acabar com a Lava Jato, gusto Heleno Ribeiro, um dos  Alguns de
&ém decontrolaramidia e in- conselheiros do candidato. seus allados
rernet. Se alguém ameaga a de- mais proximos
° mocracia, essealguém éo PT!",  Porrada. Pela manhd, Gustavo ~ avaliam que 1
escreven Bolsonaro, no fim da Bebianno,umdosprincipaisin- ~ Bolsonaro [
‘; al eX Orar noite,emumaredesocial.“Nos-  tegrantesdaequipe docandida- deveriapular |
sopaiségrande e préspero,nio  to, planejava os proximos pas- s proximos
uma facglo criminosa para ser ~ §os da campanha. Segundo ele,  debates,
° Y 4 ° comandado de dentro da ca- otom da publicidade e dos dis- alegando sua
deia”,continuou. Elendiosepro-  cursos seriade mobilizagioefo-  delicada
e ls O O S e nunciouoficialmente ontem,  conoataque ao concorrente. condigdo de
Comoandnciooficial deque  “Eporrada”,afirmou. “Ocon-  salde
haveria segundo turno, o capi-  frontovai ser direto. Com o PR B
~ tiio reformado comegou a defi-  ndo tem conversa. Vamos com
nir as ordens para a equigc. A forga, ndo vamos ter piedade
corru aO cam) partird para afagos comoserrose os malesdo PT.”
no eleitor de Ciro Gomes  Bebianno afirmouaindaque,
(PDT) - sua equipe acredita durante a campanha, 0s petis-
que amigragio pti votos do t;li- tas fonniml“desleals" ¢ “baixa-
celrocolocadopodendoirtotal-  ramonivel”, “Estamos prepara-
Campanha buscard votos no NE e tentard eGiAthin oo dospmoconﬁomo_.,Um‘;’;:_
minimizar imagem de radical do candidato cificagdo serd necessiria, na
Corrupgdo. O restante do rotei-  avaliaglio do presidente do
roparoiniciodosegundotur-  PSL,masissodeverdacontecer
Leonencio Nossa ‘um segundo turno. 10 jd estava escrito: foco em es- somentedepoisdoresultadofi-
ENVIADO ESPECIAL | RIO Bolsonarosddemonstrou es- dnmic corrupglo do PT, nal das urnas, no dia 28. “De-
Constanga Rezende | RIO warconvencidodequeaindadis-  mastambgémuma humanizagio - pois das eleigdes ¢ diferente. E
S putariaumnovoroundcom Fer- ainda mais forte da imagem de governar paratodo o Brasil.” Q/
Logo que sairam as primeiras nando Haddad (PT) por volta  Bolsonaro. ‘)
s da votagiio da dispu- de19h30, quandoa TV mostra- A campanha ainda desenvol- o W
ta pela Presidéncia, no inicio  va que 68,27% dos votos esta-  verd pegas sobre 08 planos do
danoite de ontem, o candida- vamapurados. Agora,aorienta-  candidato para a 5¢ p
to do PSL ao Planalto, Jair ¢io da campanha ¢, nas pala- blimep.moaumentodao i
Bolsonaro, e os aliados mais  vrasdopresidentedoPSL, Gus- de emprego, segundo relatos e ditaduras via BNDES;
proximos se levantaram para  tavo Beblanno, de “porrada”no doisintegrantes da equipe. anulou o Legislativo no
comemorar uma vitoria ain- rival,semt nasredes so- Bolsongro se concentrardg mensalilo; tem tesoureiros,
1 turno. Nasala  ciais ¢ no mm entrevistgs e publicidadeexc! @“
presidenciivel,em  tuito. E  estratégla ji s Nordeste, tnicar ‘
um condominio na Barra da  em funcionamento ontem, giflo do Pajs onde foi derrotadd
Tijuca,zona oestedoRio,pal-  “O Partido dos Trabalhado-  pelo petista ameaga a democracia, esse
mas € gritos cessaram quan-  res financiou ditaduras via BN~ Nosdeg minutos que terd no alguém é 0 PT."
do, minutos o grupo  DES; anulou o legislativo no Jair Bolsonaro
erceben £ hordriograruito da TV, 08P
percebeu que ainda haveria  mensaldo; tem tcso%deﬂnﬁ espagas PATS B8 s
WILTON ANIORERTAn LA
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Anexo 5: 5° Fragmento: “Bolsonaro defende Familia, ataca ideologias e valoriza acéo
policial” (Folha de S&o Paulo, 02/01/2019)

FOLHA DE S.PAULO

) )
DESDE 192 * A A UM JORNAL A SERVICO DO BRASIL

: 8
¢ i

aagio policial

EM LIVRAR PAIS DO POLITICAR_AENTE CORRETO * NO CONGRESSO, PROMETE UMA
= SEM DISCRIMINACAO * ECONOMIA PASSARA POR REFORMAS ESTRUTURANTES, DIZ

Jair Messias Bolsonaro (PSL), 63, tomou  Pediu apoio dos parlamentares para
posse como 42° presidente da Republi- aprovar leis na drea da seguranga e pro-
causando colete a prova de balas e pro- meteu realizar reformas estruturantes 3
tegido por esquema de segurangainédi- para resgatar a confian¢a na economia.
to, devido ao atentado a faca que sofreu  Sugerindo mudangas para criar um ci-
durante a disputa eleitoral. Em seu pri- clo virtuoso, disse ser necessario “um
meiro pronunciamento, no Congresso, verdadeiro pacto nacional entre a soci-
foi conciliador. Disse reafirmar o “com- edade e os Poderes Executivo, Legisla-
promisso de construir uma sociedade tivo e Judicidrio, na busca de novos ca-
sem discriminag¢ao ou divisao”. minhos para um novo Brasil”.

Planalto, retomou o tom da campanha. £ corrupgio, os privilégios e as
“0 povo comegou a se libertar do soci= precisam acabar”. Ao final, disse: “Nos-
-alismo, se libertar da inversio de valo- sabandeirajamais serd vermelha. S6 se-
res, do gigantismo estatal e do politica- rdvermelha e for preciso nosso sangue
mente correto”, afirmou o presidente, para manté-la verde e amarela”.<
que disse combater “ideologias nefas-*/' Numa quebra de protocolo, a primei-
tas” que destroem valores, tradigoes e ra-dama, Michelle, 38, fez um discurso
familias e que defendembandidose cri-  antes do préoprio presidente e utilizan:
minalizam policiais. do alingua de sinais. roder
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Anexo 6: 6° Fragmento discursivo: “Haddad manda mensagem a presidente eleito” (O
Estado de S&o Paulo, 30/10/2018)

1 TERCA-FEIRA, 30 DE OUTUBRO DE 2018 o mm m s. 'M
P

" i
- presidente eleito

Depois das criticas de que ndo '
fezotelefonemade praxeaoad- !
versério Jair Bolsonaro (PSL), |
para cumprimentd-lo pela vito- J
ria na corrida a Presidéncia, o

petista Fernando Haddad usou
ontem as redes sociais para se
dirigir a Bolsonaro. Usando do
" mesmo expediente de se comu-
nicar pelas redes sociais, larga-
mente utilizado pelo deputado
aolongo da campanha, Haddad
disse em sua conta pessoal no
Twitter que deseja sucessQ ag
p[esi en 1L

* Desejo-lhe sucesso. Nossd|
- merece o melhor. Escrg

mensagem, hoje, de co
, Ve, com sinceridade

mentoapdsavitéria, Bolsonare
também ndo citou o ady ersérid, _-.'

y
N

Ciro. Em nota intitulada “Meu
pesar sobre 2018”, o candidato
do PDT ao Planaltono primeiro
turno da eleigdo, Ciro Gomes,
desejou boa sortea Bolsonaroe
dissequeopresidenteeleitoen-
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