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Esta obra € uma das concretizagdes materiais do projeto exploratério MemNews — Histdria
oral e memoaria(s) das prdticas e hdbitos de consumo e rececdo noticiosa e da experiéncia
das noticias em Portugal a partir dos testemunhos dos cidadédos — a parte que falta para
uma historia do jornalismo em Portugal (https://memnews.fundacaofernandopessoa.pt/).
Tem por detrds um pressuposto: a producado de conhecimento histérico sobre as memoarias
que as pessoas guardam das noticias e dos meios jornalisticos tem de se abrir a contribu-
tos diversos que a enriquegcam contextualmente e concorram para o seu desenvolvimento.

Assim, aqui o leitor encontrard os resultados de pesquisas diferenciadas — algumas mes-
mo diferenciadoras — que contribuem para aclarar a histéria do jornalismo e da comunica-
cdo em Portugal e noutros paises, designadamente do espaco ibero-americano. Embora
o jornalismo seja uma das formas estruturadas e organizadas sistemicamente de comuni-
cacdo em sociedade, inserindo-se no multifacetado espago da comunicac¢do, permitimo-
-nos destacd-lo com mencdo prépria ao usarmos a expressao “comunicac¢do e jornalismo”,
dado que o projeto MemNews incide sobre as memdrias que portugueses e portuguesas
guardam das noticias e dos meios jornalisticos.

As pesquisas no campo da histdria da comunicacdo e do jornalismo aclaram a evolucdo
dos media e das mensagens e das praticas comunicativas e ajudam a compreender o
impacto que estes tiveram (e tém) no desenvolvimento da sociedade e da cultura, seja
numa perspetiva sincronica, que se debruce sobre factos histéricos num determinado
momento do tempo, seja numa perspetiva diacrdnica, que aborde fendmenos histéricos
de média e longa duracdo e concorra para a periodiza¢do histdrica. A comunicacdo e o
jornalismo, este desde a Modernidade, sao fatores que tém de ser colocados em evidén-
cia para se compreenderem as transformagdes sociais e culturais ao longo do tempo e
no momento presente.

O conhecimento histdrico da comunicagdo e do jornalismo permite, na verdade, enten-
der o porqué e o como de multiplas prdticas comunicativas do passado e do presente,
dos meios de comunicacdo que surgiram, foram usados e, alguns, abandonados, e das
mensagens que foram emitidas, trocadas e recebidas. Examinar os padrdes histdricos
das praticas comunicativas, das mensagens e dos media permite-nos identificar temas e
estruturas comunicacionais recorrentes, observar como os meios de comunicagao que
foram sendo introduzidos como respostas a necessidades sociais impactaram no desen-
volvimento das sociedades e da cultura, perceber as mudancas culturais que mensa-
gens e meios de comunicacdo provocaram. Permite-nos compreender como as formas
de comunicacdo organizadas em sociedade, como o jornalismo, se estruturaram como
instituicbes sociais. Faculta-nos apreender como determinadas praticas comunicacio-
nais se desenvolveram como tradicées. Possibilita-nos perceber os esforcos de regu-
lacdo normativa e, especificamente, legal das prdticas comunicativas e das instituicdes
comunicacionais. Sobretudo, estudar e pesquisar sobre histdria da comunicacdo e do
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jornalismo permite-nos vislumbrar e apontar tendéncias futuras, apoiados nos factos
histéricos conhecidos.

Estudar a histdria da comunicacado e do jornalismo €, na verdade, uma maneira de promo-
ver um olhar compreensivo, eventualmente até critico, sobre o papel de meios de comu-
nicacdo, de mensagens e de praticas comunicativas na sociedade e na cultura, nomea-
damente sobre o seu papel transformador, o seu papel na mudan¢a sociocultural, no
passado, mas também no presente. Conhecer as prdticas comunicativas, os meios e as
mensagens do passado, ou no passado, também pode ajudar-nos a sermos mais eficazes
e eficientes na comunicag¢do no presente, tanto quanto nos pode e deve alertar para os
riscos da comunicacdo manipuladora, propagandistica e desinformativa e para a necessi-
dade de preservar uma dimensao €tica nas praticas comunicativas do presente.

Conhecer o passado da comunicacao e, especificamente, do jornalismo, permite-nos, afi-
nal, avaliar, com discernimento, o seu presente e sermos observadores ou mesmo parti-
cipantes informados no desenvolvimento das praticas comunicativas, das instituicdes de
comunicacdo, das leis e demais normativos que as regulam ou devem regular. Contribui
para ajuizarmos, criticamente, as mensagens que recebemos, enviamos e trocamos, per-
mitindo-nos distinguir os seus enquadramentos e os enviesamentos interpretativos que
sugerem; concorre para compreendermos as dinamicas de poder que nelas se possam
imiscuir; faculta-nos entender os processos de geracao de sentido que Ihes sdo imanentes
e avaliar o impacto que as mesmas possam ter nos recetores e na sociedade e na cultura.

Conhecer o passado da comunicacdo e do jornalismo €&, assim, um dever para todos os
comunicdlogos e também é dtil, ja que pode contribuir para os profissionais da comuni-
cacdo aprimorarem competéncias e habilidades valiosas, sustentadas por conhecimentos
histéricos que desvelem todo um mundo de possibilidades comunicativas no presente.

Deixo, por tudo isto, um convite a leitura atenta e critica desta obra.

Jorge Pedro Sousa
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Uma investigacao exploratoria sobre memorias do uso e
rececao de noticias e dos meios jornalisticos — testemunhos
orais de dois académicos portugueses com 77 anos

Jorge Pedro Sousa
Universidade Fernando Pessoa « ICNOVA — Instituto de Comunicacao da NOVA
Jpsousa@ufp.edu.pt

Resumo: Uma histéria do jornalismo deve considerar os usos dos meios jornalisticos e das noti-
cias e as praticas, habitos e experiéncias de rececdo noticiosa dos individuos ao longo do tempo,
ndo se restringindo a esfera da producgdo jornalistica. Neste contexto, esta investigagdo aprofunda a
compreensdo da histdria do jornalismo em Portugal, adotando uma perspetiva centrada na rececéo
noticiosa e nos usos dos meios jornalisticos. Inspirada na histéria oral, parte da premissa de que as
memodrias individuais constituem fontes histdricas, pelo que procura recuperar, registar e compa-
rar, valorizando-as, as memdrias que dois académicos de 77 anos (no momento da realizagdo das
entrevistas, entre fevereiro e marco de 2025), residentes no Porto, um deles natural da cidade e o
outro de Ponte de Lima, tém das noticias e dos meios jornalisticos que usaram ao longo do tempo.
Acompanhou-se a sua relagdo com as noticias e os meios de comunicagdo ao longo das quase
oito décadas da sua vida, desde o Estado Novo, caracterizado pelo autoritarismo e pela censura e
propaganda e pelo uso de meios impressos, radio e televisdo, até a atualidade, caracterizada, apds
o periodo de transicdo para a democracia de 1974/1975, pela vivéncia num Estado Democratico de
Direito e, depois dos anos Noventa, pelo digital. A metodologia, qualitativa e exploratdria, baseou-
-se na realizagdo de entrevistas semiestruturadas, que foram gravadas em video e disponibilizadas
publicamente e, depois, textualizadas, depuradas e comparadas, permitindo a construgdo de uma
narrativa temporalmente ordenada das experiéncias dos participantes. Reconhecendo a falibilidade
e complexidade da memdria, o estudo procurou contextualizar e contrastar os testemunhos com a
evolugdo histdrica e mediatica do pais. A andlise revela que, na infancia, juventude e inicio da idade
adulta dos entrevistados, a imprensa didria do Porto, com destaque para O Primeiro de Janeiro, e
a radio nacional, com destaque para a Emissora Nacional, foram os principais veiculos de noticias,
apesar do condicionamento no acesso aos meios jornalisticos que enfrentou um dos entrevistados,
estudante num semindrio. Observou-se, igualmente, que o consumo noticioso e o uso dos meios jor-
nalisticos pelos entrevistados foram influenciados na infancia, nos dois casos, pelos respetivos pais,
que decidiam os jornais que entravam na casa familiar. Ambos os entrevistados relatam experién-
cias precoces de participagdo no fabrico de jornais no contexto escolar. Essa experiéncia contribuiu,
conforme reconhecem, para incrementar a sua literacia jornalistica. Um dos entrevistados, inclusiva-
mente, tornou-se colaborador regular da imprensa. Os entrevistados, no entanto, revelaram padrdes
de consumo noticioso diferenciado enquanto jovens adultos: um tornou-se um leitor compulsivo de
jornais, comprando-os ou lendo-os nos cafés e preferindo, como jornal de eleicdo O Primeiro de
Janeiro; o outro manteve-se um leitor menos fiel da imprensa, lendo os jornais em cafés, mas com-
prando, ocasionalmente, vespertinos lisboetas, como o Didrio Popular. A chegada da televisdo (1957)
alterou os padrdes de consumo informativo de um dos entrevistados, mas o outro, que tinha rumado
a Angola, onde a televisdo nao tinha sido ainda implantada, continuou a informar-se, principalmente,
pela imprensa, no caso pela imprensa angolana, mas também pela imprensa estrangeira, habito que
ainda mantém. Secundariamente, informava-se pela radio, principalmente por emissoras angolanas,
o que Ihe permitia acompanhar com mais conhecimento de causa o conflito colonial que se desen-
volvia em Angola. Durante esse tempo, até ao final do Estado Novo, os entrevistados desenvolveram
consciéncia da censura e da propaganda, mas um mais do que o outro, pelo que ndo se constatou
um padrdo evidente de consciencializagdo sobre o enviesamento informativo provocado pela cen-
sura entre os dois. Um dos entrevistados, tendo beneficiado de uma bolsa em Londres, habituou-se,
também, a ler a imprensa estrangeira, o que ainda hoje faz, elegendo o Guardian como um dos seus
jornais de eleicdo. O 25 de Abril de 1974 é unanimemente lembrado como um momento de transfor-
magdo, com a radio a desempenhar um papel crucial na difusédo da noticia sobre o acontecimento
e os jornais da metrépole a acompanharem a Revolugdo com edi¢des multiplas. No entanto, sé no
dia seguinte, a 26 de Abril, a noticia se espalhou em Angola, onde residia um dos entrevistados, que
regressou a Portugal no meio de um ambiente de caos. No periodo pds-revoluciondrio, os entre-
vistados relatam que tomaram consciéncia de que estavam perante um jornalismo “de fagdo”, que
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refletia as tensdes ideoldgicas do Processo Revolucionario em Curso (PREC). Eventos como o “caso
Republica”, o “caso Renascenga” ou o retorno dos portugueses das ex-coldnias (“Retornados”), que
um dos entrevistados vivenciou em pessoa, ficaram gravados nas suas memdarias, muitas vezes mol-
dadas pelas imagens da televisdo. O Expresso € citado por ambos como um meio confidvel nesses
tempos agitados do periodo pré e pds-revoluciondrio. Os entrevistados adaptaram-se, a partir do
novo milénio, a transi¢do digital, tornando-se utilizadores da Web, em computador ou em tablets e
smartphones, consumindo noticias de fontes jornalisticas nacionais e estrangeiras, um de forma mais
generalista, outro de forma mais orientada para as suas necessidades profissionais. Um deles conso-
me, também, noticias e informagdes profissionais na imprensa cientifica e técnica. Ambos perderam
o hébito de lerem jornais e revistas em papel, exceto em ocasides pontuais. Ndo acedem, regular-
mente, a redes sociais, com excec¢do do WhatsApp, e tém, ademais, consciéncia da proliferacdo de
desinformacéo pelas redes sociais e das potencialidades e perigos do recurso a Inteligéncia Artificial
Generativa neste dominio. A televisdo mantém-se como uma fonte regular de informacdo jornalistica,
com um dos entrevistados a admitir que vagueia bastante pelos canais especializados em noticias
e o outro a afirmar uma fidelidade relativa a RTP como meio informativo. A sua confianga no jorna-
lismo portugués e nos jornalistas nacionais pode ser caracterizada, na eloquente expressdo de um
deles, que foi afetado pessoalmente por uma noticia do Expresso e outra de O Diabo, como “duvida
metodica”. As conclusdes do estudo sublinham a persisténcia de alguns dos habitos de consumo
medidtico enraizados no passado e a perda de outros, como a leitura de jornais e revistas em pa-
pel. Confirmam, ainda, a integracdo sucessiva dos novos meios informativos nos habitos de rececdo
de noticias e a adaptacdo as transformacdes tecnoldgicas. As limitagdes do estudo residem na sua
natureza exploratdria e na amostra ndo representativa, o que €, no entanto, comum na histdria oral,
que ndo tem preocupacdes de representatividade estatistica, valorizando, ao invés, cada testemunho
memorial de cada pessoa singular. Alids, ambos os entrevistados sdo académicos doutorados, de
carreira consolidada e exercicios de cargos de responsabilidade, com trajetdrias de vida que se po-
deriam considerar cosmopolitas — o0 que se revela, inclusivamente, na sua grande apeténcia pela lei-
tura, agora quase exclusivamente online, de meios jornalisticos estrangeiros. No entanto, a pesquisa
abre caminhos para futuras investigacdes, como sejam: estudos com maior diversidade demogréfica
e geogréfica, mesmo que centrados em académicos; andlises sobre a influéncia dos comentdrios em
familia e grupos na interpretacdo das noticias e comparacdes entre o impacto das noticias verbais e
das noticias visuais na formagao da memdaria, podendo os dados orais serem complementados com
outras fontes histdricas.

Palavras-chave: Histdria oral; rececdo de noticias; académicos; Portugal; Porto; idade 77 anos.

Introducao

Uma histdéria do jornalismo deve considerar as praticas, habitos e experiéncias de rececdo
noticiosa dos individuos ao longo do tempo, ndo se restringindo a esfera da produgdo
jornalistica, dos meios jornalisticos e dos jornalistas, pois as audiéncias sao uma forga rele-
vante no seio do sistema jornalistico (Picone, 2017; Meijer, 2019). No entanto, em Portugal,
a geracdo de conhecimento sobre a histdria do jornalismo no pais tem-se limitado a origem
e evolugdo dos meios jornalisticos e aos protagonistas deste processo histérico (Sousa,
2021,2020, 2022; Cabrera, Lima, eds., 2022; Cardoso, Azevedo, Sousa, eds, 2022; Ribeiro,
Reis, eds., 2022; Lopes, Cardoso, Mata, Duarte, Coutinho, Godinho, orgs., 2022; Baptista,
Camponez, orgs., 2022), mesmo quando os estudos referem, indiretamente, o desenvolvi-
mento dos publicos e audiéncias dos meios jornalisticos (Sousa, 2021; 2022).

A presente pesquisa tem, assim, por justificativa introduzir na produgado historiografica
do jornalismo portugués uma perspetiva que considere ndo apenas a evolucdo da esfera
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da producdo das mensagens jornalisticas, mas também o desenvolvimento da rececdo
noticiosa'. Tem, por outro lado, por objetivo geral construir uma narrativa histérica, tempo-
ralmente ordenada, sobre formas de rececdo de noticias e usos dos meios jornalisticos
em Portugal, articulada em torno das memarias de individuos seniores residentes no pails,
considerados como fontes orais capazes de fornecer informagdes com valor histdrico.

Em concreto, esta investigacdo, realizada no ambito do projeto MemNews? e inspirada na
histdria oral, procura recuperar, registar e valorizar memdrias que dois académicos portu-
gueses, residentes no Porto, com 77 anos de idade no momento das entrevistas (janeiro
a marco de 2025), tém das noticias e dos meios jornalisticos ao longo do tempo das suas
vidas, considerando que pode existir uma multiplicidade de praticas e de contextos de
rececdo e de formas de apropriacdo dos media (Carvalheiro, 2014b), e caracterizar e com-
parar os seus padrdes de rececao noticiosa e recurso aos meios jornalisticos no passado
e na atualidade, tendo por pano de fundo a histéria do jornalismo e dos meios de comuni-
cagdo. As entrevistas gravaram-se em video® e cada video foi publicado no YouTube, em
canal préprio do projeto?, sendo, posteriormente, textualizadas, depuradas, analisadas e
comparadas. Os entrevistados tiveram acesso aos textos das entrevistas usados para este
estudo, que validaram e, pontualmente, alteraram.

Estado da questao e marco tedrico

Ainda que diversas abordagens tedrico-metodoldgicas possam contribuir para o estudo
de publicos e audiéncias (Mihelj, Bourdon, 2015), a caracterizacdo do recurso aos meios
jornalisticos e da rececgdo noticiosa dos individuos ao longo do tempo pode passar pela
sua auscultacdo sobre as suas memdrias, considerando, como pano de fundo, as suas
histdrias de vida e a evolugdo dos contextos de recec¢do e ainda o impacto, por vezes du-
radouro, da mediatizagcdo dos acontecimentos (Couldry, Hepp, 2018). Ora, uma das manei-
ras de aceder as memdrias “histdricas” dos individuos alicerca-se na histdria oral, campo
especifico da histdria social e cultural.

A histdria oral visa, como outras praticas historiograficas, reconstituir e compreender o
passado, sendo a sua especificidade partir de fontes orais (Correia, 1978; Thompson, 1978;
Henige, 1982; Joutard, 1983, 2015; Dunaway, Baum, orgs., 1984; Vansina, 1985; Frisch, 1990;

' Por informacédo noticiosa, ou noticia, entender-se-a, neste trabalho, grosso modo, a informac&o nova disponibilizada pelos meios
jornalisticos e, de forma geral, as novas mensagens difundidas pelos meios jornalisticos, mesmo que nédo providenciem nova
informacé&o aos recetores.

2 Ver: https://memnews.fundacaofernandopessoa.pt/

3 Com excecdo de uma entrevista, pois a entrevistada apenas acedeu a gravacdo da mesma em gudio.

4 Ver: https://www.youtube.com/@ProjetoMemNews
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Tokin, 1992; Ritchie, 1995; Meihy, 1996; Candau, 1998; Caldas, 1999; Thomson, 2011 Meihy,
Holanda, 2015) — algo que ndo é novo, pois os primeiros historiadores, como Tucidides,
também o fizeram.

A histdria oral parte das histérias de vida e das biografias de cada pessoa. Centra-se nas
memorias que cada individuo é capaz de presentificar e verbalizar. Ndo tendo preocu-
pacdes de representatividade amostral, visa valorizar as histéria de vida e as memdrias
que cada pessoa guarda e das quais € capaz de dar testemunho verbal (Correia, 1978;
Thompson, 1978; Henige, 1982; Joutard, 1983, 2015; Dunaway, Baum, orgs., 1984; Vansina,
1985; Frisch, 1990; Tokin, 1992; Ritchie, 1995; Meihy, 1996; Candau, 1998; Caldas, 1999;
Thomson, 2011 Meihy, Holanda, 2015). A histéria oral parte, portanto, do principio de que
as memoarias podem ser conscientemente verbalizadas e de que as agdes memorizadas
podem ser explicadas, principio que vai, alids, ao encontro da perspetiva tedrica dos usos
e gratificacdes no estudo dos efeitos comunicativos (Katz, Blumler e Gurevitch, 1985).

A histdria oral sugere, portanto, que a vida de cada pessoa é significativa, pelo que apre-
cia as memoédrias e biografias individuais. Na histdria oral, os depoimentos testemunhais e
memorialisticos dos individuos, enquanto atores sociais, sdo reconhecidos e valorizados
como fontes histdéricas (Correia, 1978; Thompson, 1978; Henige, 1982; Joutard, 1983, 2015;
Dunaway, Baum, orgs., 1984; Vansina, 1985; Frisch, 1990; Tokin, 1992; Ritchie, 1995; Meihy,
1996; Candau, 1998; Caldas, 1999; Thomson, 2011; Meihy, Holanda, 2015). E uma forma de,
na histdria, tornar presentes os esquecidos e ignorados (Ricoeur, 2000) ou, conforme sub-
linha Thompsom (2008, p. 26), uma maneira de “devolver um lugar central as pessoas que
fizeram e viveram a historia através das suas préprias palavras®. Carvalheiro (20144, p. 1)
assinala que se trata de “uma epistemologia valorizadora dos préprios sujeitos, das suas
experiéncias, reflexividades e discursos enquanto vertentes indispensdveis a producdo de
conhecimento”.

Vdrios autores destacam as potencialidades da histéria oral nos estudos de jornalismo
(Brennen, 1996; Ribeiro, 2015; Martinez, 2016; Barbosa, 2016, 2019; Tejada, 2018). Outros
realcam as pontes entre o jornalismo e a histéria oral (Rouchou, 2003; José, 2003;
Feldstein, 2004; Maia, 2006; Santos, 2009; Moreira, 2010; Zion, Dodd, Ricketson, 2020).
Outros ainda sublinham que os protagonistas de ambas as atividades podem aprender
uns com os outros (Faulkenbury, 2020). A histdria oral forneceu, igualmente, a matriz ted-
rica e metodoldgica a estudos sobre as memoarias de acontecimentos noticiados no pas-
sado (Rice, 2000; Hoyt, Palattella, eds., 2007). Esses estudos relevam, efetivamente, as
potencialidades da histdria oral para relembrar o esquecido e dar voz aos que raramente
sdo ouvidos (Barbosa, 2020).

Fora de Portugal, a histdria oral inspirou estudos biograficos e histdrias de vida de jornalis-
tas (Giacopuzzi, 2007), investigacdes sobre a atuagdo de jornalistas em determinados con-
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textos e periodos (MacKinnon, Friesen, 1987; Abreu, 1998, 2003, 2012), pesquisas sobre
memoarias de jornalistas (Mancera, 2019; Kneipp, 2021) e mesmo estudos de caso (Frazao,
2016; Anderson, 2017; Abib, Ventura, 2019). Em Portugal, pode ser citada, nesse ambito,
a investigacdo sobre os jornalistas dos anos Sessenta conduzida por Correia e Baptista
(2007, 2010), a pesquisa de Isabel Ventura (2012) sobre as primeiras mulheres repdrteres
portuguesas, a investigacdo de Fatima Lopes Cardoso (2022) sobre a evolucdo do foto-
jornalismo e da fotografia documental portuguesa, pela visdo dos fotégrafos e fotojorna-
listas, e o projeto “A frente da Revolucdo: os jornalistas na transicdo para a democracia
em Portugal (1974-1976)"°, que destaca a construcao do perfil do jornalista portugués no
pds-25 de Abril (Figueira, Gomes, 2021). Realce, ainda, para o Arquivo de Memdria Oral de
ProfissGes de Comunicacao®, projeto de histdria oral que visa recuperar, registar e publici-
tar as memoarias dos profissionais da comunicagcdo, numa perspetiva histérica. Todas essas
investigacdes sdo, todavia, centradas nos produtores e difusores profissionais de mensa-
gens, ndo tocando na esfera das memdrias dos recetores sobre as suas experiéncias de
rececao de noticias, usos dos meios jornalisticos e gratificagdes que destes obtiveram.
Desenvolveram-se, no entanto, investigagdes sobre as experiéncias de rece¢ao medidtica
das operarias da Covilhda no tempo do Estado Novo (Carvalheiro, org, 2013; Carvalheiro,
org., 2014; Carvalheiro, 2014d; Carvalheiro, Tomas, 2014; Carvalheiro, Tomds, Portovedo,
2014; Carvalheiro, Silveirinha, 2018), que tém a histdria oral como matriz, mas registam,
principalmente, os usos dos meios de comunicacdo para fins de entretenimento e intera-
cdo social. Ndo se centram nas memorias sobre obtencdo de informacdo e, em concreto,
sobre as noticias e o recurso aos meios jornalisticos, como a presente investigacao.

A historiografia da rececdo jornalistica pelo viés da historia oral parte, pois, das memdrias
que os sujeitos verbalizam e tem por pano de fundo as suas histdrias de vida, as escolhas
que se lembram de ter feito, as experiéncias que sdo capazes de relembrar, 0os usos que
se recordam de ter dado as noticias e aos meios jornalisticos e as gratificacdes que dizem
que deles obtiveram (Bourdon, 2003, 2011; Reifovd, 2009; 2015; Bardan, 2017; Ramirez,
2020; Kaluza, Prodnik, 2022). Embora comungue intencdes com outros estudos de pu-
blicos e audiéncias, como os de Butsch, (2000) e os de Biltereyst, Lotze, Meers (2012) e,
ainda, com os estudos coletados por Butsch e Livingstone (2013), fazer uma histéria oral
da rececdo jornalistica implica tentar observar como as mensagens jornalisticas e os me-
dia, num contexto evolutivo, impactaram no quotidiano dos individuos ao longo do tempo,
considerando as memdrias que estes guardam e verbalizam e as informacdes que, sobre
estas memorias, sdo capazes de dar.

S Ver: https://www.escs.ipl.pt/investigacao/a-frente-da-revolucao-os-jornalistas-na-transicao-para-a-democracia-em-portugal-1974-1976
$  Ver: http://amopc.org/
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Lidar com a memodria dos individuos é, no entanto, complexo. Embora as praticas histo-
riogréficas pressuponham que o historiador fabrique sempre versées da histéria, mesmo
que alicercadas num trabalho informado de reelaboracao e interpretacdo do passado, na
histdria oral esta caracteristica da pratica historiografica € mais relevante, pois apela a me-
morias verbalizadas e filtradas pelas subjetividades dos sujeitos-fontes, mesmo quando
0s seus resultados sdo matizados por outras fontes, como os documentos escritos. Ora,
por um lado, apelar as memdrias dos sujeitos implica cobrar-lhes uma reinterpretacao de
prdticas e circunstancias do passado, temperada pelas suas histdrias de vida e pelo tempo
decorrido desde essas experiéncias; por outro lado, as memdrias, ao envolverem o pro-
cessamento cognitivo de informagdes sensoriais e outros estimulos, sdo enviesadas pelo
contexto em que se formaram, nomeadamente pelas influéncias sociais e culturais e pelas
caracteristicas individuais, podendo comprometer a confiabilidade dos testemunhos e, no
limite, serem falsas, ndo tendo correspondéncia com a realidade (Radstone, 2008; Fiorelli,
Mangini, 2024). Alids, conforme relembram Fiorelli e Mangini (2024), a formacdo de novas
memdrias € influenciada pelas experiéncias passadas, que condicionam a interpretacdo
de novas informacgdes; pelas expectativas em relagdo ao que um individuo espera ver,
ouvir ou sentir; e pelo contexto ambiental e situacional, que molda a percecao.

Metodologia

A metodologia desta pesquisa é inspirada na histdria oral, pelo que o seu desenho é ex-
ploratdrio e qualitativo. Tem por base as recomendacdes e conceitos de Meihy (1996) e
de Meihy e Holanda (2015) sobre a investiga¢do em histdria oral. A pesquisa focalizou-se
em dois académicos de 77 anos (no momento da recolha de testemunhos) residentes na
cidade do Porto, doutorados, ambos pessoas que exercem cargos de responsabilidade
e que tiveram vidas pontuadas por periodos de residéncia no estrangeiro. A coleta de
dados alicercou-se na realizacdo de entrevistas presenciais com guido semiestruturado,
gravadas e divulgadas em video’, em fevereiro e marco de 2025. As entrevistas foram
realizadas por um dos pesquisadores do projeto MemNews, igualmente um académico
residente na regido do Porto.

Os entrevistados nesta pesquisa, nascidos em 1948, fazem parte da Geracao dos Baby
Boomers (nascidos entre 1946 e 1964). Pertencem ao que, sociologicamente, se pode classi-
ficar como classe média alta. Desempenharam profissdes do setor tercidrio, sendo um deles
médico e professor universitdrio e o outro empresdrio, empreendedor e, também, professor
universitdrio. Ambos sdo doutorados no campo das Humanidades e Ciéncias Sociais (um em
Literatura e o outro em Antropologia), 0 que se ponderou na interpretacdo dos resultados.

7 https://www.youtube.com/@ProjetoMemNews/videos
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Nasceram apds a Segunda Guerra Mundial, numa época que foi marcada pelo aumento da
natalidade, pela melhoria das condicdes de vida e, em Portugal, a partir de 1960, pela consti-
tuicdo de grandes conglomerados econémicos e financeiros e pela instalagdo de empresas
multinacionais, que modernizaram o mercado de trabalho e fizeram crescer a economia,
apesar de o pals ter assistido a um fenédmeno emigratdrio relevante, ndo apenas para outros
paises, mas também para as antigas coldnias (Ramos, coord., Sousa, Monteiro, 2009). Um
dos entrevistados, por exemplo, viveu em Angola e na Africa do Sul. Entrevistados e entre-
vistadas vivenciaram a infancia nos anos Cinquenta e a juventude e inicio da idade adulta
nos anos Sessenta. Viveram, por isso, as transformacdes socioculturais do pds-guerra, mas
também experienciaram o regime autoritdrio do Estado Novo, o condicionamento e repres-
sdo da Oposicdo ao regime (1926-1974) e a Guerra Colonial (1961-1974). Um dos entrevista-
dos viveu, inclusivamente, a Guerra Colonial e o drama dos “Retornados” das ex-coldnias a
Portugal. Frequentaram escolas orientadas para formar individuos inseridos na ordem po-
litica vigente, um deles um semindrio onde o acesso a informacdo era significativamente
controlado. Os meios de comunicagdo a que tiveram acesso — imprensa, radio e, a partir
de 19578, televisdao — eram censurados pelo regime, via Direcdo dos Servicos de Censura,
posteriormente designada Exame Prévio. A partir de 25 de abril de 1974, usufruiram, em
liberdade, da Democracia representativa, apesar das tensdes politicas de 1974-1975 e do
Processo Revoluciondrio em Curso. Acederam, a partir de entdo, a meios jornalisticos liber-
tos da censura. Vivenciaram o processo de integracdo europeia. Viram chegar a Internet
domiciliaria e a World Wide Web, a partir dos anos 1990. Assistiram a migracdo dos meios
jornalisticos portugueses para a Web, a partir de 1995, e a massificagdo dos smartphones, a
partir, sobretudo, de 2007, ano em que a Apple langou o seu iPhone.

Quadro 1. Entrevistados e entrevistadas.

Idade Género Local de Residéncia Outros lugares Profissdo Escolaridade
nascimento atual de residéncia
77 Masculino Ponte de Porto Angola, Africa Professor universitario, Doutoramento
Lima do Sul empresario e empreendedor (Literatura)
77 Masculino Porto Porto Reino Unido, Médico e professor Doutoramento
Acores, Estados universitario (Antropologia)
Unidos da
América

Fez-se uma aproximacdo prévia a cada entrevistado antes da realizacdo da entrevista,
por meio de uma conversa informal. Durante a conversa prévia, além de se tomar con-
tacto com a biografia do entrevistado, foram explicitados os objetivos da investigacdo,

8 Nao se consideraram as emissdes experimentais da Feira Popular de Lisboa, em 1956, e no Paldcio de Cristal, no Porto, em 1955
(estas em circuito fechado), mas somente as emissdes regulares, iniciadas a 7 de marco de 1957.
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foi apresentado o guido da entrevista e foi solicitado o preenchimento e assinatura das
declaracdes de consentimento informado e de cedéncia de dados, cujo teor foi explicado.
Os direitos dos entrevistados foram sublinhados, de acordo com as recomendagdes do
Cddigo Europeu para a Integridade da Pesquisa®, destacando-se a explicacdo do direito
a imagem, devido a gravacao e disponibilizacdo publica dos videos das entrevistas. Os
entrevistados validaram, posteriormente, as entrevistas na forma como foram publicitadas,
e reviram, corrigiram e alteraram, pontualmente, os textos das entrevistas usados nesta
investigacdo, que também validaram e autorizaram.

Ao invés de se proceder a realizacdo de entrevistas orientadas por topicos, mais comuns
em histdria oral, por razdes de eficdcia optou-se pela adocdo de um guido semiestrutu-
rado pré-estabelecido (em uso no projeto MemNews), ainda que o entrevistador tenha
tido liberdade para colocar outras questdes pertinentes no contexto de cada entrevista.
As entrevistas foram gravadas em video e disponibilizadas no canal do projeto na rede
social YouTube™.

Pediram-se a cada entrevistado ou entrevistada os elementos de identificacdo (nome, ida-
de, profissado, habilitagdes literdrias) e que relembrasse a sua histdria de vida, consideran-
do elementos cronoldgicos comuns (a infancia e juventude, a saida da casa paterna, a en-
trada no mundo do trabalho, o casamento...) e os lugares onde viveu, introduzindo-se, de
seguida ou concomitantemente, as questdes relativas a recec¢do noticiosa e uso dos meios
jornalisticos ao longo do tempo, colocadas de acordo com uma cronologia que respeitou
quer os sucessivos regimes politicos (Estado Novo vs. Democracia), quer a introducao su-
cessiva de novos meios e plataformas de comunicacdo (imprensa, radio, televisao, Internet
e World Wide Web), quer ainda os acontecimentos com mais repercussdo a nivel nacional
e internacional ao longo da histdria das Ultimas oito décadas. No entanto, os entrevistados
nem sempre respeitaram a ordem cronoldgica, antecipando, postergando ou conectando
informacdes sobre diferentes épocas nas suas respostas, o que foi considerado na fase
de textualizacdo e depuracdo das entrevistas, no sentido de impor — por intervencdo do
investigador-autor — ordenacao diacrdnica e inteligibilidade ao discurso tendencialmente
desorganizado dos entrevistados, mas sempre considerando e respeitando a integridade
da forma e do conteldo das suas respostas a cada questdo.

As entrevistas foram planificadas, ainda, de maneira a permitir entender eventuais vinculos

entre o contexto histérico-temporal e medidtico e as mudancas que os individuos entrevis-
tados experienciaram ao longo das suas vidas.

®  https://allea.org/code-of-conduct/
© https://www.youtube.com/@ProjetoMemNews

20



Embora na histdria oral cada testemunho memorial valha por si, em absoluto, nesta pes-
quisa depuraram-se as respostas dos entrevistados e entrevistadas, para realcar os ex-
certos mais significativos destas respostas, dar-lhes coeréncia diacrénica e narrativa e
permitir o seu entrelagamento e comparagdes, o que é uma opgao valida (Meihy, 1996).

Assim, seguindo, mais uma vez, Meihy (1996), numa primeira fase, as entrevistas foram
transcritas integralmente em bruto, incluindo-se perguntas e respostas, repeticdes, erros,
palavras irrelevantes e interjeicdes e as perguntas formuladas pelo entrevistador ou entre-
vistadoras; numa segunda fase, foi realizada a textualizacdo e depuracdo das entrevistas,
com a retirada das perguntas dos entrevistadores e entrevistadoras, repeticdes e inter-
jeicoes. Também se procurou ordenar, cronologicamente, os elementos do discurso dos
entrevistados e das entrevistadas, de acordo com os objetivos da investigacdo, mantendo,
no entanto, a fidelidade a forma e contelddo das respostas, as marcas da oralidade, as he-
sitacBes e aos elementos de contexto biografico de cada entrevistado, que funcionaram
como agentes detonantes da evocacdo de memdrias. Usaram-se excertos das entrevistas
tdo longos quanto possivel para realcar o discurso oral de entrevistados e entrevistadas
com fidelidade a forma e conteldo e para que a “voz” dos entrevistados e entrevistadas
fosse claramente distinguida da interpretacdo do pesquisador e da voz do entrevistador.
Finalmente, foi realizada uma anadlise das entrevistas, de feicdo qualitativa, assente na
coleta de segmentos discursivos significativos a partir das transcricdes depuradas das
entrevistas, considerando a cronologia adotada e as memdrias verbalizadas pelos entre-
vistados e pelas entrevistadas.

Considerou-se, na andlise, a adverténcia de Carvalheiro (2014b, p. 33):

Os modos de utilizar os media sdo acdes subjetivas e sociais, e nessa medida pos-
suem sentidos mais ou menos partilhados. Mas uma questdo que esta abordagem
suscita, para uma pesquisa de histdria oral, € o modo como as praticas devem ser
abordadas enquanto significantes, em si, para os proprios atores. Se a sua descri-
cdo retrospetiva as torna significantes para o investigador nos contextos histéricos
que lhe sdo conhecidos e com o apoio de outras fontes, a propria significacdo atri-
buida pelos atores sociais as suas acdes do passado pode ser mais ou menos expli-
cita, refletida e consciente, e € sempre mediada pelo presente e pela memdria (...).

Seguindo, ainda, Carvalheiro (2014c), ponderou-se que fazer uma histdria das préticas de
rececao noticiosa e de usos dos meios jornalisticos recorrendo, predominantemente, a

fontes orais, deve considerar vdrias premissas, como sejam:

1. A rececdo deve ser encarada enquanto conjunto de praticas especificas de de-
terminado tempo e espaco;
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2. O enquadramento sociocultural e politico-mediatico das praticas de rececdo em
cada momento e em cada espaco deve ser ponderado — por exemplo, o sistema
jornalistico e mediatico ao tempo do regime autoritdrio do Estado Novo, verticali-
zado e capturado pelo Estado, é diferente do sistema jornalistico e medidtico em
democracia;

3. As memdrias dos sujeitos entrevistados podem ser contrastadas com outras fon-
tes, designadamente com documentos de cada época;

4. Deve considerar-se que testemunhos orais registados no presente sobre pra-
ticas de rececdo jornalistica do passado podem nao refletir os modos como as
audiéncias entdo encaravam os meios jornalisticos e as noticias.

Secundando Kneipp (2021, p. 40), esta pesquisa ndo buscou atingir uma verdade absoluta
sobre o que se passou, mas sim expor a experiéncia de cada entrevistado e entrevistada
com as noticias e os meios jornalisticos ao longo do tempo, valorizando cada testemunho
memorial per si e em articulagdo com o outro, conforme as memdrias que entrevistados e
entrevistadas foram capazes de evocar e verbalizar, mediadas pela acdo do entrevistador,
considerando sempre que estas memdrias foram reinterpretadas pelos sujeitos entrevis-
tados em funcdo da sua histéria de vida e do contexto da propria entrevista e que delas
resultou a presente versao do que se passou, que ja resulta do labor historiografico e é
moldada pela perspetiva e atuacdo do préprio pesquisador que interveio neste processo.

Os dados foram explanados e interpretados diacronicamente, tendo por base a constru¢do
de uma narrativa histérica que fosse consistentemente estruturada em torno das etapas
biograficas da vida de entrevistados e entrevistadas: infancia e juventude; adultos jovens;
adultos maturos (considerou-se apds 1980, ano em que os entrevistados e entrevistadas
celebraram 32 anos); adultos seniores (o tempo apds o novo milénio, que coincidiu com a
vulgarizacao do digital).

Memorias

Infancia e juventude

Entrevistadas nesta pesquisa viveram a sua infancia e juventude, grosso modo, nas dé-
cadas de Cinquenta e Sessenta, num tempo em que a imprensa e a rddio eram os princi-
pais meios de difusdo de noticias em Portugal, aos quais se juntou a televisdo, em 1957.
Politicamente, o contexto era o do Estado Novo.

O primeiro dos entrevistados, nascido numa aldeia do concelho de Ponte de Lima, recorda

uma infancia vivida no interior do pais, numa familia dominada pelo pai, ferreiro, que, por
ser “contra o padre” da pardquia, estava desalinhado com o regime, apoiou Humberto
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Delgado nas elei¢des presidenciais de 1958 e procurava informar-se com a leitura regular
do didrio portuense O Primeiro de Janeiro, entdo tido como um jornal independente e
de qualidade. Também se depreende que, se o jornal local de Ponte de Lima, o Cardeal
Saraiva, chegava a casa familiar, entdo seria, provavelmente, por decisdo do pai. A mae
do entrevistado, a quem este ensinou a ler quando ela tinha 48 anos, era analfabeta, mas,
depois de aprender a ler, lia o Cardeal Saraiva.

Portanto, embora vivesse no meio rural do interior de Portugal, o entrevistado, que para
prosseguir estudos foi para um semindrio, em Braga, quando completou 10 anos, teve
acesso a imprensa na casa familiar desde a infancia. A Emissora Nacional era, conforme
recorda também o entrevistado, um veiculo de noticias que, na sua casa paterna, comple-
mentava a imprensa no papel de difusora de noticias e outras informacdes. Ha que realcar,
no entanto, que ndo se comentavam as noticias, porque em sua casa imperava “a lei do
siléncio”, imposta pelo pai.

As emissdes regulares de televisdo em Portugal iniciaram-se em 1957, ano em que o pri-
meiro entrevistado cumpriu o 10.° aniversario e rumou ao semindrio para prosseguir estu-
dos. Recorda-se de ver televisdo nos periodos de férias, assinalando programas como o
TV Rural, apresentado por Sousa Veloso, os programas de etnografia e folclore apresenta-
dos pelo poeta Pedro Homem de Melo e o Noticidrio e o Jornal de Atualidades, apresenta-
dos por Anténio Gomes Ferreira, José Fialho Gouveia e Henrique Mendes.

Nasci na freguesia de Estordos, concelho de Ponte de Lima, em 1948. O meu pai era
ferreiro e a minha mde era doméstica. Sai de casa aos 10 anos, em 1958, para ir para
Braga iniciar os meus estudos de nivel secundario, na medida em que, sendo natu-
ral de uma aldeia, de uma aldeia de gente pobre, naquela época, para quem fosse
filho de gente pobre, a uUnica porta que se abriria para poder continuar os estudos,
para além da escolaridade obrigatdria da escola primaria, seriam os semindrios. E
para isso, naturalmente, terlamos que ter sempre também o patrocinio do paroco
da aldeia e eu fui patrocinado pelo entdo paroco da freguesia de Estordos, José
Augusto Alves, e assim fui para Braga, em 1958, para o semindrio. Lembro-me que,
na época, 0 meu pai se interessava muito pelas noticias, porque o meu pai sempre
foi conhecido na aldeia como sendo um pouco do contra, portanto, ndo estava
verdadeiramente integrado na ordem constitucional vigente... e era conhecido na
aldeia pela alcunha Tico-Tico, porque, de facto, quem quisesse saber alguma coisa
fora daquilo que era, enfim, propalado através da Emissora Nacional, que era, na
época, a radio que as pessoas mais ouviam, € 0 meu pai tinha radio, naturalmente,
porque contigua a forja tihhamos uma loja de comércio e taverna, ao mesmo tem-
po. Mas o meu pai também tinha O Primeiro de Janeiro, que arranjava, e portanto
procurava depois também fazer algum catecismo na aldeia, eu ndo diria tanto por
ser fora do regime mas sobretudo por ser contra o padre e como o padre estava
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perfeitamente integrado na ordem constitucional vigente e ele ndo gostava do pa-
dre, procurava, de alguma maneira, exprimir a sua contrariedade relativamente ao
padre, enfim, catequizando um conjunto de pessoas que iam a missa, que ouviam
o padre na igreja a dizer certas coisas que 0 meu pai procurava depois desmontar...
Mas a minha mde ndo tinha nada com isso, porque a minha mae era analfabeta,
como alids muitas maes daquele tempo. Quem lhe ensinou a ler e a escrever fui eu,
quando tinha 12 anos e ela tinha 48, portanto jd aprendeu a ler tardiamente, e para
ela, confessou vdrias vezes, a melhor coisa que |he aconteceu na vida foi eu ter
sido capaz de a ensinar a ler, porque o grande problema da minha mae era, quando
eu escrevia cartas para casa, ela ndo saber ler as cartas e portanto era 0 meu pai
que as lia, e Ihe comentava depois ah! diz isto, diz aquilo, mas o que ela gostava era
de poder ler a carta e ndo conseguia fazé-lo. Depois, conseguiu fazer isso e mais,
conseguiu ler o Cardeal Saraiva quando via o jornal 14 por casa. O Cardeal Saraiva
era o jornal de Ponte Lima. O meu pai costumava comentar as noticias com um gru-
po de pessoas, mas nds, em casa, ndo tinhamos grandes hipdteses de comentar,
porque, naquele tempo, estamos no tempo daquilo que se podia chamar o do pai
tirano, por isso, em casa, a linguagem mais corrente era a linguagem do siléncio.
Mas lembro-me da campanha de Humberto Delgado... Eu era pequeno, mas co-
nheci alguns dos materiais da campanha do general, porque o meu pai tinha-os em
casa, escondidos. A televisdo aparece, em 1957, no ano anterior aquele em que eu
fui para o semindrio, mas nds ainda ndo tinhamos televisor em casa. Havia alguns
programas que a televisao tinha nesse tempo que eu gostava de ver, enquanto
vivi aqui em Portugal, porque, depois, quando fui para Africa, para Angola, deixei
de ver televisdo, que 1a ndo existia. Por exemplo, gostava de ver o programa TV
Rural apresentado pelo engenheiro Sousa Veloso; gostava muito do poeta Pedro
Homem de Melo, que tinha um programa sobre etnografia e folclore. Via também,
de vez em quando, sobretudo quando estava de férias do Semindrio, o Noticidrio
e o Jornal de Atualidades apresentados ou pelo Antdnio Gomes Ferreira ou pelo
José Fialho Gouveia ou pelo Henrique Mendes.

O segundo entrevistado, ao invés, nasceu no centro do Porto, numa familia em que pai e
mde eram enfermeiros e em que o pai tinha atividade sindical, tendo mesmo fundado o
boletim Ecos da Enfermagem, do Sindicato dos Enfermeiros, ao qual teve acesso cedo,
em casa, tal como ao Norte Desportivo, ja que o0 seu pai era massagista do Boavista e
se interessava por desporto — tema que motivava comentdrios as noticias desportivas
na casa paterna, apesar de, externamente, a familia, sob a pressdo do regime autoritdrio
do Estado Novo, privilegiasse o siléncio. Salienta que os jornais generalistas eram lidos,
ocasionalmente, na sua casa familiar, com destaque para O Comércio do Porto, e lembra-
-se dos placares deste histdrico e circunspecto didrio portuense e do popular Jornal de
Noticias, aos quais recorria, sobretudo, para acompanhar resultados de provas despor-
tivas. Recorda, também, um tempo em que a rddio Ihe embalava o sono, o que aponta
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para a existéncia de pelo menos um radio na sua casa que, para 0s pais, provavelmente
serviria, para acesso a noticias e outras informacdes e ndo apenas como fonte de entre-
tenimento. Curiosamente, teve, logo na infancia, um primeiro contacto com o fabrico de
um jornal — o jornal da sua escola primaria. Ja havia, portanto, nesse tempo, alguma cons-
ciéncia entre os educadores sobre a necessidade de promover a literacia medidtica. Mas
reconhece que ndo teve grande interesse pelas noticias até a pré-adolescéncia, apesar
de se lembrar da campanha presidencial de Humberto Delgado, em 1958, e de manifestar
consciéncia de que a censura tinha abafado o éxito de manifestacdes a favor do general,
como a que ocorreu na Baixa do Porto.

Tenho 77 anos, o que significa que tenho o privilégio de ser jubilado ha 7 anos, que
€ uma palavra fantdstica... O meu pai e a minha mde eram enfermeiros que se for-
maram no Hospital de Santo Antdnio e dai que eu tenha nascido na Rua do Rosario,
em casa, como na época se verificava, e que todo o meu, digamos, a minha aldeia,
€ aquele espaco entre a Rua de Cedofeita e a Rua do Rosério [no Porto]. Andei na
Escola 71, onde hoje estd a igreja [nova] de Cedofeita. E 0 meu espaco. Sou um
homem do Porto, com alguns intervalos fora do Porto, mas, fundamentalmente, um
homem do Porto. E depois devo dizer que todo o meu ambiente familiar era mui-
to ligado a saudde. O meu pai ia diariamente, com exce¢do dos fins-de-semana, a
Afurada, onde assegurava os cuidados de salde a populacdo, voluntariamente, e
eu ia com ele. E ai eu pude aperceber-me do que € que era a realidade dessa co-
munidade. A minha mae fazia muitos domicilios neste espaco que eu referi, Rua do
Rosdrio, Rua do Breiner, Rua Miguel Bombarda. Eu praticamente conhecia as casas
todas onde a minha mde prestava esse cuidado, no regime independente. O meu
pai também trabalhou sempre no regime independente e foi durante muitos anos
massagista do Boavista e, acrescentando ainda, dirigente sindical na época do cor-
porativismo, criando um espago auténomo para a enfermagem do Norte. Ele foi o
primeiro presidente da comissdo instaladora e, depois, da dire¢do do Sindicato dos
Enfermeiros do Norte de Portugal, dai que eu tenha tido essa oportunidade fantds-
tica que foi viver no meio da comunidade médica, da comunidade de enfermagem,
e tudo isso foram mais-valias que se repercutem até hoje no que eu sou, no que eu
faco, no que eu penso, e aqui fica esta homenagem.

A recordacdo primeira que eu tenho é da radio, de ser a minha companhia para
adormecer. Mesmo como bebé, a radio tinha que estar a tocar baixinho, sendo eu
ndo adormecia e reclamava e murmurava umas silabas, o que fazia com que alguém
ficasse a tomar conta de mim a noite, porque o meu pai ou a minha mae tinham que
sair e sabiam que se ndo me ligassem o radio, eu ndo adormecia. Lembro-me de
algumas musicas cldssicas que passavam com frequéncia.

O meu percurso escolar inicia-se na escola primdria, quatro anos. E inclusiva-
mente, dentro do que é o tema da nossa da nossa conversa, a escola 71 publicava
um jornal. E este jornal tem aspectos muito interessantes. Eu sé tenho uma pdgina.
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N&o consigo encontrar o resto, No jornal alguns de nds faziam redacgdes sobre
caracteristicas pessoais de colegas. Hd uma descricdo da prépria solidariedade
dentro da escola para com um colega mais necessitado e o passeio da escola, etc.
Portanto é o meu primeiro jornal, chamemos assim, a minha primeira consciéncia
do que é um jornal, que é, inclusivamente, contribuir para escrever esse mesmo
jornal. O meu pai fundou o jornal Ecos da Enfermagem e lembro-me, também, de o
meu pai, como estava ligado ao Boavista, como enfermeiro massagista, tinha rela-
cdes muito especiais com um jornal que era o Norte Desportivo e portanto eu tinha
muitas vezes uma copia do jornal. E como eu ia com o meu pai assistir aos jogos,
assistir aos treinos, etc., o Norte Desportivo talvez tenha sido o primeiro jornal de
que eu pude comentar as noticias, mas as de desporto, e por vezes algum genera-
lista, como O Comeércio do Porto. Nao se esqueca de que estamos a falar dos anos
Quarenta, Cinquenta, Sessenta e do “esta quieto!”, “ndo te metas em nada!”, “vé 1a
0 que é que nos arranjas!”, e portanto era uma drea em que muitas vezes ndo havia
qualquer abordagem, embora o meu pai fosse muitas vezes aos ministérios para
tratar de assuntos diretamente ligados com a profissdo da enfermagem, nomeada-
mente a questdo do casamento das enfermeiras, que era proibido, que era outra
das barbaridades do Estado Novo, e as telefonistas estavam também no mesmo
rol, o que é absolutamente aberrante nos dias de hoje. Desse tempo, lembro-me
dos jornais todos que havia no Porto e lembro-me dos jornais de parede na frente
do jornal O Comeércio do Porto e do Jornal de Noticias. O grande objetivo era sa-
ber os resultados do futebol e do héquei em patins e saber os resultados da volta
a Portugal ou da volta a Franca. Até se esperava com alguma ansiedade e via-se
quem é que tinha colocado a a noticia primeiro. Entre as noticias que me deixaram
alguma impressdo... Ndo vou dizer a rainha de Inglaterra, quando ela veio ao Porto,
em 1957... Estdvamos todos com as bandeirinhas... Lembro-me da campanha do
Humberto Delgado, em 1958... Eu morava na Rua de Cedofeita, quase junto a Praca
Carlos Alberto, e 0 que eu me lembro é do ruido da pragca completamente cheia,
que vi depois por fotografias o que era aquele ruido a vir por ali adiante até onde
ficava o Bazar dos TrésVinténs, e aquele ruido era uma forca, mas pelos meios de
comunicacgao depois ndo se soube de nada... Mas depois lembro-me de ir com o
meu pai para a fila votar. Estdvamos todos, respeitosamente, a esperar a nossa vez
para podermos votar. Lembro-me dessas eleicdes de 58 muito bem. Mas isso sdo
recordagdes muito muito da infancia. Com 11/12 anos, ndo ia a procura de noticias.

Como pré-adolescentes e adolescentes, a vida dos entrevistados mudou. O primeiro en-
trevistado, de Ponte de Lima, estudava no Semindrio, em Braga, um lugar onde as noticias
dificilmente penetravam, exceto quando os préprios padres levavam e comentavam jor-
nais — caso do Didrio do Minho, jornal de inspiracdo crista, comentado por um sacerdote,
professor de portugués, do qual era articulista. Mas aos 12 anos, o entrevistado saiu da
casa paterna, porque ndo quis ceder ao caprixo do pai, que o queria ver ordenado sa-
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cerdote catdlico, e rumou a Viana do Castelo. Foi acolhido no Colégio do Minho, contra
a prestacdo de algum trabalho. Continuou a estudar, no liceu da cidade, e comecou, para
ganhar algum dinheiro de bolso, a dar explica¢des de latim. Em Viana do Castelo, teve a
oportunidade de colaborar com o jornal quinzenario local Noticias de Viana, por convite
do seu diretor, a troco de bilhetes para o cinema (para fazer critica cinematogréfica), re-
conhecendo que esta experiéncia o motivou a tornar-se leitor frequente de jornais e seu
colaborador assiduo. Comprava e lia regularmente, por exemplo, O Primeiro de Janeiro,
entre outros jornais, como o histérico jornal vianense Aurora do Lima, que encontrava nos
cafés e noutros lugares. Comentava as noticias no café, em especial no café Sport, um
café vianense conotado com os circulos intelectuais e da oposicdo ao regime em Viana
do Castelo. Recorda-se, também, dos jornais cinematograficos a que assistia com regu-
laridade quando ia ao cinema para escrever sobre os filmes exibidos no cinema Paldcio.

A minha adolescéncia foi passada em Braga, foi passada no Seminério, vinha sé
nas férias a aldeia e quando vinha nas férias a aldeia, vinha para trabalhar, ou seja,
para ajudar naquilo que era necessdrio. No Semindrio ndo tinhamos acesso aos
jornais, a excecdo de, uma vez por outra, vermos o jornal Didrio do Minho nas mdos
do Padre Julio Vaz, nosso professor de Portugués, que nele era articulista e que o
lia, por vezes, antes de comecar a aula e depois de escancarar a janela mais préxi-
ma da secretdria dele, fosse inverno ou verdo. Ndo havia nenhum tipo de informa-
¢do no Semindrio, nem radio, nem televisdo, nem jornais, nada, nada, nada, era o
siléncio. O Seminario tinha uma vida que era interessante, por um lado, sobretudo
para quem vinha da aldeia e, por outro lado, muito frustrante. Algumas derrotas na
politica do Império, recordo-me, designadamente, do que foi a tragédia, em termos
noticiosos, embora profundamente controlada, da tomada de Goa pela India, em
1961, ano em que se iniciou também a Guerra Colonial... S0 momentos que nos fi-
cam, porque procurava-se, de todo o jeito, que ndo chegasse ao grande publico a
realidade da prdpria noticia. A noticia era disfarcada como se fosse um aconteci-
mento que o regime tinha controlado, como foi o caso do assalto ao Santa Maria,
como foi 0 caso do assassinato do Humberto Delgado, de quem, repito, 0 meu pai
era um adepto. Bem, a maior parte dos seminaristas eram da aldeia, como eu.
Alguns ndo eram filhos de gente pobre, como eu era. Alguns tinham pais abasta-
dos. E havia muitas mogas também dessas aldeias que, para continuarem os estu-
dos secundarios, s6é o podiam fazer na capital de distrito mais préxima, nesse caso,
Braga, que atraia gente ali de Famalicdo, Guimardes, Vila das Aves, enfim, toda
essa area, de maneira que muitas das mocas que vinham estudar para o colégio
Coracdo de Maria eram mocas que conheciam os seminaristas da aldeia e alguns
até namoricavam. As quintas-feiras havia o dia de visitas |d no Semindrio da Tamanca
e as mocgas que eram amigas dos seminaristas procuravam dizer que eram irmas,
que eram da familia, para poderem estar na sala de visitas com os respetivos ami-
gos e alguns namoraditos. Eu, como rarissimamente tinha visitas, porque era de
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longe, ninguém me ia visitar, depois que o meu irmdo mais velho emigrou para
Franca, para escapar a Guerra Colonial. Passava os periodos respetivos das visitas
no terreiro do Semindrio, com colegas que também ndo tinham visitas, a jogar o
veto. O que é que eu fazia, entretanto, para alguns dos os meus companheiros mais
habituados as visitas? Eles sabiam que eu tinha algum jeito para escrever, pediam-
-me para eu escrever bilhetes para eles depois trocarem com as amigas e namora-
ditas, compreende? Aquilo que se podia chamar cartas de amor, se quiser. E eu
cobrava-lhes, na época, 25 tostdes por cada dita carta de amor que lhes escrevia.
Ainda ganhei uns tostdes a conta disso até ao dia em que resolvi abandonar os
estudos do Semindrio. Mas eu ndo queria, de maneira nenhuma, voltar e ficar na
aldeia, ndo queria que a minha vida passasse pela forja do meu pai e portanto ficas-
se a ser simplesmente mais um operdrio. Dai que, numa bela madrugada, pego
numa malinha que tinha trazido do Semindrio, meti algumas pecas de roupa interior
na malinha e resolvi saltar pela janela do quarto, que jd ndo partilhava com o meu
irmao ido para Franca, e pus-me a caminho para Viana. Uma manhazinha de feve-
reiro. Chovia que Deus a dava. Mas fui. Andei a pé mais de uns cinco quildémetros
para chegar a paragem do autocarro, ou da carreira, que ligava, na época, Ponte de
Lima a Viana do Castelo, para ir para Viana do Castelo e arranjar acomodacao.
Onde? No Colégio do Minho, uma escola, entdo, da Arquidiocese de Braga. Fui
acolhido pelo diretor do colégio, que era o Padre José Augusto Pedreira, que eu
conhecia de nome do Seminario, sendo ele ainda aluno de Teologia, e apds lhe
contar a minha histdria, decidiu dar-me cama, mesa e roupa lavada contra o traba-
Iho que eu prestaria no colégio, que era de ser prefeito, acompanhar os saldes de
estudo com os alunos e tomar conta dos internos, a noite, no dormitério. Tinha au-
torizacdo para frequentar as aulas do 3.° ciclo no Liceu de Viana do Castelo e, no
tempo livre, para usar uma sala para dar explicacdes de latim. Eu procurei ir ga-
nhando algum dinheiro, através das explicacdes de latim, que eram procuradas,
sobretudo, por professores primarios que queriam fazer o sétimo ano dos liceus.
Naquela época, ganhava 11 escudos por cada hora de explicacdes. Para terem uma
ideia do que é que representavam os 11 escudos em 1964-65, eles davam-me para
eu almocar no Café Sport, em Viana do Castelo. Habitualmente, comia um prego no
prato com ovo a cavalo, bebia um copo de cerveja, tomava um café e comprava O
Primeiro de Janeiro, que eu lia sempre no Café Oriente, que era o café que, em
Viana, era considerado o café da oposicdo, digamos assim, e ainda me sobravam
trés tostdes, no final. Nesse tempo, era de alguma maneira também comum termos
algumas tertdlias nos cafés e, portanto, nos cafés juntdvamo-nos um pouco para
fazer comentdrios sobre as poucas noticias que mereciam algum comentdrio. O
primeiro fato, digamos, civil, que eu consegui comprar, foi também com o dinheiro
das explicagdes de latim, numa casa de pronto-a-vestir que tinha aberto em Viana
do Castelo, na Avenida dos Combatentes, chamada Casa Saratoga. Paguei 300
escudos pelo fato. Tinha, por isso, uns 16 anos quando me comecei a interessar
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pelas noticias e a procurar saber um bocadinho mais, para além daquilo que era a
realidade visivel do chamado sistema constitucional vigente. E foram essas explica-
¢Oes também que me fizeram, de alguma maneira, amealhar dinheiro suficiente
para, quando chegou o momento, e chegou o0 momento com alguma rapidez, eu
pagar a minha viagem para ir para a Africa, para me afastar um pouco mais da pres-
sdo que existia, apesar de tudo, da parte do meu pai, que continuava, de alguma
maneira, a nao deglutir a afronta que eu lhe fizera por ndo ter cumprido, digamos
assim, a ordem que ele me deu de ndo sair do Semindrio antes de ser ordenado
padre. Portanto, comecei a trabalhar muito cedo em Viana do Castelo, como prefei-
to do colégio. Quando era estudante do liceu, um padre que, na época, era o res-
ponsdvel da Casa dos Rapazes, o Padre Alberto Pinto Faria, que me apoiou nos
contatos dificeis com o meu pai, pediu-me para o ajudar a fazer o jornal de que ele
era diretor, que era publicado de 15 em 15 dias, chamado Noticias de Viana.
Portanto, o meu primeiro contato direto com o jornalismo & esse. E o que eu tinha
como uma espécie de redator de jornal e ao mesmo tempo de editor do jornal, que
era impresso nas oficinas graficas da Casa dos Rapazes, e que, mais tarde, veio a
ser o jornal da Diocese de Viana do Castelo. Eu tive, portanto, uma experiéncia
muito interessante na drea do jornalismo, porque, como lhe digo, fui muito cedo
introduzido no meio da producdo do proprio jornal, que € uma coisa que eu acho
que é muito interessante, para motivar depois o préprio consumo das noticias. Essa
participacdonojornal Noticias de Vianaque beneficiosmetrazia? Fundamentalmente,
ter acesso a bilhetes de cinema, para ir ao cinema Palacio. Tinha direito a ir para a
plateia do cinema Paldcio, de graca, para depois fazer um pequeno comentdrio no
jornal sobre os filmes que passavam no cinema Paldcio e, portanto, vi muito cinema
nessa época, sobretudo filmes de cowboys, que eram aquilo que era mais vulgar no
tempo e que passava pelas provincias. Antes de comecar propriamente o filme,
havia uma espécie de magazine sobre algumas noticias e atualidades possiveis de
passarem no tempo constitucional vigente, que era o que se conhecia na época. E
portanto essa primeira experiéncia com a comunicacdo social acontece, justamen-
te, com o Noticias de Viana, sendo que em Viana do Castelo o jornal Noticias de
Viana era, a seguir ao Aurora do Lima, que também lia, o jornal mais qualificado
que tinhamos na cidade.

O segundo entrevistado, que entretanto se mudou para outra regido da cidade do Porto, o
Amial, onde, enquanto jovem envolvido nas atividades da Igreja Catdlica, continuou a co-
laborar com jornais juvenis. Reconhece, no entanto, que o seu consumo de noticias foi afe-
tado pelo ingresso na Faculdade de Medicina, que Ihe consumia muito tempo. Confessa
que, nesse tempo, gostava de ver os cinejornais no cinema, por lhe trazerem, de uma
forma condensada, as principais noticias.
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Mudei para o Amial. Na época eu participava nas atividades da Igreja Catdlica e
contribuia para o jornal dos jovens e outras iniciativas desse género. Depois fiz o
liceu todo no D. Manuel Il [atualmente, Escola Secunddria Rodrigues de Freitas],
nunca querendo ser, nunca podendo ser nem sabendo ser brilhante, porque isso
é um perigo, e entrei na Faculdade de Medicina [da Universidade do Porto], onde
acabei o curso em [19]72, com algumas peripécias de percurso, que €, com 17 anos,
entrar num ambiente completamente estranho para o qual nds ndo somos mini-
mamente preparados. Mas isso € outra questdo. Ndo tinha muito tempo para as
noticias. Sair as 7:30 de casa... A nossa Faculdade de Medicina tinha caracteristicas
muito prdprias. Nos tinhamos um nucleo duro, muito duro, sempre atento aos ra-
pazes, para eles ndo se desviarem, e as meninas ainda mais e, portanto, o que se
passava, de comentdrio das noticias, era relativamente, digamos, no convivio de
pessoas proximas. Eu devo dizer que sempre fui um bocado corredor fora da pista
e, portanto, sempre estive em outros caminhos. Reconheco que faz falta até na
propria formacdo e desenvolvimento profissional. Mas o meu percurso era Bairro
do Amial — Faculdade, a pé, Sdo Jodao — Bairro do Amial, toca a estudar anatomia,
artérias, musculos, e ndo dava para para muito mais, ndo dava para muito mais. A
vida da faculdade ndo era muito compativel com a hora das noticias. Mas havia um
programa que era sagrado para mim, que era ao fim do dia, que passava, salvo erro,
no Rédio Clube Portugués, o programa Em Orbita, que tinha sempre musica moder-
na. A musica esteve sempre ligada a minha vida, ao ativismo, aos anos Setenta, da
Guerra do Vietname, etc., através desse mesmo programa. Raramente tinha tempo
para a televisdo, até porque havia uma regra, que era “os meninos tém aqui de es-
tudar” e o pouco tempo livre era escasso, e mesmo para ver as finais do da taga dos
Campedes Europeus era preciso estar em bom dia. No cinema gostava de ver as
noticias, o que vai no mundo ou qualquer coisa do género. Era interessante, porque
nos dava em 5 ou 10 minutos um panorama da daquilo que se passava e do que
era relevante. Mas é dificil dizer do que é que eu tinha consciéncia naquela época...

Pode dizer-se que a educacao e o contacto precoce com o jornalismo, inclusivamente a
literacia mediatica adquirida pela participacdo no fabrico de jornais, mesmo quando infan-
tis e juvenis, bem como os habitos familiares de consumo noticioso e de uso dos meios
jornalisticos influenciaram os habitos de uso dos meios jornalisticos dos entrevistados na
juventude e inicio da idade adulta, inclusivamente quando a falta de tempo os constrangia.
Os cinejornais, principal meio de consumo audiovisual noticioso antes da difusdo da televi-
sdo, foram importantes para ambos. Um deles recorda-se, ainda, dos placares informativos
de dois diarios portuenses, O Comércio do Porto e o Jornal de Noticias, que Ihe permitiam,
principalmente, acompanhar os resultados de algumas competicdes desportivas a medida
que estas decorriam.
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Adultos jovens

Os entrevistados experienciaram o final da juventude e o inicio da idade adulta nos finais
da década de Sessenta e inicio da década de Setenta.

Um dos entrevistados foi para Angola, entdo uma coldnia portuguesa, e viveu, ainda, trés
anos na Africa do Sul. Colaborou com a imprensa angolana, em especial com o semana-
rio O Planalto, e com o jornal O Século de Joanesburgo, da comunidade portuguesa em
Angola. Intensificou, por outra parte, o consumo de noticias da imprensa, inclusive da
imprensa internacional, e mesmo da radio, que lhe permitia iracompanhando, por entre as
malhas da censura, as noticias da Guerra Colonial. Destaca a qualidade da revista angola-
na A Noticia, que lia com regularidade.

Para a Africa fui, justamente, em 1965/66. Naturalmente, quando cheguei a Africa, o
primeiro emprego que eu tive, e foi um pouco nesse sentido que também fui ajuda-
do para ir para Africa, foi de professor num colégio, o Colégio dos Padres do Espifito
Santo, na antiga cidade de Nova Lisboa, hoje, Huambo. A minha experiéncia em
Africa foi, fundamentalmente, experiéncia de ensino. Enquanto eu vivi em Angola,
fundamentalmente, o que nds tinhamos acesso era aos jornais de 1a, como A
Provincia de Angola, que era um jornal feito em Luanda que tinha uma dimensao
nacional dentro de Angola, e também o ABC e O Comércio. Depois eram jornais
locais, como o caso de O Planalto, de Nova Lisboa, e havia outros jornais na Huila,
enfim, mas as noticias que nds no fundo comentdavamos na época eram, fundamen-
talmente, noticias da frente da Guerra Colonial, pois os jornais estavam sobretudo
sempre muito atentos a essas questdes de movimentagdes nas frentes de combate
na zona norte, na zona leste, etc., portanto, nds ai procurdvamos, a partir dessas
noticias que a censura deixava passar, refletir um pouco também sobre a realidade
da Guerra Colonial. Aquilo que aparecia nos jornais nés sabiamos perfeitamente
que estava filtrado, eram noticias, eu diria, do quotidiano, mas de um quotidiano
praticamente, enfim, suave. Fui nesse tempo colunista e ao mesmo tempo colabo-
rador muito assiduo de O Planalto de Nova Lisboa. Radio também costumava ouvir.
E na época, para além dos relatos de futebol, havia alguns folhetins radiofénicos
que eram muito famosos, como Simplesmente Maria e outros folhetins radiofénicos
que tinham o papel que tém hoje as telenovelas na televisdo. Também havia noti-
cias na rddio, mas a radio nao era grande divulgadora de noticias. Era mais a im-
prensa. Conheci, em Nova Lisboa, gente que ainda hoje estd atuando. Por exemplo,
Ribeiro Cristdvao, que estd ainda a atuar no comentdrio desportivo. Ribeiro
Cristévao era um colaborador da Radio Clube do Huambo, sendo, na época, profis-
sionalmente, um comercial da empresa cervejeira Cuca. Era uma pessoa muito
amadvel, muito simpatico. Portanto, as pessoas que eram membros do Radio Clube
do Huambo, conhecia-as muito bem, e dentro do jornalismo conheci Rocha Peixoto,
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que era, informalmente, o chefe de redacdo do jornal O Planalto. Como era um
colunista frequente do jornal O Planalto, que era um semanario, tive alguns mo-
mentos em que fui chamado a Pide/DGS, para explicar algumas crdénicas que eu
escrevia e que tenho ainda que publicar um dia destes, porque trouxe-as todas
comigo. O meu problema é o tempo. Dizia que tive algumas crénicas que me cau-
saram alguns engulhos, porque ja fazia algumas apreciagdes criticas que, muitas
vezes, ainda que passassem na censura, ndo eram bem aceites pelas autoridades
do regime. Ndo havia televisdo, sé rddio, jornais e revistas. Eu era, na época, um
leitor, um leitor, digamos, irreprimivel, de jornais, e na época era através dos jornais
que nds, fundamentalmente, nos informdvamos. Eu lia muito a imprensa e sobretu-
do também muita imprensa internacional. Ainda leio muita imprensa internacional.
Uma das revistas que eu lia em Angola, praticamente desde que ela comecou a
existir e até ao seu fim, era a revista A Noticia, de um grande jornalista luandense
da época, chamado Jodo Charulla de Azevedo. Era uma revista fantdstica, a revista
A Noticia. Foi a que me marcou mais, porque era, de facto, uma sintese daquilo que
era verdadeiramente importante de tratar, quer dos problemas estruturais com que
Portugal, na altura, estava confrontado, relativamente ao regime colonial, quer das
noticias do dia, porque os articulistas da revista Noticia eram, de facto, muito bons,
muito equilibrados, e bebiam informacdes da imprensa internacional, sobretudo
americana e brasileira, para poderem melhor sustentar os seus artigos. A imprensa
brasileira, na época, era uma imprensa respeitada, e eu também lia bastante im-
prensa brasileira, sobretudo O Estado de S&o Paulo, até porque tinha 1a amigos a
trabalhar e que acabavam, muitas vezes, por me enviar, até dentro de cartas, alguns
recordes do jornal, para eu poder ter algum conhecimento mais direto. A radio era
mais um meio para, sobretudo, escutar relatos de jogos de futebol, etc. Depois, em
1970, fui fazer uma estancia de trés anos na Africa do Sul. Quando estive na Africa
do Sul, fui o redator principal de O Século de Joanesburgo, que era o jornal da co-
munidade [portuguesa na Africa do Sul]. O Século de Joanesburgo era um jornal
publicado uma vez por semana que dependia da administracdo e da direcdo do
jornal Noticias de Lourenco Marques e que se alimentava, fundamentalmente, do
corte e cola de relatos de varios jornais daqui, da Metrépole, como entdo se dizia...
A croénica da Vera Lagoa no Didrio Popular, por exemplo, era permanente n’O
Século de Joanesburgo naquela época. E depois era um pouco corta e cola dos
relatos do futebol, dos resultados do futebol, etc. Quando me pediram para eu to-
mar conta de O Século de Joanesburgo, no sentido de ver se conseguiamos dina-
mizar um pouco mais o jornal, eu fiz exatamente o contrario do que estava a ser
feito, eu tornei O Século de Joanesburgo num jornal local que se interessasse pela
vida da comunidade portuguesa da Africa do Sul e por isso todos os fins de semana
sala, muitas vezes com a minha mulher, para varios locais onde havia concentra-
¢Oes grandes da comunidade portuguesa, para entrevistar pessoas que eram im-
portantes nesses locais e naturalmente o jornal deixou de ser semandrio e passou
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a trissemanadrio, porque procurei, fundamentalmente, cativar a atengcao dos portu-
gueses locais para o jornal, que trazia noticias locais de pessoas que estavam na
Africa do Sul, da vida e da atividade, das quais o jornal passou a falar. E foi assim
que o jornal se transformou em trissemandrio. Organizei, através dele, o concurso
Miss Comunidade Portuguesa da Africa do Sul. E como € que esse concurso funcio-
nou? Funcionou da seguinte forma: ndo importava a beleza da miss, ndo era a be-
leza que se procurava, era a popularidade, de alguma maneira, da miss, e esta po-
pularidade ganhava-se através de votos que eram recortados do jornal e que teriam
que ser, depois, entregues ou mandados para a redacdo. Havia, por esta razao, fa-
milias que compravam 20, 30, 40, 50 jornais s6 para cortar os cupdes para fazer a
votacdo na miss. Ganhou finalmente o concurso uma moca chamada Anabela
Praca, que era filha do comandante Praca, um homem reformado da marinha mer-
cante, que nao se podia considerar ser uma beleza, mas que era extremamente
simpadtica. E, quando foi da atribuicdo do prémio Miss Comunidade Portuguesa, eu
organizei uma grande festa através do jornal num dos grandes hotéis da época de
Joanesburgo, em que as mulheres deveriam ir com vestido de gala e os homens
com smoking. Foi uma enorme satisfacdo que deu a toda a gente ver emigrantes
portugueses, eletricistas, pedreiros, carpinteiros, domésticas, todos impecavelmen-
te vestidos na grande festa, para a qual foi convidado o cénsul de Portugal em
Joanesburgo, Pericdo de Almeida de seu nome, e consegui também que o ministro
dos Negdcios Estrangeiros sul-africano, Hilgard Muller, aceitasse presidir a cerimé-
nia, o que foi uma coisa verdadeiramente notdvel na época, porque a comunidade
portuguesa vivia sobre si prépria, ndo se misturava, ndo se dava a conhecer, de
modo que foi uma festa que ficou na memoaria de toda a gente. Ainda hoje encon-
tro, por vezes, gente que foi emigrada em Joanesburgo que me fala da festa da
eleicdo da miss Comunidade Portuguesa do jornal O Século de Joanesburgo.
Portanto, eu procurava o chamado fim utilitdrio da comunicagdo social, ou seja,
colocar o jornal ndo sé na perspetiva de um instrumento de informagao para as
pessoas mas também de criacdo de autoestima e ao mesmo tempo de revisdao no
proprio jornal daquilo que seria a coesdo de uma comunidade que até ai ndo era
conhecida nas suas particularidades. Os que viviam em Joanesburgo ndo sabiam o
que se passava a 40 quilémetros em Vanderbijlpark ou a cento e tantos quiléme-
tros de distancia noutra qualquer regido, de maneira que foi uma experiéncia muito
gratificante o que fiz com O Século de Joanesburgo.

O segundo entrevistado manteve-se em Portugal, mas teve um periodo em que beneficiou
de uma bolsa de estudo e residiu no Reino Unido, onde ndo comprava jornais por moti-
vos econdémicos. Dessa época, lembra-se, principalmente, de algumas noticias marcantes,
como as cheias na regido de Lisboa, em 1967, catdstrofe em que intervieram, solidariamen-
te, os estudantes de Medicina, e da incredulidade das pessoas quando viram, na televisao,
0s primeiros passos de humanos na lua. Mas ndo refere érgdos de comunicacgdo social es-
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pecificos, com excecdo da Emissora Nacional. Conforme se depreende das suas palavras,
usava também a televisdo, no caso a RTP, para aceder a noticias. Portanto, socorria-se de
um mix de meios jornalisticos para se informar, sendo de destacar a radio e a televisdo.

Lembro-me da chegada do homem a lua, na televisdo, e das reacdes das pes-
soas, de descrédito, incrédulos, a acharem que montagem, que era fake news na-
quela época... Eventos desportivos... As duas vitdrias do Benfica nos Campedes
Europeus... Mas mais recentemente aquele minuto mégico do Eder em Paris ou o
minuto magico agora do andebol contra a Alemanha... Ndo € um minuto, € o segun-
do magico... Gosto de ver isso. Acho que os desportos coletivos tém uma outra for-
ca, embora a Rosa Mota e o Carlos Lopes também tenham... Lembro-me da Guerra
Colonial... Lembro-me daquela coisa, e eu vou usar a expressao que seguramente
quem nos vir, posteriormente, vai achar, se calhar, inadequada, mas era aquele ma-
traquear do “Angola é Nossal!” e que nds ndo percebiamos, nés mais pequenos nao
percebiamos o que é que queria dizer, mas o que é facto e era dificil conceber é
que eram 0s jovens, 0S N0SSOS Primos, 0S NOSSOS amigos, a desaparecerem e irem
para para longe e deixarem de existir. E depois aquela coisa do “Angola é Nossa!”
era perturbador, muito perturbador, como também era perturbador ver alguns dos
que tinham regressado e estar no café, cair um copo ao chdo, e atirarem-se a ras-
tejar como se fosse uma granada ou qualquer outra coisa. E ai também ganhei a
consciéncia do impacto da guerra através destes pequenos exemplos, do impacto
sobre a saude mental das situacdes de violéncia e que hoje podemos transpor
para outras violéncias. E isso tudo veio formatando o que eu sou, o que quero, o
que eu tenho vindo a ser, o que eu posso fazer... Lembro-me da Hora da Saudade,
na Emissora Nacional, em que se ouvia a gravagao de quem ia para ld e o que era
a dor de alma de ver e as pessoas que estavam em situacdo de guerra afastados
das suas familias durante dois e trés anos em circunstancias muito, muito, muito
cruéis... Recordo-me das cheias de 67, salvo erro, em Vila Franca de Xira. Recordo-
me perfeitamente. Nem sei se terd sido uma das primeiras vezes em que eu terei
visto televisdo e de ver os carros a seguirem pelo caudal abaixo. Recordo-me da
solidariedade dos proprios estudantes de Medicina. Foram dos primeiros a ir para
para a zona apoiar e devo dizer que houve uma oportunidade em que eu tive a
sorte de ir visitar uma exposi¢cdo que estava em Vila Franca de Xira e ter tido muitos
minutos de conversa com o fotojornalista Eduardo Gageiro, que nunca esquecerei.
Foi absolutamente fantdstico ouvi-lo explicar o que € que fez para tirar aquelas fo-
tografias, que recomendo vivamente, para que as pessoas nao se esquecam que o
Portugal de 67 era um Portugal pobre, pobre, pobre, e agora, se ndo € pobre para
todos, € para alguns, porque continua a ser pobre para muitas pessoas...

Este segundo entrevistado ndo estd seguro de ter tido a percegao da censura no tempo
do Estado Novo, embora tenha ganho consciéncia da sua acdo a posteriori. De qualquer
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modo, a dimensao internacional da sua formag¢do académica — estudou no Reino Unido e
nos Estados Unidos — e o facto de ter aprendido francés abriram-lhe a porta ao consumo
de jornais estrangeiros que considera como sendo “de qualidade”, dando o exemplo do
Guardian.

Eu tenho a consciéncia de ver, agora, as publicagdes com o ldpis azul em que
tudo era cortado, mas, naquela época, nao sei... Por exemplo, eu tenho a certeza
que se fosse para um jornal no pais a noticia que o meu pai publicou no Ecos da
Enfermagem com a questdo do casamento das enfermeiras, que ndo sei como
€ que passou, mas no jornal maior, diria, viria pintado de azul, iriam dizer que as
enfermeiras tém que ter o celibato, etc. etc., enfim, seguramente que as cores se-
riam mais que muitas porque era um tema tabu, mas ndo confiava nos meios de
comunicagdo, nem pensar, nem pensar, € mesmo agora também nado confio, o que
€ uma preocupacdo, uma preocupacdo séria... Mas naquele tempo, ndo sei... Nao
tinha a percecdo da censura... Eu tomava as noticias como elas chegavam, como
verdades, porque também nao havia nenhuma outra outra fonte. Nés nao tinhamos
as fontes alternativas que hoje em dia temos e que estdo a distancia de um clique.
Pega-se no Guardian e vé-se jornalismo de qualidade. Pega-se em alguns jornais
que ainda sobrevivem nos Estados Unidos, mas que jd ndo sdo tdo confiaveis, e
vé-se jornalismo de qualidade. E ha alguns franceses, felizmente. E também um
privilégio da idade que eu tenho ter aprendido francés. Abencoado francés que
me permite ler alguns dos jornais importantes... E quando andava no 3.° ano, salvo
erro, da faculdade, inscrevi-me no British Council e tive o privilégio de receber uma
bolsa. Candidatei-me, acabado de chegar, e tive uma bolsa de um més em Londres,
que me foi atribuida, no fundo, pela direcao do British Council, da qual fazia parte a
Mrs. Andrade, esposa do Professor Corino Andrade, com quem eu me vim a cruzar
muitos anos depois, estas ironias que a vida que a vida tem. Portanto, tive um més
de aprendizagem de inglés em Londres. Mas ndo comprava jornais. Nem pensar. O
dinheiro ndo chegava para nada, nem sequer para tomar um café, que é carissimo...

Emerge dos testemunhos dos entrevistados a ideia de que o cosmopolitismo das suas
vidas e a aprendizagem de linguas estrangeiras os tornou consumidores — por vezes tam-
bém admiradores — da imprensa internacional, designadamente da inglesa, da americana
e, num dos casos, da brasileira. Quanto a acdo da censura, o testemunho dos dois entre-
vistados € dispar. Um afirma que tinha plena consciéncia do enviesamento da informacado
na imprensa portuguesa coeva. Era esse um dos motivos que o levava a consumir a im-
prensa estrangeira. O outro confessa que nao tinha essa consciéncia nos tempos coevos
e que sé a adquiriu posteriormente. O entrevistado que viveu em Angola e, por trés anos,
na Africa do Sul, informava-se pela radio e pela imprensa (ndo havia televisdo em Angola
nesse tempo); o entrevistado que permaneceu em Portugal, apesar de ter beneficiado de
um curto periodo de residéncia de um més em Londres, segundo se depreende das suas
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palavras, informava-se, principalmente, pela televisdo e pela rddio. O acesso a noticias na
televisdo contribuiu, portanto, para mudar os seus habitos de rececdo noticiosa.

Adultos maturos: o 25 de Abril e a experiéncia da democracia

Apds o 25 de Abril, os meios jornalisticos refletiram a luta ideoldgica sobre o rumo do pais
que a sociedade portuguesa vivenciava, no quadro de instabilidade politica e da crise eco-
nomica detonadas pela Revolucdo. A Guerra Colonial terminou com a independéncia das
ex-coldnias. Centenas de milhar de portugueses, muitos dos quais nunca tinham vivido em
Portugal, retornaram ao pais, incluindo um dos entrevistados e a sua familia. Que memo-
rias guardam os entrevistados dos seus usos e impressdes dos meios jornalisticos nesse
tempo, quando as noticias, perante uma mudanca acelerada na sociedade portuguesa,
poderiam servir para saciar as suas necessidades informativas, para reforco identitdrio e
ideoldgico ou até para municid-los com argumentos necessarios a interacao social?

O primeiro dos entrevistados, em Angola, apenas soube do golpe de Estado no dia 26
de abril de 1974, pela Emissora Nacional. Retornado de Angola, onde a sua vida, e a vida
da sua familia, correram perigo, classifica como “louca” a situacdo vivida em Portugal.
Consciente do condicionamento politico e ideoldgico dos meios jornalisticos portugueses
nesse tempo, preferia, para aceder a noticias, o didrio O Primeiro de Janeiro — habito que,
recorde-se, ja vinha da sua infancia e adolescéncia — e o semanario Expresso, que clas-
sifica como sendo, entdo, o jornal mais credivel. Lia o Janeiro por, na sua opinido, ser um
jornal sébrio que, pertencente a um grande industrial, Manuel Pinto de Azevedo, mantinha
a sua independéncia. Preferia o canal 2 da RTP, mas também via o canal 1, no qual ndo
depositava muita confianca. Lembra-se da instabilidade nos meios jornalisticos e classifica
como “absurdo” o caso do vespertino Republica, um jornal entdo controlado por persona-
lidades do Partido Socialista, cuja publicacdo cessou depois de ser tomado de assalto por
um grupo de trabalhadores — tipdgrafos e jornalistas — alinhados com a extrema-esquerda.

No 25 de Abril de 1974, eu ja estava, de novo, em Luanda. Comegou-se a constar,
através da Emissora Nacional, que tinha havido em Portugal um golpe de Estado,
como se dizia, mas ninguém sabia de nada. N6s soubemos verdadeiramente do 25
de Abril no dia 26, porque, entretanto, o governador-geral de Angola foi demitido e
foi substituido pelo secretdrio-geral do governo, que era o coronel Soares Carneiro,
que veio, depois, a ser candidato a Presidéncia da Republica. Antes de retornar
vivi situacdes dramaticas em Angola. As noticias ndo refletiam essa situagdo, esse
dramatismo, ndo refletiam muito. Ndo havia tempo sequer para ler noticias nem
sequer para estar a procura de noticias, porque era uma coisa tdo rdpida, tdo ata-
balhoada, que a gente ndo tinha tempo para essas coisas. Estdvamos centrados,
sobretudo, na sobrevivéncia. Quando regressei a Portugal, em janeiro de 1976, pra-
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ticamente s6 lia um jornal didrio, O Primeiro de Janeiro, além do jornal O Expresso.
Lia o semandrio Expresso porque era, de facto, o érgdo mais credivel na época,
era mais equilibrado. Aqui em Portugal, obviamente, o jornal que me marcou mais
foi O Expresso. O Expresso e O Primeiro de Janeiro. O Primeiro de Janeiro era um
jornal de que eu gostava muito, porque era um jornal muito enxuto, ndo era um
jornal ostentatdrio, refletindo a forma discreta de ser do homem que era o seu pro-
prietdrio. Era um jornal que praticamente nao tinha publicidade, ndo precisava, de
alguma maneira, de ceder determinados espag¢os aos que gostam de parangonas
e de sensacionalismo. O Primeiro de Janeiro fugia a isso. Os outros, entretanto, co-
mecaram a ser marcados por orientagdo ideoldgica e a gente sabia perfeitamente
que, ao ler O Didrio de Noticias, por exemplo, sabia que estava, naturalmente, a
consumir informacdes nem sempre factuais e que eram, naturalmente, detalhadas
a medida de uma redacdo muito politizada a esquerda, que estava perfeitamente
identificada com o partido que estava por detrds. Radios, televisdo, na época a RTP
1, j@ ndo j@ me recordo muito bem, mas ndo era ndo era muito adepto do canal.
E gostava mais da RTP 2, alids como gosto até hoje. A vida politica em Portugal
era muito, para dizer uma palavra s, era muito louca naquela época. Houve, por
exemplo, o caso do jornal Republica. Quando aconteceu ja eu ca estava, portanto
ja pude acompanhar diretamente aqui o problema absurdo que Ihe ditou o fim. A
maior parte das redacdes desses érgdos de comunicacdo social foram, de alguma
maneira, tomadas por gente que ndo tinha nada a ver com a comunicagado social,
aquilo que eu costumo chamar os redateiros, que queriam era dar recados e por-
tanto assumiram controlo de redacdes para as utilizar em proveito dos partidos ou
dos movimentos que serviam.

O segundo entrevistado testemunha que acompanhou os acontecimentos do 25 de Abril
pela radio. Nos dias que se seguiram a Revolugdo, confessa que as noticias iam ter com
ele por intermédio de colegas e amigos, mas também recebia noticias pela rddio e pela
televisdo. Curiosamente, comprava, ocasionalmente, para se ir inteirando da evolucdo da
situacdo, vespertinos lisboetas — o Didrio Popular, o Didrio de Lisboa e o Republica. Em
maio de 1974, foi incorporado nas Forgcas Armadas como médico e revela que tinha pou-
co tempo para ler jornais, embora tenha acompanhado a situacdo de instabilidade vivida
entre os militares in loco, dizendo mesmo que “era tudo misturado, a parte da componen-
te profissional com a parte das noticias e do acontecimento em si”. Confiaria pouco nas
noticias sobre a situacdo no pais, ja que também afirmou: “lia-se e esperava-se para se
perceber o que € que se estava a passar”. Alids, cultivava e cultiva o que considera ser
uma “duvida metddica” em relagdo as noticias. Lembra-se, desse tempo, da conflitualida-

37



de nos meios jornalisticos e lamenta casos como o da Radio Renascenca” e o do didrio
vespertino Republica®.

No 25 de Abril... Eu lembro-me da minha mde me vir chamar, “Zé, ha uma revolu-
cdo!” e eu vim ouvir as noticias na rddio. E ndo tenho a certeza do que é que se
passou depois porque foi um turbilhdo, se nesse dia fui ao hospital, se € por isso
que eu tenho uma falta ndo justificada mais do que injustificada para todos os que
valorizam este acontecimento. Mas depois aqueles dias foram dias de, digamos,
de convivéncia. As noticias vinham ter connosco, por colegas, amigos... Pela tele-
visdo, pela radio... Jornais havia os vespertinos e eu as vezes comprava o Ddrio
de Lisboa, aqui no Porto, e o [Didrio] Popular, e também o Republica, mas nos
acontecimentos iniciais fomos acompanhado pela radio. Logo a seguir acompa-
nhei em direto porque nds entramos, uma grande parte do meu curso entrou toda
ao mesmo tempo em Mafra, em maio de 74, e portanto estdvamos no centro dos
acontecimentos. Tivemos a visita do Senhor Presidente Spinola, que foi & animar
as tropas com um discurso que, enfim, que era o que ele podia ter naquela época,
e depois tivemos outras situacdes, nomeadamente quando ja estdvamos a fazer
uma espécie de estagio no Hospital da Estrela, com acontecimentos que estavam
associados com o 28 de Setembro etc. e tinhamos o privilégio de irmos almocgar,
doutores médicos aspirantes, a Casa de Saude Militar, e muitas vezes estava 14 o
Presidente Costa Gomes sentado e conversava connosco. E fiquei com a percecdo
de que era um homem bom, interessado. E algo que ndo esqueco. E portanto a
seguir ao 25 de Abril acompanhava era em direto. Em Mafra o ambiente ndo dava
possibilidades de ler jornais. Depois houve aqueles episddios da Renascenca e
do Republica. Lembro-me desses episddios e da conflitualidade que havia, e se
formos a ver muita da conflitualidade terd sido controlada, chamemos assim, e
nos hoje temos um ambiente, entre aspas, pacifico, mas em que muitos aspetos
fundamentais da vida das pessoas ndo é devidamente tratado. E mais facil tratar a
corrupcdo da camara A, B ou C ou do senhor A, B ou C, mas sé de vez em quando
& vem uma noticia sobre o nimero incrivel, inaceitdvel, de pobreza, de pobres em
Portugal, nomeadamente em grupos vulneraveis, como sdao as criangas e como
sdo os idosos. De qualquer modo, que se podia fazer? Lia-se e esperava-se para
se perceber o que € que se estava a passar. Eu, por natureza, acho que é bom ter
uma duvida metddica, portanto ndo confiava em nenhum meio em particular. Ndo
tinha confianca em nenhum... Uma coisa interessante... Dos retornados... A irma

" A estacdo, em Lisboa, controlada por um grupo da extrema-esquerda, emitia a revelia do Patriarcado, proprietdrio da emissora,
enquanto no Porto a radio manteve as suas emissdes alinhadas com a linha editorial definida pela Igreja Catdlica. Na pratica, a
radio cindiu-se em duas durante alguns meses.

2O didrio vespertino Republica encerrou depois de ser tomado de assalto por um grupo de trabalhadores — tipégrafos e jornalistas
— alinhados com a extrema-esquerda.
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mais velha do meu pai tinha uma propriedade importante em Angola e teve que
voltar. Voltou com os meus primos. Instalaram-se na Madeira e portanto nés famos
sabendo por ela algumas das coisas que tinham passado, mas também sempre
tudo muito reservado. Mas depois no Instituto Ricardo Jorge, ja comigo no inicio
das Biomédicas, fomos fazer uma série de estudos da drea da salde num aloja-
mento que foi disponibilizado a populagdo que regressou das coldnias, que era o
chamado Postigo do Sol, na Batalha, em que pediamos as pessoas para disponi-
bilizar sangue e fezes para podermos fazer estudos da drea da parasitologia, etc.
Portanto, era tudo misturado, a parte da componente profissional com a parte das
noticias e do acontecimento em si.

Mais tarde, este segundo entrevistado foi colocado como médico militar do Servico Médico
a Periferia nos Acores, na ilha de Santa Maria. E interessante notar que as noticias demora-
vam a chegar a ilha. Recebia algumas, oralmente, pelo seu comandante.

Mais tarde, j@ médico, fui colocado, a seguir ao 25 de Abril, ao servico da populagdo
na llha de Santa Maria, sozinho, com o unico médico local, que tinha um sentimen-
to de hostilidade total a tudo o que fosse militar, porque estdvamos no pds-25 de
Abril e na comunidade havia dois tipos de pessoas, as que me estimavam pela
minha atividade profissional e pela minha maneira de ser e aqueles que ndo me
estimavam tanto por facto de eu, de vez em quando, vestir uma farda, o que nao
deixa de ser também outro capitulo do processo de aprendizagem. Era, pois, um
recente licenciado, sem visao de nada, nem de cd nem de 13, e e o facto de ter ido
para a ilha de Santa Maria sozinho, como médico, enquanto os meus colegas, uns
meses depois, iniciaram o Servico Médico a Periferia, em grupo, e tinham sempre
um colega com quem trocar ideias e opinides em relacdo aos doentes que viam,
eu, estando sozinho, tive que tomar decisdes complexas, num ambiente que ti-
nha dirigentes manifestamente hostis e, portanto, os meus amigos na ilha de Santa
Maria eram as senhoras enfermeiras do programa de Salde Materno-Infantil que
me vieram buscar dizendo que me ajudavam e me ensinavam, o que é e uma honra,
e os doentes, com quem eu tinha uma relagdo muito muito especial. Aos Agores
ndo chegava muita coisa [jornais do Continente]. Na ilha de Santa Maria as noticias
chegavam mais por voz. O comandante tinha informag¢des que vinham de Lisboa
e 0s marinheiros e outro pessoal cruzavam a informagdo connosco. Era mais, di-
gamos, a informacao verbal. Acontece que, durante esse periodo na ilha de Santa
Maria, tive conhecimento que o professor Corino Andrade ia fazer um estudo sobre
uma doenca que ocorria, predominantemente, em habitantes dessa zona, mas que
tinha sido inicialmente descrita na costa oeste dos Estados Unidos, e como eu vim
ao Porto, o conselho que me deram foi para ir cumprimentar o Dr. Corino, e a minha
vida mudou por completo. Mudou com o 25 de Abril, mas como profissional mudou
no contacto com o professor Corino e com a experiéncia que vivi. Estive na ilha
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das Flores a vé-lo a observar os doentes e a caracteriza-los do ponto de vista do
diagnéstico, dando eu o contributo de elaborar as drvores geneoldgicas, e tendo
ele com ele a colaborar a professora Paula Coutinho, de modo que foi mais uma
outra experiéncia.

Regressado ao Porto, este segundo entrevistado fez a especialidade de Medicina Interna,
revelando que tinha pouco tempo para ler jornais generalistas, nos quais sé pegava oca-
sionalmente, em cafés. Tendo tido oportunidade de fazer estudos pds-graduados (mes-
trado e doutoramento) em Inglaterra e nos Estados Unidos, confessa que lia o Expresso e
A Bola, que encontrava num café portugués, tal como a edigdo de domingo do New York
Times. Manteve o hdbito de ler o Expresso quando regressou a Portugal e confessa que
um dia foi surpreendido com o viés com que o semandrio O Diabo abordou a criacdo do
Instituto de Ciéncias Biomédicas Abel Salazar.

Quando regressei ao Porto, jé depois do professor Corino ter regressado, fui
cumprimenta-lo onde era antigamente a Faculdade de Letras e anteriormente a
Faculdade de Medicina do Porto, no edificio depois das Biomédicas. Fui cumpri-
mentd-lo e ele disse-me uma coisa absolutamente fantastica, que foi convidar-me
para trabalhar com ele, na nova escola de medicina, e disse-me “va para casa e
depois diga-me alguma coisa”. Nesse contexto disse que sim e entrei para a espe-
cialidade de Medicina Interna no hospital de Santo Antdnio, que fiz até ao fim. A
maquina trituradora de ser interno numa especialidade como € a Medicina Interna
faz com que esteja 24 horas em servico e quando se tem o nosso dia de folga € no
dia seguinte ter que continuar na enfermaria, o nosso dia de folga € para dormir e
ver se se recupera alguma coisa. Por isso, ndo tenho a memdria de pegar especi-
ficamente em jornais, pelo menos generalistas. Talvez as vezes em cafés, uma vez
ou outra, mas ndo deliberadamente. Os cafés tinham aquela coisa com uma barra e
por vezes lia. Pegava mais nos cientificos. E fi-lo também com alguma regularidade
para os jornais desportivos, que era outra forma de escape para o dia a dia do que
era a vida na faculdade e, depois, no internato, no hospital. No fim da especialida-
de tive uma outra bolsa de estudo, mais uma vez com o o grande apoio do pro-
fessor Corino Andrade e da professora Alisio Coelho, para ir fazer Epidemiologia
para Londres e depois, mais tarde, para ir fazer mestrado de Saudde Comunitdria,
ou de Saude Publica, na Universidade de Connecticut, e o doutoramento, em
Antropologia, também na Universidade de Connecticut, de modo que tenho sido
uma pessoa premiada com oportunidades que eu desejaria que pudessem chegar
a muitos outros. Nos Estados Unidos e em Inglaterra, jornais portugueses ndo era
facil. Nos Estados Unidos havia um café portugués que tinha o Expresso e ao fim de
semana nds compravamos o Expresso, que chegava ao domingo de manhd, mas
era um Expresso de outra época, completamente diferente, anos Setenta, Oitenta.
E A Bola. Também valia a pena comprar o New York Times ao domingo. Valia a pena
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comprar porque trazia muita informacdo e uma revista, um suplemento, de alta qua-
lidade. Mas para trazermos o jornal, era deste tamanho, porque trazia tudo o que
era anuncios, separatas, béonus, cupdes e mais ndo sei quantos, embora depois
alguns conteldos fossem muito relevantes e a secgao, por exemplo, da cultura, era
muito interessante, para além das noticias. Em trés ou quatro pdginas estdo todas
as noticias do mundo menos aquelas que nos interessam, nomeadamente as de
Portugal, que, a menos que tivesse um cataclismo, € que apareceria no New York
Times, que eles vivem no seu mundo central, nos Estados Unidos. E deixe-me dizer
uma outra coisa... Por exemplo, na vida académica, eu recordo-me que na cafetaria
do local onde estudei nos Estados Unidos havia sempre uma folhinha semanal com
as news, a newsletter |a da Casa, e vinha desde casamentos e nascimentos e anun-
cios de atividades, algumas delas relevantes. Nos pegavamos na folhinha, iamos
almocar e passdvamos os olhos pela folhinha. Hoje em dia sacamos do telemével...
Mas nesse tempo estava muito preocupado em produzir a minha tese de doutora-
mento. Ir comprar um jornal, especificamente, fi-lo, portanto, sé durante o tempo
dos Estados Unidos. Houve uma frase dessa época, que creio que é uma frase do
Presidente Soares, que foi “a decisdo estd tomada, agora arranjem a justificacdo!”.
Fantdstico! Nesse aspeto ele era um lider brilhante. Depois, mesmo cd, comprava,
ocasionalmente, o Expresso. Também o Jornal de Letras. Interessava-me aquilo
que se estava a passar no pais, nomeadamente tudo o que esteve associado ao
processo do 25 de Abril e as fases subsequentes e, sobretudo, a nogao da im-
portancia da Liberdade, que foi conquistada, e que eu acabei por por ainda ter o
privilégio de a saborear, sendo eu ndo estaria aqui a falar consigo desta maneira.
Alids, nos meios profissionais, por vezes algumas das noticias eram hilariantes. Nao
vai acreditar, mas no meu gabinete eu tenho a primeira pdgina de O Diabo de ha
uns anos atrds, quando foi da criacdo das Biomédicas, e eu fui comprar O Diabo,
que é algo de notdvel, e o que é que O Diabo trazia? Dizia qualquer coisa como
“Central comunista fabrica médicos de pé descalco para ir para a periferia” ou coisa
do género e depois a noticia em si € um conjunto de patetices que no fundo tinha
muito a ver com o establishment das faculdades de medicina tradicionais e o pavor
de verem uma nova escola, com ideias novas, com metodologias novas, € eu creio
que todas as situacdes em que hd este corte sdo geradoras de grande apreensdo.
Eu devo dizer que a criacdo do Instituto de Ciéncias Biomédicas € um passo notavel
no que diz respeito ao reconhecimento das situacdes de salde das comunidades,
salde e doenca, e do processo de ensino-aprendizagem.

Quais as noticias que os entrevistados guardam na memoria desses tempos dos anos

Oitenta e Noventa e do inicio do novo milénio? Que meios jornalisticos usavam para ace-
derem a noticias?
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O primeiro dos entrevistados recorda-se, nomeadamente, de acompanhar o processo de
adesdo de Portugal a entdo Comunidade Econdmica Europeia, a queda do muro de Berlim
e a mudanca de regime na Africa do Sul. Nesse tempo, era um avido consumidor de jor-
nais. Lia bastante o Expresso e O Primeiro de Janeiro, que era o seu didrio de referéncia
e com o qual chegou a colaborar, dando sequéncia as colaboracdes com a imprensa que
mantinha ininterruptamente desde a sua juventude. Por vezes, lia, também, vespertinos
lisboetas, como A Capital e, ocasionalmente, o Didrio de Lisboa. Complementava a leitura
da imprensa nacional com a imprensa internacional, referindo as newsmagazines Time e
Newsweek e a revista semanal do didrio francés Figaro.

Lembro-me de acompanhar o processo de adesdo de Portugal a entdo Comunidade
Econdmica Europeia. Acompanhei, com satisfacdo, a cerimodnia da assinatura do
tratado em direto, nos Jerénimos, pela RTP. Quando tive ocasido de o fazer, che-
guei a dizer ao Dr. Mdrio Soares que a nossa adesdo tinha sido uma precipitacdo.
No6s ndo deveriamos ter aderido a Comunidade Econdmica Europeia na época,
em 1de janeiro de1986, porque nao estdvamos inteiramente preparados para isso.
Deveriamos ter esperado mais algum tempo, sobretudo para, de alguma maneira,
por alguns pensos nas feridas que tinhamos com as ex-coldnias; procurar, primeiro
consolidar uma relagdo politica mais ou menos estdvel com as ex-coldnias, entre-
tanto paises independentes, para, quando entrdssemos na Europa, podermos dizer
que representdvamos uma comunidade mais alargada do que nds préprios, porque,
evidentemente, nds continudvamos e continuamos a ser um pais pobre a aprender
a conviver num clube de ricos. Nesse tempo, lia bastante o Expresso e O Primeiro
de Janeiro, que era o meu jornal de referéncia, alids onde eu colaborei, sucedendo
ao poeta Alberto de Serpa como responsdvel da pdgina cultural, ainda que ja ndo
em vida do senhor Manuel Pinto de Azevedo, seu proprietdrio. Por isso, tive oca-
sido de conhecer a dindmica de funcionamento do Primeiro de Janeiro durante os
quase trés anos, em que estive a dirigir a pdgina de Artes e Letras. O Primeiro de
Janeiro era o jornal através do qual eu me informava mais. De Lisboa lia 0 Expresso
e também, de vez em quando, A Capital e o Didrio de Lisboa, mas, sobretudo, A
Capital. O maior acontecimento de que eu me recordo de ter acompanhado pela
comunicacdo social depois de retornar a Portugal foi, justamente, a queda do muro
de Berlim. Foi uma data, em 9 de novembro de 1989, fundamental. Deu-se o acaso
de, no ano anterior, no final do ano de 1988, eu estar na Hungria, num congresso,
quando comecaram a chegar ao Lago Balaton comboios que traziam gente do les-
te da Europa, gente que estava a fugir, digamos assim, da tensdo da Cortina de
Ferro, que comecava a dar sinais claros de rutura. Acompanhei, pelos jornais de
lingua inglesa de Budapeste, justamente, este movimento, que dava jd a ideia de
que iria acontecer qualquer coisa com a chamada Europa do Leste, alids, desde o
movimento do sindicato polaco Solidariedade. Portanto, acompanhei com algum
interesse relativamente de perto, quer nos jornais, depois aqui, nacionais, quer em
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revistas que eu proprio comprava — a Time e a Newsweek. Acompanhei muitas
vezes pela Time, outras vezes pelos jornais franceses, sobretudo pela revista do
Figaro, a cobertura das agdes de contestacdo mais relevantes do movimento sindi-
cal polaco Solidariedade e do respaldo que ele encontrava no Papa Jodo Paulo I,
um papa também ele vindo do leste da Europa, da Poldnia. Pude aprofundar, tam-
bém, a informacdo sobre a agdo politica do presidente americano, Ronald Reagan,
e sobre a esperanca surgida com a glasnost do presidente soviético, Gorbachev.
Consumia muito a comunicacdo social internacional, sim. Ainda hoje consumo, es-
pecialmente para acompanhar acontecimentos naturalmente mais préoximos de
nds. A mudanca de regime na Africa do Sul interessou-me muito também, porque
tinha vivido 138 e tinha percebido, enquanto 18 vivia, o que era verdadeiramente o
apartheid. Foi, de facto, para mim uma enorme alegria ter verificado que, apesar de
tudo, o primeiro-ministro De Klerk, sendo membro do outrora conservador e atdvico
Partido Nacional, conseguiu entender-se com o ANC de Nelson Mandela e fazer
uma transicdo exemplar do regime do apartheid para a plena independéncia do
pais, consagrada pelas primeiras eleicoes gerais, em 27 de abril de 1994.

O segundo entrevistado lembra-se da primeira guerra entre Israel e o Egito, da Guerra do
Golfo e, mais recentemente, dos atentados de 11 de setembro de 2001. Entretanto, deixou
de comprar o Expresso, depois de ter lido uma noticia que considerou enviesada sobre
um acontecimento em que estava envolvido, mas compra, ocasionalmente, o Publico.
Alids, enfatiza que nota discrepancias entre as noticias e os dados disponiveis. Confessa,
no entanto, que vé a RTP1, salientando a qualidade de alguns dos seus repdrteres, e es-
cuta, no radio, a Antena 1.

Das noticias lembro-me da primeira guerra Israel-Egito por me dizer mais respeito,
porque a base das Lajes estava a ser altamente utilizada para o transbordo de
combustivel. Da queda do Muro de Berlim. E agora, se calhar, teriamos que dizer:
“Trump, tear down the wall in Mexico!”. E isto leva-nos a uma outra conversa que &
a distincdo entre imigrantes e refugiados e a outras situag¢des e isto eu acompanho
pelos meios de comunicacdo, sobretudo pela televisdo. Lembro-me da Guerra do
Golfo, que mais tarde se vem a compreender como se constroem e contam as
noticias que possam levar a guerra, que possam levar a hegemonia e a destruicdo
de um patriménio que existia e que rapidamente foi roubado ou destruido pelas
forcas invasoras... Mais recentemente, para lembrar factos assim impactantes, lems
bro-me de sair de um juri de mestrado e estdo os televisores do atrio do Instituto
de Ciéncias Biomédicas e um colega meu dizer-me: “comecou a Terceira Guerra
Mundial”. Tinha sido o ataque as Torres Gémeas. Sdo imagens que uma pessoa nun-
ca mais esquece. Depois fui ver as noticias para casa. Eu devo dizer que na RTP 1ha
fantdsticos repdrteres de campo e alguns de coragem enorme, como José Manuel
Rosendo e outros que que estdo no teatro de operacdes e que estdo 1d até ao limi-
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te. E depois vai havendo todos os dias mais qualquer coisa e acima de tudo o que
é penoso é ver as injusticas e arbitrariedades, os crimes que sdao cometidos contra
criancas em Gaza ou contra os individuos que foram objeto de ataque por terem
ido ao Festival de Musica num sitio errado [ataque do Hamas e da Jihad Islamica
contra israelitas, a 7 de outubro de 2023] e, portanto, tudo isto me me deixa com o
sentimento que, pronto, em relagdo a humanidade, tentando ser otimista, podiamos
ser melhores... Depois de varios anos no Instituto Abel Salazar, surgiu uma oportuni-
dade com a criacdo da Faculdade de Ciéncias da Saude da Universidade da Beira
Interior. Quando eu tive conhecimento da nova Faculdade de Ciéncias da Saude,
com o curso de Medicina, resolvi candidatar-me e, obviamente, com muita satisfa-
cdo, fui aceite, depois de ter trabalhado naquilo que hoje em dia se considera vital,
que é a cooperagdo entre instituicoes, pois com o professor Henrique de Barros, da
Faculdade de Medicina [do Porto], cridmos o mestrado de Saude Publica, em par-
ceria com as Biomédicas. Depois, por convite do Professor Salvato Trigo, vim para
a Universidade Fernando Pessoa. Na viagem para cd e na volta para casa costumo
ouvir a Antena 1, o noticiario, o transito, as questdes meteoroldgicas, etc. Também
ouco rddio quando me estou a arranjar, em casa, e ao domingo para me fazer algu-
ma companhia quando eu estou a organizar as ideias para a semana seguinte. Sou
capaz de ouvir um bocadinho de radio, dos desportos. Gosto de desporto. Ndo sou
praticante, mas gosto. Também ja ouvi podcasts, o primeiro foi o Compor Mundos,
ca produzido [na Universidade Fernando Pessoa], mas ndo sou consumidor de po-
dcasts. Acho que é, talvez, uma estrutura muito parada. Ha quem diga que vai
correr e que leva o podcast. Eu prefiro ouvir os passarinhos, ouvir o som ambiente.
Em relacdo aos jornais, quando eu suspeito que o Publico traz qualquer coisa que
é relevante e sério, eu compro. Compro para me documentar. Até porque eu utilizo
dados das noticias, por vezes, no processo de ensino-aprendizagem. Por exemplo,
a onda de calor de 2013. Ainda ontem apresentei as noticias da época, em que ha
uma discrepancia enorme entre o que o ministro diz e o que sdo os dados oficiais,
que ele desvaloriza, que sdo os dados da Organizacdo Mundial de Salde. Utilizo
muito neste contexto, como também, por exemplo, outras situagdes, como € a con-
taminagao ambiental, portanto uso dirigido, e nessa altura sou capaz de comprar o
jornal porque ndo vou estar sujeito a estar na prisdo do Facebook. Jd o Expresso
deixei de comprar. Deixei de comprar quando foi do processo da coincinera¢do, em
que eu era membro da equipa técnica e houve uma mudanca, portanto, da incine-
racdo dedicada para a coincineracdo, e o Expresso publica as fotografias dos cinco
membros da comissdo de avaliacdo dizendo “Olha que troca-tintas!”. A noticia era
sé valorizando o que nao era valorizdvel.

Ha a reter do momento da vida dos entrevistados em que estes comegaram a conviver

com a democracia, instituida apds a Revolucdo de 25 de Abril de 1974, algumas conver-
géncias e diferencas. Em termos de convergéncia, nota-se que ambos acedem a impren-
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sa internacional para obterem noticias; no que respeita as divergéncias, nota-se que os
acontecimentos noticiados que mais os marcaram sao diferentes, bem como diferente era
a maneira como lidavam com a imprensa, j@ que um era leitor assiduo de diversos jornais
e o outro ndo, facto que as suas trajetdrias de vida ajudam a explicar.

Adultos seniores: o momento presente

Que balango fazem os jovens dos anos Cinquenta e Sessenta do século XX de tantas
décadas de convivio com as noticias e os meios jornalisticos? Os seus habitos de uso dos
meios jornalisticos mantiveram-se? Como experienciaram a transicdo para o digital, que
enfrentaram ja numa fase avangada da vida?

O primeiro dos entrevistados confessa que abandonou o consumo da imprensa em supor-
te fisico recentemente, mas continua a ler jornais, diariamente, em suporte digital. Ouve
radio no carro, designadamente a Antena 1. Vé televisdo diariamente para aceder a noti-
cias, mas nao é fiel a nenhum canal.

Ja ndo faco tanto consumo da imprensa em suporte fisico, mas mais em suporte di-
gital. Deixei [0 suporte fisico], porque hoje tenho acesso, felizmente, por via digital,
aos jornais que se publicam todos os dias em Portugal. As vezes até sdo demais
0s jornais que me enviam pela via digital, por isso ndo tenho tempo de os ler to-
dos, mas sé aspetos que me interessam mais diretamente, como alguns colunistas.
Por exemplo, ndo perco o Anténio Barreto como antes ndo perdia o Vasco Pulido
Valente. Durante o tempo em que me desloco de automdével, o rddio estd sempre
ligado na Antena 1, emissora, para mim, de referéncia. Podcasts também consumo,
mas depende. Quando ha algum interessante, vou la buscar. Mas, e o problema
€ justamente esse, é que eu acho que os podcasts sdo muito extensos, exigem
muito tempo, portanto também podem ser cansativos. A gente perde um pouco a
capacidade de estar atento a tudo aquilo. Ha alguns que sdo um bocadinho mais
comedidos e que vale a pena escutar, mas, de resto, ndo sou muito consumidor. Na
televisdo, o que me interessa mais sdo os programas de informacado. Hoje até vejo
mais televisdao do que no passado, porque ha mais oferta e, portanto, sou capaz de
ver, a segunda-feira, o Telejornal das 20 horas na RTP1, na terca-feira vejo na SIC,
na quinta-feira passo pela TVI, depois pelo Canal 2, portanto, vou variando entre os
nove ou dez canais de informacdo que nds temos, portugueses, que dao noticias,
incluindo os do cabo. Circulo por eles todos, incluindo pela CMTV. Passo, de vez em
quando, pela CMTV, porque dd uma visdo do pais real que ndo queremos acreditar
que exista. E verdade, é verdade, e é preciso também conhecer essa realidade.
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O primeiro entrevistado revela-se, igualmente, um critico do que se poderia designar com
uma deriva sensacionalista da comunicacdo social portuguesa, que enviesa a informacao,
e do que considera ser a subserviéncia dos meios jornalisticos nacionais a determinados
interesses.

Muitas vezes, somos surpreendidos com algumas noticias estranhas, servidas com
algum grau de alarmismo, mas acabamos por verificar que aquilo ndo tem, efetiva-
mente, nem a perigosidade que, muitas vezes, querem fazer transmitir, nem impor-
tancia para afetar a comunidade. De ha uns anos a esta parte, verificamos que a
comunicagao social ndo esta ao servico de uma comunidade que precisa de estar
informada, no sentido positivo do termo, para poder, enfim, tomar as suas opc¢des
e fazer as suas as suas escolhas, exercer os seus direitos e, naturalmente, cumprir
também os seus deveres. Hoje, as noticias sdo, de alguma maneira, mais lddicas,
mais de diversdo propriamente dita, ainda que, muitas vezes, com contelidos trdgi-
cos, mas, no fundo, estamos a promover aquilo que ndo € propriamente o que nds
poderiamos chamar de comunicacdo com interesse social. Quando houve o de-
sastre de Camarate, por exemplo, recordo-me bem do impacto que teve no pais a
transmissao da noticia da morte do primeiro-ministro, sobretudo dele, ndo tanto dos
seus companheiros de viagem, na televisao, na altura RTP 1. O Fernando Balsinha
foi o pivd da noticia. O operador de cadmara filmou o caddver jazente, que todos os
telespetadores puderam ver... Ha coisas que sdo so para alimentar um conjunto de
mentes um bocadinho mais patoldgicas, quando nao hd nada de maior reserva e
de maior intimidade do que a morte. Portanto, as pessoas deviam respeitar essas
situagdes, porque a noticia era a morte de alguém, neste caso, do primeiro-ministro,
ndo a forma como o cadaver jazia no seu, enfim, no seu leito de morte. E o grande
problema é isso, sobretudo nos ultimos tempos, desvaloriza-se muito aquilo que
sdo as dimensdes mais importantes da noticia em favor daquilo que € menos impor-
tante e promovem-se coisas sem importancia a, digamos, primeiras paginas, sem
nenhuma razdo. E a CMTV é artista nisso. H4d meios de comunicacao, alids, sempre
houve, que vivem mais na margem da comunidade, mais na margem do sistema.
Exploram as suas fraquezas. Outro problema € que a noticia € sempre narrativa do
facto que é passado e nds vivemos hoje muito de noticias com a narrativa de fu-
turo. Isso ja ndo sdo propriamente noticias, sdo probabilidades, sdo, naturalmente,
especulacdes, sdo, se calhar, progndsticos, mas a noticia verdadeiramente é sobre
o passado e por isso é que o jornalismo anterior tinha essa marca distintiva, ndo se
fazia de noticias a ocorrer, fazia-se de noticias ocorridas. Era no dia seguinte ou nos
dias seguintes que se lia a narrativa do dia ou dos dias anteriores. Hoje noticia-se
sobre o dia seguinte e, muitas vezes, o que se anuncia para o dia seguinte ndo
acontece, porque a noticia sé o é depois de ter acontecido, ndo antes. E isso tem
uma influéncia muito grande porque nds hoje percorremos os érgaos de comunica-
cdo social e faz-se muita especulacao, faz-se muito progndstico e eu sou mais ndo
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pelo progndstico, mas pelo diagndstico. Por isso a minha confianga no jornalismo
diminuiu, e muito. E também ndo temos hoje no panorama da comunicacdo social
em Portugal nomes de referéncia como os que ja tivemos. Ha muitos projetos de
comunicagao social que sdo projetos de recados, compreende? E o grande proble-
ma € que a comunicacdo social € uma dimensdo séria da nossa vida que ndo pode,
de maneira nenhuma, passar a ser refém de recadeiros. Eu gostava que o jornalis-
mo, em Portugal, voltasse a ser uma entidade confidvel. Uma escola de virtudes, no
sentido positivo da palavra, ndo uma escola das fraquezas, das fragilidades. Que
voltasse a ser muito mais, digamos, positivamente heroico do que propriamente
picaro, que pudesse, enfim, celebrar os herdis que, no fundo, fazem da sua vida um
contributo positivo para que a comunidade, a sociedade, em que estdo inseridos
melhore.

O testemunho do primeiro entrevistado recai, igualmente, sobre as redes sociais, que
evita, por serem um “veiculo que pode contribuir para a desinformacado” e para a “manipu-
lacdo” e que, além disso, nas suas palavras, sdo uma plataforma voyeuristica.

Em redes sociais ndo entro. Nao entro nem elas entram em mim. Sdo um veiculo
que pode contribuir para a desinformacdo e para a manipulagdo das pessoas, eu
diria, e para muito oportunismo, para muito oportunismo, para muito voyeurismo e
para muitas situacdes que ndo sao apenas de mera desinformacdo; sdo objetiva-
mente situacdes em que muitas pessoas procuram construir modelos de desenvol-
vimento de si préprias e, as vezes, modelos de sociedade que sdo absolutamente
ndo recomenddveis. Nos hoje vivemos duas realidades. Vivemos a realidade da
fantasia alternativa criada virtualmente pelas tecnologias e vivemos a outra reali-
dade, a realidade cronoldgica, a do tempo concreto, aquela realidade em que nds
precisamos de viver, sabendo, infelizmente, que ha muita, demasiada, gente com
enormes dificuldades em sobreviver. E essas duas realidades sdo muitas vezes an-
tagdnicas, porque o pais das redes sociais ndo tem nada a ver com este pais, nada,
porque este pais tem outra dimensao, que € dimensdo dos humanos que todos os
dias fazem imensos sacrificios para sair de casa e ir para o seu local de trabalho
ganhar honestamente a vida, para poderem alimentar-se e alimentar a familia. Eu
nao frequento redes sociais. Ndo tenho tempo nem interesse. Mas, enfim, aqueles
que as frequentam encarregam-se de me dizer, sem que eu lhes pergunte, o que
é que |3 se passa e, para mim, nalguns casos, concluo que € tdo mau que eu ndo
estou mesmo interessado em frequentar.

Fazendo um balanco, o segundo entrevistado mantém-se fiel a televisdo para aceder a
noticias, em particular a RTP1, mas rejeita o que considera ser o “excesso de comentdrio”
na emissora publica portuguesa. Explica, alids, que o excesso de comentdrio o afasta dos
programas noticiosos. No entanto, reconhece que a televisao €, na sua vida, o principal
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meio noticioso a que acede para se informar. Complementarmente, escuta, no carro, a
Antena 1. Esporadicamente, compra jornais em papel, nomeadamente o Publico e o Jornal
de Noticias, quando alguma noticia Ihe interessa e quer conserva-la. Na Web consome,
sobretudo, informacdo médica e literatura cientifica. Participa, alids, em grupos académi-
cos e profissionais ligados a saude que partilham noticias especializadas dos meios jorna-
listicos no WhatsApp, salientando que muitas delas sdo oriundas de didrios da imprensa
internacional, como o Guardian e Le Monde. Manifesta, no entanto, preocupag¢do com as
possibilidades de desinformacdo nas redes sociais e sé acede ao Facebook, por exemplo,
por ser uma ferramenta de conexao entre os seus colegas médicos que se licenciaram em
1972. Diz também que evita consumir informacdo apds as 21h30, reivindicando o direito a
tranquilidade e ao descanso noturnos.

Portanto, hoje, televisao, sim, a RTP1, mas sé excecionalmente, muito raramente,
ao fim do dia, mas também, se comecar com determinados jogos folcldricos, como
temos tido com fartura, eu ou corto o som e fico a espera do que venha a seguir
ou desligo. Quando entra a colegcdo dos comentadores e especialistas eu ai ja ndo
quero mais estar presente. Haverd um excesso de comentdrio que as vezes termi-
na simplesmente em luta verbal entre A e B e eu ndo pago para ver isso. Portanto,
ouco radio no carro, Antena 1, vejo o Telejornal da RTP1, ou entdo, eventualmente,
a Dois, onde também hd bons jovens jornalistas, por vezes compro o Publico e o
JN também, o JN é do Porto, e o mix, digamos assim, é superior a ser fiel apenas a
um. Mas quando vou comprar um jornal em papel, vou compra-lo deliberadamente,
porque houve uma matéria que me interessa e quero conservar. Portanto, fazendo
um balango, a imprensa e a radio, eventualmente, foram muito importantes na mi-
nha vida, mas a televisdo, se calhar, sim, alguma televisdo, ndo muita, mas talvez
tenha sido mais importante... Eu diria que fagco uma mistura deles todos porque
eu faco escolhas e ao fazer escolhas € um bocado da radio se a radio me diz que
saiu um trabalho sobre violéncia na escola ou violéncia familiar e que € uma publi-
cacdo e que € uma sintese de um outro relatério oficial, chamemos assim, ou de
uma entidade, como a Fundac¢do Francisco Manuel dos Santos, nessa altura vou
comprar o jornal para depois saber e procurar, também, a a origem da noticia. Ha
até quem diga que quando uma noticia € importante, ela vem ter connosco. Se ndo
€ a primeira, € a segunda, e portanto eu estou muito nessa expectativa. Eu abro o
computador e ndo ligo aquela catadupa de noticias que sai sobre as mais variadas
coisas que ndo me interessam e portanto s se hd algo de que eu suspeito ou con-
sidero que possa ser um trabalho relevante, inclusivamente para a minha atividade,
€ que eu vou comprar o Publico ao fim do dia, nem que tenha que passear pela
cidade toda porque ja desapareceu dos quiosques... Portanto eu sou muito, como
é que hei-de dizer, muito pratico, ou melhor, com uma perspectiva muito pratica da
utilizagcdo da informacdo, que é um bem — esperemos que a maior parte das vezes
seja um bem — e eu faco essa selecdo... A Internet tem uma coisa que € que se nds
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dissermos que autorizamos tudo o que nos aparece, que nos distrai, desvia-nos
daquilo que é o nosso centro de caminho e, portanto, eu tento remover todas es-
sas distracdes e perturbacdes. Nao é porque eu estou a abrir o computador para
ir tratar do correio eletrénico ou ir procurar alguma coisa especifica que eu tenho
de levar com as noticias todas dos boletins informativos dos jornais. Tudo isso esta
eliminado. Os boletins que eu leio sdo ou de jornais de carater cientifico, médico e
ndo médico, noticias da saude, etc. Vejo rapidamente e descarto noticias da Ordem
dos Médicos... Mas sdo noticias dos conteldos de vdrias revistas cientificas interna-
cionais de prestigio que me suscitam a atencdo. Eu passaria o dia todo a ler essas
noticias todas, mas, e ai vem o critério de selec¢do, aparecem coisas absolutamen-
te decisivas... Essa € a minha literatura mais hoje em dia... A facilidade de aces-
so é enorme... Tanto tenho acesso a biblioteca ou as publicagdes que estdo em
Filadélfia ou Nova lorque como aqui em Terras de Bouro e acho isso absolutamente
fantdstico... Em relacdo as noticias de carater cientifico, passo a maior parte do meu
tempo € ndo a ler, porque depois eu sé leio em profundidade o que eu quero, mas a
tomar conhecimento e a analisar a muita literatura cientifica, os editoriais sobre po-
litica de salde, novos farmacos, questdes ligadas a mudanca climatica, etc. e isso é
algo fantdstico. E permita-me s6 que eu diga o seguinte: no tempo da faculdade nds
estuddmos por materiais absolutamente desagraddveis, as sebentas. As sebentas
eram uma coisa horrivel, horrivel... Ninguém com um minimo de sensibilidade gos-
taria de tocar naquilo, porque foi sublinhado e sublinhado por cima, do amarelo, do
vermelho, cor de laranja ou verde, etc. e hoje em dia, numa sintese, e dai a preocu-
pacdo, por exemplo, em relagdo a formacdo dos profissionais de salde, numa pe-
quena sintese nds temos tudo e ndo aquilo que o professor disse. E essas sinteses,
a maior parte delas, estdo muito bem feitas, e quem for aos sites, e al permita-me
que eu alargue a discussdo dos media aos sites de algumas entidades altamente
crediveis, como a Organiza¢do Mundial de Saude, o CDC, nos Estados Unidos, etc.,
que sdo 0s meus parceiros para a minha aprendizagem e para eu tentar que dessa
aprendizagem se transmita alguma coisa a quem participa nos processos. Portanto,
0 meu consumo de noticias, eu diria que ha dois tipos de noticias na minha cabeca,
umas que sao de indole profissional e as outras que sao as de indole mais publica,
chamemos-lhes assim, embora dentro das da esfera profissional também haja as
que tém a ver com politicas publicas e toda essa matéria me interessa. Hoje em dia
as alteragdes sdo tdo profundas que os grupos do WhatsApp enviam informacdes
permanentes, didrias, muitas vezes com coisas muito relevantes, e portanto hd um
cenario completamente diferente, por assim dizer... Nos estamos... Eu considero
que estou dentro de um cendrio que é o global, que é o mundo, da qual uma parte
€ o que estamos aqui a trabalhar, mas acabamos por ser influenciados [pelas noti-
cias]. Ninguém vive numa ilha, dentro de uma ilha e isolado... H&d sempre influéncias
que o afetam, sejam as suas influéncias anteriores ou ndo, portanto podemos dizer
que as noticias sdo importantes, sdo, obviamente, importantes, porque precisamos
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delas por todas as razdes, com as limitagcdes e com as preocupagdes que eu te-
nho... Portanto, é importante acompanhar as noticias, sim... Mas eu creio que o
impacto do escrito numa folha e o impacto da letra pequenina de um tablet ou até
de um simples iPhone sdo distintos... Mas nos meus grupos no WhatsApp noto a
preocupacdo de transmitir o que € importante a comunidade académica profissio-
nal e, por isso, neste caso acaba por haver uma certa selecdo da informacdo e de
ser uma informacdo abrangente. Os meus amigos sao muito gentis e muitas das no-
ticias que eu recebo sdo de boa qualidade. Ja foram filtradas por gente de altissimo
mérito e estarei sempre grato a quem me manda por vezes coisas de que eu ndo
ndo me apercebi, nomeadamente do Guardian, do Monde, etc. O Guardian, que eu
tenho lido por encaminhamento da parte dos meus amigos, que me alertam, € um
jornal com outra seriedade, até porque tem independéncia financeira em relagdo
aos poderes dos grandes conglomerados, e ai nds somos levados a acreditar que
os temas sdo diferentes e aceitamos que serdo tratados com rigor. Portanto, sdo
essencialmente mais os alertas dos amigos que me levam as noticias. Eu até estou
a tentar simplificar ao maximo tudo o que € esse género de, digamos, de acesso a
minha conta, porque estamos a viver um periodo de overflowing, estamos inunda-
dos de informacdes, e nés temos que ter uma preocupagdo com alguma sanidade
mental. Portanto a partir das 9h30 [21h30], ndo ha mais mdvel, ndo hd mais noticias,
ha tentativa de pegar num livro e sossegar. Acho que é fundamental e ndo é por
ter 77 [anos]. Se eu tivesse 50 ou 40 e vivesse nos dias de hoje teria tido esta boa
orientagcdo... Nem tenho Instagram... O Facebook deve-me ter sido um lapso qual-
quer e de vez em quando, no grupo dos meus colegas de curso dos médicos de
72, chegam coisas e algumas delas sdo até muito interessantes, mas queria ver se
me livrava dele... E ha toda a preocupacdo que a comunidade tem transmitido sobre
as noticias... E nesse sentido... Ainda ndo temos um detetor de falsidades, embora
exista ai o Poligrafo e outras iniciativas, mas ndo temos um verdadeiro detetor de,
digamos, dessas mesmas falsidades, e quando tivermos un detetor, alguém vai in-
ventar outra forma de introduzir falsidades no sistema...

O segundo entrevistado enfatiza, igualmente, que confiava mais no jornalismo e nos jor-
nalistas portugueses no passado. Cobra, alids, preparacdo, formacado e capacidade critica
aos jornalistas e relembra algumas das suas referéncias entre estes profissionais, como
José Manuel Rosendo, Candida Pinto, Ricardo Garcia e Luisa Schmidt. Estd, por outro lado,
bem consciente da desinformacdo na Web e das possibilidades de esta ser potenciada
pela Inteligéncia Artificial e pelo deep fake.

Se confio no jornalismo e nos jornalistas portugueses? Vamos 14 a ver... Estd o
Rodrigo Guedes de Carvalho ou estd o José Rodrigues dos Santos ou outros e ele
nado fez a noticia, a noticia vem num pipeline que é feito por ali, aqui € metido numa
mdquina trituradora que diz sé sai isto, etc. etc. Ndo sei se estou a dar uma md ima-
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gem, mas depois sai 0 que esse mesmo processo produziu... e ele 1é.. Desconfia
um bocadinho, tem a divida metddica do que foi, pois, e ele &, pomposamente,
aquilo que que lhe puseram na frente. Ele préprio € capaz de ndo ter uma interpre-
tacao critica e até de discordar das suas prdprias noticias ou das noticias que leu e,
portanto, se isto é desconfiar, ndo, isto € a dudvida metddica, chamemos-lhe assim.
Duvida metdédica. Portanto, em relacdo a mim, € uma duvida que estd a aumentar,
estd a aumentar, e eu estou aqui a falar e posso expressar determinadas ideias e
daqui por algum tempo alguém pega neste video e pde o Calheiros a falar dizendo
outras coisas completamente diferentes, com Inteligéncia Artificial. Mas devo dizer
que me fascinam os repdrteres de campo porque sao outras noticias, como € outro
ambiente, os que vao para para a frente da guerra, como o José Manuel Rosendo, a
Candida Pinto e outros que tais, que nos deixam até, como hei-de dizer, simultanea-
mente comovidos e simultaneamente admiradores, e portanto eu diria que é dificil
estabelecer dois paralelismos completamente diferentes entre fazer o relato de fu-
tebol e pér o Rosendo ou a Candida Pinto a a falarem do que € uma realidade cruel,
cruel, inimaginavel. Por isso com as crises que fomos identificando e a dificuldade
de valorizar, no sentido de acreditar, o que nos é transmitido, eu tenho alguma,
digamos, propensdo para dizer que, no passado, o jornalismo era melhor. Mesmo
no pos-25 de Abril, mesmo com as guerras entre as varias fagdes politicas, nds
tinhamos meios para para conhecermos alguma da realidade. E se anteriormente
nds vivemos no escuro, que nos comandava e que nos calava, perfilados de medo,
como diria a Natdlia Correia, agora nés estamos perfilados de surpresa, do que é
que vem al a seguir, quando € que alguém carrega no botdo e vamos viajar até ao
desconhecido. Talvez se eu abordasse a area ligada as questdes da salde, o jorna-
lismo ligado a saude, eu tenho alguns amigos na area do jornal, precisamente por
forca da minha profissdo. O Ricardo Garcia, que durante muitos anos trabalhou para
o Publico na drea do ambiente, € uma figura mitica, um homem que estuda, que
sabe, que publicou um livro e que me pediu para rever um dos capitulos, portanto,
ciéncia, saber e rigor. A Luisa Schmidt é outro paradigma da qualidade. Durante
anos e anos talvez fosse a Unica coisa que valia a pena ler no Expresso e tenho
algumas gravuras fantdsticas sobre os anos 80 e ndo sei quantos fornos de queima
de residuos hospitalares que existiam no pais e que ela desmascarou e clarificou,
informou em relacdo a matéria absolutamente essencial. E quem ainda passar no
Hospital de Santo Antdnio vé dois anacrénicos. Um ultra-anacronico que era a cha-
miné em frente a Rua Dom Manuel |, uma chaminé de onde até as labaredas saiam,
que foi transformada mais tarde em aparelho de incineracao de residuos hospita-
lares, j@ com alguma melhoria, mas que, mesmo assim, ndo cumpria o que nds exi-
gimos por lei e, portanto, com estes jornalistas nds tivemos muito boa relacdo. Eles
aprenderam connosco; nés aprendemos com eles e até recebemos conselhos. Por
exemplo, em relagdo a drea do tabaco e a prevencdo e controle do tabagismo,
recebi outros jornalistas dizendo, vocé tenha cuidado porque os seus trabalhos na
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drea da gasolina com chumbo e da exposi¢cdo das criangas sdo muito respeitados,
muito valorizados, mas em relacdo ao tabaco, olhe que hd ai quatro gabinetes dos
senhores juristas, dos senhores advogados, prontos para |he saltarem em cima.
Portanto, ha jornalistas que criam com a comunidade cientifica interagdes que sdo
altamente meritdrias e que eu tenho hoje no coracdo... Portanto, como para qual-
quer outra profissdo que tem que trabalhar num determinado meio que por vezes
€ hostil, os jornalistas tém, primeiro, que ter muito boa preparacdo, terem espirito
critico, terem boas chefias, terem as chefias soliddrias e, simultaneamente, capaci-
tadoras, e ndo chefias que fazem uma encomenda. Portanto, eu acredito que como
em qualquer outra profissao, a formacdo é decisiva, é fundamental. Mas para poder
valorizar essa formacdo, o ambiente em que vai trabalhar tem que também ter essa
preocupacao ética.

H4, portanto, alguns denominadores comuns entre as formas de acesso a noticias desen-
volvidas por ambos os entrevistados, sendo notdério que a televisdo tem um peso central
no seu acesso as noticias. Ambos acolheram, igualmente, o digital, e tém grupos de parti-
Iha de noticias nacionais e internacionais. Desconfiam, também, salutarmente, do jornalis-
mo na atualidade e sdo conscientes da desinformag¢do que se propaga nas redes sociais
— que vdo evitando — potenciada pela Inteligéncia Artificial.

Conclusoes

O objetivo geral desta pesquisa limitou-se a constru¢ao de uma narrativa histdrica, tempo-
ralmente ordenada, sobre formas de rececdo de noticias e usos dos meios jornalisticos em
Portugal, articulada em torno das meméarias de dois académicos portuenses com 77 anos
completados no momento da realizacdo das entrevistas, em 2025. Foram ambos consi-
derados como fontes orais capazes de fornecer informagdes testemunhais com valor his-
térico sobre factos do passado que para eles adquiriram significancia (Carvalheiro, 2014b)
no contexto das entrevistas. Trata-se, portanto, de uma pesquisa qualitativa exploratdria
inspirada pela histdria oral que visa contribuir para a construcdo de uma histdria do jorna-
lismo em Portugal que considere a rececdo noticiosa e o recurso aos meios jornalisticos e
ndo somente a esfera da producdo e emissao jornalisticas.

Esta investigacdo trabalhou, em concreto, com as memdrias — que podem ser faliveis e
falsas (Radstone, 2008; Fiorelli, Mangini, 2024), sdo enviesadas pelo tempo (Carvalheiro,
2014b), pelas experiéncias vivenciadas que os individuos tiveram dos acontecimentos,
pelo processamento cognitivo de novas informacdes e pela prépria mediatizacdo de
acontecimentos (Couldry, Hepp, 2018) — que esses dois homens portugueses de 77 anos
guardam do uso e recegdo de noticias e dos meios jornalisticos. Sendo um estudo inspira-
do pela histdria oral, valoriza as memdrias individuais — que valem por si mesmas — acerca
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da relacao desses individuos com os meios jornalisticos e as noticias, tendo por pano de
fundo as suas histérias de vida e as mundividéncias que foram edificando em correlacdo
com as suas mundivivéncias, mas considerando, conforme adverte Carvalheiro (2014b),
que os testemunhos orais registados no presente sobre praticas de rececdo noticiosa e
uso dos meios jornalisticos no passado podem nao refletir os modos como entdo se enca-
ravam estes mesmos meios e as noticias.

Deve enfatizar-se que a histéria oral trabalha com o que poderiamos designar por vidas
significativas e ndo com amostras estatisticamente representativas. A amostra ndo pode
considerar-se representativa dos portuenses e portugueses da mesma faixa etaria, géne-
ro e profissao. Alids, os entrevistados viveram, principalmente, em meios urbanos e atin-
giram niveis de escolaridade superiores ao que € comum entre os individuos da sua ge-
racdo. Portanto, ndo pode haver generalizacdo de resultados, ainda que, possivelmente,
as experiéncias que os entrevistados nesta pesquisa tiveram com as noticias e os meios
jornalisticos sejam semelhantes as de outras pessoas da mesma faixa etdria e da mesma
drea geografica, com as mesmas habilitagdes literdrias e histdrias de vida similares.

A primeira conclusdo a tirar € que a presente pesquisa, confrontada com outras fon-
tes da historiografia do jornalismo em Portugal (cf. Sousa, 2021, 2022), tal como sugere
Carvalheiro (2014b), confirma, desde a esfera da rececdo noticiosa e do recurso aos meios
jornalisticos para obtencdo de informacdo, varios dados histdricos, designadamente, e
considerando que a recegdo é caracterizada pelas praticas e contextos de cada momento
(Carvalheiro, 2014b):

a) A preferéncia pela leitura dos diarios do Porto, de algum modo transmitida, como
hdbito cultivado, de geracdo em geracao, sobretudo pelas figuras paternas;

b) A importancia dos cafés e coletividades locais para a leitura de jornais e para o
acesso a televisdo quando as emissdes regulares se iniciaram no pais, num tempo
em que comprar o televisor era uma decisdo que tinha de ser ponderada e ndo
estava ao alcance de todas as bolsas;

c) A integragcdo dos sucessivos novos meios jornalisticos nas praticas quotidianas
de rececdo de noticias. Os entrevistados experienciaram um tempo, na sua infancia
e juventude, em que a imprensa era o principal meio noticioso, complementado
pela radio, pelos cinejornais e mesmo por dispositivos hoje relativamente esque-
cidos, como os placares noticiosos nos edificios-sede dos jornais. Usaram a radio
para fins informativos, no contexto domicilidrio, um habito que alguns mantiveram
até hoje, mas a audicdo de rddio informativa foi-se, tendencialmente, reduzindo a
esfera do automdvel. A televisdo tornou-se o principal provedor de noticias, tendo
ambos os entrevistados aderido aos canais por cabo especializados em noticias,
embora por vezes conservem habitos adquiridos no seu passado, como assistir ao
Telejornal (RTP1), o programa noticioso mais antigo da televisdo portuguesa. Com
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a digitalizagdo, incorporaram, também, mas ndo unanimemente, novos habitos de
acesso a noticias, sendo de destacar, principalmente, que deixaram de ler, regular-
mente, imprensa em papel;

d) A identificacdo da propaganda e da censura na mediatizagdo jornalistica dos
acontecimentos durante o regime autoritdrio do Estado Novo, periodo durante o
qual o sistema jornalistico e mediatico era verticalizado e se encontrava capturado
pelo Estado (Carvalheiro, 2014b), ainda que um dos entrevistados admita que, na
época, ndo pensava muito no assunto;

e) A interiorizagdo de uma — salutar — desconfianca em relacdo as redes sociais,
face ao aumento da desinformacdo, em linha, alids, com os estudos de opinido®™,
desconfianca esta, classificada por um dos entrevistados como “duvida metddica”,
que se alarga, no entanto, ao jornalismo e aos jornalistas.

Uma segunda conclusdo geral diz respeito a capacidade denotada pelos entrevistados
recuperar e verbalizar, narrativa e conscientemente, memdrias das experiéncias de rece-
cdo de noticias e usos dos meios jornalisticos, com vista a obterem gratificagdes imediatas
(satisfacao da saciedade informativa) ou retardadas (por exemplo, os meios jornalisticos
serviram de intermedidrios para o uso de noticias em sala de aula).

Embora este ndo seja nem pretenda ser um estudo sobre literacia mediatica, os entrevista-
dos, ainda que um mais do que o outro, também dizem ter tido consciéncia dos usos propa-
gandisticos dos meios jornalisticos — incluindo os cinejornais — no tempo do Estado Novo,
da luta ideoldgica travada entre os meios jornalisticos durante o Processo Revoluciondrio
em Curso, em linha com as tensdes registadas na sociedade portuguesa, da desinforma-
c¢do que campeia no espaco digital, em especial nas redes sociais, e das potencialidades
e perigos da Inteligéncia Artificial no dominio da comunicacao digital. Embora as interpre-
tacdes atuais dos entrevistados sobre as suas memdrias do que se passou ou dos seus
juizos sobre a atualidade sejam moldadas pelas informacdes sucessivamente recebidas e
pelos conhecimentos construidos ao longo do tempo, entre outros fatores, como a prépria
acdo do entrevistador durante as entrevistas, resultou notdria a tentativa de formulacdo,
por parte dos entrevistados, de um discurso coerente e consciente das opcgdes feitas e
dos juizos que fizeram e fazem sobre a rececdo de noticias e usos dos meios jornalisticos
ao longo da vida. Esta € uma terceira conclusdo que pode ser extraida dos dados coleta-
dos nas entrevistas.

B Segundo o 3.° Relatério Global de Consumo 2024 da agéncia de comunicacdo Marco, realizado em parceria com a
plataforma tecnoldgica Cint, 93% dos portugueses consideram o jornalismo fundamental para combater a desinformacéo,
sendo de destacar que 83% dos inquiridos para este relatério declaram confiar mais em informacdes transmitidas por
jornalistas do que em contetdos partilhados por influenciadores digitais e outros agentes (https://www.meiosepublicidade.
pt/2025/01/30/93-dos-portugueses-valorizam-o-jornalismo-como-arma-contra-a-desinformacao).
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Uma quarta conclusdo prende-se com os usos dos meios jornalisticos e 0 acesso aos mes-
mos. O cultivo da imprensa ocorreu, em todos os casos, desde a infancia, normalmente por
influéncia do progenitor. Os entrevistados, ambos doutorados e com vidas que contempla-
ram periodos fora de Portugal Continental, alargaram o consumo da imprensa portuense™,
sendo referidos didrios histéricos como O Primeiro de Janeiro, O Comércio do Porto e o
Jornal de Noticias, a imprensa nacional, sendo referidos o semanario Expresso e o didrio
Publico, e a imprensa internacional, sendo referidos jornais como o Guardian, Le Monde,
The New York Times e O Estado de S&o Paulo e revistas como a Time e a Newsweek. O
percurso de vida e a educacdo formal foram, portanto, fatores relevantes para a escolha
dos meios jornalisticos dos entrevistados, conclusdo que se podera com grande probabi-
lidade alargar a generalidade da populagcdo. Um dos entrevistados, no periodo do PREC,
lia, no Porto, os vespertinos de Lisboa, para obter as ultimas noticias — Didrio Popular, A
Capital e Republica.

Igualmente se pode afirmar, como quinta conclusdo, que os habitos de selecdo e usos dos
meios jornalisticos e rececao noticiosa que vém do passado influenciam, em certos casos,
as escolhas no presente, apesar do aumento da diversidade da oferta jornalistica.

O recuo do uso da radio para obtencao de informacdo, que também ja se apontou, € uma
sexta conclusao a extrair. A rddio era valorizada no contexto familiar e individual como
dispositivo de entretenimento e informagado, mas, com o tempo, foi sendo substituida pela
televisdo, que se tornou omnipresente na vida dos entrevistados, sendo de relevar o bom
acolhimento que junto deles tiveram os canais especializados em noticias, relativamente
recentes no contexto das suas vidas. A rddio, se bem que ainda presente no quotidiano,
€ usada parcamente, sobretudo no carro, sendo, por ambos, referida a Antena 1 como
estacao favorita.

A sétima conclusdo geral remete para a adaptagao ao digital que os entrevistados desen-
volveram. Ambos acedem a noticias na Web pelos computadores e smartphones e parti-
cipam em grupos no WhatsApp onde se partilham noticias, mas ndo usam, habitualmente,
outras redes sociais e estdo alerta para a desinformacdo que campeia nestas plataformas
e para a sua potenciacdo pela Inteligéncia Artificial.

Finalmente, como oitava conclusdo, os entrevistados e entrevistadas ja confiaram mais no
jornalismo e nos jornalistas em Portugal. Apesar de reconhecerem e valorizarem o papel

social do jornalismo em democracia, cobram mais formacdo, consciéncia critica e atuagao
ética aos jornalistas.

¥ Num caso também a imprensa local vianense e limiana.
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Resumen: El presente capitulo presenta el proyecto que sobre la recuperacién de Periodistas invi-
siblizados en la Historia estd desarrollando el grupo Hicpan, grupo que reune a investigadores de
varias universidades andaluzas. El proyecto Invisibles en el periodismo busca recuperar los nombres
olvidados por la Historia de la Comunciacidon desde una mirada critica, periférica y poscolonial. Es
critico porque pone en el foco las tradicionales historias de la comunicacion que han dejado fuera
los territorios periféricos y otros protagonistas que por ser mujeres, obreros, exiliados o emigrantes
no aparecen en los libros de Historia. El proyecto pretende de este modo, completar las historias
tradicionales del periodismo que solo tienen en cuenta los medios de la capital y los pincipales pro-
fesionales y en el que no se encuentran nombres de periodistas que fueron relevantes en su tiempo
a nivel nacional o local, pero que han sido olvidados por diferentes motivos. En el presente capitulo,
que parte de este proyecto del grupo, se explica el enfoque del mismo y se presentan algunos casos
de estudio relacionados con mis investigaciones. En las mismas estamos estudiando los casos de
represion de periodistas en la etapa franquista. Pero queremos también incidir en el olvido de perio-
distas franquistas una vez acabado el régimen e instaurada la democracia. Se trata de un doble olvido
para los periodstas de los afios treinta.

Palabras clave: Periodismo espafiol. Periodistas. Represion. Franquismo. Insibles en la Historia

Abstract: This chapter presents the project on the recovery of journalists rendered invisible through-
out history, currently being developed by the Hicpan research group, which brings together scholars
from several Andalusian universities. The project Invisibles in Journalism seeks to recover the names
forgotten by the History of Communication through a critical, peripheral, and postcolonial lens. It is
critical in that it challenges traditional communication histories that have excluded peripheral territo-
ries and other actors who, due to being women, workers, exiles, or migrants, have not been included
in canonical historical accounts. The project thus aims to complement traditional histories of jour-
nalism, which tend to focus exclusively on media based in the capital and on leading professionals,
overlooking journalists who were significant in their time—whether nationally or locally—but who have
been forgotten for various reasons. This chapter, which stems from the group’s broader project, out-
lines its conceptual approach and presents several case studies related to my own research. These
studies examine cases of repression against journalists during the Francoist period. However, we also
seek to highlight the subsequent erasure of Francoist journalists themselves once the regime ended
and democracy was established. This constitutes a double erasure affecting journalists of the 1930s.

Key words: Spanish journalism; Journalists; Repression; Francoism; Historically Invisible
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Introducciéon

El capitulo que presentamos en este libro es parte de un proyecto en construccion. El gru-
po de investigacion Hicpan, Historia critica del periodismo andaluz', estd inmerso desde
hace un tiempo en la recuperacion de periodistas andaluces que han sido olvidados por la
Historia. El proyecto de una historia critica viene a completar las historias tradicionales del
periodismo que no tienen en cuenta los territorios periféricos y en el que no se encuentran
nombres de periodistas que fueron relevantes en su tiempo pero que han sido olvidados
por diferentes motivos y se han convertido en invisibles en la Historia. En el presente capi-
tulo, que parte de este proyecto del grupo, se explica el enfoque del mismo y se presentan
algunos casos de estudio que estamos realizando.

1. Estado de la cuestion y objetivos

En las Ultimas décadas el conocimiento sobre la historia del periodismo espafiol ha ido
creciendo gracias a obras de gran calidad que han cubierto la geografia nacional, regional
o etapas concretas del periodismo en los mds diversos medios de comunicacion. En este
sentido, con algunas excepciones (como los cuatro tomos de la Historia del periodismo
espariol de Gémez Aparicio (1967-1981) fueron los afios ochenta y noventa los que vieron
la publicacién de los primeros estudios serios, ya clasicos, que se explican en gran parte
por el nacimiento y expansion de las facultades de Comunicacion a lo largo de la geografia
espafola (Seoane, 1983y Saiz, 1996, de Alvarez Fernandez, 1989, Pizarroso, 1992, Fuentes
y Fernandez Sebastian, 1997, etc.).

En todas estas obras generales sobre la Historia de la Comunicacion en Espafia pocas
veces encontramos informacion que vaya mas alla de los grandes titulos de la capital y de
las cabeceras de referencia de algunas capitales de provincia. Son pocas también las re-
ferencias a la prensa local o comarcal, a los profesionales del periodismo y fotografia que
contribuyeron pagina a pagina con una labor escasamente estudiada, centrada mads en los
grandes empresarios papeleros, fundadores y directores. También a la prensa de grupos
minoritarios y, desde luego, pocas son las menciones a mujeres periodistas o editoras, con
alguna escasa excepcion. Estos protagonistas de la historia de la Comunicacién han que-
dado “olvidados” y ello ha hecho que hayan sido “invisibilizados”. Esta invisibilidad no per-
mite en el plano académico ofrecer referentes. Es por ello que con este proyecto se pre-
tender abordar y dar luz a protagonistas invisibles a lo largo de la historia del periodismo.

' Quiero agradecer a los comparieros Carmen Espejo, Miguel Vazquez Lifian, y Francisco Baena, de la Universidad de Sevilla, Lola
Alvarez, de la Universidad Loyola de Andalucia, y Laura Lépez Romero, de la Universidad de Mélaga, su colaboracién en este
trabajo. https://grupo.us.es/hicpan/
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Muchas veces, esos invisibles son los perdedores de la historia. Aquellos que perdieron
guerras, o las luchas por un mundo nuevo, o cuya capacidad econdmica les hizo no po-
der competir con grandes empresas. A veces Quijotes contra molinos, que no lograron si
quiera embestir aquellos grandes gigantes (gigantes que muchas veces fueron las normas
sociales, las tradiciones o costumbres que arrinconaron o impidieron que las mujeres sa-
lieran del ambito del hogar; que silenciaron la voz de los obreros, lo mismo que a los emi-
grantes, y, desde luego, de aquellos que tuvieron que marchar por cuestiones politicas). La
historia la escriben los ganadores, pero también los poderosos, por eso ignora o esquiva
a aquellos que no tienen esa fuerza de luchar contra los gigantes/molinos.

Recojo aqui una cita de Jean Chesneaux que incluia la profesora Amparo Moreno en un in-
teresante libro titulado E/ Arquetipo Viril protagonista de la historia (1986). En 1977 afirma-
ba Chesneaux en su articulo “;Hacemos tabla rasa del pasado?”: «La produccidn histérica
se halla hoy en expansion (...) Pero esta expansion espectacular oculta un debate politico:
Jsen qué sentido actia y en beneficio de quién?». Creemos que cuatro décadas después
y a pesar de las muchas e importantes aportaciones, la Historia que se ha hecho de la
Comunicacion ha beneficiado a los poderosos, a los vencedores, a los hombres y a los
que han controlado el poder econémico. No es un plan de dominio, es que, como indica
Teum Van Dijk en sus trabajos sobre andlisis critico del discurso, los que tienen el poder
econdmico dominan los medios en general y por tanto difunden un discurso favorable a
sus intereses. Por eso, y lo demuestra Van Dijk en sus trabajos sobre racismo (2003), los
medios, muchos de ellos, colaborarian en la consolidacion de un discurso oficial que seria
el que hegemdnicamente ha pasado a la Historia. Pero no todos los medios han participa-
do de ese discurso del poder o dominante. Muchos periddicos, a veces hechos con pocos
medios; muchos periodistas, a veces perseguidos; muchos obreros o emigrantes a pesar
de su escasa cultura académica; y mujeres por ideas politicas o por intereses culturales,
también necesitaron “comunicar” un discurso, unas ideas, una vision de su contexto vital.
Fueron hombres y mujeres que usaron los medios de comunicacién para intentar difundir
un discurso alternativo que, por menos medios econdmicos, por las prohibiciones del po-
der o simplemente, por las convenciones sociales, no llegd tan lejos o pasd al olvido en las
grandes Historias de la Comunicacion.

En esta reivindicacion de los otros, de los invisibles, nos parece enriquecedor acudir al
socidlogo portugués Bonaventura de Sousa Santos. Este ha propuesto una nueva forma
de acercarnos a la Historia en su libro Epistemologias del Sur (2014, junto con Maria Paula
Meneses). Su intencion es buscar métodos y actores alternativos en la construccion de
la Historia. Y es que, si Van Dijk no juzga el discurso neutral, Santos tampoco considera
que la epistemologia, o lo que lo mismo, las teorias y los métodos de conocimiento, sea
neutral. En las prdcticas del conocimiento impactarian determinados elementos (Santos
seflala en especial el colonialismo y el capitalismo, pero también el cristianismo) cuyo
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impacto crearia epistemologias dominantes. La alternativa propuesta es la que denomina
“Epistemologias del sur”, aquellas en las que tendrian en cuenta la supresién de saberes a
lo largo de la historia por las epistemologias dominantes que se mostraron como universa-
les (desacreditando a otras practicas de conocimiento que terminaron suprimidas, lo que
Bonaventura denomina “epistemicidio”, es decir, la supresién de los conocimientos locales
perpetrada por un conocimiento alienigena (2014, p. 8). A esa dictadura de la ciencia occi-
dental y colonial, Santos opone la diversidad epistemoldgica del mundo:

“El Sur es concebido aqui de manera metaférica como un campo de desafios epis-
témicos que pretende reparar los dafios e impactos causados histéricamente por el
capitalismo en su relacion colonial con el mundo. Esta concepcidn del Sur se super-
pone, en parte, con la del sur geografico, el conjunto de paises y regiones del mun-
do sometidos al colonialismo europeo (...) La superposicién no es total porque, por
un lado, en el interior del norte geografico, clases y grupos sociales muy amplios —
trabajadores, mujeres, indigenas, afrodescendientes, musulmanes— fueron sujetos
a la dominacion capitalista y colonial, y, por otro, en el interior del sur geogréfico
siempre hubo «pequefias Europas», pequefias élites locales que se beneficiaron
de la dominacion capitalista y colonial, y que después de las independencias la
ejercieron y siguen ejerciéndola, por si mismas, contra las clases y grupos sociales
subordinados...” (2014, pp. 10-11)

Como podemos comprobar, algunas voces ya se han preocupado por esa falta de pre-
sencia de muchos actores en los libros de Historia, y algunas de las ideas propuestas por
estas investigaciones se podrian adaptar al estudio sobre Historia de la Comunicacion que
proponemos. Si bien es cierto que algunos trabajos ya han rescatado a grupos concretos
(como el trabajo sobre mujeres silenciadas de la francesa Michelle Perrot, 1998 o de Diaz
Nosty sobre mujeres periodistas en la guerra civil, 2022), creemos que el analizarlo de
modo general puede ayudar a un mejor conocimiento de la Historia del Periodismo y la
Comunicacion.

Por Ultimo, queremos citar la conferencia que hace cinco afios impartié el profesor Celso
Almuifia en el IV congreso de internacional Historia del Periodismo Canario, celebrado en
la Palma. Almuifia abria el evento con una disertacion de sugestivo titulo: “El papel de la
comunicacion en la Historia. Grupos “sin historia”, aislados y/o marginados”. Recogida en
el libro de actas del congreso, ofrece una visién holistica de la Historia de la comunicacion
y su existencia desde la Prehistoria. En ese trabajo hacia afirmaciones interesantes sobre
la Historia de la Comunicacidn en Espafia en la que demostraba que no habia sido siempre
un fendmeno global. Asi, refiriéndose a la llamada prensa de masas afirma que no lo fue
pues esa gran prensa estaba dirigida a “minorias cultas, asociadas a un buen pasar socioe-
condmico” (2021, p. 21). Hubo que esperar a la llegada de la radio y la televisién para poder
hablar de medios de masas en Espafia. Almuifia, que destaca la buena salud de la oralidad
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en esta etapa que llama del bit, propone fuentes alternativas y la cooperacion entre disci-
plinas para dar voz a aquellos, muchos, que no la han tenido a lo largo de la Historia. Este
trabajo, aunque con un enfoque no idéntico al que proponemos, si tiene el mismo espiritu
de completar las muchas lagunas de la Historia de la Comunicacion, rescatando de todas
esas minorias silenciadas o invisibilizadas a lo largo de la Historia.

En esta linea, el estudio de los “nuevos fondos documentales, la potenciacion de la his-
toria oral, el interés por la actuacién de sujetos individuales o ciertos colectivos sociales
poco considerados anteriormente” pone de manifiesto la renovacion metodoldgica en
este campo (Barranquero, 2014, p. 159).

Igualmente, y anticipando nuevas estrategias metodoldgicas para dar a conoces estas vo-
ces silenciadas tomamos como referencia la aportacion de la profesora Barranquero, pues
permite otorgar un importante peso a “los nuevos fondos documentales, la potenciacién
de la historia oral, el interés por la actuacion de sujetos individuales o ciertos colectivos
sociales poco considerados anteriormente” como parte de una renovacién metodoldgica
que se adoptard en este proyecto (Barranquero, 2014, p. 159).

“Para redescubrir el pasado, se necesita considerar las memorias colectivas den-
tro de la labor historiogréfica. Las experiencias vividas o no vividas de los sujetos
histdricos, almacenadas como recuerdos, suponen fuertes de informacion de gran
utilidad para la compresion de los diversos periodos histdricos”. (Cantero y Herranz,
2018, p. 1015).

*okokokok

;Cudles serian las lineas que el proyecto plantearia? ;Qué invisibles serian los necesitados
de rescatar? Creemos que ya hemos adelantado las principales lineas de actuacion del
proyecto propuesto.

En primer lugar, sin lugar a duda, estarian las mujeres. En la historia del periodismo es-
pafiol, la ausencia de estudios sobre las mujeres que formaron parte de esta es mds que
notoria. Y, sin embargo, existieron. No solo como colaboradoras, redactoras, fotdgrafas,
o técnicas, sino también, y muy especialmente, al frente de las publicaciones ya fuera en
calidad de directoras, editoras-propietarias o fundadoras. Como ha demostrado nuestra
compafiera, la profesora y periodista Lola Alvarez-Morales (2023 y 2025), al no conseguir
abrirse paso en la industria medidtica de finales del XIX apostaron por hacerlo directamen-
te y en un nimero realmente impresionante. Entre el siglo XIX y comienzos del XX, hemos
llegado a contabilizar solo en Andalucia mds de un centenar de directoras, fundadoras y/o
propietarias de publicaciones periddicas en Espafia, de las cuales apenas sabemos nada,
en un trabajo de campo que todavia no ha terminado (Alvarez, 2023).
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En segundo lugar, el proyecto busca rescatar aquellos periodistas que por su situacion
vulnerable (por lo general desde el punto de vista politico) no han pasado a la Historia.
También por sus problemas sociales o econdmicos; creadores de medios humildes hoy
olvidados. Nos estamos refiriendo a la prensa obrera (Baena, 2011y 2025), la prensa del
exilio (Sdnchez Illan, 2011; Glondys, 2018), y la prensa de la emigracion (Navarro y Yanes,
2019; Ripoll, 2019).

Desde luego, la represion de periodistas de distinta ideologia en diversas etapas de la
Historia espafiola es el que motiva los mayores casos de silenciacidn e invisibilizacion pos-
terior. Desde su nacimiento, la prensa ha sido objeto de persecucion por el poder politico.
La fuerza de la prensa para divulgar informacion la hizo peligrosa y la puso en la mira de
las autoridades que utilizaron todos los medios del Estado moderno para su control. La
creacion de mecanismos de control, como la censura previa; las dificultades para la publi-
caciéon de medios, como el depdsito previo; o las multas una vez divulgada la informacién,
forman parte de la Historia de todos los paises. El caso espafiol no es distinto. Desde que
nacen los periédicos en el siglo XVII tuvieron que soportar el control de las autoridades,
con organismos como el Consejo de Castilla. Ya en la edad contemporanea, ese control
vivio distintas etapas, dependiendo del nivel de liberalismo de los gobernantes: desde
el absoluto control de la época de Fernando VI, a la mayor apertura de los periodos en
las que el liberalismo progresista estuvo en el poder en tiempos de Isabel Il. Aunque la
Restauracion borbdnica proclamo la libertad de prensa, la Ley de 1883 daba libertad a las
autoridades para ejercerla segun sus intereses. Esta norma prolongd su existencia hasta el
siglo XX, siendo sustituida por la Ley de Prensa de 1938. Aunque la Dictadura de Primo de
Rivera (1923-1930) persiguié y acabd con la prensa politica, la Republica también se dotd
de medias represivas para defenderse de sus enemigos que costé el cierre de periddicos
conservadores tras el golpe de Sanjurjo y de periddicos de izquierdas tras la Revolucion
de Asturias, de octubre de 1934. Sin embargo, la etapa que supera a todas las que hemos
indicado hasta ahora fue el franquismo. A este asunto le vamos a dedicar la segunda parte
de este capitulo.

A lo anterior se une otra problemdtica que motiva una doble invisibilizaciéon. No solo por-
que en su momento fueron cabeceras o periodistas silenciados (cierres, censura o des-
tierro) si no porque en la actualidad resulta altamente dificil localizar los escasos fondos
que se conservan de un modelo de prensa que representa una importante muestra de
patrimonio histérico y cultural. Es por ello que el proyecto también se plantea como ob-
jetivo principal la recuperacion de archivos, hemerotecas privadas y fondos. Aunque las
hemerotecas mas antiguas nacen en el primer tercio de siglo (la Municipal de Madrid en
1918 y la de Sevilla en 1934), la falta de importancia que durante mucho tiempo se les dio
a los papeles periddicos hizo que no se diese trascendencia a su conservacion. En el
caso de que no se destruyeran, no se les encontré lugar en los archivos tradicionales o
son muchos los que estdn sin inventariar en fondos privados. Es algo que los miembros
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de Hicpan pudimos comprobar al realizar el inventariado exhaustivo de la prensa de la
provincia de Sevilla. El resultado fue realmente clarificador y espectacular, reuniendo un
millar de cabeceras, muchas de ellas apenas conocidas. Este trabajo de investigacion dio
como resultado el volumen Historia del periodismo local en la provincia de Sevilla. Contra
el olvido de la prensa cercana. Granada, Espafia. Editorial Comares. 2022.

2. Metodologia de la investigacion

El proyecto de investigacion propuesto en las lineas anteriores pretende instituir como
objeto de conocimiento a los sujetos histdricos, las prdcticas socioculturales y la ma-
terializacion de estas en objetos impresos hasta hoy discriminados por la Historia del
Periodismo y de la Comunicacion social. La exclusion de estos sujetos y objetos del relato
histérico sobre la Historia del Periodismo es consecuencia de la universalizacion de un
sistema-mundo, el proyecto de Modernidad occidental, enraizado en el androcentrismo y
el etnocentrismo (Bhabha, 1994; Mignolo, 2007; Mbembe, 2016). Este proyecto pretende
restituir parte de la violencia epistémica que se ha ejercido contra los sujetos, objetos y
fendmenos comunicativos que han padecido el silencio histdrico.

Para ello, se parte del estudio de la nocién de invisibilidad como cualidad padecida por los
sujetos situados en los limites normativos de su tiempo histdrico, representados aqui por
las mujeres, los obreros, las personas represaliadas, las personas migrantes y los extranje-
ros. Por consiguiente, esta categoria impugna el sistema-mundo moderno de Occidente y
disputa los modelos normativos, los sistemas legislativos y los modelos de prensa hasta el
momento concebidos como hegemanicos, en tanto que pudieran ser expresion del sen-
tido -construido- como comun. Esa impugnacion se llevaria a cabo a través de la recons-
truccidn de la experiencia vivida y encarnada por los sujetos agentes de la comunicacidn
(Ginzburg, 1981 [1976]; Davis, 1983). El modo en que se aborda el estudio de estas expe-
riencias y su representatividad en la revisién critica de la Historia del Periodismo sigue los
siguientes pardmetros:

a) Situar al sujeto en su encrucijada espaciotemporal (Burdiel, 2014) reconstruyendo las
redes sociales en las que se inserta. Para ello, se propone la practica del paradigma
indiciario (Ginzburg, 2003) desde el microanalisis, siguiendo las huellas del sujeto en la
dimensién micro para emplazarlas ante las problematicas identificadas en ese tiempo
en el nivel macro.

b) Reconstruir los contextos de produccidn, circulacién y recepcion de los objetos impre-
sos en relacion con la agencia (Thompson, 1989) de los sujetos, individuales y colec-
tivos, valorando la capacidad de respuesta -aceptando, rechazando o resistiendo- de
los agentes desde la activacién de los aprendizajes colectivos y su capital simbdlico.
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c) Instaurar las memorias de los sujetos partiendo de la concepcidon de sus practicas cultu-
rales como modos de intervencién en la vida publica que afirman, refutan o impugnan
tanto los sistemas normativos como la accion politica centralizadora de los micropoderes.

d) Reinterpretar las modalidades periodisticas instituidas no por comparacién con los ras-
gos del modelo hegemodnico en cada periodo histdrico, sino por la operatividad que
adquieren sus rasgos al facilitar el acceso al mundo social y su comprension.

3. Resultados y discusion. Un caso de estudio:
los periodistas y el franquismo

Los aflos treinta fueron de gran relevancia en la Historia del periodismo espafiol, una au-
téntica edad dorada de la prensa espafiola. Y es que, el que muchos escritores publicasen
frecuentemente en prensa (Aubert, 2021) subié el nivel literario de ésta. También salieron
a la calle mas cabeceras debido a los cambios politicos que vivia Espafia. Si los afios de la
dictadura de Primo de Rivera vieron el declive de la tan relevante prensa politica, a cambio
asistieron al desarrollo de la prensa ilustrada y especializada (cinematografica, deportiva,
etc.); por su parte, la llegada de la Segunda Republica y la ampliacion de libertades y la
conflictividad motivé la reaparicion con fuerza de la prensa politica y multiplicé el nimero
de publicaciones. En estos convulsos afios fueron muchos los periodistas de distinto tipo
(recordemos que aun no existe el periodista profesional) que desarrollaron una intensa
labor periodistica (aunque muchos vivieran de otra profesion) y que publicaron con asi-
duidad en las numerosas cabeceas existentes. Una prensa que se polarizd, al igual que la
sociedad espafiola, y que llegd a la primavera de 1936 con un grado de crispacion formi-
dable, al menos en lo concerniente a la prensa politica e informativa.

Como es de sobre sabido, el comienzo de la guerra civil significé un corte en la Historia
de Espafia que tuvo su reflejo en la prensa. Fue un hecho realmente negativo para el pe-
riodismo y los periodistas espafioles. En las zonas que permanecieron leales al gobierno
de la Republica, se dio la persecucién de periodistas conservadores, con el asesinato y
encarcelamiento de los que mds se habian sefialado o que tuvieron mayor implicacion en
la politica. Lo mismo ocurrié en la zona rebelde, con el afladido que la represién continud
una vez concluida la guerra. La terrible Ley de prensa de 1938 convirtié a los periodistas
en apodstoles del nuevo Estado y puso a la prensa al servicio de la nacién, o lo que es lo
mismo, de sus dirigentes (Sevillano, 2023). Ademas, para escribir en prensa se hizo obli-
gatorio pertenecer al Registro Oficial de Periodistas y tener el perceptivo carné de prensa.
El haber sido un periodista catdlico y conservador no fue suficiente en algunos casos para
tener el carné o perderlo por cualquier sospecha de connivencia con las izquierdas, como
le ocurrié al onubense Gémez Rey (Langa, 2023). Muchos periodistas que quedaron en
territorio espafiol no pudieron volver a escribir nunca viviendo un exilio interior.
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Por desgracia fueron muchos los que tuvieron que marchar al exilio (como el cordobés
Fernando Véazquez Ocafia -Expdsito, 2025), y continuaron escribiendo en la prensa de
otros paises. O fueron encarcelados y sufrieron numerosos juicios de las jurisdiccio-
nes especiales (jurisdiccion militar, de Represion de la Masoneria y el Comunismo o de
Responsabilidades Politicas) (Langa, 2020). En numerosos casos, como hemos indicado,
no se les permitid entrar en el Registro Oficial de Periodistas y escribir en prensa.

Los estudios sobre los periodistas represaliados por el franquismo estdn comenzando a
ayudarnos a sacar de la invisibilidad a periodistas que desaparecieron de los libros de
Historia y del recuerdo. Muchos de ellos fueron magnificos profesionales, de gran calidad
literaria. Periodistas asesinados, exiliados o, simplemente, silenciados estdn siendo recu-
perados, aunque en muchos casos solo sean sus nombres y su vinculacién con determi-
nados periddicos?.

En pocas ocasiones se recupera los nombres y la obra de estos periodistas. El caso mas
llamativo, por su alcance, es el del sevillano Manuel Chaves Nogales. Chaves fue sacado de
la invisibilidad por nuestra compafiera de Hicpan Maribel Cintas Guillén.® Ahora Chaves es
un autor leido y respetado y considerado el mejor periodista espafiol del primer tercio del
siglo XX (Cintas, 2021, p. 21). Ocupa el lugar que le merece en la Historia del periodismo por
su altisima calidad literaria y maestria narrativa a la altura de los mas grandes del periodismo
universal, por su innovadora forma de entender el periodismo (siendo el primero en usar
el avidn como transporte), y su magistral manera de contar y mostrar la humanidad. Hoy
Chaves Nogales se ha convertido también en un referente moral por su enfrentamiento a
los totalitarismos de izquierda y derecha y su posicidn critica con ambos bandos de la guerra
en su obra A sangre y fuego. Pero el caso de Chaves es quizds la excepcion que confirma
la regla. Son muchos los periodistas relevantes que hoy no estdn en los libros de Historia.

Lo cierto es que la mayoria de los periodistas que se identificaron con el régimen republi-
cano desaparecieron de la prensa espafiola y sus nombres fueron silenciados por el régi-
men franquista. Fue el primer paso para hacerlos invisibles. Son muchos los ejemplos. En
nuestros trabajos sobre represion de periodistas apenas se divisa una pequefia muestra
de los muchos que fueron invisibilizados. Pero una muestra bien significativa.

En el caso de los periodistas gaditanos sacamos a la luz los nombres de 60 periodistas
represaliados. Algunos directores o redactores jefes de periédicos, y otros colaboradores

2 Ademas de estudios sobre periodistas concretos, los trabajos de conjunto mas relevantes son los estudios de Rios Carratala para
escritores y periodistas (2023, 2025), el de Cordero para periodistas madrilefios (2022) y el nuestro para Cadiz, quizas el primero
que estudio una zona completa (Langa, 2009).

3 Imposible citar aqui todos los trabajos de Cintas sobre Chaves. Ademas de la recuperacion de las principales obras de Chaves
gracias a la edicion de sus obras, también ha publicado dos biograffas (Cintas, 2011y 2021).
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habituales. Aunque casi todos fueron represaliados por su relacidn con la politica o la
masoneria, su sefialamiento como periodistas les hizo diana de venganzas (Langa, 2009).

Kook

En esta presentacion del proyecto queremos destacar tres casos de periodistas andaluces
olvidados, pero de gran interés.

Por un lado, comenzamos por el redactor-jefe y luego director del periddico mas impor-
tante de la ciudad de Sevilla en el primer tercio de siglo, E/ Liberal (1906-1936). Estamos
hablando de Diego Martin Nufez. El diario sevillano E/ Liberal es un buen ejemplo de la
persecucion de los rebeldes sobre la prensa republicana. Fue incautado en los primeros
dias de la guerra civil en Sevilla. Este importante diario, propiedad de la Sociedad Editora
Universal de los hermanos Busquets desde 1923 (después de que estos compraran la
Sociedad Editorial de Espafia de Miguel Moya), pasé a manos de la Falange que publicd,
desde el 1 de septiembre de 1936 el diario F.E.. Diego Martin Nufiez era miembro del
Partido Republicano Radical muy cercano de Martinez Barrio y masén (CDMH, Masoneria,
B, C.347/10). Al ser republicano y masén tuvo que sufrir varios procesos segun el Tribunal
de Represion de la Masoneria y el Comunismo (TRMC, Exp. 10106, Sumario 730/44). Fue
procesado en 1944 y condenado a 12 afios y un dia de reclusién menor e inhabilitacidn,
conmutados en 1946 por la pena de inhabilitacién. Martin fue depurado e imposibilitado de
ejercer su profesion de periodista, por lo que trabajé como administrativo para la empresa
del cine Coliseo Espafia (Langa y Lopez Romero, 2023).

El segundo caso es el del periodista posiblemente mas influyente del Cadiz del primer
tercio del siglo XX: Ignacio Chilia Giraldez (1883-1953) (Langa, 2009, pp. 185-196). Chilia
formo parte de la primera Asociacion de la Prensa gaditana creada en 1909. La actividad
periodistica de Chilia le hizo fundar tres periddicos, dos de ellos en Cadiz. En 1915 aparecid
El Comercio, “Organo del Sindicato Industrial de Ultramarinos” del que fue director-propie-
tario.* Todavia se trata de un periddico de defensa profesional, pues Chilia era comerciante
y estaba muy relacionado con las empresas gaditanas de pesca. Tras su cierre vemos a
Chilia embarcado en una aventura nacional con E/ Mercantil esparfiol de Madrid, “periédico
nacional de absoluta independencia politica afecto a los intereses del comercio y la indus-
tria” segun indicaba su cabecera. Chilia fue el director gerente de este semanario nacido
en 1916 y que vive, al menos, hasta 1917. En 1919 fundaba el diario E/ Noticiero gaditano,
uno de los mas relevantes de esa etapa, relacionado con E/ Noticiero Sevillano (fundado en
1893 por la familia Mencheta). El periddico gaditano asumia las nuevas ideas del Periodismo

4 En El Mercantil espafiol explica que El Comercio se cerré en diciembre de 1915 y que tenia siete afios de vida. No hemos podido
comprobarlo, pero este periddico da informacion sobre una campafa de E/ Comercio en 1909.
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de empresa, siendo un moderno rotativo informativo, aunque al llegar la Republica gire a
la izquierda su linea editorial (sus editoriales iban casi siempre firmados por Ignacio Chilia).

Como la mayoria de periodistas contempordneos, el periodismo era una segunda pro-
fesion para Chilia. Abogado (de importantes empresas navieras y pesqueras gaditanas)
y muy activo en las organizaciones patronales, es relevante que Chilia se defina como
periodista en la Guia de Cddiz de 1930, aunque en las otras lo haga como comerciante.
El listado de sus cargos en la patronal gaditana es impresionante, lo que aumenta en la ll
Republica (presidente de la Junta Nacional Pesquera y Conservera; del Comité Oficial de
Exportacion de pescado y conservera; de la Cooperativa de Venta de Pescado en Madrid;
y secretario gerente del Sindicato de Fabricantes de Conservas del Sur de Espafia).

Ademas de su relevante papel social desde las columnas de uno de los principales diarios
ciudadanos, Chilia pasa a primera plana de actualidad por su implicacién politica durante
la Republica. Fue elegido concejal tras la proclamacidn del nuevo régimen. También en las
las elecciones de mayo de 1931y a las de 1936 como republicano independiente segun
su propia declaracién en el expediente del Consejo de Guerra. En su expediente consta
como concejal radical demdcrata entre mayo de 1931y 10 de octubre de 1934 y de nuevo
en febrero de 1936 (Archivo Histdrico Municipal de C4diz, Seccién Gobierno interno, Caja
469), también se le relaciona con Accidn Republicana de Azafia. Sus grandes responsabili-
dades durante el régimen, en especial en el sector naval que ya hemos comentado, fueron
el motivo de que cerrase El Noticiero gaditano, segun anunciaba en su portada Chilia el 2
de enero de 1934, aunque creemos que también debieron influir los cambios politicos del
segundo bienio del régimen.

Esto es lo que provocd los graves problemas del periodista con la justicia franquista. Chilia
era detenido el 9 de noviembre de 1936. Segun su sobrino José Chilia, se hizo para salvarle
de posibles ataques contra su persona pues era gran amigo de José Ledn de Carranza, cuyo
padre era en esos momentos alcalde y gobernador. Sin embargo, la dureza del proceso que
le fue incoado que hemos podido leer, nos permite confirmar que sus buenas relaciones no
fueron suficientes para salvarle (Archivo del Tribunal Militar Territorial Segundo (Sevilla) TS.
Chilia Giraldez, Sumarisimo 216, leg. 1179, n°® 30244). El expediente completo de su Juicio
Sumarisimo evidencia que Chilia fue defendido por las asociaciones patronales y pesqueras
con las que colaboraba, incluso por el cénsul de la ltalia fascista en la ciudad. Sin embargo,
los malos informes de la policia y de Falange fueron decisivos. En ellos pesd su colaboracion
en 1932 como juez instructor en los procesos contra los participantes en la Sanjurjada y su
presencia en el ayuntamiento del Frente Popular. En el demoledor informe de Falange, se
podia ver cémo su papel como periodista empeoraba su situacion:

“Chilia, acostumbrado a vivir con lujo y desahogo tuvo en el periddico la plataforma
para obtener lucro y con su aureola de director de un periddico consiguié asesorias
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técnicas de entidades y asi entrd en la Asociacion de Armadores de Buques de
Pesca por los afios 1924 o 25 (...) Su actividad politica en los primeros tiempos de
concejalia fue combatir a los ayuntamientos de la Dictadura como también o hacia
en su periddico...» (ATMTS. Chilia Giraldez, Sumarisimo 216, leg. 1179, n°® 30244)

De nada sirvieron los informes favorables de la patronal gaditana. Chilia fue condenado
por auxilio a la Rebelidn militar a catorce afios, ocho meses y un dia de reclusién menor e
inhabilitacién absoluta. En julio de 1940 la pena le era conmutada por la de seis afios de
prision menor. Aunque debia salir en 1942 abandonaba la prisién Provincial de Cadiz el 8
de septiembre de 1940. En abril de 1941 se pedian los datos del expediente a fin de resol-
ver la solicitud de indulto que habia hecho Chilia. No podemos confirmar si se le concedié.
En 1998 su hija, Adelina Chilia Rosado pidié que a su padre se le aplicasen los beneficios
de la Ley de Amnistia del 1977 lo que le fue concedido.

El tercer caso que hemos elegido no lo hemos investigado personalmente, pero nos
ha parecido de gran relevancia y muy ilustrativo. Se trata de la sevillana Matilde Zapata
Borrego (1906-1938), cuyo Consejo de Guerra ha sido sacado a luz por Rios Carratald
(2023: 299-300). Zapata, bibliotecaria en la Biblioteca Municipal de Santander, era espo-
sa del director de La Region (1924-1937) Luciano Malumbres. La Region fue fundado por
Victor de la Serna en 1924, pero desde la llegada del fin de la Dictadura primorriverista y
de un nuevo director, Epifanio Bujan, evoluciond a posiciones mds izquierdistas. Desde
1933 estaba dirigido por Luciano Malumbres Francés (1890- 1936) presidente del Ateneo
Popular de Santander. Después del asesinato de su marido el 4 de junio de 1936 por un
falangista, Matilde Zapata decidié continuar su labor en la direccion del periddico. Zapata,
que militaba en el partido socialista ingresd durante la guerra en el Partido comunista, lo
que se tradujo en una radicalizacién del periédico®. Cuando las tropas franquistas entraron
en Asturias intentd huir a Francia, siendo detenida y encarcelada. Tuvo que enfrentarse a
un Consejo de Guerra y fue condenada a muerte en la causa 2866 (Rios, 2023, p. 300).

5. Periodistas de la II Republica: el doble olvido

Los casos antes expuestos creemos que son suficientemente significativos de periodistas
republicanos o de simpatias progresistas invisibilizados por los vencedores del conflicto
civil. Pero hay que hablar de un segundo olvido; el de aquellos periodistas que apoyaron a
los rebeldes y vivieron una etapa de gran prestigio en el primer franquismo y que hoy han

5 Matilde Zapata Borrego. Asociacion de escritores cantabros. https.//www.escritorescantabros.com/escritor/zapata-borrego-ma-
tilde.html (consultado el 15-1-2026)
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sido invisibilizados por su colaboracion y apoyo al golpe de Estado de 1936. Aqui también
encontramos nombres de gran prestigio hoy olvidados.

Nuestro trabajo sobre ABC de Sevilla nos ofrecié una completa muestra de estos perio-
distas. El diario sevillano era entonces una edicién local del peridédico madrilefio de igual
nombre y ambos pasaron de posiciones mondarquicas conservadoras a radicalizarse du-
rante la Il Republica, como ocurrié a grupos monarquicos como Renovacién Espafiola. Al
ser incautada la sede de la capital los primeros dias del golpe de Estado (en la que salié un
periddico del mismo nombre, pero republicano), y al ser Sevilla una de las pocas urbes en
manos rebeldes desde el primer momento, ocupé el relevante lugar del ABC de Madrid.
Muy pronto comenzaron a ocupar sus pdginas de opinién las mismas firmas que antes
enviaban sus articulos al diario madrilefio. Pero también otros destacados periodistas, po-
liticos o escritores conservadores que apoyaban la sublevacion y cuyos periddicos habian
sido incautados en la zona gubernamental. De hecho, casi todos los intelectuales o perso-
nalidades politicas destacadas del régimen escriben en algin momento en sus pdginas.
De este modo, y como afirmamos en otro lugar, ABC de Sevilla ocup? el lugar del ABC de
Madrid y, no solo eso, se convirtid en el periédico mas relevante del bando sublevado y
tuvo un papel relevante en la creacién del franquismo (Langa, 2007).

En las pdginas de opinidon publicaron mads de noventa autores con cierta frecuencia.
También recogimos para nuestro estudio (que reunid casi 3000 articulos) muchas croni-
cas pues respondian claramente al estilo de crdnica hibrida, a mitad de camino del estilo
informativo y el editorializante que fue habitual en el periodismo espafiol de la primera
mitad del siglo (Martinez Albertos, 1974: 124).

Muchos de estos autores han sido hoy olvidados.

Algunos, grandes escritores como Julio Camba, Wenceslao Fernandez Flérez, José Maria
Pemadn, Manuel Machado o Concha Espina, son recordados por su labor literaria, aun-
que pocos recuperados como periodistas (con excepciones como la excelente biografia
de Francisco Fuster sobre Camba, 2022). Es cierto que la fama de otros, como César
Gonzélez-Ruano, se mantuvo durante mds tiempo, aunque de nuevo se difumina su re-
cuerdo. Lo mismo ocurre con la corresponsal en Polonia en estos afios, Sofia Casanova,
recuperada hace tiempo por su labor como cronista de la Revolucién rusa.

De otros, se recuerda su faceta politica. Son los casos de Eduardo Aunds, el marqués de
Quintanar, José Pemartin o el marqués de Lequerica. Aunque la mayoria fueron conserva-
dores procedentes de Renovacion Espafiola (Peman, Juan Pujol, Martinez de Galinsoga,
Quintanar o Aunds) en la guerra el diario acogié a falangistas (Giménez Caballero y
Gonzélez-Ruano), y carlistas (Garcia Sanchis).

73



Son muchos los olvidados. Algunos con mds motivo, aunque todos nos dan informacion
para entender el conflicto civil y algunos resultan magnificos escritores y analistas de la
realidad (algo dificil por el alto indice de propaganda y politizacion de la etapa). Los his-
toriadores de la Comunicacién tenemos la obligacién de recuperar a estos periodistas,
a todos los periodistas invisibilizados por la historia, por los vencedores, o por el olvido.
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Resumo: Este artigo tem como principal objetivo apresentar um projeto que teve como objetivo estu-
dar os jornalistas durante a transi¢gdo para a democracia em Portugal (1974-1976), através da recolha
e andlise de memdrias destes profissionais. Simultaneamente, discute-se e problematiza-se a recolha
de testemunhos orais, o seu contributo enquanto fonte para a Histéria do jornalismo e dos jornalistas,
assim como a sua disponibilizacdo publica enquanto trabalho civico de preservacdao da memoria de
uma profissdo fundamental do mundo contemporaneo.

Palavras-chave: Jornalismo; Jornalistas; Meméria; Revolugdo

Introducao

No prefdcio da obra Uma Histdria Social dos Média, Asa Briggs e Peter Burke acentuam a
extrema relevancia do estudo do passado para a compreensdo dos sistemas medidticos
da atualidade, “trazendo a histdria para o interior dos estudos dos média, e os média para
dentro da histdéria” (Briggs & Burke, 2006, p. 10).

De facto, os média sdo, frequentemente, utilizados como fonte para vdrias dreas cientifi-
cas, na medida em que oferecem informacdes relevantes acerca dos discursos produzidos
sobre acontecimentos ou fendmenos (em diferentes épocas), mas também daquilo que é
silenciado ou, ainda, relativamente a forma como € descrito ou retratado. Mais escassos
sao os trabalhos que analisam os média, numa perspetiva histdrica, como objeto de estu-
do em si mesmo, procurando caracteriza-lo e compreender a sua atuacdo e relagcdo com a
sociedade, num espaco e tempo concretos. Isto &, considerando os média, ndo como um
mero reflexo, mas como parte integrante do processo histdrico.

Ainda que nos ultimos tempos se tenha verificado um aumento consideravel de investiga-
¢cdes, a histdria dos média estd ainda relativamente pouco desenvolvida em Portugal. Em par-
te, porque, como notou o pioneiro desta drea de estudos, José Tengarrinha, “durante muito
largos anos, em Portugal, considerou-se o jornalismo como um género menor, a latere da lite-
ratura, muito pouco a sua historia preocupando os nossos investigadores histéricos ou literd-
rios, embora eventualmente, pudessem recorrer a ele como fonte” (Tengarrinha, 2013, p. 16).
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Concretamente sobre o periodo revolucionario portugués de 1974-1975, foram ja realizadas
vdrias investigacdes tendo os média como objeto de estudo (Cadima, 2001; Figueira, 2007:
Gomes, 2014; Gomes, 2021; Lima, 2012; Mesquita, 1994; Ribeiro, 2002). Apesar de muito di-
versas quanto aos objetos de andlise, as abordagens as praticas jornalisticas tém tendido a
ndo valorizar muito o dngulo dos jornalistas enquanto categoria profissional (Gomes, 2018).
No entanto, € estreita a interdependéncia dos sistemas politicos democraticos da profissio-
nalizacdo do jornalismo. Este terreno estd, em grande medida, por explorar.

Procurando contribuir para um melhor conhecimento sobre o jornalismo, as suas praticas,
convengdes e constrangimentos e os seus desafios, naquele periodo de experiéncia revo-
luciondria, desenvolveu-se, entre 2020 e 2021, o projeto “A frente da Revolucdo™: os jor-
nalistas na transicdo para a democracia em Portugal (1974-1976)". Este projeto, que aqui
se apresenta e discute, visou, através da recolha e andlise de memodrias de jornalistas,
refletir sobre as mudancas e continuidades no jornalismo da ditadura para a democracia,
dando relevo as rotinas, a organizacao das redacdes, bem como as praticas jornalisticas
daquela época, valorizando o jornalismo como produtor de cultura, elemento incontor-
ndvel para entender o processo de “construcdo do real”, dirlamos, socorrendo-nos da
abordagem da socidloga Gaye Tuchman (1978). Antes de o apresentarmos, procuraremos
refletir sumariamente sobre os trabalhos que tém sido realizados sobre os média na revo-
lucdo, mas também acerca da recolha e usos de memorias.

Estudar os jornalistas na Revolucao de Abril

O estudo das praticas jornalisticas constitui um terreno fértil de reflexdo em torno dos
desafios e obstdculos a institucionalizacdo da democracia portuguesa. Desde logo,
porque, como observa Mdrio Mesquita, “a génese histérica do atual sistema mediatico
portugués” (Mesquita, 1994, p. 360) encontra-se neste periodo. Acresce que este foi
um tempo de intensa atividade jornalistica. Aos jornalistas pouco tempo restava para
respirarem, na vertigem dos acontecimentos que se multiplicavam a todo o momento,
entre manifestacdes, greves, golpes e contragolpes, boatos e multiplas tomadas de po-
sicdo. A possibilidade de poderem exercer a profissdo em liberdade € a primeira e mais
avassaladora transformacdo para os jornalistas, mas muitas outras se lhe seguiram. Em
particular, o lento processo de reconhecimento e legitimagao do jornalismo como espa-
¢co autéonomo regulado (Garcia, 2009).

' Projeto IPL/2020/JorRev_ESCS, financiado pelo Instituto Politécnico de Lisboa, no ambito do
Concurso de Investigacéo Cientifica, Desenvolvimento, Inovagéo e Criagdo Artistica.
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Segundo Mesquita, era ébvia a falta de preparacdo para exercer jornalismo em liberdade
e num periodo tdo “quente” como o revoluciondrio, marcado também por lutas constantes
pela tomada de poder nos érgdos de comunicacdo por forgas politico militares. Assim, as
contradicbes e movimentagdes da €poca tiveram eco também na classe dos jornalistas,
existindo, inclusivamente, “quem mudasse, de um dia para o outro, de reaciondrio para
progressista”. E certo que houve quem “resistisse as pressdes e se batesse pela dignifica-
cdo profissional”, mas, olhando para o conjunto da situagao, observa o mesmo investiga-
dor, “talvez se tenha, afinal, pedido aos jornalistas mais do que poderiam dar” (Mesquita,
1988, p. 96).

Outro investigador, Jodo Figueira, defende que, com a rutura revoluciondria, passa a prati-
car-se “um jornalismo cheio de ideologia, em que a politica € uma urgéncia, apds 48 anos
de ditadura e auséncia de liberdade de expressdo e de pensamento” (Figueira, 2007,
p. 21). Neste contexto, era impossivel manter a neutralidade jornalistica e a situacdo em
que os proprios jornalistas se encontravam explica, em grande parte, essa realidade: “a
habituacdo a censura, que forgava a uma linguagem cifrada, a inexisténcia do ensino de
comunicacdo ou de jornalismo, a auséncia de homogeneidade (...) nas equipas redatoriais
herdadas do periodo anterior ao 25 de Abril” (Mesquita, 1994, p. 196).

O ideal de jornalismo, alicercado numa ética e deontologia profissional e em principios
como a objetividade jornalistica, estava longe ser possivel por em pratica, numa altura em
que vigorava um amplo espetro politico-partiddrio e uma intensa polarizacdo ideoldgica,
impeditiva de qualquer consenso em torno da nocdo de objetividade (Hallin & Mancini,
2004). O cédigo deontoldgico do jornalista, alids, s6 seria aprovado ja na segunda metade
de 1976. Havia uma “quase unanimidade dos diretores e jornalistas quanto ao seu papel
de protagonistas politicos”, sustenta o investigador americano Kenneth Maxwell (1980, p.
15), que também estudou a revolucdo portuguesa. Outro aspeto salientando sobre a prati-
ca jornalistica de entdo, recai na intensidade e complexidade da vida politica portuguesa:
“Pela primeira vez as redacdes viram-se confrontadas com a necessidade de cobrir uma
cadéncia constante informativa, por oposicdo ao marasmo vivido anteriormente”. Como
resultado, “os jornais espelharam nas suas paginas o clima de sobressalto que se apode-
rou do pais” (Lima, 2012, p. 144).

Alguns destes trabalhos recorrem as memdrias de profissionais de comunicacdo social.
Todavia, fazem-no ndo tanto com o intuito de obter uma visdo geral do que era a praxis
jornalistica do periodo revoluciondrio, mas sobretudo para tentar clarificar aspetos dos
objetos de estudo das diferentes investigacdes. A este respeito, destacam-se como exce-
cdes os trabalhos de Jodo Figueira (2007), Pedro Marques Gomes (2014; 2021) e de José
Rebelo (2011), este Ultimo com uma grande abrangéncia tematica e temporal. Refira-se,
ainda, a existéncia de diversos livros de memdrias de jornalistas e também de algumas
biografias, que ndo cabe aqui explorar.
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Em Portugal, no campo da investigacdo cientifica, a recuperagdao da memaria oral tem-se
vindo a afirmar como espaco multidisciplinar. Como afirma Luisa Tiago Oliveira, “frequen-
temente, os investigadores que valorizam o testemunho oral situam-se entre a historia,
a sociologia, as ciéncias politicas, a antropologia e mesmo a arquitetura, verificando-se,
assim, também em Portugal, que estes espacos de fronteira, ora concorrentes ora promis-
cuos, se revelam propicios a inovagao” (Oliveira, 2010, p. 151).

Também por isso, consideramos tao relevante resgatar, através da recolha de memédrias,
tudo aquilo que tende a ser ignorado nas fontes oficiais e nos registos institucionais so-
bre a drea do jornalismo, sob pena de se perder uma parte relevante desta histéria. Uma
histéria que é, alids, fundamental para a compreensdo das sociedades, dos seus atores e
instituicdes, sempre — e necessariamente - enquadrada nos respetivos contextos.

Um projeto de recolha de memorias de jornalistas

E um facto que a memdria ndo é a coisa em si mesma, que se encontre, e esteja a espera
que alguém a agarre, como uma espécie de entidade neutra, assética, desinfetada, acima
de conflitos e de divergéncias. Pelo contrario, ela sobrepde, acomoda, integra diferentes
espacos e temporalidades e tem, naturalmente, a marca do presente, contendo vestigios
do passado.

Tendo sido a recolha de memdrias a base metodoldgica do projeto que aqui se apresenta,
importa esclarecer que a memoria oral, encarada como recurso informativo singular ou
objeto de estudo em si mesmo, requer o cruzamento com outro tipo de informacdes e
uma andlise critica e interpretativa especifica: as memadrias ndo podem ser apenas reme-
tidas para a factualidade que “contam”, mas igualmente para a contemporaneidade e o
contexto da sua producao. E necessdrio ndo perder de vista que relembrar o passado n&o
é compreendé-lo.

Dai a importancia de realcar a memadria como um processo e ndo como um mero depdsito
de dados:

a memdria gira em torno da relagdo do passado e do presente e envolve um pro-
cesso continuo de reconstrucdo e transformacdo das experiéncias relembradas em
funcdo das lembrancas dos relatos publicos sobre o passado. Que memdrias es-
colhemos para relembrar e relatar (...) € como damos sentido a elas sdo coisas que
mudam com o passar do tempo (Thomson, 1997, p. 57).

Embora a “liberdade de palavra” deva ser total em todos os casos, esta pode e deve ser
controlada. Isto €, muito embora o narrador possa exprimir-se sem nenhum tipo de cons-
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trangimento, nem restricdo, sobre todos os assuntos, o investigador deve assegurar que
alguns tépicos ndo deixem de ser abordados, quer como referencial interno da experién-
cia narrada, quer para assegurar uma consisténcia necessdria entre os varios entrevista-
dos nas referéncias a épocas, situagdes, contextos profissionais, entre outros aspetos.

A memodria &, também ela, seletiva e resultante de opcdes e silenciamentos. “E uma cons-
trucdo, sempre filtrada por conhecimentos adquiridos posteriormente, pela reflexdo que
se segue ao acontecimento, por experiéncias que se sobrepdem a primeira e modificam
a recordacdo” (Traverso, 2012, p. 23). Peter Burke defende que € necessdrio observar as
suas variagdes no espago e no tempo, pois, se “as memdrias sdo maleaveis”, entdo hd que
“compreender como sdo concretizadas, e por quem, assim como os limites dessa malea-
bilidade” (Burke, 2000, p. 21).

Recolher, sempre que possivel, varios testemunhos acerca do mesmo assunto, procurar cru-
z&-los com outras fontes, eis uma postura que, cremos, deve ser sempre adotada quando se
tem como objetivo utilizar fontes orais num trabalho cientifico. Procurdmos adotar neste pro-
jeto uma atitude critica e de confronto com outras fontes, tendo em atencdo os “trés factos
distintos”, salientados por Alessandro Portelli, quanto ao trabalho de fontes orais:

um facto do passado, o acontecimento histérico; um facto do presente, que corres-
ponde a narrativa feita pelo entrevistado; e um facto de relacdo e de duragao, que
concerne a dindamica existente entre estes dois factos. Por isso, o trabalho do his-
toriador oral inclui a historiografia em sentido estrito (a reconstrucdo do passado), a
antropologia cultural, a psicologia e a andlise critica dos textos (Portelli. 2013, p. 27).

Tendo em consideracdo todos estes pressupostos, a proposta de investigacdo deste pro-
jeto visou caracterizar, a partir da recolha de testemunhos orais, a situagao profissional
dos jornalistas (em termos de lutas e conquistas de direitos laborais e de condi¢des de
trabalho), as praticas jornalisticas, as rotinas e a organizacao das redacdes dos érgdos de
comunicacdo social, desde o derrube da ditadura, a 25 de Abril de 1974, até 27 de junho
de 1976, data das primeiras elei¢cdes livres para a Presidéncia da Republica, o que nos per-
mite indagar sobre questdes relacionadas com a cobertura jornalistica das trés primeiras
eleicdes livres, por sufrdgio direto e universal: constituintes, legislativas e presidenciais.
Compreensivelmente, todas as entrevistas ultrapassaram os estreitos recortes temporais
propostos, uma vez que as conversas remetem, ndo raras vezes, para outros momentos,
outros episédios, outros contextos.
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As entrevistas a jornalistas da época foram disponibilizadas online, em suporte audiovisual,
no Arquivo de Memédria Oral das Profissdes da Comunicacdo (AMOPC)?, uma plataforma,
concebida em 2016, precisamente com o objetivo de reunir este tipo de testemunhos e
que surgiu de uma necessidade de resgatar e recuperar vozes plurais com percursos,
prdticas e saberes profissionais tdo amplos quanto possivel, muitos deles ausentes dos
documentos institucionais. Saliente-se que a equipa de mais de uma dezena de investiga-
dores que integra o AMOPC caracteriza-se pela interdisciplinaridade.

Houve, desde o inicio, no AMOPC, a preocupacdo da inclusdo dos mais diversos grupos
de profissionais: do diretor de informagao de um canal de televisdo, ao tipdgrafo, ao gestor
de comunicacdo, ao jornalista, ao account em comunicacao, ao diretor do servico ao clien-
te, ao revisor, ao assessor de imprensa, ao operador de imagem, ao assessor em gestao e
planeamento de eventos, ao copyright, ao fotdgrafo, ao regente de estldios, ao professor
de Teorias da Comunicacdo, ao sonoplasta, entre tantos outros. Assim, ao acedermos a
plataforma criada, deparamo-nos com uma expressiva variedade de entrevistados, que
nos permite olhar e pensar a comunicagao (e as suas profissdes) de angulos tdo diferentes
e, por isso, também tado ricos. Ao integrarem o AMOPC, as memdrias dos jornalistas — e,
em particular, dos jornalistas que exerceram a profissao durante a revolugdo — apresen-
tam-se como um desses angulos.

Estas entrevistas a jornalistas servem, por si s6, de fonte histérica a comunidade académi-
ca que queira aprofundar estudos na drea, mas também a sociedade civil, que pretenda
simplesmente mais conhecimento sobre esta temdtica, informacdo que ndo encontre nos
jornais, nos livros, nos arquivos. Encontramo-nos (porque o projeto AMOPC continua a ser
desenvolvido e o arquivo a crescer), assim, a constituir um repositdrio, inédito em Portugal,
especializado na recolha de memdrias de jornalistas acerca da atividade profissional du-
rante o periodo revoluciondrio.

Em paralelo, a equipa realizou um trabalho de andlise da temdtica em estudo (os jorna-
listas entre 1974 e 1976) a partir do confronto destas fontes orais recolhidas, cruzando-
-as com a analise de bibliografia existente, com artigos de imprensa da época sobre jor-
nalistas, com a legislacdo entdo produzida e documentacdo existente no Sindicato dos
Jornalistas. O propdsito foi também a producdo de estudos que incluissem também estas
fontes (Figueira & Gomes, 2021).

Entre as multiplas as questdes que marcaram as entrevistas e que estiveram presentes no
guido-base das entrevistas, destacamos algumas:

2 Website do projeto: http://amopc.org/. Projeto sediado na Escola Superior de
Comunicacdo Social do Instituto Politécnico de Lisboa.
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Tabela 1. Alguns temas abordados nas entrevistas

O Jornalismo antes e depois do 25 de Abril de 1974

Censura prévia e outras formas de censura

Lutas pela liberdade de Imprensa

Os jornalistas e o combate politico

Reivindicagdes laborais de jornalistas e de outros profissionais da drea

Ingresso na profissdo

Relacao com fontes de informacéo

Organizacdo e ambiente nas redacdes

Rotinas, praticas e saberes jornalisticos

Legislacdo sobre a comunicacdo social

Casos concretos envolvendo 6rgéos de informacéo

Cobertura jornalistica de grandes acontecimentos (p. ex. eleicdes)

Etica e deontologia jornalistica

Novos jornais que foram surgindo

Partiu-se de um guido semiestruturado de entrevistas (note-se que todas as entrevistas
foram realizadas em suporte audiovisual). Isto €, existiu uma base comum para os varios jor-
nalistas a entrevistar, sendo os guides depois adaptados as especificidades de cada entre-
vistado (drea de especializacdo, meio de comunicacao, percurso e experiéncia profissional).

De igual modo, abarcaram-se jornalistas dos varios meios (imprensa, rddio e televisao),
com diferentes percursos (jornalistas que a época se encontravam a iniciar a carreira e ou-
tros j@ com um percurso sélido), de diferentes seccdes de jornais (tentando aferir se, neste
periodo, havia, de facto, uma divisdo estanque de dreas de trabalho dos jornalistas), com
diferentes cargos nos érgdos de informacdo e de diferentes regides do pais. Foi assim
possivel indagar sobre o processo de profissionalizacdo do jornalismo, o reconhecimento
deste como um espaco autdnomo regulado, e ainda sobre o terreno de partilha e diferen-
ciacdo com outras dreas da comunicacdo.

Esta recolha de memdrias de jornalistas permite-nos, cremos, compreender as grandes al-
teracoes provocadas pelo fim da ditadura e a possibilidade de praticar jornalismo em liber-
dade, mas também se, eventualmente, existiram continuidades nesse dominio. A compa-
racdo com o jornalismo do regime anterior tem sido realizada ndo so através de algumas
entrevistas (alguns dos entrevistados iniciaram-se na profissdo ainda em ditadura e sobre
essa experiéncia também falaram) mas igualmente através do confronto com a bibliografia
existente e investigacdes similares ja realizadas sobre o Estado Novo. Esperamos, ainda,
continuar a contribuir para a reflexdo sobre a experiéncia revolucionaria, a qual o jornalista
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nado foi imune, guiada pela urgéncia, pautada pelo gesto imediato, face a continuos peri-
gos iminentes, “prestes a acontecer”.

Finalmente, refira-se que, tendo em conta as caracteristicas de um projeto desta natureza,
constituiu-se uma equipa multidisciplinar, integrando investigadores com formacdes nas
dreas das Ciéncias da Comunicacdo, Histdria, Sociologia e Psicologia, o que julgamos
contribuir para a realizagao de entrevistas mais abrangentes, mais ricas e, sobretudo, para
melhor captar esse “mundo dos jornalistas”, de que fala Pierre Bourdieu: “um mundo divi-
dido em que ha conflitos, concorréncias, hostilidades” (1997, p. 16). Recuperando visdes e
pontos de vistas diferenciados sobre tudo isso.

Conclusoes

As ciéncias sociais, desde a década de sessenta, tém vindo a valorizar a recolha de me-
moria oral, sustentando a sua pertinéncia epistemoldgica pela capacidade de dar voz a um
leque mais plural de individuos e grupos, reconstituir prdticas e representacdes esqueci-
das ou mesmo silenciadas, favorecendo assim o estudo de novas tematicas, que sem os
testemunhos orais dificilmente poderiam ser objeto de pesquisa.

O AMOPC - Arquivo de Memdria Oral das ProfissGes da Comunicacdo - teve, desde o
inicio, como objetivo, constituir um incentivo e um alicerce de novos temas, novos objetos
e novas interpretacdes nas vdrias dreas da comunicacdo, desejando que a memoria reco-
Ihida e disponibilizada permita a recuperacdo de visdes e pontos de vista diferenciados,
contribuindo para uma atividade cientifica mais plural e democratica.

O projeto, que se desenvolveu entre 2020 e 2021, focando, em concreto, a realidade dos
jornalistas que exerceram a profissdo entre 1974 e 1976, partiu de premissas semelhantes,
mas, justamente, procurou ir além da recolha de memédrias, juntando-lhes outras fontes,
com o objetivo de dar origem a estudos sobre o tema. Acredita-se que para o estudo da
situagdo profissional dos jornalistas, assim como das rotinas e das praticas jornalisticas du-
rante a transicdo para a democracia em Portugal (1974-1976), € fundamental recuperar as
memdrias destes profissionais, mas também analisa-las e cruza-las com tantas outras fon-
tes. Julgamos que assim — disponibilizando a recolha destas memdrias numa plataforma
online disponivel a comunidade em geral - poderemos contribuir para um melhor conheci-
mento acerca de uma profissdo fundamental no mundo contemporaneo, numa época de
viragem histdrica em Portugal, apds o derrube de uma ditadura de quase cinco décadas.
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Resumo: A revista Duas Pdtrias, impressa, entre 1954 e 1958, em Lisboa, mas com sedes na capital
portuguesa, no Rio de Janeiro e em S&do Paulo, foi uma publicacdo luso-brasileira que se insere na
histdria, iniciada no século XIX, da publicacdo de periddicos portugueses, brasileiros e luso-brasi-
leiros que circularam em Portugal e no Brasil e contribuiram para as rela¢des culturais entre ambos
os paises. Neste artigo apresenta-se essa publicagdo e analisam-se os seus conteldos, por meio
de uma abordagem quanti-qualitativa. Constatou-se que a revista contribuiu, simbolicamente, para
a solidificagdo da ordem social vigente e refletiu os pontos de vista dos governos dos dois paises.
Verificou-se, em acréscimo, que a revista valorizou personalidades das elites portuguesas, brasileiras
e luso-brasileiras, seu publico-alvo, e as suas realizagSes e empreendimentos, principalmente do
setor comercial e industrial.

Palavras-chave: Duas Pdtrias: Revista Documentdrio Luso-Brasileira; histéria da imprensa luso-brasi-
leira; revistas luso-brasileiras.

Introducao

Apontando, simbolicamente, no titulo, para as estreitas rela¢cdes entre Portugal e o Brasil,
Duas Pdtrias: Revista Documentdrio Luso-Brasileira® foi langada, em julho de 1954, em
Lisboa e em Sao Paulo, pelo empresario luso-brasileiro Joaquim Antdnio Matias. No Brasil,
Getulio Vargas vivia os Ultimos dias da sua segunda presidéncia; em Portugal, Salazar
liderava o regime autoritario e corporativista do Estado Novo. Se bem que a ordem poli-
tica portuguesa nao se tivesse alterado entre 1954 e 1958, anos que limitam a presente
pesquisa, o Brasil teve mudancas. O Presidente Café Filho, vice-presidente de Getlilio
Vargas, assumiu a Presidéncia, depois do suicidio de Vargas, em 1954. Em 1955, Juscelino
Kubitschek foi eleito Presidente e implementou uma politica de industrializacdo conheci-
da por Desenvolvimentismo, sob o lema “50 anos em 5”. A nova capital federal, Brasilia,

Uma versédo deste texto foi publicada com a seguinte referéncia: Sousa, J. P. & Martinez, M. (2025). Duas

Pdtrias: Revista Documentdrio Luso-Brasileira [1954-1958] — Um discurso laudatdrio a ordem estabelecida.
Contemporanea — Revista de Comunicagéo e Cultura, 23(1), artigo 66999. https.//doi.org/10.9771/contemporanea.
v23i1.66999 | https://periodicos.ufba.br/index.php/contemporaneaposcom/article/view/66999

2 Disponivel online: https://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/periodicos/DuasPatrias/DuasPatrias.htm
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simbolo da nova politica, foi inaugurada em 1960. No mundo, vivia-se a Guerra Fria, mas
também se desenvolviam os processos de emancipacdo dos povos e descolonizacdo, aos
quais o Portugal salazarista resistia. Nesse contexto, o movimento pelos Direitos Civicos,
nos Estados Unidos, adquiria protagonismo.

A revista Duas Pdtrias insere-se numa longa tradicdo, nascida no século XIX, de publicacdo
de periddicos informativos impressos alicercados em Portugal e no Brasil (vd. por exem-
plo: Bahia, 1990; Romancini, Lago, 2007; Martins, Luca, 2008; Sodré, 2011; Tengarrinha,
2013; Cavaco, 2017; Luca, 2018; Silva, 2018; Sousa, 2022). Entre esses periddicos, as revis-
tas tiveram um papel relevante no desenvolvimento de relagdes culturais entre Portugal e
o Brasil (Schiavon, 2008; Miiller, 2011; Assuncao, 2015; Ribeiro, 2017; Lopes, 2021; Lucas,
2022). Se bem que as revistas possam ser estudadas desde uma perspetiva macrosco-
pica e conjunta, inseridas em histdrias da imprensa e do jornalismo (por exemplo, Bahia,
1990; Sodré, 2011, Tengarrinha, 2013; Sousa, 2022) ou em obras dedicadas (por exemplo,
Martins, 2001; Cavaco, 2017), também podem ser objeto de relevantes estudos individua-
lizados, uma abordagem ensaiada ja por vdrios autores e autoras, que, em certos casos,
cruza um recorte comunicacional com a micro-histdria cultural e com abordagens histéri-
co-descritivas (por exemplo Luca, 2018; Silva, 2018; Lucas, 2022).

Este artigo tem por objetivos responder as seguintes perguntas de pesquisa, consideran-
do o contexto histérico do periodo 1954-1958: como se apresentava a revista Duas Pdtrias,
com raizes simultdneas em Portugal e no Brasil? Quem foram os seus responsaveis e
colaboradores? Quanto custava? Qual foi a sua proposta editorial, considerando que no
seu préprio titulo se referia a “duas patrias”? Que contelddos ofereceu aos seus leitores
e 0 que, considerando os conteudos, se pode presumir do publico-alvo? Privilegiou, nos
conteldos, algum dos paises, ou enfatizou conteldos que respeitaram, simultaneamente,
aos dois paises? Quais foram as ideias que defendeu e que enquadramentos deu as sin-
gularidades da realidade coeva que cobriu?

Para responder as perguntas norteadoras da pesquisa, fez-se uma descricdo sistematica
dos dados recolhidos da publicagdo, sintetizados em quadros, e uma descricdo qualitativa
de contelidos e sequéncias discursivas relevantes do tom da revista, tidos pelos autores
como casos notdveis (amostragem arbitraria por casos notdveis sucessivos, conforme su-
gere Scheufele, 2008a). Considerando-se, ainda, as potencialidades da abordagem quan-
titativa para apresentacdo e andlise sistemadtica e global dos contetidos de um periédico
(Wimmer, Dominick, 1996; Scheufele, 2008b), realizou-se uma andlise quantitativa do con-
teudo da revista, considerando o tema das pecas e o foco nacional das mesmas, comple-
mentada com uma anadlise de contelido das fotografias, com categorias definidas a priori.
Os resultados desta andlise expressaram-se por frequéncia absoluta (valores absolutos) e
por frequéncia relativa (percentagens) e sistematizaram-se em tabelas, conforme sugerem
Wimmer e Dominick (1996, p. 174-191) e Scheufele (2008b).
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1. As revistas no quadro das relacgoes culturais luso-brasileiras

Duas Patrias faz parte de uma lista longa de publicacdes periddicas fincadas em Portugal
e no Brasil ou que apelam, inclusivamente nos titulos, a um imagindrio luso-brasileiro,
em grande medida por causa da partilha de uma histdria e de uma lingua, tal como se
assinalava na revista ilustrada enciclopédica portuguesa Arquivo Pitoresco: Semandrio
llustrado [1857-1868], que queria ser “Util ou agraddvel” a ambos os paises e era financiada
pela Sociedade Madrépora?, fundada por luso-brasileiros, no Rio de Janeiro, em 1858, em
torno do periddico carioca Madrépora Portuguesa. Suzana Cavaco (2017), por exemplo,
inventariou 81 periddicos portugueses que, entre 1825 e 1914, invocaram o Brasil no titulo
ou no subtitulo®. Assim,

Na histdria das relagdes luso-brasileiras, a imprensa desempenhou papel de des-
taque ao longo do século XIX e inicio do XX, na consolidagcdo das trocas culturais
entre Brasil e Portugal, mediadas por escritores, jornalistas e editores de ambos os
paises. Diarios cariocas (...) e periddicos portugueses que circularam no Brasil (...)
foram instrumentos que atuaram na consolidacdo de “mdiltiplas (...) cumplicidades
jornalisticas”. (Azevedo, 2020, p. 97, citando, parcialmente, Silva, 2018, p. 276)

O Correio Braziliense ou Armazém Literdrio [1808-1822], do publicista luso-brasileiro
Hipdlito José da Costa, consta das histdrias da imprensa e do jornalismo em Portugal (por
exemplo, Tengarrinha, 2013; Sousa, 2022) como um periddico luso-brasileiro — o primeiro.
Mas na tradicdo dos estudos do jornalismo brasileiro, o Correio Braziliense é comumente
considerado o marco inicial do jornalismo no Brasil, por ter sido langcado em Londres em
1.° de junho de 1808, trés meses antes da Gazeta do Rio de Janeiro [1808-1822], o primei-
ro periddico publicado em territério brasileiro, logo apds a chegada da familia real (por
exemplo, Sodré, 2011, p. 44-45). Efetivamente, a transferéncia da corte portuguesa, fugida
das forcas invasoras francesas, para o Rio de Janeiro, impulsionou a criagao desse perid-
dico, que cumpriu as funcdes de jornal oficial de Portugal e do Brasil. Foi redigido por Frei
Tiburcio José da Rocha entre sua fundacdo e 1812.

2 A Sociedade Madrépora tinha por fins estatutarios: 1.° Distribuir gratuitamente pelo povo jornais de literatura, de ciéncias e
artes liberais e mecanicas. 2.° Auxiliar a impressao de livros de reconhecido merecimento. 3.° Gratificar com prémios (...) artistas
(...). 4.° Tornar conhecidos condignamente os (...) homens ilustres (...). [Colecéo de Leis do Império do Brasil, Vol. 1. 1863, p. 211.]

4 Casos dos seguintes, a titulo de exemplo: Telescopio Brasiliense nos Acores ou o Brasileiro Emigrado [1833]; O Brasileiro
em Lisboa [1837]; Almanaque de Lembrancas Luso-Brasileiro [1855-1871]; Didrio Mercantil: Politico, Literdrio, Industrial e
Agricola de Portugal e do Brasil [1861-1872], que sucedeu ao Amigo do Povo: Jornal Comercial, Politico, Literdrio e Agricola
[1860]; Correio de Lisboa: Folha Noticiosa, Comercial da Ultima Hora para o Norte do Brasil [1871-1873]; Noticias de Portugal:
Publicacéo Dedicada ao Império do Brasil [1878]; Mestre Popular: publicacdo Linguistica, Semanal Dedicada & Instrucéo de
Todas as Classes, Adequada ao Uso dos Portugueses e Brasileiros [1878]; Biblioteca do Povo e das Escolas: Propaganda
de Instrucdo para Portugueses e Brasileiros [1881-1912]; Biblioteca do Pobre: Leitura Instrutiva Dedicada as Classes
Trabalhadoras de Portugal e Brasil [1886]; Correio de Portugal: Jornal Dedicado a Colonia Portuguesa no Brasil [1904-1911].
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Depois desses e até 1954, ano da fundagdo da revista Duas Pdtrias, outros periddicos
podem considerar-se luso-brasileiristas, casos das seguintes publicacdes:

- llustra¢do Luso-Brasileira: Jornal Universal® [1856-1859], publicada em Lisboa e
dirigida pelo editor portugués Anténio José Fernandes Lopes;

- Doze de Agosto: Revista Luso-Brasileira, editada pelo Doze de Agosto: Jornal da
Tarde [1856-1866], dirigida por Albano Afonso de Almeida Coutinho e publicada em
Lisboa;

- O Correio da Europa: Revista Mensal Néo Politica, Essencialmente Noticiosa para
as Provincias Ultramarinas e Brasil [1857-1859], publicada em Lisboa e editada por
Carlos José Caldeira e Luis Filipe Leite;

- Revista Contempordnea de Portugal e Brasil® [1859-1865], publicada em Lisboa e
dirigida pelo jornalista e dramaturgo portugués Ernesto Biester;

- O Futuro [1862-1863], publicacao literdria publicada no Rio de Janeiro e dirigida
pelo jornalista e escritor luso-brasileiro Faustino Xavier de Novaes;

- Correspondéncia de Portugal: Jornal de Noticias Portuguesas e Estrangeiras, fo-
Iha de periodicidade irregular, mas que procurava ser quinzenal, dirigida por Filipe
Augusto de Sousa Carvalho [1862-1887], concebida para ser enviada para o Brasil
e outros paises e territdrios, da qual emanou a revista Mala da Europa [1866-1872],
com idéntico fim;

- O Correio da Europa: Jornal Politico, Comercial e Noticioso [1867-1868], suces-
sor da revista Doze de Agosto, igualmente dirigido por Albano Afonso de Almeida
Coutinho e publicado em Lisboa;

- A América [1868-1871], revista mensal subsididria do jornal Correspondéncia
de Portugal que se designava Orgdo Ante os Poderes Pdblicos de Portugal, dos
Interesses Portugueses no Brasil e no Rio de Prata, dirigida por J. J. Lampreia de
Sa Camelo, com a colaboracgdo regular do escritor, historiador e politico portugués
José da Silva Mendes Leal Junior;

- O Atldntico: Folha Comercial, Literdria e Noticiosa [1880-1897], jornal explorado
pela empresa do Jornal da Noite e dirigido por Antonio Guilherme Ferreira de
Castro, destinado, tal como o Correspondéncia de Portugal e o Correio da Europa,
a seguir nos paquetes transatlanticos para o Brasil e outros paises e territérios;

- Edi¢cdo Quinzenal llustrada do Jornal do Brasil [1897-1898], revista ilustrada criada
no ambito do projeto de expansdo do Jornal do Brasil para o mercado portugués,
que teve por redator-chefe Fernando Mendes de Almeida e por diretores os jorna-
listas e escritores portugueses Jaime Vitor, radicado no Brasil, e Visconde de S&o

5 Disponivel online: https://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/llustrLusoBrasil/llustracaoL usoBrasileira.htm
¢ Disponivel online: https://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/RevistaContemporanea/Revistacontemporanea.htm
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Boaventura, entdo residente em Portugal, mas que, no Brasil, tinha fundado os jor-
nais Republica das Letras (1876) e Didrio Mercantil de S&o Paulo (1884);

- Brasil-Portugal” [1899-1914], revista publicada em Lisboa, dirigida pelo jornalista
e militar portugués Augusto de Castilho, pelo escritor e jornalista portugués Jaime
Vitor, radicado no Rio de Janeiro, e pelo jornalista e escritor portugués Lorjé Tavares;
- O Brasil: Orgdio dos Interesses Brasileiros em Portugal8 [1913-1914], publicado em
Lisboa e dirigido por José Pereira Cardoso Junior;

- Atléntida, Mensdrio Artistico, Literdrio e Social para Portugal e Brasil® [1915-1920],
dirigida pelo pedagogo e jornalista portugués Jodo de Barros e pelo jornalista e
escritor brasileiro Jodo do Rio, tendo circulado nos dois paises;

- A Aguia, edicdo no Brasil [1920-1921], dirigida pelo jornalista e editor portugués
Alvaro Pinto, entdo radicado no Rio de Janeiro, e pelo jornalista e pensador portu-
gués Antdnio Sérgio;

- Terra de Sol: Revista de Arte e Pensamento [1924-1925], igualmente dirigida pelo
editor portugués Alvaro Pinto e pelo escritor brasileiro Tasso da Silveira, publicada
no Rio de Janeiro;

- Revista Portuguesa [1930-1937], editada pela Camara Portuguesa de Comércio de
Sédo Paulo e pelo Clube Portugués;

-Atldntico: Revista Luso-Brasileira™[1942-1950], publicagdo conjunta do Secretariado
Nacional de Informacdo portugués e do Departamento de Imprensa e Propaganda
brasileiro, publicada no Rio de Janeiro e em Lisboa, dirigida por Antdnio Ferro, jor-
nalista e diretor do Secretariado da Propaganda Nacional", de Portugal [1933-1949],
e pelo jornalista e diretor do Departamento de Propaganda e Difusdo Cultural™” do
Brasil, Lourival Fontes™, tendo o escritor portugués luso-brasileirista José Osdrio de
Oliveira [1900-1964] como secretdrio de redacao.

Em 1949, foi langado por Julio Caldas, imigrante portugués no Brasil, no Rio de Janeiro, o
semanario O Mundo Portugués, publicado, pelo menos, até 2003". Correspondem esses
projetos editoriais comuns ao que Carla Patricia Silva Ribeiro (2017, p. 47) considera ser a

procura, por intelectuais portugueses e brasileiros, de uma reaproximacdo entre os
dois paises, através de um discurso que dava énfase a ideia de continuidade entre
Brasil e Portugal, uma vida histérica comum, um passado compartilhado, valorizan-

7 Disponivel online: https://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/BrasilPortugal/BrasilPortugal.htm

& Disponivel online: https://purl.pt/24489

° Disponivel online: https://hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/OBRAS/Atlantida/Atlantida.htm

' Disponivel online: https.//hemerotecadigital.cm-lisboa.pt/Periodicos/Atlantico_RevistalLusoBrasileira/Atlantico.htm

" Redenominado, posteriormente, Secretariado Nacional de Informacé&o.

2 Redenominado Departamento Nacional de Propaganda e, depois, Departamento de Imprensa e Propaganda.

" Foi, mais tarde, chefe do Gabinete Civil do Presidente Vargas [1951-1954]

' Ano do Ultimo exemplar registado na Biblioteca Nacional do Brasil (a Biblioteca Nacional de Portugal ndo possui exemplares).
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do-se a participagdo do legado lusitano na construcdo cultural e politico-adminis-
trativa do Brasil.

A revista A llustracdo™ [1884-1892], estudada em profundidade por Tania Regina de Luca
(2018), € um caso particular. Foi congeminada e lancada pelo empresario portugués Elisio
Mendes, que vivia entre Lisboa e o Rio de Janeiro, um dos proprietdrios do didrio carioca
Gazeta de Noticias, que contava com colaboradores portugueses como os escritores Eca
de Queirds e Ramalho Ortigdo e o jornalista portugués Eduardo Schwalbach, que veio
a ser diretor do Didrio de Noticias. A revista, dirigida pelo jornalista portugués Mariano
Pina, que mais tarde rompeu com Mendes e se tornou editor e proprietdrio da publicacao,
era redigida e impressa em Paris, sendo, depois, remetida por transporte maritimo para
Portugal e para o Brasil. Com apenas 16 anos, o poeta brasileiro Casimiro de Abreu torna-
-se colaborador da revista, aproveitando a oportunidade de ter seu nome conhecido no
Brasil e em Portugal, lado a lado com escritores jad consagrados (Sant’/Anna, 2008, p. 5).

Outro caso particular € o de uma revista académica portuguesa dedicada ao Brasil. Trata-
se de Brasilia, editada pelo Instituto de Estudos Brasileiros da Faculdade de Letras da
Universidade de Coimbra, entre 1942 e 1968. Para Assuncao (2015, p. 285), Portugal e Brasil
ndo viam mais sentido na sustentacdao da dicotomia ex-metrdpole e ex-coldnia, buscando
fundamentar as relacées numa suposta comunidade ligada pela histdria e lingua comuns.

Também vultos do jornalismo e da cultura portuguesa trabalharam nos dois paises. Além
dos nomes ja citados, podem contabilizar-se o jornalista satirico e caricaturista Rafael
Bordalo Pinheiro, que viveu no Brasil entre 1875 e 1879, trabalhando para a revista hu-
moristica O Mosquito e editando as revistas Psit! [1877] e O Besouro [1878 -1879]; e o
jornalista Carlos Malheiro Dias, diretor da revista semanal ilustrada /llustra¢éo Portuguesa,
entre 1903 e 1912, que, no Brasil, dirigiu a revista O Cruzeiro, entre 1928 e 1933. Outros
individuos das elites culturais e jornalisticas portuguesas e brasileiras circularam entre
Portugal e o Brasil, devendo destacar-se o caso de Antdnio Ferro, cuja acdo na direcdo
do Secretariado de Propaganda Nacional levou a celebracdo do Acordo Cultural Luso-
Brasileiro [1941], do Convénio Cultural Luso-Brasileiro [1948], que reformulou o anterior
acordo, de um Acordo de Cooperacdo Intelectual entre Portugal e Brasil [1948] e ainda a
tentativa de implantacdo, se bem que com insucesso, de uma campanha de lusitanidade
no Brasil [1942] (Ribeiro, 2017). Ferro, alids, conhecia o Brasil, pais que visitou longamente
em vdrias ocasioes.

As publicacdes luso-brasileiras ou luso-brasileiristas contribuiram, certamente, para as re-
lacdes culturais entre Portugal e o Brasil. Mas o relacionamento cultural entre os dois

s Alguns numeros disponiveis online: https:/purl.pt/24301
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paises passou, também, pela difusdo de revistas e livros portugueses no Brasil, para abas-
tecerem as elites dos imigrantes portugueses e das letras brasileiras; pela participacdo de
Portugal nas celebracdes do Quarto Centenario do Descobrimento (1900), nas comemo-
racdes do Centendrio da Abertura dos Portos Brasileiros ao Comércio Exterior (1908) e no
Primeiro Centendrio da Independéncia (1922), efeméride que motivou a primeira visita de
um Presidente portugués ao Brasil, protagonizada por Antdnio José de Almeida, que re-
tribui, alids, a visita do Presidente do Brasil, Epitacio Pessoa, a Portugal. Na oportunidade,
Anténio José de Almeida assinou vdrios tratados com o seu homdlogo brasileiro, nomea-
damente o da dupla nacionalidade, outro sobre propriedade artistica e literdria outro para
a troca de malas diplomadticas e ainda um acordo que previa a reducdo de taxas postais
na permuta de livros e jornais dos dois paises, “diplomas que, em conjunto, impulsiona-
ram o intercdmbio da producgado literdria luso-brasileira” (Ribeiro, 2017, p. 49). O Governo
portugués empenhou-se, alids, em ter uma representacdo na Exposicdo Internacional do
Centendrio da Independéncia, no Rio de Janeiro, no mesmo ano. A criacdo da cadeira de
Estudos Brasileiros, na Faculdade de Letras da Universidade de Lisboa, em 1916, também
ndo é alheia ao esforgo de aproximacgao cultural e intelectual entre os dois paises.

A tomada do poder por Getulio Vargas, no Brasil, na sequéncia da Revolucdo de 1930,
que pos fim a Republica Velha, ao mesmo tempo em que a Ditadura Nacional em Portugal,
liderada por Salazar, se fortalecia, intensificou a cooperacdo cultural entre ambos os pai-
ses. Num quadro de avango dos regimes autoritarios por todo o mundo, o Estado Novo
portugués, proclamado em 1933, tera servido de inspiracdo a Vargas, que proclamou o
Estado Novo brasileiro, em 1937, na sequéncia de um golpe de Estado protagonizado pelo
proprio. Ambos os “Estados Novos” comungaram, inclusivamente, da mesma base autori-
tdria e corporativa, que contrapunha a colaboragao de classes a luta de classes marxista, e
procuraram o apoio um do outro, inclusivamente no plano cultural (Santos, Amorim, 2010,
p. 127). Data desse periodo, por exemplo, a institucionalizagdo do Instituto Luso-Brasileiro
de Alta Cultura (1934).

O Tratado de Amizade e Consulta entre Portugal e o Brasil foi celebrado em 1953. Getdlio
Vargas, que renunciou a Presidéncia do Brasil, em 1945, perante a iminéncia de um gol-
pe de Estado, tinha regressado ao poder, em 1951, desta vez por eleicdo; e em Portugal,
Salazar continuava a liderar o Estado Novo.

O suicidio de Getulio Vargas, em 24 de agosto de 1954, teria repercussdes que transcen-
deriam o cenario politico interno do Brasil e afetariam suas relacdes com outros paises,
incluindo Portugal. A morte de Vargas foi um evento altamente simbdlico, consolidando-o
como uma figura mitica no imagindrio popular brasileiro, o que reforcou certos aspectos
de sua politica nacionalista e, sobretudo, trabalhista. Sua morte interrompeu, em alguma
medida, a politica externa que promovia a aproximacdo com Portugal, visando fortalecer
lacos culturais e econdmicos, ao mesmo tempo em que sua saida de cena marcou uma
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mudanca de rumo politico que, eventualmente, contribuiu para o ambiente de instabili-
dade que levaria ao golpe militar de 1964 (Cruz, Gongalves, Delgado, 2020). A visita do
Presidente portugués, Craveiro Lopes, ao Brasil, em junho de 1957, ndo reverteu a situacao.

No momento em que a revista Duas Pdtrias iniciou a publicacdo, em 1954, os dois paises
tinham, portanto, um lastro de colaboracgao cultural e intelectual, intensificada pela cola-
boracdo politica entre os governos de Vargas e Salazar e pela imprensa. Nesse quadro,
conforme se realcou anteriormente, as revistas assumiram protagonismo.

2. Tensoes e disputas em torno do imagindrio luso-brasileiro

O imagindrio das relacdes entre Portugal e o Brasil emergiu de mais de trés séculos de co-
lonizacdo portuguesa do territdrio brasileiro e de mais de dois séculos de relacionamento
entre estados independentes cujos povos falam a mesma lingua e que, durante dezenas
de anos, no século XIX, tiveram mesmo na chefia dos respectivos estados monarcas da
mesma familia. As representacdes escritas desse imagindrio encontram-se em livros, re-
vistas, jornais e outros peridédicos mas também, por exemplo, nos tratados celebrados en-
tre os dois paises e noutros documentos. As revistas, em particular, foram um dos palcos
das interacgdes culturais e intelectuais entre os dois povos, caracterizadas por elementos
de aproximacdo, mas também de rejeicdo (Alves, 2009; Ribeiro, 2017).

Por um lado, o Brasil tem, para Portugal, uma dimensdo simbdlica que contribui para
o imaginario de grandeza da Nagdo (Ribeiro, 2017, p. 46). Portugal revé-se na sua as-
sociagcdo ao nascimento de um pais gigante, o pais que congrega mais falantes de
portugués, mas também tem interesse estratégico de, por intermédio do Brasil, ter uma
presenca relevante nos palcos internacionais. Esse interesse, durante a Era Vargas,
tempo em que surgiu a revista Duas Pdtrias, desembocou na articulagdao de um “bloco
luso-brasileiro” acarinhado pelo Presidente do Brasil, que defendia um tratamento dife-
renciado e privilegiado com Portugal, e por Salazar (Martins, Faria, 2006, p. 267), num
tempo em que os dois paises “desenvolviam politicas publicas direcionadas para a va-
lorizacdo da nacionalidade, apoiadas em determinadas concec¢des de histdria, que pro-
curavam, através do passado, legitimar o presente” (Schiavon, 2008, s/p). No mesmo
sentido, escreve Carla Patricia Silva Ribeiro (2017, p. 46): “para o Portugal de Salazar, o
Brasil representava uma constante na sua politica externa, desde sempre percecionado
como um prolongamento da matriz cultural lusa, procurando consagrar-se a ideia do lu-
so-brasileirismo, uma alianga natural entre as duas nagdes” que partilhavam uma lingua
e uma histéria comum ao longo de mais de trés séculos. Alids, foi “a cultura a dar sus-
tentabilidade a criagdo de lagcos mais fortes entre Portugal e o Brasil” (Baltazar, 2006,
p. 247). Por isso, Portugal empenhou-se, ao tempo, na assinatura de acordos culturais
e politicos entre os dois paises e na implantacdo de projetos assentes na concecdo do
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luso-brasileirismo, como a ja citada campanha de lusitanidade no Brasil, congeminada
por Anténio Ferro, em 1942.

Por outro lado, tal como escreve Marcello Assungao (2015, p. 238), “as relacdes luso-bra-
sileiras (...) foram demarcadas tanto pela lusofilia, no seio do campo cultural, quanto pelo
anti-lusitanismo”. O anti-lusitanismo, alids, expressa-se até hoje nas ideias de que Portugal
roubou o ouro do Brasil e é responsdvel histérico por parte significativa dos males de
que o Brasil padece. Consequentemente, o ensaista portugués Eduardo Lourenco (1999,
pp. 135-144; 155-160) nao hesitou em considerar o luso-brasileirismo um mito inventado
e cultivado sobretudo em Portugal, um pais que alimentaria um imaginario sobre o Brasil
voltado, saudosisticamente, para um passado idealizado. No mesmo sentido, o escritor e
diplomata Alberto da Costa e Silva (2023, p. 23-25) identifica o luso-brasileirismo apenas
com uma série de equivocos bem-intencionados e afetuosos.

Do ponto de vista brasileiro, a colonizagdo portuguesa resultou na fusao de culturas indi-
genas e europeias, e, posteriormente, africanas. Como dizem Schwarcz e Starling (2015,
p. 15), de “tanto misturar cores e costumes, fizemos da mesticagem uma espécie de re-
presentacdo nacional”. Esse processo gerou um sincretismo cultural evidente em diversas
manifestagdes, como na musica (samba, bossa nova), nas dancas (forrd, frevo) e nas festas
populares (carnaval). Essa mescla deu origem a uma sociedade caracterizada por “ritmos,
artes, esportes, aromas, culindrias e literaturas mistas” (Schwarcz, Starling, 2015, p. 15).
Contudo, no contexto atual de polarizagao global, essa diversidade, outrora valorizada
como uma qualidade distintiva, tem sido, frequentemente, desvalorizada.

Religiosamente, a colonizagdo estabeleceu o catolicismo como a crenga predominante,
que se entrelacou com as tradicdes indigenas e, mais tarde, africanas. Essa diversidade
religiosa, que tem enfrentado desafios, como o crescimento do fundamentalismo neoe-
vangélico, € uma caracteristica essencial da identidade brasileira e ja se manifestava na
época da revista Duas Pdtrias. Como diz Del Priore (2006, p. 22), “a colonizagdo consistiu
em uma verdadeira cruzada espiritual que tinha por objetivo regulamentar o cotidiano
das pessoas pela orientagdo ética, pela catequese e pela educacdo espiritual”. Como em
Portugal, o sermdo dominical e a pratica da confissdo desempenhavam um papel central
na vigilancia sobre a organizacdo familiar e no controle da sexualidade, especialmente a
feminina. Além disso, a colonizacdo e a exploracdo econdmica, juntamente com a escra-
vizacdo de povos africanos — o Brasil recebeu 40% dos africanos escravizados para traba-
Ihar nas coldnias agricolas da América portuguesa —, geraram profundas desigualdades
sociais que continuam a impactar a sociedade brasileira (Starling, Schwarcz, 2015, p. 15).
Essa realidade molda a identidade nacional, refletindo os desafios e tensdes sociais que
persistem até hoje.
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3. Revista Duas Patrias

A revista Duas Pdtrias terd sido publicada entre 1954 e 1958. Segundo os registos e exem-
plares encontrados', publicaram-se quatro ndmeros, anualmente’”, com excecdo do nu-
mero 2, que abarca os anos de 1955 e 1956. Foi editada, simultaneamente, em Lisboa e
em Sdo Paulo, pelo empresario luso-brasileiro Joaquim Anténio Matias, que contou com
0 apoio de brasileiros e portugueses no Brasil, conforme se reconhece no editorial do pri-
meiro ndmero®. Tinha uma dimensdo de 25 x 30 centimetros, apresentando, por nimero,
uma quantidade varidvel de paginas e oscilacdo de preco (cf. quadro 1). Foi congeminada,
mas provavelmente nunca lograda, a publicacdo mensal da revista®, conforme se previa
no nimero de 1957.

No editorial do primeiro numero, protesta-se o servigo da revista “a causa comum de
Portugal e do Brasil”, sempre “na veneracao, respeito e devotamento a causa sagrada das
Duas Patrias”. Escreve-se nessa matéria: “Queremos contribuir com a nossa quota-parte
para que a continuidade histdrica luso-brasileira seja cada vez mais integral, para a legar-
mos aos vindouros numa coroa que é Portugal e Brasil”?°.

Quer o titulo quer as suas capas — idénticas em trés [1954, 1955-1956 e 1958] dos quatro
numeros publicados da revista Duas Pdtrias — apelam a ideia de forte ligacdo ou mesmo
irmandade entre Portugal e o Brasil (cf. figura 1), reforcada, na folha de rosto do primeiro
numero, por uma citagdo do poeta, politico e diplomata brasileiro Olegario Mariano, que
exercia o cargo de embaixador brasileiro em Portugal: “Ndo hd duas P4trias, hd uma sé
Patria, a sombra de duas bandeiras”. Os brasdes de ambos os paises que surgem nas trés
capas referidas, sobressaindo sobre fundo negro, com o portugués a sobrepor-se, ligeira-
mente, ao brasileiro, sdo fortalecidos pelo lema, que surge numa espécie de listel: “Estas
sdo as patrias muito amadas” (cf. figura 1). H4, igualmente, uma referéncia — também no
listel — aos anos da “fundacdo” de ambos os paises: 1140, Portugal; e 1500, Brasil (cf. figura
1). Alids, tanto o brasdo republicano brasileiro quanto o portugués compartilham uma pale-
ta de cores similar, utilizando os mesmos tons de amarelo, azul e vermelho. A auséncia do
verde no brasdo portugués é compensada pela escolha desta cor para o titulo da revista,
estabelecendo um didlogo visual.

A Biblioteca Nacional do Brasil ndo conserva exemplares. A Biblioteca Nacional de Portugal possui, somente, o nimero de 1954.
A Hemeroteca Municipal de Lisboa conserva os quatro nimeros aqui estudados.

Os primeiros dois nimeros propdem um preco de assinatura anual de trés nimeros (cf. quadro 1), mas ndo se encontraram vesti-
gios de que tivessem sido publicados mais do que os quatro nimeros anuais (um deles duplo) estudados neste artigo, nem nas
bibliotecas publicas nem em alfarrabistas/sebos. A publicagédo de mais do que um nimero anual com a cobranca de assinaturas
correspondente (cf. quadro 1) ndo terd passado de uma ideia que os editores terdo sido incapazes de concretizar.

'®  Duas Pdtrias, n. 1, jul. 1954, p. 21.

® Duas Pdtrias, ano IV, n. 1, p. 71.

2° Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 21.
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Figura 1. Capa do primeiro nimero da revista Duas Pdtrias [Julho de 1954].
Fonte: reprodugéo do original.
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O terceiro nimero da revista homenageia o aviador Santos Dumont, “gldria universal”, cujo
retrato € publicado em sépia, na capa, preenchendo-a na totalidade, a ponto de o titulo da
revista e de o tema do numero serem sobrepostos ao préprio retrato (cf. figura 2). A assina-
tura desse pioneiro da aviagdo aparece no fundo da capa, a direita, certificando o retrato
(cf. figura 2). O tom sépia, comum nas fotografias do século XIX e do inicio do século XX,
conota a capa da revista com a recuperacdo da memoria histdrica de Santos Dumont.

Figura 2. Capa do terceiro nimero da revista Duas Pdtrias [1957].
Fonte: reproducao do original.
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A quantidade de pdginas dos diversos nimeros da revista € varidvel (cf. quadro 1). O nu-
mero de paginas decresce, continuamente, até ao terceiro nimero, aumentando, espo-
radicamente, no quarto e Ultimo nimero. O preco € idéntico no primeiro e no segundo
nuimero, decrescendo no terceiro (em que o nimero de pdginas decresce) e aumentando,
ligeiramente, no quarto e Ultimo numero, associdvel ao aumento do numero de paginas
(cf. quadro 1). Os dados recolhidos sugerem que a revista, provavelmente, ndo teve o
éxito esperado. Alids, o segundo nimero é duplo, compreendendo dois anos, reforgando
a ideia de insucesso. Possivelmente, as mudancas politicas decorrentes do suicidio do
Presidente Vargas terdo contribuido para as transformac¢des numa revista planeada para
unir, simbolicamente, Portugal e o Brasil.

Quadro 1. Evolucdo do nimero de pdginas e precos da revista Duas Pétrias.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

. . L. Preco em Portugal Preco no Brasil Preco da assinatura anual
Numero da revista Péaginas . 3 . .
(escudos) (cruzeiros) (s6 no Brasil), em cruzeiros
193
1 250
Acresce capa, verso, 50 100 JU
[1954] (trés numeros)
rosto e contracapa.
145
2 250
A , X 50 100 A
[1955-1956] cresce capa, verso (trés nimeros)
rosto e contracapa.
3 105
[1957] Acresce capa, verso, 20 50 [Omisso.]
rosto e contracapa.
4 133
Acresce capa, verso, 30 60 [Omisso]
[1958]
rosto e contracapa.

A responsabilidade pela revista foi instdvel, de acordo com os dados recolhidos (cf.
quadro 2). O proprietdrio da revista (Qque acumulou sempre com a sua direc¢do técnica)
manteve-se, tal como a administradora, a escritora Dolores Montenegro Garcia Matias,
eventualmente aparentada com o proprietdrio. Mas a direcdo editorial da publicacdo foi
mudando. No primeiro nimero, a revista apresenta um diretor e um chefe de redacdo
portugueses, o historiador e politico?' Anténio do Valle Domingues e o diplomata Joaquim
Maia Aguas (grafado como Joaquim Maria Aguas no primeiro ndimero), membro da Legido
Portuguesa e militante da Unido Nacional, partido Unico do regime salazarista. Este ultimo
€ promovido a diretor a partir do segundo ndmero, em que é mencionado, igualmente,
um diretor de Propaganda e Expansdo (Adolfo de Bourbon e Barbosa). Nos terceiro e

2! Presidente da Comissdo Concelhia da Unido Nacional em Oeiras e consul do Chile em Lisboa.
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quarto numeros, sdo trés os nomes na dire¢do da revista: o médico Raul Baeta Henriques,
dirigente da Unido Nacional em Portugal; Joaquim Maia Aguas, j& referido; e o jornalista
e historiador portugués Augusto Krusse Afflalo??, residente no Brasil, sendo que este Ulti-
mo surge como diretor-adjunto no nimero trés e junta-se aos restantes dois diretores no
nuimero 4, num “Corpo Diretivo”. Alguns nomes foram mal grafados, o que denota falta de
cuidado na composicao, eventual auséncia de revisdo e, portanto, um certo amadorismo.
Da pandplia de nomes, releva-se a ligacao de trés deles a Unido Nacional, partido Unico
em Portugal. O proprietdrio da revista seria, certamente, um individuo afeto a “Situacdo”
em Portugal e no Brasil, conforme se dizia ao tempo, com ligagdes a personalidades po-
liticas lusas e brasileiras.

As sedes da revista também oscilam (cf. quadro 2). O nimero 2, por exemplo, € omisso
em relacdo a qualquer sede em Portugal. E a sede no Brasil oscila entre o Rio e Sdo Paulo.

A impressdo dos quatro nimeros foi realizada em Lisboa.

Quadro 2. Direcdo e dados administrativos da revista.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

Numero Local de
“ ,r Propriedade Direcdo Administradora Sede . ~
da revista impressédo
J[oe_sqwm X Antoénio do Valle Domingues
Antoénio Matias . .
1 (acumulando (diretor em Portugal) Dolores Montenegro Lisboa e Lisboa
[1954] Joaquim Maria (sic) Aguas Matias S&ao Paulo
com o cargo de (chefe de redagao)
diretor técnico) <
J im Maia A
Joaquim Anténio gaqulm ala fguas
. . (diretor em Portugal)
2 Matias (diretor Dolores Montenegro N .
- Eng.° Adolfo de Bourbon . Sédo Paulo Lisboa
[1955-1956] técnico e . Matias
roprietdrio) e Barbosa (diretor de
prop Propaganda e Expanséo)
Joaquim Diretores: Rio de
3 Anténig Matias Dr. Raul Baeta Henriques Dolores Montenegro Janeiro
. Joaquim Maia Aguas Matias (administradora (delegacdo Lisboa
[1957] (propriedade e N . . S
direcio técnica) Diretor-adjunto e editora) provisdria
¢ Augusto Krusse Afflalo (sic) em Lisboa)
Joaguim Corpo diretivo:
Antoénio Matias ‘p S Dolores Montenegro .
4 (proprietario. Joaquim Maia Aguas Matias (diretora Lisboa e Lisboa
[1958] p P o Raul Baeta Henriques . S&o Paulo
diretor técnico . administradora)
R Augusto Krusse Afflato (sic)
e editor)

O conteudo da revista reparte-se entre conteldo editorial e publicidade, predominando

o primeiro (cf. tabela 1). Sendo um empresdrio bem relacionado nos meios politicos e em-

22 No numero quatro, o nome € grafado Augusto Krusse Afflato.
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presariais, o proprietario da revista ndo tera tido dificuldades em garantir anuncios publi-
citdrios de Portugal e do Brasil que contribuiram — mas talvez ndo o suficiente — para a
solubilidade do empreendimento (21% das pdginas ocupadas com publicidade, cerca de
1/5 das mesmas). De qualquer modo, talvez a revista servisse outros propdsitos, nomea-
damente o de promocdo social do seu proprietdrio e colaboradores préximos, pelo que
a sustentabilidade comercial da publicacdo pode ter sido encarada em segundo plano.

Tabela 1. Reparticdo entre contelidos editoriais e publicitdrios da revista.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

Conteltdos editoriais Conteldos publicitdrios
Numero da revista Numero de Numero de Numero de Nimero de
matérias pdginas (incluindo anuncios pdginas (incluindo
editoriais23 capa, rosto, etc.) publicitarios capa, rosto, etc.)
1 167 (84%)
[1954] m (Média: 1 r/ne?téria 83 31(16%)
por 1,5 paginas)
5 16 (77%)
[1955-1956] 69 (Média: 1 mz?téria 107 34 (23%)
por 1,7 paginas)
3 88 (80%)
49 (Média: 1 matéria 64 22 (20%)
[1957] L
por 1,8 pdginas)
4 97 (71%)
73 (Média: 1 matéria 82 39 (29%)
[1958] P
por 1,3 paginas)
Totais 302 468 (79%) 336 126 (21%)
(Média: 75,5) (Média: 117) (Média: 84) (Média: 31,5)

As matérias publicadas na revista Duas Pdtrias, em média, apresentam uma extensdo entre
uma e duas pdginas (ou seja, em média sdo matérias relativamente curtas na sua extensao).
No segundo e no terceiro nimero (neste por causa de um artigo extenso sobre Santos-
Dumont) a sua extensdo média aproxima-se das duas pdginas; mas no primeiro e no quarto
numeros, aproxima-se mais da pdgina singular (ou seja, de uma matéria por pagina).

Releva-se de uma leitura sistemadtica da revista Duas Pdtrias a sua condicdo de panegirico
as liderancas politicas (vd. figuras 3 e 4), econdmicas, religiosas (catdlicas) e sociais do
Brasil e de Portugal e da comunidade luso-brasileira residente no Brasil. Duas Pdtrias as-
sume, assim, a sua condicdo de revista alinhada com a ordem politica, social e econémica
vigente nos dois paises, sendo de destacar o elevado nimero de matérias (biografias, car-
tas-autografo...) dedicadas a personalidades das elites coevas (cf. tabela 2) e do passado.

23 Inclui matérias sobre empresas que podem confundir-se com publicidade mas foram consideradas contetdos editoriais.
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Figura 3. Salazar e Getulio Vargas.
Fonte: reproducgéo dos originais (Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 77 e p. 4).

Figura 4. Exemplo de carta-autdgrafo.
Fonte: reproducao do original (Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 7).
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O programa ideoldgico da revista materializa-se logo no primeiro nimero. Este abre com
uma matéria dedicada ao Presidente da Republica Portuguesa, general Craveiro Lopes,
retratado como um individuo de “alta formagcao moral”, com “dedicacdo total a causa pu-
blica”?*. Na mesma matéria, Salazar € descrito como “o grande renovador da Nacdo”?,
enquanto noutro texto sdo transcritas diversas citacdes do lider do Governo portugués? e
ainda noutro se reflete sobre “Salazar e a Nagdo” apds “26 anos de trabalho, de perma-
nente esforco, de inteira dedicacdo, de total dadiva de si préprio aos superiores interesses
da Pétria”¥. A segunda matéria do primeiro nimero é devotada ao Presidente Getulio
Vargas, “politico e académico”, “saudado com admiracao e respeito pela voz unissona do
pais”, que deu ao Brasil um governo “trabalhista” de “prosperidade e grandeza”?. Nesse
mesmo numero, a politica ultramarina do Estado Novo portugués é elogiada num artigo
contra as pressdes da Unido Indiana para a restituicdo das possessdes portuguesas de
Diu, Damao e Goa, simbolicamente intitulado “O Brasil soliddrio com Portugal nos seus
direitos histdricos sobre a india Portuguesa”?. Noutro texto, é celebrada a “projecdo mun-
dial” de Salazar ao fim de 26 anos de governo®. Noutro texto ainda, € homenageado o
académico e antigo prefeito do Rio de Janeiro Pedro Ernesto, por ser um “brilhante de-
fensor da Lingua Portuguesa™'. Gilberto Freire, intérprete e defensor do luso-tropicalismo,
assina um texto intitulado “Obrigado aos portugueses”2.

O segundo numero inicia-se com uma matéria intitulada “Brasil, pais de futuro”, a que se
sucede uma reportagem sobre a viagem “triunfal”* do Presidente da Republica Brasileira,
Café Filho, a Portugal, e uma matéria sobre a eleicdo do Presidente brasileiro Juscelino
Kubitschek. Salazar, no entanto, continua presente, numa matéria que o apelida de “um
homem que trabalha em colaboragdo com as forgas eternas da natureza e da vida™®. O
editorial desse numero é dedicado a defesa dos pilares da politica externa salazarista
portuguesa: amizade luso-brasileira, luso-espanhola, luso-britdnica e com a Santa Sé%.
Alids, foi constante na revista a defesa de Salazar, do regime salazarista e da posicdo do
Estado Novo portugués em matéria de politica externa — uma politica que, justificada por
uma alegada acdo civilizadora lusa, procurava manter, ao arrepio dos tempos, o Império
colonial portugués em Africa (Cabo Verde, Sdo Tomé e Principe, Guiné-Bissau, Angola e
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Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 2.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 2.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 77.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 78.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 5.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 16.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 51-52.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 31.
Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 67.
Duas Pdtrias, n.° 2,1955-1956, p. 2.
Duas Pdtrias, n.° 2,1955-1956, p. 3.
Duas Pdtrias, n.° 2,1955-1956, p. 11.
Duas Pdtrias, n.° 2,1955-1956, p. 28.
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Mocambique), na india (Diu, Damé&o e Goa), na China (Macau) e em Timor-Leste. Mais a fren-
te, aparece um artigo atestando, equivocadamente, que Goa, Damdo e Diu seriam “sempre
portuguesas™. Um texto aborda as pessoas negras na literatura — “Sé nos nossos dias (...)
0 negro conquistou nas letras brasileiras o lugar a que tinha direito. S6 hoje € estudado e
cantado como merece, jd que tanto contribuiu para a psiché do brasileiro”, ainda que com

” o«

as pessoas negras apenas existisse “simpatia”, “quase fraternidade” [itdlico nossol*.

Santos-Dumont, desde a capa, é o foco do terceiro nimero da revista Duas Pdtrias e
tema e pretexto para vdrias matérias e depoimentos de personalidades da aviagdo civil e
militar. Mas depois de um texto de abertura sobre o homenageado, o destaque vai para o
Presidente Juscelino Kubitschek de Oliveira, que enderecou a revista, uma carta-autdgra-
fo, publicada em fac-simile. Diz a revista sobre ele que € um “Homem a altura dos interes-
ses da Nacao, de modo a bem orienta-la na sua futura rota”, escolhido pela “Providéncia”,
mas adverte para um futuro cheio de “vicissitudes™. Mais a frente, outra matéria des-
taca as personalidades dos “grandes colaboradores de Kubitschek”, classificados como
“pecas de magnifica categoria, selecionadas com inteligéncia, sob o olhar arguto, vivo e
altamente simpatico do homem que preside aos destinos do Brasil™°. Ainda noutra ma-
téria, celebra-se o primeiro aniversdrio da Presidéncia de Kubitschek, apontando-se, no
entanto, que “o sufrdgio universal constitui hoje, na democratizagao dos Povos, a maneira
mais lidima de sintetizar as preferéncias dos eleitores™, afirmacdo corrosiva para a ideo-
logia do Estado Novo portugués, onde as eleicdes eram uma farsa, conforme se verificou
nas Presidenciais de 1958, perdidas, fraudulentamente, pelo general Humberto Delgado.
Ainda no terceiro nimero, é antecipada a visita do Presidente portugués, Craveiro Lopes,
ao Brasil, destinada a “manifestar a fraternal amizade que une os dois grandes povos da
lingua portuguesa e manifestar o acordo perfeito da comunidade luso-brasileira*?”.

O quarto numero é, principalmente, dedicado a visita do Presidente da Republica
Portuguesa, Craveiro Lopes, ao Brasil, a convite do seu homdlogo brasileiro, o Presidente
Juscelino Kubitschek. A pdgina de rosto, por exemplo, reproduz mensagens de ambos
os Presidentes, em jeito de balanco sobre os resultados da visita de Estado. Logo a se-
guir, um texto laudatdrio para o Presidente Kubitschek procura, forcadamente, identifi-
car o Presidente do Brasil com a ideia de “Comunidade Luso-Brasileira, designacdo mais
certa, mais légica, mais humanamente lusiada™, que ndo levava em conta as diferentes
nacionalidades que enformaram o Brasil contemporaneo. Nas palavras do autor, Brasil e
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Portugal protagonizariam uma “unido espiritual entre as duas Nagdes Cristas, unido consi-
derdvel de dois povos, irmdos pelo sangue, pelo génio da raca, pela identidade de pensa-
mento (...) de que sdo polos humanos o Presidente Kubitschek de Oliveira e o Presidente
Craveiro Lopes”™. No miolo da revista surgem reportagens sobre as visitas de Craveiro
Lopes ao Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Belém, Manaus, Salvador e Belo Horizonte e sobre
o regresso do Presidente a Lisboa. Um outro texto do quarto nimero volta a questdo das
pessoas negras para assegurar, ao arrepio da ciéncia, que “o negro no Brasil ja existia
quando este grande pais foi descoberto pelos portugueses™® e justificar o esclavagismo:

H& quem suponha que a raga negra pisou pela primeira vez as terras do Brasil
quando (...) se verificou a necessidade do auxilio de seus bracos para ser levada a
bom termo a obra estupenda da colonizacdo. (...) Estd, no entanto, provado que (...)
araca negra ja ali se tinha estabelecido (...). A escravatura negra no Brasil foi a mais
benigna de todas as escravaturas (...) e (...) torna-se bem patente a maneira como
0s portugueses trataram sempre (...) o preto (...) transformando-os de selvagens em
trabalhadores (...), devido a caridade cristd dos portugueses, que sempre entende-
ram que o negro também tinha alma (...).*

Uma das ideias fortes da revista Duas Pdtrias reside na defesa da especificidade da co-
lonizacdo portuguesa e do alegado papel civilizador de Portugal durante a sua expansdo
imperialista e colonial. Um texto de Raul Humberto de Lima Simdes, diretor do Boletim do
Porto de Lisboa, é revelador:

Portugal ia escrever (...) uma magnifica epopeia de bravura, de audacia, de civiliza-
¢do (...), ocupou (..) metade do Mundo, fundou cidades, criou nagdes, povoou 0s
oceanos, levou a palavra de Cristo aos mais remotos lugares (...), foi compreensivo,
humano, para com os povos que o acolheram, fez, numa palavra, civilizagdo.

Os “civilizadores” de hoje (...), longe de lhe poder dar licdes, muito tém (...) que
aprender com Portugal (...).

Foi tdo grande, tao real, o sentido civilizador da expansao portuguesa (...) que a
obra executada no Brasil (...) € hoje reconhecida, sem favor, como uma obra sem
exemplo na Historia. #7

Outros conteudos dos quatro nimeros da revista Duas Pdtrias versam assuntos diversi-
ficados: histéria de Portugal e do Brasil; personalidades histdricas de ambos os paises;
patriménio artistico e monumental portugués; cidades de Portugal e do Brasil; emigra-

4 Duas Pdtrias, n.° 4,1958, p. 3.

% Duas Pdtrias, n.° 4, 1958, p. 109.

4 Duas Pdtrias, n.° 4, 1958, p. 109-110.

47 Raul Humberto de Lima Simdes, Portugal uno e indivisivel, Duas Pdtrias, n.° 4, 1958, p. 7-8.
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cdo e emigrantes portugueses no Brasil; homenagens e outros eventos sociais da co-
munidade luso-brasileira no Brasil; eventos culturais e sociais; literatura e critica literaria,
incluindo um texto contra o futurismo; imprensa brasileira; teatro; musica; producdo eco-
nomica dos estados brasileiros; empreendimentos industriais, comerciais, desportivos,
religiosos e educativos, normalmente da iniciativa de individuos da comunidade luso-
-brasileira residente no Brasil mas ndo so; carreiras maritimas entre Portugal e o Brasil; o
“amor de Portugal pelo Brasil”*; poesia, alguma dela nacionalista e imperialista (poemas
sobre as possessdes ultramarinas portuguesas, por exemplo). Uma reportagem déa con-
ta, no primeiro nimero, das celebragdes do IV centendrio da cidade de Sao Paulo em
Portugal®. O catolicismo estd omnipresente numa multiplicidade de textos que se focam
em temas como: clérigos catdlicos; Fatima; celebracdes religiosas portuguesas na Terra
Nova; a primeira missa celebrada no Brasil; a dilatagdo da fé catdlica pelos portugueses
no Brasil; as Oficinas Sdo José, em Lisboa, obra catdlica de apoio a infancia e juventude,
entre outras matérias. Um texto vinca que “o brasileiro ndo € estrangeiro em Portugal”°.
A revista também publicou vdrios textos sobre si mesma e os seus colaboradores e
colaboradoras, sempre na perspetiva do autoelogio e autoenaltecimento, casos, por
exemplo, de pecas que documentam a diretora, Dolores Montenegro Marias, e outra
colaboradora a viajar, a visitar instituicdes e a oferecer nimeros da revista a individuali-
dades como o Presidente Kubitschek.

Nota-se, igualmente, na revista Duas Pdtrias, permeabilidade entre contelddos publicita-
rios e editoriais. Algumas matérias, por exemplo, dizem respeito a entidades que anunciam
na revista. Sdo frequentes esses casos. Por exemplo, o primeiro nimero da revista inclui
vdrias matérias sobre Sdo Paulo, o prefeito da cidade e o governador do Estado; ora, o
Governo do Estado de S&o Paulo inseriu na revista um anuncio de pagina inteira, no verso
da capa, com o programa das comemora¢des do quarto centendrio da cidade. Também
ha uma grande permeabilidade entre o tema central da revista e os anuncios publicita-
rios no terceiro numero, dedicado a Santos-Dumont, no qual anunciam varias companhias
de aviacdo de todo o mundo. No quarto ndmero, a visita do Presidente da Republica
Portuguesa ao Pard, a Minas-Gerais e a Amazonia permitiu a revista, ao mesmo tempo que
inseriu matérias sobre estes temas, captar anuincios publicitdrios locais.

48 Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 61.
49 Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 43-45.
50Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 136.
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Tabela 2. Distribuicdo das matérias editoriais por categoria tematica.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

Categoria Nlime’rc.) ol Percentagem
matérias
Biografias, elegias de personalidades, cartas-autégrafo (vd. figura
4) a revista e temas sociais da comunidade luso-brasileira 121 40
Atualidade politica, social e diplomética de Portugal e do Brasil 46 15
Patrimonio, histdria e cultura de Portugal e do Brasil 30 10
Empresas e atividade econémica de Portugal e do Brasil 27 9
Editoriais e assuntos da revista 21 7
Lugares e instituigdes (ndo englobadas noutras categorias) de Portugal e do Brasil 19 6
Comunidade luso-brasileira e suas instituicoes 18 6
Poesia e outros textos literarios 7 2
Festas, efemérides e celebracdes civis e religiosas de Portugal e Brasil 6 2
Transportes 5 2
Desporto (Portugal e Brasil) 2 1
Total 302 100

A tabela 2 regista a distribuicdo das matérias da revista por temas. Das 302 matérias
publicadas na revista, 121 sdo centradas em pessoas, comportando biografias, elegias de
personalidades, cartas-autdgrafo e temas sociais da comunidade luso-brasileira, o que re-
presenta 40% do contelido temético. Possivelmente, tratou-se de uma estratégia editorial
para prestigiar a publicacdo junto das elites politicas, econdmicas e sociais lusas, brasilei-
ras e luso-brasileiras que constituiriam o seu publico-alvo e para fazer com que este se re-
conhecesse nos conteldos. Essas elites, nomeadamente empresarios e politicos com po-
der decisério, ademais, poderiam constituir fontes de financiamento da revista, por meio
da captagdo de anuncios publicitdrios, mas essa atencdo as elites também contribuiu para
o reforco simbdlico da ordem social vigente em Portugal e no Brasil e para a manutencdo
do statu quo, designadamente no que respeita a estrutura social.

Idéntica leitura pode ser feita em relacdo aos contelidos sobre “Empresas e atividade
economica” (9%), ja que, se por um lado se tratava de apresentar empresas e empresarios
com atividade no Brasil aos portugueses e vice-versa e se reportar o quadro econédmico
geral de ambos os paises, por outro lado a revista poderia, por este meio, garantir a pu-
blicidade de que necessitava para subsistir, a0 mesmo tempo que 0s seus responsaveis
editoriais se engrandeciam junto do publico-alvo. Esse quadro geral justifica, também, o
peso das matérias classificadas em “Comunidade luso-brasileira e suas instituicdes” (6%),
ainda que uma revista que pretendia alicercar-se em Portugal e no Brasil tendo por foco
a comunidade luso-brasileira ndo pudesse deixar de publicar contetidos sobre a mesma
para ser acolhida e reconhecida por esta.

109



Os conteudos categorizados em “Atualidade politica, social e diplomatica” (15%) refletem
o contexto histérico agitado da época (contestacdo as ditaduras portuguesa e brasileira,
suicidio de Vargas e retoma do processo democratico no Brasil, processos de descoloni-
zagdo que ameacavam a soberania portuguesa sobre as provincias ultramarinas, ameaca
de intervencdo indiana no chamado Estado Portugués da india). Neste campo, a revis-
ta, alinhando-se, discursivamente, pelas posi¢cdes oficiais dos governos de Portugal e do
Brasil, procurava cair nas boas-gracas dos governantes, reforcando, simbolicamente, a
ordem estabelecida.

Os conteudos sobre “Patrimdnio, histdéria e cultura” (10%), “Lugares e instituicdes” de
Portugal e Brasil (6%) e “Festas, efemérides e celebracdes civis e religiosas” (2%) justifi-
cam-se pelo espirito de engrandecimento simbdlico dos dois paises, das suas relagdes,
dos seus povos e tradigdes que a revista cultivou desde o primeiro nimero. Tratava-se de
apresentar um Brasil esplendoroso a Portugal e um Portugal orgulhoso da sua histéria e
patrimdnio ao Brasil. Estes conteldos terdo contribuido, ademais, para que o publico-alvo
se revisse no discurso da revista.

A poesia e outros textos literdrios (2% das matérias) ndo surpreendem o leitor. Por um lado,
as revistas publicam, tradicionalmente, textos literarios — folhetins, crénicas, contos e poe-
sia sdo contelidos presentes nas revistas desde o século XIX (Sousa, 2021; Sousa, 2024),
incluindo-se nesta tradicdo uma imensidade de narrativas sobre o Brasil publicadas em
Portugal (Lopes, 2021; Lucas, 2022); por outro lado, tratava-se, mais uma vez, de prestigiar
a propria publicacdo e dar espaco quer aos seus colaboradores, quer a personalidades do
publico-alvo que podiam ajudar a revista a singrar.

As matérias sobre “Transportes” (2%) ecoam, sobretudo, as preocupacdes de portugueses
residentes no Brasil, de brasileiros residentes em Portugal, bem como da comunidade
luso-brasileira, sobre os transportes de pessoas e bens entre os dois paises, que a meio
do século XX, ainda se faziam, principalmente, por navio, apesar de o avido ter um peso
progressivo, sobretudo para as viagens particulares e de negdcios.

Os conteldos sobre “Desporto” [Esporte] sdo residuais, demonstrando que este aspeto
da vida social tdo relevante para portugueses e brasileiros ndo entrou, estranhamente,
no radar dos responsaveis da revista, eventualmente porque ndo servia os propdsitos
da publicacao.

Cabe ainda destacar a relevancia que a revista deu a si mesma e aos seus responsaveis e
colaboradores (7% das matérias registadas na categoria “Editoriais e assuntos da revista”).
Estas matérias, além de justificarem as mudancgas na publicacdo e nos colaboradores ao
longo do tempo, em muitos casos serviram para elogiar os proprios colaboradores e os
responsdveis editoriais da publicacao.
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Tabela 3. Foco nacional dos conteldos da revista.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

. Ntumero de

Categoria . Percentagem
matérias

Matérias com foco no Brasil ou brasileiros 124 4

Matérias com foco simultdneo no Brasil e em Portugal e 107 35

em pessoas da comunidade luso-brasileira

Matérias com foco em Portugal e em portugueses 65 22

Outras matérias 6 2

Total 302 100

Reportando-se ao foco nacional dos conteldos, a tabela 3 demonstra que a revista Duas
Pdtrias privilegiou o Brasil e os brasileiros (41% das matérias) em detrimento de Portugal e
dos portugueses (22%), mas a percentagem de matérias que respeita, simultaneamente,
a ambos os paises e a ambas as nacionalidades atinge 35%. Sendo elaborada, sobretudo,
a partir do Brasil, o privilégio dado a esta Patria das duas em que a revista se alicercava é

conjuntural.

A andlise ao conteudo tematico das fotografias publicadas nos quatro nimeros analisados
da revista Duas Pdtrias expressa-se na tabela 4.

Tabela 4. Contelido das imagens.
Fonte: elaborado pelo autor e pela autora.

Categoria Nl]me‘r(IJ de Percentagem
matérias

Personagens (retratos de pessoas) 203 45
Sociedade (eventos sociais e religiosos, cerimonias diversas...) 84 19
Ocasides de Estado (acdes e atividades de governantes) 34 8
Edificios, instalagoes industriais e comerciais e lugares/paisagens 92 20
Objetos (desde obras de arte a veiculos de transporte) 35 8

Total 448 100

A tabela 4 reforca a linha de leitura da revista ja exposta na andlise dos dados relativos
aos temas explorados pela revista (cf. tabela 2). Duas Pdtrias foi uma revista centrada
em personagens relevantes da vida social, econdmica e politica (45% das fotografias sao
retratos de pessoas, todas elas individualidades das elites, vd. figuras 3 e 4), em eventos
sociais (vd. figura 5) e outros acontecimentos institucionais (19% das fotografias), e em
acontecimentos que se podem classificar como ocasides de Estado (8%), nomeadamen-
te governantes a discursar e, principalmente, fotografias alusivas a visita de Estado do
Presidente da Republica Portuguesa, Craveiro Lopes, ao Brasil, com a qual, segundo uma
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legenda de uma fotografia, “sela-se para sempre a grande comunidade luso-brasileira”
(vd. figuras 6 e 7). A fotografia também foi usada para autopromocdo da revista e da sua
diretora, reforcando textos com a mesma finalidade (vd. figura 8).

Algumas fotografias inseridas em matérias como uma reportagem extensa sobre um even-
to religioso protagonizado por portugueses que embarcavam para a pesca do bacalhau
na Terra Nova e uma reportagem sobre as Oficinas Sdo José, uma instituicdo catdlica de
protecado e formacdo de criancas e jovens, em Lisboa, ddo um tom mais vivo e préoximo das
singularidades coevas ao discurso da revista (vd. figuras 9 e 10).

As duas categorias restantes em que foram classificadas as fotografias quanto ao seu
tema reportam-se a imagens sobre o patrimoénio histdrico e religioso edificado (vd. figura
11), paisagens urbanas e instalagdes industriais (20%), que casam o passado com 0 coevo,
apontando, simbolicamente, para a continuidade histérica de Portugal e do Brasil, paises
unidos por uma histdria comum e pela comunidade luso-brasileira; e a objetos diversos
(8%, sendo especialmente relevantes as fotografias respeitantes a meios de transporte,
particularmente a avides, opcado editorial em parte conjunturalmente justificada pelo facto
de o terceiro nimero da revista ser dedicado a Santos-Dumont).

Figura 5. Evento social da comunidade luso-brasileira.
Fonte: reproducéo do original (Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 54).

51 Duas Pdtrias, n.° 4, julho de 1958, p. 120.
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Figura 6. Presidentes Craveiro Lopes e Juscelino Kubitschek.
Fonte: reproducéo do original (Duas Pdtrias, n.° 4, julho de 1958, p. 120).

Figura 7. O Presidente da Republica Portuguesa, Craveiro Lopes, visita Belém (Pard), acompanhado pelo Governador do Estado.
Fonte: reproducao do original (Duas Pdtrias, n.° 4, 1958, p. 43).
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Figura 8. A diretora da revista Duas Pdtrias entrega um exemplar ao Presidente do Brasil, Juscelino Kubitschek.
Fonte: reproducdo do original (Duas Pdtrias, n.° 3, 1957, p. 95).

Figura 9. Missa para abencoar os pescadores portugueses que partiam para a campanha de pesca do bacalhau na Terra Nova.
Fonte: reproducao do original (Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 89-90).
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Figura 10. Oficinas de S&o José, em Lisboa.
Fonte: reproducéo do original (Duas Pdtrias, n.° 1, julho de 1954, p. 117).
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Figura 11. Procissé@o das velas no santudrio de Fatima.
Fonte: reproducéo do original (Duas Pdtrias, n.° 1, 1954, p. 49).

As fotografias fortalecem, assim, a interpretacdo dada aos achados sobre o perfil editorial
da publicacdo — uma revista institucional e laudatdria para as elites politicas, religiosas (ca-
tdlicas), sociais e empresariais, sustentadora simbdlica — e orgulhosa — da ordem politica e
da hierarquia social estabelecida em Portugal e no Brasil, paises que, no entanto, procurou
aproximar, enquanto iniciativa surgida no seio da comunidade luso-brasileira.
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Conclusoes

Uma conclusdo inicial aponta para a relevancia e pertinéncia dos estudos que incidem
sobre periddicos especificos do passado como objeto de pesquisa, ja que, cruzando as
perspetivas da Comunicacdo e da Histdria, permitem entender ndo apenas como se apre-
sentou uma determinada publicacdo e qual a sua linha editorial e os seus conteldos,
mas também qual o seu papel e a sua funcdo social e como representou a sociedade e
o0 ambiente coevos. Com estudos deste tipo compreende-se mais adequadamente o que
faziam e o que pensavam as pessoas do passado, envolvidas por um entorno histérico es-
pecifico, considerando os vestigios que deixaram plasmados, verbal e iconograficamente,
mas também as omissdes.

A luz desse enquadramento inicial, demonstrou-se que a revista Duas Pdtrias foi um
produto do seu tempo e do contexto em que viviam os seus promotores e colaborado-
res que legitimou e justificou a ordem social, politica e econémica estabelecida quer em
Portugal, quer no Brasil. E particularmente relevante na revista Duas Pdtrias a explicacdo,
defesa e justificacdo de Salazar e do Estado Novo Portugués, que, a revelia do tempo,
sustentavam uma politica colonialista e imperialista para a qual buscavam o apoio do
Brasil e dos governantes brasileiros. Para o fazer, a revista incorporou no seu discurso
mitos justificativos e legitimadores da colonizacdo portuguesa e mesmo do esclavagismo
de pessoas negras no passado.

A publicacdo também alimentou e ativou, discursivamente, o mito da relacdo especial
entre portugueses e brasileiros para tentar demonstrar a legitimidade histérica quer da
colonizagdo portuguesa, quer do protagonismo dos imigrados lusos no Brasil, servin-
do-se, inclusivamente, das visitas de Estado do Presidente Café Filho a Portugal e do
Presidente Craveiro Lopes ao Brasil, que fazem parte das relagdes diplomaticas normais
entre Estados Soberanos, para tentar demonstrar a proeminéncia da comunidade luso-
-brasileira no Brasil e o privilégio dos imigrados lusos neste pais.

Demonstrou-se, finalmente, que a revista teve um pendor oportunista, ja que 0s seus pro-
motores e promotoras nao sé procuraram promover a publicacdo junto de individualida-
des de interesse como também a usaram para se promoverem, sendo particularmente re-
levantes, a este nivel, as matérias cujas protagonistas, quer no texto verbal, quer no texto
visual, sdo a prépria diretora da publicacdo, Dolores Montenegro Matias, e a colaboradora
Angelina C. Kalinkova.
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Resumo: Esta comunicacdo pretende problematizar o desenvolvimento da imprensa no Brasil duran-
te o século XIX, destacando as especificidades em meio a ampliacdo da atividade tipogréfica durante
o periodo oitocentista. Neste sentido, pretendemos evidenciar como estudo de caso o contexto de
criacdo da imprensa na Provincia do Espirito Santo, uma localidade que desenvolveu seu primeiro
jornal apenas em 1849. Busca-se, assim, destacar a instalagdo da primeira tipografia, a adesdo da elite
politica do periodo em torno do primeiro jornal, o Correio da Victcria, e as dimensdes sociais e cultu-
rais que a imprensa faz emergir na localidade. Objetiva-se, também, elencar a trajetdria do jornalismo
local, a partir de uma grande transformag&do ocorrida em 1860, em meio a efervescéncia politica e
partiddria do Brasil oitocentista. A investigacdo segue as premissas tedrico-metodoldgicas da histéria
da cultura impressa, visualizando as transformacdes na cultura politica local, a sociologia dos textos,
suas motivagdes sociais e a materialidade dos impressos dentro de seu circuito de comunicagao.

Palavras-chave: Histéria do jornalismo; Brasil; século XIX.

Introducao

Ao longo dos Ultimos anos, a histdria da cultura impressa no Brasil oitocentista foi enri-
quecida com a ampliagdo dos estudos que, em larga medida, demonstraram a importan-
cia da atividade tipografica para a divulgacao e circulagdo de ideias politicas e culturais.
Indmeros trabalhos focaram, por exemplo, na imprensa como mediadora de projetos e
identidades politicas. Estas investigacdes extrapolaram, de forma contundente, as anali-
ses mais tradicionais e descritivas sobre a imprensa brasileira, como, por exemplo, a obra
de Nelson Sodré'. Assim, investigacdes como as desenvolvidas por Rizzini?, por exemplo,
acentuam as caracteristicas do percurso dos impressos no cendrio brasileiro.

Autores como Marco Morel® e Marcello Basile®*, por exemplo, evidenciaram de forma pri-
morosa a atuacdo dos jornalistas no periodo regencial no Brasil, durante os anos de 1831

' Sodré, N. W. (1966). Historia da imprensa no Brasil. Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira.

2 Rizzini, C. (1988). O livro, o jornal e a tipografia no Brasil, 1500-1822 (com um breve estudo geral sobre a informagéo). Sdo Paulo:
Imprensa Oficial do Estado.

3 Morel, M. (2005). As transformagées dos espacos publicos: Imprensa, atores politicos e sociabilidades na cidade imperial, 1820-
1840. S&o Paulo: Hucitec.

4 Basile, M. (2009). O laboratdrio da nacdo: A era regencial (1831-1840). In K. Grinberg & R. Salles (Orgs.), O Brasil Imperial: Vol.
Il — 1831-1870 (pp. 13—67). Rio de Janeiro: Civilizacdo Brasileira.
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até 1837. Para os autores, o jornalismo da €poca auxiliou na consolida¢do da linguagem
empregada pelos grupos politicos, permitindo aferir o vocabuldrio do periodo, momento
de conturbacdo politica no Brasil. Marcello Basile, por sua vez, identificou de forma deta-
Ihada a atividades das tipografias por parte de jornalistas pertencentes as facgdes politi-
cas da década de 1830, denominados como caramurus, exaltados e moderados. Por meio
da anadlise dos jornais, a investigacdo demonstrou uma pluralidade de projetos nacionais,
cada qual baseado em uma concepcao politica.

Diversos outros historiadores utilizaram o jornalismo do século XIX para aferir concepcdes
de cidadania e busca por direitos sociais. Dentre os trabalhos que aparecem nesta ética,
citamos, por exemplo, Gladys Sabino Ribeiro® e Isabel Lustosa®. A linguagem politica di-
fundida pelas elites Coimbra e brasiliense nos periddicos também foi levantada de forma
brilhante pela autora Lucia Bastos. Além disso, € valido ressaltar a importancia das obras
de Marialva Barbosa para a compreensdo do percurso da imprensa brasileira’.

Ndo pretendemos esgotar aqui as andlises que se valem da imprensa para seu debate histo-
riogréfico, mas € notdrio que as pesquisas citadas acima, modificaram o cendrio dos estudos
sobre a histdria do jornalismo no século XIX. No entanto, hd que se destacar a demanda
pelos estudos que abarquem a trajetéria da atividade jornalistica nas provincias. Embora
as regides importantes do Império brasileiro j& ganhem destaque nos estudos, como, por
exemplo, Rio de janeiro, Sdo Paulo, Pernambuco e Bahia, € ainda uma lacuna historiografica
o estudo do jornalismo e da atividade editorial em provincias de pouca importancia politica.

Assim, nosso objetivo é trazer a luz as especificidades da imprensa brasileira do século
XIX, por meio do estudo de provincias periféricas, que podem, neste sentido, resguardar
nuances ainda ndo vistas e que auxiliem na composicdo de um panorama mais amplo
sobre a imprensa no Oitocentos, permitindo estudos comparativos com regides de outros
paises, como, por exemplo, a imprensa desenvolvida em Portugal.

Esta investigacdo tem como estudo de caso o advento da imprensa na provincia do
Espirito Santo, uma localidade situada préxima ao Rio de Janeiro, mas que resguarda ca-
racteristicas muito particulares no que concerne a imprensa, sobretudo, sua data de ins-
talagcdo (1840) que, quando comparada a outras provincias, evidencia certo alijamento da
regido sobre o uso dos impressos em quase toda a primeira metade do Oitocentos. Assim,
nos perguntamos quais seriam as motivacdes que levaram ao advento da imprensa no

5 Ribeiro, G. S. (2009). Nacéo e cidadania nos jornais da época da Independéncia: O Correio do Rio de Janeiro como estudo de
caso. In J. M. de Carvalho & L. M. B. P. das Neves (Orgs.), Repensando o Brasil do Oitocentos: Cidadania, politica e liberdade (pp.
207-238). Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira. p. 207-238.

¢ Lustosa, I. (2000). Insultos impressos: A guerra dos jornalistas na Independéncia, 1821-1823. S&o Paulo: Companhia das Letras..

7 Barbosa, M. (2010). Histcria cultural da imprensa: Brasil, 1800-1900. Rio de Janeiro: Mauad X.
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Espirito Santo e qual a relagdo da elite politica local com a instalagdo da primeira tipogra-
fia. Almeja-se também identificar as principais caracteristicas acerca da materialidade do
primeiro jornal, O Correio da Victdria, em seus primeiros anos de funcionamento e sua
recepgao por parte do publico leitor e, além disso, evidenciar as transformac¢des na im-
prensa provincial que ocorreram na década de 1860.

O Espirito Santo do século XIX configura-se como um caso singular no panorama da ati-
vidade editorial brasileira. Este estudo propde examinar teoricamente essas praticas sob
a otica da circulacdo cultural e da materialidade do impresso em regides periféricas do
Império, buscando compreender de que modo os impressos e suas trajetdrias se inseriam
em dindmicas mediadas por agentes culturais que atuavam como produtores e interme-
didrios do saber, tendo o Espirito Santo como estudo de caso privilegiado.

1. Marco teérico e estado da questao

A reflexdo em torno da imprensa oitocentista, especialmente quando situada em contex-
tos provinciais como o do Espirito Santo, requer um olhar que ultrapasse a leitura mera-
mente politica do jornal e o compreenda como objeto de cultura material e veiculo de
difusdo de ideias e conceitos. Nesse sentido, a investigacdo sobre O Correio da Victoria,
criado em meados do século XIX, insere-se no campo mais amplo da histdria da cultura
impressa, compreendida como um espago de mediagdo entre a producdo, a circulagcao e
a leitura de textos, conforme prop&de Roger Chartier®. A andlise dos impressos como arte-
fatos culturais implica considerar ndo apenas o discurso, mas também as condi¢des téc-
nicas e sociais que o tornam possivel, sobretudo, em ambito provincial, perspectiva que
encontra ressonancia nos trabalhos de Robert Darnton®, ao propor o conceito de “circuito
da comunicagdo”, pelo qual podemos refletir acordo dos muiltiplos agentes presentes no
fazer tipogréfico, e de Donald F. McKenzie™, ao enfatizar a “sociologia dos textos” como
método de compreensdo das materialidades da escrita. Enfatizamos que estas reflexdes
tedricas, adaptadas a realidade provincial, podem nos auxiliar a compreender a dinamica
do jornalismo em cendrios ainda pouco estudados.

O estudo da imprensa em provincias periféricas do Império brasileiro, como € o caso do
Espirito Santo, possibilita problematizar as relagcdes entre centro e margem na difusdo da
cultura letrada. A nocdo de periferia aqui ndo se reduz a auséncia ou precariedade mate-
rial, mas designa um espaco de criacdo e adaptacao cultural, onde os agentes locais rein-

&  Chartier, R. (1998). A aventura do livro: do leitor ao navegador. Séo Paulo, SP: Editora da UNESP / Imprensa Oficial do Estado.
¢ Darnton, R. (1990). O beijo de Lamourette: Midia, cultura e revolucéo. Sdo Paulo: Companhia das Letras; Schwarcz.
© McKenzie, D. F. (2018). Bibliografia e a sociologia dos textos. S&o Paulo: Editora da Universidade de S&o Paulo.
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terpretam os modelos editoriais dominantes, nomeadamente os provenientes de provin-
cias como Rio de Janeiro e Sdo Paulo, que possuiam atividade tipografica mais dinamica.

No contexto luso-brasileiro, a historiografia sobre o impresso e a imprensa tem avancado na
compreensdo desses circuitos. Em Portugal, autores como José Tengarrinha", elaboraram
caracterizacdes sobre a imprensa portuguesa que nos permitem tecer comparagdes com
a imprensa brasileira. Nesse seguimento, vale ressaltar as investigacdes e proposi¢cdes de
Jorge Pedro Sousa®, que analisaram a formagédo do espaco publico oitocentista e o papel dos
periddicos na emergéncia de identidades politicas e culturais também no cendrio portugués,
além de enfatizar as principais caracteristicas presentes em cada fase da imprensa lusitana.

No Brasil, a tradicdo de investigacdo do jornalismo inaugurada por Nelson Werneck Sodré
em 1966, se apresenta renovada nos Ultimos anos por estudos como os de Isabel Lustosa®™,
Tania Regina de Luca™, por exemplo, que tém evidenciado a imprensa como dispositivo de
formacdo de opinido e instrumento de sociabilidade. Mais recentemente, estudos como
os de sobre o comércio livreiro, como os de Marcia Abreu™ e Tania Bessone™sobre prati-
cas de leitura e circulacdo de impressos, ampliam o escopo de andlise, incorporando as
dimensdes culturais e materiais da producao impressa.

No Espirito Santo, os trabalhos de Basilio Daemon (1879) e Amancio Pereira (1922), embora
de cardter memorialistico, constituem referéncia fundamental para a compreensdo da géne-
se da tipografia e da imprensa locais. Contudo, a investigagdo académica sobre o Correio da
Victoria ainda € escassa. Poucos estudos detiveram-se sobre os aspectos materiais da tipo-
grafia provincial, as redes de distribuicdo do impresso e a atuacdo dos agentes responsaveis
pela sua circulagdo. Em pesquisa desenvolvida anteriormente, constatamos a emergéncia
do jornalismo politico no Espirito Santo, contexto no qual se percebe a consolidacdo das
identidades de liberais e conservadores”. Também sobre a histéria da imprensa provincial,
desenvolveu-se a obra O Império das Republicas™, que destaca as linguagens politicas do
republicanismo nos anos finais do Império na imprensa do Espirito Santo.

™ TENGARRINHA, José, Historia da Imprensa Periddica Portuguesa, 2.2 edicéo, Lisboa, Editorial Caminho, 1989.
2 Sousa, J.P. (2021). Portugal. Pequena histdria de um grande jornalismo I: da manufatura
a industria. Livros ICNOVA - Instituto de Comunicacdo da NOVA.
3 Lustosa, 2000.
' Martins, A. L., & Luca, T. R. de. (2006). Imprensa e cidade. S&o Paulo: Editora Unesp.
S Abreu, M. (2003). Os caminhos dos livros. Campinas, SP: Mercado de Letras; Associacdo de Leitura do Brasil (ALB); S&o Paulo: FAPESP.
® Bessone, T. (2005). Livros de histdria: bibliotecas e mercado editorial no século XIX. In
Anais do XXIll Simposio Nacional de Historia (ANPUH), Londrina, PR.
7 Siqueira, K. S. (2013). Imprensa e partidos politicos na Provincia do Espirito Santo, 1860-1880.
Vitdria: Cadernos de Histdria, Instituto Histérico e Geogréfico do Espirito Santo (IHGES).
8 Siqueira. Karulliny. (2020). O império das republicas: Projetos politicos republicanos
no Espirito Santo, 1870-1908. Jundiai, SP: Paco Editorial.
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A presente pesquisa propde, portanto, contribuir para esse debate ao examinar O Correio
da Victoria como artefato de mediacao cultural, cuja materialidade revela as condicdes téc-
nicas, econdémicas e simbdlicas de uma provincia que se insere tardiamente no circuito na-
cional da imprensa e que, a partir de motivagdes politicas, amplia sua atividade tipografica.

2. Metodologia

A pesquisa adota uma abordagem qualitativa, ancorada nos pressupostos da Histdria
Cultural daimprensa, privilegiando o cruzamento entre andlise documental, leitura material
do impresso e interpretacao contextual. O corpus principal € constituido pelos exemplares
de periddicos do século XIX publicados na provincia do Espirito Santo, em especial, o
jornal O Correio da Victoria, publicado entre 1849 e os primeiros anos subsequentes, que
foram levantados por meio da hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional do Brasil. Esses
exemplares sdo analisados em didlogo com fontes complementares, como relatérios da
Assembleia Provincial e de presidentes de provincia que administraram a localidade neste
contexto oitocentista. Foram também listados e contabilizados os jornais publicados na
provincia desde a década de 1840 até o fim da década de 1860, a fim de constatar as
transformacdes editoriais na localidade.

Analisa-se, também, como ja citado, os relatdrios governamentais escritos pelos Presidentes
de Provincia que administraram o Espirito Santo no século XIX. Estes documentos, hoje
também alocados na Hemeroteca Digital da Biblioteca Nacional do Brasil, nos permitem
compreender a opinido dos administradores acerca da auséncia da imprensa, as deman-
das de impressdo provincial e as medidas administrativas em prol do jornalismo local.
Assim, compde-se um contexto mais amplo acerca das condi¢cdes do advento da imprensa
na provincia e possibilita investigar se as investidas acerca do advento do jornalismo era
pauta de individuos de fora da provincia ou da elite politica e intelectual do Espirito Santo.

A metodologia incorpora ainda uma andlise comparativa com outros periédicos, sobre-
tudo os editados no Rio de Janeiro e em provincias vizinhas, como O Monitor Campista
(1840), a fim de identificar semelhancas e especificidades nas préaticas editoriais. Essa
comparacado permite situar o caso capixaba no contexto mais amplo da formagao do mer-
cado de impressos no Império e compreender os mecanismos de adaptacdo local das
formas tipograficas e discursivas, ao realizar a impressdo sobre a provincia em tipografias
de outras localidades.

Por fim, a pesquisa adota uma perspectiva relacional, considerando O Correjo da Victoria
como produto e agente de um circuito de mediagdes culturais. O jornal é entendido como
um espaco de negociagao entre o poder politico provincial, os técnicos tipograficos, os
leitores e os intermedidrios da escrita. Essa abordagem, inspirada na nocao de “circuito

125



da comunicacdo™®, busca evidenciar a dindmica entre producdo e recepcdo, ressaltando
que a imprensa capixaba ndo apenas reproduziu modelos metropolitanos, mas também
elaborou estratégias proprias de insergao na cultura letrada imperial.

Em suma, a metodologia integra procedimentos de critica material, andlise discursiva e
comparacdo contextual, articulados a um referencial tedrico que privilegia a materialida-
de e a circulagdo cultural. Tal combinagcdo permite compreender O Correio da Victdria
como expressao singular de uma cultura impressa periférica que, mesmo marcada por
limitag®es técnicas, contribuiu decisivamente para a formacdo de um espaco publico e de
prdticas letradas na provincia do Espirito Santo.

3. Resultados e discussao

3.1. A provincia do Espirito Santo e as caracteristicas
de sua dinamica editorial no século XIX

Fazendo limites geograficos com o Rio de Janeiro, Minas Gerais e a Bahia, a provincia
do Espirito Santo ocupava uma zona de transi¢cdo entre o litoral e o interior, articulando
circuitos administrativos e comerciais distintos. Essa localidade apresenta uma trajetdria
particularmente interessante no que diz respeito a atividade editorial durante o século XIX.
Embora a introdugcdo da imprensa no Brasil remonte a 1808, foi somente em 1849 que o
Espirito Santo passou a imprimir efetivamente jornais locais, sendo, portanto, uma das Uul-
timas provincias a integrar-se ao circuito nacional da imprensa. Essa defasagem temporal
lanca luz sobre as especificidades da circulagcdo da cultura escrita em regides tradicional-
mente consideradas periféricas no Império brasileiro.

Este estudo pretende elucidar os momentos que antecederam a instalagcdo da primeira
tipografia local e o processo que levou a consolidacdo do primeiro jornal do Espirito Santo.
Objetiva-se, por meio das fontes jornalisticas, bem como de relatérios governamentais,
levantar dados que nos auxiliem a compreender as dificuldades inerentes a consolidacdo
do jornalismo provincial, em uma localidade que estava fora do circuito dos impressos de
grande importancia no Brasil.

Cabe indagar, por exemplo, até que ponto o contexto econémico e social capixaba favo-
recia a emergéncia da imprensa e se havia, de fato, condicdes materiais e demanda sufi-
cientes para sustentar um empreendimento de alto custo, como uma tipografia. Durante
a primeira metade do século XIX, o Espirito Santo possuia uma populacdo modesta. Nas

® Darnton, 1990.
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Memorias de Indcio Accioli?® , por exemplo, o autor menciona pouco mais de doze mil
habitantes em Vitéria, entre livres e escravizados. No final da primeira metade do século
XIX, a provincia, ainda com infraestrutura limitada e baixo grau de urbanizagao, enfrentava
sérias dificuldades de deslocamento, em razdo do reduzido numero de pontes e demais
meios de travessia?'. A caréncia de instituicoes de ensino, condicdo comum a maioria das
provincias, € um fator que também sugere que o contingente de pessoas alfabetizadas era
pouco expressivo, o que dificultava a formag¢do de um publico leitor consolidado.

Para além destas ponderacdes, € necessdrio também ressaltar que, investigagdes anterio-
res revelam que a provincia ndo apresentava partidos politicos atuantes até 1860, o que
pode ter contribuido para o processo mais lento que envolveu o advento da imprensa. Na
Corte, bem como em outras provincias, a partir de 1840 ja se vislumbrava a dindmica poli-
tica entre liberais e conservadores. Documentos da mesma década indicam que o coronel
Francisco Monjardim, uma das figuras politicas mais influentes da provincia, ndo considera-
va negativa a inexisténcia de producao tipografica local?. Pelo contrario, a elite politica pa-
recia preferir o uso das correspondéncias manuscritas para tratar de assuntos relevantes a
preservacao da ordem provincial. Em um oficio encaminhado a Corte, o coronel Monjardim
expressou ao visconde de Macaé suas apreensdes quanto a atuagao da imprensa.

A trajetdria da primeira tipografia no Espirito Santo ainda carece de informacg8es que
auxiliem a compreender melhor a histdria da cultura escrita e impressa na provincia no
século XIX. Temos, sobretudo, algumas informa¢des muito importantes que precisam
ser avaliadas. Chamamos a atencdo para o fato de que o subsidio para compra e orga-
nizacdo de uma oficina tipografica ja estava autorizado desde 1835, baseado em uma
lei promulgada pela Assembleia Provincial. No entanto, o relatdrio do presidente de
provincia atesta que até 1839, o maquindrio ainda ndo teria sido comprado. Em sua fala,
o administrador chama atencdo para o fato de que havia dado inicio aos tramites para a
compra da tipografia:

IMPRENSA

N&o ocuparei vossas atencdes, provando a utilidade e influencia que opera os po-
VoS a imprensa, este portentoso invento, o maior veiculo dos conhecimentos hu-
manos. Considerando quando convinha a esta provincia ter uma tipografia, ndo sé
para ilustracdo de seus habitantes; como também para publicagdo dos atos oficiais;
porquanto, se a imprensa é sentinela avancada das liberdades publicas, também

20 Acioli, I. (1978). Memdria estatistica da Provincia do Espirito Santo, escrita no ano de 1828 por Igndcio Accioli de Vasconcellos.
Vitdria: Arquivo Publico Estadual..

2! Oliveira, J. T. (1975). Historia do Estado do Espirito Santo (22 ed., p. 54). Vitdria: Fundagéo Cultural do Espirito Santo. p.54.

22 Oficio de 22 de maio de 1848 enviado por Francisco Monjardim ao Visconde de Macaé, titular da pasta do Império In: APEES.
Relatdrio do Presidente da Provincia do Espirito Santo, Presidéncia de Joaquim Marcellino da Silva Lima, em 1845, p. 7.
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€ uma das fortes colunas do Governo Representativo; tive todo cuidado em dar os
primeiros passos para isso, e por saber que nenhum dos meus antecessores havia
atendido ao artigo 3 da Lei Provincial de 23 de marco de 1835, sob n.6. Aguardo
resposta do ministro respectivo, a quem me dirigi sobre esse objeto.®

Outro presidente de provincia, em 1840, na intencdo de dar publicidade aos seus atos,
lamentava a auséncia da imprensa:

Pelo habito adquirido, e que julgo indispensavel aos funcionarios da nacdo, de dar
publicidade aos meus atos administrativos, sujeitando-os assim ao critério publico,
e tendo bastante docilidade para emenda-los, ou corrigir-me quando a censura é
justa e cordata, assim como bastante resignacgdo, quando € injusta e infundada,
sinto o ndo haver-se até agora montado a tipografia, que foi mandada vir a expen-
sas de um zeloso cidaddo vosso digno colega. Um habil estrangeiro que reside na
Corte, sabendo que ela ndo trabalhava por falta de compositor e impressor, ofe-
receu-se-me para isso; e avisando-lhe, de acordo com o proprietario, que quanto
antes Ihe colocasse condi¢cdes?

O relato do administrador provincial, escrito em 1840, indica que, naquele contexto, o
maquindrio da oficina ja havia chegado no Espirito Santo e ndo fora montado. No entan-
to, percebe-se que algumas questdes foram cruciais para o atraso no funcionamento da
tipografia: a auséncia de compositor e impressor para manusear a oficina. Pelos apon-
tamentos do presidente, verifica-se que o mesmo havia tentando sanar a falta de mao
de obra, conversando com um individuo residente na Corte, que se dispds a trabalhar
na tipografia.

Mesmo com inuimeros contratempos, a Tipografia Capitaniense de Ayres Tovar, iniciou
seu funcionamento em 1840, para a publicacdo do que deveria ser o primeiro jornal do
Espirito Santo. O primeiro periddico produzido na provincia surgiu por iniciativa e finan-
ciamento da elite politica local, mediante contrato com a Assembleia Legislativa Provincial
feito com Tovar. Tal arranjo institucional implicava um controle direto sobre o contetdo
dos impressos: o contrato previa, expressamente, a proibicdo de criticas ao governo e
aos deputados, o que configurava uma forma de censura indireta a imprensa nascente.
Infelizmente, os memorialistas indicam que a experiéncia tipografica inicial foi breve: o
prelo funcionou apenas uma vez, imprimindo o periédico O Estafeta. Os autores locais
como Basilio Daemon e Amancio Pereira relatam que dificuldades técnicas — especial-

23 APEES. Relatério com que o Exm. Sr. Silva Coito, Presidente da Provincia do Espirito Santo abriu a sessdo ordindria da respectiva
Assembléa Legislativa no dia um de abril do corrente anno, 1839.

24 APEES. Relatdrio com que o Exm. Sr. José Joaquim Machado de Oliveira, Presidente da Provincia do Espirito Santo abriu a sessdo
ordindria da respectiva Assembléa Legislativa no dia um de abril do corrente anno, 1841.
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mente relacionadas ao fornecimento de papel e tinta — comprometeram o resultado da
impressdo. As pdginas do jornal apresentaram manchas, e o prelo de madeira, mal mon-
tado segundo as fontes, contribuiu para o fracasso da Tipografia Capitaniense, simbolo
dos desafios enfrentados pela materialidade da imprensa em uma provincia periférica do
Império brasileiro. Em um jornal publicado no fim do século XIX é possivel coletar dados
sobre o primeiro jornal:

“1840 — capital — Estafeta: foi o primeiro jornal publicado, sendo a tipografia tam-
bém a primeira estabelecida. Era propriedade do alferes da 12. Linha Ayres Vieira
de Albuquerque Tovar e direcdo de José Marcellino Pereira de Vasconcellos. Esse
jornal foi estabelecido para contratar a publicacdo dos atos oficiais. Apareceu so-
mente um ndmero, devido a ndo terem obtido boa impressao, talvez pela ma quali-
dade da tinta que era preparada na mesma tipografia”?.

A vida relativamente curta do jornal O Estafeta, primeiro jornal da provincia, nos permite
indagar diversas alternativas para que sé um numero tenha sido publicado. Em nossa
opinido, a precariedade do material de impressdo, como papel e tinta, e até mesmo a
propria tipografia, nos indicam que as condi¢gdes eram muito adversas para a continuida-
de de O Estafeta. Para oferecer um jornal de qualidade superior, possivelmente o preco
da folha se tornaria mais alto, o que dificultaria sua venda, em uma provincia com pouco
acesso a leitura.

O magquindrio da tipografia ficou, entdo, sem utilizacdo por varios anos, aguardando pela
melhoria dos insumos, mas também por ocasido do adoecimento de seu proprietdrio.
Infelizmente, Ayres Tovar faleceu. Somente em 1848 sua viliva vendeu a tipografia ven-
dida a Pedro Antonio de Azeredo, novo proprietdrio. Azeredo selou novo contrato com a
Assembleia Provincial, a fim de publicar os atos oficiais da provincia. Em 1849, iniciou-se a
publicacdo do Correio da Victoria.”?®

Os primeiros anos de atividade editorial foram muito dificeis na provincia. Os impressos,
que antes ndo faziam parte da cultura politica local, agora circulavam pelas ruas da
capital, a cidade de Vitéria. Nos primeiros nimeros, Pedro de Azeredo se concentrou
em apresentar aos habitantes os beneficios da imprensa e, para além disso, também
destacou os perigos e demandas de se imprimir. O Correio da Victdria deixava claro
ao publico que estava disponivel para receber correspondéncias, escritos, anuncios e

25 O Estado do Espirito Santo, 4 de jun. de 1892. n.2752.
26 O Estado do Espirito Santo, 4 de jun. de 1892. n.2752.
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textos de seus leitores, mas advertia que nao seria permitido o mau uso do jornal para
celeumas politicas e difamacoes?.

3.2. As transformacoes do jornalismo provincial na década de 1860

Durante a década de 1850, a provincia presencia pouca modificacdo em sua atividade
tipogréfica. Relatos de outros presidentes de provincia indicam que desde 1840, com a
chegada do prelo na capital, até 1853, s6 havia uma tipografia na provincia, a mesma
implementada por Pedro de Azeredo. A fala do administrador local aponta para a necessi-
dade de proteger a Unica oficina existente, posto sua importancia:

Além destas pecas oficiais que foram mencionadas, vos farei apresentar diversos
mapas que se referem a este relatério e que ndo o acompanham para diminuir a
despesa que muito aumentaria com a impressdo que devo autorizar do mesmo
relatério: a maior despesa que se fez a este assunto no exercicio de 1852 e que
é compreendida na despesa da provincia me levou tal procedimento. Ainda que
muitas vezes se deva estar mal com os homens pelos abusos a que sao enca-
minhados na imprensa, ndo se pode desconhecer os proveitos que dela vem a
sociedade. Explicando-me por este modo, bem desejarei que desses alguma pro-
tecdo mais ampla ao Unico prelo existente na provincia a fim de que se obtivesse
um meio de melhora-lo”%.

Apenas em 1854 surge uma segunda oficina local, a Tipografia Imparcial, de Manoel
Ferreira das Noves, que passa a publicar o jornal A Regenerag¢do. Anos mais tarde, nomea-
damente na década de 1860 foi que a provincia se viu permeada por jornais. Memorialistas
como Amancio Pereira?® e os estudos sobre a literatura espitito santense promovidos por
Afonso Claudio®, atestam que a imprensa desta quadra fora quase exclusivamente politi-
ca. O contexto marca também o periodo de maior delimitacdo dos partidos locais, liberal e
conservador, que passam a utilizar os jornais como veiculos de difusdo de ideias politicas.
O grafico abaixo acentua a efervescéncia dos jornais politicos que surgiram apds 1860.
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Fonte: Hemeroteca Digital
(Biblioteca Nacional do Brasil)

Deste modo, é também peculiar a situagdo da imprensa capixaba que, inicia sua ativi-
dade editorial com acentuadas dificuldades, mas que, em pouco tempo, exibe transfor-
macoes significativas com relagcdo a producdo jornalistica, embora nao tenha passado
pelas fases anteriores do jornalismo do periodo da independéncia e regencial, como
ocorreu em outras localidades do Brasil no século XIX. Assim, em um curto periodo,
por influéncia das transformagdes da esfera publica, tal como concebe as formulages
dadas por Habermas®, a provincia do Espirito Santo articula modificacOes inerentes a
cultura politica local®2.

As modificagdes recorrentes do jornalismo vislumbrado na provincia do Espirito Santo, a
partir de 1860, parecem se assemelhar, em alguns aspectos, a caracterizacao proposta por
Jorge Pedro Souza, ao enfatizar modificagcdes cruciais ocorridas no jornalismo portugués a
partir de 18513, Verifica-se, principalmente a adesdo dos partidos politicos aos jornais como
veiculos importantes de difusdo de ideias, bem como a grande diversidade de assuntos
presente nos periddicos e a presenca de noticidrio. Importante ressaltar que, assim como
Jorge Pedro Souza atesta para Portugal, a provincia do Espirito Santo também nao de-
monstra nesse periodo a superacdo no analfabetismo, mas torna-se evidente o crescimen-
to do publico leitor por meio da verificagdo das listas de votantes e da tiragem dos jornais.

@

Habermas, J. (1983). Mudanca estrutural da esfera publica. Rio de Janeiro: Tempo Brasileiro.
Cabe ressaltar que a década de 1860 é considerada por José Murilo de Carvalho como um
periodo de grande producao intelectual, sobretudo no Rio de Janeiro: Carvalho, J. M. de. (2007).
A construcdo da ordem / Teatro de sombras. Rio de Janeiro: Civilizac&o Brasileira.
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Outro ponto a ser apontado e que ultrapassa a caracterizagao dos jornais da década de
1860 no Espirito Santo, € a semelhanca de seus titulos com os de periédicos portugue-
ses®. Percebe-se, assim, que os impressos lusitanos serviram, muitas vezes, de inspiragao
para os jornalistas provincianos. Em Lisboa, por exemplo, criou-se o jornal O Tempo, em
1835 como veiculo da esquerda liberal. Na provincia do Espirito Santo, José Marcellino
Pereira de Vasconcellos criou em 1861 um jornal com o mesmo titulo, marcando o inicio do
jornalismo liberal na provincia.

Outros titulos como O Estandarte, periodico de 1847 ligado a direita conservadora em
Lisboa, parecem ter sido a base para que o conservador Basilio de Carvalho Daemon
criasse um jornal com o mesmo titulo na década de 1860, na provincia do Espirito Santo.
Outras denominacgdes de periddicos como, por exemplo, O Constitucional, Periédico dos
Pobres, dentre outros, podem também ser citados como titulos portugueses que apresen-
tam semelhancgas com jornais que sdo criados na provincia, posteriormente.

Assim, a década de 1860 viu florescer um jornalismo politica na provincia, acentuando
a disputa entre liberais e conservadores locais. Transformacdes visualizadas, também,
na cultura politica local, ampliam geograficamente o jornalismo, criando tipografias
que extrapolam a capital, fazendo com que os impressos agora circulem no interior do
Espirito Santo. Tal reformulacdo da imprensa também acarretou mudancas significati-
vas na linguagem e nos conceitos vistos no Espirito Santo, compondo assim, um novo
vocabuldrio politico.

Conclusoes

A andlise da emergéncia e consolidagao da imprensa na provincia do Espirito Santo, entre
1849 e 1860, permite compreender as formas pelas quais a cultura impressa se configu-
rou em territérios periféricos do Império brasileiro. O estudo evidencia que o advento da
tipografia e do jornalismo capixaba ndo se deu como mera reproducdo do modelo centra-
lizador das provincias mais dinamicas, como Rio de Janeiro, Pernambuco e Sdo Paulo, mas
como uma adaptacdo criativa, permeada por obstdculos técnicos, caréncias materiais e
um ambiente politico em formacao. A trajetdria de periédicos como O Correio da Victoria
demonstra que a imprensa foi resultado de uma convergéncia entre interesses da elite
politica local, praticas administrativas e aspiracdes de modernizacdo cultural, consolidan-
do-se como um espago de mediacdo entre o poder e a sociedade.

34 A comparacdo entre os titulos aqui mencionados se baseia no levantamento elaborado por Jorge Pedro Souza (2021) para os
jornais lusitanos.
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O estudo revela ainda o peso das condicdes materiais e da infraestrutura técnica na for-
macado de uma cultura impressa provincial. A escassez de papel, tinta e mdo de obra es-
pecializada, bem como o isolamento geogréfico, impuseram limites concretos a producdo
tipogréfica. Essas restricdes, longe de configurarem apenas um atraso, tornam-se chaves
de leitura para compreender a singularidade da imprensa em contextos periféricos. A pre-
cariedade técnica e a efemeridade de experiéncias como a do Estafeta (1840) ilustram
a materialidade como dimensdo constitutiva da histdria da imprensa, tal como propdem
Robert Darnton e Donald McKenzie, permitindo observar como o texto impresso é insepa-
ravel de seu suporte e das condi¢des sociais de sua producdo.

Por outro lado, a expansdo do jornalismo no Espirito Santo a partir da década de 1860 reve-
la um processo de maturacdo da esfera publica provincial. A formagado de partidos locais e
o uso dos periédicos como instrumentos de combate politico, em especial apds a fundagao
de A Regeneracdo em 1854, indicam o alinhamento do Espirito Santo as transformacdes
mais amplas do jornalismo brasileiro e europeu, aproximando-se do modelo partidario des-
crito por Jorge Pedro Sousa para Portugal. O jornal deixa de ser mero veiculo administrativo
e assume papel ativo na formacado de opinido e na circulacdo de ideias liberais e conserva-
doras, tornando-se um campo de disputa simbdlica e de legitimacao social.

Essa transformacdo politica e cultural é insepardvel da construcdo de um publico leitor
emergente. Ainda que o analfabetismo fosse expressivo, o aumento do nimero de votan-
tes e a crescente tiragem dos periddicos revelam uma ampliagcdo do horizonte da leitura
e da participacdo civica. As elites locais, formadas majoritariamente por letrados e fun-
cionadrios publicos, utilizaram o impresso como instrumento de afirmacdo de autoridade e
mediacdo de interesses, ao mesmo tempo em que consolidavam uma linguagem politica
que inseria a provincia nos debates nacionais. A imprensa capixaba do Oitocentos, assim,
configura-se como um dispositivo de modernizagao simbdlica, que unia praticas locais e
influéncias transnacionais, visiveis até mesmo na adocado de titulos inspirados em perid-
dicos portugueses.

Em dltima instancia, o estudo da imprensa capixaba entre 1849 e 1860 permite reavaliar o
préprio conceito de “periferia” na histéria da cultura impressa brasileira. Ao invés de um
espaco passivo ou atrasado, o Espirito Santo surge como um laboratdrio de experiéncias
de mediagao cultural, em que os impressos, as tipografias e os agentes locais moldaram,
a sua maneira, as formas de escrita, leitura e sociabilidade politica. O jornalismo capixa-
ba oitocentista, mesmo em sua aparente fragilidade, revela-se uma poderosa chave para
compreender os modos pelos quais a palavra impressa se enraizou na provincia e pro-
jetou novas formas de pertencimento e consciéncia publica. Assim, a pesquisa contribui
ndo apenas para o campo da Histdria da Cultura Escrita e da Imprensa, mas também para
a Histdria do Jornalismo e da Comunicacado, ao iluminar os processos de formagao de
publicos, e de circulacdo de ideias em um espaco periférico do Império. Trata-se, portanto,
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de uma abordagem que amplia o entendimento das dindmicas culturais e informacionais
do século XIX, integrando o Espirito Santo ao panorama mais amplo da modernidade do
jornalismo no Brasil.
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Resumo: A imprensa local e regional € uma das fontes fundamentais de grande parte do conhecimen-
to do publico sobre a vida local. Caracterizada pela sua proximidade face as comunidades e territorios
em que se insere, distingue-se sobretudo pela incidéncia informativa e cobertura noticiosa dos even-
tos e factos que ai ocorrem. No entanto, a imprensa local e regional corresponde igualmente a um uni-
verso de grande heterogeneidade, que engloba publicacdes muito diversas na forma, contetdo, tema
e propdsito, que vai desde o boletim a revista, do entretenimento as noticias, da cultura ao desporto ou
da informagdo ao panfletarismo. Acresce que a exiguidade dos territérios e mercados em que se loca-
lizam e a consequente fragilidade empresarial das suas estruturas torna-as suscetiveis a uma série de
dificuldades econémicas que geram uma dependéncia da publicidade institucional e do poder local,
mas também a partilha estreita do espaco geografico entre fontes e informadores, com indefinicdo dos
papéis pessoais e profissionais, pode levar a pressdes sobre os jornalistas. Em Almada, apds o 25 de
Abril de 1974, assistiu-se a um intenso periodo de expansdo de novos periddicos. Embora a imprensa
almadense tenha uma histdria com mais de dois séculos, quase trés quartos das publica¢des sediadas
no concelho surgiram nos ultimos 50 anos. Estas publicagbes refletem o forte dinamismo das forcas
vivas da regido, com muitas associacdes, empresas, partidos politicos, sindicatos, escolas, igrejas e
clubes desportivos a produzirem uma variedade de publicagdes que apresentam e defendem as suas
perspetivas sobre o concelho e as questdes que defendem. Dentro desta grande variedade, as publi-
cacoes dedicadas a informagao jornalistica representam um pequeno grupo de menos de um décimo
das publicages que surgiram neste periodo. Estas publicagdes tém tido uma longevidade muito curta,
0 que parece confirmar a sua fragilidade e dependéncia.

Palavras-chave: imprensa regional; jornalismo; Almada; histéria

Introducao

A imprensa local e regional é aquela em que se verifica uma maior ambiguidade e in-
definicdo de conceitos. Comummente, refere-se a um campo de jornalismo focado no
compromisso com os pequenos territdrios e respetivas comunidades (Jerénimo, 2015).
Tendem assim a definir-se os meios de comunicacdo social local e regional sob um cri-
tério geogréfico, correspondendo a um espacgo circunscrito, designado por “territério”
(Camponez, 2002), ou a comunidade, conforme definido na Lei de Imprensa (n° 2/99), que
afirma serem “publicacdes de dmbito regional as que, pelo seu conteldo e distribuicdo, se
destine predominantemente as comunidades regionais e locais”. Contudo, trata-se de uma
realidade heterogénea que nem sempre equivale a uma imprensa informativa generalista,
pois este conceito parece poder englobar também publicacdes doutrinarias, de opinido,
especializadas e outras (Sousa, 2007).
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Esta imprensa local e regional corresponde a uma oportunidade de revitalizagdo da opi-
nido publica, devido a proximidade entre a decisdo politica, espaco medidtico e vida quoti-
diana, que comporta vantagens e beneficios para a afirmacdo de uma esfera publica local
(Correia, 2006).

Nos processos politicos democraticos, os media noticiosos desempenham trés importan-
tes fungdes de servico publico: constituem-se como féruns eleitorais nos quais os candi-
datos apresentam as suas propostas e solicitam o apoio dos eleitores, geram uma esfera
publica onde o publico se pode informar e debater a multiplicidade de perspetivas e de
escolhas, e desempenham uma funcdo de monitorizagdo, como “watchdogs” que vigiam o
comportamento de administracdes e de governantes (lyengar, 2011). Existem ainda sinais
que indiciam um efeito positivo da imprensa local na vida politica e participagdo das comu-
nidades. A cobertura medidtica de elei¢des locais, por parte da imprensa regional, tende a
ter efeitos positivos na votacdo em eleicoes (Baekgaard et al., 2014). Pelo contrdrio, quando
se verifica uma reduzida cobertura noticiosa de ambito local, esta tendéncia parece refle-
tir-se numa menor participagdo cidada, inclusive ao nivel do voto (Hayes & Lawless, 2015).

No geral, os meios de comunicacdo social, nomeadamente os media locais, parecem de-
sempenhar diversas fungdes relacionadas com a coesdo social, em que se inclui a vigilan-
cia do ambiente sociopolitico, a responsabilizacdo das autoridades, a divulgacdo de acon-
tecimentos que possam afetar o bem-estar dos cidadaos, o didlogo entre a diversidade de
pontos de vista, a definicdo de uma agenda, e o incentivo para a aprendizagem e envolvi-
mento dos cidaddos (Leupold et al., 2018), e as populacdes reconhecem a importancia dos
meios de comunicagdo social para acederem a informacdo atual sobre os territérios que
habitam, indicando a consulta regular de érgdos de comunicacao social local e regional
como fontes de informacdo sobre estes territérios (Correia et al., 2014; Limao, 2020).

No entanto, a proximidade e a interpenetracdo entre publico e privado pode acarretar tam-
bém algumas repercussdes negativas, ao impelir para um sentimentalismo e atitude reveren-
cial dos jornalistas e diretores destes érgdos de comunicagado social em relagdo aos poderes
politicos e econdémicos locais (Camponez, 2002). Os jornalistas de érgdos de comunicacdo
social locais tendem para um certo relaxamento e menor rigor, que deriva da partilha de
um estreito espago geogréfico entre sujeito, objeto e publico (informantes, informagdo e
informados) refletido em fontes menos diversificadas (Izquierdo Labella, 2010), que pode
contribuir para uma pressdo “subtil” sobre jornalistas locais (Serrano, 2006). Observa-se
uma tendéncia para reproduzir uma imagem idilica dos territdrios e para espirais de consen-
so e mesmo de algum siléncio coletivo (Camponez, 2002; Correia, 2006). De acordo com
Carvalheiro, nos meios de comunicacdo social locais, os temas politicos tendem a surgir
como um exclusivo do poder e partidos politicos, ndo existindo um debate com a sociedade
civil, a qual fica confinada uma inocuidade noticiosa apolitica, sendo que as esferas politica
e da sociedade civil ndo se interpenetram (Carvalheiro, 2005, 2007). A profissionalizacdo e
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eficiéncia dos gabinetes de comunicagdo dos municipios parece conseguir exercer um efei-
to condicionador sobre os materiais publicado nos jornais regionais (Costa, 2005).

Um fator que contribui para a fragilidade da imprensa regional é a exiguidade dos merca-
dos locais, que leva uma elevada dependéncia econdémica de publicidade institucional e
do poder local, que é muitas vezes o principal anunciante (ERC, 2010). Acresce que, em
parte por esta razdo mas também, em alguns casos por escassez de jornalistas nestas
regides, estes jornais se caracterizam por uma escassez de quadros profissionais. Uma
andlise aos jornalistas da imprensa regional revelou que estes representavam uma per-
centagem desproporcionalmente baixa (13,5%) em comparagdo com a percentagem de
53.7% das publicacdes (Pascoal, 1996). Em estudo mais recente, identificou-se que os
corpos redatoriais de jornais locais do distrito de Beja revelavam um numero reduzido
de jornalistas, sendo inclusivamente comum a inexisténcia de identificacdo de quaisquer
jornalistas profissionais em alguns dos jornais estudados (Limdo, 2025).

Acresce que a profissdo de jornalista se encontra exposta a uma elevada vulnerabilidade,
precariedade e proletarizacdo (Garcia et al., 2021), além de uma crescente flexibilizacdo e
desespecializacao de funcdes (Carvalheiro, 2021). A isto acresce-se uma politica de baixos
saldrios (Jerénimo, Ballesteros, et al., 2022), com a média de remunera¢do mensal liquida
a situar-se abaixo dos 1000 euros, e com quase 50% dos jornalistas insatisfeitos com sald-
rio e progressao na carreira (Morais et al., 2020).

Na atualidade, o jornalismo encontra-se submetido a um cendrio generalizado de crise
(Pickard, 2020), causada pela alteracdo dos modelos de negdcio e de financiamento,
nomeadamente a publicidade e transicdo para o formato online (Sjgvaag & Owren, 2021),
pela alteracdo de comportamento dos publicos, e também por uma descredibilizacdo dos
media, que se acentua entre os érgaos de comunicacgdo locais (Ramos, 2021). O jorna-
lismo local e regional encontra-se exposto a uma erosdo e perda de influéncia (Mota,
2023), sendo que os ecossistemas de media locais refletem os problemas e as tensdes
identificadas nos media nacionais (Guimera et al., 2018), mas agudizados pela sua fragili-
dade econdmica e dimensao. Esta falta de meios econdmicos e humanos tem levado ao
“desaparecimento de vdrios periddicos” (Flores & Antunes, 1984, p. 64). Algo que sucede
em diferentes territorios locais como € exemplo o distrito de Beja, em que os jornais tém
revelado uma reduzida longevidade (Limdo, 2018, 2025).

Este progressivo desaparecimento de meios de comunicacdo social locais e regionais
poderd levar a afirmagdo de um novo fendmeno: os “desertos de noticias”, que corres-
pondem a comunidades que tém um acesso limitado a noticias e informacdes fidveis, que
contribuam para o suporte do funcionamento da democracia (Abernathy, 2020).
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Em Portugal, observa-se uma “interioriza¢cdo” do fendmeno dos desertos de noticias, com a
maioria dos concelhos que ndo possuem drgdos de comunicacdo social a localizarem-se no
interior do pais, sendo os concelhos com menos habitantes, assim como regides economica-
mente desfavoraveis, nomeadamente com menor Produto Interno Bruto (PIB) (Ramos, 2021).

As regioes Norte, Centro e Alentejo sdo aquelas em que se verifica um maior nimero de
desertos e semidesertos de noticias, encontrando-se aqui mais de 80% dos casos identifi-
cados em Portugal. Os distritos de Beja, Braganca, Evora, Portalegre e Vila Real sdo aque-
les que tém a maior parcela de concelhos em algum tipo de deserto de noticias. O distrito
de Setubal ndo tem ainda nenhum concelho considerado como deserto. No entanto, o
concelho de Almada surge identificado no News Deserts Report 2022 como um territério
em risco, por ser um municipio com apenas um meio de comunicacdo social a produzir
noticias sobre este territdrio (Jerénimo, Ramos, et al., 2022).

O estatuto de “deserto de noticias” pode ter impactos significativos na vida das comuni-
dades e dos individuos. Entre as consequéncias negativas podem assinalar-se uma me-
nor informacdo dos cidaddos, acentuando-se assimetrias de conhecimento, e um menor
envolvimento civico, um maior isolamento dos membros da comunidade, uma comunida-
de local menos ativa e envolvida, e um poder local menos eficiente (Gulyas et al., 2023;
Karlsson & Rowe, 2019; Miller, 2018).

Uma breve histéria da imprensa regional

Assinala-se a “Gazeta em Que Se Relatam as Novas Todas Que Houve Nesta Corte e Que
Vieram de Vdrias Partes no Més de Novembro de 1641” como o primeiro periédico em
Portugal (Sousa, 2018). Alguns anos mais tarde, em 1663, surge o “Mercurio Portuguez”
(Sousa et al., 2012).

Mas a nivel de imprensa regional, seria necessdrio aguardar até 1808, quando o “Minerva
Lusitana” surge, em Coimbra, em virtude da insurreicdo contra o exército napolednico
(Tengarrinha, 1989, 2013). Entre os anos de 1808 e 1815, as invasdes francesas terdo motivado
um surto de literatura de resisténcia, que levou a circulagdo de mais de 2000 folhas volantes,
manifestos e proclamacdes oficiais. A resisténcia popular, inicialmente limitada a atos isola-
dos, vai-se tornando mais forte e sistematica a partir de maio de 1808 (Tengarrinha, 2013).

No Porto surge o “Leal Portugués” e em Almada, a partir de 25 de agosto, sdo publica-
dos 12 ndmeros manuscritos de a “Gazeta de Almada”, uma folha periddica cuja missdo
consistia em desmoralizar e ridicularizar tropas francesas (CMA - DHLAH, 2008b; Flores &
Antunes, 1984; Tengarrinha, 2013), e que serd a precursora da imprensa local almadense.
No ano seguinte, com um novo impulso da imprensa politica e noticiosa, esta publicacdo
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assume o nome de “Gazeta de Almada ou o Telescépio Portugués”, e passa a serimpressa
na Impressao Régia. Inicialmente com periodicidade semanal, torna-se bissemanal a par-
tir de outubro e assume o titulo de “Telescépio Portugués”, segundo o seu redator, José
Anastdcio Falcdo, devido a uma mudanga do tom jocoso para o sério. Mas em janeiro de
1810 retoma o nome anterior (Tengarrinha, 2013).

O século XIX correspondeu a um periodo de expansdo para a imprensa e para o jornalis-
mo em Portugal, apesar das crises politicas, problemas sociais e pobreza (Sousa & Lima,
2021a). A primeira lei da liberdade de imprensa € promulgada em 12 de julho de 1821, com
rubrica e guarda de D. Jodo VI (Tengarrinha, 1989), gerando-se o imediato surgimento de
39 novos jornais nesse ano.

No entanto, a circulagdo das publicagdes encontrava-se ainda bastante condicionada.
Durante o periodo da guerra civil, de 1846-47, a circulacdo de jornais estava quase limita-
da aos locais em que eram impressos. Nos outros centros urbanos, como Coimbra, Braga
e Evora, circulavam folhas que funcionavam como porta-vozes oficiosos do Governo de
Lisboa ou da Junta Governativa do Porto (Tengarrinha, 2013). Até ao Ultimo quarto do sé-
culo XIX a imprensa reduz-se quase exclusivamente a Lisboa e Porto (Tengarrinha, 1989).
Apenas no final desta centuria se assiste a uma maior proliferacdo de periddicos locais.
Um movimento que é resultado do fim dos constrangimentos politicos do cabralismo e do
aumento dos nucleos politicos locais, assim como do “reconhecimento pelas elites locais
da vantagem de defenderem por esse meio os interesses das suas localidades junto da
Corte” (Tengarrinha, 2013, p. 791). Entre 1894 e 1900, além de 188 jornais sediados no dis-
trito de Lisboa e de 91 no Porto, existiam sete em Beja, igual nimero no Funchal, e seis em
Braganca (Tengarrinha, 1989, pp. 232-233). “No entanto, eram muitos os lamentos de que,
havendo folhas periddicas na maior parte das provincias e cidades do Reino quase exclu-
sivamente dedicadas a defesa dos interesses locais, a sua voz chegava tdo amortecida a
Lisboa que nao tinha qualquer efeito nos centros de decisdo” (Tengarrinha, 2013, p. 792).

Em Almada, a “proximidade dos acontecimentos politicos, sociais e culturais da capital
explica a dinamica, por vezes efémera, da imprensa almadense na segunda metade do
século XIX”. Estes jornais refletem quase sempre o espirito do seu diretor ou grupo que
0s apoia, “[aldvogando os principios dos regimes e do Estado, ou opondo-se pela critica
aos «podres» do sistema” (CMA - DHLAH, 2008b, p. 11). Neste periodo, varios jornais como
“O Almadense” (1855-56), “A Esperancga” (1857) ou “A Caridade” (1856) tornam-se marca-
damente politicos, substituindo o cardcter essencialmente noticioso pela polémica e pelo
debate social (CMA - DHLAH, 2008b).

A industrializacdo do concelho em dreas diversas como a industria naval, fiacdo, fabrico de

pdlvora, moagem ou transformacado de cortica, promovem uma redefinicdo socioprofissio-
nal, com o aparecimento do movimento operdrio e de um forte associativismo. Ainda no
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final do século XIX, a par do desenvolvimento industrial, florescem as ideias republicanas,
socialistas e anarquistas, que viriam a sustentar o surgimento de publicacdes dirigidas a
determinados grupos profissionais como a “A Voz do Descarregador: érgao dos trabalha-
dores de beira-mar” e “O Corticeiro: semanario operdrio: érgdo da industria corticeira, e
do proletariado em geral” (Flores, 2000), refletindo algumas atividades econdmicas do
concelho e a vida socioprofissional e politica das populacées.

O inicio do século XX, com a implantacdo da Republica, € marcado por uma proficua ativida-
de editorial, com o aparecimento de 18 novas publicagdes no concelho durante o primeiro
quartel da centuria. Contudo, a instauragdo da ditadura militar em 28 de maio de 1926 leva
a alteracdes no panorama da imprensa do concelho. Primeiro, a ditadura militar assinala o
principio do entendimento da censura como uma “arma” face a conflitos externos e internos,
mas é a Constituicdo de 1933 que assume a censura prévia constitucional e a rutura com o
pensamento liberal. Inicia-se um periodo longo de paternalismo para com os cidadaos, que
necessitariam de orientagdo e apoio para distinguir o bem e o mal, numa pratica de controlo
alicercado no medo, que sé terminara com a revolucao de Abril de 1974 (Garcia, 2009).

O quase meio século de restricdo de diversas liberdades, como a de expressdo, que assi-
nala o governo do Estado Novo em Portugal, caracteriza-se pela proliferacdo da censura
e por medidas repressivas, como a aplicacdo de multas, a apreensao de exemplares de
algumas publicacdes, e inclusive a prisdo de jornalistas e editores (Sousa, 2024). Durante
este periodo, é sobretudo dentro do associativismo das coletividades que vao emergir
jornais e boletins direcionados para a divulgacdo de atividades municipais, memdria histé-
rica, e vida cultural e associativa (CMA - DHLAH, 2008b).

O periodo subsequente, de recém conquistada liberdade, com o 25 de abril de 1974,
reflete-se na proliferacdo de novas publicacdes, nomeadamente de caracter ideoldgico
(Flores, 1985). Contudo, este periodo marcadamente politico contribui também para algu-
ma instabilidade no sector editorial e jornalistico (Gomes, 2018), que acabard para levar a
efemeridade e encerramento de alguns titulos.

Metodologia

Este estudo assenta numa andlise histérica a publicagcdes periddicas sediadas no con-
celho de Almada, desde 1800 até hoje, utilizando uma metodologia mista, quantitativa e
qualitativa. Numa primeira etapa, foi feita uma identificacdo de todas as publicagcdes com
sede neste concelho com recurso a fontes bibliogréficas (CMA - DHLAH, 2008b, 2008a;
Flores, 1985; Flores & Antunes, 1984) e consulta de arquivos documentais. A pesquisa
em arquivos iniciou-se na plataforma PORBASE — Base Nacional de Dados Bibliograficos,
com utilizacdo do recurso “Palavras em local publicacdo”, através de pesquisas pelo local
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“Almada” e igualmente pelo nome de todas as freguesias deste concelho, anteriores a lei
11-A/2013. Esta pesquisa seria complementada com a consulta dos arquivos da Biblioteca
Nacional de Portugal (BNP) e do Arquivo Histdérico Municipal de Almada, e ainda da base
de dados da Entidade Reguladora para a Comunicagao Social (ERC). O cruzamento destas
fontes permitiu a elaboracdo de uma lista cronoldgica de titulos que, numa tentativa de
sistematizacdo racional dos fendmenos histdricos, visou a periodizacdo desta cronologia
em etapas (Sousa & Lima, 2020, 2021b), que seguiu anteriores propostas de periodiza-
cdo para a comunicacdo social do concelho de Almada que contemplavam trés épocas
principais (Flores & Antunes, 1984). As publicacdes desta terceira época, correspondente
ao periodo posterior a 25 de abril de 1974, foram classificadas de acordo com o tipo de
instituicdo proprietdria do titulo e de acordo com o tema principal identificado, segundo
categorias resultantes de uma leitura flutuante (Bardin, 2009), e quantificadas em unida-
des (Vala, 2003). Por fim, as publicacdes periddicas classificadas como imprensa indepen-
dente foram submetidas a uma andlise de conteldo, de forma a apurar com maior detalhe
elementos como a direcdo, periodicidade, tipos de noticias e periodo de publicagado.

A opcao pelo estudo exclusivo de publicacdes periddicas impressas em papel resulta de
uma maior fidedignidade das bases de dados consultadas, em compara¢do com outro tipo
de analises, como de publicagdes em formato digital, de cardcter mais efémero e de dificil
identificacao.

Resultados

A pesquisa bibliogrédfica e a consulta de arquivos documentais permitiu a identificacdo
de 311 publicagdes periddicas sediadas no concelho de Almada, desde a publicacdo da
“Gazeta de Almada”, em 1808, até ao final de 2023.

A partir desta listagem cronoldégica, decidiu-se adotar um modelo periodizacdao de forma
a categorizar e organizar a informacao sobre esta publica¢des (Sousa & Lima, 2021b), ten-
do-se seguido o modelo proposto por Flores e Antunes (1984), com uma divisdo em trés
épocas: 12 época: 1808 a 1910; 22 época: 1911 a 1974 (12 fase: 1911 a 1926 e 2° fase: 1927 a
1974); e 32 época: de 1974 em diante. Contudo, ajustou-se o terceiro periodo, consideran-
do a partir de uma data exata: 25 de abril de 1974.
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De acordo com este modelo de trés épocas, observamos (Figura 1) que o primeiro século
de publicacdo editorial, que compreende a quase totalidade do século XIX e inicio do
século XX (1910), foi relativamente insipido no concelho, correspondendo a 9,3% do total
de publicagdes identificadas, enquanto que a Ultima época, relativa ao periodo apds o 25
de abril de 1974, apesar de ser a categoria com menor nimero de anos de estudo (50),
evidencia-se claramente como a fase com maior intensidade editorial, com quase trés
quartos de todas as fundacdes de periddicos no concelho (71,7%). Intermediariamente, no
periodo compreendido entre 1911 e 1974 observamos o surgimento de cerca de um quinto
(19%) das publica¢des identificadas no concelho de Almada.

Publicacoes periddicas apos o 25 de abril de 1974

O 25 de abril de 1974 surge assim como uma data marcante para a dinamica editorial e
periodismo local almadense. Como assinala Flores, as novas condi¢cdes de liberdade pro-
porcionadas pela revolugao sdo favordveis a uma maior dindmica editorial, tendo surgido
indmeras publicacdes de indole ideoldgica e partidaria, mas também publicacdes jornalis-
ticas, culturais e cientificas (Flores, 1985). A proliferagcdo de publicacbes politicas e ideold-
gicas, assim como a politizacdo de uma imprensa dita independente refletem a turbuléncia
e alguns excessos do periodo pés-25 de abril de 1974, em que, sinal dos tempos, o discur-
so politico era predominante na maioria do discurso jornalistico (Gomes, 2018; Lima, 2021).

144



Apesar desta agitagcdao, que condicionou a existéncia de algumas publicagdes, um con-
junto alargado de instituicdes aproveitaram a recém adquirida liberdade para comeca-
rem a editar as suas proprias publicacdes. Desde o setor privado editorial até associa-
coes, igrejas, partidos politicos ou instituicdes publicas. Destacam-se nesta dinamica, trés
grandes tipos de organizacdes — empresas privadas, associacdes e clubes, e autarquia
— como proprietdrias de cerca de 80% das publicagdes que foram langadas neste perio-
do. Conforme é percetivel na Figura 2, as empresas privadas surgem como as institui-
cBes proprietdrias mais frequentes (36,8%). E extensa e diversa a lista de organizacdes
que se enquadram neste segmento. Sobressai a Lisnave, empresa que contribuiu para
a transformacdo econdmica e social da cidade de Almada, detentora de titulos como “O
Lisnave” ou o suplemento “Lisnave Informacdo”. Mas também a Empresa Jornalistica J. E.
Andrade, proprietaria de varios titulos de publicagdes com jogos de lazer e passatempos,
como “Cripto Cruzadas” ou “Lazer: jogos e passatempos”. Contudo, a maioria sdo peque-
nas empresas ou proprietdrios individuais detentores de uma unica publicacdo, como
Alfredo Canana, a M.A. Almeida e Paiva, a Dijornal Distribuidora de Livros e Periédicos,
ou a Som Unico.

Seguem-se as associacdes e clubes (23,7%) e a autarquia (19,7%). E publicamente reconhe-
cida a dinamica associativa no concelho de Almada (Castanheira, 1993; Malheiro, 1996;
Silva & Ramalhete, 2016), que se repercutiu no setor editorial. J& em 1900, a Academia
de Instrucao e Recreio Familiar Almadense (AIRFA) publicara “A Festa”, enquanto que em
1906 a Sociedade Filarmdnica Incrivel Almadense (SFIA) respondera com “O Incrivel”.
Uma tradicdo periodistica que se manteve ao longo do tempo. Em 1974, a SFIA republi-
cou “O Incrivel”, sendo que a AIRFA lancou “O Académico” dois anos depois. Um outro
exemplo de atividade periodistica do setor associativo € a Associacdo Alma Alentejana,
com trés publicagcdes nos anos 90: “Alm’Alentejana: informacao” (1996), “Alm’Alentejana:
boletim informativo” (1997) e “Alm’Alentejana: revista cultural” (1998). Mas o exemplos
de associagles e clubes desportivos que tiveram os seus boletins, jornais ou revistas
sdo inimeros, como o “Marafado: érgdo informativo das actividades da Casa do Algarve
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do concelho de Almada” (1980), “Noticias do Clube Nautico de Almada” (1998), “SFUAP
[Sociedade Filarmdnica Unido Artistica Piedense]: boletim interno” (2000) ou a “Gindsio
Clube do Sul: revista” (2000).

E igualmente muito prédiga a dindmica editorial do municipio, correspondendo a 19,7%
das publicacdes das Ultimas cinco décadas. Nao eram inéditas as publicacdes municipais
antes da revolucado. Por exemplo, em 1970 foi publicado o “Boletim Municipal: servigo infor-
mativo da Camara Municipal de Almada”. Mas foi no pds-25 de abril de 1974 que se assistiu
a uma profusdo no numero de publicagdes autdrquicas. Logo em 1976 surge o “Boletim
Municipal” (1976), depois o “Almada Autarquias do Povo: boletim municipal” (1978), segui-
dos por outras como a “Agenda Cultural: Almada” (1993) ou a “Agenda Desportiva” (1996).
Também as juntas de freguesia iniciaram a publicacdo dos seus boletins, como o “Boletim
Informativo da Caparica” (1978), “Junta de Freguesia de Almada: boletim informativo”
(1980), “Costa da Caparica: boletim informativo da Junta de Freguesia” (1983), “Cova da
Piedade: boletim informativo da Junta de Freguesia” (1987), “Sobreda: informacdo” (1987)
ou “Pragal: boletim informativo” (1995). Esta proficuidade tem o objetivo evidente de dar
visibilidade a atuacdo dos executivos autdrquicos, mas também procurard responder a
uma escassez de meios de comunicagdo social no municipio.

Depois dos trés principais grupos de organizacdes detentoras de titulos (empresas pri-
vadas, associacdes e autarquia), as outras categorias de proprietdrios representam nu-
meros pouco expressivos. As publicagdes associadas a escolas e a entidades de edu-
cacdo e formacdo, que correspondem a 5,8%, assim como os partidos e os sindicatos
(4,9%) sdo as mais frequentes. O setor da educacdo constitui um territério propenso a
massa critica para o setor editorial. A primeira publicacdo deste tipo identificada neste
periodo € o “Quid novi?: jornal dos alunos do Externato Frei Luis de Sousa” (1983), da
Associacdo de Estudantes deste colégio. No ano seguinte surgiria o “Mar da Palha”, da
Escola Secundaria Emidio Navarro. Outros exemplos sdo o “Global: boletim informativo
da Escola Secunddria Anselmo de Andrade” (1992) ou o “Elias: um aluno extra-ordindrio”
(1996), da Escola Secunddria Elias Garcia. No setor formativo, em 1994 a Rede de Centros
de Formacgdo de Almada e Seixal langou o “Retia: boletim informativo da Rede de Centros
de Formacado de Almada e Seixal”, enquanto em 2001 surge o “Epa Ler’: Jornal da Escola
Profissional de Almada”.

Se a dinamica politico-partiddria e sindical foi intensa no pds-25 de abril, com o surgimen-
to de varios titulos como o “Margem Esquerda: jornal de informacdo e formacdo (Pelo
Movimento Democratico Popular)” (1974), o “Elo: érgdo da Célula do Arsenal do Alfeite
— PCP” (1976) ou ainda “O Movimento Sindical Mundial: revista da Federacdo Sindical
Mundial” (1979), essa tendéncia acabou por se diluir com o tempo.
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Ainda menos frequentes sdo as publicagdes de instituicdes publicas (4.0%) e de igrejas e
cultos religiosos (1,8%). No primeiro caso sobressai o Hospital Garcia de Orta, que iniciou
atividade no ano de 1991, com a edicdo de dois titulos: “Noticias: revista informativa do
Hospital Garcia de Orta” e “Coldquios Garcia de Orta: Revista do Internato Médico do
Hospital Garcia de Orta” (2000). No segundo caso, temos exemplos como a Comunidade
Baha’i de Almada, que publicou “O Eco dos Baha'’is de Almada”, na década de 1980, e
a Fabrica da Igreja Paroquial de Nossa Senhora do Bom Sucesso de Cacilhas, com o
“Luzeiro: jornal da Igreja Paroquial de Cacilhas” (2006). As dificuldades de identificacdo da
propriedade de algumas publicagcdes fazem com que 3,1% tenham sido classificadas como
“sem informacgao”.

Tematicas principais das publicagoes

Se a categorizagdo por proprietario possibilitou tragcar um primeiro perfil das publicacdes
almadenses, uma classificacdo tematica permite uma andlise um pouco mais fina, permi-
tindo discernir quais os principais tépicos abordados nestes periédicos. Como se pode
verificar na Figura 3, estabeleceram-se 16 categorias tematicas a partir de uma identifi-
cacdo dos temas dominantes em cada publicagao, desde a “informagao gera

T
I”, “religido/

esoterismo”, “ambiente/ animais”, “autarquias”, “associativismo”, “educacdo/ formagao”,
“desporto

” ” o«

presas”, “jogos/ passatempos”, “publicidade”, e “juventude”, além de uma categoria para

” o« ” o« ” o«

, “economia”, “cultura”,

” o« ” o«

politica”, “saude”, “histdria/ arqueologia”, “industria/ em-

publicacdes sem informacdo.

As publicacdes sobre o municipio, as suas freguesias e a atividade autdrquica constituem
o tipo de tematica dominante (15,7%). Enquadram-se neste segmento todas publicacdes
que abordam a vivéncia no municipio e nas diversas freguesias, sendo sobretudo boletins
de atividades e agendas em vdrias dreas de atuacdo. Como se havia destacado ante-
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riormente, a vida associativa salienta-se também como o tema de 14,4% das publica¢cdes
desta época, sobressaindo os boletins de atividades de clubes e associacdes, nas suas
relagdes com os seus membros e publico em geral.

Ainda do ponto de vista temético, identificou-se em Almada um foco editorial substancial
e uma tradicdo de publicagdes dedicadas a jogos e passatempos (9,4%), dinamizadas pelo
setor privado. Por exemplo, apenas num ano, em 1991, registou-se o aparecimento de sete
publicacdes deste tipo: “Mini puzzle: revista de palavras cruzadas”, “Quebra cabecas”,
“Mini Grama: revista de palavras cruzadas”, “Lazer: jogos e passatempos”, “Multi Cruzadas”,
“Domind de Palavras: Cruzadex”, “Cripto Cruzadas”. Nos anos seguintes, a tradicdo persis-
te com outros titulos como “Burricadas” (1996), “Super Album Pensador: Quebra-cabecas”
(1996), “Quebra Cabecas: Especial de Bolso” (2003), “Cruzadismo” (2003), e € dos poucos
géneros a conservar a sua vitalidade até tempos recentes. Entre 2021 e 2022, surgiram
trés novos titulos: “ALZ Sudokus”, “ALZ Sopa de Letras” e “ALZ Sopa de Letras — Play”,
que demonstram que podem mudar-se os tipos de jogos, mas subsistem habitos e algum

publico com interesse por estes passatempos.

A educacdo e formacdo (9,0%) comporta uma relevancia tematica que ultrapassa a pro-
priedade de escolas e centros de formacdo, por incluir associagdes, como a Associagdo
de Professores do Concelho de Almada (“Profalmada: boletim informativo”, 2005, ou
“Memodrias e Futuro”, 2009) ou Pro Inclusdo - Associacdo Nacional de Docentes de
Educacdo Especial (“Educacao Inclusiva”, 2010) e publicagdes da autarquia (“Escola em
Festa: jornal da comunidade educativa do concelho de Almada”, 1996 e 2002). Assinalam-
se ainda as publicacdes associadas ao ensino superior, como o “Util: Jornal Universitdrio
Nacional” (2007), da Federacao Académica do Instituto Piaget, ou a “Germinare: revista
cientifica do Instituto Piaget” (2021), do Instituto Piaget.

Outra drea temdtica que sobressai neste periodo como uma das mais proeminentes é
o setor cultural (8,5%). Em parte devido a atividade cénica, com a Companhia de Teatro
de Almada a ser responsdvel por titulos como o “Teatro & Publico — Teatro Municipal de
Almada” (1991), “Cadernos de Teatro” (1991) ou “Mais TMA: informagdes do Teatro Municipal
de Almada” (2006). Mas também gracas a uma vitalidade noutros setores como a musica
e o cinema e video. Em 1976, o “Pop Clube Trap Magazine” inaugurou o movimento das
revistas de musica e artes em Almada, que se prolongard pela década seguinte, ja com o
novo nome de “Pop-Clube”. Nos anos 80 é a vez do quinzendrio “Som Unico” (1983) e da
revista mensal “Choc” (1987). Mas, paralelamente a década estava a ser marcada pela ex-
pansdo videografica, com repercussdes no mercado das publicagdes. O mensdrio “Video
Magazine” (1989) teve nove nimeros, com langamentos do mercado de video, entrevistas,
criticas, tops, testes e opinido, enquanto o anudrio “Video & Audio” resistiu entre 1987
e 1994. A Camara Municipal de Almada contribui para esta tendéncia com publicagdes
temdticas sobre determinadas dreas culturais como o anudrio “Imargem - Associacdo de
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Artistas Plasticos do Concelho de Almada” (1988), “Almada BD: Fanzine” (1990) ou “Agenda
Cultural: Almada” (1993). A informacdo em geral equivale-se em termos de peso ao setor
cultural (8,5%), compreendendo sobretudo a imprensa independente, mas iremos dedicar
um espaco proprio a este segmento.

As seis principais categorias tematicas identificadas correspondem a 65,5% das publi-
cacoes almadenses. Entre as restantes, menos expressivas, sobressaem trés tematicas:
“Industria/ empresas” (5,4%), “Politica” (4,9%) e “religido/ esoterismo” (4,0%). No primeiro
caso, identificamos publicagdes como as ja referidas da Lisnave, mas também titulos como
“Gnews: todos os meses um olhar sobre a Gestnave” (1999), “Forum: news Almada Forum”
(2004) ou “EP News: Boletim Informativo Estradas de Portugal” (2008), resultantes de no-
vas dinamicas do setor privado e também das empresas publicas.

Ao nivel da politica e do sindicalismo, depois de uma maior atividade nos anos imedia-
tos ao pods-25 de abril, com publicacdes como “Margem Esquerda: jornal de informacdo
e formacgdo” (1974), “Voz Anarquista” (1975), “Elo: orgdo da Célula do Arsenal do Alfeite
- PCP” (1976), “O Movimento Sindical Mundial: revista da Federacdo Sindical Mundial”
(1979), “Servir o povo: o6rgdo central do Comité Marxista Leninista Mao Tsé Tung” (1983)
ou “Democracia D’Almada: semanario socialista defensor dos interesses do concelho de
Almada” (1985), este setor viria a ter menos expressdo. Na categoria de “religido/esote-
rismo” a tendéncia € inversa. Apenas nos anos 80 surgem algumas publicacdées como
“Noticias do Santudrio do Cristo Rei” (1987), do Vicariato Paroquial de Cristo Rei, “O Eco
dos Baha’is de Almada”, da Comunidade Baha’i, ou “Kirke Nytt”, da Igreja dos Marinheiros
Escandinavos. Um pouco mais recentemente, nos anos 90, surgiram publicagces como
“Sinas e Seitas”, “Mistérios do Além: jornal mensal de ciéncias ocultas” ou “Mistérios:
Mensario de Ciéncias Ocultas, Parapscicologia, Religido, Medicinas Alternativas”, que de-
notam um potencial interesse emergente por estes temas.

Entre as categorias menos expressivas assinalam-se trés por questdes particulares: “am-
biente/ animais” (3,1%), “saude” (2,7%) e “desporto” (2,2%). O ambiente e os animais cons-
tituem uma temadtica em progressivo crescimento, com publicagdes como “Anuario das
Flores e das Plantas Naturais” (1996), “Cadernos da Casa Humana” (1999), “Os nossos
cdes: revista de canicultura portuguesa” (2001), “Os nossos gatos: a revista de felinicul-
tura” (2005) que se tém vindo a implantar na sociedade, mas ainda com pouca expres-
sdo no concelho. No caso da “salde”, nota-se a importancia do Hospital Garcia de Orta:
“Coléquios Garcia de Orta: Revista do Internato Médico do Hospital Garcia de Orta”,
“Noticias: revista informativa do Hospital Garcia de Orta” ou “Apoiar” (Liga dos Amigos
do Hospital Garcia de Orta), mas igualmente de outras organizacdes do setor (“Revista da
Associacdo Portuguesa dos enfermeiros Obstetras”), mas ndo adquire a expressdo que
se esperaria que esta drea pudesse estimular no concelho. Apesar do interesse desper-
tado pelo desporto, nomeadamente pelo futebol, em Portugal, esta drea ndo determinou
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uma grande dinamica editorial em Almada. Depois do surgimento da publicacdo “[dolos”
(1976), s6 em 1996, a Camara Municipal viria a preencher esta lacuna com a “Agenda
Desportiva”. Assinalam-se muito poucos casos de publicagdes desportivas no concelho,
sendo a “Basket Almada: revista de basquetebol” (2004) um dos raros exemplos.

Jornalismo e imprensa independente

A “informacao geral”, que associamos a imprensa independente, corresponde a menos de
um décimo das tematicas abordadas no periodismo local almadense (8,5%). Trata-se de
um setor muito frdgil, marcado por empresas de pequena dimensdo. “A imprensa regional,
desfavorecida em relagdo a imprensa dita nacional, vivendo da carolice dos seus editores,
sem apoios e com dificuldades de varia ordem, ird por vezes travar duras “batalhas” para
poder sobreviver e implantar-se junto do publico leitor” (Flores & Antunes, 1984, p. 13).

Esta imprensa independente almadense é ainda profundamente caracterizada por uma
reduzida longevidade dos seus jornais (Tabela 1). Com excecdo do “Jornal de Almada”,
que escreveu uma histdria longa de 54 anos desde a sua fundacdo em 1954, com 2924
edi¢cles até ao seu desaparecimento, todos os outros titulos registam uma vida con-
sideravelmente curta. Dois titulos circunscreveram-se a uma edicdo unica. Em 1978, o
“Cidade de Almada — Quinzenario regionalista”, teve uma breve aparicdo em setembro
desse ano, com 16 pdginas, em que se descrevia como um jornal exclusivamente para
assinantes. Mais tarde, em 7 de maio de 2002, o semandrio “Repdrter da Cidade” teve
0 n°0 como seu ndmero unico.

Um conjunto de cinco outras publicagdes ndo ultrapassaram a dezena de nimeros. O
primeiro caso surge em 1977, com a revista “Almada ontem, hoje e amanha”, que viria
a terminar no ano seguinte, depois de um periodo de instabilidade e de um interregno
de publicacdo, com uma visivel reducdo do ndmero de pdginas das 28 iniciais para uma
dezena. Na década seguinte, o semandrio “Almada Expresso” teve sete edi¢cBes em
1983. Enquanto em 1989, “A Tribuna de Almada” conheceu seis edi¢des. Ainda no século
XX, o “Almada Seixal Press” surgiu como um sucedaneo tempordrio do “Almada Press”,
tendo nove edicdes de uma existéncia curta entre 1993 e 1994, em que variou entre o
mensadrio e o bimestral. Ainda no mesmo ano, “O Almadense” conheceria uma terceira,
mas curta, reaparicdo deste titulo, depois das anteriores em 1855 e 1928, ao longo de
cinco edi¢des quinzenais.

Existem também cinco outros titulos que ndo alcancaram as duas dezenas de numeros.
Neste caso, também a década de 90 é um periodo de grande atividade editorial. Seja
para fundagdes como para desaparecimentos. O quinzenario “Sul Expresso” conheceu 16
edicdes entre 1993 e 1994, enquanto que o “Correio d’Almada” teve 12 edi¢cdes quinzenais
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entre 1994 e 1995. Os outros trés casos ocorreram ja no inicio do novo século. O mensario
“Extra: Portugal no Mundo” surgiu em 2002, para terminar em 2004. A publicacdo viria a
ser retomada, mas voltaria a terminar em 2007, j&a numa fase de publicacdo irregular. O
“Voz de Almada” foi publicado em 2006, ao longo de 11 nimeros quinzenais. Por fim, o
mensario “O Farol” surgiu por 15 vezes nas bancas entre 2010 e 2012.

Os dois jornais mais longevos sdo o “Almada Press”, que foi publicado em dois periodos
distintos entre 1990-1993 e em 1993-1998, contando mais de 150 edicles, repartidas
nestes dois intervalos, e o semanario “Noticias de Almada”, que teve 109 edicdes, entre
2004 e 20M.

Realce-se que ao longo deste meio século, ndo surgiu nenhuma publicacdo diaria no con-
celho. As periodicidades quinzenal (“O Almadense”, “Cidade de Almada”, “Correio d’Alma-
da”, “Jornal de Almada”, “Sul Expresso” e “Voz de Almada”) e semanal (“Almada Expresso”,
“Almada Press”, “Noticias de Almada”, “Repdrter da Cidade” , “A Tribuna de Almada”) sdo
as predominantes. Contudo, a irregularidade e a variabilidade de periodicidade demons-
tram as dificuldades de sustentabilidade de alguns titulos como “Almada Press”, “Almada
Seixal Press” e “Extra: Portugal no Mundo”.

Tabela 1. Imprensa no concelho de Almada apds o 25 de abril de 1974

TITULO Fundacéo Fim N.° edicoes Diretor Periodicidade
Almada Expresso 1983 1983 7 Idalina Duarte semanal
Almada DnteT' 1977 1978 5 Alfredo Canana
hoje, amanha
Maria Leonor
Almada Press 1990 1993 81 (Quaresma) / semanal
1993 1998 74 Miguel Quaresma quinzenal
/ Tania Taveira
. Maria Leonor
Almada Seixal 1993 1993 9 Quaresma / mensal
Press . bimestral
Miguel Quaresma
Fernando
O Almadense 1994 1994 5 Miranda Bardo quinzenal
/ Jodo Osério
Cidade de Almada 1978 1978 1 Juvéncio Pires quinzenal
Correio d’Almada 1994 1995 12 Eduardo Madeira quinzenal
Fxre: Portugal 2002 2004 /2007 18 Miguel Quaresma |- \ca / irregular
no Mundo / Maria Leonor
O Farol 2010 2012 15 Edgar Gomes mensal
Febre Amarela 2003 2003 1 Jodo Rafael mensal
Pe. Jodo Luis
Jornal de Almada 1954 2008 2924 Paixdo, Pe. quinzenal
Francisco Mendes
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Joaquim Balas .
Margem Esquerda 1974 1977 22 / Amélia Pinto quinzenal
Noticias de Francisco
Almada 2004 20Mm 109 Alves Rito Semanal
Rep_orter da 2002 2002 1 Joaquim Machado semanal
Cidade Marques
Sul Expresso 1993 1994 16 Oscar Soares quinzenal
ATribuna de 1989 1989 6 Silvino Vieira Neto semanal
Almada
Tribuna da o .
Margem Esquerda 1978 1 Virgilio Rodrigues
Jorge Henriques .
Voz de Almada 2006 2006 n quinzenal
Santos

Nuimeros de publicacoes fundadas por década nos tltimos 50 anos

Numa abordagem suplementar as publicagdes periddicas no concelho de Almada, deci-
diu-se fazer uma andlise cronoldgica aos anos de fundacdo destas publicacdes nas ultimas
cinco décadas, de modo a perceberem-se as tendéncias neste meio século. Nesse sen-
tido, dividiu-se este periodo por cinco segmentos idénticos de dez anos. Como se pode
verificar na Figura 4, o periodo de 1994-2003 foi o mais proficuo no que respeita a edicao
de novas publicagdes, correspondendo a 32,9% dos novos titulos langados. Segue-se a
década de 1984-1993 (24,5%) e posteriormente de 2004-2013 (19,9%). Contudo, observa-
-se uma inversdo de tendéncia na segunda década do século XX1, com uma progressiva
reducdo do nimero de novas publicacdes editadas. Na Ultima década estudada, corres-
pondente ao periodo entre 2014 e 2023, identifica-se o surgimento de apenas 4,2% de
todas as publicacdes fundadas no ultimo meio século. Estes ndmeros evidenciam clara-
mente o decréscimo das novas edigdes em papel no concelho.

152




Uma resposta parcial para esta tendéncia parece estar numa transicdo das publicagdes em
papel para o ambiente digital. Uma consulta a “Listagem de Publica¢cbes Periddicas ativas”
da Entidade Reguladora para a Comunicacdo (ERC), com data de 3 de novembro de 2024,
revela que entre as 12 publicagdes periddicas ativas no concelho nessa data, oito utiliza-
vam um suporte exclusivamente online, trés sdo publicadas em papel e uma utiliza os dois
suportes. Entre as publicagdes online, encontram-se trés publicacdes de informacdo geral:
“Noticias de Ca e de La” (2011), “Almadense” (2019) e “Almada Online” (2022), que parecem

indicar um novo caminho e solugdes para a imprensa regional: 0 ambiente online.

Conclusoes

O po6s-25 de abril de 1974 representa o periodo de maior dinamica no periodismo no con-
celho de Almada, tendo sido fundadas nesta época quase 3/4 das 311 publicacbes perio-
dicas identificadas neste territério. O municipio viveu o contexto geral do pais, aproveitan-
do-se a recente liberdade para a afirmacdo de um pluralismo de vozes politicas, sociais e
culturais. Partidos politicos, correntes religiosas ou dindmica empresarial encontraram uma
nova oportunidade para se expressarem. Este pluralismo de vozes comporta igualmente
uma dindmica de especializagao discursiva, de atores diversos que pretendem divulgar as
suas atividades e especialidades, mas também uma especializacdo de publicos, que tém
vindo a ficar cada vez mais segmentados, de acordo com os seus interesses prioritdrios.

Em Almada, esta dindmica de vozes encontra-se marcada por dois tipos de atores que
sobressaem. O movimento associativo do concelho e a autarquia encontram-se entre os
principais responsaveis pela dinamica editorial dos pds 25 de abril e desempenham um
papel importante na esfera publica concelhia, sendo responsdveis por 43,9% das publica-
¢des surgidas neste periodo. Se se adicionar o setor empresarial privado, é percetivel que
estes trés atores proprietarios sdo os responsaveis pela edicdo de 4/5 das publicagbes
fundadas neste periodo.

Ao nivel das tematicas dominantes nestas publicagdes, sobressaem os assuntos autarqui-
cos, derivados da dindamica editorial do municipio. Num segundo plano, assinala-se uma
forte expressdo de discurso sobre as atividades e posicionamentos do associativismo lo-
cal almadense, demonstrando-se a importancia deste sector no concelho. Seguem-se as
publicacdes de lazer, jogos e passatempos, reveladoras de uma prdatica que tem sobrevi-
vido as mudancas tecnoldgicas e da sociedade, e que sobressaem como uma curiosidade
do panorama editorial almadense. A educagdo e formagao revela o peso e dindmica das
escolas, centros de formacdo, associacdes de professores e de estudantes, assim como
de institutos superiores ou universidades seniores como entidades editoriais, enquanto
que as companhias de teatro do concelho, 0 movimento musical e videografico, e o muni-
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cipio, sdo os impulsionadores e responsdveis pela vitalidade de publicagdes culturais. Um
fenédmeno distintivo deste territério, resultante da forte dindmica cultural concelhia.

Apesar da sua importancia para o exercicio democratico local, o segmento de publica-
cdes de informacdo geral e independente corresponde a menos de um décimo do total
de publicacdes nos ultimos 50 anos. A imprensa informativa é caracterizado por grande
fragilidade destes periddicos, comummente com reduzida longevidade: apenas trés pu-
blicagcdes ultrapassaram cinco anos de existéncia. A maioria das publicacdes estudadas
ndo conseguiu subsistir mais do um ano, e muitas vezes ndo conseguiu chegar as duas
dezenas de edi¢des. Observaram-se quatro casos de nimero Unico, em que as publica-
cdes quase ndo passaram de um programa de intencdes. A reducao de periodicidade
pode ser ainda um outro indicador de uma possivel fragilidade econémica destes érgdos
de comunicacdo social, que optaram pelo espagamento da sua publicagdo, como forma
de ultrapassar a escassez de recursos humanos e financeiros.

O futuro € incerto e o cada vez menor nimero de novas publicacdes fundadas neste sécu-
lo faz adivinhar motivos de preocupacdo, nomeadamente de transformacdo do concelho
em mais um “deserto de noticias”. Contudo, a estes nimeros, que indiciam o progressivo
desaparecimento das publicacdes da imprensa em papel, junta-se uma nova tendéncia de
aparecimento de publicacdes periddicas exclusivamente em ambiente digital, que parecem
indicar estar-se a assistir a uma transicdo da comunicacdo social para o espaco online.
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Resumo: Tras la Revolucién de los Claveles, el 25 de abril de 1974, el proceso de transicidn politica en
Portugal se convirtié en un tema de enorme interés politico e informativo, no solo por sus consecuen-
cias para el futuro del pais ibérico, sino también por sus importantes implicaciones en la geopolitica
internacional. Durante meses, el proceso revolucionario portugués ocupé la agenda informativa de
los medios de comunicacion internacionales, que siguieron con atencién la evolucion de los acon-
tecimientos, especialmente en los meses previos a las elecciones constituyentes del 25 de abril de
1975. En este contexto, los inmigrantes portugueses en Estados Unidos vivieron con inquietud y
gran agitacion el proceso revolucionario, estimulados por uno de los medios de comunicacién de
referencia en la colonia de Nueva Inglaterra, el semanario Portuguese Times, que intentd liderar un
movimiento de oposicién al comunismo y a favor de la democracia en Portugal entre los portugueses
de la didspora. Esta aproximacién, de caracter cualitativo, tiene como objetivo analizar la recepcién
de este acontecimiento icénico y extraordinario a través de la linea editorial del periddico durante
los tres meses previos a la votacion, asi como describir el impacto en la comunidad lusoamericana
de su campafia de propaganda, que se reflejé en varias acciones politicas y medidticas significativas
que movilizaron a miles de inmigrantes mediante un llamamiento al miedo a la instauracion de una
dictadura comunista en Portugal.

Palavras-chave: Revolucion portuguesa; Estados Unidos; didspora; prensa

Introducciéon

La Revolucién de los Claveles el 25 de abril de 1974 y el posterior periodo de transicion
hacia la democracia, fue posiblemente el acontecimiento politico mas icénico y con mayor
proyeccién medidtica de la historia de Portugal. Como es conocido, en el marco geopoliti-
co de la Guerra Fria, con el enfrentamiento entre el bloque occidental y los paises situados
en la drbita de la URSS, los hechos que se produjeron durante el proceso revolucionario
portugués tuvieron un gran impacto en los medios de comunicacidn internacionales, que
se hicieron eco del colapso de la dictadura portuguesa tras el golpe del Movimento das
Forcas Armadas (MFA) para poner fin a casi medio siglo de dictadura (Lima, 2014; Luis,

2012; Mesquita y Rebelo 1994; Rezola, 2005; Sdnchez Cervelld, 1995).

1

Una version de este texto ha sido publicada (junto a Lucia Ballesteros-Aguayo) en RAEIC. Revista de la Asociacion Espariola de
Investigacion en Comunicacion, 9 (especial), 2022, 166-186. Doi: https://doi.org/10.24137/raeic.9.e.10.
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Como ya se ha estudiado, el periodismo luso no fue ajeno a la dinamica revolucionaria
durante este periodo critico para la historia de Portugal, experimentando un encendido
debate politico en las redacciones de las diferentes empresas informativas del pais, que
fueron altavoces de consignas ideoldgicas y sufrieron enormes presiones y la censura
para orientar su linea editorial y difundir campafias a favor de unos u otros actores politi-
cos (Gomes, 2021; Ribeiro, 2002; Mesquita, 1994). Durante la pugna propagandistica entre
los partidarios de conducir el proceso revolucionario hacia la instauracién de un régimen
de inspiracién comunista y los que abogaban por aprobar una constitucién que alumbra-
se una democracia liberal homologable a otros sistemas europeos, Portugal atraveso un
periodo convulso que marcé su historia contempordnea (Ribeiro, 2014; Jiménez, 2009;
Figueira, 2007; Medeiros Ferreira, 2003). Uno de los momentos clave de esta dindmica
fueron las elecciones constituyentes del 25 de abril de 1975, condicionadas por el pacto
entre el MFA y los partidos politicos, en el que se reconocia al MFA como el catalizador
nuclear del cambio politico, concediéndole asi un poder de decisién y una legitimidad
superior al resultado coyuntural de las urnas (Rezola, 2002).

En este dificil contexto, los emigrantes portugueses vivieron el proceso revolucionario con
un vibrante interés y el corazdn encogido. La Revolucion de los Claveles fue, de hecho, un
asunto informativo que ocupd decenas de portadas de las cabeceras periodisticas portu-
guesas en el exterior, especialmente en Estados Unidos, donde la comunidad lusoameri-
cana siguio la evolucién de los acontecimientos con preocupacion y angustia. El impacto
emocional que la revolucidn tuvo entre los inmigrantes se puede observar en la lectura
de algunos contenidos de los periédicos portugueses, entre los que destaca el semanario
Portuguese Times que todavia hoy se edita desde 1971, y que se puede observar como un
caso paradigmatico de la respuesta de la prensa de la colonia al desarrollo del proceso
revolucionario en Portugal.

El Portuguese Times, comprometido con la defensa de una democracia homologable a la
estadounidense, no se limité sélo a informar sobre lo que ocurria en Portugal durante el
periodo electoral, sino que adoptd un rol politico activo. Centrando el foco del andlisis en
este aspecto, el objeto de estudio de esta investigacion se enmarca en el estudio de la re-
accion del Portuguese Times ante las elecciones constituyentes del 25 de abril de 1975 y
describir algunas de sus acciones persuasivas y de movilizacidn social que tuvieron mayor
eco entre los inmigrantes.

La visidn y el comportamiento politico de los medios de comunicacion en la didspora so-
bre la revolucion portuguesa es un fendmeno que todavia permanece inédito. Por ello, el
objetivo de este trabajo es aproximarse a la repercusién medidtica de este acontecimiento
politico histérico en la prensa lusa de Estados Unidos, donde los inmigrantes disfrutaban
de un modo de vida y unos derechos sociales no reconocidos en Portugal hasta el fin de
la dictadura. Sin embargo, ni el bienestar del American way of life ni la lejania geografica
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les hizo perder interés en las noticias que llegaban de su pais de origen; al contrario,
muchos de ellos quisieron participar activamente durante el proceso de cambio politico
propugnando la instauracion de una democracia moderna como la de su pais de acogida,
estimulados por campafias de agitacion como las que llevé a cabo el Portuguese Times.

1. Metodologia, marco tedrico y breve estado de la cuestion

A partir del enfoque descrito anteriormente, este trabajo pretende aproximarse a la historia
del periodismo portugués en Estados Unidos a través de la linea editorial del Portuguese
Times sobre uno de los momentos mas relevantes de la historia del periodismo en Portugal
(Sousa y Lima, 2020). El corpus de andlisis estd formado por un conjunto de contenidos
(sobre todo editoriales y articulos de opinién) que, por su dimensidn persuasiva, su sig-
nificacién politica o por cardcter paradigmatico, ofrecen elementos de interés para com-
prender la posicion ideoldgica del Portuguese Times, su estructura narrrativa, o incluso el
imaginario politico de sus lectores mediante una muestra simbdlica de los contenidos de
las cartas al director relacionadas con el objeto de estudio.

A través de un analisis critico del discurso, se intenta perfilar el rol propagandistico del
semanario durante el periodo electoral constituyente, enmarcado en los tres meses pre-
vios a la votacién del 25 de abril de 1975. Este trabajo, por tanto, se propone ofrecer una
perspectiva enddgena a la comunidad inmigrante lusa y, en ningun caso, observar en
fenédmeno en relacién con la politica de Estados Unidos o su gobierno; ni tampoco estu-
diar la dinamica politica de la campafia electoral en Portugal y su reflejo informativo en el
Portuguese Times.

La metodologia que se emplea en este abordaje es, sobre todo, de tipo cualitativo, den-
tro de un modelo de interpretacion histérica asociado a la produccién periodistica en la
emigracion, en un contexto deslocalizado y aléfono. Para ello, se aplican técnicas de ob-
servacion cualitativa que permitan caracterizar los contenidos y sus elementos narrativos
de tipo persuasivo mas significativos, de acuerdo con las técnicas y modelos de analisis
de la teoria e historia de la propaganda (Baines et al., 2019; Soules, 2015; Herman, 2000).

El marco tedrico de la investigacion se situa en el campo de lo que la comunidad cientifica
norteamericana denomina periodismo “étnico”, que es un fenémeno que se ha desarrolla-
do en las comunidades inmigrantes que se han ido asentando a lo largo de la historia en
Estados Unidos, donde han creado un ecosistema periodistico verdaderamente singular,
en el que conviven medios de comunicacidén que utilizan decenas de lenguas procedentes
de diversas partes del mundo que desean satisfacer informativamente a sus lectores con
noticias que los vinculan espiritual y culturalmente a un imaginario dual (el estadounidense
y el del pais de origen), mientras sirven, al tiempo, para sostener el negocio de sus creado-
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res, inmigrantes que persiguen su suefio americano haciendo periodismo (Rhodes, 2010;
Mcdonald, 2007; Vismanath y Arora, 2000; Miller, 1987).

En medio del mosaico de minorias de diversos origenes que se han establecido en di-
ferentes lugares de Estados Unidos a lo largo de los siglos, aparecen a finales del siglo
XIX las primeras publicaciones periddicas en portugués (Pena-Rodriguez, 2021, pp. 31-44).
Gracias a la llegada masiva de inmigrantes portugueses entre 1880 y 1930, cuando se-
gun el Yearbook of Immigration Statistics 2012 entraron 233.532 portugueses, la edicion
de periddicos en la lengua de Camoes se extiende por varios Estados, sobre todo en
Massachusetts, California y Hawai, principales destinos de la emigracion lusa en aquel
periodo (Baganha, 2009; Williams, 2007).

La progresiva dispersion poblacional de los inmigrantes portugueses propicié la aparicion
continua de nuevos periédicos en muchas ciudades norteamericanas de los Estados de
Rhode Island, Nueva York, Nueva Jersey, Florida, Connecticut o Virginia, en una expansion
continua que ha permitido registrar la existencia de al menos 167 publicaciones periddicas
en portugués desde 1877, la mayoria efimeras (Pena-Rodriguez, 2020, pp. 45-59).

El estudio de la comunicacion social lusa en el exterior (Pena-Rodriguez y Hohlfedlt, 2021),
y mas especificamente la historia de la prensa y el periodismo inmigrante portugués en
Estados Unidos (Pena-Rodriguez, 2020), es una linea de investigacion que ha suscitado un
escaso interés. Desde una vision interdisciplinar, los investigadores pioneros en el analisis
de este fendmeno fueron Leo Pap, que publicé un capitulo en la obra colectiva de Sally
M. Miller (1987) que aporta una vision panoramica de la evolucion histérica de la prensa
lusa, y Geoffrey L. Gomes (1995), que abordd la funcidn politica de este tipo de prensa en
California entre 1888 y 1928.

Para aproximarse a este objeto de estudio, se han consultado los fondos bibliogréficos de
varias bibliotecas y archivos de Portugal y Estados Unidos. Las muestras hemerogréficas
para el andlisis de contenido del Portuguese Times se han seleccionado de las copias
guardadas en los Ferreira Mendes Portuguese-American Archives, situados en la Claire T.
Carney Library de la University of Massachusetts Dartmouth.

2. El nuevo periodismo lusoamericano del “Portuguese Times”

El semanario Portuguese Times representa, en cierto modo, el inicio de una nueva etapa
en la historia del periodismo portugués en Estados Unidos. Su traslado a New Bedford
en 1973 desde su sede original en Newark (New Jersey), donde fue fundado en 1971,
coincide con el cierre del Diario de Noticias de New Bedford (Massachusetts), posible-
mente el proyecto periodistico mas exitoso de cudntos ha habido en la comunidad lusa
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en Norteamérica. Fundado por el empresario azoriano Guilherme Machado Luiz y bajo
la direccion y propiedad desde los afios cuarenta de Jodo Rodrigues Rocha, el Didrio de
Noticias se publicé de forma ininterrumpida entre 1927 y 1973, y fue para muchos inmi-
grantes una especie de “alma de la colonia” (A Luta, 2 febrero 1938, p. 1). El Portuguese
Times heredd parte de los lectores del Diario de Noticias en Nueva Inglaterra, adoptando
un titulo y algunos contenidos en inglés para intentar atraer a los numerosos lusoamerica-
nos nacidos en Estados Unidos (Pena Rodriguez, 2020, pp. 189-229).2

Su fundador fue Augusto Saraiva, un bibliotecario originario de Coimbra. En una primera
fase fue dirigido por Antdnio Alberto Costa (natural de Lisboa), al que sucedié Manuel
Adelino Ferreira entre 1979y 2012, y desde entonces su director es Francisco Resendes,
ambos oriundos de la isla de Sdo Miguel (Azores). Aunque parece que la decision de
trasladar el Portuguese Times a New Bedford no tuvo relaciéon con el cierre del Diario
de Noticias, su desaparicién fue muy favorable para los intereses comerciales del sema-
nario, pues ocupd el vacio informativo dejado por el que hasta entonces era el buque
insignia de la prensa lusoamericana. Antonio Alberto Costa se hizo con la propiedad
del Portuguese Times mientras desempefiaba funciones como director general de la
emisora portuguesa WGCY, puesto que abandonaria en el verano de 1973 para dedi-
carse integramente al semanario (Ferreira, 2007, p. 189). Sin embargo, con el tiempo
amplié sus negocios mediaticos, que actualmente incluye también el canal de televi-
sion The Portuguese Channel. Tras inaugurar su nueva sede en New Bedford en 1973,
el Portuguese Times se presentd ante su audiencia con un publirreportaje en el que
se mostraba como un medio moderno equipado con la mejor tecnologia (Portuguese
Times, 2 enero 1975, pp. 18-20). Los recursos humanos del semanario formaban parte
de un proyecto con vocacion profesional dirigido por el propio Antdnio Alberto Costa,
con Adelino Ferreira como Jefe de Redaccion y Eurico Mendes entre sus redactores
mads destacados. Desarrolld, asimismo, una red de corresponsales y delegaciones que
se fue extendiendo por varios Estados de la costa Este, como Connecticut, New York,
Pennsylvania, New Jersey y Massachusetts. A lo largo de su historia, el Portuguese
Times ha tenido decenas de colaboradores, entre ellos intelectuales o académicos de
referencia en la comunidad, como los prestigiosos profesores Eduardo Mayone Dias y
Onésimo T. Almeida, catedraticos respectivamente de la University of California en Los
Angeles y de la Brown University.

El semanario lusoamericano ha incluido tradicionalmente numerosos articulos de opinidn,

con una seccién editorial especifica en la que se abordan numerosas cuestiones relacio-
nadas con la didspora y asuntos de politica nacional portuguesa o internacional. Ademads

2 La publicacién de contenidos en inglés fue un viejo dilema al que se enfrentaron muchos periddicos lusoamericanos, que vefan
como los lectores en su lengua verndcula no eran suficientes para garantizar su supervivencia.
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de las informaciones en formato de crénicas o reportajes y entrevistas centradas en las
noticias de la comunidad, con el tiempo el semanario ha ido modificando o incorporando
nuevos contenidos distribuidos en multiples secciones, entre las que se encuentran al-
gunas dedicadas a gastronomia, critica social, horéscopo, necroldgica, o a asesorar a los
inmigrantes para preparar el examen obligatorio exigido por las autoridades norteameri-
canas para los candidatos a nacionalizarse (PT, 2 mayo 2012, p. 5).

Aunque con evidentes limitaciones, en general la cobertura periodistica del Portuguese
Times sobre la comunidad inmigrante y los asuntos de la vida politica en Portugal significé
un cambio con respecto al modelo informativo del Diario de Noticias. En sus primeros nu-
meros, su estilo periodistico tenia la frescura y la ambiciéon de un proyecto renovador, que
queria fidelizar y atraer mas lectores en cada nueva edicion. Ademds de coincidir con el
cierre del Diario de Noticias, los inicios del Portuguese Times en New Bedford se vieron
favorecidos por el gran interés de la opinién publica por el proceso de transicién politica
en Portugal, lo que le permitié incrementar su tirada rdpidamente y consolidar su difusion
entre los inmigrantes.

Los hechos que se sucedieron durante el proceso revolucionario provocaron una gran
atencion mediatica de los principales medios de comunicacidn internacionales, pero, so-
bre todo, impactaron de una manera muy especial sobre los ntcleos inmigrantes portu-
gueses y sus medios informativos, que siguieron la evolucién del derrumbe del Estado
Novo profundamente conmovidos y con enorme expectacion. Se trataba, por tanto, de
un asunto informativo extraordinario al que el Portuguese Times intentd darle la mejor co-
bertura informativa que le permitian sus limitados medios, publicando en alguna ocasion
ediciones de mas de 40 paginas. Ademas, la atmdsfera de inquietud entre los inmigrantes,
ansiosos por conocer lo que iba ocurriendo en su pais de origen, fue propicia para que el
Portuguese Times desarrollase incluso una campafia de captacion de nuevos suscriptores
titulada “campanha 20.000 assinantes”, con la que pretendia convertirse en el medio de
referencia en la didspora lusa en Estados Unidos.

En las semanas previas a las elecciones constituyentes, el Portuguese Times asumid una
actitud de compromiso activo con la democracia, convocando a todos los portugueses a
seguir con atencién lo que acaecia en Portugal, tal y como reafirmd su director: “(...) ndo
podemos conceber que haja um Unico portugués (ou descendente) espalhado pelo mun-
do, que ndo se preocupe com a situacdo de Portugal (...)” (PT, 10 abril 1975, p. 8). En un
intento por reforzar el sentimiento de pertenencia a la comunidad lusoamericana, Anténio
Alberto Costa afiadia, asimismo, que los que como él ya habian adquirido la nacionalidad
americana, tenian todo el derecho a opinary a tratar de influir en el futuro de Portugal, “(...)
até porque profissionalmente, comercialmente e socialmente sempre temos estado liga-
dos a Comunidade de Lingua Portuguesa dos Estados Unidos (...)” (PT, 10 abril 1975, p. 8).
Ademads, en un alegato en defensa de los valores de la democracia norteamericana, apeld
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a su intimo deseo de que su patria lusitana tomara ejemplo del modelo norteamericano:
“(...) A América do Norte deu-nos a oportunidade de compreender com maior visdo e sen-
tido de justica o bem e o mal. Foi aqui, nesta nacdo, que concede a todos os mesmos dire-
itos e oportunidades, que principiamos a compreender todo o significado de Democracia,
Liberadade e Justica (...)" (ibidem).

El Portuguese Times no adopta una posicidon de mero espectador sobre la evolucién po-
litica en Portugal, especialmente durante el proceso electoral del 25 de abril de 1975,
bajo el gobierno provisional del primer ministro Vasco Gongalves, muy proximo al Partido
Comunista Portugués. En este periodo, el periddico expreso sus dudas, sus temores y sus
decepciones intentando jugar un papel activo en defensa de un modelo democratico para
Portugal y contra cualquier intento de establecer un nuevo régimen autoritario. El sema-
nario de New Bedford hace suyo el llamado del presidente de la Republica Portuguesa,
Francisco da Costa Gomes, quien el 12 de febrero de 1975 advertia a los partidos politicos
que habia que “evitar ditaduras” (PT, 13 de febrero de 1975, p. 1).

El Portuguese Times se mostré extremadamente preocupado por esta cuestién, porque
temia que la afiliacion comunista de algunos lideres del movimiento revolucionario pudiera
conducir a Portugal hacia un nuevo modelo dictatorial, aunque de signo ideoldgico opues-
to al salazarismo. Asi, en una de sus portadas advierte a sus lectores, con tono pedagdgico
pero persuasivo, sobre el significado de la palabra “totalitario”: “Indica o poder ilimitado
de um governo ditatorial ou de um partido Unico. Um governo é arbitrario quando decide,
arbitraria e abusivamente, sobre toda a vida (e a morte!) dos cidadaos (...)” (PT, 20 de febre-
ro de 1975, p. 1). Para reforzar su compromiso contra todo autoritarismo y crear una mayor
conciencia sobre el decisivo resultado de las elecciones, el semanario buscd la inspiracion
de lideres politicos o intelectuales cuyo discurso pudiese ayudar a los inmigrantes a com-
prender la gravedad del momento. Entre los testimonios y opiniones recogidas, posible-
mente la exclusiva mas sensacional fue una entrevista con el senador Ted Kennedy, que se
manifesté confiado en el <bom senso dos portugueses» y la instauracion de la democracia
en Portugal (PT, 20 de febrero de 1975, p. 1).

3. La campana a favor de la democracia: miedo, movilizacién y propaganda

Durante los tres meses previos a las elecciones, el Portuguese Times intenté movilizar
masivamente de los inmigrantes a favor de la democracia haciendo uso de una estrategia
emocional basada en el miedo a la implantacidon de una dictadura comunista en Portugal.
Su implicacion en el proceso fue tal que llegé a organizar unas elecciones entre los inmi-
grantes en Estados Unidos sobre las diferentes opciones politicas para su pais de origen.
A inicios de 1975, el Portuguese Times convoco a todos sus suscriptores a participar en
esta singular convocatoria electoral para elegir al politico portugués que consideraban
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mds capacitado para dirigir el pais en aquellos dificiles momentos (PT, 13 de febrero de
1975, p. 1). El objetivo de esta votacion, celebrada por correo, era escoger al nuevo presi-
dente de la Republica de Portugal, dentro de lo que el periddico entendia como una forma
de dar voz a los inmigrantes, con una clara demostracion de plena libertad democratica
que pretendia otorgar legitimidad y poder de influencia politica a la didspora.

Segun las informaciones publicadas por el periddico, en pocos dias recibié mds de 700
votos. Algunos de ellos fueron anulados por diferentes razones, entre ellos los que, sor-
prendentemente, contenian el nombre de Salazar, Carmona o Lenin. El vencedor, con 328
votos, fue el general Anténio de Spinola, quien ya habia presidido el gobierno entre mayo
y septiembre de 1974 (PT, 13 de febrero de 1975, p. 1).2

Cuando a mediados de marzo de 1975 el gobierno provisional dimite y se suceden las ne-
gociaciones para crear un nuevo gabinete en medio de una gran confusién e inestabilidad
politica, Antonio Alberto Costa ruega a sus lectores prudencia y calma (PT, 20 de marzo
de 1975, p. 1). Sin embargo, la influencia del Partido Comunista Portugués en todo el pro-
ceso hace que el Portuguese Times tema seriamente por una deriva autoritaria de signo
comunista. Por eso en su editorial del 27 de marzo de 1975, el semanario insta a todos los
miembros de la colonia portuguesa a actuar inmediatamente presionando a los lideres
politicos norteamericanos para que se pronuncien a favor de la instauracién de un sistema
politico democratico en Portugal. Consciente de la sensibilidad y el rechazo general de la
clase politica norteamericana hacia los movimientos filocomunistas, la cabecera anuncia el
envio de un telegrama a los senadores Kennedy, Brooke, Pastore, Pell e Buckley para so-
licitarles que conminen al gobierno luso a respetar el derecho a voto, asi como la libertad
de expresion y asociacion, con el objetivo de impedir un régimen comunista en Portugal.

El telegrama (traducido al portugués por el semanario) decia lo siguiente: “Urgimos forte
oposicdo Comunismo em Portugal. Sabemos que jornalistas que criticam a politica do go-
verno sao multados e detidos. Publicagdes anti-comunistas estdo a ser suspensas. E. U. tém
de se pronunciar abertamente” (PT, 27 de marzo 1975, p. 1). Para amplificar su impacto y
efecto persuasivo entre los representantes politicos estadounidenses, el Portuguese Times
solicita a sus lectores que dirijan también a los senadores de los Estados donde residen
telegramas replicando el mismo contenido, al tiempo que propone organizar una gran ma-
nifestacion ante la embajada de Portugal en Washington (PT, 27 de marzo 1975, p. 1).

3 Segun el periddico, el resultado de la votacion fue el siguiente: Anténio de Spinola, 328 votos; Sa Carneiro, 192; Marcelo Caetano,
54; Costa Gomes, 46; Mério Soares, 14; Alvaro Cunhal, 8; Palma Carlos, 6; Saraiva de Carvalho, 4; Vasco Gongalves, 2; Melo
Antunes, 2 y Américo Tomds, 2. El periddico destaca la alta participacion de la votacién, teniendo en cuenta que cada votante
debfa enviar a su costa el voto por correo.
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El eco de la propaganda del semanario de New Bedford llegé también al presidente de
los Estados Unidos, Gerald R. Ford, que recibié decenas de cartas de lusoamericanos que
solicitaban su intervencion en el proceso de transicién portuguesa, dentro de una accion
de activismo politico orquestado por el Portuguese Times (PT, 3 abril 1975, p. 20). El se-
manario publicd en sus paginas un modelo de misiva recortable que sus lectores debian
enviar al presidente norteamericano, apelando al miedo de los inmigrantes a una nueva
dictadura, considerando que “(...) o maior inimigo da Democracia € o regime Comunista
totalitario” (PT, 3 abril 1975, p. 20). La carta enviada al presidente de los Estados Unidos
decia lo siguiente:

I, the undersigned, appeal to you to use the power of your office in aiding the peo-
ple of Portugal to institute a truly system in their native land. All reports indicate the
possibility of a leftist take over which, if occurs, will eventually lead to serious reper-
cussions for the Western World. Elections are scheduled to take place in Portugal on
April 25. The provisional governement of Portugal has announced that the people
will freely choose “the socialist system which they desire”. This, in itself, indicates a
biased and false meaning of Democracy. Please use all your diplomatic influences to
ensure that Portugal will not become another Soviet Satellite. (PT, 3 abril 1975, p. 20)

El Portuguese Times se declaré abiertamente anticomunista, decidido a combatir cual-
quier solucién no democratica. En este sentido, su director publicé varios articulos de
opinién alertando del peligro de la propaganda comunista ante la “ingenuidade do povo
portugués”. Segun su punto de vista, el éxito persuasivo de los comunistas se debia, sobre
todo, a los abusos cometidos durante la dictadura y el descontento popular con la situa-
cion (PT, 3 abril 1975, p. 1).

El semanario lusoamericano veia con extraordinario recelo la evolucién de los acon-
tecimientos en Portugal. El rumbo que habia tomado el gobierno provisional de Vasco
Goncalves, declarado marxista, se alejaba cada vez mas de lo que el periédico conside-
raba “principios rudimentares” de una auténtica democracia (PT, 3 abril 1975, p. 1). El pe-
riédico argumentaba que no habia una clara divisién de poderes entre el poder ejecutivo,
legislativo y judicial: “(...) As decisdes arbitrdrias do governo provisdrio de Portugal sdo
tanto mais condendveis, quanto é certo que se trata apenas dum govérno provisorio que
ndo pode, por muito que o tente, justificar-se representante da vontade do povo que ainda
ndo teve oportunidade de se pronunciar por voto secreto e livre (...)” (PT, 3 abril 1975, p. 1).

Sin embargo, este posicionamiento politico no fue del agrado de un grupo de inmigrantes
que simpatizaban con el comunismo y que veian en esos comentarios una actitud reaccio-
naria. Segun Antdnio Alberto Costa, el nimero de comunistas en la colonia era pequefio
pero muy activo, “(...) muito dedicado & causa, a conspiragdo internacional marxista (...)”
(PT, 13 febrero 1975, p. 9). De hecho, este grupo de inmigrantes organizaron varias accio-
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nes de propaganda contra el Portuguese Times, entre ellas la edicion de un folleto que
vinculaba al semanario con la CIA (PT, 13 febrero 1975, p. 9).

Como una forma de presionar al gobierno luso, durante la encendida polémica so-
bre el cambio de modelo politico en Portugal el Portuguese Times otorgd protagonis-
mo al Movimiento para la Autodeterminacdo do Povo Acoriano (MAPA), surgido en junio
de 1974 y que cred un nuevo foco de inestabilidad politica para el gobierno portugués.
Aprovechando que la mayoria de los inmigrantes eran de origen azoriano, el Portuguese
Times alega que algunas de las demandas del MAPA, relacionadas con la crénica falta
de inversién publica del Estado portugués en el archipiélago, eran razonables (PT, 3 abril
1975, p. 1). Y, aunque el periddico se muestra contrario a la independencia de las Azores,
ve al gobierno de Lisboa incapaz de corregir este desequilibrio histdrico, dando incluso
voz a José de Almeida, uno de los lideres del movimiento independentista, al que entre-
vista para agitar todavia mds el debate politico en torno al futuro de esta regién insular
y asi contribuir a desestabilizar todavia mas al gobierno portugués (PT, 3 abril 1975, p. 1).

Los llamados del Portuguese Times a la movilizacidon popular a favor de la democracia en
Portugal tuvo su reflejo en varias acciones de protesta y manifestaciones organizadas por
los inmigrantes en diversas ciudades de Estados Unidos. El semanario informa, ademas,
de que algunos politicos de origen portugués estaban también reaccionando favorable-
mente a la campafia (PT, 10 abril 1975, p. 1). Entre otras iniciativas de caracter simbdlico
y con resonancia medidtica en los lugares con presencia portuguesa, el concejal en el
ayuntamiento de Falll River (Mass.) John Medeiros, presenté una mocién en el pleno mu-
nicipal contra la “possibilidade de uma tomada de Portugal por fac¢des esquerdistas” (PT,
10 abril 1975, p. 1). Y tres semanas antes de las elecciones del 25 de abril, mads de tres mil
portugueses se congregaron ante la sede de las Naciones Unidas, en Nueva York, para
pedir apoyo internacional a favor de la democracia en Portugal (PT, 10 abril 1975, p. 1). Una
concentracion que concluyd con el envio de un telegrama al gobierno de Lisboa contra la
implantacién de un nuevo sistema politico autoritario:

Portugueses residentes Costa Leste Estados Unidos da America do Norte manifes-
taram hoje dia 5 de abril de 1975 junta Nagdes Unidas em Nova lorque, desejo cum-
primento promessa programa Movimento Forgcas Armadas em relacdo dar povo
portugués eleic¢des livres 25 de Abril para estabelecimento Democracia nosso que-
rido Portugal e repudio por regimes ditatoriais sejam quais forem as suas ideologias
(PT, 10 abril 1975, p. 1).

Decidido a crear una atmdsfera de movilizacién y activismo politico, una de las acciones
de protesta popular mas significativas entre las alentadas por el Portuguese Times, se
desarrollé el 19 de abril de 1975, cuando mas de cinco mil inmigrantes se desplazaron a
Washington desde Nueva Inglaterra para manifestarse frente a la Casa Blanca (PT, 24 abril
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1975, pp. 1y 14). Junto a la sede de la presidencia del gobierno de EE.UU. y en nombre de
la comunidad lusoamericana, José Nunes Costa, médico de profesidn, leyd un manifiesto

Iu

en defensa de la aplicacién del “programa original” del Movimento das Forcas Armadas,
que pretendia crear un sistema de libertades civicas (PT, 24 abril 1975, p. 1). Nunes Costa
denuncia asi la adulteracion de los objetivos iniciales del MFA (ibidem). La imparcialidad
y neutralidad ideoldgica del MFA de los primeros dias de la revolucién se habia diluido,
segun el manifiesto publicado integramente por el Portuguese Times, que muestra su re-

chazo a la censura y a un régimen de partido Unico:

(...) Contra qualquer forma de censura. Contra as eleicdes que ndo sejam completa-
mente livres ou que ndo respeitem a vontade expressa pelo povo. Contra a prisdo
sem culpa provada. (...) Somos contra a instalagdo em Portugal de qualquer partido
Unico, venha ele das direitas ou das esquerdas (...). Queremos que Portugal seja
uma nacao livre num mundo livre e que todos os portugueses possam viver em
tranquila liberdade. Viva Portugal! (PT, 24 abril 1975, p. 14).

La manifestacién desembocé ante la embajada de Portugal en Washington, donde sus
organizadores fueron recibidos por el embajador, Jodo Hall Themido, al que le transmi-
tieron su protesta porque algunos periddicos de Lisboa habian publicado informaciones
ofensivas contra ellos (PT, 24 abril 1975, p. 14). Algunos medios habian afirmado que los
participantes del movimiento a favor de la democracia en Portugal eran “fascistas”; y se
les acusaba, ademads, de hacer “propaganda contra o 25 de Abril” (ibidem).

En el contexto de este clima de agitacidon en la didspora estimulada por el Portuguese
Times, algunos medios de Portugal, como el prestigioso semanario de Lisboa Expresso,
criticé duramente la campafia de presion al gobierno norteamericano iniciada por el pe-
riodico de New Bedford. Una critica a la que el director del Portuguese Times respondio
atacando al Expresso por su silencio ante las detenciones de periodistas y la suspension
de la edicion de las cabeceras Noticia y Liberdade:

(...) O que nds e todos os bons democratas querem saber é: O que é feito dos 10
jornalistas portugueses de Angola que foram detidos e enviados para Lisboa? Com
que direito se suspendeu a revista ‘Noticia’ e o jornal ‘Liberdade’? Como se justifi-
cam as prisdes arbitrdrias sem culpa formulada de individuos que se encontram nas
masmorras, sem tdo pouco terem o direito de receber a visita dos seus advogados
de defesa? Estas sdo apenas trés preguntas que merecem esclarecimento. Da par-
te do ‘Expresso’ ou do governo provisdrio que se pretende tornar permanente a
“bem do povo” (...) (PT, 24 abril 1975, p. 8).

4. La voz de los inmigrantes en las paginas del periodico lusoamericano
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Durante las semanas que durd el proceso electoral, la seccién de cartas al director del
Portuguese Times publicé decenas de testimonios de inmigrantes que exponian su vision
sobre el rol politico que debia jugar la comunidad lusoamericana en relacién con los acon-
tecimientos de Portugal. El semanario, en un gesto que pretendia legitimar su defensa
de la libertad de expresién y la pluralidad ideoldgica, publicé misivas que censuraban el
activismo del periddico y sus mensajes propagandisticos a favor de la democracia, criti-
cando incluso su “accdo anti-democratica” por tratar de interferir en la politica nacional
portuguesa (PT, 24 abril 1975, p. 8).

Este era el sentido, por ejemplo, de la carta de Judite Dias, una lectora de Newark (New
Jersey), que solicitd respeto para los portugueses que viven en Portugal, alegando que
muchas de las protestas que se estaban sucediendo dentro de la colonia tenian un tras-
fondo “reaccionario” (PT, 10 abril 1975, p. 8). llidio Gomes (de Central Falls, Rhode Island),
fue mds explicito y contundente en su rechazo a la campafia desarrollada por el sema-
nario a favor de la democracia en Portugal, al considerar que la presion ejercida por el
Portuguese Times sobre el presidente de EE.UU. y otros politicos americanos respondia a
un movimiento “anti-portugués”, pues representaba una “ingeréncia” en los asuntos inter-
nos de Portugal (PT, 17 abril 1975, p. 7).

Otros lectores, como el azoriano Jorge M. Silva, de Pawtuckect (Rhode Island), propo-
nia soluciones radicales si se implantaba una dictadura comunista, demandando la inde-
pendencia para las Azores, cuya posicion estratégica en el corazén del Atldntico — argu-
mentaba — garantizaba su suficiencia econdmica, con apoyos financieros de paises como
Estados Unidos y Francia, ademds de los recursos naturales y las divisas provenientes
de los inmigrantes (PT, 10 abril 1975, p. 8). La excitacion del debate en la esfera medidtica
diaspdrica provocé incluso que lectores como Jorge M. Silva hicieran un llamado a la lucha
por la libertad del pueblo azoriano: “(...) ANTES MORRER LIVRES QUE EM PAZ SUJEITOS
(...) Desse povo desprotegido e abandonado eu sai. Por esse povo abandonado eu lanco
o grito de alarma e de luta. Lutemos para que nossos irmdos isolados do Atlantico tenham
a liberdade a que tém direito (...)". (PT, 10 abril 1975, p. 8, mayUsculas en el original). Y José
Afonso Rocha (de San José, California) era partidario incluso de la inmediata secesion del
archipiélago, alegando que se habia convertido en una colonia de Lisboa (PT, 24 abril
1975, p. 8).

Sin embargo, como contrapunto a los alegatos independentistas, el Portuguese Times
publicé cartas de lectores que pedian cautela y sentido comun (PT, 24 abril 1975, p. 9).
También tuvieron voz algunos azorianos que proclamaban que el socialismo no promovia
la dictadura, al contrario: “SER SOCIALISTA é acreditar no poder revoluciondrio da liber-
dade; é acreditar no poder criador e progressista do nosso Povo através da liberdade de
pensamento, liberdade de expressao e liberdade de associacdo (...)” (PT, 24 abril 1975,
p. 9, mayusculas en el original). También hubo espacio para inmigrantes que prefirieron
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utilizar el género litico para expresar su amor a Portugal y su rechazo al comunismos: (...) O
minha Pétria adorada/ De tanta beleza infinita./ Es agora profanada/ Por uma corja maldita
(...) (PT, 24 abril 1975, p. 9).

El compromiso asumido por el Portuguese Times con los principios de la democracia li-
beral lo llevaron a asumir la pluralidad de sentimientos e ideas politicas en el seno de la
comunidad lusoamericana, algunas muy criticas con su linea editorial. La seccion de cartas
al director reflejd, por tanto, la diversidad de opiniones y visiones que sus lectores tenian
sobre el futuro politico de Portugal y la funcion que los inmigrantes debian desempefiar
en este dificil trance.

La interaccion de los lectores con el semanario a través de sus emocionadas cartas reve-
lan que el proceso de elecciones constituyentes y todas sus dinamicas de antagonismos
ideoldgicos se proyectaron también en la didspora portuguesa de Estados Unidos, ha-
ciendo asi que la reverberacion del ambiente revolucionario de Portugal tuviera un eco
transatlantico.

Conclusiones

Durante los tres meses previos a las elecciones constituyentes del 25 de abril de 1975,
el Portuguese Times aprovechd la gran expectacion y resonancia mediatica en torno al
decisivo proceso politico que atravesaba Portugal para afirmar su compromiso con la de-
mocracia, lo que lo llevé a desarrollar algunas acciones de propaganda que tuvieron una
relevante repercusidn entre los inmigrantes de la didspora norteamericana.

Al tiempo que intentaba atraer y aumentar el nimero de lectores, ansiosos por conocer
la evolucion de los acontecimientos en Portugal, con una amplia cobertura periodistica, y
asumiendo una posicién de activismo politico, se convirtié en un emisor propagandistico
anticomunista. El Portuguese Times apeld con frecuencia al miedo a una nueva dictadu-
ra para agitar e influir en la opinidn publica inmigrante, a la que incité a manifestarse en
diferentes ciudades norteamericanas y a difundir cartas y manifiestos en defensa de la
democracia en Portugal.

De hecho, su posicion prodemocratica y anticomunista estimulé el debate y contribuyd a
la reaccion y movilizacion de los inmigrantes a través, entre otras acciones, de la convo-
catoria de manifestaciones o el envio de cartas y telegramas a los politicos mas influyen-
tes de Estados Unidos en un momento trascendental para el futuro de Portugal. Muchos
inmigrantes se sintieron interpelados por sus mensajes propagandisticos en contra de
soluciones politicas que derivasen en la instauracion de una dictadura de signo comunista.
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De este modo, el Portuguese Times se transformd en un espacio de debate abierto y plu-
ral para sus lectores, que encontraron en el periédico no sdélo una fuente de informacion,
agitacion y propaganda, sino que les permitio también difundir sus opiniones y criticar
incluso su implicacion activa contra la propaganda comunista en la transicion portuguesa.
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Resumo: O artigo tem por objetivo caracterizar e interpretar o engajamento de Otto Maria Carpeaux
(1900-1978) no Estado Corporativo (Sténdestaat) durante os governos Dollfuss-Schuschnigg, da
Austria, no periodo de 1934 a 1938. Para isso, efetua uma andlise interpretativa da obra Van Habsburg
tot Hitler (Dos Habsburgos a Hitler), relato testemunhal sobre os anos de militdncia do jornalista aus-
tro-brasileiro no referido periodo. Tal caracterizacdo terd como procedimento metodoldgico a andlise
interpretativa da obra Van Habsburg tot Hitler (Dos Habsburgos a Hitler), a partir dos conceitos de
trauma e testemunho. De acordo com Marcio Seligmann-Silva, o testemunho se caracteriza por ser
“uma tentativa de reunir os fragmentos do ‘passado’ (que ndo passa), dando um nexo e um contexto
aos mesmos”. Mas o passado testemunhado neste livro € o passado histdrico, o que inclui a memdria
pessoal do sobrevivente Carpeaux, inserindo-se no conjunto de obras testemunhais escritas por
autores que sobreviveram e/ou evocaram as catdstrofes do século XX. Este relato jornalistico pode
ser definido, conforme assinala Philippe Lejeune, como uma “narrativa retrospectiva em prosa que
uma pessoa real faz de sua prdépria existéncia, quando focaliza sua histéria individual, em particular a
histdria de sua personalidade”. Otto Maria Carpeaux chegou ao Brasil em 1939 e foi um dos principais
jornalistas brasileiros do século XX e esta obra, absolutamente desconhecida tanto no Brasil quanto
na Europa, foi escrita e publicada em 1938, quando Carpeaux estava em Antuérpia, na Bélgica, apds
sua fuga de Viena, em margo daquele ano.

Palavras-chave: Histéria do Jornalismo; Testemunho; Autobiografia; Otto Maria Carpeaux;

Introducao

“O autor deste livro € austriaco e catdlico e escreve no exilio porque permaneceu fiel a
sua patria e a sua fé e deseja permanecer fiel a elas”. (Wiesinger, 1938, p. 7). Assim inicia o
relato, feito em estilo testemunhal e tom sombrio, que Carpeaux escreveu em Antuérpia,
na Bélgica, para onde foi apds a anexacéo da Austria pela Alemanha, em marco de 1938.
Registro no seu passaporte indica que, em 30 de maio de 1938, Carpeaux estava morando
em Duffel, pequena cidade da Bélgica localizada a 20 km de Antuérpia. Foi, provavelmen-
te, nesta pequena cidade que ele escreveu este livro.

Publicado em 1938 por duas editoras da Bélgica (Orbis, de Antuérpia e De Gemeenschap,

de Bilthoven), poucos meses antes de embarcar para o Brasil, Van Habsburg tot Hitler
(Dos Habsburgos a Hitler) € o relato de seus anos de militancia em defesa de seus ideais.

' Este artigo € resultado de duas pesquisas financiadas pela FAPESP (Processo 2015/015723 e Processo 2020/13540-7).
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Mas é também um esforgo para deixar evidente seu ponto de vista e seu envolvimento
direto no desenrolar da crise austriaca da década de 1930.

Neste texto, Carpeaux faz questdao de dizer que conheceu pessoalmente os principais
lideres austriacos do periodo, como Otto Bauer, Engelbert Dollfuss e Kurt Schuschnigg.
(Wiesinger, 1938, p. 183). Um testemunho que adquire extrema importancia na medida em
que permite esclarecer vdrias duvidas, assim como certas perguntas que fizemos ao longo
desta pesquisa e que ainda aguardam resposta. Como, por exemplo, seu posicionamento
em relacdo ao Estado Corporativo de Dollfuss e Schuschnigg, a quem ele diz com todas
as letras ter “servido fielmente durante cinco anos”.

Podemos nos orgulhar de ter servido fielmente este Estado durante cinco anos. (...)
E por isto que amamos esta nova Austria com todos os seus defeitos e imperfei-
cBes; é por isto que nos queixamos desta nova Austria, € por isto que lutamos por
esta nova Austria, é por isto que derramamos as nossas lagrimas no seu tumulo.
(Wiesinger, 1938, p. 9).

Ao longo dos doze curtos capitulos que compdem o livro, percebe-se o tom melancdlico
de seus comentdrios e reflexdes. Quando se refere a velha Austria, Carpeaux relembra
sua juventude em Viena, antes da Primeira Guerra Mundial, que ele chama de a “cidade
da alegria de viver e da musica de opereta”. (Wiesinger, 1938, p. 12).

1. Estado da questdo

A eclosdo da Primeira Guerra, em 1914, entrou para a histdéria como o marco inicial do sé-
culo 20. Para Carpeaux, foi o colapso de uma civilizacdo, a Casa da Austria, que ele chama
de “Velha Austria” no primeiro capitulo do livro. Nascido em 1900, Carpeaux passou sua
primeira infancia nesta velha Austria, o que explica o tom saudosista na abertura do relato.

Viena antes da guerra era a cidade da alegria de viver. Estrangeiros olhavam para
ela com espanto, como uma terra de ociosidade. As almondegas e os alimentos
feitos de farinha doce ficavam empilhados sobre os pratos e o preco de um quarto
de litro de vinho era a medida geral de valor, pela qual o povo de Viena, que nunca
desprezou um copo de vinho, media a prosperidade do pais. (Wiesinger, 1938, p. 12).

Uma viva consciéncia quanto a missdo histdrica reservada ao império austro-huingaro e,

nos anos 1930, & chamada Nova Austria, estdo presentes nesse relato, como revela o
trecho a seguir:
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Do alto das montanhas, os mosteiros e abadias da ordem beneditina pareciam cas-
telos do Graal naquela florescente paisagem do Danubio; eram testemunhas de
uma cultura antiga, na qual a heranca popular e a fé catdlica se fundiam com a
consciéncia de uma missao histérica indestrutivel. (Wiesinger, 1938, p. 12-13).

Mas, em agosto de 1914 os soldados austriacos foram para a frente de batalha sem sa-
ber por que motivo estavam lutando e morrendo. “A Austria sangrou e a monarquia dos
Habsburgos morreu”, lamenta Carpeaux. (Wiesinger, 1938, p. 24). Com o colapso do instru-
mento de poder da Monarquia, s6 restou ao velho imperador declarar, em 28 de outubro
de 1918, que “todas as nagdes de seu império se tornariam autbnomas e prometeu que a
guerra terminaria imediatamente”. (Wiesinger, 1938, p. 29). Mas era tarde demais. As na-
¢des que formavam o antigo império ja estavam mobilizadas pelo ideal do nacionalismo e,
num soé golpe, romperam com o império.

Este relato autobiogréfico permite também que conhegamos a opinido de Carpeaux sobre
as forcas politicas de sua época, situando com mais precisao seu proprio pensamento.

E tal como na social-democracia de Viktor Adler o veneno rastejante do comunis-
mo se preparou lentamente, tal como no Partido Social Cristdo de Karl Lueger a
teoria social catdlica foi cada vez mais substituida pelo egoismo de uma classe,
também do anti-catolicismo e do nacionalismo anti-semita de Georg von Schonerer
surgiu a doutrina que muito mais tarde poria fim a existéncia da Austria com o
Nacionalsocialismo. (Wiesinger, 1938, p. 16).

Aqui estdo, a um sé tempo, as objecdes do jornalista militante a social-democracia, ao
Partido Social-Cristdo e ao Nacionalsocialismo. As criticas mais veementes, no entanto,
recaem sobre os socialistas. No cendrio pds-1918, Carpeaux via com preocupacado a in-
fluéncia socialista nesta pequena Austria.

Desde entdo, o terror vermelho reinou em Viena. Os conselhos operarios interfe-
riam em todos os assuntos da administragdo, ocuparam casas privadas e requisita-
ram alimentos. E o Volkswehr, o exército recém-criado, composto exclusivamente
por socialistas radicais, ameacava diariamente com uma ditadura do proletariado.
Seu 41° Batalhdo, que ostentava bandeira soviética, era especialmente formidavel.
(Wiesinger, 1938, p. 30-31).

A passagem acima nao deixa duvida sobre o lugar de fala desse jovem Carpeaux. Contribui
também para entendermos sua ligacdo com Dollfuss e com o Stédndestaat. Nem por isso
ele deixa de reconhecer os avan¢os das reformas sociais em grande escala feitas pela ad-
ministracdo socialista de Viena. “O socialismo austriaco criou uma obra de significado du-
radouro. Quando as vozes dos homens se calarem, as pedras dos gigantescos complexos
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residenciais de Viena ainda falardo”, escreve Carpeaux, com uma sinceridade que ainda
hoje comove o leitor. Afinal, quem faz este reconhecimento da importancia da obra social
da Viena Vermelha é um defensor do Stdndestaat, alguém que se orgulha de ter servido
fielmente este Stdndestaat durante cinco anos. (Wiesinger, 1938, p. 8).

Um dos elementos fundamentais para se entender a cosmovisdao de Otto Maria Carpeaux
esta na identificacdo das influéncias determinantes de sua formacdo. Na década de 1920,
a cidade de Viena, que possuia status de governo estadual, era administrada pelo Partido
Social-democrata e os vienenses experimentaram uma €poca de intensa reforma urbana
e social, em especial no campo habitacional. A Viena Vermelha, como foi chamada entdo
— principalmente pelos opositores — irradiou sua influéncia politica para outras capitais,
chegando a ser considerada uma referéncia internacional em termos de politicas publicas.

Outro influxo importante nesse periodo, que corresponde a juventude de Carpeaux, era a
presenca marcante da modernidade vienense, sintetizada em seu aspecto cultural no cir-
culo de jovens poetas e escritores que se reuniam nos cafés em torno de Arthur Schnitzler,
Hermann Bahr, Hugo von Hofmannsthal e Stefan Zweig.

Ora, Carpeaux nao foi influenciado nem pelas ideias sociais da Viena Vermelha, nem pelo
esteticismo desta “jovem Viena”. Sua visdo de mundo seguiu pela trilha do conservado-
rismo politico e moral. O endosso a Ignaz Seipel, uma das principais figuras do conserva-
dorismo austriaco atesta esta proximidade. No inicio da década de 1920, quando a crise
econdmica atingiu seu ponto mdximo, com inflacdo em alta e escassez de alimentos e de
carvdo, a atuacao firme de Seipel -- que se tornara chanceler em 1922 --, negociando acor-
dos com paises vizinhos e obtendo um empréstimo com o endosso da Liga das Nagoes,
é elogiada por Carpeaux.

Mas ainda havia homens na Austria que conheciam a alma da Austria e acreditavam
na Austria. Eram alguns catdlicos e, no meio deles, estava um prelado, um homem
de tracos duros e fechados, um tipo de César, consciente da sua vocacao: Ignaz
Seipel. (Wiesinger, 1938, p. 35).

Naquele momento, Seipel foi um dos que atacaram com veeméncia as medidas “ao estilo
soviético” dos social-democratas. De acordo com Janek Wasserman, o sacerdote catdlico
“criticou os programas educacionais dos austro-marxistas como infrutiferos e prejudiciais
a Nacdao”. (Wasserman, 2014, p. 1).

Friedrich Funder, editor do Reichspost, autor do prefdcio ao segundo livro de Carpeaux, A
missdo européia da Austria (1935) também dirigiu ataques as reformas da Viena Vermelha,
comparando os lideres socialistas a “um elefante em uma loja de porcelanas, destruindo
todas as boas qualidades da cidade”. (Wasserman, 2014, p. 01).
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Este grupo politico ao qual Carpeaux estava ligado passou a exercer influéncia cada vez
maior na paisagem intelectual e cultural da Austria. Nesse sentido, é necessario com-
preender os posicionamentos de Carpeaux considerando o papel desempenhado pelos
pensadores e politicos conservadores, ja que sua influéncia nos intensos debates inte-
lectuais, ocorridos no periodo, tem sido, muitas vezes, subestimada. Somente se consi-
derarmos o papel e a forca desses agentes politicos € que poderemos entender a real
dimens&o dos conflitos ideoldgicos que marcaram a trajetdria de Carpeaux na Austria.

2. Referencial teorico

Van Habsburg tot Hitler € um livro revelador. No capitulo 08, intitulado “A experiéncia da
nova Austria”, Carpeaux manifesta explicitamente seu apoio e sua filiacdo ideoldgica ao
Sténdestaat. De inicio, ele busca relativizar a atuacdo de Dollfuss, que “colocou todo o po-
der nas maos de um governo que ndo era controlado por ninguém e cujos membros nao
podiam preocupar-se com todos os detalhes”. (Wiesinger, 1938, p. 113). Reconhece, no en-
tanto, que a politica austriaca se desenvolveu no rumo de uma “democracia autoritdria”, ao
escrever que “em 11 de setembro de 1933, Dollfuss proclamou como seria a nova Austria:
autoritdria, dividida de acordo com classes profissionais, alema e crista”. (Wiesinger, 1938,
p. 1M1). Carpeaux relata também que os austriacos ndo ficaram satisfeitos com o funciona-
mento do novo governo, anunciado em 1°. de novembro de 1934.

[Os austriacos] acalentavam a esperanca de que o poder recém criado ficasse nas
maos dos melhores. O dia 1°. de novembro de 1934, quando foram nomeados os
membros das corporagdes legislativas foi uma decepgdo lamentavel. Mais da me-
tade dos nomeados eram funciondrios do Estado, instrumentos arbitrdrios de go-
verno. Na escolha dos novos legisladores, ndo foi a competéncia o fator decisivo,
mas apenas a protecdo; aquele velho mal austriaco, hereditario, que sé permite
que filhos, genros e sobrinhos de pessoas influentes alcancem cargos e dignidade.
(Wiesinger, 1938, p. 116).

A critica, como se Vvé, é direcionada mais ao modus operandi do sistema do que a prdpria
concepcdo de Estado autoritdrio instaurado por Dollfuss e continuado por Schuschnigg.
Carpeaux explica que essa pratica teve resultados nefastos no ambito da politica cul-
tural, pois a rica heranca intelectual da Austria foi completamente negligenciada pelos
formuladores da politica no Sténdestaat. “As instituicdes culturais do Estado ignoraram
deliberadamente os valores culturais e sé levaram em conta os gostos dos subdesen-
volvidos”, escreve ele. (Wiesinger, 1938, p. 118). Carpeaux explica ainda que as honrarias
culturais oficiais, como as premiac¢des, eram concedidos “apenas aos nacional-socialistas”.
(Wiesinger, 1938, p. 118). Nem por isso, a andlise geral de Carpeaux deixa de ser favoravel
ao Stdndestaat:
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Todos esses erros e deficiéncias ndo podem fazer-nos perder de vista o fato de
que esta constituicdo austriaca foi a Unica entre os Estados europeus que se en-
carregou de combinar autoridade e liberdade: esse foi o extraordindrio valor desse
Estado. Podemos criticar esse Estado, e muitas criticas foram feitas. Mas sé quando
ele deixou de existir € que as pessoas souberam o que haviam perdido. (Wiesinger,
1938, p. 130-131).

Ndo é possivel concordar com esta afirmacdo de Carpeaux. Afinal, o Sténdestaat de
Dollfuss/Schuschnigg esta longe de ter sido um sistema democratico de governo.

Embora ndo haja uma interpretacao unanime sobre a natureza do Sténdestaat de Dollfuss-
Schuchnigg, que governaram a Austria entre os anos de 1933 e 1938, ndo hé dtvida quan-
to a algumas de suas caracteristicas ou bandeiras de luta, como o autoritarismo, o antimar-
xismo e o antibolchevismo, o catolicismo politico, o antiliberalismo e o conservadorismo.

3. Metodologia

Ainda ndo h3, entre os historiadores do periodo, uma interpretacdo unanime sobre a natu-
reza do estado corporativo de Dollfuss-Schuchnigg, que governou a Austria entre os anos
de 1933 e 1938.

No entanto, ndo ha duvida quanto a algumas de suas caracteristicas ou bandeiras de
luta, como o autoritarismo, o antimarxismo e o antibolchevismo, o catolicismo politico, o
antiliberalismo e o conservadorismo. A conjuncdo de tais elementos, materializados na
Constituicdo de maio de 1934, culminou na construcdo de um estado autoritdrio e cen-
tralizador, estruturado na ideia de Corporagdes, assim como na destruicdo do movimento
operdrio e da social-democracia, e que conduziu a Austria a uma progressiva destruicdo
da democracia parlamentar.

Inerente a esta discussdo estd a questdo, levantada por inimeros historiadores, de que
até que ponto este estado corporativo poderia ser considerado fascista e, também, se
podemos ou ndo utilizar o termo “austrofascismo” para caracterizar aqueles anos dificeis e
que antecederam a anexacdo do pais pela Alemanha de Hitler. Para o historiador Gerhardt
Jagschitz, quase todos os estudiosos do periodo sdo da opinido de que “ndo havia funda-
mentos suficientes para a existéncia de um sistema fascista genuino na Austria”. (Jagschitz,
1983, p. 498). Ou serd que o caso austriaco seria uma variante muito particular de fascismo
internacional? Ha quem prefira, como Ernst Nolte, classificar o sistema austriaco como um
misto de “catolicismo autoritdrio com o fascismo da Heimwehr”. (Jagschitz, 1983, p. 498).
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Para o historiador Reinhard Kihnl, citado por Jagschitz, havia sim elementos fascistas
na Austria entre 1933 e 1938, mas eram menos visiveis do que no fascismo italiano, “ra-
zdo pela qual se poderia falar de uma forma mista de ditadura conservadora e fascista”.
(Jagschitz, 1983, p. 499). Outros termos tem sido utilizados para classificar o que ocorreu
no Stdndestaat, como “ditadura semifascista”, “semifascismo” ou simplesmente “estado
autoritario”. Cabe observar também que o Stdndestaat nunca conseguiu se transformar
num movimento de massas ou angariar o apoio da classe trabalhadora, como o que ocor-
reu no fascismo italiano ou no nacional-socialismo alemao, ficando restrito aos grandes

empresadrios, ao setor agricola e pequena e média burguesia. (Jagschitz, 1983, p. 499).

Para Emmerich Talos, no plano ideoldgico hd muitas semelhancas entre o Stdndestaat e
os fascismos dos paises vizinhos. “Ideias autoritdrias, elitistas e antidemocraticas eram
componentes tradicionais da ideologia austrofascista”, escreve Talos. (2002, p. 18).

A proibicdo de greves e lockouts estava de acordo com essa ideologia, assim como
a eliminacao daqueles fatores que eram portadores ativos da luta de classes (o
movimento operdrio) e daquelas instituicdes (como o parlamento ou conselhos de
trabalhadores) que permitiam realizar lutas institucionalmente. O objetivo final da
harmonia social e politica era a fusdo organizacional de empresas e trabalhadores/
empregados nas chamadas ‘profissdes’. (Tdlos. 2002, p. 18).

Outra distingdo que precisa ser feita diz respeito a concentracdo de poder nas maos do
governante. “Nem Dollfuss nem Schuschnigg tinham o mesmo nivel de poder que Hitler
ou Mussolini”, escreve Jagschitz, j& que o Stdndestaat era muito mais um governo de
coalizdo entre grupos que, na maior parte do tempo, eram conflitantes entre si. (Jagschitz,
1983, p. 500).

Promulgada em 01 de maio de 1934, a Constituicdo do estado corporativo austriaco repre-
sentou uma ruptura radical com a democracia parlamentar, que vigorava desde 1920. Sua
proposta era organizar a sociedade em estamentos, ou seja, organiza¢cdes que reuniam
setores profissionais e que foram incumbidas de tomar decisdes politicas no interior do
governo. Era uma espécie de autogestdao em que setores como agricultura e silvicultura,
industria e mineracdo, comércio e transporte, finangas, crédito e seguros, profissionais
liberais e, por fim, servico publico, escolhiam e enviavam seus representantes para um
Conselho Federal. Para o historiador Gerhard Jagschitz, a finalidade principal desta estru-
tura corporativa era superar os antagonismos de classe e reduzir os conflitos sociais, ob-
jetivo este que jamais foi alcancado. A constituicdo estabelecia que esses representantes
ndo eram eleitos, mas nomeados pelo Presidente a partir de indicagdes encaminhadas
pelos diversos setores da sociedade. (Talos, 2002, p. 19).
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Este estado corporativo implantado por Dollfuss estava fortemente centrado no aparato
administrativo, ou seja, na atuacéo e influéncia dos funciondrios publicos. E interessante
notar que, com a escalada da crise politica apds o assassinato de Dollfuss, os servidores
publicos foram se tornando opositores do sistema e, cada vez mais, simpatizantes do
nacional-socialismo. Ndo espanta que, as vésperas do Anschluss, em 1938, o aparato poli-
cial ndo mais funcionasse e as préprias autoridades de seguranga perderam progressiva-
mente sua operacionalidade. Medidas visando dissolver associa¢cdes militares voluntarias,
milicias e, em especial, retirar o poder das Heimwehr, foram tomadas, mas parece que ja
era tarde demais. “Enquanto se concentravam junto ao Estado todos os elementos leais
ao governo, a quinta coluna ja havia minado as posi¢gdes que acabavam de ser laboriosa-
mente construidas”, escreve Jagschitz. (Jagschitz, 1983, p. 507).

Talos ndo hesita em afirmar que os governos Dollfuss/Schuschnigg extrairam do fascismo
italiano a inspiracdo para organizar a sociedade sob a forma de estamentos ou corpora-
¢cOes profissionais. Os exemplos vao “desde a estrutura profissional baseada na Itdlia” ao
poder excessivamente concentrado nas maos da Vaterlandische Front, o que enfraquecia
os partidos tradicionais, e que também ocorria na Itdlia e na Alemanha. As formas de mobi-
lizacdo de massas, com marchas e celebragdes, e o estimulo a criagdo de associagcdes mi-
litares e juvenis também seguiam os modelos fascistas de organizagao. (Talos, 2002, p. 21).

Lentamente, os nacional-socialistas foram se infiltrando em todos os setores do Estado e
no interior das organizagdes corporativas que o compunham, para continuar agindo de
forma clandestina e ilegal, preparando assim o ambiente para a anexacao.

Mas o sistema autoritdrio de poder ia além, interferindo na prdpria politica escolar.

Lideranca, heroismo, defensividade e disposi¢do para fazer sacrificios foram enfati-
zados como valores nos livros didaticos. Comemoracdes, apelos, desfiles e decla-
racoes de lealdade eram realizadas de acordo com os modelos italiano e alemao.
Os eventos escolares eram dominados por uniformes, insignias, formas militares de
comando e adoracdo ao lider. (Talos, 2002, p. 22).

O regime autoritdrio que se estabeleceu a partir de 1933 contou essencialmente com o
apoio das forgas sociais-cristds e seu compromisso era estabelecer um “estado federal
alemdo cristdo sob uma base corporativa”. (Schima, 2017, p. 39). Para Stefen Schima, o go-
verno Dollfuss tinha objetivos marcadamente religiosos e transformou em alvo todos aque-
les que nao tinham filiagdo religiosa. Nesse sentido, havia um fomento ao antissemitismo,
0 que encorajava jornais como o Reichspost a continuar com suas posicdes antisemitas.

Talvez tenha contribuido também para o destino tragico da Austria em 1938 a incapacidade
de Dollfuss de envolver os trabalhadores no seu projeto de Estado corporativo. Iniciativas

184



nesse sentido ndo faltaram, como a incisiva politica cultural direcionada especialmente
aos meios audiovisuais, como o cinema e o radio, além da literatura e da imprensa.

Dollfuss, alids, nao via com bons olhos qualquer atitude de oposicao de esquerda ou, até
mesmo, liberal. Quando, a partir de 1933, artistas e intelectuais comecaram, progressiva-
mente, a deixar a Alemanha e a se refugiar na Austria, logo perceberam que o pais vivia
um processo de eliminacdo de toda e qualquer oposigao politica. O ambiente cultural da
Austria tornava-se cada vez mais conservador e intolerante, como demonstram o assassi-
nato do professor de filosofia Moritz Schlick, ocorrido em junho de 1936, ou os ataques a
Sigmund Freud. A Vaterlandische Front exercia um verdadeiro controle no servigo publico
e praticava abertamente uma politica de terror sobre a opinido, que podia ser uma adver-
téncia escrita ou até mesmo a demissdo do emprego.

Para o historiador Kurt Bauer, o idedrio do Sténdestaat baseava-se “em ideias corporativas
antigas e retrégradas que ha muito circulavam no Partido Social Cristao, rural e pequeno-
-burgués. Dollfuss baseou seu programa politico principalmente na enciclica social papal
Quadragesimo Anno. Para satisfazer seu patrono e aliado mais proximo, Mussolini, e para
aliviar o vento das velas dos nacional-socialistas, toda a construcdo ideoldgica assumiu um
tom fascista”. (Bauer, 2017, p. 368). Bauer explica ainda que eram visiveis no Standestaat
as influéncias do corporativismo fascista italiano e da teoria universalista de Otmar Spann.
(Bauer, 2017, p. 368).

A combinacdo de tais elementos, materializados na Constituicdo de maio de 1934, cul-
minou na constru¢do de um estado autoritario e centralizador, estruturado na ideia de
Corporagdes, assim como na destruicdo do movimento operdrio e da social-democracia, e
que conduziu a Austria a uma progressiva destruicdo da democracia parlamentar.

No periodo 1934-1938, os governos Dollfuss/Schuschnigg empenharam-se em estabelecer
uma politica cultural a fim de mobilizar a opinido publica para as diretrizes ideoldgicas da
chamada “nova Austria”. E o primeiro passo nessa direcdo foi o monitoramento da imprensa,
considerada pelo governo como essencial para o sucesso da propaganda politica gover-
namental, mais até do que o cinema e o rddio. Em julho de 1936, foi criada a Camara de
Imprensa Austriaca, cuja finalidade era o controle politico de jornalistas e editores de jornais.

4. Resultados e discussao
Dollfuss ndo era um homem culto. Tinha apenas um conhecimento profundo da
sua profissdo, a politica agricola, e o desenvolvimento superior que Ihe faltava foi

substituido nele por um instinto politico infalivel, uma energia de aco, e uma mente
extraordindria para lidar com pessoas. (Wiesinger, 1938, p. 109).
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Apesar do realismo da descrigao, o perfil que Carpeaux constrdi de Dollfuss é de profunda
admiracdo por aquele que fundaria um “novo Estado” na Austria. “Uma tarefa extremamen-
te dificil foi colocada sobre os ombros daquele homem”, escreve Carpeaux. (Wiesinger,
1938, p. 109). Para o chanceler, a Austria deveria permanecer austriaca e catdlica e, nisso,
ambos estavam de acordo. Mas ndo apenas nisso.

Para ele, o bem maior da patria andava de maos dadas com o bem maior da Igreja.
Ninguém mais estava disposto a assumir essa responsabilidade. E por isso que ele
teve que fazer o que fez. Os caminhos da politica nem sempre sdo os caminhos de
Deus. Engelbert Dollfuss sabia disso e ndo se esquivava da malandragem e da vio-
|éncia quando tinha que se defender da malandragem e da violéncia do inimigo. Mas
nem o truque nem a violéncia eram um fim em si para ele. (Wiesinger, 1938, p. 69).

Para Carpeaux, a forga das circunstancias determinou o curso de suas a¢des, até mesmo
quando Dollfuss atacou e estrangulou a social-democracia, ou quando fechou um acordo
com a Santa Sé, ou ainda quando confiou em Mussolini. Com relagdo ao nacional-socialis-
mo, Carpeaux expressa claramente sua posicdo, ao afirmar que Dollfuss “precisava de um
aliado, e esse aliado foi-lhe claramente indicado pela opinido publica catdlica na Austria: o
nacional-socialismo”. (Wiesinger, 1938, p. 69).

Este é talvez o ponto mais polémico deste livro, pois a busca do nacionalsocialismo como
aliado selou o destino da Austria. Sentimos falta, aqui, de uma posicdo mais incisiva de
Carpeaux, mas ele diz apenas que Dollfuss agiu como um soldado cristdo. “Ele lutou por
essa patria e morreu por essa patria”, escreve. (Wiesinger, 1938, p. 68).

Um aspecto que ndo pode ser desconsiderado € que, muito embora tenha procurado uma
alianga por conveniéncia com o nacional-socialismo, Dollfuss jamais pensou em submeter-
-se a Hitler. Mas, como escreve Kurt Bauer, “reconhecer isto ndo retira a culpa que o ‘fas-
cista’, no sentido estrito ou mais amplo, teve em 1933/34, com a violagdo da Constituicao
e sua atitude intransigente” para com aqueles que defendiam a social-democracia. (Bauer,
2017, p. 369).

Mesmo quando o Stdndestaat se tornou, claramente, um governo autoritdrio, ou quando
desmontou a estrutura social e a politica cultural criada nos tempos da Viena Vermelha,
ou quando aparelhou seu governo com individuos inexcrupulosos e traidores, ainda assim
Carpeaux considera que “aquele homem pequeno, magro e de voz aguda era um exemplo
de extraordinaria coragem pessoal”. (Wiesinger, 1938, p. 68).

O diagnéstico positivo feito por Carpeaux da figura de Dollfuss pode ser explicado tam-

bém pela proximidade entre os dois, também no plano pessoal. A certa altura de Van
Habsburg tot Hitler, Carpeaux relata o encontro que tivera com o chanceler:
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Na tarde de 21 de julho, o autor deste livro visitou o chanceler Dollfuss na chan-
celaria e encontrou-o extremamente nervoso ao saber que Rintelen? poderia abrir
uma barreira entre a Austria e a Italia. O chanceler ndo tinha mais suspeitas do que
eu dos preparativos feitos pelos nacional-socialistas para a insurrei¢cdo. (Wiesinger,
1938, p. 93).

Sabemos da proximidade ideoldgica entre Carpeaux e Dollfuss a partir do seu envolvi-
mento em dérgdos de imprensa que faziam parte do sistema politico-midiatico que dava
sustentacdo ao Stdndestaat junto a opinido publica. Agora sabemos que havia também
uma relagao pessoal entre os dois.

Em outro trecho, Carpeaux relata ter recebido, certo dia, a visita, em seu gabinete, de
Josef Miklas, filho de Wilhem Miklas (1872-1956), ex-presidente da Austria, de 1928 até a
sua anexacdo pela Alemanha, em 1938, para conversar sobre a crise. Carpeaux tinha, por-
tanto, contatos estreitos com as principais figuras publicas do Sténdestaat. A passagem a
seguir resume sua visao pessoal do chanceler Dollfuss.

Tal como o pequeno David no Antigo Testamento, ele enfrentou destemidamente o
Golias do Socialismo e ndo menos destemidamente o Golias do Nacionalsocialismo,
e derrotou a ambos. Dollfuss sé poderia ter lutado contra a violéncia, e a demons-
tracdo brutal de poder necessdria para isso foi feita com dor e dificuldade. Por que
Engelbert Dollfuss era catdlico. Ndo era um fanatico, nem o seguidor de uma moda
espiritual. (Wiesinger, 1938, p. 68).

Ora, a social-democracia foi de fato derrotada e suas conquistas foram destruidas. Mas
0 mesmo ndo se pode dizer do nacionalsocialismo, que sorrateira e paulatinamente foi
abrindo as fronteiras do pais para Hitler, cujo desfecho foi a anexagdo em marco de 1938.
Por outras palavras, Carpeaux permaneceu ligado as forcas politicas conservadoras que
elegeram, equivocadamente, os social-democratas como seu principal inimigo.

Assim, é no contexto do conservadorismo e do catolicismo austriaco que deve deve ser
pensada a trajetdria de Carpeaux nesses anos europeus. Na Austria do entre-guerras, o
principal conflito ideoldgico estava na cldssica oposicao esquerda-direita, cujo pano de
fundo era a recente Revolugdo Russa, ocorrida em 1917.

Neste debate, Carpeaux estd posicionado no complexo simbdlico que Janek Wasserman
denomina de “Black Vienna”. De acordo com o historiador, este conjunto de forcas po-

2 Anton Rintelen (1876-1946), jurista e politico, foi embaixador austriaco na ltalia. Participou, em julho de 1934, do fracassado golpe
nazista que resultou no assassinato do chanceler Engelbert Dollfuss.
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liticas orbitava em torno de alguns eixos, como “o antissemitismo radical, o nacionalis-
mo alemao, o autoritarismo volkisch, o pensamento anti-iluminista (e antimodernista) e
o corporativismo. (Wasserman, 2014, p. 6). Essas ideias conservadoras se aglutinam em
torno do Partido Social-Cristdo e dos nacionalistas, que vdo gradativamente defendendo
0 pan-germanismo.

De um modo geral, o campo cultural conservador encontra um denominador comum, ou
uma sintese, na oposicao a Viena Vermelha e a Primeira Republica. Assim, a estratégia era
“derrotar a social-democracia, substituir a Austria democratica e capitalista, excluir judeus
e estrangeiros e restaurar a grandeza alema e austriaca”, escreve Wasserman (2014, p. 8).
Ora, em meados da década de 1930, o ambiente politico austriaco tornou-se explosivo,
deixando pouca margem a posicionamentos moderados. Carpeaux estava, assim, situado
no campo ideoldgico social-conservador cristdo, em oposicdo tanto a social-democracia
quanto ao pan-germanismo. Ao se referir a esta virada conservadora da politica e da cul-
tura austriacas na década de 1930, Wasserman explica que esta nova direita austriaca do
entre guerras figurou com destaque numa cidade e num pais divididos nos ambitos politi-
co, social e cultural. (Wasserman, 2014, p. 10).

Ao mesmo tempo, instalou-se uma verdadeira guerra cultural, envolvendo as universida-
des, associacées académicas e drgdos de imprensa, e Carpeaux participou ativamente
desse debate. Podemos inclusive afirmar que sua trajetdria de jornalista e ensaista na
Europa é insepardvel desta guerra cultural da década de 1930.

4.1. O enfraquecimento da democracia parlamentar

A década de 1920 na Austria foi marcada por dois fenémenos: a polarizacdo da politica,
que entrou em novo tom, para usar a expressao de Carl Schorske (1989), dividida entre o
Partido Social Democrata, de Otto Bauer, e o Partido Social Cristdo, de Ignaz Seipel.

Carpeaux relata que ambos os partidos tinham suas tendéncias a esquerda e a direita: de
um lado, estavam membros dos Sindicatos que, no plano ideolégico, jamais colocaram a
luta de classes como prioridade nas suas reivindicacdes. A ala a esquerda, por sua vez,
“nada mais era do que o Partido Comunista, que nunca existiu na Austria e que conside-
rava a democracia apenas um trampolim para estabelecer a ditadura do proletariado”.
(Wiesinger, 1938, p.38).

Em sua luta, essa ala a esquerda do Partido criou uma formacdo paramilitar armada, o
Schutzbund. Seu lider, o deputado Julius Deutsch, chegou a pressionar a classe politica
com uma ac¢do da Schutzbund durante os debates no Parlamento. “Isso ainda era demo-
cracia?”, pergunta Carpeaux. (Wiesinger, 1938, p.38).
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Apesar das criticas ao Partido Social Democrata, Carpeaux nem por isso endossa a agao
do Partido Social Cristdo. Formado em sua maioria por agricultores e cidaddos de classe
média, também aqui havia “uma ala esquerda de democratas sinceros, que lutavam por
uma cooperagao sensata sob a liderancga de Leopold Kunschak, que representava os tra-
balhadores”. (Wiesinger, 1938, p.39).

Carpeaux explica que os dois partidos acabaram fazendo concessdes internas: enquanto
o Partido social-cristdao tolerava abusos e corrupcdo em suas fileiras, também a social-
-democracia acabou deixando a ala a esquerda (os comunistas, diga-se) ganhar espaco.
A balanca politica comegou a pender para o lado do Partido Social-cristdo quando este
firmou um acordo com os pan-germanistas, sem levar em conta o viés anti-austriaco e
anti-religioso destes.

A batalha entre Seipel e Bauer dividiu os austriacos, num momento em que a cidade de
Viena, que possuia autonomia econémica e administrativa, realizar seu amplo programa
de habitagao social, com a construcdo de grandes complexos habitacionais, como o Karl
Marx Hof, equipados com dreas de lazer, parques infantis, teatro e biblioteca. Carpeaux é
muito objetivo em sua descricdo deste programa:

As trabalhadoras vienenses, que até entdo eram tratadas como madrastas, foram
subitamente autorizadas a desfrutar do ar, da luz e do sol. Mas tudo isso teve de
ser pago pelos cidaddos de Viena, que durante a grave crise econdmica tiveram
de financiar um dos maiores projetos de reforma social dos tempos modernos.
(Wiesinger, 1938, p.43).

Mesmo criticando as forcas politicas de esquerda, Carpeaux reconhece os feitos da so-
cial-democracia. O conhecido episédio do incéndio do Paldcio de Justica, ocorrido em
15 de julho de 1927, é visto por Carpeaux como um ponto sem retorno e um fracasso das
forcas de esquerda. No dia anterior, um confronto entre manifestantes resultou na morte
de dois membros da Schutzbund, a milicia dos social-democratas, Os acusados foram
absolvidos e isto gerou uma extraordinaria manifestacdo dos trabalhadores vienenses no
dia seguinte:

Na manha seguinte os trabalhadores deixaram as fabricas e marcharam em massa
pela Ringstrasse. A policia avancou contra eles e tiros foram disparados. A multiddo
correu para o Paldcio da Justica e ateou fogo ao grande edificio, que foi totalmente
destruido. A revolugdo havia comecado. Mas Otto Bauer, o ditador fracassado, ndo
teve coragem de continuar a Revolucdo. (Wiesinger, 1938, p.45).

Carpeaux explica que o principal efeito desta revolucdo fracassada foi o desencanto geral
das massas. “Foi por isso que a vontade de resistir enfraqueceu tdo rapidamente entre as
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massas”, escreve ele. (Wiesinger, 1938, p.46). E interessante comparar essas impressdes
com o relato de Elias Canetti do mesmo episddio.

Os trabalhadores marcharam em formacdo cerrada, de todos os distritos de Viena,
para o Paldcio da Justica, cujo mero nome para eles representava a injustica. Foi
uma reacdo totalmente esponténea; senti em mim préprio essa espontaneidade.
Apressei-me em ir a cidade, em minha bicicleta, e me juntei a um dos cortejos. O
operariado, que costumava ser disciplinado, que tinha confianca em seus lideres
social-democratas, e convencido de que a municipalidade de Viena era por eles
administrada de forma exemplar, nesse dia agiu sem seus lideres. Quando os traba-
Ihadores quiseram atear fogo ao Paldcio da Justica, o prefeito Seitz, no alto de um
carro de bombeiros, com a mao direita erguida, tentou impedir. Seu gesto foi indtil:
o Palacio da Justica ardeu em chamas. A policia recebeu ordem de atirar. Houve
noventa mortos. (Canetti, 2010, p. 245).

A semelhanca das descricoes de Carpeaux e Canetti comprova ndo apenas que ambos
testemunharam os acontecimentos daquele dia, mas atestam a importancia do evento
para os acontecimentos futuros da Austria. “Foi 0 mais préximo de uma revolucdo que ex-
perimentei pessoalmente. Desde entdo, sei perfeitamente, sem precisar ter lido uma linha
a respeito, como ocorreu o assalto a Bastilha”, escreve Canetti mais adiante. (Canetti, 2010,
p. 245). Para ambos, estava em curso uma revolucdo: esponténea, popular e imprevisivel.

Do lado do Partido Social Cristdo houve o fortalecimento da Heimwehr como milicia ar-
mada, devidamente equipada com armas pelos industriais. Diante dos acontecimentos,
Seipel se encarregou de usar a forca da Heimwehr como instrumento de seu poder. A
ideologia que motivaria as acdes foi fornecida, segundo Carpeaux, “pelos alunos do
professor vienense Othmar Spann, um catdlico que interpretava a teoria social de forma
romantica e reaciondria”. (Wiesinger, 1938, p.47). E assim, a luta politica transferiu-se do
Parlamento para as ruas de Viena, onde as milicias dos dois partidos exibiam sua demons-
tracdo de forca.

Todos os sdbados e domingos, marchas desafiadoras da Heimwehr eram realiza-
das em todas as cidades da Republica, que eram respondidas por contra-marchas
da Schutzbund. A batalha politica j@ ndo acontecia no Parlamento, mas nas ruas. A
democracia ndo funcionava mais. (Wiesinger, 1938, p.48-49).

Muito tenho me perguntado se Carpeaux, ao apoiar um governo autoritdrio, como era o
Stédndestaat, o fez por ndo ser um democrata. Ora, nesse ponto de seu relato, fica eviden-
te sua preocupagdo com a destruicdo da democracia que estava em curso naquele pais.
“Como a democracia poderia ser salva?”, pergunta ele mais adiante. (Wiesinger, 1938,
p.49). Creio ndo ser um exagero afirmar que Carpeaux apoiou o Sténdstaat por considerar
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que esta era a melhor opgdo naquele momento, com as ameacgas crescentes do nacional-
-socialismo e do antissemitismo.

Em seguida ao episddio do Paldcio da Justica, Seipel propds uma reforma constitucional
que concentrava os poderes no governo central, limitando assim a autonomia de cidades
como Viena, dirigida pelos social-democratas. Havia, no entanto, um forte movimento para
destruir a democracia austriaca e acabar de vez com a Viena Vermelha, “que era o demoé-
nio em carne e 0sso para o lider do fascismo, Mussolini”. (Wiesinger, 1938, p.51).

Para isso, era preciso quebrar o poder dos social-democratas e isso sé poderia ser feito
com mudancas na Constituicdo. Instalou-se, assim, um clima de guerra civil em Viena,
com Heimwehr e Schutzbund se digladiando continuamente. A situagdo parlamentar se
agravava cada vez mais, com o desemprego atingindo indices alarmantes. Em 20 de maio
de 1932 Engelbert Dollfuss se tornou chanceler, justamente num momento em que o pais
assiste a ascensdo de uma nova forca politica: o Partido nacional-socialista.

Nascido dos batalhdes dissolvidos da Heimwehr, este partido acabaria recebendo o apoio
do Partido social-cristdo. Esta unido, nascida como uma frente Unica antimarxista iria de-
sembocar, anos mais tarde, no avanco do Nacionalsocialismo sobre a Austria.

Carpeaux se detém sobre esta aproximacdo, o que nos interessa, pois a avaliagdo € feita,
como sabemos, por um catdlico convicto. Vejamos a andlise de Carpeaux:

O Partido Social Cristdo em Viena ndo podia de modo algum opor-se a uma fusdo
com os Nacionalsocialistas, por que o jovem partido era carne da sua carne e san-
gue do seu sangue. Ndo foi sem razao que Adolf Hitler expressou sua admiracdo
ilimitada por Karl Lueger nas primeiras paginas do Mein Kampf. O Partido Social
Cristao de Karl Lueger era um partido da pequena classe média, que foi levada ao
desespero pela grande crise econdémica, pela competicdo judaica, pelos grandes
bancos capitalistas e os grandes armazéns e pelas exigéncias cada vez maiores
dos trabalhadores socialistas. O partido era, portanto, radicalmente antissemita,
radicalmente anticapitalista e radicalmente antimarxista; suas massas eram impul-
sionadas por uma paixao feroz e acreditavam, ndo num programa, mas num lider.
(Wiesinger, 1938, p.57).

Coube a Lueger, por sua vez, aproximar o partido da Igreja Catdlica e isso explica o antisse-
mitismo no interior da hierarquia catdlica na Austria. Ocorre que Dollfuss também era caté-
lico e o seu Sténdestaat professava o catolicismo. Todo o grupo politico ao qual Carpeaux
esteve ligado, assim como os veiculos que compunham o sistema politico-midiatico do go-
verno Dollfuss-Schuschnigg, estava visceralmente ligado ao catolicismo, mas permaneceu
distante tanto do antissemitismo quanto da anexacdo da Austria pela Alemanha.
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Carpeaux explica que, aos poucos, os eleitores do Partido Social Cristdo foram aderindo
ao Partido Nacional-Socialista, que passou a se apresentar como o legitimo representante
do antissemitismo e do antimarxismo. Desde entdo, o curso autoritdrio da politica aus-
triaca tornou-se inevitdvel, e temos que ter isso em mente quando criticamos o apoio de
Carpeaux a Dollfuss e ao Stdndestaat.

4.2. O caminho para o autoritarismo

Os acontecimentos de fevereiro de 1934 apressaram a derrocada da democracia na
Austria. Na manha do dia 12, uma greve geral dos trabalhadores das companhias elétricas
paralisou a cidade. “A guerra civil havia comecado”, escreve Carpeaux. (Wiesinger, 1938,
p. 83). Em Linz e em Viena, acdes desafiadoras da Heimwehr — como a ocupacao da sede
do Partido Social Democrata em Linz e a invasdo da Prefeitura na capital para forcar a
renuncia do prefeito Seitz® — provocaram a mobilizacdo da Schutzbund. Combates san-
grentos se espalharam pela cidade, relata Carpeaux, que fez uma descricdo impactante
deste momento:

Os gigantescos edificios residenciais de Viena, que pareciam fortalezas, tinham
sido o orgulho da politica social-democrata. Agora, a Schutzbund republicana re-
unia-se nestas fortalezas para se defender com rifles e metralhadoras. Os planos
cuidadosamente elaborados pelo General Korner, da Schutzbund, para lutar nas
ruas, permaneceram nao executados. Ninguém pensou em um ataque. Houve tam-
bém falta de unidade na lideranca. Bauer e Deutsch fugiram a noite através da
fronteira com a Tchecoslovaquia. Os trabalhadores vienenses nada puderam fazer
sendo defender obstinadamente as suas fortalezas até que o Ultimo homem caisse.
Eles fizeram isso; e fizeram isso com tanto heroismo que o adversdrio também os
admirou. (Wiesinger, 1938, p. 84-85).

A descricdo feita por Carpeaux deste conflito civil deixa entrever sua admiracao pelos
trabalhadores vienenses, assim como pelas conquistas da Viena Vermelha, sobretudo a
ampla politica habitacional de Viena naquele periodo. Alids, desde o século 19, com o
crescimento populacional, e em especial apds a Primeira Guerra, Viena se transformara na
capital de um ex-império, agora empobrecido e pequeno.

Problemas sociais, como desemprego, inflacdo, fome e proliferacdo de doencas (como a

tuberculose, que chegou a ser chamada de “doenca vienense”) devastavam a cidade. Ao
lado disso, havia a questao habitacional, que era igualmente grave, pois Viena tinha mais

3 Karl Josef Seitz (1869-1950). Politico austriaco e primeiro chefe de Estado da Reptiblica da Austria
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de 10 mil pessoas sem ter onde morar. Muitos recorriam ao aluguel de camas para dormir
algumas horas. (Kratke, 2021, p. 144).

A social-democracia austriaca, que governou Viena entre 1919 e 1934, tomou para si o
desafio de implementar uma politica habitacional consistente, retirando assim os trabalha-
dores dos corticos apertados e sempre lotados em que moravam. De acordo com Kratke,
num intervalo de doze anos, entre 1922 e 1934, quando a experiéncia bem-sucedida da
Viena Vermelha foi interrompida pela guerra civil, foram construidas em Viena cerca de
65 mil moradias. (Krédtke, 2021, p. 146). Testemunha e sobrevivente desses anos dificeis,
Carpeaux descreve em detalhes a resisténcia dos trabalhadores em Viena e em outras
regides do pais.

O Karl Marx-Hof, o Goethe-Hof, o Schlinger-Hof e o Sandleiten foram bombardeados
com artilharia pesada durante trés dias até se renderem. Durante trés dias a artilha-
ria trovejou nas ruas de Viena, enquanto os cidaddos se amontoavam nas suas ca-
sas, tremendo. Também na Estiria, o secretario dos trabalhadores Koleman Wallish,
um antigo comunista hungaro, fugiu para as florestas. Na cidade de Steyr, na Alta
Austria, o subtirbio operario de Ennsleiten foi completamente destruido; montanhas
de mortos, que incluiam mulheres e criangas, jaziam nas casas. Somente em 15 de
fevereiro a bandeira branca foi hasteada no Karl Marx-Hof, em Viena. (Wiesinger,
1938, p.85).

A comovente descricdo dd a dimensdo dos acontecimentos, cujas consequéncias foram
terriveis para o Partido Social Democrata, que foi dissolvido juntamente com os sindicatos
a ele filiados, e todos os seus bens confiscados. Ao mesmo tempo, relembra Carpeaux, “os
numerosos prisioneiros foram submetidos a penas de prisdo severas, e muitas fitas hono-
rarias foramconcedidas a policia e aos combatentes da Heimwehr”. (Wiesinger, 1938, p.86).

Mas para Carpeaux os dois lados estavam errados; e a citacdo de Nestroy, citado por ele,
expressa bem sua posicao: “Um fica trancado no centro correcional por dez anos e o outro
ganha uma medalha; e na verdade eles simplesmente fizeram a mesma coisa”. (Wiesinger,
1938, p.86).

Carpeaux considera que a maior vitima deste conflito, que dividiu o povo austriaco, foi o
sistema democratico, ja fragilizado pela crise econémica e pela ameaca externa. Eis sua
conclusdo, que fecha o capitulo intitulado “Sangue e lagrimas”:

Os agressores de 12 de fevereiro de 1934 salvaram o Estado austriaco com mdaos
ensanguentadas. Os trabalhadores defenderam ndo so os seus direitos sociais,
mas também a democracia, que os cidaddos abandonaram e, juntamente com ela,
o direito a personalidade e a dignidade humana. (Wiesinger, 1938, p.87).
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E evidente aqui o seu lamento pela decrrocada da democracia e pelo desmoronamento
da Republica, que “emergiu do sangue e das ldgrimas da guerra mundial e ruiu no sangue
e nas lagrimas da guerra civil”. (Wiesinger, 1938, p.87).

Entre os dias 07 e 11 de setembro de 1933 ocorreu em Viena o Allgemeine Deutsche
Katholikentag, para comemorar o 500° aniversdrio da Catedral de Santo Estévdo, a prin-
cipal do pais. O evento, ao mesmo tempo religioso e politico, foi importante para o futuro
da Austria, pois ofereceu ao chanceler Engelbert Dollfuss a oportunidade para delinear e
tornar publico seus planos politicos para o pais. Em seu discurso em 11 de setembro, na
Trabrennplatz de Viena, ele pediu apoio ao seu projeto de poder, que daria ao pais uma
feicdo social, cristd e alema, tudo a partir de uma base social corporativa e sob lideranca
de um governo forte e autbnomo. (Klamper, 2014, p. 349).

Mas foi a partir de 1934 que a Austria iniciou sua virada autoritdria: primeiro, com o go-
verno austrofascista Standestaat (1934-38) e, a partir do Anschluss, com o regime nazista
(Wasserman, 2014, p. 2). A partir de fevereiro de 1934, houve repressdo tanto ao movimen-
to dos trabalhadores e dos sindicatos como também as organizacdes social-democratas
do pais foram progressivamente sendo excluidas da esfera publica vienense. De acordo
com E. Klamper, “a partir desse momento, a Austria tornou-se um estado federal cristdo
alemdo”. (Klamper, 2014, p. 350).

Em primeiro de maio daquele ano, Dollfuss proclamou uma nova constituicdo, cujos prin-
cipios determinantes eram o antimarxismo, o antibolchevismo e o anti-liberalismo, além
do rompimento com os principios da ordem democratico-parlamentar. Na base desses
principios estavam os valores do catolicismo politico.

A estrutura do poder politico do austrofascismo baseava-se em decisGes, portarias e
nomeacgdes determinadas diretamente pelo chanceler, de acordo com os principios do
“Flhrer”. Essa posicdo autoritdria do governo austriaco se refletiu também na criacdo,
em 20 de maio de 1933, da Vaterlandische Front, que nasceu para ser um movimento
de unido de todos os austriacos préo-governo, e que almejava substituir a atuacdo dos
partidos politicos. De acordo com Kampler, embora o austrofascismo também tentasse eli-
minar opositores politicos usando o aparato de violéncia do estado, ele ndo estabeleceu
um sistema assassino de terror e opressdo comparavel ao do nacional-socialismo, nem
instrumentalizou todas as esferas da vida privada e publica para seus objetivos politicos.
(Klamper, 2014, p. 351).

Nesse contexto, guio-me por fontes tedricas encontradas durante minha pesquisa de
campo em Viena, que orientam a interpretacdo dos ensaios europeus de Otto Maria
Carpeaux na linha do seu jornalismo politico, tendo em vista a relagdo entre Der Christliche
Stéindestaat e Berichte zur Kultur und Zeitgeschichte e o austrofascismo, jd que o catolicis-
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mo politico era a roupagem ideoldgica desse sistema, vigente durante o governo Dollfuss/
Schuschnigg. Deste modo, é possivel identificar uma ligacdo entre esses dois veiculos de
imprensa para os quais Carpeaux escreveu naquele periodo, ja que todos faziam parte de
um sistema politico-midiatico sustentado pelo governo Dollfuss/Schuschnigg.

Nesse sentido, a obra jornalistica de Carpeaux na Europa estd vinculada a este sistema.
Assim, mais e mais o termo “austrofascismo” se consolida em minha pesquisa como o
conceito ‘guarda-chuva’ sob o qual devem ser entendidas as opcdes ideoldgicas e os
posicionamentos politicos assumidos por Carpeaux na Austria. Ora, Carpeaux foi um jor-
nalista a servico desse sistema e dos governos Dollfuss e Schuschnigg. Escrevia para
veiculos de imprensa financiados por aqueles governos, que eram contra o nazismo, mas
conservadores e autoritarios.

O sistema politico mididtico ao qual ele pertencia estava inserido no conjunto de forcas
conservadoras que se tornaram hegemonicas na Austria a partir das eleicdes de abril de
1927, quando os social-democratas perderam a maioria no Parlamento. De acordo com
Wasserman, a partir deste momento, “a politica austriaca havia comecado sua virada au-
toritdria, que culminou em sucessivos regimes fascistas - o Standestaat austrofascista
entre 1934 e 1938 e, depois, o estado nazista”. (Wasserman, 2014, p. 2). A partir de en-
tdo, a chamada Viena Vermelha passou a ser atacada e suas acdes na cidade de Viena
desconstruidas.

Se os anos de formacdo de Carpeaux (década de 1920) correspondem a experiéncia
social-democrata em Viena, suas influéncias tedricas, religiosas e sua cosmovisdo sao
conservadoras, catdlicas, enfim, de inclinagdo a direita. Contra o nazismo sempre, mas a
partir de uma visdo conservadora. Austrofascismo, Sténdestaat, catolicismo politico. Essas
eram suas filiagcdes ideoldgicas e essas ideias pautaram sua atuacdo na midia austriaca
na década de 1930. Esta sintese conclusiva sustenta, assim, ndo sé as argumentacgdes
deste Relatério, mas a interpretacdo sistematica que estou fazendo da trajetéria e da obra
europeia de Otto Maria Carpeaux.

Conclusoes
Ndo ha duvida de que estamos diante do testemunho de um sobrevivente, no caso, um
jornalista e idedlogo que precisou fugir de seu pais para escapar do campo de concentra-

c¢do e da morte. Aqui, trata-se da memdria em torno da ascensao do nazismo, da anexagdo
da Austria pela Alemanha e a memdria da perseguicdo aos judeus.
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Chama atencdo neste relato a auséncia total de referéncias aos momentos que se segui-
ram a anexacao, assim como nada é dito sobre os acontecimentos vividos por Carpeaux
naqueles fatidicos 12 e 13 de margo de 1938.

Carpeaux se refere ao destino trdgico de algumas autoridades, como o chanceler
Schuschnigg, o prefeito de Viena e outros proximos a ele. “Dos muitos milhares, provavel-
mente até dezenas de milhares, que suspiram nas prisdes e campos de concentra¢do, ndo
falamos mais nada. As condi¢cdes que prevalecem hoje em Viena também ndo tém lugar
no contexto deste livro”, escreve Carpeaux. (Wiesinger, 1938, p. 182).

Nesse ponto, € a memdria do trauma que se narra e, como tal, mostra-se incapaz de tra-
duzir o vivido em palavras. Carpeaux nao fala de si: nada diz sobre os riscos que sofreu
ou sobre a necessidade de se esconder para ndo ser preso. Também ndo ha uma palavra
sobre sua fuga de Viena até Antuérpia.

O testemunho se caracteriza, segundo Seligmann-Silva, por ser “uma tentativa de reunir
os fragmentos do ‘passado’ (que ndo passa), dando um nexo e um contexto aos mesmos”.
(Seligmann-Silva, 2005, p. 87).

Mas o passado testemunhado neste livro € o passado histdrico, que exclui a memdria
pessoal do sobrevivente Carpeaux, que ndo consegue transformar em palavras o vivido.
Nesse sentido, o relato de Carpeaux insere-se no conjunto de obras testemunhais escritas
por autores que sobreviveram e/ou evocam as catdstrofes do século XX.

O testemunho de Carpeaux em Van Habsburg tot Hitler tem, sobretudo, um compromisso
com o real, com a histdria, e aqui ndo podemos considerar que seja tdo somente um “ar-
quivamento do passado” (Seligmann-Silva, 2005, p. 92), mas um exemplo dessa atitude
prépria do género testemunho que caracterizou o canone da Shoah, como os relatos de
Primo Levi, Paul Celan e Victor Klemperer.

Evidente que se trata de um testemunho autobiografico ou histdrico, ndo figurando, por-
tanto, como literatura de testemunho, ja que o comprometimento de Carpeaux é com os
fatos, com a Histdria, embora ele deixe claro, jd@ no Prefdcio, que em seu relato “existem
certos limites a minha objetividade”. (Wiesinger, 1938, p. 08).

Penso que podemos estender a esse relato histdrico o conceito de “trauma”, fundamental
para compreender a literatura de testemunho. Ndo hd aqui a transposicdo para o literario,
mas o “real” presente nesse relato pode ser compreendido também a partir de uma expe-
riéncia traumadtica, como a que Carpeaux viveu em seus ultimos dias de Viena.
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Jornalista militante e idedlogo, a fuga era a Unica saida e ele o fez de modo desesperado,
deixando para trds sua mae, que viria a morrer num campo de concentracdo, sua casa, sua
biblioteca, sua lingua materna. Como afirmou em 1949, Carpeaux fugiu de Viena sé com
“uma pequena mala de mao e sem um tostdo”. Perdeu tudo: patria, casa, mdveis, cidada-
nia... E nitido, portanto, o compromisso ético de Carpeaux neste relato, que reconhece os
limites da objetividade, ja que o autor €, como ele diz, “austriaco e catdlico e escreve este
livro no exilio porque permaneceu fiel a sua patria e a sua fé, e deseja permanecer fiel a

ela”. (Wiesinger, 1938, p. 08).
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Resumen: El escdndalo por los relojes Rolex que involucré a la presidenta del Perd, Dina Boluarte
(2022-2025), ofrece una oportunidad Unica para analizar los discursos medidticos y politicos que
emergen en contextos de crisis reputacional presidencial. Este trabajo propone una lectura del caso
desde una perspectiva comunicacional y pragmaética, articulando la literatura sobre estrategias de
defensa ante escéndalos, los efectos visuales del aislamiento en la percepcién de culpay las expec-
tativas de género en la evaluacion de politicos implicados en actos de corrupcién. El objetivo central
es comprender cdmo se construyd publicamente el escdndalo y qué efectos tuvo la respuesta de la
presidenta y su entorno, que oscilé entre la negacién (“es una reliquia”), el silencio institucional y la
admision final. La metodologia se basa en un estudio cualitativo y cuantitativo de caso, con analisis de
contenido de declaraciones, portadas de prensa y narrativas visuales. Los resultados muestran una
combinacion de encuadres moralizantes y estrategias de aislamiento simbdlico que intensificaron la
percepcion de ilegitimidad. Se concluye que el escandalo excede el hecho material de la posesion de
objetos de lujo: se activa en la interseccion entre género, discurso politico y mediatizacion, revelando
tensiones mds amplias sobre la ética presidencial en contextos de baja legitimidad.

Palabras clave: escdndalo politico; Dina Boluarte; estrategias defensivas; mediatizacion; género.

1. Introducciéon

La presidencia de Dina Boluarte (2022-2025) se desarrollé en un clima de baja legitimi-
dad, conflictividad social y realineamientos politicos, con rasgos de “captura desde abajo”
por las élites subnacionales y redes clientelares del Peru (Tanaka, 2024). En este marco,
el escdndalo politico conocido como el Rolexgate cristalizé una narrativa de ostentacion
y privilegio, rdpidamente nacionalizada por la prensa que puso bajo presién extrema al
gobierno.

El escandalo se desatd el 14 de marzo de 2024, tras un informe del programa periodistico
La Encerrona (2024), realizado por Ernesto Cabral, donde se analizaron miles de fotogra-

' This work was supported by FCT - Fundacdo para a Ciéncia e Tecnologia, I.P. by project reference 2023.02732.BD and DOI
https://doi.org/10.54499/2023.02732.BD.
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fias de Boluarte desempefidndose como ministra y, desde el 7 de diciembre de 2022,
como jefa de Estado, revelando una amplia coleccién de relojes, algunos de ellos de lujo y
no declarados ante el Jurado Nacional de Elecciones (Montesinos Nolasco, 2024).

La presidenta sefialé que se trataba de relojes propios, producto de su trabajo, y que ade-
mas se trataba de una “reliquia familiar de antafio”, lo cual fue rdpidamente desmentido.
Ante el acoso medidtico y politico en el Congreso, la presidenta prefirid el silencio expli-
cito diciendo que solamente responderia ante la fiscalia, ya que se trataba de un asunto
personal. Al mismo tiempo, distintas figuras del gabinete presidencial dieron versiones
cruzadas y contradictorias, exhibiendo una ausencia de estrategia comunicacional de la
crisis reputacional.

La deriva tactica de la Presidenta y el silencio prolongado profundizaron la crisis politica
y derivaron en el allanamiento judicial de su domicilio. Finalmente, ante la judicializacién
del escandalo, la presidenta alegd que los relojes eran “préstamos” de un gobernador
regional, contradiciendo sus versiones previas y dejando en evidencia que habia mentido.

El cierre politico-parlamentario de la crisis (no la investigacion judicial) puede situarse en
el archivamiento de la denuncia constitucional por parte del Congreso el 12 de abril de
2025, lo que ofrece una ventana analitica cerrada para el estudio del ciclo medidtico y
las respuestas oficiales. Pese a los intentos de vacancia presidencial (Impeachment), el
acuerdo politico que la sostenia en el Congreso de la Republica contuvo los embates y
evité su destitucién del cargo. Sin embargo, ante la falta de una estigmatizacién concre-
ta, operd una estigmatizacion difusa reputacional, ya que durante todo el proceso del
escandalo, la aprobacion presidencial alcanzé minimos histdricos (5% en junio de 2024),
lo que indica el costo de imagen en un contexto reputacional ya muy adverso para el
oficialismo (Villarroel Zurita, 2024).

Este trabajo busca reconstruir el repertorio de las estrategias defensivas de la presidenta
ante el escéndalo politico mediatico y los encuadres periodisticos del Rolexgate, a partir
de cuatro preguntas de investigacion:

P11) ;Como se desarrollé el escdndalo politico del Rolexgate y como fue el proceso
de dramatizacion del escandalo?

PI13) ;Qué encuadres y recursos visuales predominaron en portadas y coberturas?
Pl 2) ;Como evolucionaron las tacticas de defensa de la presidencia, tanto desde lo
discursivo como de lo visual?

Pl4) ;Cémo influyd el género de la mandataria en las expectativas normativas y la
recepcion de sus defensas?
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2. Marco teodrico y conceptual
2.1. Escandalo politico y mediatizacion

Un escdndalo politico es una crisis reputacional causada por la denuncia y la sospecha so-
bre la comision de una infraccion de un politico en ejercicio, o de quien aspira a serlo, que
llega a ser conocida por terceros no intervinientes, quienes reaccionan negativamente y
dramatizan publicamente reclamando una sancién y reparacién por el dafio generado por
la infraccion.

La literatura sobre escandalos politicos subraya que los medios de comunicacion no solo
“cubren” las transgresiones, sino que las tematizan, serializan y moralizan, configurando
“paisajes de inmoralidad” que ordenan lo condenable y prescriben culpables (Cepernich,
2008). Von Sikorski (2018) muestra por medio de un metaanalisis de la bibliografia que
la persistencia y el tono del tratamiento medidtico influyen en las actitudes ciudadanas, la
confianza institucional e incluso el voto de los electores (Praino & Stockemer, 2022).

Los escdndalos politicos ocupan un lugar central en la agenda de medios de los paises y
son procesos comunicacionales mediatizados (Thompson, 2000, 2005, 2011) en los que
los acusados y los acusadores intervienen publicamente en un proceso de dramatizacién
social con discursos defensivos y discursos infamantes. Se trata de procesos disruptivos y
confrontacionales en los que se discute la capacidad moral de los actores para ocupar un
determinado cargo publico, por medio de la discusién en torno a la responsabilidad y a la
sancién por la infracciéon cometida.

Mientras los discursos infamantes buscan escandalizar a la audiencia provocando reaccio-
nes de indignacion y rechazo, reclamando que se aplique una sancion y se restablezca el
valor de la norma vulnerada; la estrategia defensiva busca minimizar el impacto de las reve-
laciones en la imagen publica del acusado, evitando que aparezcan nuevos elementos que
agudicen la crisis reputacional (Jiménez, 1994; Jimenez & Cainzos, 2004; Villoria & Jiménez,
2012). Estos discursos son dramatizados en la esfera publica mediatica por los directamen-
te implicados (acusado y acusador), pero también intervienen otros actores dotando de
coralidad al proceso y amplificdndolo, ya sea desde una posicion de ataque o de defensa.

2.2. Estrategias defensivas ante escandalos
La literatura sobre gestidn de crisis reputacionales converge en la idea de que en los es-
candalos de alta visibilidad, la eleccion y la secuencia de las respuestas del lider politico

son variables determinantes para evaluar el dafio o la contencidn reputacional. Dos pilares
sostienen este marco. En primer lugar, la Image Repair Theory (IRT) de Benoit (1997, 2015)
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y, en segundo lugar, el enfoque de encuadre y silencio de Entman (2012). Estos enfoques
candnicos en la literatura se complementan con aportes sobre stonewalling (Basinger &
Rottinghaus, 2012b), blame avoidance, economia visual del escandalo (von Sikorski, 2018;
Von Sikorski & Ludwig, 2018) y la del “dividendo del mentiroso” (Schiff et al., 2024). Este
andamiaje permite interpretar la estrategia defensiva de Dina Boluarte en el escanda-
lo del Rolexgate como un itinerario comunicacional con efectos reputacionales adversos
previsibles.

La IRT sistematiza cinco macro-estrategias: negacion, evasién de responsabilidad, reduc-
cion de ofensividad (bolstering, minimizacién, diferenciacion, ataque al acusador, com-
pensacion), accién correctiva y mortificacion (admision de la responsabilidad y disculpa)
(Benoit, 1997a). En ese sentido, la teoria subraya que el rendimiento de la estrategia adop-
tada depende de la atribucidn publica de responsabilidad, la evidencia o las pruebas dis-
ponibles y la consistencia temporal del mensaje; negar bajo evidencia creciente o cambiar
de version suele agravar el problema (Benoit, 2006a).

En escdndalos politicos que afectan a presidentes, cuando la audiencia percibe fallas en
la defensa y el lider se niega a admitir su responsabilidad pese a las pruebas y denun-
cias en contra, dicha negativa genera un segundo agravio (el de la inflexibilidad o la falta
de honestidad) que dificulta la contencién reputacional (Basinger & Rottinghaus, 2012b,
2012a). En muchos casos, estos agravios se convierten en escandalos de segundo orden
(Thompson, 2000), es decir, se comete una infraccion (mentir, alterar pruebas, manipular
el proceso judicial o presionar a testigos) para intentar cubrir o tapar la infraccién inicial.
Muchas veces estos escdndalos de segundo orden pueden ser mas perjudiciales reputa-
cionalmente que los primeros.

Para Entman, los escdndalos no son sélo “lo que se dice” sino lo que no se dice: el silencio
y las respuestas evasivas alteran la cascada de encuadres, ya que alimentan la serializa-
cién y la moralizacién de la cobertura (R. M. Entman, 2012). La ausencia de un marco alter-
nativo temprano y creible permite que otros actores definan el sentido del caso, elevando
el costo reputacional para el lider.

Basinger y Rottinghaus (2012b, 2012a) comprobaron que la estrategia de callar o dilatar la
respuesta (stonewalling) depende del nivel de involucramiento del acusado con la infraccion
y de la reaccidn anticipada de la prensa sobre el caso (el frame). Ademds, cuando el presi-
dente esta implicado, el silencio alimenta la sospecha y los “feeding frenzies” mediaticos,
ofreciendo coberturas y encuadres mas adversariales. A partir del estudio de escandalos
politicos de Estados Unidos comprendidos entre 1972 y 2008, demostraron que los gobier-
nos optaron por la estrategia de callar o dilatar en el 46 % de los escéndalos y en hasta un
67 % de los casos, cuando el presidente estaba involucrado (Basinger & Rottinghaus, 2012b,
2012a). Esta diferencia significativa muestra la necesidad de los equipos presidenciales de

202



“ganar tiempo” para definir una estrategia menos onerosa en términos reputacionales, pero
que al mismo tiempo genera un dafio reputacional de corto plazo mas alto, alimentando la
serializacion, el aumento de la sospecha vy la pérdida de control del frame.

El vacio comunicativo que deja el silencio del lider suele ser ocupado por terceros (oposi-
tores politicos, comentadores, periodistas criticos, especialistas) que encuadran el evento
y presionan por el remordimiento y el pedido de disculpas del acusado (Griffin Padgett,
2014). En plataformas digitales, las audiencias articulan repertorios de indignacién, solida-
ridad y contraataque que alimentan la serializacién del escandalo (Dvorak, 2024).

La dilacién y el silencio forman parte de los blame avoidance (Hansson, 2018), es decir, la
micropolitica de negar el problema, cambiar de tema, mantener perfil bajo mediante res-
triccién informativa o el silencio, e incluso la intencién de “arreglar” agendas. Este enfoque
plantea que la defensa estratégica es un “language game” de movimientos defensivos
y contraataques a los adversarios y a los medios, que tiende a generar tensiones con la
prensa y con los opositores, quienes buscardn acusar, culpar y reclamar sanciones para
los culpables.

Por otro lado, en relacién con las estrategias negatorias, la literatura reciente demuestra
que alegar falsamente “fake news” o denunciar manipulacién mediatica frente a informa-
cion dafiina puede elevar el apoyo al acusado, sobre todo entre sus propios seguidores,
por medio del aumento de la incertidumbre informativa y/o la arenga identitaria. Denunciar
la acusacion como falsa o malintencionada como estrategia para evitar la rendicion de
cuentas, funcionalmente similar al ataque al acusador en IRT, rinde en promedio mds que
guardar silencio o pedir disculpas, aunque este efecto se modera ante elementos visuales
incriminatorios verosimiles (Schiff et al., 2024).

Asimismo, los “dividendos del mentiroso”, como lo definen Schiff et al. (2024), requieren
que el alegato de una “cobertura mediatica politizada” o de una “campafia en contra” se
dirija hacia publicos afines, pero no revierten la evidencia visual de la acusacion ni resuel-
ven el problema moral de la veracidad de la denuncia. Esto es particularmente relevante
para el caso de la presidenta Dina Boluarte, ya que su nivel de apoyo era muy bajo y no
contaba con el apoyo de un partido propio, ni de partidarios activos, al mismo tiempo que
las pruebas visuales de la acusacion tuvieron un alto impacto.

2.3. El rol de la imagen en los escandalos: acusacion,
defensa y performatividad televisiva

La dimensidn visual en la construccidon y dramatizacion de los escandalos politicos no
es una cuestidn decorativa, ya que estructura cémo el publico atribuye responsabilidad,
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experimenta emociones y decide castigos para los acusados. Por ello, la acusacion y la
defensa disputan no solo el relato textual sino, principalmente, las imdgenes dominantes
que circulan en el espacio publico (fotografias, videos, escenografias institucionales).

Presentadas de forma aislada, las imdgenes producen efectos de encuadre mas fuertes
que el texto sobre las opiniones y las intenciones conductuales del publico; cuando ima-
gen y texto se presentan conjuntamente (situacion tipica), el texto tiende a guiar las opi-
niones explicitas, mientras que la imagen arrastra las intenciones conductuales (es decir,
las ganas de reclamar sanciones o de exigir renuncias). Este desdoblamiento ayuda a
entender por qué una respuesta impecable desde lo “técnico” o desde lo judicial, puede
resultar insuficiente para neutralizar una foto icdnica: la imagen mantiene su capacidad
de activar sentimientos y de orientar conductas aun cuando la textualidad la contradiga
(Powell et al., 2015).

Los frames mediaticos de responsabilidad y dafio desencadenan procesamiento cognitivo
y emocional (sobre todo enojo) que, a su vez, predice opiniones y preferencias punitivas
(exigir sanciones, condenas y renuncia). La imagen potencia ese mecanismo al volver mds
accesibles y aplicables ciertos juicios morales: por ejemplo, la ostentacion de objetos de
lujo refuerza el frame de hipocresia y acelera el paso desde “hecho denunciado” al “cas-
tigo” (Kepplinger et al., 2012).

A las imdgenes se les responde con otras imdgenes (contra-imdgenes). Por ello, la im-
portancia de analizar el componente visual de la estrategia de defensa de la presidencia
ante la contundencia de las fotos de sus relojes lujosos. En este sentido, dos hallazgos
experimentales ayudan a entender la importancia del aislamiento del acusado y de la lumi-
nosidad u oscuridad de las imdgenes que se proyectan.

El aislamiento visual, o exhibir al politico sin entourage y en espacios vacios, incrementa la
percepcion de culpabilidad, empeora su evaluacion global y eleva las preferencias de la au-
diencia por estrategias punitivas (Von Sikorski & Ludwig, 2018). La fuerza del impacto visual
ni siquiera puede ser controlada por la manipulacién de lo textual que acompafia la imagen.

Asimismo, el uso constante del primer plano con fondos oscuros (recurso de encuadre
frecuentemente usado por el fotoperiodismo en coberturas de escdndalos) induce actitu-
des mas negativas y demandas de castigo mds severas. Por el contrario, el uso de fondos
claros atenua ambos efectos (von Sikorski, 2018).

En el escdndalo del Rolexgate, la contundencia de las fotos de los relojes y del informe
visual periodistico generd un inmediato efecto de anclaje reputacional, mientras que la
puesta en escena presidencial —cadenas nacionales desde Palacio, con ministros alinea-
dos— buscé contrarrestarlo mediante sefiales de unidad y poder institucional.
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La acumulacién de imagenes de relojes de alta gamay la opinidn de los expertos relojeros
sobre los precios de los mismos, operé como una prueba irrefutable que dificulté la nega-
cion de los hechos y redujo el margen para que el silencio contenga el dafio reputacional.

Si la acusacion circula fotos de aislamiento o con tonalidades oscuras, la defensa debe
compensar visualmente (p. €j., rodearse de aliados, fondos iluminados, simbolos insti-
tucionales) ademds de argumentar. Las cadenas nacionales o mensajes a la Nacion de
Boluarte, con gabinete en pleno, buscaban neutralizar el aislamiento con una coreografia
de respaldo.

La television configura una experiencia de testimonio publico (witnessing) y de co-presen-
cia que eleva el valor performativo de la defensa: no solo “se dice”, sino que “se muestra”
autoridad, control y presencia estatal (Bianculli, 2000; Ellis, 2000a). En ese registro, las
respuestas de Boluarte desde espacios simbdlicos (Palacio de Gobierno con presencia de
banderas y escudos), con disposicion corporal y espacial de ministros, intentaron producir
contra-imagenes que redujeran el aislamiento y trasladen el foco desde el lujo hacia la
institucionalidad. Esta lIégica audiovisual es coherente con las estrategias de bolstering
y transcendence de la IRT, pero su eficacia, como se verd mas adelante, depende de la
congruencia con los hechos y de la consistencia temporal (Benoit, 2014, 2016).

2.4. Género, escandalos politicos y (des)ventajas estratégicas de defensa

Los estudios sobre comunicacién politica y opinidn publica muestran que los escéndalos
no afectan a mujeres y varones de forma simétrica: las expectativas de género condicio-
nan tanto la cobertura medidtica como la recepcién ciudadana y, por ende, los costos y
beneficios de cada estrategia de defensa.

Un primer sesgo de género durante los escandalos lo realizan los medios de comuni-
cacion que tienden a sobrecargar de estereotipos la evaluacion de mujeres. Un andlisis
cuantitativo de 258 articulos de seis revistas estadounidenses sobre cuatro “escandalos
presidenciales” (Watergate, Irdn-Contras, Lewinsky, Ucrania) mostré que las mujeres reci-
ben cobertura mds negativa y estereotipada aun cuando no son responsables directas. El
estudio concluye que, en situaciones de escdndalo, el periodismo recurre con persistencia
a marcos narrativos de género, centrados en rasgos personales, vida familiar o sexualiza-
cion, mas que en competencias, reforzando una “doble vara” (Prémont & Millette, 2023).
Los medios tienden a personalizar la falta en clave moral y a asociar a las mujeres con
mayores estdndares de rectitud, reforzando el “ensafiamiento” percibido en sociedades
con normas de género tradicionales.
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La evidencia experimental sugiere que el punto critico que activa el castigo diferencia-
do hacia las mujeres en escdndalos politicos es la atribucién interna de responsabilidad.
Cuando la audiencia infiere que la transgresion depende del control del/la politico/a, ellas
son sancionada con mayor severidad que ellos (Cucchi & Cavazza, 2021). En el escandalo
del Rolexgate, los encuadres periodisticos sobre posesion/uso personal de objetos de lujo
y omisiones declarativas operaron como disparadores de responsabilidad interna, por lo
que es esperable un plus punitivo asociado al género de la mandataria.

El segundo sesgo se presenta en la forma en la que la audiencia percibe y reacciona
emocionalmente ante los mismos hechos de forma diferenciada dependiendo del género
del acusado. Experimentos recientes demuestran que, ante una misma transgresion, las
evaluaciones publicas pueden variar segun la congruencia del sexo de los acusados con
los estereotipos de agencia (dominancia, firmeza) y comunalidad (cuidado, honestidad,
cooperacién) asociados al género que se manifiestan en la estrategia de defensa. Asi,
respuestas percibidas como “demasiado duras” o “demasiado frias” en mujeres tienden a
activar efectos de backlash (sancién por incongruencia de rol), mientras que respuestas
“sumisas” en varones pueden erosionar percepciones de competencia.

Cucchi Graziani, Guidetti y Cavazza (2021) compararon la eficacia de las estrategias defen-
sivas en un experimento sobre casos ficticios involucrando a politicos, mujeres y hombres,
observando efectos diferenciales por género. El hallazgo clave es que la congruencia técti-
co-estereotipica facilita la reparacion de imagen, mientras que la incongruencia la entorpece.

En un entorno de baja legitimidad de ejercicio y de percepciones de origen “impuesto”
de la primera mujer presidenta del Perd y en una cultura politica donde los estereotipos
de género siguen operando, la combinacion de evidencia visual fuerte (lujo ostensible) y
respuestas iniciales de silencio y negacién tiende a intensificar la atribucion personal de
culpa. En ese marco, es previsible que la cobertura enfatice rasgos “de caracter” (frialdad,
ambicion, falta de honestidad), reforzando la asimetria punitiva hacia una lideresa que no
se acomoda a expectativas comunales (cercania, humildad), tal como sugieren los patro-
nes comparados de cobertura y sancion en la literatura.

En sintesis, la penalizacion diferencial por género obedece a tres mecanismos comple-
mentarios: shifting standards (umbrales evaluativos mds altos para mujeres), violacion de
expectativas (sancion mayor cuando quien incumple es quien “debe” ser mds honesta) y
backlash ante conductas percibidas como contrarias al rol de género.

En el caso del Rolexgate se traté de un escandalo que combind lujo ostentoso y atribucidn
de responsabilidad interna clara, en un contexto adverso tanto por la legitimidad de origen
como de ejercicio, por lo que reunia un tripode punitivo, acentuando la lectura moralizante
de la infraccidn.
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3. Diseno y estrategia metodologica

El trabajo propone un estudio cuanti-cualitativo de caso con analisis de contenido (textual
y visual) y una lectura pragmatico-discursiva. Se analiza:

- El ciclo del escandalo politico y los encuadres medidticos
de las portadas principales de diarios de referencia.

Las estrategias de defensa de la Presidencia y del gobierno en general.
« Los recursos visuales de aislamiento/acompafiamiento

y moralizacion grafica del escandalo.
- Las marcas de género del discurso.

Se delimita el inicio de la ventana temporal desde el 14 de marzo de 2024 (destape pe-
riodistico que detona la cobertura intensiva y la investigacion fiscal) hasta el 12 de abril de
2025 (archivo de la denuncia constitucional en el Congreso, que clausura la posibilidad de
destitucion, sin prejuzgar su dimension judicial).

El corpus de analisis estd integrado por las siguientes piezas:

- Prensa (portadas y notas de tapa referidas al hecho): EIl Comercio, La Republica,
Peru21 (Neuendorf, 2017; Riffe et al., 2019)2.

- Fuentes oficiales: mensajes a la Nacion, conferencias y comunicados de
Presidencia/PCM; declaraciones de defensa legal3.

- Investigacion periodistica de base: pieza explicativa y cronologias del caso en
La Encerrona y sitios de verificacion.

El proceso de codificacion fue llevado adelante por dos analistas entrenados en base a un
codebook cerrado®.

Asimismo, se realizaron busquedas en Googel Trends para identificar los picos del escén-
dalo politico y sus repercusiones en Tik Tok® y en la red social X®, para mapear la discusion
en las redes sociales.

Ver Anexo 1(Seleccion de las tapas mds simbdlicas a modo de ejemplo)
Ver Anexo 4y Anexo 5

Ver Anexo 6

Ver Anexo 2

o @ s w N

Ver Anexo 3
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4. Resultados
4.1. Cronologia del escandalo y la defensa

El escdndalo Rolexgate estalla el 14 de marzo de 2024 cuando el programa periodistico
online La Encerrona presenta un informe con mas de 10 mil fotos oficiales, en las que se
identifica una coleccion de al menos 17 lujosos relojes en la mufieca presidencial, varios
de ellos Rolex que no habian sido declarados en su patrimonio.

La primera estrategia defensiva de la Presidenta fue el 15 de marzo ante la pregunta de
los periodistas, a los que respondié reconociendo los hechos, y justificdndolo en base al
mérito personal y a una vida de esfuerzo:

“Lo que quiero decirle, no a la noticia tendenciosa, sino al Perd entero: ‘Trabajo
desde mis 18 afios y lo que tengo es fruto de mi esfuerzo y de mi trabajo. El articulo
en particular es de antafio. Lo uso muy eventualmente y lo que quiero decir: “he
entrado a Palacio con las manos limpias y saldré con las manos limpias”.

“Les pido que no entren en temas personales. Es un tema personal, no lo voy a reiterar”.

La admisién inicial del hecho se realizé en base a la triada mérito personal, antigliedad
familiar y asunto del @mbito privado; y por lo tanto, exento de la indagacion y consulta de la
prensa. De esta forma se buscd despolitizar la controversia y aislarla del escrutinio publico.
Si bien no se la calificé a la noticia como falsa, se la enmarcé como “tendenciosa”.

Sin embargo, el 18 de marzo, la Fiscalia abrié una investigacion sobre enriquecimiento ilici-
to y omision de consignar bienes, judicializando la denuncia y legitimdndola como asunto
de interés publico. Durante dicho periodo, el programa La Encerrona mantuvo el foco en
la noticia exhibiendo piezas de seguimiento que sistematizaban relojes, fechas y eventos
publicos en los que los usd; y alimentando, por lo tanto, la atencidn publica sobre la de-
nuncia. Asimismo, quedd en evidencia que la Presidenta habia mentido ya que el afio de
lanzamiento del modelo de reloj Rolex exhibido era reciente y “no de antafio”, generando
un escandalo de segundo orden. Ante este marco la Presidenta opté por el silencio oficial,
al mismo tiempo que los medios gréficos empezaban a publicar el escéndalo en sus porta-
das y a vincular los hechos con la visita del gobernador de Ayacucho, Wilfredo Oscorima,
al Despacho Presidencial.

Ante el aumento de la presidn de la prensa, el primer ministro, Gustavo Adrianzén, declaré
a la prensa:

“Va a ser la Ultima vez que yo me refiera a este tema. La sefiora presidenta ha sido,
en opinién del que habla, lo suficientemente explicita y ha respondido a cabalidad
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respecto de esos reportajes [...]. Se trata de un tema personal que no me corres-
ponde abordar”.

“Me sorprende la insdlita celeridad con la que iniciaron indagaciones (refiriéndose a la
investigacion de Fiscalia). No hay necesidad de que los funcionarios publicos estemos
declarando las joyas. ;Qué sentido podria tener eso? Declaremos (entonces) los lapi-
ceros, la medallita de bautizo, las alianzas matrimoniales. ;A donde vamos a llegar?”

La estrategia viré de la aceptacion (y aclaracién) hacia la confrontacion con la prensa y la
Fiscalia y a la victimizacion.

El 20 de marzo el partido Peru Libre, que llevé a Boluarte como vicepresidente junto a
Pedro Castillo y en el cual la actual presidenta habia militado desde su creacion, inicié una
recoleccion de firmas para destituirla del cargo.

El viernes 22 de marzo, tras una semana de cuestionamientos que llegaron inclusive a
medios internacionales, la Presidenta se mostré junto a su gabinete y brindé un pronun-
ciamiento con conferencia de prensa en la que se manifesté dispuesta a presentarse ante
la Fiscalia para esclarecer las acusaciones en su contra, negando tener irregularidades en
su patrimonio (RPP Noticias, 2024).

“Nuestro hermano mayor, Jesus, nos dijo siempre que hablaramos con la verdad. Y
ante el Ministerio Publico que, por cierto, ya me notifico, ya apersoné a mis abogados,
estaré como siempre diciendo la verdad. No solo al Ministerio Publico, sino al Peru
en general. Al pais, cuando empecé a asumir la responsabilidad como primera mujer
presidenta de la Republica en 200 afios de nuestra historia, les prometi trabajar con
las manos limpias. Aquel 7 de diciembre de 2022 entré por la puerta grande y me iré
por la misma puerta el 28 de julio de 2026, siempre, siempre con las manos limpias”.
“Esta mujer andina, que viene de ese mundo, donde a veces los politicos o los
presidentes no miraban a mi tierra, Apurimac, a mi querido Chalhuanca. Vengo de
una familia honorable, decente, donde papd y mama me ensefiaron la decencia, la
honestidad, la lealtad y ser agradecido. Yo soy una mujer agradecida con el pueblo
peruano y con total lealtad al Perud”.

“A los peruanos y a las peruanas, mi compromiso de seguir trabajando con el pais.
Pondré todo mi corazdn y todo mi esfuerzo hasta el dltimo minuto como presidenta
de la Republica, sin robarle al pueblo peruano y esta presidenta no le estd robando
un sol al pueblo peruano, sin mentirle y sin ser ociosos. Ahi trabajaremos, esa es mi
linea de conducta, mi linea de trabajo. Y como presidenta siempre diré la verdad”.
“La Fiscalia lo que ha emitido es una notificacién luego de la noticia que salié en
diversos medios. Ya hemos apersonado a nuestra defensa y de acuerdo a lo que
permita la agenda, que ya tenia yo programada, estaremos asistiendo a la Fiscalia
con la verdad, como siempre he dicho”.
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La presidenta ensayd un compromiso de colaboracidn, apelando a su honestidad y a su
condicién de mujer, y trasladando la respuesta (stonewalling) a la instancia judicial, lo cual
confrontd con el clima mediatico de presion en el que se acumulaban notas y editoriales
que le exigian precision sobre la procedencia y el registro patrimonial de los Rolex. Esta
subestimacion del clima de la opinién publica preparé el terreno para una adversarialidad
mayor en el encuadre de los medios.

La medianoche del 29 al 30 de marzo marcdé un punto de inflexién dramatico en el es-
candalo, cuando la Division de Investigacion de Alta Complejidad (DIVIAC) de la Policia
Nacional del Peru allané Palacio de Gobierno y la vivienda de la presidenta, forzando el in-
greso ante las cdmaras de televisidn. La respuesta oficial se dio por medio de un mensaje
a la Nacion al dia siguiente, que reconfiguréd la defensa hacia la victimizacion institucional
y el cuestionamiento del operativo (La Republica, 2024):

“El pais entero ha sido testigo de como a altas horas de la noche un contingente nu-
meroso de fiscales y policias irrumpid en mi domicilio, donde pernotaba mi familia.
Ha sido sorprendente como se dispone que se violente la puerta de ingreso de mi
hogar, pese a que no habia transcurrido el tiempo suficiente para que los miembros
de mi familia puedan levantarse de su descanso, vestirse y abrir la puerta; mas aun
si tenemos en cuenta la hora en la que se produjo esta intervencion.

Soy respetuosa de la investigacion fiscal; sin embargo, rechazo la forma como
se hace de manera discriminatoria e inconstitucional. Se me lleva directamente a
la investigacién preliminar cuando a expresidentes se les establecieron diligencias
previas. Nunca como se viene diciendo, hubo rehusamiento ni rebeldia de mi par-
te frente a la investigacion fiscal. Muy por el contrario, me he apersonado a esta
instancia nombrando a mis abogados y poniéndome a disposicién, por lo que la
medida de la madrugada es arbitraria, desproporcional y abusiva.

Esta situacion es sumamente grave y afecta los derechos de mi familia, pero so-
bre todo afecta la gobernabilidad del pais. Hermanas y hermanos, la presidenta vie-
ne siendo atacada sistemdticamente y por ende se ataca a la democracia, el estado
de gobierno, generando inestabilidad politica, social y econdmica.

(...) El'tema del reloj, me hago una pregunta: jdesde cuando un sector de la pren-
sa se preocupa por lo que usa 0 no usa una presidenta o un presidente? Espero y
quiero creer que no es un tema sexista o de discriminacidn. Y sobre este tema por
recomendacién de mi abogado, quien me ha pedido que no haga todavia ninguna
declaracion hasta que yo pueda asistir a la Fiscalia y aclarar los hechos.

(...) Esta primera presidenta en los 200 afios de Republica no se rinde frente a
este ataque sistemdtico. Y respetuosa de la autonomia de las instituciones, estaré
asistiendo cuanto antes ante la Fiscalia para esclarecer el hecho sobre los relojes.
Siempre he dicho que soy una mujer honesta, entré a Palacio de Gobierno con las
manos limpias y asi me retiraré en el afio 2026.
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Esta mujer presidente no estd detrds de lobbies o negociados. Y quien vendid la
historia de los relojes lo sabe porque me conoce porque no soy corrupta niladrona.

Pueblo peruano, tengan confianza en esta madre de familia. Como muchos de
ustedes, se esfuerza y trabaja dia a dia con la esperanza de resolver los problemas
de los mds de 33 millones de peruanas y peruanos.”

En esta puesta en escena, acompafiada de todo su gabinete, la estrategia vinculd el alla-
namiento sufrido con un ataque al gobierno y a la institucionalidad, y no a Dina Boluarte,
persona. La construccion de un nosotros agredido se da junto al reforzamiento del silen-
ciamiento estratégico como linea de accidn, al sostener que por recomendacion de su
abogado no dard detalles hasta acudir al Ministerio Publico. Asimismo, se observan mar-
cas de género, ya que Boluarte busca asociar los ataques con el hecho de ser la primera
presidenta mujer del Perd.

Asi la Presidencia buscdé escenificar un cierre comunicacional de la crisis, pero sin cerrarlo,
ya que desplazd la expectativa comunicacional a la instancia judicial, prolongando y, por lo
tanto, profundizando la crisis. Asimismo, la estrategia de defensa no asumid la necesidad
de rendir cuentas publicas ante la ciudadania que esperaba una explicacién concreta so-
bre los relojes (y hasta un remordimiento publico).

El mensaje no logré su cometido de cierre, sino que, por el contrario, la cobertura media-
tica se intensifico en los dias siguientes. Al mismo tiempo, la Fiscalia amplid las hipdtesis y
los objetos de interés (joyas de alto valor y depdsitos de origen no esclarecido) y la narra-
tiva instalaba la “serializacion” del caso.

Ante la mayor presion, el 5 de abril se produce el quiebre discursivo mds notorio del es-
candalo con un giro completo en la estrategia de defensa o de restauracidén de imagen.
Tras declarar ante el Ministerio Publico, la presidenta comparecid en un nuevo mensaje a
la Nacion con una nueva linea explicativa.

“Queridos compatriotas, sé que ustedes estdn esperando saber la verdad sobre los
relojes y las joyas después de tantas noticias tendenciosas y falsas.

Vengo de la Fiscalia después de haber contestado durante 5 horas todas las
preguntas de la Fiscalia de la Nacion. Y la verdad es solo una. Respecto de los
relojes debo reconocer que fue una equivocacién haber aceptado en calidad de
préstamo estos relojes que mi amigo Wilfredo Oscorima, mi waiki, mi hermano, me
haya prestado. Quiza en el animo de querer representar bien a mi pais me llevaron
a aceptar ese préstamo, el cual ya lo he devuelto. Y como esos relojes no son de mi
propiedad, no estaba obligada a declararlos en la declaracién de bienes y rentas.

Respecto a las joyas, queridas hermanas y hermanos del Peru, todo lo que han
dicho es falso. Dijeron que la presidenta usa una pulsera Cartier de 45000. Esta es
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la pulsera de bisuteria fina y es mi pulsera y la uso en forma publica y transparente.
Dijeron también: un juego de collar y dependientes con perlas cultivadas marca Van
Cleef de 7,000 ddlares. Totalmente falso. Estos pendientes, que me los he puesto
hoy dia, y este collar, jsaben de qué marca es? Unique y vean ustedes la cajita to-
talmente usada. La tengo hace mas de 8 afios conmigo y la noche del allanamiento
nefasto estaba en mi comoda en su cajita, ahi colocada todas mis joyas.

Dijeron también un juego de collar de oro blanco de 60.000 ddlares. Este es el
juego de mi propiedad y estos son los pendientes de plata y es el mismo que uso
en todos mis eventos publicos. Dijeron un anillo de oro con piedra preciosa color
rojo de 16000 ddlares. Es este. Lo que dijeron. Es totalmente falso. Esta es una sor-
tija que he usado publicamente y es bisuteria fina.

Y ustedes se preguntaran, hermanas y hermanos, s;por qué ha sido el motivo de
mi demora? El responsable de esa demora es el doctor Mateo Castafieda, quien
me dijo primero respondamos y declaremos ante la autoridad competente, y des-
pués se dirige al pais. Y eso es lo que estoy haciendo. Y eso es todo en cuanto a
los relojes y las joyas. Yo les pido desde aqui a los sefiores fiscales que sean mds
prudentes cuando califiquen sus denuncias. Y no conviertan en mesas de parte de
alguna prensa tendenciosa. Y también les pido que cesen las filtraciones indebidas,
en todos los casos. No solamente en el mio, en todos los casos. ;Cudnto dafio pue-
den hacer a los humildes ciudadanos? Y les pido a todos que pasemos esta pagina
para ocuparnos de |lo que realmente importa. Versiones absurdas de vacancia.

Finalmente basta con seguir operando con manos negras en contra del pais con
estas patrafias y cortinas de humo, que no benefician a nadie y solo le hacen dafio a
la patria a su imagen internacional, tan importante para que vengan las inversiones
necesarias para atender aquello que hemos dicho acortar la brecha de la pobreza.
Porque siempre hemos dicho también: somos un gobierno de hechos y no de es-
peranzas falsas”.

Esta defensa cambidé de forma abrupta la estrategia comunicacional, pasando de asumir
que los relojes eran personales a que eran un préstamo de un gobernador sospechado
de corrupcion, y al cual la prensa apuntd desde un primer momento. La presidenta asumio
la responsabilidad de haber aceptado por una causa mayor: “representar bien al pais”.
Asimismo, negd que otras joyas fueran de alto valor y las exhibid ante la audiencia como
un ejercicio de expiacion. Sin embargo, no pidid disculpas por su mentira inicial o remordi-
miento sobre este punto. Desde la prensa, quedd la imagen de una presidenta acorralada
por sus propias declaraciones y sin rendir cuentas cabalmente a la ciudadania.

A partir de este punto, la secuencia narrativa incorpora nuevos personajes, desplazando
la atencion mediatica sobre Dina Boluarte hacia el gobernador Wilfredo Oscorima (quien
también dio versiones contradictorias sobre los relojes a lo largo del proceso) y hacia los
responsables del allanamiento a su domicilio. Esta muestra de poder del Poder Judicial
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sobre el Poder Ejecutivo (asi como las fotos que aparecieron del coronel Harvey Colchado,
quien encabezd el operativo a la casa de Boluarte, celebrando su cumpleafios con una
torta en la que se escenificaba el allanamiento) permitio la confrontacion de Boluarte con
la DIVIAC, escalando el conflicto.

En los dias posteriores se agregaron nuevos costos colaterales por decisiones administra-
tivas con impacto simbdlico, como el retiro temporal del coronel Colchado tras la polémica
torta, que mostré a una presidente blindada y escalando el conflicto.

A fines de mayo, la Fiscalia formalizé una denuncia constitucional por presunto cohecho
pasivo impropio presentando la tesis de que el préstamos de los relojes y joyas habia fa-
cilitado decisiones presupuestales favorables al gobernador de Ayacucho, lo que trasladé
la defensa presidencial al terreno de la constitucionalidad y del articulo 117, mientras la opi-
nion publica registraba minimos histéricos de aprobacién, apenas cinco por ciento segun
Datum reportado por El Comercio(Villarroel Zurita, 2024). Asimismo, segun la consultora
IPSOS, el 78% de los peruanos estaba informado del caso, el 75% aprobaba el allana-
miento en el domicilio de la mandataria, el 85% creia que la defensa de Boluarte buscaba
entorpecer la investigacion (contra el 10% que acordaba con la idea de que queria colabo-
rar). Para el 77% de los peruanos el Congreso buscaba proteger o blindar a la mandataria
(Ipsos, 2024). Efectivamente, el Congreso termind archivando la acusacién hasta su cierre
definitivo al afio siguiente.

Desde que comenzé el escdndalo en marzo de 2024 hasta su cierre politico (abril de
2024) y operativo (el 12 de abril de 2025 cuando el Congreso archivé la denuncia consti-
tucional y la presidencia lo celebré como “tema cerrado”), el gobierno intentd transitar del
plano moral al judicial y luego al constitucional para contener la presién medidtica y soste-
ner la gobernabilidad en medio de la caida grave y sostenida de popularidad. El arco de la
defensa pasd por cuatro frames sucesivos: mérito y vida de esfuerzo, victimizacion institu-
cional y silencio estratégico, préstamo y error, escenificado mediante cadenas nacionales,
conferencias y comunicados que buscaron, en cada hito, redefinir el foco de la atencion.

Las fases de este escdndalo se dieron en un contexto fuertemente condicionante. La coali-
cion conservadora—populista que la sostenia en el Congreso le garantizé la cobertura insti-
tucional; mientras que la crisis de representacion 2023-2024 generd umbrales muy bajos
de tolerancia de la opinidn publica. La disputa del Ejecutivo con la Fiscalia (DIVIAC) y del
Congreso con la Fiscalia definid el cierre politico del caso desplazando la narrativa de lo
moral, a lo judicial y finalmente a lo institucional. Por ultimo, la retdrica oficialista de estigma-
tizacion a la prensa asi como las marcas de género de la defensa, buscé restar credibilidad a
la denuncia y mostrarla como un ataque coordinado a la institucionalidad de la Presidencia.
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4.2. Cobertura medidtica

El escdndalo de los Rolex fue una noticia icdnica (Canel & Sanders, 2005) y, en sus prime-
ras semanas, ocupd posiciones de maxima visibilidad. Durante el periodo analizado (fase
1: 14 de marzo al 14 de junio 2024) se identificaron 143 piezas pertinentes distribuidas en
el siguiente orden: La Republica (58), Peri21 (46) y El Comercio (39). Esta triada sugiere
que el Rolexgate funcioné como issue valence transversal (Stokes, 1963), capaz de alinear
rutinas editoriales diversas en torno a un mismo foco de controversia.

La distribucion del tipo de presencia de la noticia en tapa confirma la alta centralidad
inicial: 70 notas fueron principales (nota principal de la portada del periddico), apenas 5
secundarias y 68 noticias en tercer lugar de jerarquia. De esta manera, se observa un ciclo
tipico de escandalo mediatizado: irrupcidn con gran jerarquia en portada, seguida por una
serializacion de arrastre en espacios de menor prominencia, concordante con la literatura
sobre mediatizacion y dramatizacion de escéndalos (Cepernich, 2008; Thompson, 2000,
2003): primero se moraliza y se fija el “paisaje de inmoralidad”; luego se administra el go-
teo de hallazgos, reacciones, defensas y consecuencias.

Los picos de cobertura coinciden con los hitos de la cronologia del escandalo: (a) Destape
del escandalo el 14 de marzo en la Encerrona y silencio inicial; (b) Allanamiento al domicilio
privado de la Presidenta del 29-30 de marzo; (c) Declaracion publica del 5 de abril, en el
que la mandataria da un giro hacia la narrativa del “préstamo”; y (d) Acusacion fiscal contra
la Presidenta a fines de mayo.
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Como sefiala Entman (1993, 2012), la falta de un marco alternativo temprano y creible am-
plificé la “cascada de encuadres” adversos y habilitd la serializacion en los dias posterio-

ot}

res. El stonewalling inicial “hablaré solo ante la Fiscalia” nutrid el feeding frenzy y sostuvo
la prominencia en portada antes de decantar en notas de seguimiento. Es decir, se generd
una dindmica de caceria o hiper-cobertura competitiva en la que los medios se abalanza-
ban simultdneamente sobre la misma historia, elevando el volumen, la negatividad y la re-
peticion de contenidos; el tema “se come” la agenda, marcando el paso de un periodismo

de vigilancia a uno de ataque y competencia (Sabato, 1991).

La crisis reputacional desatada por el escdndalo propicid la visibilidad de otros escdndalos
que involucraban a la presidenta, que se vinculaban con el frame del Rolexgate, aunque se
trataran de otros tipos de escandalos, como la relacién de Boluarte con la detencién de su
hermano, sus ataques a la DIVIAC, sus relaciones con los fiscales del caso, las denuncias
de enriquecimiento ilicito, los escdndalos de Wilfredo Oscorima, etc. Esto se ve reflejado
en el crecimiento de las noticias contextuales adversas de otros escdndalos que involucra-
ban a la Presidenta de forma directa y/o indirecta.

4.3. Encuadre mediatico del escandalo

El tono de la cobertura medidtica hacia la presidenta es abrumadoramente critico con un
84,6% del total de las noticias (lo que equivale a 121 notas), 14% neutras (20) y 1,4% favora-
bles (2). Este sesgo no se explica solo por predisposicion editorial, ya que responde a la
secuencia defensiva de la negacion inicial (“fruto de mi esfuerzo/una reliquia”), al silencio
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explicito posterior y a la admision tardia de “préstamo”. La inconsistencia temporal y el
cambio de estrategia bajo evidencia creciente agravan el dafio y desencadenan un “se-
gundo agravio” por falta de honestidad (Benoit, 1997b, 2015), o escandalos de segundo
orden (Thompson, 2000), lo que refuerza el tono critico sostenido.

A partir de la clasificacion de los frames mediaticos, el encuadre moralizante (centrado en
la ostentacidn con foco en lujo, hipocresia, moral privada) concentra el 36,4% de las noti-
cias, seguido por el frame legal-procesal (acciones o denuncias de la fiscalia, allanamien-
tos, pruebas, delitos) con un 28,2%. Los marcos centrados en el conflicto entre el Poder
Ejecutivo, la Fiscalia (Poder Judicial) y el Congreso de la Republica llegan al 6,3% vy el
encuadre centrado en el blindaje institucional alcanza 4,2%, mostrando un rol secundario.

La predominancia del frame moralizante es propia de los escdndalos privados (a diferen-
cia de los escdndalos de corrupcion asociados al marco legal judicial o los escandalos de
abuso de poder relacionados a los conflictos entre el Poder Ejecutivo, el Legislativo y el
Judicial), lo cual indica un claro proceso de individualizacion y de estigmatizacién personal
para Boluarte.

Asimismo, el impacto visual de la presencia de lujo anclé la lectura publica del caso, lo
cual es coherente con el hallazgo experimental de que las imdgenes arrastran intencio-
nes punitivas aun cuando la narrativa textual procure judicializar o normativizar el debate
(Von Sikorski & Ludwig, 2018). La propia puesta en escena presidencial, sus mensajes a la
Nacion mostrando sus joyas personales, reforzaron ese anclaje, poniendo el foco en los
objetos personales y las marcas de los mismos, en lugar de desplazarlo hacia la discusion
institucional o la confrontacion con los medios de comunicacion.
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En cuanto a la atribucion de responsabilidad se observa una clara personalizacion, ya que
el 62,9% de las piezas atribuyen responsabilidad directa a la presidenta, frente a 19,6% al
entorno, sobre todo contra el gobernador Oscorima luego de la transferencia de respon-
sabilidad operada por la presidenta Boluarte al reconocer que se trataba de un préstamo
personal del gobernador. En porcentajes marginales aparece la atribucién de responsa-
bilidad al Gobierno en su conjunto y a la Presidencia del Consejo de Ministros (4,9%), a la
Fiscalia (2,1%) u otros. La atribucion de responsabilidad directa hacia la presidenta signi-
fica que la transgresién se lee como dependiente del propio agente (Cucchi et al., 2021;
Cucchi & Cavazza, 2021).

El silencio y las versiones contradictorias generaron un vacio comunicacional que la pren-
sa ocupd con frames moralizantes, confirmando que quien define primero, encuadra me-
jor la discusién (Entman, 1993, 2012; Entman & Stonbely, 2018) y el stonewalling presiden-
cial alimentod las coberturas adversariales y los efectos de feeding frenzies mediaticos
(Basinger & Rottinghaus, 2012b).

Asimismo, la personalizacion del blame (62,9%) y el tono critico (84,6%) son consistentes
con la literatura sobre backlash ante conductas defensivas percibidas como frias (silencio
y contradiccién) o confrontacionales en liderazgos femeninos. Dado que la narrativa me-
didtica subrayd la posesion y el uso personal de las joyas y el silencio deliberado ante la
ciudadania, se configuré un tripode punitivo (ostentacion mas atribucion personal y baja
legitimidad) que explica la persistencia del encuadre adverso.

4.4. Cobertura de imagen

Los cinco indicadores visuales analizados (tonalidad de la imagen, aislamiento de la figura
presidencial, presencia de iconografia de lujo, marcas de género en el texto, y gesto pre-
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dominante) permiten inferir como la dimensidn iconica sostuvo el encuadre de responsa-
bilidad y ostentacion observado en el caso. En sintesis, predominan el aislamiento (74,1%)
y los gestos defensivos (55,6%), con casi la mitad de las fotografias en fondos oscuros
(421%) y una presencia relevante de iconografia de lujo (45,6%); mientras que se observan
bajas marcas de género explicitas en la prensa analizada (12,1%).

4.4.1. Aislamiento y “economia visual de la culpa”

El 741% de las fotos muestra a la mandataria aislada, con apenas un 5,2% de registros
en los que aparece acompafada y un 20,7% parcialmente acompafada. Este patrén se
alinea con la evidencia experimental de von Sikorski y Ludwig (2018): la visualizacién del
politico sin entourage en espacios vacios incrementa percepciones de culpabilidad y pre-
ferencias punitivas, incluso si el texto asociado es neutro o técnicamente exculpatorio. La
imagen hace mds accesibles y aplicables juicios morales, arrastrando intenciones conduc-
tuales (demanda de castigo, renuncia), mientras el texto guia juicios explicitos (“Culpable”,
“Mentirosa”). El sesgo hacia el aislamiento observado aqui, por tanto, trabaja a favor de la
culpabilizacion y refuerza la serializacion, aun en ausencia de “pruebas” nuevas.

Desde la teoria IRT, el aislamiento visual dificulta estrategias de bolstering o transcenden-
ce (Benoit, 1997; 2015), porque erosiona las claves de apoyo social e institucionalidad que
esas tdcticas buscan construir. A diferencia de las cadenas oficiales con ministros (que
intentaron “poblar” el cuadro visual), los medios la mostraron en imagenes asiladas en sus
portadas, de modo que el registro editorial dominante no acompafié la performatividad
televisiva de respaldo (Bianculli, 2000; Ellis, 2000a).

Mensaje a la Nacién del 30 de marzo 2024:
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Recepcion de diario del 31 de marzo del 2024 (El Comercio):

4.4.2. Gesto predominante: la “defensiva” como llave interpretativa

El gesto defensivo es el predominante (55,6%), por encima de control/autoridad (27,8%) y
neutralidad (16,7%). La quinesia defensiva (mirada elusiva, brazos en cierre, postura reple-
gada) codifica vulnerabilidad, repliegue o asedio, y congela el encuadre en modo crisis,
coherente con una secuencia de negacién y del silencio. En clave psico-cognitiva, empa-
rejar imagen “defensiva” mas “aislamiento” eleva la probabilidad de enojo del publico vy,
con ello, las preferencias punitivas (Kepplinger et al., 2012; Powell et al., 2015).

Para liderazgos femeninos, las sefiales frias o confrontacionales tienden a gatillar bac-
klash por incongruencia de rol; cuando ademds la audiencia atribuye control interno a
la transgresion, las sanciones son aun mas severas (Cucchi & Cavazza, 2017; Guidetti
et al.,, 2023). Asi, una iconografia corporal defensiva puede potenciar la lectura de
falta de honestidad ya activada por la inconsistencia verbal (cambio de las versiones),
obstaculizando la eficacia de tdcticas posteriores de mortificacién o accién correctiva
(Benoit, 2006).
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4.4.3. Tonalidad del fondo

En cuanto a la tonalidad de las imagenes se observa un mayor uso de fondos claros
en el 54,4% de las fotos y oscuros en 42,1% (y 3,5% sin definicion). Si bien los fondos
claros tienden a atenuar actitudes negativas y demandas de castigo respecto de los
oscuros (von Sikorski, 2018), en este corpus su efecto mitigador queda neutralizado por
la combinacion de aislamiento y gesto defensivo. En otras palabras, la luminancia por
si sola no “rescata” la imagen cuando otras claves visuales anclan culpabilidad. El peso
de la imagen es configuracional y pequefios ajustes estéticos no revierten un anclaje
moral fuerte.

4.4.4. Iconografia de lujo: del objeto a la atmésfera moralizante
La iconografia de lujo (relojes, pulseras, caja fuerte, certificados de originalidad) aparece en

el 45,6% de las fotos (frente a 54,4% de ausencia). A partir de ello, se sefialan dos implican-
cias. La primera es que la ostentacion no necesita estar siempre “en cuadro” para sostener
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el marco moralizante: una vez fijada la “prueba moral” en la fase inicial (close-ups de re-
lojes/joyas), otros recursos iconicos (aislamiento, defensiva, fondos oscuros) mantienen el
clima de reprobacién aun cuando el objeto no se muestre. La segunda es que la intermiten-
cia del lujo muestra que la serializacién de las portadas transita desde la prueba-objeto (los
relojes) hacia imdgenes de culpa, sin abandonar el anclaje moral original; ello concuerda
con la dindmica de los escdndalos sefialada previamente.

4.4.5. Marcas de género

Solo 12,1% de las noticias con foto exhiben marcas de género en el texto. Lejos de implicar
“neutralidad de género”, este dato convive con los mecanismos implicitos de estanda-
res diferenciados por género (shifting standards), violacion de expectativas y backlash
(Cucchi & Cavazza, 2021; Prémont & Millette, 2023). La codificacion visual (lujo, defensiva,
aislamiento) puede activar estereotipos sin necesidad de rdétulos explicitos; por ejemplo,
el énfasis en joyas personales refuerza la personalizacion del reproche y eleva el umbral
de rectitud exigido a una lideresa, en especial cuando la atribucion de responsabilidad
individual ya estd instalada. Asimismo, la vanidad, la superficialidad, y la ostentacion son
atributos y rétulos con connotaciones negativas con sesgo de género.

Si bien en los medios gréficos tradicionales, las marcas de género tuvieron baja presencia
explicita como indicador aislado, en las redes sociales, este componente fue mds explicito
con fuerte incidencia en la discusién publica, como la cancién que el influencer peruano Tito
Silva generd a partir del caso Rolex y que llegé a més de 3.5 millones de reproducciones’.

7 Referencia: https://www.tiktok.com/@titosilvamusic/video/73486724011917836857lang=es Ver otros ejemplos de repercusiones

de alta visibilidad en redes sociales (Tik Tok ) en Anexo.
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La combinacidn de aislamiento con posturas defensivas y uso de tonalidad oscura acen-
tud la lectura de culpabilidad. En términos de disefio estratégico, producir contra-image-
nes creibles (acompafiamiento, servicio, reparacion, luminosidad) desde el inicio habria
sido condicién necesaria, aunque no suficiente, para reposicionar el caso (Benoit, 2015).

La escasez de marcas textuales de género no neutraliza los efectos diferenciales: el anda-
miaje visual favorece inferencias congruentes con la literatura sobre estandares desplaza-

dos y backlash (Cucchi & Cavazza, 2021; Prémont & Millette, 2023).

Declaraciones 15 de marzo 2024 a la prensa:

Recepcion en diario 16 de marzo de 2024 (Perii21):

4.5. Estrategias de defensa

Los cuatro resultados presentados en esta seccion (canales utilizados, fuentes emisoras,
tono pragmatico y macro-estrategias IRT) permiten cruzar la cronologia del caso con la
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literatura sobre reparacion de imagen, stonewalling y los encuadres medidticos. En tér-
minos generales, se puede destacar la centralidad de la presidenta como vocera, el uso
predominante de cadenas nacionales, el uso del silencio/stonewalling y la contradiccion
de las versiones.

4.5.1. Canal de defensa

El grafico muestra que los medios graficos analizados se hicieron eco en mayor medida
de las cadenas nacionales (mensajes a la Nacion) como la via dominante, seguidas por
ruedas de prensay, muy por detrds, comunicados, declaraciones de abogados y mensajes
en actividades publicas.

Este repertorio dialoga con tres momentos de la cronologia:

- 15/03: Primer statement en la rueda de prensa tras el evento

” o« ” o«

deportivo (“fruto de mi esfuerzo”, “reliquia”, “tema personal”).
« 22/03: Pronunciamiento junto a su gabinete.
- 30/03 y 05/04: Dos mensajes a la Nacion que pivotan desde la

|u

victimizacion institucional al giro del “préstamo” de Oscorima.

La apuesta por el ritual televisivo mostrd la performatividad del witnessing en busqueda
de escenificar autoridad y respaldos (Bianculli, 2000; Ellis, 2000b) y con el uso de las tac-
ticas IRT tipo bolstering/transcendence (Benoit, 2015). En la IRT, ambas tacticas buscan la
“reduccién de la ofensividad” por medio de los siguientes procesos:
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Bolstering: Se busca resaltar los atributos positivos del emisor, sus valores, méritos o logros
para sumar informacién favorable que compense la ofensa percibida (Benoit, 1997a, 2015).

- “Trabajo desde mis 18 afios... he entrado a Palacio con las
manos limpias y saldré con las manos limpias”.

« “Mujer andina... vengo de una familia honorable... no
le estoy robando un sol al pueblo peruano”.

” o« ” o«

- “manos limpias”, “madre de familia”, “gobierno de hechos”.

Transcendence: Se busca reencuadrar el acto dentro de fines superiores, de modo que se
juzgue con un criterio moral mas amplio que atenue la falta concreta. (Benoit, 1997/2015).

- El allanamiento se presenta como “ataque a la democracia” y a la
gobernabilidad del pais. Se convoca a “defender la institucionalidad”.
I’”

- “Acepté el préstamo para representar bien al pais... ya lo devolvi”.
Justificacion por finalidad patridtica y accién correctiva auxiliar.

Sin embargo, al no aportar informacion verificable (o verosimil) ni mortificacion, esos men-
sajes no logran funcionar como “contra-imagenes” al encuadre medidtico , por el contra-
rio, opera como amplificador de expectativas insatisfechas (la noticia era el silencio, las
evasivas o la pretensién de escenificar autoridad de la presidencia). En linea con Entman
(2012), el vacio sustantivo alimenta la adversarialidad mediatica. Este efecto fue visible en
la fuerte presencia de la tematica en las portadas y el tono critico de los encuadres, y se
agravo por la iconografia de aislamiento y gesto defensivo que la prensa reprodujo en
portada, aun cuando la Presidencia se roded del gabinete en TV.

Cuando la dramatizacién del escandalo descansa en pruebas visuales fuertes (relojes,
joyas), los mensajes sin accion correctiva no revierten el impacto estigmatizante (Powell et
al., 2015; Von Sikorski & Ludwig, 2018).

4.5.2. Fuente emisora

La presidenta concentra dos tercios de las defensas; le siguen, a distancia, gobernadores
(Wilfredo Oscorima, pero también Cesar Acufia — presidente de APP, partido de apoyo en
el Congreso y gobernador de La Libertad), abogacia y PCM. Esta personalizacion de la
voceria refuerza el blame ya personalizado (63% de atribucion de responsabilidad directa),
cerrando el circulo entre quien habla y quien es considerada responsable. Desde la teoria
IRT, que el principal implicado tome la palabra puede facilitar la salida de las crisis repu-
tacionales; pero aqui no hubo admision de responsabilidad, ni disculpas, sino negacion y
versiones cambiantes, lo que, segulin Benoit, 2006 genera un “segundo agravio” de credi-
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bilidad. Ademas, la activacion del co-protagonista (Oscorima) como voz defensiva termind
reencuadrando el caso hacia la hipdtesis de cohecho (fase de judicializacion a fines de
mayo), profundizando la serializacién mediatica.

4.5.3. Tono pragmatico

El tono predominante es el silencio/stonewalling (“hablaré solo ante la Fiscalia”, “se trata
de un ataque sistematico”, “hay manos negras”, “cortinas de humo”, “quien vendid la his-
toria de los relojes lo sabe porque me conoce”). Tras el destape del escéandalo y después
del allanamiento, la defensa dilata definiciones y traslada el locus de respuesta a la esfera

judicial; sélo el 5 de abril introduce una narrativa alternativa.
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Pronunciamiento y conferencia de prensa del 22 de marzo de 2024:

Recepcion en diario 23 de marzo de 2024 (La Republica):

Por dltimo, los ataques a la prensa no significaron ningun “dividendo del mentiroso”. Como
sefiala Schiff et al., (2024) la acusacion a la prensa de ser tendenciosa o de instalar fake
news puede amortiguar el impacto reputacional de la denuncia entre las audiencias afi-
nes, pero pierde eficacia cuando hay evidencia visual y una base de apoyo muy baja, dos
rasgos centrales en este caso. Por estos motivos, la confrontacion y victimizacion de los
“ataques de la prensa” no revirtieron el clima adverso, sino que lo profundizaron. Por el
contrario, la prensa utilizé el silencio de la presidenta, y las medidas de seguridad para
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aislarla del contacto con los periodistas, como una prueba del autoritarismo y “frialdad”
de la mandataria.

4.5.4. Uno de las macro-estrategias IRT

La evidencia muestra que la presidenta utiliza una combinacidn “tdxica” de las estrategias
IRT de Benoit (1997, 2012) y exhibe cuatro rasgos destacados:

Uso de la negacidn (52.2%): Segun IRT, negar bajo evidencia creciente y cambiar de ver-
sién agrava el dafio (Benoit, 2006), abre escdndalos de segundo orden (Thompson, 2000)
y desplaza el problema hacia la veracidad.

- 15/03: “reliquia”, “fruto de mi esfuerzo”, “tema personal”.

. 22/03-30/03: negacion de irregularidades y silencio estratégico.

« 05/04: negacion del valor de las joyas (bisuteria) y del caracter de propiedad.

Reduccidon de ofensividad (21.7%): Uso de las tacticas de bolstering, minimizacion, y de
ataque al acusador. Estos recursos no superaron el anclaje visual de lujo ni la serializacion
ni el encuadre previo (Powell et al., 2015; von Sikorski & Ludwig, 2018).

- “Representar bien al pais” (05/04)

» o«

- “cortinas de humo”, “manos negras” y cuestionamientos a la prensa y Fiscalia

Evasion de responsabilidad (13%): Tal desvio confirma blame avoidance (Hansson, 2018),
pero no corrige el nicleo moral del caso.
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« 05/04: Atribuir la demora comunicacional al abogado Castafieda.
- 05/04: Atribuir la propiedad del reloj al gobernador Oscorima.

Acciodn correctiva (13%): El uso de esta tactica sin admision, ni mortificacion, y tras negacio-
nes previas, hace que el correctivo pierda credibilidad (Benoit, 2006)

« 05/04: “Ya los devolvi” respecto de los relojes.

En sintesis, el transito del mérito privado hacia el silencio y la victimizacidon y finalmen-

Iu

te la admision del “préstamo” generd un trayecto de pérdida de reputacion acelerado,
afectado por la evidencia icénica y la atribucion interna de control (Benoit, 2006; Entman,
2012). Asimismo, la falta de mortificacion impidid la “salida ritual” que suele frenar la espiral

(Benoit, 2015).

Las imagenes asociadas al lujo y fotografias de aislamiento y en posicion defensiva hacian
necesario que la estrategia de defensa generara contra-imdgenes de servicio y acompa-
flamiento con luminosidad sostenida (Powell et al., 2015; von Sikorski, 2018), que pese a
los intentos de generarlas no fueron reproducidas por la prensa. En el plano del género,
la combinacidn ostentacion, con control interno, mas sefilales frias elevd el castigo a una
mujer lider (Cucchi & Cavazza, 2021; Guidetti et al., 2023), y las auto-marcas (“mujer andi-

” o«

na”, “madre de familia”) que buscaron alinear expectativas comunales resultaron inconsis-

tentes con la narrativa, lo que finalmente restd credibilidad.
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El predominio de la negacion y el stonewalling explica la persistencia del encuadre mora-
lizante y el tono critico y se refleja en la caida de aprobacion y en la expansion a “escan-
dalos de arrastre” (portadas contextuales). En términos de best practices IRT, la ventana
Optima para la utilizacion de la admisidn y la accidn correctiva verificable se cerrd entre
el 15/03 y el 30/03. Luego de ese periodo, en el que se optd por el silencio, cada nueva
comunicacion sin accountability agravo la crisis reputacional.

5. Discusion

El escandalo de los Rolex confirma que, cuando la acusacion se apalanca en imdgenes
iconicas de lujo, la economia visual del escédndalo establece el juicio moral por encima del
contrapunto técnico o legal. En las portadas de los diarios, el aislamiento de la figura presi-
dencial, la gestualidad defensiva y una presencia relevante de fondos oscuros reforzaron
la atribucion de responsabilidad y la demanda de castigo aun en ausencia del objeto en
cuadro (el efecto de la iconografia de lujo se vuelve “atmosférico” tras fijarse como “prue-
ba”). Esta estructura empirica es consistente con la evidencia experimental que muestra
que la imagen arrastra con fuerza las intenciones punitivas, incluso si el texto intenta neu-
tralizarla (Powell et al., 2015; von Sikorski, 2018; von Sikorski & Ludwig, 2018).

En ese terreno adverso, el gobierno apostd por generar contra-imagenes televisivas fuer-
temente institucionalizadas: Mensajes a la Nacion desde Palacio de Gobierno con gabine-
te alineado y simbologia nacionalista. Escenogrdficamente respondian a las tacticas IRT
de bolstering y transcendence, pero su rendimiento dependia de la congruencia y su uso
oportuno dentro de la cronologia temporal. Aqui, la eleccidn del canal y la expectativa so-
cial que genera, sin informacion verificable ni mortificacién, se convirtié en noticia negativa
en si misma: el publico esperaba precisiones; recibid ritualidad y promesas de hablar “solo

et}

ante la Fiscalia”. La consecuencia fue reforzar el feeding frenzy y la “cascada de encua-
dres” adversos observados en los picos de cobertura y el tono critico abrumador (84,6%)

con encuadre moralizante dominante (36,4%) y atribucion directa a la presidenta (62,9%).

La institucionalizacion de la crisis como “ataque a la democracia”, tras el allanamiento a
su domicilio en la madrugada del 30 de marzo, en su mensaje presidencial , desplazo el
conflicto del plano moral al constitucional. Ese movimiento buscd blindaje y horizonte de
gobernabilidad, pero no repard la confianza: antes bien, habilité la expansién de la crisis a
la arena judicial (Fiscalia, denuncia constitucional) y al Congreso, prolongando el ciclo de
costos simbdlicos y politicos.

El intento de “elevar” la disputa produjo un desajuste de niveles: mientras la defensa pedia

leer el caso como pulseada institucional, el publico y la prensa seguian moralizando con base
en imdgenes (ostentacion, aislamiento) y contradicciones publicas de la misma presidenta.
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El giro del 5 de abril es decisivo para entender por qué las contra-imagenes resultaron
improductivas. Ese dia, la presidenta admitié que los relojes no eran suyos y reconocio el
error de haberlos aceptado “en calidad de préstamo” por parte del gobernador Wilfredo
Oscorima, afirmando haberlos devuelto. Pero no aceptd el error de la mentira previa (“re-
liquia”, “de antafio”) ni pidié disculpas por ello, por lo que hubo una accién correctiva sin
mortificacién. En términos IRT, esa asimetria cierra la puerta a la “salida ritual” que suele
frenar la espiral reputacional (Benoit, 2015) y desplaza el foco del hecho material a la
credibilidad del lider, creando escdndalos de segundo orden mds costosos que el inicial
(Thompson, 2000).

Tampoco funcioné el “dividendo del mentiroso”; esto es, que el hecho de acusar a la
prensa de sesgo o de publicar fake news pueda amortiguar el impacto negativo en gru-
pos mas afines politicamente (Schiff et al.,, 2024). En realidad, la contundente evidencia
visual y una base de apoyo en la opinién publica muy baja generaron el efecto contra-
rio. Precisamente ese fue el contexto: minimos histdricos de aprobacion (5% en junio de
2024), amplia aprobacion del allanamiento y percepciones mayoritarias de obstruccion
(Ipsos, 2024). La confrontacion y victimizacidn no revirtio el clima adverso, sino que, por el
contrario, lo profundizé.

En clave de género, la defensa usé el género mds que la prensa, con apelaciones a ser
“mujer andina”, “madre de familia” y a posibles sesgos sexistas, frente a una prensa gra-
fica con bajas marcas textuales de género (12,1%) pero con claves visuales que activaban
estdndares desplazados y backlash (aislamiento, defensiva, Iujo). La incongruencia entre
esas apelaciones y las decisiones adoptadas operd como un boomerang: no atenud el re-
proche y, en cambio, convivié con evaluaciones de caracter (frialdad, falta de honestidad)
asociadas a mayores sanciones para liderazgos femeninos cuando la responsabilidad se

percibe interna (Cucchi et al., 2021; Cucchi & Cavazza, 2021; Guidetti et al., 2023).

6. Conclusiones

El Rolexgate muestra, con una nitidez inusual, que en escdndalos politicos anclados en
imdgenes de lujo, la gestidn visual de la defensa no es una cuestion accesoria, ya que
define las responsabilidades percibidas, las emociones y los reclamos de castigos.

Si bien el gobierno de Boluarte produjo contra-imdgenes de autoridad y de respaldo, al
hacerlo sobre una estrategia de defensa débil, cambiante, carente de pruebas, sin morti-
ficacidn, ni correctivos verificables; esas puestas en escena resultaron estériles y, en mo-
mentos, contraproducentes.
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Tras meses de desgaste, la presidenta tuvo que admitir que los relojes no eran suyos,
sino un préstamo, y reconocer el error de haberlos aceptado; pero no reconocio el error
de la mentira, por lo que no hubo un pedido de disculpas pleno, y la espiral reputacional
no se contuvo.

La decisién de institucionalizar la crisis como un ataque a la democracia trasladd la dis-
puta al terreno constitucional, alargando su ciclo de la crisis y ampliando sus costos
reputacionales.

En suma, la crisis fue agravada mas por la propia estrategia de defensa que por las revela-
ciones periodisticas, con claras evidencias de escdndalos de segundo orden. En clave de
politica comunicacional, el caso sugiere cuatro aprendizajes:

a. Frente a pruebas visuales fuertes, la admision temprana y la mortificacién con
medidas correctivas verificables rinden mejor que la negacion y la victimizacion
(Benoit, 2015).

b. Las respuestas eficaces requieren del componente visual, (acompafiamiento,
autoridad, austeridad, luminosidad sostenida, comunidad, etc.) y este debe ser
coherente con la estrategia discursiva (Powell et al., 2015; von Sikorski, 2018).

c. En liderazgos femeninos, el uso identitario del género solo ayuda si es con-
gruente con la conducta adoptada; de lo contrario, genera backlash (Cucchi &
Cavazza, 2021; Guidetti et al., 2023).

d. Por ultimo, lo mds importante en una crisis es salir de ella lo antes posible evi-
tando dilatar los tiempos. Cuando mds se prolongue el silencio, mds costosa es
en términos reputacionales la salida en escandalos presidenciales (Basinger &
Rottinghaus, 2012b).

Para futuras gestiones de crisis politicas reputacionales, la ruta eficiente en escdandalos
con componentes visuales probatorios fuertes exige la admisiéon temprana de la respon-
sabilidad, la disculpa explicita y las medidas correctivas verificables, acompafiadas de un
uso eficiente de contra-imagenes y de marcas de género coherentes y sostenidas en el
tiempo. Todo lo demds, en contextos de baja legitimidad, tiende a profundizar la espiral
del dafio reputacional.
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Anexo 1
Tapas icénicas de los 3 diarios peruanos analizados, y cuyas imdgenes se han utilizado para
ilustrar los resultados.
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Anexo 2
Busqueda en red social Tik Tok: Palabras “Rolex”, “Boluarte”
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Anexo 3
Criterio de busqueda en X: Del 14 de marzo de 2024 al 15 de abril de 2025 palabra “Rolex”.

Se consideraron los 100 primeros resultados de los resultados Top:
https://x.com/cviguria/status/1795238313185411277
https.//x.com/laencerronaperu/status/1897696870425637101
https://x.com/PanoramaPTV/status/1774279023389990984 *
https://x.com/Mataperrea/status/1910749304857244088 *
https.//x.com/ClaudiFerreira_/status/1774401295148896311 *
https.//x.com/cviguria/status/1803440529356591553 *
https://x.com/abelgilvonio/status/1774412426017910799 *
https://x.com/cviguria/status/1854257147221299668 *
https.//x.com/cviguria/status/1911878171445825621 *
https://x.com/cviguria/status/1910687312729550902 *
https.//x.com/laencerronaperu/status/1910660095655969198
https://x.com/cviguria/status/1910736183774109868 *
https://x.com/cviguria/status/1910740235341692991 *
https://x.com/abelgilvonio/status/1775667421690364007
https.//x.com/cviguria/status/1857202517157073210
https://x.com/cviguria/status/1795225839899984111 *
https://x.com/cviguria/status/1795220989514498390
https.//x.com/abelgilvonio/status/1772100416290898297
https://x.com/laencerronaperu/status/1911760923275952428
https://x.com/PanoramaPTV/status/1773935123441881303 *
https.//x.com/cviguria/status/1795223657834299768
https://x.com/GP_PeruLibre/status/1910831383041233139 *
https://x.com/cviguria/status/1795222103597236727
https.//x.com/jotabruce/status/1911188443813605568
https://x.com/cviguria/status/1817560451988816377 *
https://x.com/cviguria/status/1785799361194058110 *
https.//x.com/cviguria/status/1794128052344992152 *
https://x.com/cviguria/status/1794778142764355963
https://x.com/cviguria/status/1783547508997697596
https://x.com/abelgilvonio/status/1774416246194250094
https://x.com/abelgilvonio/status/1770447016352514263
https://x.com/abelgilvonio/status/1838040183209435310
https://x.com/abelgilvonio/status/1788531700152049839
https://x.com/MartinVizcarraC/status/1775511359532257373 *
https.//x.com/Mataperrea/status/1910753336900440469 *
https.//x.com/MAYRA_NATIVA/status/1911094607586132229 *
https://x.com/cviguria/status/1810455142820425997
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https://x.com/cviguria/status/1795238313185411277
https://x.com/laencerronaperu/status/1897696870425637101
https://x.com/PanoramaPTV/status/1774279023389990984
https://x.com/Mataperrea/status/1910749304857244088
https://x.com/ClaudiFerreira_/status/1774401295148896311
https://x.com/cviguria/status/1803440529356591553
https://x.com/abelgilvonio/status/1774412426017910799
https://x.com/cviguria/status/1854257147221299668
https://x.com/cviguria/status/1911878171445825621
https://x.com/cviguria/status/1910687312729550902
https://x.com/laencerronaperu/status/1910660095655969198
https://x.com/cviguria/status/1910736183774109868
https://x.com/cviguria/status/1910740235341692991
https://x.com/abelgilvonio/status/1775667421690364007
https://x.com/cviguria/status/1857202517157073210
https://x.com/cviguria/status/1795225839899984111
https://x.com/cviguria/status/1795220989514498390
https://x.com/abelgilvonio/status/1772100416290898297
https://x.com/laencerronaperu/status/1911760923275952428
https://x.com/PanoramaPTV/status/1773935123441881303
https://x.com/cviguria/status/1795223657834299768
https://x.com/GP_PeruLibre/status/1910831383041233139
https://x.com/cviguria/status/1795222103597236727
https://x.com/jotabruce/status/1911188443813605568
https://x.com/cviguria/status/1817560451988816377
https://x.com/cviguria/status/1785799361194058110
https://x.com/cviguria/status/1794128052344992152
https://x.com/cviguria/status/1794778142764355963
https://x.com/cviguria/status/1783547508997697596
https://x.com/abelgilvonio/status/1774416246194250094
https://x.com/abelgilvonio/status/1770447016352514263
https://x.com/abelgilvonio/status/1838040183209435310
https://x.com/abelgilvonio/status/1788531700152049839
https://x.com/MartinVizcarraC/status/1775511359532257373
https://x.com/Mataperrea/status/1910753336900440469
https://x.com/MAYRA_NATIVA/status/1911094607586132229
https://x.com/cviguria/status/1810455142820425997

https://x.com/cviguria/status/1779986267473616993
https://x.com/cviguria/status/1778941765145247746 *
https://x.com/cviguria/status/1780455631503167898
https.//x.com/cviguria/status/1780457280846045629
https://x.com/Ojo_Publico/status/1905058682380972469 *
https://x.com/Ojo_Publico/status/1910740305621451074
https://x.com/Guilleacmas/status/1910825524282171435 *
https://x.com/FiscaliaPeru/status/1775638478488789365 *
https://x.com/cviguria/status/1794914120292286856
https://x.com/abelgilvonio/status/1858486260161024388
https://x.com/chrisalmanzac/status/1911907657675657397 *
https://x.com/PanoramaPTV/status/1787157882330337430 *
https://x.com/MartinVizcarraC/status/1776243600197550394 *
https://x.com/FiscaliaPeru/status/1791665016883548388 *
https://x.com/gvillasis/status/1911058037034397778 *
https://x.com/PanoramaPTV/status/1787247979251765403 *
https://x.com/cviguria/status/1783278949876785193 *
https://x.com/cviguria/status/1840458145744953446
https.//x.com/abelgilvonio/status/1772386348168626516 *
https://x.com/cviguria/status/1795190718262100125 *
https://x.com/abelgilvonio/status/1775927852006850820
https.//x.com/Mataperrea/status/1910755225943605702
https://x.com/Vilchez2026/status/1818320676924899426 *
https.//x.com/Primicias/status/1774080217344000270
https.//x.com/Primicias/status/1774173557523722720 *
https://x.com/abelgilvonio/status/1779681952057991441
https://x.com/abelgilvonio/status/1770530075156349424
https.//x.com/Vero_Mendoza_F/status/1774137461976834316 *
https://x.com/abelgilvonio/status/1772671371861983442 *
https://x.com/Politica_ECpe/status/1876356373988204596 *
https.//x.com/ideeleradio/status/1911762090408259676
https://x.com/canalN_/status/1911886346894926135 *
https://x.com/cviguria/status/1910668045409788276
https.//x.com/ALFONSO57820023/status/1911507428773945572
https://x.com/Politica_LR/status/1911414820072472796
https://x.com/ALFONSO57820023/status/1911504432329539831 *
https.//x.com/abelgilvonio/status/1775713455544098947
https://x.com/cviguria/status/1910700322151882779
https://x.com/exitosape/status/1888552842106900765
https.//x.com/cviguria/status/1910696705969815609
https://x.com/cviguria/status/1910735272574156818
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https://x.com/cviguria/status/1780457280846045629
https://x.com/Ojo_Publico/status/1905058682380972469
https://x.com/Ojo_Publico/status/1910740305621451074
https://x.com/Guilleacmas/status/1910825524282171435
https://x.com/FiscaliaPeru/status/1775638478488789365
https://x.com/cviguria/status/1794914120292286856
https://x.com/abelgilvonio/status/1858486260161024388
https://x.com/chrisalmanzac/status/1911907657675657397
https://x.com/PanoramaPTV/status/1787157882330337430
https://x.com/MartinVizcarraC/status/1776243600197550394
https://x.com/FiscaliaPeru/status/1791665016883548388
https://x.com/gvillasis/status/1911058037034397778
https://x.com/PanoramaPTV/status/1787247979251765403
https://x.com/cviguria/status/1783278949876785193
https://x.com/cviguria/status/1840458145744953446
https://x.com/abelgilvonio/status/1772386348168626516
https://x.com/cviguria/status/1795190718262100125
https://x.com/abelgilvonio/status/1775927852006850820
https://x.com/Mataperrea/status/1910755225943605702
https://x.com/Vilchez2026/status/1818320676924899426
https://x.com/Primicias/status/1774080217344000270
https://x.com/Primicias/status/1774173557523722720
https://x.com/abelgilvonio/status/1779681952057991441
https://x.com/abelgilvonio/status/1770530075156349424
https://x.com/Vero_Mendoza_F/status/1774137461976834316
https://x.com/abelgilvonio/status/1772671371861983442
https://x.com/Politica_ECpe/status/1876356373988204596
https://x.com/ideeleradio/status/1911762090408259676
https://x.com/canalN_/status/1911886346894926135
https://x.com/cviguria/status/1910668045409788276
https://x.com/ALFONSO57820023/status/1911507428773945572
https://x.com/Politica_LR/status/1911414820072472796
https://x.com/ALFONSO57820023/status/1911504432329539831
https://x.com/abelgilvonio/status/1775713455544098947
https://x.com/cviguria/status/1910700322151882779
https://x.com/exitosape/status/1888552842106900765
https://x.com/cviguria/status/1910696705969815609
https://x.com/cviguria/status/1910735272574156818

https://x.com/peru2inoticias/status/1910749268245152059 *
https://x.com/Vilchez2026/status/1775031224395874334 *
https://x.com/cviguria/status/1906158546074436039 *
https.//x.com/Politica_ECpe/status/1870936446783324466 *
https://x.com/Politica_LR/status/1910414887777403286 *
https.//x.com/Politica_LR/status/1910744968936796239 *
https.//x.com/Ojo_Publico/status/1910743524284260552 *
https://x.com/Politica_LR/status/1909817257242296678 *

Anexo 4
Pronunciamiento 30 de marzo 2024:

Hermanas y hermanos peruanos, hoy estoy frente a ustedes con el carifio de siem-
pre, fuerte y firme. El pais entero ha sido testigo de cémo a altas horas de la noche
un contingente numeroso de fiscales y policias irrumpié en mi domicilio, donde
pernotaba mi familia. Ha sido sorprendente cémo se dispone que se violente la
puerta de ingreso de mi hogar, pese a que no habia transcurrido el tiempo sufi-
ciente para que los miembros de mi familia puedan levantarse de su descanso,
vestirse y abrir la puerta; mas aun si tenemos en cuenta la hora en la que se pro-
dujo esta intervencion.

Soy respetuosa de la investigacion fiscal, sin embargo, rechazo la forma como
se hace de manera discriminatoria e inconstitucional. Se me lleva directamente a
la investigacion preliminar cuando a expresidentes se les establecieron diligen-
cias previas. Nunca como se viene diciendo rehusamiento, ni rebeldia de mi par-
te frente a la investigacion fiscal. Muy por el contrario, me ha personado a esta
instancia nombrando a mis abogados y poniéndome a disposicidn por lo que la
medida de la madrugada es arbitraria, desproporcional y abusiva.

Esta situacion es sumamente grave y afecta los derechos de mi familia, pero
sobre todo afecta la gobernabilidad del pais. Hermanas y hermanos, la presidenta
viene siendo atacada sistemdaticamente y por ende se ataca la democracia, el es-
tado de gobierno, generando inestabilidad politica, social y econdmica.

Este ataque se basa en lo siguiente: Primero, y permitame, hermanas y hermanos
del Peru, contarles. Y esto que voy a decir en adelante, ir a los diversos medios de
comunicacion, para contar la otra (cara) de la moneda. Primero, algunos medios de
comunicacion hace mes de tres semanas un poco mas, dijeron que un abogado
mio habia hablado con el fiscal Rafael Vela para que me aparte de un proceso que
empezdé en Huancayo en el 2019 y que lo trajeran a Lima y cuando lo traen a Lima
mi calidad de testigo en Huancayo aca Lima me pusieron en calidad de investigada.
Pero qué dijo alguna prensa? Que aquel abogado mio, que por cierto no es aboga-
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do en este caso de lavados de activo, habia querido favorecer para que me saquen
del proceso. Nada mas falso. Este caso reitero se abrié en el 2019 en Huancayo, lo
traen a Lima y me ponen en calidad de investigada a peticidn del fiscal Rafael Vela.
En consecuencia, ;donde esta el favor que me hicieron?

Segundo tema, que la prensa lo soltd, el tema del reloj, me hago una pregunta:
¢desde cuando un sector de la prensa se preocupa en lo que usa o no usa una
presidenta o un presidente? Espero y quiero creer que no es un tema sexista o de
discriminacion. Y sobre este tema por recomendacion de mi abogado, quien me
ha pedido que no haga todavia ninguna declaracion hasta que yo pueda asistir a
la fiscalia y aclarar los hechos.

Tercer punto del ataque sistematico, fue el carro ubicado en Asia al sur de Lima,
han querido vincular el hecho de que se encontrase el vehiculo alld en Asia, han que-
rido vincular a una supuesta proteccion al Sefior Vladimir Cerrén. Nuevamente falso.

Cuarto punto del acoso sistematico: la pérdida del cuaderno que registraba quién
entraba y quién salia de mi domicilio. Ademas registro que yo no estaba informada
Citd para que ese registro estuviese asi y no porque yo tenga que esconder algo,
pero si es mi domicilio, lo primero que tendria que saber o la primera persona que
tendria que saber que hay ese registro seria mi persona. Pero no hubo ninguna
pérdida, ni robo por descuido de aquel cuaderno.

Aquflo cierto es que alguien encargé y mdgicamente se desaparecié por 5 dias y
oh qué casualidad, primero dice que lo encontraron el cuaderno en la Via Expresa
0 en un parque, luego dijeron que lo encontraron dentro de un vehiculo del Estado.
Pregunto al pueblo peruano, que es inteligente, jes tan facil encontrarse cosas por
ahi tiradas en la via expresa o en los parques? Saquen ustedes sus conclusiones.
JAcaso no les parece mucha casualidad para luego querer dejar en el imaginario de
la poblacién que esta presidenta tuviera interés en esa desaparicion? Totalmente
falso. Personalmente exigi al ministro del interior que se realicen todos los esfuer-
zos para su busqueda y ubicacion inmediata

Quinto punto del acoso sistematico. De manera escandalosa, filtraron a la prensa
el informe del balance patrimonial que realizo la Unidad de Inteligencia Financiera
en el afio 2022 y que obra en el expediente de lavados de activos del afio 2019.
Querido pueblo peruano, se dan cuenta de que de manera sistematica se viene con
noticias tendenciosas y falsas a la presidenta de la Republica.

Y finalmente con ese informe del balance patrimonial realizado por la Unidad de
Inteligencia Financiera en el afio 2022, una periodista de un medio de comunica-
cion escrito publica en primera plana una noticia, por decir lo menos, tendenciosa
y obviamente falsa. Pretendid asi dejar en la idea de la poblacién que la presidenta
de la Republica habria lavado dinero a través del club departamental Apurimac
seflalando que es dinero de origen desconocido por 1100000 soles entre los afios
2016y 2022. En época en que mi persona era presidente de ese club departamen-
tal. Nada mds alejado de la realidad.
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Lo cierto es que por acuerdo del Consejo Directivo y en cumplimiento de su esta-
tuto y reglamento interno con la finalidad de custodiar. El poco ingreso mensual que
tenia el club se abre una cuenta mancomunada entre la presidenta y el secretario
de economia. Durante varios periodos, no es en mi periodo, siempre se ha estilado
de esa manera. Los aflos 2016 y 2022, que si uno suma, son 7 afios y si uno verifica
cudntos meses calzan en 7 afios son 84 meses. Y si uno divide aquella cantidad que
se puso en Primera Plana 1,J00000 soles, entre 84 meses se obtienen aproxima-
damente 13,000 soles mensuales que haya ingresado al club. Ingreso licito, dinero
licito proveniente de las cuotas de sus asociados, de los alquileres de sus salones,
del pago del concesionario del restaurante y de sus actividades culturales. Lo que
no dice esta periodista en particular es que mientras fui presidenta del club tuve
una gestion transparente y ordenada.

Otro punto que quiero informar a la poblacidn peruana. Ya me han pasado el dato
que estdn armando otro reportaje para el préximo domingo informacién que dice
un exfuncionario de la DINI estuviera brindando en la que quieren afirmar falsa-
mente que esta presidenta estuviera encubriendo al sefior Cerrén. Como veran, el
ataque no solo estd a la presidenta Dina Ercilia, sino a la institucién presidencial. Y
esto es sistematico. El Peru esta cansado de decirle al mundo que los presidentes
y los congresistas en el Peru no terminan su periodo de 5 afios. Quienes salen per-
diendo frente a esta inestabilidad provocada con falsos testimonios, somos todos
los peruanos, sobre todo las personas mds vulnerables.

Ya hemos aprendido a marchar por la paz, por la unidad, por el desarrollo, hoy
marchemos por la verdad, por la idoneidad, por abrazarnos todos en un solo
corazon.

Basta de utilizar algunos medios de comunicacidon para generar incertidumbre
en perjuicio de la patria. Basta de generar cortinas de humo para cambiar el giro
de la noticia. Basta de querer generar un complot en contra del pais.

Hago un llamado a las mujeres y hombres del Peru a defender la democracia, el
estado de derecho y la Constituciéon. Hago un llamado a los congresistas demo-
cratas a defender la institucionalidad. No al manoseo de la vacancia o al adelanto
de elecciones. Hago un llamado al empresario peruano, a las organizaciones so-
ciales, a los trabajadores a salir en defensa de su derecho al trabajo y su derecho
a la inversion con fe y con esperanza.

Esta primera presidenta en los 200 afios de Republica no se rinde frente a este
ataque sistemadtico. Y respetuosa de la autonomia de las instituciones estaré asis-
tiendo cuanto antes ante la fiscalia esclarecer el hecho sobre los relojes. Siempre
he dicho que soy una mujer honesta, entré a Palacio de Gobierno con las manos
limpias y asi me retiraré en el afio 2026.

Esta mujer presidente no estd detrds de lobbies o negociados. Y quien vendid
la historia de los relojes lo sabe porque me conoce porque no soy corrupta ni
ladrona.
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Pueblo peruano, tengan confianza en esta madre de familia. Como muchos de
ustedes, se esfuerza y trabaja dia a dia con la esperanza de resolver los proble-
mas de los mds de 33 millones de peruanas y peruanos.

(Mensaje en quechua).

iViva el Peru! Viva!

Muchas gracias

Anexo 5:
Pronunciamiento 5 de abril 2024 con rueda de prensa:

Muy buenas tardes, sefiores de la prensay a través de ustedes a los mas de 33,000
hermanas y hermanos. Queridos compatriotas, sé que ustedes estdn esperando
saber la verdad sobre los relojes y las joyas después de tantas noticias tendenciosas
y falsas.

Vengo de la fiscalia después de haber contestado durante 5 horas todas las pre-
guntas de la Fiscalia de la Nacion. Y la verdad es solo una. Respecto de los relojes
debo reconocer que fue una equivocacion haber aceptado en calidad de présta-
mo estos relojes que mi amigo Wilfredo Oscorima, mi waiki, mi hermano, me haya
prestado. Quizd en el animo de querer representar bien a mi pais me llevaron a
aceptar ese préstamo, el cual ya lo he devuelto. Y como esos relojes no son de mi
propiedad, no estaba obligada a declararlos en la declaracion de bienes y rentas.

Respecto a las joyas, queridas hermanas y hermanos del Per, todo lo que han
dicho es falso. Dijeron que la presidenta usa una pulsera Cartier de 45000. Esta es
la pulsera de bisuteria fina y es mi pulsera y la uso en forma publica y transparente.
Dijeron también, un juego de collar y dependientes con perlas cultivadas marca Van
Cleef de 7,000 ddlares. Totalmente falso. Estos pendientes, que me los he puesto
hoy dia, y este collar saben de qué marca es? Unique y vean ustedes la cajita total-
mente usada. La tengo hace mas de 8 afios conmigo y la noche del allanamiento
nefasto estaba en mi cdmoda en su cajita, ahi colocada todas mis joyas.

Dijeron también un juego de collar de oro blanco de 60,000 ddlares. Este es el
juego de mi propiedad y estos son los pendientes de plata y es el mismo que uso
en todos mis eventos publicos. Dijeron un anillo de oro con piedra preciosa color
rojo de 16000 ddlares. Es este. Lo que dijeron. Es totalmente falso. Esta es una sor-
tija que he usado publicamente y es bisuteria fina.

Y ustedes se preguntardn, hermanas y hermanos, spor qué ha sido el motivo de
mi demora? El responsable de esa demora es el doctor Mateo Castafieda, quien
me dijo primero respondamos y declaremos ante la autoridad competente, y des-
pués se dirige al pais. Y eso es lo que estoy haciendo. Y eso es todo en cuanto a
los relojes y las joyas. Yo les pido desde aqui a los sefiores fiscales que sean mds
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prudentes cuando califiquen sus denuncias. Y no conviertan en mesas de parte de
alguna prensa tendenciosa. Y también les pido que cesen las filtraciones indebidas,
en todos los casos. No solamente en el mio, en todos los casos. ;Cuanto dafio puea
den hacer a los humildes ciudadanos? Y les pido a todos que pasemos esta pagina
para ocuparnos de lo que realmente importa. Versiones absurdas de vacancia.

Finalmente basta con seguir operando con manos negras en contra del pais con
estas patrafias y cortinas de humo, que no benefician a nadie y solo le hacen dafio a
la patria a suimagen internacional, tan importante para que vengan las inversiones
necesarias para atender aquello que hemos dicho a cortar la brecha de la pobre-
za. Porque siempre hemos dicho también: somos un gobierno de hechos y no de
esperanzas falsas.

Muchas gracias querido pueblo peruano, hermanas y hermanos, y desde aca al
Palacio y toda la patria, les digo con el corazdn orgulloso de ser mujer andina, de
ser mujer del Peru profundo

iViva El Peru!

Muchas gracias

Pregunta de Latina Television: Buenas tardes, sefior Castafieda. Buenas tardes con
todos. Presidenta, usted en todo caso luego de lo declarado, admite que le mintié
al pais seflalando que era una joya de antafio cuando en realidad usted misma esta
sefialando que el sefior Oscorima se la prestd? Qué relacion tendria usted o tiene
con el sefior Oscorima porque hay diversas obras que usted permitié que se dé por
parte del gobierno Regional de Ayacucho y le otorgd presupuesto incluso esto po-
dria hablar en todo caso de algtn tipo de favorecimiento para el gobierno Regional
de Ayacucho, teniendo en cuenta que habian este tipo de favores, llamémoslo asi,
el que el Sefior Oscorima le preste su reloj?, ya van dos preguntas. Y la ultima, por
favor el certificado de garantia que se entrega entre sus pertenencias. ;Cémo usted
lo explica le prestaron el Rolex con todo y certificado de garantias? Gracias.

Respuesta: Bueno, fueron tantas preguntas, no sé por cudl empezar. Me podria de-
cir pregunta por pregunta. Ademas le voy a agradecer, es una pregunta por prensa,
no es prensa con cinco preguntas, por favor. Una pregunta y le voy a responder.

Periodista de Latina Television: ;Usted engafid al pais presidenta al sefialar que era
un regalo de antafio cuando estd aceptando ahora mismo que el sefior Oscorima
se la presté? Gracias.

Respuesta: En principio declaré esa mafiana a la salida de Legados, no me referia
a lo que usted tendenciosamente sefior dice, regalo de un Reloj Rolex hablaba de
este mi reloj que le dijeron el cuarto Rolex de mi propiedad. Lo compré hace mas
de 2 afios en Davos.
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Periodista Jimmy Chinchay de canal N: Presidenta, buenas tardes. A ver, el sefior
Oscorima tiene muchos cuestionamientos, tiene investigaciones. ;Por qué aceptar
un préstamo de alguien tan cuestionado que ahora le ha significado todo lo que
conocemos?

Respuesta: Muchas Gracias. Con el sefior Oscorima tenemos una amistad personal.
De Wilfredo a Dina y de Dina a Wilfredo. Fue el primer gobernador que se pard fir-
me cuando el Peru ardia en diciembre del 2022, enero, febrero del 2023. Vino aca,
con los alcaldes de la provincia de la region de Ayacucho y me dijo: Hermana Dina,
yo te voy a ayudar en esta pacificacién. Ayacucho no se va a levantar. Es esa gra-
titud y ese carifio que le tengo al hermano Oscorima porque fue parte de defender
la democracia, parte de defender el Estado de Derecho, parte de conseguir la paz
que ahora todos estamos en un Peru tranquilo.

Periodista Omar Coca de Exitosa: Presidenta, estamos en vivo para Exitosa, queria
principalmente consultarle un tema que no ha aclarado en su mensaje sobre este
vehiculo que se habria adquirido de un valor de cerca de 26000 ddlares. Y conecu
tando la misma pregunta, por qué tenia en todo caso tarjeta del Rolex en su propie-
dad ya que la policia fue lo que pudo hallar en la incautacién.

Respuesta: Respecto del vehiculo, es un vehiculo adquirido en el afio 2018 con
dinero de mis ahorros producto de mi trabajo licito. Segundo, la tarjeta que encon-
traron en mi domicilio no estaba escondida, estaba en mi estudio en una cartuchera
donde estdn totalmente guardadas mis tarjetas de mi trabajo profesional y al mo-
mento de devolverles los relojes a mi amigo Wilfredo. Seguramente se me habrian
quedado por olvido en esa cartuchera. Muchas gracias.
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Anexo 6

Codebook: Analisis de contenido de Rolexgate

CAMPO
NOMBRE CONCEPTO CATEGORIAS
EXCEL
METADATOS GENERALES
A ID_doc Numero de cada noticia
1. EI Comercio
B Medio 2. La Republica
3. Perd 21
C Fecha
PRENSA
D Titulo P L
Titulo de la noticia completa con
E Copete L )
N copete temaético y bajada de texto.
F Bajada
0. No
. . - ) . 1.Si
G Pertinencia Noticia referida al escandalos Rolexgate . B
2. Si contextual (otros escédndalos
que implican a la presidenta)
1. Nota principal (arriba y mayor tamafio)
H Tipo 2. Nota secundaria (Abajo de mayor tamafio)
3. Nota de tercer nivel
Foto 0. No
1.Si
Frame (nominal; una primaria + hasta
J . o 0. No corresponde
dominante 1 1secundaria si empate) o »
« . ) o . 1. Moralizacion / Ostentacion (foco en
‘Angulo” interpretativo principal de la pieza. . . B .
. e . . lujo, hipocresia, moral privada)
Reglas: identifica la tesis central del titular y lead. X ~
B R K 2. Legalprocesal (fiscalia,
— “Allanamiento en casa de la presidenta por X .
reloies no declarados™ 2 allanamientos, pruebas, delitos)
K Frame “EJI Congreso archiv; dénuncia' blindaje al 8. Institucional (blindaje, estabilidad,
dominante 2 E'ecutivo? 3 ! ! art. 117, Congreso)
) ) T . 4. Conflicto Ejecutivo—Fiscalia—
~ Lujoy privilegio en Palacio’: 1. Congreso (choque, crisis politica)
Teoria: Kepplinger et al. (2012); Entman (2012). 9 aue, P
(tricotomico: —1/0/+1)
Evaluacion global del texto (titular,
Tono textual bajada, lead) hacia la presidenta. 0. Neutro / balanceado
L hacia la Indicios: Iéxico valorativo, verbos modales, 1. Critico (atribucién negativa explicita/implicita).
presidenta atribucion de culpa/responsabilidad. 2. favorable (defensa/descargo explicito).
Ejemplos: “mintié y cambid versiones”
= —1; “fuente fiscal informaé” = 0.
0. No identificado
1. Personal (presidenta;
(nominal; unica) Atribucion de responsabilidad (p ) )
- . 2. Entorno (gabinete/aliados)
Regla: codifica a quien se presenta A
M Blame focus L ) 3. Gobierno (PCM)
como responsable principal. Ejemplo: ) . »
i i 4. Fiscalia/justicia (por persecucion o demora)
“Cortina de humo de los medios” » 4. ) N
5. Medios (sesgo/campaiia)
6. Otro.
(ordinal 0-2) 0. No corresponde
Composicion visual del nivel de soledad/ o P
) . 1. Aislada (sola/recorte).
. . entourage en la imagen dominante. ) .
N Aislamiento N . 2. Parcialmente acompafiada (1
Regla: usa foto dominante; si i . .
collage, el panel principal aliado o publico difuso;
,g el X p. pal X 3. Acompafiada (>2 aliados visibles);
Teorfa: von Sikorski & Ludwig (2018).
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Luminancia del fondo

0. No corresponde

o Tonalidad Regla: evalla el predominio 1. Claro
de tonalidad del fondo. 2. Oscuro
Teoria: von Sikorski (2018). 3. Sin definicion evidente
Iconografia de lujo (dicotomica: 0/1)
. S 0. No corresponde
. Presencia destacada de relojes/ joyas/ marcas. . .
P Lujo - . B 1. Si hay lujo
Regla: se marca “1” si el objeto esta .
) 2. No hay lujo
en foco o en primer plano.
0. No corresponde
. . . 1. Defensiva (cefio fruncido, evasidn de mirada)
Gestualidad facial/corporal (nominal) .
Q Gesto L . 2. Control/autoridad (postura
Regla: codifica gesto predominante. ) .
erguida, contacto visual),
3. Neutra.
0. No marcas
1. Si marcas
Marcadores de género (texto) items (marcar cada presencia):
(dicotomica; 0/1 por item; suma total) a) “primera mujer presidenta”,
B Marcar si aparece al menos una b) adjetivacién moralizante con sesgo
R Género

vez en titular/bajada/lead.
Teoria: congruencia de rol y doble
vara (Cucchi et al., 2021).

de género (p. €j., “vanidosa”),

c) referencias a apariencia/vestuario,

d) apelaciones a rol de cuidado/
moralidad (“deber ser mas honesta”),

e) sexualizacion o vida privada irrelevante.

ESTRATEGIAS DE DEFENSA

S IRT1 0. NO IDENTIFICADO
(multietiqueta) 1. Negacion (DEN): simple / traslado de culpa.
. . q . 2. Evasion de responsabilidad (DEF):
Primaria + Secundaria . A ) »
) K ) ) provocacion, accidente, buena intencion,
Regla: primar lo saliente en la primera mitad de la X . o
ieza; si hay “admision” explicita, MOR anula DEN falta de informacion/ defeasibilidad.
T IRT2 p' T v . plcta, Y " | 3.Reduccién de ofensividad (RED): bolstering,
Ejemplo: “Es una cortina de humo” » P ik :
. . minimizacién, diferenciacion, trascendencia,
REDataque; “préstamo de un tercero” = DEF. »
B . ataque al acusador, compensacion.
Teoria: Benoit (1997, 2006). . .
4. Accion correctiva (COR).
5. Mortificacion (MOR).
0. NO IDENTIFICADO
(nominal) 1. confrontacion,
Tonoprag P . e
U Teoria: Entman (2012); Basinger 2. victimizacion,
L. & Rottinghaus (2012). 3. tecnificacion (legalismo),
Tono pragmatico . . )
4. Silencio/stonewalling (no responde a
prensa/ “solo hablaré ante fiscalia”).
Mencién de desinformacién /
“campafa”(dicotomica) 0. NO IDENTIFICADO
\% Fake Alegato de “fake news”, “politizacion mediatica” 1. Denuncia de Fake News
o “cortina” como ataque al acusador. 2. No denuncia de Fake News
Teoria: “liar’s dividend” (Schiff et al., 2025).
0. NO IDENTIFICADO
1. Presidenta,
2. PCM,
w Fuente emisora (nominal) 3. Ministra/o,
4. Abogacia,
5. Gobernadores
6. Otros.
0. NO IDENTIFICADO
1. Declaraciones a la prensa en entrevista
2. Declaraciones a varios medios
en rueda de prensa
Canal de . L 3. Filtracién
X Tipo de comunicacion de defensa .
defensa 4. Cadena nacional

5. Mensaje en evento plblico

6. Gacetilla de prensa oficial / Comunicado
7. Declaraciones de abogados

8. Otros
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Anexo 7
Fuentes periodisticas y documentos de contexto (para la cronologia y el entorno mediatico)

Montesinos Nolasco, E. (2024, 30 de marzo). Cronologia del caso de los Rolex que podria
determinar la salida de Dina Boluarte de la presidencia. Infobae. https.//www.infobae.com/
peru/2024/03/30/cronologia-del-caso-de-los-rolex-que-podria-determinar-la-salida-de-
-dina-boluarte-de-la-presidencia/

La Encerrona. (2024, 14 de marzo). [URGENTE Congreso le perdona la vida a los mineros ile-
gales #LaEncerrona] Video en YouTube. https://www.youtube.com/watch?v=fy3IMrDnw8o

Villarroel Zurita, Alexander (2024, 10 de junio) Aprobacién a Dina Boluarte cae a 5%: Se
marca un récord histdrico negativo desde los 80’s. El Comercio. https.//elcomercio.pe/po-
litica/gobierno/dina-boluarte-aprobacion-de-la-presidenta-cae-a-5-en-junio-segun-encu
esta-datum-internacional-se-marca-un-record-historico-negativo-desde-los-1980-fernan-
do-belaunde-alan-garcia-alberto-fujimori-noticia/?ref=ecr

RPP Noticias. (2024, 14 de marzo). Dina Boluarte confirmd que utiliza un Rolex: “Lo que
tengo es fruto de mi esfuerzo y trabajo”. RPP. https.://rpp.pe/politica/gobierno/dina-bo-
luarte-confirmo-que-utiliza-un-rolex-lo-que-tengo-es-fruto-de-mi-esfuerzo-y-trabajo-noti-
cia-1541310

El Comercio. (2024, 18 de marzo). Fiscalia de la Nacidén inicia diligencias contra Dina
Boluarte por relojes Rolex: presuntos delitos y claves del caso. https.//elcomercio.pe/politi-
ca/justicia/dina-boluarte-fiscalia-de-la-nacion-inicia-diligencias-contra-la-presidenta-por-
-relojes-rolex-presuntos-delitos-y-claves-del-caso-ministerio-publico-contraloria-noticia/

El Comercio. (2024, 20 de marzo). Wilfredo Oscorima: todas las versiones sobre los Rolex,
desde negarlo y decir que era para un familiar hasta el préstamo a Dina Boluarte. https.//
elcomercio.pe/politica/wilfredo-oscorima-todas-las-versiones-sobre-los-rolex-desde-ne-
garlo-y-decir-que-era-para-un-familiar-hasta-el-prestamo-a-dina-boluarte-relojes-de-lujo-
-gobierno-regional-ayacucho-prestamo-joyas-noticia/

Perd21. (2024, 25 de marzo). Guillermo Loli de Ipsos Peru analiza la encuesta sobre la per-
cepcion del publico sobre el caso Rolex. Peri21TV. https://peru21.pe/peruitv/lavozdel21/
dina-boluarte-guillermo-loli-de-ipsos-peru-analiza-la-encuesta-sobre-la-percepcion-del-
-publico-sobre-el-caso-rolex-noticia/

RPP Noticias. (2024, 26 de marzo). Gustavo Adrianzén sobre el caso de los relojes Rolex:
“Solo aqui es un problema y de estas dimensiones”. RPP. https://rpp.pe/politica/gobierno/
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https://peru21.pe/peru21tv/lavozdel21/dina-boluarte-guillermo-loli-de-ipsos-peru-analiza-la-encuesta-sobre-la-percepcion-del-publico-sobre-el-caso-rolex-noticia/
https://rpp.pe/politica/gobierno/gustavo-adrianzen-sobre-el-caso-de-los-relojes-rolex-solo-aqui-es-un-problema-y-de-estas-dimensiones-noticia-1544458

gustavo-adrianzen-sobre-el-caso-de-los-relojes-rolex-solo-aqui-es-un-problema-y-de-es-
tas-dimensiones-noticia-1544458

El Pais. (2025, 12 de abiril). EI Congreso peruano archiva la denuncia constitucional con-
tra Dina Boluarte por el escdndalo del Rolexgate. https.//elpais.com/america/2025-04-12/
el-congreso-peruano-archiva-la-denuncia-constitucional-contra-dina-boluarte-por-el-es-
candalo-del-rolexgate.html/
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Resumo: D. Manuel ll, aclamado, imprevistamente, rei de Portugal, na sequéncia do regicidio de 1
de fevereiro de 1908, desenvolveu uma intensa atividade diplomatica para legitimar e consolidar a
sua posigdo como chefe de Estado. Apds receber o rei espanhol, D. Afonso Xlll, em Vila Vigosa, o
soberano portugués visitou Espanha, entre 8 e 12 de novembro de 1909; Inglaterra, entre 15 e 27
do mesmo més, a convite do rei Eduardo VII; e Franga, entre 27 de novembro e 2 de dezembro, a
convite do presidente Armand Fallieres. Esta pesquisa analisa a narrativa iconogréfica — e o corres-
pondente texto verbal — que a revista ilustrada semanal llustracdo Portuguesa, de Portugal, construiu
das visitas de Estado de D. Manuel Il ao estrangeiro. Utiliza-se uma metodologia qualiquantitativa. A
componente qualitativa baseou-se numa abordagem hermenéutica e heuristica ao discurso, com os
objetivos de entender o conceito de reportagem fotogréfica existente ao tempo, identificar as estru-
turas de linguagem iconoverbal em jogo e desvelar os enquadramentos propostos ao leitor, tendo em
consideragdo o contexto historico da época e a noticiabilidade dos acontecimentos. A componente
quantitativa baseou-se numa andlise de conteldo com categorias definidas a priori. Concluiu-se que
a cobertura das visitas de Estado de D. Manuel Il na llustragcdo Portuguesa assentou numa narrativa
favoravel ao monarca e a Monarquia portuguesa como uma instituicdo social com legitimagdo e res-
paldo internacional.

Palavras-chave: Histéria do fotojornalismo; andlise do discurso fotogréfico; llustracéo Portuguesa; D.
Manuel II; visitas de Estado a Espanha, Inglaterra e Franca.

Introducao

D. Manuel Il foi aclamado, imprevistamente, rei de Portugal, na sequéncia do regicidio’ de 1
de fevereiro de 1908. Num momento em que, face a agitacdo republicana e as divisdes e in-
trigas entre os monarquicos, a situagdo da Monarquia Constitucional portuguesa era pericli-
tante, a Casa Real esforcou-se para mudar as politicas de D. Carlos e legitimar, no reino e no
estrangeiro, 0 novo e inexperiente soberano (Ramos, 2001; Ramos, coord., Sousa, Monteiro,
2009; Nunes, 2006, 2009, 2019a, 2019b), alcunhado “o Reizinho” (Duprat, 2012). Como
segundo filho vardo do rei D. Carlos, D. Manuel Il ndo tinha sido preparado para reinar.

' Assassinato do rei D. Carlos e do principe herdeiro, D. Luis Filipe, por republicanos.
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As visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franga, em 1909, enquadram-
-se nesse esforgo politico de legitimacdo, renovacao e visibilidade da monarquia constitu-
cional portuguesa e do novo monarca. O soberano portugués visitou Espanha, entre 8 e
12 de novembro, retribuindo a visita privada do soberano espanhol, D. Alfonso XIlII, a Vila
Vicosa, em fevereiro de 1909; visitou Inglaterra, entre 15 e 27 de novembro, a convite do
rei Eduardo VII; finalmente, deslocou-se a Franga, entre 27 de novembro e 2 de dezembro,
a convite do presidente Armand Fallieres.

As visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha e a Inglaterra podem ser lidas como ten-
tativas de obter o apoio das duas poténcias a Monarquia Constitucional portuguesa. Se
o Império Britanico e Espanha segurassem a Casa de Braganca, teria sido dificil ou mes-
mo impossivel impor a Republica ao pais, como veio a suceder, a 5 de outubro de 1910.
O rei portugués procurava, alids, para afiancar o auxilio inglés, ndo apenas confirmar o
apoio do rei Eduardo VII, ainda chocado com a inacdo portuguesa perante o regicidio,
mas também encontrar uma noiva da familia real britanica? (Fernandes, 2008). J& a visita
de Estado a Franca, uma republica, podera considerar-se essencialmente protocolar e
no ambito das relagdes entre Estados amigos. Sentir-se-ia a necessidade de introduzir o
novo chefe do Estado portugués na politica europeia e de o apresentar aos seus pares
estrangeiros. Ao tempo, Espanha, Franga e Inglaterra eram, saliente-se, os paises mais
relevantes para as relag8es internacionais portuguesas, por motivos politicos, econdmi-
cos, culturais e de proximidade.

Ora, na alvorada do século XX, a imprensa ja tinha uma forte penetracdo na socieda-
de portuguesa, particularmente nos principais meios urbanos (Lima, 2012; Matos, 2014;
Sousa, 2021). O jornalismo de cariz industrial e partidariamente independente estava con-
solidado em Portugal, tal como a imprensa politico-noticiosa, ligada aos principais partidos
e movimentos politicos (Lima, 2012; Matos, 2014; Sousa, 2021). As revistas informativas
generalistas ilustradas® tinham, também, uma presenca forte no mercado (Sousa, 2017;
2020). Inclusivamente, o mais conceituado foto-repdrter portugués ao tempo — Joshua

2

“A viagem do chefe do Estado as cortes de Espanha e de Inglaterra”, llustracéo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, pp. 660-661.
Ao tempo, trés revistas ilustradas circulavam em Portugal: O Ocidente: Revista llustrada de Portugal e Estrangeiro (1878-1915);
Brasil-Portugal (1899-1914) e llustracdo Portuguesa (1903-1923). S6 a revista llustracéo Portuguesa era semanal. A revista Brasil-
Portugal era quinzenal. Foi fundada pelo politico e militar Augusto de Castilho e optou, desde o inicio, pela fotografia como meio
principal para a cobertura iconografica da atualidade (Sousa, 2017, 2021). J4 a revista Ocidente, a mais antiga das trés, foi fundada
pelo gravurista Caetano Alberto da Silva e associados. Em 1909, era trimensal. Embora se distinguisse pela sua matriz cultural, a

3

atualidade teve, nela, um espaco crescente, sendo notéria a intensificacdo da cobertura gréfica da atualidade por meio fotogra-
fias, que foram substituindo as gravuras, apds 1903, devido a concorréncia da /lustracdo Portuguesa (Sousa, 2017, 2021).
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Benoliel* — cobriu as visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha e Inglaterra®, na qualida-
de de enviado especial da revista llustracdo Portuguesa, a mais importante revista ilustra-
da de informacao geral coeva, em tiragem, circulacdo e periodicidade®.

Efetivamente, esse jad era um tempo “de espaco publico e opinido publica renovados e
alargados, em que o voyeurismo da imprensa e a divulgacao da fotografia emprestaram
ao poder uma visibilidade nova” (Sardica, 2012, p. 345). As figuras do Estado eram mediati-
zadas e tinha emergido uma politica de massas “radical e ruidosa”, “truculenta”, explorada
por lideres de opinido que faziam da imprensa o seu palco (Sardica, 2012, p. 345, p. 347).
Nesse contexto, para o poder instituido era necessdrio, nomeadamente, contrariar a feroz
narrativa republicana, segundo a qual “a monarquia dos Bragancas era especialmente ma
e (...) os reis de Portugal eram os piores da Europa” (Ramos, 2001, p. 295) e consolidar a
posicdo de D. Manuel ll, distinguindo-o do seu pai, D. Carlos, alvo de um auténtico assassi-
nio de cardcter pela imprensa republicana (Ramos, 2006). Ao cobrirem atividades do novo
monarca, como as visitas de Estado, as revistas informativas ilustradas, como a /llustra¢céGo
Portuguesa, dirigida pelo jornalista monarquico Carlos Malheiro Dias’, participaram, mes-
mo que, por hipdtese, ndo intencionalmente, no esforco da Casa Real e do poder instituido
para salvar a Monarquia Constitucional em Portugal (Nunes, 2009, 2019a).

Havendo expectativa sobre como seria o reinado do novo monarca portugués; tendo en-
volvido os chefes de Estado de quatro paises; sendo delimitdveis no tempo e préximas, as
visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franga foram notdveis e notadas,
tornando-se noticia. As revistas ilustradas, especificamente, devotaram-lhe atencao (cf.
tabela 1). Foram, portanto, percecionadas como acontecimentos, como singularidades no-
tdrias, na linha do raciocinio de autores como Adriano Duarte Rodrigues (1988) ou Adelmo
Genro Filho (2012). Tiveram valor como noticia, pois apresentam qualidades que levaram
0s coevos a considerarem-nas acontecimentos com valor noticioso, singularidades dig-

4 Joshua Benoliel (1873-1932) é considerado o primeiro fotojornalista profissional portugués e o pioneiro da fotorreportagem em
Portugal. Trabalhou para vérias publicacdes, mas distinguiu-se como colaborador do jornal O Século e da sua revista llustragéo
Portuguesa, entre 1906 e 1918 e a partir de 1924, ja como editor de Fotografia do jornal (chefe dos Servigos Fotogréficos). Estima-
se que tenha produzido cerca de 2600 reportagens fotograficas e 25 mil fotografias para a llustracdo Portuguesa. A sua primeira
reportagem fotogréfica tera sido publicada em O Tiro Civil, em 1898. Algumas das suas fotos encontram-se reunidas na obra
Arquivo Grdfico da Vida Portuguesa, prefaciada pelo jornalista Rocha Martins.

5 A autoria das fotografias € referida nas revistas ilustradas. Ndo ha fotografias da autoria de Joshua Benoliel nas pdginas da
llustracdio Portuguesa dedicadas a visita de Estado de D. Manuel Il a Franca.

¢ No numero de 13 de julho de 1908 (pp. 41-51), a llustracdo Portuguesa publicou um texto no qual anunciava que a tiragem ascen-
dia a 24400 exemplares. Foi essa revista a consagrar o fotojornalismo em Portugal, gracas ao contributo de Joshua Benoliel, o
primeiro foto-repdrter portugués profissionalizado. A sua sede encontrava-se em Lisboa e pertencia a um grupo jornalistico, o do
diario O Século, que, embora independente e organizado industrialmente, tinha nascido com uma matriz ideoldgica republicana,
que ndo renegava (Sousa, 2017, 2021).

7 Carlos Malheiro Dias (1875-1941) foi jornalista, escritor, politico e historiador. Comecou a sua carreira jornalistica, sempre pautada
pelo trabalho em revistas ilustradas de informac&o geral, no Rio de Janeiro. Em Portugal, dirigiu a revista llustracdo Portuguesa e
o semanario Domingo llustrado. Colaborou noutras revistas, como a Branco e Negro, a Brasil-Portugal e a Serées. No Brasil, pais
ao qual regressou apds a imposicdo da Republica Portuguesa, fundou e dirigiu a revista O Cruzeiro (1928-1975), durante muitos
anos palco principal do fotojornalismo brasileiro.
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nas de serem noticiadas, factos sociais notaveis, dentro da linha interpretativa aberta por
Galtung e Ruge (1965) e seguida por autores como Wolf (1987) e Traquina (2002).

A pesquisa efetuada ndo detetou, no entanto, qualquer investigagao sobre a cobertura
jornalistica das visitas de Estado de D. Manuel Il ao estrangeiro, que estiveram longe
de serem meros fait divers, dadas as questdes politicas envolvidas. Por exclusdo de
partes, também ndo existe qualquer estudo centrado na andlise da cobertura iconogra-
fica das visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franca pela imprensa,
lacuna que a presente investigacdo pretende suprir, apesar de, nesse momento da his-
toria, o fotojornalismo se encontrar jéa consolidado como pratica e como oficio (Sousa,
2000, 2017, 2020; Vieira, 2009), gracas a fotégrafos como, no caso portugués, Joshua
Benoliel, que cobriu, fotograficamente, o acontecimento. E de realcar, alids, que Joshua
Benoliel acompanhou o rei desde Lisboa e teve acesso aos lugares em que os eventos
relatados tiveram lugar em Espanha e Inglaterra — ndo sendo certo se também cobriu
a visita do rei a Franca, pois ndo se encontraram na llustra¢gdo Portuguesa fotografias
assinadas por si sobre este acontecimento.

Uma andlise da cobertura iconogréfica das visitas de Estado de D. Manuel Il ao estran-
geiro pela imprensa portuguesa teve de passar pelo estudo de revistas ilustradas infor-
mativas, palco fundamental da fotografia jornalistica e documental a época (Proenca &
Manique, 1990; Serén, 2004; Sousa, 2000, 2017, 2020). Das trés revistas ilustradas de
informacdo geral portuguesas que se podem inserir nessa categoria e que circulavam
ao tempo, escolheu-se, para este estudo, a mais relevante, em tiragem e circulagdo — a
revista semanal llustragdo Portuguesa. A llustracéo Portuguesa foi, alids, a Unica revista
ilustrada nacional que teve a iniciativa de enviar um foto-repdrter para acompanhar o rei
e cobrir, fotograficamente, as visitas de Estado, pelo que a cobertura que protagonizou
destes acontecimentos € mais extensa do que a das restantes publica¢gdes nacionais do
mesmo géneroé.

8 O Ocidente refere-se a “viagem de S. M. el-rei D. Manuel Il ao estrangeiro”, pela primeira vez, no nimero de 10 de novembro de
1909, inserindo retratos formais dos membros da comitiva real e aludindo a possibilidade de a viagem ter por fim o casamento
com uma princesa inglesa. Prosseguiu no nimero de 20 de novembro do mesmo ano, com o relato da visita a Madrid, acompa-
nhado de quatro fotos, de autoria indeterminada, uma delas fotogravada por Pires Marinho, um conhecido fotdgrafo e fotograva-
dor estabelecido em Lisboa. Em nimeros posteriores cobre a continuacdo da viagem de Estado por Inglaterra e Franca — publica
7 fotos sobre a visita de Estado a Inglaterra, no nimero de 30 de novembro; e no nimero de 10 de dezembro, publica uma foto
da visita de Estado a Inglaterra, trés da visita de Estado a Franca e uma do regresso do rei a Lisboa. A revista Brasil-Portugal, por
seu turno, refere-se a visita de Estado, pela primeira vez, no nimero de 16 de novembro de 1909, designando-a “maior dos ser-
vicos” prestados por D. Manuel Il a Portugal, depois do regicidio de 1908, que tinha colocado o pais numa “situacdo melindrosa”.
O relato é acompanhado, nesse nimero, por um desenho fotogravado e 21 fotografias, das quais s6 duas ndo sao retratos das
individualidades envolvidas. A 1 de dezembro, a revista volta ao assunto, publicando quatro fotografias da visita do soberano
portugués a Madrid e oito da visita de Estado de D. Manuel Il a Inglaterra. A revista conclui a cobertura das visitas de Estado de
D. Manuel Il no nimero de 16 de dezembro, publicando quatro fotos alusivas ao regresso do rei a Lisboa.
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Considerando a importancia do fotojornalismo como fonte histérica (Oliveira, 1997), a pre-
sente investigacdo partiu, assim, das seguintes questdes iniciais:

1. Qual era o conceito de reportagem fotografica existente ao tempo?

2. Qual foi a narrativa iconografica — contando, contextualmente, com o texto verbal
correlacionado — que a llustragdo Portuguesa construiu sobre as visitas de Estado
de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franca?

Sendo o objetivo geral da pesquisa delimitado pela resposta as perguntas de partida,
foram objetivos especificos da investigacao:

1. Determinar a estrutura tipoldgica da narrativa iconogréfica sobre as visitas de
Estado de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franga construida pela llustragcéo
Portuguesa;

2. ldentificar os recursos expressivo-simbdlicos usados pela revista para produzir
sentido sobre esses episddios historicos;

3. Explicitar as propostas de geracdo de significado e os enquadramentos sugeri-
dos pela llustragcéo Portuguesa para os acontecimentos, tendo em conta a articula-
cdo entre a iconografia e o texto verbal e o contexto da época.

Considerando, ainda, os valores-noticia (Galtung, Ruge, 1965; Wolf, 1987; Traquina, 2002),
o cardcter de ocasides de Estado da deslocacdo de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra
e Franca, os canones dominantes de expressao fotojornalistica a época e as limitacdes
impostas pela tecnologia fotografica do tempo (Sousa, 2000, 2017, 2020) e ainda que o
fotojornalista portugués Joshua Benoliel acompanhou o rei pelo menos até Espanha e
Inglaterra para cobrir os acontecimentos, colocaram-se as seguintes hipdteses:

H1: O discurso iconografico e o discurso verbal da /lustracdo Portuguesa, ainda que
produzidos por diferentes autores, foram confluentes no processo de geracdo de
sentido;

H2: A abordagem fotografica foi formalista, dada a natureza protocolar das visitas
de Estado, que contrastaram, nomeadamente, com o caracter particular da viagem
de D. Alfonso XllIl a Vila Vigosa, em fevereiro de 1909;

H3: A cobertura fotografica centrou-se nas personagens-chave e, portanto, mais
noticidveis do acontecimento, os chefes de Estado, nomeadamente em D. Manuel
Il, sem descurar, no entanto, as restantes individualidades presentes, que acres-
centavam importancia simbdlica aos eventos e os oficializavam, e o proprio “fil-
me” do que sucedeu.
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Metodologia

Levando em conta que a etimologia da palavra ciéncia remete para o conceito de andli-
se%; considerando, ainda, que “metodologia” pode ser entendida como sinénimo de uma
estratégia dindmica e flexivel de articulacdo de acdes que tém por fim alcancar uma meta
(Ander-Egg, 2011, p. 17), correspondendo, portanto, ao que se poderia designar por Iégica
processual de uma pesquisa cientifica, nesta investigacdo, de matriz hipotético-dedutiva,
seguiu-se uma metodologia assente numa andlise descritiva sistematica, por um lado, e
qualiquantitativa, por outro, do discurso verbal e visual sobre as visitas de Estado de D.
Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franga numa revista ilustrada, a llustracdo Portuguesa,
tida, no seu tempo, como a mais importante de Portugal, em periodicidade, tiragem e
circulagao.

Qualitativamente, o estudo segue uma linha hermenéutica e heuristica. Assim, tendo
por base os contributos de Ricoeur (1987), Maidment (1996), Gadamer (1999) e Scheufele
(2008a; 2008b), procurou-se desconstruir, apresentar, interpretar e compreender o dis-
curso iconogréfico sobre as visitas de Estado, com énfase na fotografia, numa dupla pers-
petiva sincrénica e diacrénica. Buscou-se identificar os enquadramentos™ propostos pelo
discurso, considerando os temas, os elementos formais da linguagem, nomeadamente as
articulacdes entre o verbal e o visual, os recursos simbdlicos e expressivos, as sequén-
cias discursivas e os exemplos iconograficos que pudessem traduzir os enquadramentos
propostos nas pecas, tendo em conta o contexto histdérico coevo. A andlise a linguagem
fotogréfica e a expressao fotografica atentou nos planos de enquadramento fotogréfico e
nas ideias de Barthes (1984).

Encarou-se o discurso da llustragcdo Portuguesa como um resultado com significado de
acdes humanas com significado, realizadas num contexto em que os sujeitos partilham,
pelo menos parcialmente, um campo comum de significagdo, constituindo, tal como acon-
selha Scheufele (2008a, p. 968), o entendimento desses significados em aberto o propdsi-

° Ciéncia provird do latim scire, palavra derivada do vocabulo de raiz indoeuropeia skei, que significava cortar, separar, distinguir.
Fazer ciéncia &, primaria e etimologicamente, decompor um objeto nos seus elementos, ou seja, € analisd-lo, com o objetivo de
produzir conhecimento sobre as partes que o compdem e estruturam e entender, a partir das partes, a sua configuracao global.

© Usa-se o conceito de enquadramento no sentido que |he foi dado por Goffman (1974), ou seja, como construcdo interpretativa
capaz de produzir mapas de significado que orientam a leitura e interpretacao dos acontecimentos por parte dos leitores, e ainda
como ideia estruturadora de um discurso, suscetivel de lhe conferir significados particulares (Gamson & Modigliani, 1987, p. 143),
revelando-se na organizacdo do discurso, no que € dito e mostrado e no que, ndo sendo dito ou mostrado, € implicito ao discurso
(Goffman, 1975; Fowler, 1994), nas sugestdes implicitas ou explicitas sobre o que estd em causa (Gamson, 1989; Fowler, 1994), nos
padrdes de apresentacédo, selecdo, énfase, excluséo e interpretacéo (Gitlin, 1980), nas metéforas, frases feitas e exemplos e no en-
caixe das novidades em velhas molduras interpretativas (Traquina, 2002). Enfim, “na selecdo de certos aspetos de uma realidade
percebida e a construcdo de mensagens que realcem ligacdes entre esses aspetos, de forma a promover uma interpretacdo parti-
cular” (Entman, Matthes & Pellicano, 2009, p. 176), podendo ter duas dimensdes, uma primeira que respeita ao sentido imediato do
discurso e uma segunda que deriva das interpretacdes patentes na prépria peca jornalistica, como o estabelecimento de fronteiras
entre o certo e o errado; o correto e o incorreto; o legitimo e o ilegitimo; o normal e o desviante (Orgad, 2012, pp. 28-30).
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to da pesquisa. Buscou-se, pois, indutiva e contextualmente, detetar “as estruturas de sig-
nificado coerentes” (Scheufele, 2008a, p. 967) e os “padrdes de significado” (Scheufele,
2008a, p. 969) que emanam das matérias iconoverbais sobre as visitas de Estado, clarifi-
cando e compreendendo os enquadramentos sobre estes episddios histéricos propostos
pela llustracéo Portuguesa.

Por outras palavras, buscou-se desvelar a forma como os enquadramentos para 0os acon-
tecimentos foram sendo construidos e propostos, os significados que os enunciadores
poderao ter pretendido dar as mensagens que produziram, os significados que estas men-
sagens poderdo ter tido e as implicagcdes de sentido e outras que poderdo ter gerado,
ponderando o contexto histérico coevo. Considerou-se, pois, que cada peca e que cada
unidade discursiva" verbal e/ou iconogréfica se relacionavam, intertextualmente, com ou-
tras matérias e unidades discursivas, sincrénica e diacronicamente, no mesmo suporte, e
que também se relacionavam, contextualmente, com os padrdes culturais que regem a
interpretacdo do mundo, em cada momento histdrico, por individuos ou por conjuntos de
individuos que vivem num determinado espaco social, no qual existem referentes culturais
partilhados (Scheufele, 2008a).

Inspirado pelas ideias de Tashakkori e Teddlie (2010), o estudo articulou a detecdo, recolha e
sistematiza¢do de dados, numa primeira fase, com a andlise dos dados, numa segunda fase.

Para a detecdo, recolha e sistematizacdo de dados procedeu-se a leitura sequencial de to-
dos os numeros da /lustracdo Portuguesa publicados entre outubro e dezembro de 1908,
considerando que a revista se poderia ter antecipado as visitas de Estado, comegando a
aborda-las antes de as mesmas terem lugar, e que poderia ter prolongado a cobertura.

Identificaram-se, em sequéncia, sistematicamente, as matérias que se referissem as visi-
tas de Estado, corpus da investigacdo, e aos seus protagonistas. Coletaram-se, depois,
os dados sobre a iconografia e discurso verbal referente a esses acontecimentos, objeto
especifico da investigacdo.

Seguidamente, estruturou-se, por desconstrucdo e reconstru¢do, uma narrativa diacrdnica
descritiva sobre o episddio histdrico, elaborada a partir da leitura sistematica e cronolégi-
ca das pecas. Nessa narrativa reconstruida inseriram-se as unidades e os segmentos dis-
cursivos iconogréficos e verbais reveladores dos padroes de significado propostos pelo
discurso da llustracéo Portuguesa. Incluiram-se na narrativa sequéncias discursivas ver-
bais contextualizadoras e orientadoras da leitura das imagens e exemplos iconograficos

™ Por unidade discursiva consideraram-se os elementos do discurso que se podem autonomizar, mas desde uma abordagem
flexivel — uma unidade discursiva tanto pode ser, por exemplo, uma fotografia como uma peca inteira.
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suscetiveis de exemplificar os aspetos centrais da cobertura do acontecimento e a ma-
neira como esta cobertura evoluiu. Atentou-se, para a andlise e interpretacdo dos dados
empiricos, no contexto histdrico.

Consideraram-se os contributos positivos que as técnicas quantitativas, intensivas, de ana-
lise de um discurso podem oferecer a solidez de uma pesquisa, jd8 que oferecem possi-
bilidades de deducao de conclusdes a partir de dados quantitativos (Scheufele, 2008b,
pp. 972-978). Assim, operacionalizou-se uma andlise quantitativa do discurso, também
denominada andlise de conteuldo, conforme os procedimentos sugeridos por Wimmer e
Dominick (1996, pp. 174-191). Para a andlise, definiram-se, a priori, as categorias analiticas,
definidas pelo tipo de fotografias, nas quais se contabilizaram (fase de codificacdo) as uni-
dades de analise, constituidas pelas imagens individuais. Também se aferiu o nimero de
fotografias que destacam o rei D. Manuel Il. Os resultados da analise de contelido expres-
saram-se por frequéncia absoluta (valores absolutos) e por frequéncia relativa (percenta-
gens) e sistematizaram-se em gréficos, antecedidos pela descri¢cdo das categorias criadas.

Resultados e discussao

Os dados sistematizados na tabela 1 demonstram que a /lustra¢céo Portuguesa destacou
as visitas de Estado de D. Manuel Il entre os assuntos abordados, mas também que as des-
locacdes a Inglaterra e Espanha tiveram coberturas mais extensas do que a visita a Franca.

Portanto, podera concluir-se que a primeira incursdao de D. Manuel Il nas relacdes inter-
nacionais constituiu, para os portugueses coevos, um tema relevante e noticidvel. Na
llustragdo Portuguesa, a revista ilustrada de informacdo geral portuguesa contempo-
rdnea que cobriu mais extensamente o acontecimento, a cobertura das trés visitas de
Estado estendeu-se por cinco nimeros consecutivos (15 de novembro a 13 de dezembro
de 1909)2. Considerando, ainda, que cada nimero da /lustra¢cdo Portuguesa tinha — des-
contando a capa e contracapa e a publicidade — 32 paginas e que os cinco nimeros em
que sairam pecas sobre as visitas totalizaram 160 pdginas, as 73 paginas consagradas
pela revista as visitas de Estado de D. Manuel Il equivalem a 46% do total de paginas. No
entanto, apenas um numero da revista evoca diretamente, na capa, uma das visitas de
Estado de D. Manuel ll, no caso, a Espanha — o nimero de 22 de novembro de 1909 (figu-
ra1). A capa do nimero de 29 de novembro pode considerar-se, também, alusiva a visita
de Estado a Inglaterra, jé que é feita com um retrato de Eduardo VI (figura 1), a convite de
quem D. Manuel visitava Inglaterra®.

2 Excluiu-se a reportagem sobre o regresso do chefe de Estado a Lisboa, publicada a 20 de dezembro.
® Nao se consideraram as capas dos nimeros de 6 e 13 de dezembro, nos quais surgiram retratos de aristocratas britanicas sobre
as quais circulavam rumores de que poderiam vir a ser noivas do soberano nacional e, portanto, futuras rainhas de Portugal.
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Tabela 1. Comportamento da /lustracdo Portuguesa na cobertura das visitas de Estado de D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franca.
Fonte: elaboracédo propria.

Cobertura da llustracdo Portuguesa Matérias P&ginas Revistas Fotografias Capas
Visita de Estado a Espanha 4 32 3 105 1
Visita de Estado a Inglaterra 9 35 3 96 1
Visita de Estado a Franca 3 6 1 17 0
Totais 16 73 [5]14 218 2

Figura 1. Capas da llustracdo Portuguesa sobre as visitas de Estado de
D. Manuel Il a Espanha e Inglaterra.

Fonte: reproducao dos originais (niimeros de 22 e 29 de novembro de 1909).

' Alguns nimeros da revista referiam-se em simultdneo a mais do que uma das visitas de Estado.
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O contexto histdrico fornecerd a explicagao para o diferente comportamento da /lustragcéo
Portuguesa em relacdo as visitas de Estado sucessivas de D. Manuel Il a Espanha,
Inglaterra e Franca (cf. tabela 1). Por um lado, a turbuléncia republicana em Portugal
aconselharia a que as relagdes de Estado com a mais importante republica europeia, a
francesa, ndo fossem destacadas na imprensa. Por outro lado, as visitas de Estado de D.
Manuel Il a Espanha e a Inglaterra podem ser lidas como tentativas de obter o apoio das
duas poténcias a Monarquia portuguesa. Se o Império Britanico e Espanha segurassem
a Casa de Braganca no poder, teria sido mais dificil ou mesmo impossivel implantar a
Republica em Portugal. O rei portugués procurava, alids, para afiancar o auxilio inglés, ndo
apenas confirmar o apoio do rei Eduardo VII, ainda chocado com a inacdo portuguesa
perante o regicidio de fevereiro de 1908, mas também encontrar uma noiva da familia real
britdnica™ que reafirmasse a protecdo britdnica a Monarquia Constitucional portuguesa
(Fernandes, 2008). Esse objetivo adicionava interesse humano a cobertura da visita de
Estado a Inglaterra. Dai que a visita de Estado de D. Manuel Il a Franca tenha merecido
pouco destaque, quando comparada com o realce dado as visitas a Espanha e Inglaterra.
Curiosamente, foi durante a visita a Franca que o rei se enamorou da sua primeira amante
conhecida, a atriz e bailarina mundana Gaby Deslys, facto que a llustracdo Portuguesa
omitiu, mas que teve eco na imprensa europeia (Duprat, 2012).

Entre as razdes que explicam o destaque dado as visitas de Estado de D. Manuel Il pela
llustragdo Portuguesa estd a sua noticiabilidade, ou seja, o seu potencial e valor para se-
rem consideradas noticias:

1. Foram encaradas como singularidades notaveis (Rodrigues, 1988; Filho, 2012),
definidas no tempo e no espaco, que, apesar da sua duracdo' (20 dias no somato-
rio das trés visitas de Estado, desde a partida do rei de Lisboa até ao seu regresso
a capital), podiam ser tratadas como noticias;

2. Combinaram valores-noticia (cf. Galtung, Ruge, 1965; Wolf, 1987; Traquina, 2002)
que as tornaram particularmente relevantes, como a referéncia a pessoas e paises
importantes, o potencial de personalizacdo e centralizacdo da cobertura nos chefes
de Estado e altas individualidades, a proximidade, a atualidade, o impacto social,
aferido pelo ndmero de pessoas envolvidas nos eventos, o impacto sobre a nacdo
e o interesse politico e social, a clareza no significado (legitimacdo do novo monar-
ca, sua insercdo no palco da politica europeia) e a consonancia com as expectativas
(esperar-se-ia que 0 novo monarca realizasse visitas de Estado);

3, Ainda no que respeita aos valores-noticia, no caso os referentes, especificamente,
as revistas de informacgdo geral ilustradas, deve destacar-se o potencial que as visitas

s “Aviagem do chefe do Estado as cortes de Espanha e de Inglaterra”, llustracéo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, pp. 660-661.
® Wolf (1987) alerta para que os acontecimentos que se prolongam no tempo tenderem a ser considerados mais importantes.
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de Estado ofereciam para serem cobertas com imagens (Wolf, 1987; Traquina, 2002),

designadamente por meio de fotografias, o que pode ser comprovado pelo ndmero

de fotografias sobre os acontecimentos publicadas pela /lustra¢céo Portuguesa, que

ascendem a 208, uma média de 43,6 fotografias em cada um dos nimeros em que

esta publicacdo ilustrada cobriu as visitas do chefe do Estado ao estrangeiro.

As ideias enquadrantes do texto verbal da revista sobre o acontecimento sdo, por um lado,

metajornalisticas e, por outro, debrucam-se sobre o acontecimento em si, podendo consi-

derar-se, sobretudo, politico-sociais (cf. quadros 1 e 2). Saliente-se, a esse nivel, a atitude

quase pedagogica da revista ao explicar a sua fungao, distinta dos jornais didrios, ao leitor,

e a valorizacdo do trabalho diligente de Joshua Benoliel como foto-repdrter e enviado

especial (cf. quadro 1), o que, retroativamente, valorizava a propria revista. A perspetiva

editorial sobre as visitas de Estado realca, positivamente, o éxito das mesmas e as quali-

dades do soberano, como a maturidade e a generosidade (cf. quadro 2).

Quadro 1. Enquadramentos metajornalisticos no discurso da /lustracdo Portuguesa sobre a visita real.

Fonte: elaboracédo propria.

Ideias-chave (enquadramentos)

Excertos verbais

O papel das revistas ilustradas de
informacdo geral é complementar
visualmente as noticias dos dia-
rios noticiosos

Ainda que com as demoras inevitdveis numa publicagdo semanal e sem cuidar em substi-
tuir-se a imprensa didria na divulgacdo dos acontecimentos, a /lustracéio Portuguesa conti-
nua registando os numerosos documentos fotogréficos que (...) J. Benoliel todos os dias lhe
envia, referentes a viagem d’el-rei D. Manuel.

Assim, os principais episédios desta viagem as cortes de Madrid e de Londres e a capital de
Franga ficardo detalhadamente documentadas, embora a este propdsito (...) tenhamos de
sacrificar, por vezes, essa condicdo essencial do éxito jornalistico que se chama a oportuni-
dade. (22 de novembro de 1909)

Prosseguindo na publicacdo dos interessantes documentos fotogréficos que o seu cor-
respondente especial J. Benoliel Ihe esta enviando, relativos a viagem oficial do chefe do
Estado as cortes de Madrid e de Londres, a llustracdo Portuguesa nédo hesita em sacrificar
ao minucioso registo dos acontecimentos a rapidez de informacdo, que necessariamente
exigiria resumos importantes na numerosa documentacao fotogréfica que nos esforcamos
por oferecer aos nossos leitores. (29 de novembro de 1909)

Havia cumplicidade entre fotogra-
fos e personalidades da politica
que lhes davam acesso aos luga-
res dos acontecimentos

Consentindo que o fotdgrafo da llustracGo Portuguesa acompanhasse as diversas parti-
das de caca que se realizaram em Windsor, o rei de Inglaterra abriu uma excecdo, que
nos permite oferecer hoje (... uma série de clichés do mais raro valor documentario. (6 de
dezembro de 1909)

A llustragdo Portuguesa visava sa-
tisfazer o contrato de leitura” com
o leitor

numerosa documentacéo fotografica que nos esforcamos por oferecer aos nossos leitores.
(29 de novembro de 1909)

7 Recorre-se aqui ao conceito de “contrato de leitura” avancado por Eliseo Verodn (1983, 2004): “o conceito de contrato de leitura
implica que o discurso de um suporte de imprensa seja um espaco imaginario onde percursos multiplos sao propostos ao leitor”
que os reconhece e para os quais negoceia sentidos (Veron, 2004, p.216).
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Quadro 2. Enquadramentos politico-sociais da viagem real no discurso da /lustra¢éo Portuguesa.
Fonte: elaboracédo propria.

Ideias-chave (enquadramentos) Excertos verbais

A visita real foi um éxito - manifestacdes de simpatia (15 de novembro de 1909)

cordialidade de relac¢des (15 de novembro de 1909)

brindes afetuosos (29 de novembro de 1909)

El-rei D. Manuel (...), embarcando no iate real Victoria and Albert, posto a

sua disposicdo pelo soberano de Inglaterra, atravessando a Mancha (...)
escoltado por uma divisdo de cruzadores britanicos. Em Portsmouth, era o iate
aguardado por oito couragados, que a sua passagem embandeiraram em arco
e icaram a bandeira portuguesa (...). Os marinheiros (...) soltaram (...) hurras

(...) e a multiddo aclamou o rei de Portugal. (29 de novembro de 1909)

Nas ruas formaram contingentes de tropas (...). Precediam as carruagens batedores
de cavalo empoado. As musicas tocavam o hino de Portugal. As ruas estavam
embandeiradas e entre as decoragdes viam-se saudacdes em portugués. As
rainhas de Inglaterra e da Noruega, que esperavam D. Manuel a entrada do
paldcio, felicitaram-no pelo seu aniversario. (29 de novembro de 1909)

O rei é jovem mas maturo

dizendo no dia seguinte os jornais de Londres que o sr. D. Manuel tinha um belo
espirito pratico, pois s6 comprava coisas Uteis (6 de dezembro de 1909)

O rei é generoso O soberano abateu (...) faisdes, (...) perdizes e (...) coelhos, alguns dos quais
enviou a um pequenito que lhe escreveu a seguinte carta: “Sou pequeno. Meu
pai esta velho e estd muito doente. Sabendo que Vossa Majestade vai hoje cacar,

peco-lhe que me dé algumas das pecas abatidas”. (13 de dezembro de 1909)

A narrativa iconogréfica da /lustragcéo Portuguesa sobre as deslocagdes de D. Manuel Il a
Espanha, Inglaterra e Franca organizou-se ao redor de quatro tipos de fotografias (tabela
2), documentadas a seguir.

Tabela 2. Fotografias por categorias.
Fonte: elaboracéao propria.

Visita a Visita a Visita a

. Totai
Categoria Espanha Inglaterra Franca otais

D 0
(tipo) escricao

N.© % N.° % N.° % N.° %

Imagens que se centram na representacao
Retrato iconogréfica das personagens da narrativa, 25 24 12 12 2 12 39 18
isolados ou em grupo, em pose (figuras 7, 12, 13).

Fotografias que testemunham os aspetos ativos dos
acontecimentos, dotando-os de narratividade, e que
documentam diferentes instantes das atividades
das visitas de Estado (figuras1a 6 e 8 a 11).

63 60 70 73 15 88 148 68

Paisagens Fotografias dos espacos onde os acontecimentos
e edificado | tiveram lugar (figuras 15, 16, 17).

Imagens inusitadas de aspetos secundarios aos

Fait divers . . K )
acontecimentos propriamente ditos (figura 14).

1 1 0 0 0 0 1 | [05]

Totais 105 | 100 96 100 17 100 | 218 | 100
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Figura 2. Recec¢&o a D. Manuel Il em Madrid.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 15 de novembro de 1909, p. 619.
Créditos fotograficos: Joshua Benoliel.
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Figura 3. Rececdo a D. Manuel Il em Portsmouth.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 29 de novembro de 1909, p. 687.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Figura 4. Rececdo a D. Manuel Il em Calais.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 13 de dezembro de 1909, p. 745.
Créditos fotogréficos: Maurice-Louis Branger.
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Figura 5. D. Manuel Il e o rei D. Alfonso XlIl em Madrid.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, p. 651.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Figura 6. D. Manuel Il e o principe de Gales, futuro rei Jorge V, em Londres.
Fonte: llustragdo Portuguesa, 6 de dezembro de 1909, p. 717.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 7. D. Manuel Il e o Presidente de Franca, Armand Fallieres, em Paris.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 13 de dezembro de 1909, p. 747.
Créditos fotograficos: ndo atribuidos.

Figura 8. D. Manuel Il e Alfonso XllI visitam o Museu do Prado.
Fonte: llustracéo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, p. 651.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 9. D. Manuel Il visita o colégio de Beaumont.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 6 de dezembro de 1909, p. 730.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Figura 10. Cacada na Casa de Campo, em Madrid.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, p. 660, p. 661 e p. 662.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 11. Cacada em Windsor.
Fonte: llustragcdo Portuguesa, 6 de dezembro de 1909, p. 725.

Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 12. Cacada em Rambouillet.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 13 de dezembro de 1909, p. 748.
Créditos fotogréficos: ndo atribuidos.

Figura 13. Rececdo na embaixada de Portugal em Madrid.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, p. 657 e p. 659.

Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 14. Aristocratas em Windsor.
Fonte: llustracéo Portuguesa, 6 de dezembro de 1909, p. 728.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Figura 15. Repdrter cinematografico.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 22 de novembro de 1909, p. 660.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.
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Figura 16. O rio Tejo proximo de Toledo.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 29 de novembro de 1909, p. 678.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Figura 17. Terracos do castelo de Windsor.
Fonte: llustracdo Portuguesa, 29 de novembro de 1909, p. 690.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

277



Figura 18. Sala do trono do castelo de Windsor.
Fonte: llustracéo Portuguesa, 29 de novembro de 1909, p. 692.
Créditos fotogréficos: Joshua Benoliel.

Uma narrativa é a materializacdo do ato de narrar, ou seja, de reportar, de relatar. Uma
narrativa constroi-se pela apresentacdo de uma série de eventos conectados, num espaco
e tempo especificos e determinados, no qual intervém personagens que, normalmente,
interagem umas com as outras. Uma narrativa fotogréfica obedece aos mesmos parame-
tros caracterizadores. A predominancia, na narrativa iconogréfica, de fotografias de acdo
(68%), figuras 2 a7 e 9 a 12, justifica-se porque as imagens que a compdem se incorporam
numa reportagem fotogréfica de trés acontecimentos interligados, que se desenvolveram,
encadeadamente, ao longo do tempo. Sdo essas fotografias que dotam a narrativa da ne-
cessdria perspetiva temporal cronoldgica. Por outras palavras, representam a marcha do
tempo — na verdade, a representacdo da marcha do tempo, do tempo a passar, escolhida
pelo editor, poderd ndo ter equivaléncia a cronologia real do acontecimento — por meio da
justaposicdo de imagens referentes a instantes fotografados, pressupostamente sucessi-
vos. Relembre-se, a propdsito, que Barthes (1984) explicou que a justaposicdo € um dos
elementos sintaticos da linguagem fotogréfica suscetiveis de contribuir para a geragdo de
sentido para a mensagem fotografica.

Por seu turno, os retratos (18%), figuras 1, 8, 13 e 14, destacam personagens da narrativa,

nomeadamente os chefes de Estado e personalidades de relevo social. Permitem ao
leitor observar, com detalhe, os protagonistas da acdo, os chefes de Estado, sés ou ro-

278



deados de estadistas e outras personagens. O relevo dado, fotograficamente, a outras
personagens da narrativa que ndo os chefes de Estado, além de adicionar cor local e
interesse humano a histdria, promoveu a identificagdo do publico-alvo (classes médias e
altas) com a revista e, assim, terd estimulado as respetivas vendas, pois a representacdo
de individuos do publico-alvo na prépria revista espicacaria a adesdo destes leitores a
publicacdo e a manutencdo, pela sua parte, do contrato de leitura (Verdn, 1983, 2004)
com a llustragéo Portuguesa.

As fotografias de paisagens e do edificado (30%), figuras 16, 17 e 18, incluindo fotografias
de interiores (figura 18), facultam ao observador contemplar representacdes visuais dos
espacos onde os acontecimentos ocorreram, dando a necessdria dimensdo espacial a
narrativa iconografica dos acontecimentos.

A Unica fotografia (0,5%) classificada como fait divers (figura 15) é lateral a narrativa foto-
gréfica e mostra a atuagao de um repdrter cinematogréfico, tornando evidentes os lagos
de camaradagem entre os profissionais da cobertura visual da atualidade (o fotdgrafo
fotografa o cinematografista — também um repdrter de imagem —, valorizando o oficio
compartilhado). A sua inclusdo na narrativa tera tido por objetivos valorizar a arte da cap-
tacdo de imagens como oficio, ampliar as perspetivas de leitura dos diferentes aspetos
do acontecimento por parte do observador, satisfazer a sua curiosidade e promover o
interesse humano da historia.

Em suma, a narrativa visual das visitas de Estado de D. Manuel Il ao estrangeiro, durante
o seu breve reinado, construiu-se em torno da apresentacdo simbdlica e significante de
uma série de instantes, fixados fotograficamente, de ocorréncias tidas por relevantes, cro-
nologicamente ordenadas segundo uma perspetiva narratoldgica que poderd ndo ter tido
correspondéncia real, nas quais determinadas personagens, com destaque para o rei e
outros chefes de Estado, interagiram, em espacos e tempos determinados. Centrou-se,
assim, nos aspetos ativos dos acontecimentos, em concreto nas diferentes acdes seg-
mentadas que os compuseram, sem ignorar o potencial dos retratos para o leitor observar
e identificar, com detalhe, os protagonistas da acdo e outras personagens. Ao mesmo
tempo, as fotografias de paisagens e do exterior e interior de edificios facultaram ao leitor
uma nogdo sobre 0s espacos em que os acontecimentos se desenvolveram. Satisfazer a
curiosidade visual do leitor sobre os acontecimentos que, provavelmente, ndo presencia-
ra; sobre personagens da vida politica e social com quem, provavelmente, nunca privaria;
e sobre espacos que dificilmente contemplaria, num tempo em que viajar — especialmente
para fora do pais — era incomum, constituia, tal como hoje, certamente, constitui, um dos
objetivos do recurso as imagens informativas no jornalismo.

E de destacar, ainda, o papel do texto verbal (cf. quadros 1 e 2) na ancoragem e conducéo
de sentido e construcdo de significados para as imagens fotograficas. O sentido e os sig-
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nificados que o leitor terd extraido da narrativa certamente resultaram da conjugacdo da
leitura e interpretacdo dos seus elementos visuais com os seus elementos verbais.

A estrutura da narrativa que resultou da cobertura fotojornalistica das visitas de Estado de
D. Manuel Il a Espanha, Inglaterra e Franca dever-se-a a confluéncia de vdrios fatores (cf.
Sousa, 2005b), como sejam:

1. A agcdo pessoal dos fotdgrafos, designadamente de Joshua Benoliel, que cobriram,
diligentemente, as visitas de Estado, sendo-lhes permitido acompanhar os chefes de
Estado, entrar nos espacos onde decorriam os eventos e fotografar as personagens
em interacao, inclusivamente em retratos coletivos (como os das figuras 8, 13, 14), no
qual os atores sociais, personagens da narrativa, posam para a camara;

2. A interag@o dos fotdgrafos, nomeadamente de Benoliel, redator(es) e editor da
revista, que jad remete para o que se pode considerar uma dimensdo social que
transcende o contributo pessoal de cada interveniente na producdo e construgao
da narrativa jornalistica. A narrativa dos acontecimentos, como resultado, deve-se,
assim, ao contributo de varios autores em interacdo, designadamente de fotdégra-
fos, redator(es) e editor, os narradores, sendo possivel que o arranjo autoral final
seja de Carlos Malheiro Dias, ao tempo diretor e editor da /lustragéo Portuguesa;
3. O fator tecnoldgico, ja que, em 1909, a tecnologia fotografica (maneabilidade e
portabilidade das camaras, luminosidade das objetivas, sensibilidade do suporte,
dispositivos de iluminacdo no interior, designadamente flash de magnésio) permitia
a cobertura de instantes de acdo (figuras 2 a 7 e 9 a 12) e retratos (figura 14) em
espacos exteriores e fotografias posadas em espacos interiores (figuras 8 e 13).

4. A interiorizacdo de aspetos da linguagem visual, que remete para uma dimensé&o
cultural, o que se pode observar, por exemplo, na procura de sequéncias de imagens
que estabelecam uma cronologia dos acontecimentos, conforme se denota quer no
resultado final (a narrativa iconografica na sua totalidade), quer em algumas sequén-
cias discursivas fotogréficas que integram a narrativa (figura 11). A cultura da época,
definidora ndo apenas dos gostos dominantes, mas também da maneira de olhar
para o mundo e para 0s outros, e as rotinas profissionais, limitadas, ndo obstante,
pelas possibilidades da tecnologia existente e pelas dinamicas dos préprios eventos,
ofereceram formas de abordagem candnicas a cobertura das visitas de Estado, cuja
organizagcao seguia mais ou menos o mesmo padrdo nos diversos paises, tal como
se pode inferir pela cobertura que a llustragdo Portuguesa realizou — os chefes de
Estado estrangeiros tinham uma rececdo oficial, realizavam visitas a determinadas
instituicoes, participavam em cerimdnias especificas e cacavam. Excluindo as caca-
das, as visitas de Estado continuam, hoje em dia, a ter um figurino semelhante.

Conforme se observa nas fotografias selecionadas como exemplos-padrdo da cobertura
(figuras 2 a 18), a opcdo por uma narrativa fotografica extensa, ampla, sequencial, que deu,
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acumulativa e sucessivamente, conta de vdrios instantes do que se passou, entrecruzada
com imagens das personagens individuais e coletivas da narrativa e dos espacos que
albergaram os eventos, permitiu a fotografia cumprir o seu papel de documentar e teste-
munhar, global e visualmente, o acontecimento e de saciar a curiosidade visual do leitor e
as suas expectativas informativas. Alids, ndo era, ao tempo, comum, nas revistas ilustradas
portuguesas, optar-se por abordagens aos assuntos da atualidade centradas em fotogra-
fias Unicas que condensassem em si a simbologia de um acontecimento (Sousa, 2017),
opcdo que Henri Cartier-Bresson designou como de “instante decisivo”. Por um lado, o
leitor portugués esperaria das revistas ilustradas sequéncias de instantes dos diferentes
acontecimentos e estas publicagdes tentavam corresponder as demandas do mercado;
por outro lado, as limitacdes tecnoldgicas que ainda subsistiam no inicio do século XX e
as rotinas e cultura profissional dos fotojornalistas também promoviam abordagens foto-
graficas sequenciais para as singularidades notaveis da atualidade, isto é, para os aconte-
cimentos noticidveis (Sousa, 2000; 2017, 2020).

Os valores-noticia, na linha interpretativa aberta por Galtung & Ruge (1965) e continuada
por autores como Wolf (1987) e Traquina (2002), aos quais ja se fez referéncia para expli-
car as razdes que levaram as visitas de Estado a serem noticiadas nas revistas ilustradas
portuguesas, contribuem para explicar, por sua vez, o relevo dado ao rei de Portugal (41%
das fotos — cf. tabela 3), como personagem central, estdvel e unificadora da narrativa. Ao
evidenciar individuos, a narrativa ganha interesse humano. Alids, as histdrias jornalisticas
centram-se, normalmente, em pessoas e nas suas agdes na sociedade, pois sdo, no que a
noticiabilidade diz respeito, as mais relevantes e as que tém, por norma, mais sucesso jun-
to do recetor (Sousa, 2005a). Comprova-se, assim, que as audiéncias, no caso, os narratd-
rios, fazem, efetivamente, parte do processo jornalistico, quer porque atribuem sentido e
ddo significado as mensagens jornalisticas, quer porque influenciam as linhas e escolhas
editoriais (Sousa, 2005b).

Outro aspeto a considerar na andlise na narrativa fotogréfica das visitas de Estado sdo os as-
petos linguisticos e expressivos da mensagem fotogréfica, que contribuem para os processos
de geracdo de sentido da narrativa e de atribuicdo de significado por parte dos recetores.
Sobre esses aspetos, Barthes (1984) sugeriu que o sentido dado a mensagem fotogréfica
depende de fatores como: a presenca e pose dos sujeitos fotografados; os objetos visiveis;
a abordagem estética; a fotogenia dos elementos da imagem; a sintaxe; e o texto verbal que
complementa o sentido das imagens, orientando a leitura e suprindo as debilidades onto-
génicas das fotos, que se concretiza nas legendas e no restante texto verbal. Na cobertura
fotografica das visitas de Estado de D. Manuel Il ao estrangeiro, pode observar-se o seguinte:

1. Quanto ao sujeito central da narrativa, o soberano portugués, ha um esforgo para

0 mostrar em poses descontraidas e sorridente (figuras 2, 5, 6, 9, 10), que sugerem
simpatia e empatia e evidenciam a juventude do soberano;
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2. Quanto aos objetos presentes nas imagens, que contribuem para a produgdo de
sentido, podem notar-se os simbolos de tradicdo (como as charretes, nas figuras 6
e 7), os simbolos de modernidade (como o automodvel, na figura 5) e os simbolos de
poder (como as fardas militares, incluindo a do soberano portugués, nas figuras 2 e
6). Projetam, assim, das visitas de Estado, uma visdo que associa a Monarquia a tra-
dicdo e ao poder, mas também a modernidade, neste caso acentuada pela evidente
juventude do soberano portugués, bem patente nas fotografias;

3. Quanto a estética fotogréfica, evidencia-se, na reportagem, a omnipresenca de
planos de conjunto, mais abertos ou mais fechados (figuras 2, 4 a 15), op¢do que
resulta, em grande medida, dos constrangimentos tecnoldgicos das camaras, ob-
jetivas e suportes de fixacdo de imagem, mas também denuncia as rotinas produ-
tivas que os fotojornalistas desenvolviam para, expeditamente, cobrirem aconteci-
mentos em evolugdo. Os planos de conjunto aproximam, simbolicamente, o leitor
dos protagonistas, personagens secunddrias e figurantes da narrativa iconogréfica,
mostrando, contextualmente, um pouco do espaco em que interagem, mas sem
permitir a invasdo simbdlica do seu espaco privado. Alguns planos gerais (figuras 3,
16, 17), por seu turno, facultam ao observador a percecdo dos espacos da narrativa
visual. Um plano médio, individualizador, do rei Eduardo VII, fez uma das capas da
llustragdo Portuguesa dedicadas as visitas de Estado de D, Manuel |l (figura 1);

4. A fotogenia permitiu oferecer ao leitor versées controladas e positivas das cenas
e dos sujeitos e expressou-se, principalmente, nos cuidados com a composicdo,
observaveis na generalidade das imagens, e nas roupas cuidadas e sofisticadas,
civis e militares, do rei de Portugal, dos restantes chefes de Estado e de outras
personagens;

5. Quanto a sintaxe das imagens enquanto instrumento de producdo de sentido,
sublinha-se, ao longo de toda a narrativa, o esforco para respeitar uma sequéncia de
fotografias ldgica e, frequentemente, cronoldgica, que desse conta, de uma forma
facil e rapidamente apreensivel, da evolugao “filmica” das visitas de Estado, pon-
tuada, no entanto, por pausas, materializadas, por exemplo, nos retratos coletivos
das personagens da narrativa e nas fotografias dos espacos onde decorreram os
eventos sucessivos que construiram os acontecimentos interligados no seu todo.

Conforme é observdvel nos exemplos colhidos, quase todas as fotos, cujo formato va-
ria para criar ritmo expressivo na paginag¢do e, consequentemente, na leitura, evitando a
monotonia e o aborrecimento do leitor, sdo rodeadas de molduras artisticas desenhadas,
destinadas a promover, simbolicamente, a fotografia, mesmo quando usada com fins infor-
mativos e especificamente jornalisticos, a condicdo de arte. A fotografia ainda seria vista

como uma extensdo da pintura formalista e realista.

No seu conjunto, as fotografias das visitas de Estado, mostrando e testemunhando as
honras conferidas ao monarca portugués, trabalharam, simbolicamente, para o engran-

282



decimento de D. Manuel Il e para a legitimacdo simbdlica do poder real e sustentacdo
do statu quo, no caso, para a preservacdo e legitimacdo externa e interna da Monarquia
Constitucional como forma de regime em Portugal.

E de relevar, ainda, a facilidade de acesso aos lugares e protagonistas que os fotojornalis-
tas evidenciavam. Nas democracias liberais mediatizadas do inicio do século XX, o poder
ja ndo podia passar sem a publicitacdo controlada dos seus atos e a fotografia veiculada
pela imprensa era, para este objetivo, um instrumento relevante.

De notar, também, a capacidade denotada pelos fotojornalistas, com a cumplicidade dos
editores, de deslocar, ocasionalmente, a narrativa dos protagonistas e eventos centrais do
acontecimento para personagens e assuntos colaterais e secunddrios que intensificam
o interesse humano da fotorreportagem, sendo o exemplo da figura 15 particularmente
eloquente.

A andlise segmentada das coberturas fotograficas das trés visitas de Estado de D. Manuel
Il ao estrangeiro produz ainda outra evidéncia: eram ocasides com uma estrutura relativa-
mente rigida — a rececdo aos chefes de Estado estrangeiros, as visitas a organismos rele-
vantes, as ocasides cerimoniais, como 0s banquetes, e, curiosamente, as cagadas — que
facultava aos fotojornalistas a rotinizacdo do seu trabalho, assente, conforme é patente
nas imagens escolhidas como exemplos, na ambicdo de construir e oferecer aos leitores
uma narrativa fotogrdfica cronoldgica dos acontecimentos que mostrasse as personagens
e as suas interacdes ao longo do tempo, em espacos determinados.

Um outro aspeto a reter da narrativa iconografica das visitas de Estado de D. Manuel Il
a Espanha, Inglaterra e Franca é o grau de destaque dado ao soberano portugués (cf.
tabela 3).

Tabela 3. Fotografias em que o rei de Portugal é personagem central ou uma das personagens centrais.
Fonte: elaboracao propria.

Visita a Espanha Visita a Inglaterra Visita a Franca Totais
N.° % N.° % N.° % N.° %
37 35 39 40 14 82 90 4

Os dados expostos na tabela 3 evidenciam que o soberano portugués foi personagem
destacada em 41% das fotos. No entanto, na cobertura visita de Estado a Espanha foi
destacado em somente 35% das fotografias, enquanto na cobertura da visita de Estado
a Inglaterra esta percentagem sobe um pouco, havendo vestigios visuais de D. Manuel Il
em 40% das fotografias. Sdo percentagens relevantes, sim, mas que evidenciam que a co-
bertura dessas duas visitas de Estado, protagonizada pelo fotojornalista Joshua Benoliel,
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atentou mais em aspetos contextuais e laterais dos acontecimentos e noutras persona-
gens, incluindo os outros chefes de Estado, de paises mais poderosos, do que no sobera-
no portugués. Havia, certamente, muito para mostrar aos leitores da llustra¢do Portuguesa
para que estes se sintonizassem com a histéria em desenvolvimento perante os seus
olhos e Joshua Benoliel foi diligente nesta matéria. A cobertura da visita de Estado de D.
Manuel Il a Francga, a que mereceu menos pdginas, matérias e fotografias das trés visitas
de Estado, é, neste ambito, atipica, pois o rei portugués é presenca destacada em 82%
das fotografias. A diferenca nestes ndmeros residird no facto de Benoliel ndo ter coberto a
visita de Estado do rei portugués a Francga ou, pelo menos, de ndo se terem detetado ves-
tigios disso. A llustragdo Portuguesa terd usado, assim, as fotografias que poderia comprar
no mercado internacional de fotos informativas para a imprensa, que se ia consolidando
desde o século XIX (Sousa, 2000).

Conclusoes

A presente investigacdo propos-se desvelar a estrutura da narrativa iconogréfica que a re-
vista semanal llustragcdo Portuguesa construiu das visitas de Estado que o rei D. Manuel Il
realizou a Espanha, Inglaterra e Franga, em 1909, determinando as tipologias fotograficas
e, por extensdo, os temas, identificando os recursos expressivos usados e apurando os
enquadramentos sugeridos para o acontecimento. Procurou, igualmente, entender qual
era o conceito de reportagem fotografica existente ao tempo.

A evidéncia produzida pelos dados recolhidos permite afirmar, primeiro, que as visitas de
Estado foram noticiadas porque foram encaradas como singularidades notaveis, definidas
no tempo e no espaco, e que combinam valores-noticia como a referéncia a pessoas (no-
meadamente os chefes de Estado) e paises de elite (Espanha, Inglaterra — como referéncia
do Império Britanico — e Franga). As visitas de Estado do soberano portugués constituiram,
portanto, para os portugueses coevos, um tema relevante e noticidvel.

Segundo, os dados permitem, igualmente, afirmar que a narrativa iconografica se centrou
numa abordagem fotografica e especificamente fotojornalistica. Perante o realismo da fo-
tografia, a gravura tinha ja pouco lugar na cobertura dos acontecimentos, ainda que ndo
tivesse sido abandonada — foi muito usada, uns anos mais tarde, na cobertura — nem sem-
pre realista e muito contaminada pela propaganda — da | Guerra Mundial (Sousa, 2021).

Em terceiro lugar, os dados sugerem que a narrativa ofereceu ao leitor, principalmente,
uma leitura filmica, com uma proposta de leitura cronoldgica inerente, abrangente, dos
trés acontecimentos encadeados e interligados, assente na documentacdo testemunhal
fotografica de instantes dos diversos eventos que os compuseram, de acordo com os
canones expressivos da reportagem fotografica coeva e por forca da acdo dos fotégrafos,
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nomeadamente de Joshua Benoliel, e das escolhas do editor da /llustragGo Portuguesa,
Carlos Malheiro Dias. As fotos preencheram as pdginas da /lustracdo Portuguesa consa-
gradas ao assunto, relegando o texto verbal para segundo plano, como € bem patente
nas imagens 2 a 4, 6, 8, 10, 11, 13 e 14. Vdrias fotografias valorizaram o jovem soberano
portugués na sua interacdo com os restantes chefes de Estado (figuras 5, 6, 7, 8, 10, 13, 14),
conotando-o como jovem representante de uma Monarquia moderna que, reinventando-
-se no alvorecer de um reinado esperancoso, reunia apoios internacionais.

Quarto, face a evidéncia produzida pelos dados, pode concluir-se, igualmente, que a co-
bertura jornalistica das visitas de Estado de D. Manuel Il na llustra¢géo Portuguesa se cen-
trou, conforme a teoria da noticiabilidade prevé, nas figuras do rei e dos restantes chefes
de Estado. A revista construiu, assim, uma narrativa favordvel ao monarca portugués e a
Monarquia Constitucional portuguesa, na qual as fotografias ancoraram, em grande medi-
da, a geracdo de sentido e a construcdo de significado para a viagem régia. No seu con-
junto, texto verbal e texto iconografico sdo apreciativos da Monarquia Portuguesa e de D.
Manuel Il, apesar da juventude e inexperiéncia do soberano. A abordagem da /lustragcéo
Portuguesa aos acontecimentos também trabalha no sentido da legitimacdo da Monarquia
Constitucional Portuguesa e do monarca que a encarnava. Enfatizava, ainda, simbolica-
mente, o apoio internacional a Monarquia lusa.

Em quinto lugar, notam-se semelhancas estruturais na narrativa fotogréfica sobre cada
uma das visitas de Estado. Independentemente do pais em que se realizavam, essas oca-
sides de Estado obedeceriam a programas relativamente padronizados — a rececdo aos
chefes de Estado estrangeiros, as visitas institucionais, as cerimonias, como os banque-
tes, e as cacadas. Essa padronizacdo facultava aos fotojornalistas a rotinizagdo do seu
trabalho, assente, conforme é patente nas imagens, na ambicdo de construir e oferecer
aos leitores narrativas fotogréficas dos acontecimentos, assentes numa cronologia real ou
numa cronologia artificialmente construida pela sequéncia de imagens, que mostrassem
as personagens e as suas interacdes ao longo do tempo, em espacos determinados.

Em sexto e Ultimo lugar, os dados revelam que a cobertura da visita de Estado de D.
Manuel Il a Franca foi a menos destacada das trés nas paginas da /lustracdo Portuguesa,
possivelmente porque Espanha e Inglaterra eram aliadas ativas da Monarquia
Portuguesa, o que nao acontecia com a Republica Francesa, e porque o0 monarca por-
tugués procurava, em Inglaterra, uma princesa ou aristocrata inglesa de sangue real
(pelos

|n

para esposa, de maneira a solidificar a sua posigcdo como soberano “intocave
republicanos) de Portugal.

Em suma, podera afirmar-se que a cobertura fotojornalistica das trés visitas de Estado de

D. Manuel |l realizada pela llustragéo Portuguesa sustentou, simbolicamente, o statu quo,
no tom presumivelmente pretendido pela Casa Real portuguesa — o rei portugués, inclu-
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sivamente, foi fotografado a mostrar fotografias da llustracdo Portuguesa aos reis Afonso
Xlll e Eduardo VI (figura 11).

Das trés hipdteses colocadas, a primeira pode ser aceite, jd que o texto verbal e o tex-
to imagistico se reforcaram, mutuamente, para gerar sentido, ainda que o redator tenha
usado as palavras para descrever verbalmente as a¢cdes testemunhadas e documentadas
fotograficamente, suprindo, com informacdo verbal, as lacunas ontogénicas das fotogra-
fias no processo de geracdo de sentido, ou reforcando a prépria informacao visual. E de
realcar, neste contexto, a abertura dos politicos ao trabalho dos fotografos. A presencga
destes Ultimos nos espagos dos acontecimentos — que influenciavam, pois o observa-
dor influencia o que observa, conforme se nota, com mais evidéncia, nos retratos (figuras
13 e 14), nos quais os sujeitos fotografados olham para a cdmara — permitiu ndo apenas
documentar, visualmente, diversos momentos das visitas de Estado, mas também propa-
gandear o novo e jovem rei e a Monarquia Portuguesa, contribuindo para a legitimacdo
simbdlica do statu quo portugués e, portanto, do poder real e do regime monarquico.
Nas democracias liberais, como eram Portugal, Espanha e Franca, o poder precisava da
imprensa e, consequentemente, dos fotojornalistas e da fotografia jornalistica, para se
mediatizar e, assim, para se legitimar, continuamente, por meio da publicitacdo controlada
e positiva dos atos dos seus protagonistas.

A segunda hipdtese colocada ndo pode ser aceite, pois a cobertura, sem prescindir da
formalidade em alguns retratos posados (figuras 13 e 14), seguiu um canone descontraido.
Os fotografos podiam aproximar-se do rei e de outras personagens e fotografd-los em
ocasifes descontraidas. Havia notdria cumplicidade — e confluéncia de interesses — entre
os chefes de Estado e outros personagens dotados de capital social e politico, por um
lado, e os fotojornalistas, por outro lado. Os detentores de poder precisavam de publicitar
0s seus atos pela imprensa, ao tempo o principal meio de difusdo massiva de mensagens,
defendendo, assim, a sua utilidade e relevancia e legitimando-se e valorizando-se, con-
tinuamente, aos olhos dos cidaddos em geral, aproximando-se, simbolicamente, destes
ultimos. Ja os fotojornalistas ambicionavam executar diligentemente o seu trabalho, jus-
tificando o papel social e profissional que foram construindo. Quereriam, também, certa-
mente, sobressair e promoverem-se entre os seus pares e perante o publico, obtendo
reconhecimento, por meio da producdo de fotografias informativas inéditas, exclusivas ou
em primeira-mao, que ndo so6 testemunhassem os eventos que cobriam mas que também
demonstrassem a sua competéncia enquanto fotdgrafos, dando conta, nomeadamente,
de um olhar fotogrdfico diferenciado e competente.

A terceira hipdtese pode ser aceite, jd que a narrativa, ainda que povoada, maioritariamen-
te, por fotografias de acdo que proporcionam uma versdo sequencial dos acontecimentos
encadeados, que poderiamos arriscar classificar como filmica, ainda que correndo um cer-
to risco de anacronismo, valorizou os chefes de Estado, nomeadamente o rei de Portugal.
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As restantes individualidades presentes acrescentaram importancia simbdlica as visitas
de Estado, mas nunca ofuscaram a centralidade do monarca portugués e a dos restantes
chefes de Estado.

Face aos dados apresentados, reportar com fotografias, ao tempo, era, assim, entendido,
principalmente, como prover ao leitor uma série de imagens que, dispostas segundo uma
sequéncia, construissem uma narrativa scripto-visual que propusesse ao leitor uma leitura
organizada, cronoldgica, dos acontecimentos, fosse esta cronologia real ou ficcional.
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Resumo: O controlo dos regimes do século XX floresceu em torno de uma série de téticas medidticas
cujo espetro visual exerceu um grande impacto. A ditadura espanhola recorreu a utilizacdo de am-
bientes locais como espacos para a recondugdo ideologizada dos chamados ‘lugares de memoria’
por Pierre Nora; seja através de arquiteturas efémeras ou do seu emprego em calenddrios de grande
relevancia na narrativa histdrica anterior e da época.

Mais concretamente, o franquismo baseou a sua Idgica na (re)cuperagao ou (re)conquista dos terri-
térios espanhdis durante a Guerra Civil, recorrendo aos de maior simbologia nacionalista para as suas
propostas propagandisticas e destacando, entre elas, a dimens&o asturiana para a sua personificagdo
no que denominamos como ‘pseudopelayismo’. A partir desta ideia, este artigo centra-se no levanta-
mento hemerogréfico dos meios e sistemas de comunicagdo gréfica, analisando a cobertura com que
deram corpo a Francisco Franco como Caudilho reconquistador e benfeitor. Estas abordagens astu-
rianas facilitam a andlise sociocultural do manequim ditatorial, bem como a sua utilizagdo da regido
a conveniéncia e, além disso, como ferramenta fundamental na elaboragdo do alcance discursivo e
doutrinador executado desde entdo

Palavras-chave: Franquismo; Asturias; propaganda visual; sitios memoriais

Introducao

Com frequéncia, a categoria da fotografia —ou da imagem em geral- como elemento
puro e objetivo tem-se sobreposto a outras condicdes ou perspetivas. Talvez, em dema-
siadas ocasides. Tende-se a respeitar o valor documental e testemunhal das imagens.
Esquecendo, ou ndo observando, as metodologias de assimilagdo e comunicacdo que
existem por trds. Quanto menos visiveis forem, melhor realizada esta tal fotografia e me-
Ihor cumpre o seu propdsito propagandistico.

A propdsito das imagens de culto ditatorial, a sua principal tarefa residiu em tornar o es-
pectador vitima de uma coletividade nacional verdadeiramente imaginada, imposta e ex-

' Esta contribuicdo faz parte de uma investigagcdo maior, em formato de tese de doutoramento, formalizada no Departamento de
Histdria da Arte e Musicologia da Universidade de Oviedo. A investigacao dedica-se a histéria do fotojornalismo e da fotografia
documental nas Asturias, entre 1934 e 1982, compreendendo o valor das imagens como construtoras de identidades e memdrias.
Esta contribuicdo foi também alcancada gracas a uma estadia de investigagédo na Universidade Fernando Pessoa, no Porto, sob
a direcdo de Jorge Pedro Sousa, a quem agradeco enormemente os seus conselhos. Tudo isso me permitiu analisar, alargar a
minha investigacdo e enriquecé-la com comparagdes hispano-lusas, cujos resultados tambén sdo aqui incluidos.
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cludente. Este Ultimo aspeto, embora paradoxal porquanto comporta a defesa da ‘unidade’
patridtica, encontra a sua razdo de ser no que Zira Box aponta como “a institucionalizacdo
dos simbolos” (2014, p. 8). Sobrepondo-se a heterogeneidade anterior —ideoldgica, cultu-
ral, administrativa—, desenhou-se uma consciéncia nacional mais individualista e elusiva
de qualquer férmula de variedade ou regionalismo, excetuando o que Ihe pudesse resultar
adulador, servil e conveniente.

A motivacdo das seguintes pdginas € concretizar cuais estruturas e recursos comuni-
cativos foram essenciais para alcangar este fim, analisar cuais elementos adquiriram —e
como— uma representatividade maior ou mais frutuosa nesses organismos e, em defini-
tiva, desvendar quantas outras questdes ficaram pelo caminho, almejando enriquecer a
histdria social da visualidade comum. Partindo da andlise das imagens inseridas nos seus
principais canais de comunicagdo —especialmente, na imprensa ou proprias do fotodocu-
mentalismo da época—, concentramo-nos em torno do recurso aos espacos regionalistas
durante o calenddrio bélico para a sua reelaborag¢do posterior em territorios reconquista-
dos e sobre os quais dramatizar a Cruzada, ou a Gesta, do Caudilho.

De forma mais concreta, procedemos ao levantamento hemerogréfico do jornalismo asturia-
no, desde 1937 e os primeiros anos do Franquismo. Verificando, nele, particularidades localis-
tas que cimentaram o discurso ditatorial nacional para, depois, se dobrarem ao mesmo dentro
dessa folclorizagdo domesticada do Regime (Boyd, 2007b; Zimmerman, 2018, pp. 155-182).

1. Estado da questao

A propdsito da andlise globalizante dos meios de comunicacdo social espanhdis durante a
Guerra Civil, Guillamet propde os seguintes elementos de rutura e continuidade, superan-
do os primeiros numericamente os segundos. Por um lado, a suspensdo da liberdade de
imprensa, censura e orientacdo governativa; a limitacdo da atividade das empresas e da
funcdo informativa da radio; a depuracdo profissional e nomeacdo de diretores; a criagdo
de jornais, emissoras e agéncias; a proibi¢cdo de linguas nao-oficiais; e, como fatores trans-
versais, a manutencdo dos didrios de direita e a reestruturacdo da rddio e das associacdes
de imprensa (Guillamet, 2002, pp. 585-596). Em dltima instancia, particularizamos esta
atuacdo como a (re)construcdo do contetido para fortalecer o continente. Ou seja, priorizar
a face visivel do novo Regime vigorando os seus padrdes exteriores, ao mesmo tempo
que se intervém os interiores.

Como todo o elemento que nasce, a primeira etapa do Franquismo caracterizou-se por
uma execucdo eficaz e enérgica, segura e adequada a moral e ao correto comportamen-
to social. A Ditadura mal se mostrou embriondria em quase nenhum aspeto, gragas, em
parte, a aprendizagem alcancada nos territdrios simpatizantes com a sublevacdo, seja ini-
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cialmente ou em todos aqueles conquistados com preméncia. O resultado, pois, foi um
projeto autdrquico preocupado com o papel da comunicagcdo como ferramenta de repre-
sentacdo e legitimacdo, sendo o setor jornalistico o mais favoravel para “infundir princi-
pios, atitudes, formas de comportamento: um cddigo ético gragas ao qual os espanhdis
apoiariam a causa de Franco” (Martin de la Guardia, 2006, p. 17).

A este respeito, consolidar satisfatoriamente o apoio civil —ainda mais quando o seu dis-
curso ndo era, de modo algum, compreendido da mesma forma por dentro e por fora— im-
plicou também encenar uma Espanha dicotomica. Ou seja, confrontar o que é —ou deve
ser— com o que ndo é. Nesta linha, as imagens produzidas a partir de 1939 nascem da
construcdo de uma estética espanholizante que reconduziu —ou melhor, reprimiu— as te-
maticas e as expressdes gréficas existentes para, dai em diante, propagar o culto exclusivo
a personalidade, a autenticidade e o sentimento patrio considerados pelo Franquismo.

Ao periodo pds-guerra sobreviveu, assim, a distragcdo, o acomodamento obrigado, a omis-
sao e a desinformacdo. A nacdo era ‘una, grande e libre’. Nao existia a fome nem a miséria.
Perante qualquer vislumbre de duvida, a drvore propagandistica do Regime atacava e
reconduzia essas possiveis fugas de informacdo para a magnificéncia da sua figura ditato-
rial, a legitimacdao do Movimento e das suas distintas agcdes para recuperar a compostura
do pais. Como ndo estar, sendo, agradecidos?

Espanha e as suas regides debatiam-se entre uma paisagem cultural raquitica, uma de-
mografia relativamente descendente e uma progressiva diferenciacdo de classes sociais.
As quais, por imposicdo, claudicaram perante a criagcdo de uma série de memarias expro-
priadas, assimilando com maior ou menor consciéncia o que era ‘ser espanhol’. Ampliando
estas ideias, este artigo reflete sobre a particularidade do ‘ser’ asturiano, a partir do ‘ser’
caudilhado do Franquismo. Assim como, os padrdes e cendrios que constituiram a sua alte-
ridade regional, ‘o contrario’ e ‘o indigno’. Para isso, analisamos o emprego dos locais e da
simbologia local como ferramentas de uso propagandistico na constru¢do dos sentimentos
e identidades, detetando uma organicidade em tal emprego, desde a conveniéncia a res-
significacdo. Em tudo isto, a fotografia e a visualidade resultantes foram essenciais.

2. Referencial tedrico
A andlise de uma figura tdo poliédrica como a de Francisco Franco deve ater-se a con-

cecdo do jornalismo como meio de comunicacao predileto?, preocupando-se, sobretudo,

2 Um facto aneddtico, nem por isso menos importante a este respeito, foi a sua nomeagédo como “o primeiro jornalista espanhol”,
obtendo o cartdo de Honra n°1 da Dire¢cdo de Imprensa —ABC, Ano XLII, n®13.536, 21-VII-1949—. Sobre a faceta articulista do
Caudilho, vid. Sanchez-lllan e Lumbreras Martinez (2016).
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com o controlo das suas resenhas graficas. A sua aplicagdo ao construto espanholizante
transitou, portanto, pelos designios de uma personalidade autoritdria. A qual, ligando-se a
outros perfis semelhantes— precedentes ou contemporaneos— participou ativamente do
seu ungimento pessoal como porta-voz da nagao espanhola.

Elevado sobre o Alcdzar de Toledo, tal nomeacdo aconteceu a 27 de setembro de 1936,
sendo depois investido como tal, em Burgos, a 1 de outubro®. Proferiu, entdo, umas pala-
vras com as quais uniu, no que se segue, o seu cargo de benfeitor do projeto estatal a
identidade patridtica propriamente dita: “Espanhdis, sou o coracdo de Espanha™, “temos
0 mais vivo empenho —continuou— em que ndo haja um unico lar sem luz e sem pao”®.
Espanha era Franco e as suas conquistas eram, em si, do Caudilho.

De acordo com Tusell Gédmez, foi conhecedor, como qualquer outro interessado pelo gré-
mio mediatico, da importancia moral e politica do lugar como espaco propagandistico: “o
aproveitamento desta circunstancia demonstrou a sua invejdvel capacidade para medir
o tempo politico, que ele exibiria em ocasides posteriores, especialmente no processo
de unificacdo das forgas que ja liderava” (1992, pp. 52-53). Portanto, € uma personalida-
de rigorosa no que a producdo de si mesmo se refere. Ao abrigo de uma boa “imagen”,
conseguiu elaborar uma rede de contactos muito benéfica para o seu desenvolvimento
profissional e diplomatico posterior. A sua consagracdo aconteceu, nesta linha, conforme
engrossava a sua lista pessoal de triunfos. Uns éxitos, por sua vez, trasladados por uma
cobertura medidtica arbitraria e dependente da simbologia histérico-geogréfica® de cada
um deles, e ndo da sua importancia tatica ou militar. O protagonismo visual destinou-se,
desde entdo, ao condensador ideoldgico de tais proezas.

Em definitiva, a concegdo corpdrea do franquismo deriva da “iconologia do caudilhismo™
do século XX desenvolvida por José Carlos Mainer. Aquela mantida durante o tempo de
poder e revestida anacronicamente: “homens na sua primeira maturidade, sérios e mag-
néticos, permanentemente vestidos de uniforme que era o simbolo da sua vigilancia e

3 Cabe recordar aqui, no entanto, que a disposicdo do manequim franquista em torno desses galarddes —Presidente da Nac&o,
Chefe de Estado, Caudilho ou Generalissimo das Forcas Nacionais— resultou casual, progressiva e propiciada pelas competiti-
vidades internas do lado sublevado. Por outras palavras, Franco ndo foi original nem indiscutivelmente a figura para a qual se
pretendia concretizar a representatividade gloriosa do pais.

4 Region, Ano XIV, n°4.082, 2-X-1936, p. 1.

5 La Voz de Asturias, Ano XIV, n°4.187, 2-X-1936, p. 1.

6 E o caso da vitéria em Toledo, de escasso interesse estratégico face ao resto, mas simbdlica e historicamente um dos bercos da
Nacédo que se ia prefigurando. Motivo pelo qual, se realizou uma importante campanha visual com Franco como imagem prota-
gonista. Por outro lado, gostarfamos de sublinhar que nem sempre participava ativa ou fisicamente em todas as Frentes. Situar-se
em determinados pontos da geografia espanhola e executar o seu consequente testemunho gréfico foi algo premeditado.

7 N&o em v&o, o fotégrafo de camara do Regime, Jalén Angel, editou em 1939 a série postal Forjadores de Império, forjando
na memoria o megaldémano retrato do ditador espanhol com o braco no ar. Nesta mesma pose participou também a sua filha,
Carmencita, sendo comum a reiteracdo de uma iconografia afim e revestida também por um barrete quarteldrio para a adesdo
dos mais jovens.
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permanentemente confrontados com a multiddo que os aclama, como sinal da responsa-
bilidade histérica que fizeram sua” (2002, pp. 27-28).

Se aderimos esta visualidade a um unico corpo, a “identidade ou idem, do latim, «o mes-
mo»”, sublinha Bassat, “provavelmente estara associada a identidem, «<uma e outra vez». E
€ que uma das caracteristicas da imagem € que se constréi ao impactar uma e outra vez”
(2006, p. 74). Na aplicacdo —sempre Ilcida— deste facto a anatomia franquista interveio,
segundo Sanchez-Biosca, a construcdo do “mito a autoimagen” (2002, p. 23); desconhe-
cendo, pessoalmente, se existe uma forma mais precisa para condensar tal fenédmeno. O
franquismo ndo sé adaptou conscientemente a essa identidade uma vez chegou ao poder
—e em analogia direta com os seus contemporaneos europeus— mas foi algo ja exercitado
desde as campanhas militares anteriores a fissura espanhola de 1936.

Ao considerar o seu mandato como algo nascido da contravencdo politica, sublinhdvamos
essa necessidade de criar e consolidar uma série de espacos, simbolos e iconografias
que contribuissem para a sua legitimacdo. Dentro dos mesmos, era preciso estabelecer
uma soélida categorizacdo. Um desejo derivado, claro estd, da consigna unificadora do
futuro Regime. Quando esse anseio se entrelacou com o de uma Nagdo agora maiulscula
e cimentada —assim prevista desde tempos de guerra— tornou palpdvel a necessidade de
um ponto de origem para a identidade nacional. No inicio ndo foi explicitamente comum,
mas sim credencial e imposto como tal. Como “viver sem Patria” era, em definitiva, “viver
sem mae”8, a propaganda sublevada iniciou essa classificacdo cenogréfica de espacos até
entdo dispersos pelo mapa espanhol. Comecou com ensaios ideoldgicos nos territérios
primeiramente conquistados —ou reconquistados, para eles—. Observando, depois, qual
poderia refletir mais satisfatoriamente as bases deste projeto. Ao entrelacar esses lugares
de memdria com a intervencdo e a apropriacdo nacionalista da histéria, Asturias foi um dos
seus cendrios prediletos.

2.1. Lugares para acaudilhar, serdo assim tdo necessarios?
Para ampliar essas consideracdes, torna-se necessdria a sua contraposicdo com outros
regimes contemporéaneos, a fim de justificar adequadamente os niveis de semelhancas ou

particularidades medidticas do Regime espanhol.

A este respeito, a aplicacdo e “humanizacdo” propagandistica da figura do lider entrela-
ca-se aqui com o conceito “noraniano”® dos lieux de mémoire. Em concreto, serd possivel

8 La Nueva Espafia, Ano |, n°1, 19-XII-1936, p. 3.
¢ Doravante, aludimos com este termo ao historiador francés Pierre Nora e a sua obra homoénima, Les lieux de mémoire (1984-1992).
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incluir estas caraterizacdes em ambos os regimes ibéricos, o franquismo e o salazarismo,
ou ocorrera maioritariamente no primeiro em detrimento do segundo por alguma razao?

Ao adentrarmos a senda socioldgica da propaganda portuguesa’ as primeiras diferencas
ou suturas entre dois mandatos cujo apoio acabou por ser cauteloso, observando-se ndo
tanto pelo irenisno, mas de costas (Reis Torgal, 2009, pp. 286-287). Ao contrdrio do lider
ferrolano, o arauto portugués provinha de um contexto familiar mais humilde, camponés
e alicercado no povo. Essa proximidade adquiriu verdadeira significacdo apds o levan-
tamento militar de Gomes da Costa, a 28 de maio de 1926, proxima do primorriverismo
porquanto desprovido de imposi¢cdo bélica para a sua constituicdo e renomeada, agora
em contraposicdo a ditadura espanhola, com a terminologia de “Revolucdo nacional”, sem
o cardter pejorativo entendido no Espanha™. Foi entdo que um jovem seminarista e pro-
fessor de economia foi nomeado ministro das Financas. Nesse cargo, Salazar conseguiu
reconduzir a degradante situacdo monetdria do pais atlantico, consequéncia da Grande
Guerra, em seu proveito. Para a memoria popular, salvou a nacdo, escalando progressi-
vamente para a institucionalizacdo, em 1933, do que conhecemos como “Estado Novo™*.

Na memodria popular, “salvou” o seu pais. E constituiu-se, ao contrdrio do franquismo, evi-
tando a construcdo de um unico ‘chefe logistico’ de Estado. Também ndo foi uma ditadura
ontogénica. Sobre esta ‘presidéncia de conselheirismos’, Pais de Sousa (2012, 2013) aludiu
ao termo ‘fascismo catedratico’ de Unamuno para defender a sua visdo do organograma
salazarista como uma categoria politoldgica desenvolvida da seguinte forma: “[...] com
base numa Idgica de pensamento doutrindrio e numa cultura politica de matriz nacionalis-
ta antidemocratica e corporativista [...] reformista e conservadora”.

Por todas estas razdes, torna-se evidente como este projeto, apelidado de “autoritario” ou

|n

“ditatorial” consoante as fontes verificadas, desdobrou a opinido espanhola e o juizo dos

seus meios de comunicacdo. Por um lado, entre aqueles que consideravam que legitimava
a “violéncia revoluciondria”; por outro, e seja por proximidade ideoldgica ou por contradi-
zer 0s pressupostos dos demais didrios, alguns encontraram em Portugal uma referéncia a
considerar, um “pais de imitagao da Europa do liberalismo com cinquenta anos de atraso”

© Nesta linha, sdo essenciais os trabalhos de Sena (1998), Costa Pinto e Gongalo Monteiro (2000), Lopes Cardoso (2020, 2022a-b),
Mata e Carvalho Coutinho (2022), Nunes (2005), Sousa —para além da sua releitura (2004a-b) e coordenacdes de obras com
Baptista (2020) e Azevedo (2021)—, bem como as aproximacdes lusas sob a 6tica espanhola, seja sobre o controlo comunicativo
—Almuifia Fernandez (2002b, 2024), Sousa (2010, pp. 44-57)— ou a representatividade salazarista —Pena Rodriguez (2002, 2013a,
2013b, 2016, 2017, 2019, 2024)-.

" De facto, durante o franquismo, aboliu-se qualquer referéncia ao pais luso sob a dita terminologia, surgindo as suas primeiras
aluses no periodo compreendido entre 24 de abril de 1974 e 25 de novembro de 1975. As referidas referéncias — atravessadas,
recorde-se, pelo controlo censor da EFE ou Cifra — entoaram um catélogo de sinénimos para o fim da sua ditadura: movimento,
catdstrofe portuguesa, pesadelo, queda do salazarismo, terror, rebelido.

2 Embora, 0 seu projeto constitucional seja submetido a revisdo em 1932.

3 El Liberal, Ano LV, n®19.449, 21-1l-1933, p. 1.
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que “[...] se quer salvar e pde os meios para se salvar incorporando-se ao movimento geral
na Europa™. Desta forma, no seu interior —e cortesmente aconselhado pelo seu gabinete
de divulgadores®™—, o ditador luso forjou uma relacao fronteirica suficientemente flexivel
e organica, capaz de sobreviver ao mais vollvel dos caprichos. Além disso, concebeu
precocemente uma futil propaganda medidtica que subestimava a autossuficiéncia da po-
pulacdo, facilitando o trabalho messidnico de Salazar como operdrio do povo.

Apds esta sucinta mas necessdria concessdo contextual e, seguindo a premissa do his-
toriador e memorialista portugués Manuel Loff, sobre como “todo o processo de recons-
trucdo de memdria coletiva perpetua a cronologia da evolugdo politica, social e cultural”
(2015, p. 28), interessa-nos descrever brevemente o seu comportamento grafico para, por
ultimo, assinalar as suas semelhancas ou discrepancias com as propostas espanholas,
sendo as Asturias o caso pratico analisado.

Em primeiro lugar e, desejando responder a questdo de saber se & possivel urdir uma
narrativa sobre as iconografias ditatoriais a partir das suas semelhancgas, detetamos a sua
principal convergéncia na adesdo visual a personalizacao e ao culto ao lider eleito. No
caso portugués, adquirindo especial protagonismo nas suas revistas, onde “as inovagoes
graficas e fotograficas seguiram a propaganda da sua imagem, revelando a necessidade
de acrescentar a retdrica da palavra a retérica da imagem” (Cintra Torres e Serra, 2019, p.
69). Desta forma, os seus retratos desenharam um discurso evolutivo e em paralelo a sua
progressdo politica, de ‘chefe em construcdo’ —a par com o pais— para alcancar, finalmen-
te, a figura de um ‘chefe confirmado’ (Cinta Torres e Serra, 2017), mitificada e endeusada.

No que respeita aos lugares de memaria, aos cenarios monumentais ou as infografias re-
vestidas de histéria e tradicdo, Salazar apelou a eles cuidadosamente em vdrias crénicas
e reportagens de imprensa. Sena classificou estas imagens, ndo sem acerto pelo que ad-
vertimos depois, de “fotografias aneddticas” (1998, p. 247). Essencialmente, ao comprovar
nesses espacos o ponto final das semelhancgas entre um regime e o outro. Embora tenha
existido certa continuidade propagandistica associada a determinadas datas'®, a proposta
salazarista foi mais propensa a encend-las em torno de elementos mdveis —arquiteturas
efémeras”, embaixadas, desfiles militares— e ndo fisicos ou historicamente pré-estabe-
lecidos. Com efeito, € mais plausivel aludir a efeméerides de memoria, do que a lugares.

4 El Siglo Futuro, Ano XXVI, n°7.860, 21-11-1933, p. 1.

s Destacando o que foi o Sufier portugués entre 1932 e 1949, Anténio Ferro, e o idedlogo de cdmara do Regime, Jodo Ameal. Este
ultimo realizou a primeira Histdria da Revolucdo Nacional do Estado Novo ou Anais da Revolucdo Nacional acompanhada, ndo
sem casualidade, de um conveniente aditamento fotografico.

® Exceptuando o 28 de maio —Dia da Revolucdo Nacional—, mais propriamente celebrado no seu local origindrio —Braga—, o resto
das celebragdes habituou Lisboa por questdes de capitalidade: 19 de marco —Referendo Constitucional—, 28 de abril —nascimen-
to de Salazar—, 10 de junho —Dia da Raga, atual Dia de Portugal-.

7 Algumas, musealizadas na Exposi¢do do Mundo Portugués de 1940, unindo a tradicéo, a historia e o folclore luso (Gori, 2018).
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Nesse caso, estes aniversarios serviram de veiculo para concretizar, visualmente, a figura
de Salazar como “ditador pandtico” (Cintra Torres e Serra, 2019), como os lieux de mémoi-
re o fizeram com o franquismo. Isto &, regendo vertebral e transversalmente a sua perso-
nificacdo ideoldgica de maneira arbitrdria e conveniente, magnificando o lider a partir do
folclore do calendario e da inconsciéncia popular.

Figura 1. Mundo Grdfico, n®14, 30-1V-1941.
Fonte: Hemeroteca Digital de Lisboa.

Na ditadura lusa, portanto, a imagem reside no corpo — visivel ou ndo — que lhe confere
nome, como ‘resposta natural do regime para blindar o poder e defender a estabilidade do
Governo em torno da entronizada e indiscutivel figura do seu lider’ (Pena Rodriguez, 2017,
p. 75). Mas, e isto é essencial, sem necessidade legitimadora. Nao precisa da intensidade
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nem da reiteracdo propagandistica que se verificou no caso espanhol, algo advertido,
inclusivamente, pelo jornalismo portugués durante a Guerra Civil:

Estamos num momento em que os que defendem uma ideologia politica de sal-
vacdo e engrandecimento nacional necessitam de realizar uma intensa e con-
tinua propaganda dos seus principios e convicgdes, como meio de defesa pro-
pria, de ilustragdo dos demais e de oposicdo a propaganda contrdria as doutrinas
desnacionalizadoras’.

De tudo isto, cabe-nos questionar as motivagdes da insisténcia franquista no conceito
“noraniano”, no seu caso, materializado geografica e cenograficamente, e ndo de forma
imaterial nem calendar. A causa principal corresponde, pelo menos assim o concluimos, a
uma necessidade ideoldgica, aparentemente desnecessaria para o portugués. Nos seus
anseios legitimadores interveio o préprio levantamento militar imposto desde 1936, dese-
jos imperialistas e de validagdo histdrica-nacional. Em contraposicdo, o salazarismo quase
ndo se destacou por aludir a datas passadas, em vez das projetadas dentro da sua prdpria
abrangéncia ditatorial. Além disso, embora ambos os regimes se sustentassem em mo-
tivagdes salvificas, as de um foram econdmicas — por conseguinte praticas, constataveis
e tangiveis —, a do outro era moralista, subjetiva e ideologicamente credencial. Embora
Fernando Rosas (2013) teorizasse “a arte de saber durar” para ambos os lideres, cabe con-
siderar a descontinuidade do franquismo com a politica precedente, republicana, como
uma das fundamentag¢des da omnipresenca e da justificagdo do ditador espanhol. Nao sé
no leque de jubileus construido, mas também em ambientes especificos para a sua celebra-
¢do, como algo imprescindivel para o triunfo do seu projeto nacionalista. Entre os recantos
destes lugares de memodria, as Asturias foram um dos seus encontros mais frequentes®.

3. Metas e metodologia
Com estas bases, os objetivos principais desta investigacao sado:

a. Defender que os meios de comunicacdo podem ser vistos como um album ou
memdria social coletiva e partilhada. As imagens presentes nos jornais (e na co-
municagao em geral) gravam-se nas memdarias das pessoas, influenciando a for-
ma como estas entendem e recordam a sua histdria recente e a sua identidade.

b. Enriquecer a andlise das tdticas de comunicacao franquistas a partir de uma ana-
lise mais plural e comparativa com outros regimes ibéricos.

'® O Século, Ano LVII, n°27.806, 21-V-1937, p. 1.
® Referencia a la crénica publicada en La Nueva Espafia con motivo de su fallecimiento, ubicando a la regién como teldn de fondo
prioritario en sus gestas propagandisticas.
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c. Compreender a importancia de uma regido normativamente isolada dos estu-
dos gerais sobre comunicacdo espanhola, as Astlrias, para a revalorizar as suas
particularidades.

Para alcancar estes objetivos, e desejando estabelecer pontos de encontro e de diver-
géncia entre ambas as ditaduras ibéricas para, depois, desenvolver as particularidades do
Franquismo (também nas Asturias), esta proposta parte da andlise dual de fontes hemero-
gréficas e bibliograficas, espanholas e portuguesas.

O referido levantamento hemerografico centra a sua atengcdo no comportamento visual de
ambos os lideres politicos, Franco e Salazar. Procedendo, finalmente, a andlise qualitativa
da sua simbologia mediatica, iconografia propagandistica do lider e ‘imagem’ ou ‘memdria
visual’ para a memdria coletiva. A referida andlise €, portanto, necessariamente interdis-
ciplinar, aplicando as metodologias prdprias dos Estudos Culturais, da Cultura Visual e da
sociologia da Comunicac¢do Visual.

4. Resultados e discussao
4.1. Asturias, estudo de caso

Anteriormente, advertimos a arbitrariedade do “recurso asturiano”: um processo de ida e
volta entre o antipatriético e a sua reconversdo nacionalista, conforme os tempos assim o
exigiam. Macmillan escreveu que a histdria —entenda-se, hegemodnica— era, em si mesma,
“tdo tranquilizadora e tao atrativa [...] oferece simplicidade, quando o presente nos parece
desconcertante e cadtico [...] pode ser também uma via de escape do presente” (2005,
pp. 27-28). Nessas palavras, condensou e adaptou perfeitamente o discurso do objetivo
“divino” dos nacionalismos e a potestade das suas raizes patrias: uns relatos impostos
para apaziguar, mitigar e doutrinar a populacao.

Neste momento especifico da redacdo, ressoa o critério de Savater, segundo o qual, o
“nacionalismo” é “o que inventa a nacdo, ndo a preexisténcia desta que o origina” ([1984]
2017, p. 42). Estas “comunidades imaginadas”, acrescenta Anderson (1993), sdo criadas, e
n&o inatas, por quem as habita. E, portanto, uma atuacdo inversa, onde a sociedade con-
figura a sua ‘ideia’ de nacdo, e ndo o contrdrio. Em tal processo, existe uma tendéncia tao
anacrénica quanto humana: a de entesourar ou salvaguardar o poder num unico corpo,
um guia ou cadafalso dos seus principios e dos seus tragos identitarios fundamentais.
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Figura 2. Capas regionais sobre o Dia da Vitdria, publicadas a 2 de abril de 1939.
Fonte: Biblioteca Virtual do Principado das Asturias, Biblioteca Pérez de Ayala e Hemeroteca E/ Comercio.

Entdo, como se “reproduziu” esta personalidade ditatorial na regido? Nesta linha, o fran-
quismo instrumentalizou a propaganda em torno da “imagen” asturiana de forma pendular,
do nacional para o regional, caminhando de novo para o primeiro através da difusdo do
“covadonguismo”. A arbitrdria atencdo medidtica comentada referendou a habilidade do
Regime em (auto)definir-se por comparacado, apropriagao e reformulacdo. De acordo com
San Martin Antufia,

[...] @ Nacdo Espanhola, que sé se eles [0s separatistas periféricos] fossem elimi-
nados poderia ser totalmente ela mesma. Desta maneira, o processo discursivo
de construcdo identitaria descansava também nesta tentativa de evitar o bloqueio
de uma imaginada identidade espanhola plena, através de uma externalizagao do
Outro — que ameaca a nossa identidade —, mediante a construcdo de fronteiras po-
liticas. Na parte externa dessa fronteira encontrariamos uma série de outros equi-
valentes organizados a volta do significante mestre dos “inimigos da nagao”, uma
pura alteridade no seu sentido mais radical [...] Formulando de outra maneira: pela
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presenca de uma forma espanhola de gozo organica e primordial. A alteridade que
Ihe impede de ser totalmente ela mesma serd a ampla categoria de “separatismo
periférico” (que inclui ndo so todos os movimentos nacionalistas e regionalistas,

|n

mas também qualquer “material cultural” que escape ao padrdo imaginado, que

ndo possa ser simbolizado nos seus termos) (2006, p. 70).

Nesta linha, o referido fendmeno do “covadonguismo” implicou durante um embriondrio
franquismo o “imagindrio social que constréi as Astlrias como sujeito histdrico, que ao
mesmo tempo o devolve progressivamente a uma entidade espanhola mais ampla” (San
Martin Antufia, 2006, p. 65). Em acréscimo, Guardado sublinha-nos a capacidade “purga-
téria” do mesmo para desmistificar os mitos, ou mitificar o popular e folcldrico:

A realidade é que, depois da guerra, o franquismo asturiano tem pela frente um
trabalho muito complicado: deve refazer e limpar a imagem de umas Asturias que
é considerada parte da anti-Espanha, um termo que o regime fascista vai continuar
a usar para agrupar todos os inimigos interiores e exteriores que se movem ao
som da conspiracdo judaica, magonica e soviética. Trata-se agora de recuperar,
passo a passo, a imagem daquelas Asturias verdes e patriarcais, que honravam a
sua histdria e «que todos os espanhdis aprendemos a querer e admirar», escrevia
o jornalista Isidoro Milldn, que culpava da desinformacdo das Asturias —que ndo se
incorporou inicialmente a «<nova reconquista»— os ventos de perdigdo e génios ma-
Iéficos que lhe tinham posto «duas vezes o punhal nas mdos». «Duas vezes, duas
/ tiveste / a ocasido para te jogares / a vida numa partida», escreveria também em
1937 Pedro Garfias, referindo-se aos mesmos factos — do espetro ideoldgico repu-
blicano — no poema Asturias, que viria a ser musicado por Victor Manuel naquele
disco editado em 1976 (Guardado, 2023, pp. 402-403).

Com efeito, a essa “nova” Covadonga ndo se aludiu explicitamente até finais de 1939
por varios motivos, internos e externos. O primeiro foi logistico. Os acenos gréficos locais
foram escassos ou inexistentes entre outubro de 1937 e os Ultimos meses do conheci-
do depois como “Ano da Vitdria”. Os indices visuais minimos nos seus meios habituais
—Region— apenas se recuperaram até entdo. Antecipando-se o jornal Voluntad, embora
sem continuidade ainda, no inverno de 1938.

O segundo remete para o cendrio de 1 de abril de 1939. Uma vez finalizada a guerra, o
‘corpo nacional’ purificou a ‘imagem unida’ do pais com um espaco para a sua consa-
gracdo e legitimagdo, na primeira visita a regido dentro do calenddrio do franquismo. Foi
entdo que, jd ndo casualmente, as redacdes regionais mais sensiveis ao visual retomaram
levemente a dita natureza. Aos ja citados, seguiram-se La Nueva Esparia e, mais arbitra-
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riamente, La Voz de Avilés?*® e La Voz de Asturias®'. El Comercio, por sua vez, manteve-se
fiel a sua animosidade a partir do textual. Em maior ou menor medida, Asturias evoluiu da
propaganda triunfalista e militarizada para outras avalizadas e desenhadas pelo Estado.
Encomendadas, todas elas, a amplificar a imaterialidade do Regime —os slogans ou os can-
ticos— no corpo do ditador. Participantes, portanto, no seu patrocinio representativo, esta
“construcdo pessoal do carisma” (Pinilla Garcia, 2016, p. 171) professou-se de igual forma
nos lugares de memdria pré-selecionados da geografia espanhola: desde a apropriacdo e
ressignificacdo dos seus tracos locais —mais por necessidade do que por convicgdo— até
simbologias mais nacionalistas, fazendo com que o dito “condensador ideoldgico” fosse
préoximo e “préprio” para todos os espanhdis.

4.1.1. Sitios herdados

Embora tenhamos assinalado Covadonga como cendrio predileto, convém recordar aqui
a ideia esbocada de classificagdo ou categorizagao, também a luz do capricho e da con-
veniéncia. Detetamos, assim, duas particularidades no recurso franquista aos lieux de
mémoire o sitios memoridis, propondo a possibilidade de Ihes adicionar um ou outro sub-
titulo segundo a sua capacidade funcional para o Estado: por um lado, os “herdados”
—podendo aqui também apelida-los de “ideoldgicos”— e, por outro, os de “consagragao”
ou “constituicao”.

Os primeiros sdo reconhecidos popular e socialmente como espacos de grandes feitos
histdricos, favorecendo a relagdo publica entre o referido passado e qualquer ato ali rea-
lizado contemporaneamente, assim como a ideologia organizadora. Os segundos coe-
xistem numa mesma linha temporal com os agentes que os reaproveitam, carecendo de
um relato pretérito. Aludimos, por exemplo, a cendrios de grande carga ou singularidade
bélica entre 1936 e 1939. Sejam ruinas ou tdbuas ainda mais rasas, estes espacos preci-
sam de um adereco de acordo com o acrescento “lenddrio” da sua “nova significacao”,
enfeitando-se com arquiteturas efémeras. Por sua vez, enfeitadas com jugos e flechas ou
outros aspetos colonizadores, vinculando todos entre si (Blanco Gonzalez, 2020). No caso
das Asturias, Covadonga pertence ao primeiro setor, e Simancas ou o Jardin de los Reyes
Caudillos, ao segundo.

Por outro lado, parte da singularidade local ao seu discurso pronacionalista, mutdvel con-
forme a funcionalidade ideoldgica que estes lugares adquiram. Uma questdo, por sua vez,

N
S

De entre os periddicos de menor indice visual, La Voz de Avilés melhorou a sua paginacdo mais tarde, a partir de 1941, quando se
viu forcada a aquisicdo de uma rudimentar linotipo em segunda méo para as fotografias (Mufiiz Sdnchez, 2008, pp. 306-307) e ndo
mostrando um interesse andlogo as mesmas até, precisamente, o inicio da campanha propagandistica do Caudilho na Asturias.
Em parte, também, afetado pela desvalorizagéo profissional que empalideceu os meios externos a Cadeia azul do Movimento.

N
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dependente do idedrio franquista. Também organico, o Regime disfarcava a sua natureza
de imutabilidade para continuar a subsistir, aceitando modificacdes tolerdveis e proporcio-
nando a sensacgao de que tudo muda, para que nada mude. Acontece 0 mesmo com 0s
ditos lugares, alterando a sua considerag¢do e a sua narrativa conforme fosse necessario.
A propdsito, como indicamos, de uma Asturias patrioticamente ‘reconquistada’ —outubro
de 1937, abril de 1939- a bergo nacional —desde entdo até finais desse ultimo ano— e, pou-
co tempo depois, ressignificada e descontextualizada. Isto é, na Espanha do pds-guerra,
sem conflitos, ocupacdes nem conquistas, precisando de se cimentar sobre bases mais
globais, centralizadas e menos periféricas?2.

A reconducdo asturiana executou-se, precisamente, a partir desse alegado “pseudohis-
torico”. Por outras palavras, o referido “berco” transbordou legitimidade até ao momen-
to anterior ao cumprimento do seu propdsito: a sua “reconquista” pessoal. Conseguido
isto, os cendrios asturianos desvirtuaram-se em campanhas medidticas pendulares, entre
a sua sacralizacdo ou desvalorizacdo. Depois, raizes mais castelhanas impuseram-se e
serviram, por sua vez, para sublinhar a postura do Regime relativamente ao passado re-
volucionario local.

De Ledo, Proa® projetou nos vencedores sobre a Frente Norte o imagindrio comum do
gérmen patrio, herdeiros, também, de Peldgio. A redacdo reconduzia assim a latitude do
relato: “Estes imponderdveis montanheses” —alude a leoneses e navarros— “os guertri-
Iheiros de Dom Peldgio, filhos daqueles invictos do Auseva”?4. Esta foi a propaganda na-
cional e local tempo depois desafortunada, antepondo-a —consciente e ideologicamen-
te— a “outro” passado do pais mais valido ou conforme os posteriores preceitos estatais
(Ortega Cantero, 2009). Asturias, em suma, “jd ndo resultava coerente, e menos quando
Castela é considerada uma terra afim ao levantamento militar” (Guardado, 2023, p. 376).
Deslocalizar a Reconquista, por extensdo, permitiu o emprego anacrénico, desfigurado e
falseado de tudo aquilo envolvido na sua ideia original: existe uma recuperacao territorial
e um metafdrico Peldgio, agora Caudilho®.

O processo resultou tdo progressivo e epidérmico como outros projetados pela ditadura.
Lugares de memdria como Covadonga foram assim panos de fundo das batalhas contra
a ideia ditatorial de Nagdo, sempre Unica e triunfante. Apaziguando, assim, qualquer re-
duto ou ressurgimento da “outra” mitologia local. Antipatridtica, marxista e, sobretudo,

22 Sobre a busca franquista de fontes legitimadoras do “mito da hispanidade”, Marcilhacy (2014, pp. 73-102).
2 Diario falangista editado em Ledo, entre 1936 e 1984.
24 Assinado por ‘Lamparilla’, pseudénimo de Carmelo Hernandez Moros, véase Hernandez Moros, Carmelo
(7 de setembro de 1937): “El fusilamiento de la Asturias roja”, Proa, Ano Il, n® 249, p. 3.
25 A propésito deste folclore domesticado, em relacdo com as conceptualizagdes franquistas
da “Nacéo”: Boyd (2002), Blanco Martin (2012) e Zimmerman (2018).
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vermelha, em contraposicdo a Espanha “azul”, valida e franquista?®. Seguindo Ardstegui
Sanchez, “a ideologia do Regime nao se entende sendo face ao seu par dialético, a an-
ti-Espanha” (2012, p. 436). Se a aspiracdo era unificar o pais sob um uUnico dogma, a sua
totalidade geografica devia ser uma digna recetora. O enclave sudeste das Asturias resul-
tou, pois, uma peca fundamental para “limpar” a dita escala de colorimetrias, até recuperar
a visdo de um norte mais negrusco e aceite: o do carater fabril, motor do pais, submisso e
laborioso, mas ndo revoluciondrio?’. Por esta mesma razao, Boyd define Covadonga como
um lugar “polivalente” (2007), perpetuador de uma parte essencial da mitologia nacional
espanhola sem ser, no entanto, “um simbolo de unido, mas de cisdo ideoldgica da socie-
dade espafiola” (Boyd, 2006, p. 153). Igualmente (re)conquistados, os meios de predilecdo
visual converteram-se na translacdo laureada e alegdrica do dito personagem, inserindo-o
nesses cendrios teatralizados?.

Concentrando-nos nos resultados graficos, esta “memdria visual comum” desenvolveu-se
primeiro nos meios nacionais em detrimento dos didrios locais. O ressurgimento fotojor-
nalistico ainda estava em gestacdo. Os asturianos, conhecedores de cada recanto dessas
montanhas, ndo usufruiram de imagens tdo amplas nem tdo descritivas do ambiente.

26 Na sua comparativa mediatica salazarista-franquista, Almuifia Fernandez (2002, p. 66) incide nesta paleta representativa como
um fenémeno curioso —quando né&o, definidor— de cada ideologia ibérica. O semblante pictdrico interveio nas decisdes editoriais
de forma dispar. Num ambiente onde a palavra “revolucao” e a cor vermelha eram admitidas, a censura lusa empregava o azul
para realcar aqueles elementos a eliminar prévia publicagdo. Pelo contrério, Espanha sublinhava com tons carmesins tudo o que
fosse necessdrio suprimir.

N&o em vao, Vértice cobriu a queda da Frente Norte como a dos “mineiros vencidos”, em recordo na Revolucéo de 1934.

N
@

A execucédo destas resenhas fotogréficas € inseparavel da narrativa dos seus titulos. Esta evoluiu do mencionado desarranjo
terminoldgico “sublevado-nacional” e “republicano-vermelho-inimigo” para a obrigatdria inclusao de “Uma Patria, um Estado, um
Caudilho” nas suas manchetes, em plena usurpacéo facultativa e prefigurando mais um personagem do que uma pessoa. Desde
entdo seguir-se-do outros acréscimos, textuais ou simbdlicos. Mais concretamente, entre 19 de fevereiro de 1938 e 8 de abril de
1939 inclui-se na capa a dguia imperial ibérica, o “Ano Triunfal”, a referéncia explicita a colaboracdo —maior ou menor, direta ou
indireta com a FET e as JONS- e, finalmente, o “Ano da Vitéria” (Diaz Rodriguez, 2023b, p. 92).
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% La Nueva Espan

rumions

Figura 3. Unicas imagens da visita em meios regionais, Region e La Nueva
Esparia, vérios exemplares entre os dias 17 e 20 de setembro.
Fonte: Biblioteca Virtual do Principado das Asturias e Biblioteca Pérez de Ayala.

Se estivéssemos dispostos a seguir o Caudilho até a morte, na guerra, na calma, juremos
segui-lo, também, com amor pétrio e espirito de disciplina, ndo até a morte, mas até a
vida esplendorosa de Espanha, que é a vitdria absoluta. E como havemos de fazé-lo?
Permanecendo fiéis as suas consignas. O Caudilho ndo tem explicacdes para os iniciados,
fala para todos, para o rude e para o inteligente; a sua linguagem é clara. As suas or-
dens, portanto, ndo encerram nenhum mistério, e hd que cumpri-las [...] Sobre as ruinas do
Simancas ou da Basilica de Covadonga, Franco, com palavra emocionada, jurou solene-
mente esmagar os que se opuserem no caminho da grandeza [...] Franco fala-nos para ndo
trairmos a memdria dos que ja ndo estdo nesta vida. Franco fala-nos com carinho paternal,
mas as suas palavras sdo para nés ordens que devemos cumprir com executdria militar?.

Em qualquer caso, é preciso recordar o estado degradado das rotativas asturianas apds
outubro de 1937. Salvo a Cadeia Azul, o resto dos didrios atravessou uma época precadria
em paginacdo e manufaturas. As imagens padeceram de tdo reduzido espaco e leque
de oportunidades, sendo compreensivel advertir um maior nimero de pdginas e de fo-
tografias —nem por isso menos escassas nem de grande qualidade— na comemoragdo

2° Region (19 de setembro de 1939): “Deus, que bom senhor!”, Ano XVII, n°5.426, p. 1.
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deste tipo de atos, completando tudo o que os rodeia com assuntos mais triviais. Por
extensao, a relacdo entre esses exemplares aparentemente extraordindrios e a sua moti-
vacdo —uma rececdo franquista— converte esta Ultima na causa —ou facanha— principal do
primeiro. Imaginemos, pois, quao necessarias foram as coberturas do regresso da Virgem
de Covadonga. Precisamente, umas semanas antes da primeira grande visita do ditador,
dilapidando talvez aqui os recursos mensais programados. Ou considerar, talvez, de maior
importancia outorgar a imagem de outra reconquista particular —a Virgem— face a uma
efigie absorvida desde a queda da Frente.

Na realidade, a maior paginacdo grafica correspondeu aos meios de comunicacdo espa-
nhdis ndo regionais. E, geralmente, da capital espanhola, Madrid. Isto traduz a preocupa-
cdo estatalista por se legitimar como “reconquistador” daquela que tinha sido considerada
0 berco espanhol. Apesar da consigna cumulativa destes ambientes, entendidos como
depdsitos do passado e da memdria, convém apontar uma série de questdes. Em essén-
cia, concentrando-nos nas “culturas e identidades subnacionais” inseridas neste processo
de “nacionalismo regionalizado” (Nufiez-Seixas, 2014). O primeiro atende a sua classifica-
cao cultural das regides e das suas tradicdes segundo sejam mais ou menos Uteis para
o discurso generalista. O segundo, ao recurso das mais vélidas pelo Estado de maneira
desprotegida, adquirindo “uma intensidade e visibilidade varidveis e mutdveis, dentro da
propaganda cultural e simbdlica” (Nufiez-Seixas, 2014, p. 127). Esse emprego arbitrario
entronca aqui com as nossas hipdteses sobre a preferéncia medidtica, em forma e em
conteudo. Invertendo-o, no caso asturiano, para um “regionalismo nacionalizado”. Isto é,
desde a avaliacdo do verndculo para a colheita dessa identidade maior até a adapta-
cdo e redirecionamento dos seus costumes —quando ndo, desvirtuados— sob uma utépi-
ca unificacdo. Esse “cadinho de racas™ prototipico dos discursos franquistas, que sé o
nacionalcatolicismo era capaz de conciliar. Antonio Cazorla Sdnchez amplia assim estas
consideragoes: “[...] Franco, que detestava o nacionalismo periférico, ao mesmo tempo
fez gestos” —continuados e impostos, portanto, pelos meios de comunicagcdo— “para in-
serir a diversidade linguistica e cultural espanhola de forma «organica» na sua mentira da
Espanha unica” (2018, p. 31).

Além disso, podemos ampliar os efeitos dessa desatencdo posterior —pois ndo deixou
de ser descuidada— para a narrativa que ressignificou Covadonga e atribuiu o valor na-
cional a outros espacos. Nao em vado assim o adiantam as crénicas de tiragem nacional,
de principio a fim, entendendo-a parte do passado ou de um trabalho satisfatoriamente
conseguido: “A primeira Reconquista espanhola nasceu ali, a segunda Reconquista, a de

%% Ou seja, a implantacdo de uma suposta “unidade na diversidade” na exportacédo de “marca nacional” que, no final, excluiu de
si a variedade e baseou a sua imagem num folclore concreto e de crivo exético, que ainda se enraiza no imaginario atual do
que “é” Espanha.
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Franco, terminou ali. Nos dois casos o signo da unidade teve nas Asturias a sua iniciagcdo
e o seu desenlace™",

Desejando, talvez, certa reposicdo da dignidade porquanto a imagem local Ihe era imposta
primeiro de fora, os meios regionais renunciaram a perder o famoso titulo patriético. O tom
lisonjeador e agradecido ndo falta em nenhuma linha. Os seus espetadores, asturianos e
vizinhos, compreendiam assim quao necessario era ocultar o seu passado e implicar-se
com o Regime para continuar dentro do emblema nacionalista. Menos conscientes eram,
no entanto, de que tudo isso fazia parte de um sistema forcado e imposto. Isso permite-
-nos detetar, em parte, “uma” identidade asturiana —que ndo populacdo— assimilada e, tal-
vez, entristecida por como a observavam exteriormente. Um olhar que perdurou durante
todo o Regime e que os meios asturianos trataram de ressignificar:

Espanhdis, todos os que me escutais: Com a mesma emocao que hd cinco anos
percorri as vossas ruas, passei hoje pela vossa localidade. Parece ontem. As mes-
mas ruinas, os mesmos escombros [...] Na época das invasdes barbaras, Espanha,
desunida, foi depressa dominada, e os invasores vieram embater contra os vos-
SOS muros, contra as vossas grutas [...] E eu digo: que regido era mais prdspera
que a vossa?*?

Quatro paginas depois, o cénego ovetense Cesdreo Rodriguez y Garcia-Loredo dedicou
um espago ao problema da colorimetria vermelha das Asturias como o grande “problema
regional™3. A sua tese é mais um exemplo sobre essa predisposi¢do do jornalismo local
em analisar dita disjuntiva desde a negagdo ou a animadversdo a mesma, a fim de con-
vencer a opinido publica®**. Em outra ordem, os meios de circulacdo nacional contravieram
as adulacdes e os lirismos do jornalismo local, e interagiram com a regido a partir de uma
esfera mais critica ou revisionista, embora perpetuem a relevancia desses lugares. Pouco
a pouco, estes cendrios continuam a refratar o heroismo do “bom” espanhol e a salvacdo
do seu invicto Caudilho, mas sem alcancar o estddio de cadinho nacionalista, protago-
nizado ja por outros espacos. Por outras palavras, se anteriormente o lider da salvacdo
patridtica precisava destes ambientes legitimadores, com os anos, foi este primeiro grupo
de ambientes que sucumbiu a sua presenca para manter um reconhecimento semelhante.

31 ABC, Ano XXXII, n®10.479, 19-1X-1939, p. 7.

32 Regidn (19 de setembro de 1939): “Tinha fé nos asturianos, disse o Caudilho”, Ano XVII, n°5.426, p. 1.

% Rodriguez y Garcia-Loredo, Cesareo (19 de setembro de 1939): “;Astdrias vermelha?”, Region, Ano XVII, n°5.426, p. 5.

34 Nisso participou ativamente certo grau de atomizacdo das empresas locais. Entenda-se, no referente ao protagonismo dos seus
contelidos. Salvo grandes festividades, cada empresa jornalistica focou a sua atencdo no ambiente imediato. Desta forma, a
primeira visita a Oviedo alcancou grande acolhimento grafico nos didrios vetustos, enquanto que apenas dedicaram varias linhas
a de Gijon, e vice-versa. Intervindo, igualmente, a censura e o seu habil —e distrativo— manuseamento do belicismo internacional
contemporaneo, ou do Iéxico de imprensa, radio e, depois, do documentério de ndo-ficcdo espanhol ou NO-DO.
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A “Cruzada”, finalmente, simbolizou o ponto e pardgrafo do “covadonguismo”. Embora
o apelido catdlico tenha sido esgrimido anteriormente®, a sua incansdvel reiteragcdo
medidtica incrementou, no popular, a narrativa religiosa do lugar. Assegurando, por sua
vez, a posterior lideranga sobre a gruta e a programacgao de vdrias visitas posteriores, a
favor do nacionalcatolicismo. A operacdo simbdlica, iniciada com o turismo patrimonial e
o regresso da figurinha, completava-se assim na consagragao do Caudilho como criador
de um ato heroico semelhante ao de tempos pretéritos. Desde entdo, “Asturias era ja
plenamente Asturias”®®. A sua reconquista pessoal estava préxima do fim. Restava invo-
ca-la a memdria perpétua.

4.1.2. Sitios de consagracdo ou constituicdao

Chegados a este ponto, a honra paliativa em relacdo as Asturias entroncou com esses ou-
tros lugares de memoria, apelidados de “consagragcao” ou “constituicao”. Esses espacos
participam da validagdo progressiva da regido, em especial, por meio do recurso visual.
Ndo sdo, como os anteriores, “herdados” pelas raizes histdricas do conceito de Nacao.
Pertencem ao universo contemporaneo do Caudilho, sendo muito apropriados para a pro-
jecdo do corpo ditatorial a partir da sua comercializacdo medidtica. Dando, nesta linha,
a sensacao de emanar —literalmente— da “imagen” de Franco. Um exemplo sdo aqueles
cenarios vitoriosos do passado imediato —o conflito e o pds-guerra—, ainda arruinados ou
obras de nova construcdo. Os primeiros enaltecem o discurso reconstrutivo do franquis-
mo. Os segundos, o de criador de um urbanismo glorificador, apoiando-se em questdes
materiais, visiveis e palpdveis. Ndo em vdo, a imprensa recorreu a estes outros cendrios
quando comecgou a subtitular a “reconquista” asturiana com a “Cruzada” da ditadura, tam-
bém denominada “Gesta” pelo seu talante construtivo.

Nesta historia cheia de nds, onde uns se entrelagam e ddo razdo ao resto, procedemos a
expor alguns exemplos das suas respetivas coberturas graficas. Em primeiro lugar e, preci-
samente por ser Astlrias um campo de manobras ideoldgicas, estes padroes comecaram
a configurar-se antes do desfecho bélico espanhol. Ou seja, quando a regido ainda era
berco espanhol e podendo, talvez por isso, sobreviver na memdria comum as mudancas
desse processo.

%5 Algreja santificou o Regime em julho de 1937 mediante uma carta conjunta dos bispos espanhdis, ndo sem certos privilégios eco-
némicos, politicos, morais e mediaticos. Em dito epistolario, qualificavam a guerra como uma Cruzada pela Patria, a religido e a
civilizacdo. O seu idilio com a ditadura, denominado nacionalcatolicismo, rompeu-se a inicios de 1960 pelo aperturismo religioso
do Concilio Vaticano Il. A fé, aval do franquismo, esbateu-se por uma Igreja que procedia ao seu aggiornamento, ou seja, a sua
atualizacao.

3¢ La Nueva Espaiia, Ano IV, n°772, 14-VI-1939, p. 1.
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Figura 4. Acima: Celebraram-se duas comemoragdes importantes em 1938, em agosto —imagem esq.:
Voluntad, Ano Il, n°242, 23-VIII-1938- e outubro —drta.: ‘Foto Lena’—; Abaixo esq.: Voluntad, Ano lll,
n°564, 19-1X-1939, p. 4; e Abaixo drta.: Missa celebrada em 1943. Laureano Vinck Carrid.

Fonte: Hemeroteca e Fototeca del Museo del Pueblo de Asturias.

Os principais locais da Guerra Civil na regido foram, por sua vez, selecionados, priorizan-
do aqueles onde predominou uma vitdria sublevada. O quartel de Simancas, entdo es-
combrado, revestiu-se de arquiteturas efémeras e tornou-se um santudrio militar. Embora
sejam remanescentes de um passado traumatico subtitulado pelo Regime de irrepetivel
—gragas, claro estd, a gldria do Caudilho—, também servem de base edificadora do novo
Estado espanhol. Um lugar para os seus caidos, andaimeados mais do que reconstruidos
—como em a Revolugdo de 1934—, em beneficio de um discurso propagandistico. Com
efeito, mal receberam assisténcia além da pompa ou da comemoragdo entre outubro de
1937 e abril de 1939. Executando, em paralelo, a obra do franquismo e a irrigacdo de tdo
nefasto recuerdo.

Podemos advertir a evolucdo deste processo através das suas coberturas gréficas. E, ne-
las, mediante a presenca —ou ndo— do lider espanhol no local. Permanece ausente en-
quanto a memaria é ainda dolorosa e paralela a outras batalhas, ndo aparecendo em cena
até o desfecho bélico. Isto €, quando venceu e finalizou o seu trabalho, sendo preciso
apresentar-se para contribuir para a sua tarefa legitimadora. Ndo em vao, a primeira visita
de Franco as ditas ruinas “demorou até 18 de setembro de 1939” (Rodriguez Mufioz, 2011,
p. 111), comemorando o segundo aniversdrio da queda da Frente Norte.
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Por outro lado, a arquitetura adquiriu durante o franquismo uma funcionalidade resolutiva
gracas as edificacdes de nova construcdo, sejam habitacionais, comemorativas ou de-
dicadas a industrializacdo do pais. O seu carater liso, em ambos os casos, permite-lhes
condensar toda a ideologia que o seu interior admita. Umas honram e controlam o agrade-
cimento ao Generalissimo, oferecendo a visdo de uma personalidade amavel e benfeitora®
e, as outras, a de um homem dedicado ao progresso da nacao.

Uma das propriedades eclesidsticas da capital atingiu durante este processo a sua maxima
expressdo. Supds a segunda grande rececdo do franquismo —isto €, de Franco- e, entdo,
com meios regionais habilitados para a sua cobertura grafica. Nao casualmente, coincidiu
com o “décimo primeiro centendrio de Afonso Il O Casto”®, enquadrando o local com uma
tapecaria unificadora entre o passado e o futuro da Nagdo (Garcia Cuetos, 2015, p. 80).
Como também, da biografia ditatorial: sublinhando os vinculos entre o “pelayismo” e o
feito franquista. Finalizando, entdo, a sua Reconquista e comecando a mencionada Gesta.

O cendrio —e o acontecimento— em questdo foi a inauguracdo do Jardim dos Reis
Caudilhos, consagrado no inicio do més de setembro de 1942, assemelhando-se a tantos
outros atos coincidentes com o ambiente festivo dessas datas. Durante os dias 5,6 e 7, os
meios de comunicacao locais ofuscaram a reforma da ainda andaimeada torre catedralicia
pela cerimdnia celebrada aos seus pés. A qual, ratificou a linhagem de Francisco Franco
com a de pretéritos caudilhos “guerreiros” e imprimiu uma importante recordag¢do no ima-
gindrio coletivo dos ali presentes, a partir de um ressurgido e ja sdlido fotojornalismo. Na
tarde do dia 5, e por ocasido da consagracdo da Camara Santa, captou-se a imagem de
uma Cruz da Vitdria —restaurada com urgéncia e engenho para a ocasido (Cid Priego,
1996, pp. 33-34)— erguida nas maos do ditador. Noutra cena, a sua efigie foi comparada a
de Peldgio e Afonso ll, inaugurando também a sua estdtua no dia 7.

Os jornais nacionais —coordenados pela Cifra e encabegados pelas fotografias de José
Zegri— interpretaram o sucedido como “uma pdgina viva da histéria heroica da Igreja”®,
sublinhando, de novo, essa Reconquista ja finalizada e substituida pelo trabalho empreen-
dido durante as quatro décadas seguintes: “O Caudilho leva nos seus passos, na sua
preocupacao e nas suas palavras, todos os lugares da Espanha recobrada, e é agora aqui,
em Oviedo e Gijon, quando a sua presenca evoca os dias iniciais da sua Cruzada e afirma
a marcha indeclindvel da sua vontade soberana”®.

37 Mais ainda, apds a criacdo do Instituto Nacional de Habitacdo, em abril de 1939: BOE, n°110, 20-1V-1939, pp. 2190-2198.
38 Del Corral, Enrique (6 de setembro de 1942): “A Cruz da Vitdria nas médos do Caudilho”, ABC, Ano XXXV, n°11.398, p. 3.
3% Pueblo, Ano lll, n°675, 5-1X-1942, p. 4.

40 Arriba, Ano IIl (22 época), n°1.072, 8-1X-1942, p. 1.

31



OVIEDO ¥ GIJON TRIBUTAN UN FERVOROSO
TURIAS RECIBIMIENTO AL GENERALISIMO

Figura 5. Colagem de jornais, respetivamente: ABC (Madrid), ABC (Sevilha), Pueblo e Arriba.
Fonte: Hemeroteca ABC e Hemeroteca de Madrid.

A exclusividade visual da regido desvendou tanto a rivalidade entre os meios de comu-
nicacdo como o bom posicionamento administrativo de uns sobre outros. Sendo ja um
traco identitario, E/ Comercio e Voluntad deram maior atencdo ao “salvador do Povo™ na
sua vila, classificando o encontro de “grandioso, ferventissimo e popular’*. As imagens
ndo foram, contudo, o traco identitdrio de nenhum durante esses dias**. Nem sequer do
segundo, apesar de ter varios precedentes*:. Por sua vez, o didrio da Falange nas Asturias
admitiu a sua competitividade com um “Gijon, digno rival de Oviedo na rececdo a Sua
Exceléncia”®, mas ndo nas suas resenhas gréficas, cabendo ao seu querido Jests Mendia
a assinatura da reportagem para o exemplar do dia 8. Algumas delas foram cedidas, por
um contrato sem exclusividade, ao jornal Region.

a1

Voluntad, Ano V, n°2.245, 8-1X-1942, p. 1.
El Comercio, Ano LXV, n°19.615, 8-1X-1942, p. 1.
El Comercio apenas alargou as suas normativas de quatro para seis paginas,

4;

S

4

&

incluindo um retrato descontextualizado na sua capa.
4

S

Ainda que longevo na Cadeia do Movimento, pertenceu ao segundo dos trés grupos em que esta se subdividia,
juntamente com as duas folhas regionais. Apenas La Nueva Espafia, recordemos, estava no primeiro.
4 La Nueva Espafia, Ano VII, n°1.647, 8-1X-1942, p. 3.
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Figura 6. Reportagem de Jesls Mendia para o jornal La Nueva Espafia, Ano VII, n°1.647, 8-1X-1942, pp. 1,3 e 8.
Fonte: Biblioteca Pérez de Ayala.

Figura 7. Reportagem de Jesus Mendia para o jornal Region.

Fonte: Biblioteca Pérez de Ayala.
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Como advertiamos, embora a sumptuosa cenografia iniciasse a Gesta do ditador na regido,
ndo conseguiu penetrar suficientemente no resto do pais para reverter esse processo de
ressignificacdo do berco nacional-asturiano. O ato terminou “dessacralizado e entendido
dentro dessa mesma ideia de recuperagdo arcaica que precisava de uma Cruzada mais
generalista” (Garcia Cuetos, 2015, p. 81). Isto é, castelhana.

O ‘Novo Estado’, projetado em todos esses “ritos de Reconquista” a que Di Febo (2012,
p. 99) alude, beseia-se em fundamentos bélicos e imediatamente pds-bélicos que viram
caprichosamente para as Asturias até a sua deslocalizacdo ou transladagao, em 1942,
quando as “raizes tradicionais” sdo recolocadas no “reinado dos Reis Catdlicos («De Isabel
e Fernando o espirito impera», como dizia um dos mais cantados hinos franquistas) e na
época imperial” (Seoane e Saiz, [2007] 2021, p. 251). Uria Gonzalez acrescenta:

[...]todo regionalismo (identificado de facto como separatismo) era considerado como
uma das causas radicais da situacao de ‘caos’ que precedeu a Guerra Civil. Desse
modo, uma vez consolidado militarmente o franquismo, uma campanha ideoldgica
massiva dirigiu-se a denegrir o regionalismo e a exaltar Castela e o seu idioma como
elemento decisivo para coesionar o estado espanhol (Uria Gonzélez, 1984, p. 136).

Finalizando esta seccdo, o emblema do ditador franquista como personagem resolutiva
também se aproveitou de locais ou arquiteturas criadas propositadamente, destinadas tan-
to a resolver o problema habitacional do pds-guerra —a reconstru¢cdo de Oviedo— como a
expor Francisco Franco como o salvador e criador do povo: esse titdo moldador da civiliza-
c¢do espanhola. Desta forma, os jornais asturianos compaginaram o seu particular enalte-
cimento ao ditador com a tarefa remanescente deste junto da cidadania local. A premissa
inicial resgata assim o urbanismo escombrado a partir de uma abordagem mais plural que
a anterior: mostrava a maldade do inimigo e, em acréscimo, sublinhava a idiossincrasia de
um futuro mais esperangoso, pela mao do Caudilho. O seu carater liso, em ambos os casos,
permite-lhes condensar toda a ideologia que o seu interior admita. Umas honram e contro-
lam o agradecimento ao Generalissimo, oferecendo a visdo de uma personalidade amavel
e benfeitora® e, as outras, a de um homem dedicado ao progresso da nacao.

4.2. Franquismo e Salazarismo: entre as semelhancas do comum?
Ansiando responder ao titulo deste epigrafe, se o emprego dos lugares de memdria foi

uma das particularidades do idedrio espanhol, serd que detectamos semelhancas com a
outra ditadura ibérica? Em tal caso, o franquismo também participou da valorizagdo sim-

4 Mais ainda, ap0s a criagdo do Instituto Nacional de Habitacdo, em abril de 1939: BOE, n°110, 20-1V-1939, pp. 2190-2198.
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bdlica do calendario festivo. Desta forma, o imagindrio coletivo dos cendrios patridticos
—“herdados ideoldgicamente” ou de “constituicdo”— deixou vdrias lacunas para a exal-
tacdo patridtica do anudrio nacional. Entrelagando-se, por um lado, com faustos criados
propositadamente e, por outro, apropriando-se de alguns ja existentes. Sendo mais apro-
priado nos segundos em relacdo aos primeiros, certas partes do folclore ou dos costumes
locais foram assimilando-se (Hernandez Burgos e Rina Simoén, 2022), ndo sem intervir nas
licencas regionalistas inadequadas para “essa hova comunidade nacional que se estava a
forjar” (Cenarro Lagunas, 2003, p. 116). Portanto, o recurso franquista do conceito “norania-
no” permeia com o almanaque salazarista, mas acrescenta a concecao de raiz de certas
datas, e ndo trabalhar exclusivamente a partir das suas contemporaneas.

A institucionaliza¢do da “nova” agenda espanhola aconteceu a 9 de marco de 1940 quan-
do, por decreto do Ministério da Governagdo, se disp0s a sua morfologia definitiva. Na sua
maioria, fruto do processo depurador consequente a Guerra Civil*’. Socializar era, sem
duvida, um assunto de Estado. Imprimia ideologia e sentimento de pertenca a sonhada
“unidade na diversidade” do Regime, extirpando toda a efeméride inadequada. Tal purga
enfatizou os sistemas de controlo pelo seu cardcter popular, sob o risco de se tornarem
espacos para a resisténcia, a murmuracdo e o desenvolvimento da opinido, sendo preciso
“cercear a espontaneidade caracteristica desse lazer” (Antufia Gancedo, 2016, p. 198). Em
qualquer caso, as celebracdes de cardcter laico apenas apresentam diferencas com o
intervencionismo exercido sobre as eclesidsticas.

Nas Asturias, sobressairam especialmente as segundas pelos desejos de purificar o seu
passado anticlerical. Dado que a iconoclastia jé ndo resultava conveniente, cada santoral
ou milagre mereceu a atencdo dos meios de comunicacdo acostumados a realcar as bén-
cdos e consagracdes arquitetdnicas, fossem ou ndo presididas por Franco. Juntamente
com o périplo da Virgem das Batalhas de Covadonga na década de 1950, a apropriagcao
das advocacdes —ou diretamente a sua criagdo— foi uma ferramenta assidua no doutrina-
mento do universo festivo do Regime®.

No que respeita a representatividade medidtica inicial —isto é, décadas de 1940 e princi-
pios da seguinte—, como apontdvamos, as celebracdes oficiais usurparam normativamente a
eventualidade daquelas que eram —e sdo— proprias da regido, apenas acusadas com velei-
dade e quando a ocasido o precisava, seguindo a esteira dos lugares de memaria. Em suma,

47 Isto €&, a supressao de festividades republicanas em zonas sublevadas ou a sua substituicdo, seja por aquelas mais acordes com
o projeto nacionalista ou por outras desenhadas com esse fim.

%8 Veja-se a reportagem sobre o rito inaugural de Santa Maria de Cangas de Onis, realizada por La Nueva Espafia a 5 de setembro
de 1963, quando ainda se forjavam as consequéncias comunicativas da greve mineira de 1962. Por questdes cronoldgicas e de
discurso, indicamos este tipo de estratégias na seccdo correspondente.
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Uma vez anulada —ou, pelo menos, contida— a vitalidade regenerativa do lazer fes-
tivo popular, o Regime empreendeu a intervengdo no que restava dele, sob a forma
de uma verdadeira usurpacdo simbdlica. Esta procurou fazer convergir todos os
elementos da cenografia festiva para o cendrio Unico de manifestacdo do poder po-
litico, ao qual as grandes festas do novo calendario j& se tinham elevado” (Antufia
Gancedo, 2016, p. 201).

Consequentemente, as imagens destacadas de cada jornada entronizavam, de novo, o
seu benfeitor. Ou seja, a sua celebracdo aconteceu “a partir” e “através” da imagem do
ditador. O qual, de uma posicdo omnipresente, é o oferente do dito lazer®.

Figura 7. Evolucéo do Dia da Vitdria, Glorioso Levantamento e do ditador em Voluntad, entre 1942 e 1955.
Fonte: Hemeroteca del Museo del Pueblo de Asturias.

4 A propdsito dela figura 8, convém considerar que Voluntad experimentou uma importante melhoria técnica a partir de 13 de mar-
co de 1943, estreando rotativa. Até entdo, trabalhava-se com rotoplanas de impressé&o indireta — Anuario de la Prensa Espafiola,
Afio I, 1945-1946, p. 98 —. Apesar disso, os resultados expostos até aqui e a sua renuncia grafica em assuntos de outro tipo vali-
dam, de novo, a nossa hipétese sobre a privacdo da imagem medidtica durante a década de 1940 por necessidades ideoldgicas,
e nédo de fornecimentos.
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Existe, pois, uma marcada analogia visual entre 1 de abril —Dia da Vitdria—, 18 de julho
—para os sublevados e depois franquistas, Dia do “Glorioso Levantamento”- ou 1 de outu-
bro —Dia do Caudilho-. A sua sobrevivéncia no imagindrio coletivo —e medidtico— apds a
morte do ditador —pelo menos, por alguns meses— aumentou a significagdo destas datas,
seguindo essa ideia da vitéria como uma “memdria permanente” (de la Madrid, 2007, p.
247) e de “tempo ciclico” (Rodriguez-Tranche, 2002, p. 78). O qual,

[...] por um lado, implica uma incursdo seletiva no passado para recolher nele epi-
sédios, memoravel antologia ou florilégio épico, sobre os quais depositar as ansias
comemorativas; por outro, descobrir na guerra civil uma cristalizacdo plena, coeren-
te e compacta de tudo o que precedeu na histdria, ou seja, um arsenal renovado de
lugares, datas, homenagens e simbolos, nos quais todos os fragmentos anteriores
se recompoem de novo e de maneira definitiva. A partir daqui, uma suspensao
do tempo que denota plenitude... A carga simbdlica esclerotiza-se como acontece
em todos os ritos atualizadores de mitos. Nada flui (Rodriguez-Tranche e Sanchez-
Biosca, 2000, p. 290).

No lado oposto, ao lazer localista —Dia das Asturias, o Carmen, Sdo Mateus, Begoiia, o
Bollo avilesino, entre outros— destina-se um olhar menos afavel no que diz respeito a
oferta de iconografias ou simbolos identitdrios®®. O avancar dos anos tornou impossivel
sustentar uma sociedade ja habituada a linguagem visual, optando entdo por deslocalizar
esses recuerdos festivos da imprensa e situd-los em editoriais destinadas a estas temati-
cas, como Oviedo. O seu fim e a abertura da década de 1950 aventuraram uma panora-
mica distinta. Sobretudo, apds a celebracdo da grande festa imposta na regido, o Dia da
América nas Asturias, integrada no circuito sanmateino desde a sua primeira convocatdria,
em 1950. Serviu de recurso relacional entre “o territério asturiano e o americano, para re-
forcar a identidade coletiva regional” (Antufia Gancedo, 2019, p. 255; 2022), motivando as
principais assinaturas gréficas da época®'.

Conclusoes

A estrutura apresentada até aqui permite-nos elaborar o discurso de uma iconosfera astu-
riana ‘de dentro’ e personificada ‘para fora’. O decurso dos tempos fez da sua representa-
tividade uma natureza mutdvel, fruto da interpretacdo e da necessidade patridtica. Embora

50 O tecido popular da regido foi abordado mais tarde, a partir da década de 1960, quando o seu papel como definidor identitario
era j& outro, a margem das mudancas sociopoliticas. Vid. a reportagem avilesina de La Nueva Espafia (20 de abril de 1965): “As
festas resultaram brilhantes. Avilés (no domingo) ficou sem «bollos»”, Ano XXIX, n°10.792, p. 11.

Destacando José Vélez Abascal —La Nueva Espafia—, Nito Cachero Corzo —’Foto Nic’, Oviedo— ou Manuel Ferndndez Rodriguez
—Manuel Espin—.

a
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analisado com maior exaustividade nas secg¢des sucessivas, a imagem de Franco também
ndo se manifestou da mesma forma entre 1936 e 1939 —Caudilho militar, conquistador e li-
bertador— face ao instante posterior a 1 de abril —Caudilho vitorioso— ou durante o periodo
de guerra internacional —santificador, vigilante e protetor da paz nacional—. Muito menos,
a de um adulto préximo da velhice, a medida que nos aproximamos da década de 1960.
O resultado é a imagem impecdvel de um Caudilho ja sereno, afdvel e direcionado para
moldar o seu legado patridtico, de acordo com o desenvolvimentismo contemporaneo e
com sistemas de comunicacdo ligados ao cromatismo. O qual, noutra ordem, realca ao es-
pectador a verosimilhanga com a realidade. Em suma, costurar o relato visual do seu “cor-
po ideoldgico” —ou contentor da ideologia— e o recurso aos lugares de memdria permite
dilucidar o seu grau de importancia para os pressupostos dogmaticos do Regime. Através,
além disso, de uma regido igualmente ressignificada por ele mesmo.

E nos lugares da luta onde brilhou o fogo das armas e correu o sangue dos herdis,
elevemos estelas e monumentos nos quais gravaremos os nomes dos que, com a
sua morte, dia apds dia, vdo forjando o templo da Nova Espanha para que os cami-
nhantes e os viajantes se detenham um dia diante das pedras gloriosas e rememo-
rem os heroicos artifices desta grande Patria espanhola®2.
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Resumo: O jornalismo esportivo € um campo de atuacdo tanto de quem se forma em Jornalismo
quanto do profissional que se gradua em dareas relacionadas a Comunicagdo Social com habilitacdo
em Jornalismo com qualificagdo para comunicar e informar sobre o setor dos esportes. E, portanto,
um ramo de trabalho que acolhe todo tipo de atividade que apresenta, narra, comenta e fala sobre as
variadas modalidades esportivas mundiais. Assim como em todos os espagos de atuagdo jornalistica,
o cendrio esportivo do mesmo modo vem se renovando nos modelos de comunicacdo. Sob este an-
gulo, observa-se que igualmente como em outras especialidades destes profissionais percebe-se a
presenca da inteligéncia artificial (IA) que segundo (Russell e Norvig, 2020, p. 7) “pode ser compreen-
dida como o campo que estuda agentes capazes de perceber o ambiente e agir sobre ele” especial-
mente nas redes sociais e na internet com relagdo a apresentagdo dos esportes na sua amplitude.
Deste modo, este artigo tem como tematica apresentar por meio do olhar do profissional especiali-
zado na drea esportiva os movimentos que a IA realiza na interagdo entre quem fala sobre esporte e
o modo como a comunicagdo desse profissional se constréi com objetivo de compreender se essa
inteligéncia em algum momento substituird esse profissional no futuro. Entendeu-se que o especia-
lista esportivo serd o principal agente mediador nas informagdes esportivas ainda que se valha das
ferramentas e possibilidades que a inteligéncia artificial proporciona a constru¢cdo da comunicagao.

Palavras-chave: Jornalista; esporte; inteligéncia artificial; comunicagéo.

Introducao

O mundo tem se transformado. Essas alteragdes envolvem todos os contextos da vida
e ndo seria diferente no campo do jornalismo em todos os seus aspectos que atende
as multiplas areas de informacdo e conhecimento. Dessa maneira, esse artigo procura
caminhar na investigacdo acerca do jornalismo esportivo como tematica relevante na
contribuicdo da comunicagdo no jornalismo que propaga informagdes acerca de todas as
modalidades esportivas.

Sdo abundantes os esportes no mundo e, portanto, muitos modelos e possibilidades de
pratica de atuagao do jornalista no segmento esportivo. Chama a atencdo que no campo
jornalistico quando fala-se muito das noticias econdmicas, sociais, politicas, cientificas e a
vertente esportiva talvez ndo seja a personagem central desse segmento. Mas essa linha
de trabalho caminha nesse movimento onde ha a transformacdo do publico com relacdo a
sua divulgacdo de informacgdes. O jornalista credivel em todas as suas praticas tem como
ponto fundamental na sua atuacdo a responsabilidade pela informacdo que se transmite.
No caso do esporte hd a mais, hd a emocdo da dindmica desempenhada por esportistas o
que torna a atuagdo profissional mais inconfundivel e sensivel.
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Para se destacar nessa modalidade de jornalismo € imprescindivel estudar bastante, co-
nhecer muito de regras, dominar regulamentos e assuntos que competem a cada modali-
dade esportiva. O esporte € um noticidrio muito complexo e demanda um preparo profun-
damente cuidadoso. A ideia da pesquisa ndo foi a de conceituar a definicdo do jornalismo
esportivo e do jornalista esportivo, embora caiba ressaltar Fonseca (1981) quando afirma
que “em realidade, ndo hd muitas fontes de consulta do jornalismo esportivo, talvez em
razdo do seu aparecimento tardio, de sua condicdo de filho bastardo do jornalismo. Assim,
a histdria do jornalismo esportivo mundial ultrapassa pouco mais de cem anos” de acordo
com o referido autor (Fonseca, 1981, p. 18). Pressuposta a temporalidade, importancia e
significado desses profissionais traz-se e exterioriza-se a curiosidade de falar sobre eles e
as novidades nas préaticas de atuacdo.

Todas essas percepcdes provocaram a peculiaridade de estudar sobre jornalismo espor-
tivo nesse contexto de transformacado tecnoldgica, digital e social. Nesse cendrio, eviden-
cia-se que as informacdes sejam elas de um ou outro setor do jornalismo assim como
no campo do esporte vem experienciando a convivéncia com a inteligéncia artificial (I1A)
— ressalta-se que ora poderd ser mencionada a sigla (IA), ora serd mencionado o termo
inteligéncia artificial.

As transmissdes, as captacdes e as recepcdes de noticias bem como os receptores das
informacdes vem consumindo as renovagoes dos modelos jornalisticos, e nesse movimen-
to essa demanda se da pela pressa do saber, do participar e do intervir do telespectador.
Sendo assim, a tecnologia oferece muitas possibilidades de obtencao de noticias. Ao mes-
mo tempo, os jornalistas precisam se reinventar a ponto de serem mais rapidos, plurais na
sua atuacdo e velozes nas entregas das informacgoes.

Informacdo é um recurso que esta 100% presente na vida das pessoas. Isto ndo
ocorreu apenas pela existéncia da internet. E a transposicdo da noticia do desk-
top ou do laptop para o celular que muda tudo. Modificou tudo ter um aparelho na
palma da mdo. O smartphone influenciou muito a forma como se faz o jornalismo
esportivo. O conceito que se aplica a ele é o da velocidade, sendo que, ao mesmo
tempo em que estd produzindo rapidamente, o jornalista também estd sendo julga-
do. Na web ou nas redes sociais, o jornalista esta todo o tempo sob o crivo do pu-
blico (Gustavo, U. P. & Quintanilha, S. R. 2025, https.//revistas.usp.br/alterjor/article/
view/231859, DOI: https://doi.org/1011606/issn.2176-1507v31i1p79-99).

Quintanilha destaca a velocidade como novo paradigma e menciona que no jornalismo
esportivo, essa mobilidade impds a velocidade como o valor principal. A demanda por in-
formacao imediata significa que a producdo jornalistica precisa ser extremamente rédpida,
acompanhando o ritmo dos eventos esportivos em tempo real.
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O controle constante e instantaneo € um desafio imposto ao jornalista pela rapidez da
producdo de contelddo nas redes sociais € na web. A audiéncia, com acesso as mesmas
ferramentas, pode analisar e criticar o trabalho em tempo real, estabelecendo um cenario
de pressao ininterrupta ao jornalista esportivo.

A partir desses indicativos surge a vontade de entrevistar profissionais do jornalismo es-
portivo a fim de capturar as percepcdes dos mesmos com relagdo as transformacdes que
a inteligéncia artificial pode impor a atuacdo desse setor jornalistico, bem como eles olham
para o futuro da profissdo. Sendo assim, o objetivo geral desse artigo buscou compreen-
der se essa inteligéncia tecnoldgica em algum momento substituird esse profissional no
futuro e como isso se daria?

Os objetivos especificos caminharam pelas reflexdes em conhecer a partir do olhar de
quem trabalha com o jornalismo a sua interacdo com a IA e como percebem essa transfor-
macdo na pratica da atuacao.

Esse objetivo investe esforco em compreender algumas hipdteses, sendo elas: H1. O jor-
nalista esportivo percebe o ingresso da IA na préatica vigente da atuacdo profissional; H2.
O jornalista esportivo atualmente usa a IA no dia a dia de trabalho; H3. O jornalista espor-
tivo entende que a profissao serd alterada pelo ingresso da inteligéncia artificial na pratica
futura de trabalho.

Isto posto, questiona-se como pergunta problema dessa pesquisa se a inteligéncia artifi-
cial interferird no modelo de trabalho atual de modo a sucumbir o jornalista de esporte na
sua pratica de atuacdo e como isso ficard? A questdo problema é a inquiricdo norteadora
desse trabalho no sentido de observar o futuro do jornalismo esportivo, ou seja, a proje-
¢do a partir do olhar de novos e experientes profissionais do setor dos esportes. Assim
sendo, a metodologia utilizada nesse artigo considerou que teria mais éxito caso fossem
entrevistados especialistas que vivem esse setor de atuagdo no jornalismo e, sendo assim,
elaborou-se questionamentos que constituiram uma rota de entrevista com o intuito de
receber retornos pessoais e particulares de cada interrogado.

1. Estado da questao

O estado da arte da tematica dessa investigagdo tem como primeira reflexdo a percepgao
e o lugar do jornalista na sua atuacdo em tempos de inteligéncia artificial (IA).

E muito importante buscar formas de ser diferenciado na ambiéncia digital. N&o

pode ser simplesmente uma repeticao daquilo que o préprio publico jd acessa sem
sua mediacdo. E um desafio enorme. O jornalista esportivo é apenas uma voz no
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meio de milhdes de vozes. Potencializar essa voz é o grande desafio. (Gustavo, U.
P. & Quintanilha, S. R. 2025. https://revistas.usp.br/alterjor/article/view/231859, DOI:
https://doi.org/10.11606/issn.2176-1507v31i1p79-99).

Quinatnilha, S. R., em entrevista concedida a Gustavo Urbani Pessutti da Universidade
de S&do Paulo, apresenta uma reflexdo critica sobre a crise de relevancia e o novo papel
do jornalista apontando para a reflexdo em que o jornalista esportivo ndo compete mais
apenas com outros jornalistas; ele compete pela atencdo do usudrio com influenciadores,
perfis de memes, algoritmos de casas de apostas e os proprios torcedores. Para ser “dife-
renciado”, o profissional precisa de uma identidade prépria e de um angulo que a tecnolo-
gia (ou o amador) ndo consiga replicar.

Desta forma, observa-se que jornalistas estdo em adaptacdo a convivéncia com a inteli-
géncia artificial e, concomitantemente, possuem uma relacdo de complementaridade com
ela uma vez que a |IA pode atuar em favor desse profissional quando lhe oferece mais
agilidade em praticas e/ou rotinas metddicas que Ihes tomariam muito tempo de trabalho
e reduzir seu periodo criativo.

Nesse cendrio seria interessante que o jornalista se concentrasse em tarefas que a IA ndo

consegue replicar, como a andlise humana de cendrio, a interpretacdo e a sensibilidade no
discurso das matérias, sendo elas nas suas inumeras formas. Um fato existe, a cada dia a
inteligéncia artificial ganha mais espaco nas areas do campo jornalistico.

Deve-se enfatizar que as transformacdes tecnoldgicas ndo sdo de agora ou somente des-
se tempo em que vivemos, e, mesmo assim com toda essa metamorfose de transi¢cdes na
atuacdo, o jornalismo sempre existiu e segue existindo.

Possivelmente o que mudara serd o modo de atuagdo do profissional do jornalismo espor-
tivo, dessa vez incluindo uma inteligéncia chamada de artificial e programada para auxiliar
no dia a dia das tarefas que ndo demandam exagerada criatividade do ser humano, sensi-
bilidade e a paixao da mente do profissional que atua nesse campo de trabalho.

Isso serd mencionado mais adiante, no tratamento e abordagem das respostas dos entre-
vistados no campo de resultados e nas conclusdes dessa pesquisa.

2. Referencial teérico

O referencial tedrico caminha por algumas reflexdes entre o jornalismo e sua interagcao

comunicativa com o advento da inteligéncia articial. Sousa (2006), em sua obra Elementos
de Teoria e Pesquisa da Comunicacdo e dos Media descreve que:
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A comunicacado é indispensdvel para a sobrevivéncia dos seres humanos e para a
formacdo e coesdo de comunidades, sociedades e culturas. Temos de comunicar,
entre outras razdes: « Para trocarmos informagdes; « Para nos entendermos e ser-
mos entendidos; « Para entretermos e sermos entretidos; « Para nos integrarmos
nos grupos e comunidades, nas organizacdes e na sociedade; - Para satisfazermos
as necessidades econdmicas que nos permitem pagar a alimentacao, o vestuario e
0s bens que, de uma forma geral, consumimos; - Para interagirmos com os outros,
conseguindo amigos e parceiros, tendo sucesso pessoal, sexual e profissional, algo
fundamental para a nossa auto-estima e equilibrio. (Sousa, 2006, p. 23).

Para mais, acrescenta-se a argumentacao do autor acima citado, a avaliacao da inteligén-
cia artificial que segundo (Russell e Norvig, 2020, p. 7) “pode ser compreendida como o
campo que estuda agentes capazes de perceber o ambiente e agir sobre ele” e, sendo
assim, ndo se desvincula comunicacao do jornalista e, de agora em diante, associa-se as
possibilidades dgeis das tecnologias inteligentes.

Em ambas as citacdes, a comunicacdo conversa com o profissional do jornalismo espor-
tivo, nessa perspectiva a comunicacdo € a base da sobrevivéncia e da coesdo social en-
caminhando sentido as possibilidades de o jornalismo esportivo ser uma ferramenta que
transforma o fendmeno fisico do esporte em um fenémeno cultural e social, cumprindo a
funcdo vital de conectar as pessoas, gerar valor e dar sentido as interagdes humanas no
contexto das competicdes.

A comunicacdo do jornalismo do esporte deixa de ser traduzida apenas pela descri¢cdo de
suor e movimento para se tornar memdria que atravessa geracdes e, a0 mesmo tempo,
proporciona a mediacdo das conversas sociais. Consequentemente, se o jornalismo co-
necta o individuo ao coletivo, a inteligéncia artificial atua na segmentacdo. Ela permite que
a mesma histéria chegue a diferentes publicos ndo anulando o papel do jornalismo como
ferramenta de transformacdo. Ha que se refletir que o jornalista, ou seja, o ser humano da
comunicacdo garante o peso emocional e a ética da sua atividade, enquanto a IA fornece
a infraestrutura tecnoldgica para que essa conexdo alcance o coletivo de forma mais rdpi-
da, personalizada e em mliltiplos canais.

3. Metodologia
Essa pesquisa percorreu o caminho do pensar e encontrar uma maneira de se obter um

resultado que aglutinasse os assuntos inteligéncia artificial e a interface com o jornalismo,
sua comunicagao e o segmento esportivo.
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A partir disso, a investigacdo se envergou pela intencdo de entrevistar profissionais por
meio de e-mail e whatsapp que atuassem na drea do jornalismo esportivo a fim de obter
respostas que apontassem para a percepgao particular de cada inquirido e, a partir dai,
houvesse dados sufientes para tragar um cendrio visto pela dtica dos entrevistados, sendo
eles mais recentes na sua prdatica de atuacdo ou com mais tempo de atividade.

Nesse contexto cita-se Lakatos (2010, p.178) afirmando que “a entrevista € um encontro
entre duas pessoas, a fim de que uma delas obtenha informacdes a respeito de um de-
terminado assunto, mediante uma conversacdo de natureza profissional”. E acrescenta
que “a entrevista € um importante instrumento de trabalho nos vdrios campos das cién-
cias sociais ou de outros setores de atividades , como da Sociologia, da Antropologia, da
Psicologia Social, da Politica, do Servigo Social, do Jornalismo, das Relagdes Publicas, da
Pesquisa de Mercado e outras”.

Com o intuito de que a entrevista acontecesse, houve a abordagem inicial ao profissional
do jornalismo em face de discorrer sobre quem seria a entrevistadora e, paralelamente,
a razao do seu interesse. Descreveu-se a trajetéria da mesma, apontou-se o desejo e o
motivo para obter essas respostas, e, como esses resultados tornariam os dados dessa
pesquisa sustentadamente reais, uma vez que os entrevistados impimiriam suas impres-
s@es pessoais nas respostas e explicacdes de cada pergunta.

Isto posto, a entrevista percorreu em trés momentos. A primeira etapa buscou conhecer
a pessoalidade dos entrevistados no que dizia respeito a confirmacdo da sua formacdo
superior, tempo de atuacdo e segmentos de atuacdo. Na sequéncia, a ideia foi obter in-
formacgdes diretas sobre os pensamentos do jornalista atuante no mundo do esporte com
relacdo a inteligéncia artificial no seu campo de trabalho. E, na terceira parte da entrevista,
o cerne da pergunta foi extarir dos entevistados de maneira personalizada como ele en-
xergaria a comunicacdo da sua profissdao no futuro diante da IA. Essas entrevistas foram
enviadas pela caixa de mensagem pessoal de cada jornalista a partir da escolha de cada
questionado (e-mail e whatsapp).

As indagacdes da entrevista se deram nessa sequéncia:

Parte | - Pessoal

1 Nome completo?

2 Curso de Formacdo e Instituicdo?

3 Quanto tempo de atuagdo na drea do Jornalismo esportivo?

4 Veiculos de trabalho/comunicacdo que ja atuou?

5 Veiculo de trabalho que atua e hd quanto tempo?

6 Vocé é uma jornalista que atua na profissdo de qual modo? Tem mais de um?
Mencione todos!
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Parte Il — Investigacao (podera ser respondida cada questdo da parte Il de acordo
com sua atuacdo, se um modelo, mais de um, etc)

1 Na sua opinido como era comunicagdo esportiva de modo geral quando vocé
comecou sua atuagao profissional? Faca um relato!

2 Vocé usa Inteligéncia Artificial no seu dia a dia de trabalho para construir sua
comunicacao esportiva? De que maneira?

3 Na sua opinido como estd a comunicacdo esportiva atual de modo geral com o
surgimento da Inteligéncia Artificial?

4 \Vocé acha que o futuro da comunicagdo esportiva ird reduzir espaco para o jorna-
lista, pessoa humana, atuar? Se sim, por qué? Se ndo, por qué?

Parte Ill - Futuro

1 Como vocé visualiza o futuro da comunicacgdo esportiva a partir desse evento de
insercao de Inteligéncia Artificial nos contextos de trabalho jornalistico?

Obviamente as entrevistas possuem vantagens e limitacdes. Poderia um entrevistado ndo
responder, ou se demorar a ponto de ndo chegar a resposta a tempo de balizar com outros
respondentes, e, dados interessantes ficarem fora do artigo ou ainda serem respondidas
pela metade. Isso ndo ocorreu.

Portanto, a oportunidade da obtencdo de dados especificos e peculiares de profissio-
nais atuantes no jornalismo esportivo foi um dos pontos positivos de utilizar o modelo de
entrevistas.

Outro ponto significativo se da a partir da recolha de informagdoes mais precisas, com-
provadas e personalizadas das quais ndo se encontraria caso ndo fossem diretamente
entrevistados, afinal, toda entrevista tem uma intencdo.

Ainda sobre os beneficios da entrevista para avangar no conhecimento, acontece quando
o entrevistado tem a liberdade de expressar suas impressdes mais particulares possiveis,
e formular suas respostas com suas ideias pessoais concordando ou discordando sobre
0s assuntos levantados.

4. Resultados e discussao
A esséncia desse artigo se deu no ambito do debate acerca da existéncia da inteligén-
cia artifical na atuagao do jornalismo esportivo com vistas a apreciar como os jornalistas

atuantes no setor em questdo enxergam o andamento da prdtica do trabalho a partir da
insercao de novos modelos de tecnologia nos tempos atuais.
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A ideia teve como pano de fundo a busca de receber retornos que refletiriam o olhar inte-
gral e fiel dos entrevistados sobre a renovacdo do jornalismo de maneira geral, especial-
mente para esta pesquisa, obtendo o juizo de valor pessoalizado do jornalista esportivo.

Por conseguinte,

A aceleragcdo do tempo na modernidade liquida, essa incerteza, esta clara-
mente transferida para o esporte.Existe essa volatilidade: tudo estd mudando o
tempo todo. O que é grande hoje pode ser pequeno amanha. Ndo tem mais a
solidez de antigamente. Isto vale para tudo. Vale para o time. Valepara o jornalista
esportivo. A forma de fazer jornalismo. Se a pessoa encontra uma férmula hoje,
daqui a seis meses ou daqui a um ano pode ser que ja nao valha mais. (Gustavo, U.
P. & Quintanilha, S. R. 2025- https://revistas.usp.br/alterjor/article/view/231859, DOI:
https://doi.org/10.11606/issn.2176-1507v31i1p79-99).

A fim de enfatizar reflexdes, consideragoes, percepcdes e andlises sobre a tematica des-
se estudo, foram entrevistados seis profissionais do jornalismo que atuam no setor dos
esportes. Dos entrevistados, somente um profissional solicitou que enviasse a entrevista
também por e-mail, os demais responderam por whatsapp.

Os jornalistas foram abordados pelo critério de sempre terem atuado e estarem atuando
na drea do estudo desse artigo em toda a sua carreira profissional, e, por praticarem e
desenvolverem sua atividade jornalistica tanto em rddio, quanto televisdo e meios digitais
podendo estabelecer amplo olhar a partir de multiplos espacos de desempenho.

Além disso, foi ponto de interesse constituir o didlogo com jornalistas esportivos com
menos de 10 anos e mais de 20 anos de laboracdo, com a finalidade de perceber e ob-
servar a partir da experiéncia de cada um deles, se haveria olhares distintos entre os que
possuem menos tempo de atuacdo para com aqueles que tem mais tempo de prética,
e, como enxergam a questdo da inteligéncia artificial no contexto da execucdo do seu
trabalho nos dias de hoje.

Somado aos quesitos ja citados, ainda houve interesse em investigar profissionais que
exerceram e exercem sua prdxis em canais importantes e significativos da comunicagcdo
na sua pratica profissional, ou seja, em organizacdes de muita confiabilidade na transmis-
sdo de noticias e bastante reconhecidas pela sua histéria de existéncia, nomeadamente:
Record News, Site Gazeta esportivo, Transfermarkt, Radio Globo, TV Anhanguera Globo,
Jornal Mais Goids digital, Goids Esporte Clube, FGVTV, Fenomenal Sports, Jovem Pan,
Futebol na Veia, Jornal O Popular, Radio Voz do Esporte, Radio Poliesportiva, Radio Sagres
730 am, Jornal Diario da Manha, Radio Difusora, Radio Brasil Central, Radio K do Brasil,
Radio CBN Goiania, Televisdo Brasil Central, Televisdo Serradourada, PUCTV e outras.
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Uma curiosidade descortinada foi constatar que os jornalistas entrevistados na sua totali-
dade atuam e sempre atuaram em mais de um veiculo de trabalho.

Dos resultados encontrados, observou-se que dos profissionais que receberam a entrevis-
ta em sua caixa particular de mensagem (e-mail/whatsapp) todos responderam. Resultado
que se apresenta como positivo, afinal, todos aderiram a pesquisa.

As indagacoes foram apresentadas em trés etapas. A primeira delas mais personalizada
e pessoal com o propdsito em conhecer o entrevistado, tais como: nome completo, for-
magao, instituicdo de estudo, veiculo de trabalho e quanto tempo de atuacdo e modelo
de trabalho.

Em segunda isntancia, as perguntas se deram com a curiosidade de perceber a captar a
opnido do respondente com relacdo a sua compreensdo pessoal sobre como era a sua
atuacdo pessoal no inicio da atuagao, como foi se transformando ao longos dos anos e,
como o profissional entende o movimento da inteligéncia artificial na pratica nos dias de
hoje e sua visdo de futuro.

Ja naterceira secdo, a questdo se encaminha diretamente a buscar o pensamento de cada
um dos entrevistados (personalizacao) quando o coloca no lugar de observador quanto
ao futuro da comunicacado esportiva adicionada a insercdo da IA no contexto do trabalho.

Sobre a primeira pergunta da segunda parte da entrevista em que questionava o como
era a comunicagdo esportiva quando os investigados comegaram a atuar, obteve-se as
seguintes reflexdes.

Com relagdo aos profissionais com menos tempo de atuagdo, B. N. Marina e R. P. Caique,
respectivamente 7 e 4 anos, eles apontaram que quando comecaram a atuar os mecanis-
mos de busca na internet jd eram fortes na pratica do trabalho ja eram utilizados e, B. N.
Marina e R. P. Caique apontam que embora timidamente a |A era meio de conteldos.

Ja os abordados com mais de 10 anos de atuacdo até 28 anos de prdtica, a primeira res-
posta se deu por uma caminhada nostélgica, quando relataram que o jornalismo esportivo
ja foi apurado por meio de emissoras de radio ou assistindo ao vivo e ai se fazia matérias.
E ainda apontaram que a comunicacdo esportiva era muito centrada centrada no repdrter
de campo e no apresentador de estidio e que os profissionais eram quase que exclusi-
vamente masculino. Todos foram unanimes, aqueles que ja atuavam e os que estudaram
para atuar no presente que o jornalismo esportivo mudou muito.

Ainda na parte dois, a segunda indagacao feita a todos os entrevistados teve interesse
em saber dos entrevistados se eles usam IA para construir a comunicacdo esportiva e
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como isso se daria? O que se decobriu foi que todos os respondentes usam a inteligéncia
artificial de algum modo. Todos foram unanimes em dizer que ndo confiam inteiramente
na IA, mas que a utilizam para praticar atividades que levariam muito tempo como trans-
crever entrevistas, organizar os textos e outras praticas que sdo operacionais, mas nunca
na execucdo intelectual do trabalho. Apontaram que a IA € um caminho sem volta nesse
segmento de atuacdo, contudo ressaltaram que os profissionais precisam ter muito cuida-
do porque a IA tem textos padrdes que ndo sdao bons e demonstram originalidade de um
profissional. Das inteligéncias citadas foi mencionada o ChatGPT e GoogleAl.

Ainda na mesma segmentagao e na terceira pergunta, foi indagado a cada jornalista a
visdo de cada um sobre o como estd a comunicacdo esportiva com o surgimento da IA
nos tempos de hoje? Todos foram consonates quando disseram que nada substitui a cria-
tividade e a originalidade do jornalista.

Houve também pontos que se complementaram afirmando que a IA ndo substitui pessoas,
mas que auxilia sim na producdo de videos, organizacdo de textos e outros trabalhos que
sdo operacionais.

Um entrevistado, 0 S. José Roberto, com 18 anos de atuacgdo, fez questdo de ressaltar que
a “inteligéncia artificial entrega trabalho em segundos, o que um individuo levaria muito
tempo para colocar em palavras. Contudo precisa se observar como conversar com a lA, e
acrescecnta que ela pode ser um problema caso ndo haja habilidade do profissional com
a mesma, ofertando noticias falsas e desconexas. E, ainda afirma que € importante pensar
em uma regulacdo urgente da IA para que ndo haja mancha na reputa¢do dos profissio-
nais desse setor”. A entrevistada jornalista F. R. Thais, aponta que a “IA torna o cendrio
do campo esportivo mais dindmico, plural e tecnoldgico e nunca substituird o coracdo e a
sensibilidade do jornalista” nas paresentacdes, redacoes e debates.

A quarta e, portanto, Ultima pergunta da segunda parte da entrevista indagou de forma
contundente ao entrevistado se o jornalista esportivo terd menos espaco de atuacdo no
futuro com ia e a justificativa da reflexdo. De todos os entrevistados, somente um entre-
vistado materializou a fala dizendo que sim o profissional pode perder espago com o
adventeo da IA quando se trata das redacdes e que o jornalismo seguird tendo que ser
feito por jornalistas.

Os outros questionados disseram que o jornalista esportivo ndo serd substituido porque o
esporte requer emocgdo na tradugdo da pratica, mas corroboraram que sim pode ser que

haja alguma transformacdo que sé o futuro apresentara.

Cabe ressaltar que S. José Roberto com 18 anos de atividade no jornalismo esportivo
mencionou que surgiram mais possibilidades ao longo dos anos e com o surgimento de
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ferramentas advindas da tecnologia. “No Youtube, hd uma nova possibilidade que sdo as
transmissdes por esse canal. Acrescentou dizendo que a Rede Globo de televisdo, a maior
emissora do Brasil, ja tem uma equipe preparada nesses novos modelos digitais com au-
xilio de IA pelo Youtube, e que o campo para comunicagdo no jornalismo esportivo pode
aumentar sob outra ética de atuacdo.”

Na terceira etapa da entrevista, as questdes os invitaram a olhar exclusivamente para o
futuro considerando que a IA estarad no contexto de trabalho jornalistico, e como isso seria
visualizado por eles? As respostas foram auténticas e complementares, com o olhar pes-
soal de cada jornalista respondente.

Foi mencionado que deveria haver nas redacdes uma dedicacdo ao conhecimento de
aplicabilidade da IA na drea de atuacdo. O jornalista R. P. Caique, relatou que “pode haver
a possibilidade de cairmos em um limbo de conteldos repetitivos e que no esporte bus-
ca-se conteldos que representem sentimentos reais”.

Também houve quem respondesse que ainda ndo consegue realizar esse futuro. Alguns
inquiridos disseram acreditar que haverd mudanga em alguma atuacdo, mas que virdo ou-
tros modelos e outras possibilidades, no entando houve quem afirmasse que o jornalista
esportivo serd um profissional de mdltiplas tarefas com o auxilio da IA, e, que a mesma au-
xiliard nos processos de trabalho, mas nunca na comunicacdo esportiva que segundo R. F.
Thais, “tem que ser feita com alma”. E por fim, também afirmaram que todas as profissdes
se adaptam a tudo, ndo seria o jornalismo esportivo que ndo se ajustaria as mudancgas no
modo de atuacdo.

Conclusoes

O objetivo desse artigo se deu a partir do desejo em compreender se a inteligéncia artifi-
cial em algum momento substituira esse profissional no futuro, e essa andlise foi apurada
proveniente de entrevistas com profissionais do jornalismo esportivo. As conclusdes fo-
ram que, com relacdo ao intuito do cerne da pesquisa, todos foram consoantes em apon-
tar que de alguma maneira a inteligéncia artificial j& permeia e ird entranhar-se em algu-
mas fungdes dos jornalistas e que outras atuagdes serdo criadas.

Ao mesmo tempo totalizou-se que o sentimento de originalidade e a sensibilidade do
jornalista do esporte ndo terd como ser praticado por uma inteligéncia ndo humana sob

nenhuma circunstancia.

Percebeu-se em todas as argumentacdes e reflexdo por parte dos entrevistados que ja ha
a o uso da IA ainda que de modo timido nas praticas operacionais didrias.

335



Além disso, houve entrevistado apontando a necessidade de aprender mais sobre inteli-
géncia artificial nos contextos de atuacdo, assim como houve respondente que declarou
que a IA é uma realidade, e que o jornalista esportivo deve se ajustar ao que ela pode
oferecer de bom a pratica do trabalho.

Reforca-se que esse artigo ndo teve a intencao de saturar esse debate sobre o jornalismo
esportivo, sua atuagdo e o seu futuro com a insergcdo da inteligéncia artificial, todavia,
buscou trazer o debate para a reflexdo em um dos setores do jornalismo, que por sua vez
mexe com 0s sentimentos e sensa¢des das pessoas e gostos variados pelos tipos espor-
tivos em todos os lugares do mundo.

O desfecho dessa investigagdo corrobora que o jornalista € o ator principal da provoca-
c¢do da emocdo humana, podendo se apresentar na redacdo de texto, na fala dirigida ao
publico seja ele de qual veiculo for ou na transmissdo de quem recebe essa comunicacdo
desportiva.

AlA ndo é uma ferramenta que somente provoca alvoroco ao profissional, mas também po-
derd ser uma aliada nas tarefas rotineiras e magantes nas atividades do jornalista esportivo.

Essa pesquisa ndo tem nem de longe a pretensdo de ser ponto final nessa temdtica, nem
teria a auddcia para tanto. Contudo, por meio das entrevistas e resultados, deduziu-se
que os jornalistas esportivos devem se preparar para o futuro. Um futuro com inteligéncia
artificial e sendo assim, deve-se investigar cada vez mais esse setor do jornalismo por ser
amplo e pujante no ramo de trabalho.

Um futuro em que o emissor e o receptor da comunicacdo esportiva caminham, se movi-
mentam e interagem de forma muito mais proxima e interativa ao profissional do esporte.
A ideia se dd na visdo de o profissional do jornalismo no segmento de esportes se dirigir
para a possibilidade de desenvolver habilidades que a tecnologia ndo pode replicar, tais
como a andlise critica e construcdo de relacionamentos humanos impactantes dentre ou-
tros cenarios.

Por fim, neste ponto cabe uma reflexdo de arremate, a IA é benéfica ao jornalista quando

os profissionais a usarem como parceira para a sua eficiéncia operacional e, sendo assim,
prosperar ainda mais na sua forma de atuacdo.
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Resumo: A comunicagdo é o meio no qual o mundo se envolve em vdrios contextos, e, sem ela ndo
seria possivel a inovagdo das diversas formas verbal e ndo-verbal que um ou mais individuos usam
para vivenciar, transmitir ideias, trabalhar, ter informag¢des e conhecimentos, conectar com pessoas,
teorias, dentre outras formas de entrosamento humano. Para Rodrigues (2016, p. 34) “a comunicacdo
constréi uma realidade”, e, € com este olhar que essa pesquisa se debruca e tem como tematica
averiguar o contexto da comunicacgao diante a existéncia da inteligéncia artificial (IA) na perspectiva
do olhar de estudantes da Publicidade bem como dos discentes de Tecnologia da Informa¢do com
o objetivo de perceber se esses alunos notam se hd interferéncia no modelo de comunicagdo apds
a chegada da IA para interagirem com o mercado de trabalho. O mercado de trabalho é um espaco
onde a oferta e a procura de mdo de obra se encontram, e sob esta 6tica, alunos nessa era de tecno-
logia se incorporam em um contexto em que o trabalho e a interrelagdo com ele se mostra diferente.
Metodologicamente essa andlise se organizou por meio de investigagdo com questiondrios no mode-
lo online a grupos de estudantes das areas citadas. Ao final, tanto os alunos de Publicidade quantos
os de Tecnologia da Informacdo jé@ convivem com essa metamorfose e entendem que a IA de algum

modo influencia as formas de comunicagdao com o mercado de trabalho.

Palavras-chave: Comunicacdo; inteligéncia artificial; publicidade; tecnologia da informacéo;
transformacao.

Introducao

A comunicagao estd intimimamente ligada aos campos de estudo da publicidade e comu-

nicacdo social nas suas habilitacdes' e da tecnologia da informacdo. Esses dois setores

1 O segmento/setor/campo de estudo ‘comunicagao social nas suas habilitagdes’ estara convencionado em todo texto pelo

fato de que ha algumas InstituicGes de Ensino superior que intitula a formacdo superior denominada “Publicidade” e outras

a titulam como campo do estudo “comunicacgdo social habilitacdo em publicidade”. A ideia seria ndo afastar o pesquisador
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de estudo foram estabelecidos para essa pesquisa pela simbiose que possuem quando a
tecnologia da informacao fornece as ferramentas, plataformas e a capacidade de andlise
de dados essenciais para que a publicidade seja ainda mais eficiente. Em vista disso, a
inteligéncia artificial® (IA) atua como uma influente estimuladora de mudancgas e de reno-
vacao em todas essas duas dreas.

Essa pesquisa se dirigiu a reflexdo de compreender a partir de dois segmentos de atuacdo
como pensa os profissionais dos setores afins desse estudo, sendo eles, publicidade e
comunicacao social nas suas habilitacdes e tecnologia da informacao, sobre a percepcdo
da inteligéncia artificial no cotidiano de aprendizagem e atuag¢do nas suas categorias de
formacdo e interatividade com o mercado de atuacdo estudado.

A importancia em pesquisar sobre a interseccdo entre comunicagao, publicidade, tecnolo-
gia da informacdo é crucial porque a IA estd redefinindo fundamentalmente essas dreas,
tornando os profissionais potencialmente mais eficientes, estratégicos e capazes de criar
campanhas altamente personalizadas. A |A ndo substitui o pensamento humano, contudo
expande as capacidades e permite ressaltar em atividades criativas e complexas que po-
dem ser elaboradas exclusivamente pelo ser humano. Para esse pensamento, a reflexdo
de Medeiros apoiou o interesse desse artigo.

O conhecimento do objetivo de uma pesquisa € etapa que indica e caracteriza o
que o pesquisador tem em vista alcancar com sua investigacdo. Em geral, a for-
mulacdo do obejtivo da pesquisa ocorre quando o problema ja foi estabelecido.
Caracteriza-se como fase em que o pesquisador procura dar resposta as ques-
tées: Porque fazer a pesquisa? Para que realizar a pesquisa? Para quem? (Medeiros,
2009, p. 222).

Isto posto, o objetivo desse artigo se deu na perspectiva de perceber se os entrevistados
(alunos sendo eles de graduacdo e/ou de pds-graduagdo) notam se ha de algum modo
interferéncia no modelo de comunicacdo apds a chegada da IA para interagirem com o
mercado de trabalho.

A metodologia de pesquisa dessa investigacdo ocorre no formato de questiondrio via
google forms dirigido aos estudantes sendo eles de graduagdo ou de pds-graduacdo de
tecnologia da informacdo e publicidade e comunicacdo social nas suas habilitagdes.

pela denominacéao dos cursos de formagdo determinada pelas escolas de ensino superior e obter o maior nimero possivel de
respondentes no campo da publicidade.
2 Todas as vezes que houver o termo ‘inteligéncia artificial’, o mesmo podera ser substituido pela sigla ‘1A’ sem paréntese.
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O problema da pesquisa se estabelece quando os investigadores se reunem, observam
suas dreas de atividade (publicidade, tecnologia da informacao, comunicagdo) e percebem
que tudo se tranformou acentuadamente com a chegada imponente da inteligéncia artificial.

Assim sendo, esse contexto trouxe a necessidade de compreender algumas hipdteses
destinadas as dreas de estudos investigadas: H1. Os investigados desenvolver atividades
relacionadas a area de formacado; H2. Avaliar se os investigados perceberiam impacto da
inteligéncia artificial na atuacdo didria; H3. Avaliar se os entrevistados percebem a pre-
senca da inteligéncia artificial afetando na sua comunicagdo com o mercado de trabalho;
H4. Constatar se os entrevistados tiveram contato com a inteligéncia artificial em algum
momento da formacao.

1. Estado da questao

A inteligéncia artificial pode ser utilizada para aperfeicoar e aprimorar todo tipo de comu-
nicagao como, por exemplo, o uso de recursos de segmentacdo para impulsionar mensa-
gens nos campos de publicidade e tecnologia da informacdo para inimeros fins.

Cabe ressaltar que a comunicacdo move o mundo, contudo a IA é um meio dentro da
tecnologia da informagdo que promove a velocidade, o trabalho em escala, o aumento de
visbilidade dentre outros, e, nesse contexto, a publicidade se movimenta nesse metamor-
fose de tecnologia e atuacdo.

Essa interacdo entre inteligéncia artificial, publicidade e tecnologia da informag¢do é uma
conexdao que desempenham juntas um papel importante na comunicacdo e, a0 mesmo
tempo, forcam de algum modo que os profissionais aqui nessa pesquisa investigados se
envolvam com esse instrumento de auxilio ao seu trabalho didrio.

Ha que se pensar que de agora em diante do mesmo modo que a IA auxilia pode também
provocar um estado de atencdo quando se fala em algumas questdes praticas, tais como
o papel e atuacdo dos profissionais e os desafios éticos associados ao uso dessa inteli-
géncia de maquina dentro da comunicacao.

Tudo isso requer estudo, compreensdo, entendimento e muitos principios dos agentes
desses setores investigados nesse artigo.

Todavia, o alicerce dessa pesquisa se dd na expectativa de conhecer a partir do olhar de
estudantes dos dois setores investigados, sendo eles estudantes de graduacao e pds-gra-
duacdo, como notam e se preparam para o mundo interligado da comunicagdo somado a
inteligéncia artificial e as suas atuacdes na formacdo propriamente dita.
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O estado da arte dessa investigacdo contempla vertentes que se coadunam. Em um con-
texto especifico ao entendimento de que do campo da publicidade que € dindmico e trans-
formador, e tem como objetivo principal alcancar um tipo especifico de publicos nas suas
acles, a IA coopera com seus algoritmos de aprendizado de maquina, quando analisa
vasta quantidade de dados de consumidores (comportamento de navegacdo, histdrico de
compras, interagdes em midias sociais), quando cria perfis detalhados e, sendo assim, sob
o prisma da comunicagao permite a entrega de mensagens hiperpersonalizadas em escala,
aumentando a relevancia e a produtividade das campanhas e da atuacdo do profissional.

Aglutinado a reflexdo anterior tem-se o estado da arte da drea de tecnologia da infor-
macao relacionando-se com a comunicacdo e com a |A que se configuran como vasta,
gerando inumeras possibilidades as atividades do estudante/profissional desse setor nas
suas atuagdes profissionais. A IA se configura proveitosa para o segmento de tecnologia
da informacdo quando auxilia no aperfeicoamento da comunicacdo que esse setor cola-
bora com outras areas de atuacdo, mas ndo so por isso, quando envolve-se em estudo
de como os dados sdo transmitidos, quando compreende com maestria os protocolos de
comunicacdo, quando se torna uma aliada no planejamento do desempenho profissional.

Em suma, o estado da arte dessa pesquisa que se bebruca em unir os campos da publi-
cidade, da tecnologia da informacdo e da comunicacdo com o advento da inteligéncia
artificial. Na tecnologia da informacdao, a IA se mostra proveitosa ao auxiliar no aperfeicoa-
mento da comunicagdo que o setor de tecnologia da informagdo estabelece com outras
dreas e na publicidade IA coopera com a eficdcia na comunicacdo.

2. Referencial tedrico

Mollick em seu livro Cointeligéncia: a vida e o trabalho com IA, publicado em 2025, traz
muitas reflexdes acerca do trabalho nas mais amplas perspectivas e os impactos da IA.

Uma das primeiras perguntas que as pessoas fazem quando comecam a utilizar a
IA de verdade € se isso vai afetar no trabalho. A resposta mais provavel é que sim. A
questdo é importante o suficiente para que pelo menos quatro equipes de pesquisa
tenham tentado determinar em quantas profissdes humanas as |As sdo capazes de
atuar. Para isso, utilizaram um banco de dados bem detalhado das funcdes exigidas
em 1.016 profissdes. A conclusdo em todos os estudos foi a mesma: quase todas as
nossas profissdes estdo presentes os recursos da IA (Mollick, 2025, p. 127).

A inteligéncia artificial estudada desde o século XX é relativamente nova no mundo das

profissdes e chega de maneira pulverizada em todos os setores de atuagdo profissional
no século XXI, em especial, no ano corrente.
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Pode-se dizer que o primeiro grande trabalho reconhecido como IA foi realiza-
do por Warrem Macculloch e Walter Pitts (1943). De acordo com Russell e Norvig
(2004), eles se basearam em trés fontes: “o conhecimento da fisiologia basica e da
fungao dos neurdnios do cérebro, uma analise formal da Idgica proposicional criada
por Russell e Whitehead e a teoria da computacdo de Turing”. Esses pesquisadores
sugeriram um modelo de neurdnios artificiais, no qual, cada neurdnio era carac-
terizado por “ligado” ou “desligado”, desse modo, o estado de um neurbnio era
analisado como, “equivalente em termos concretos a uma proposicao que definia
seu estimulo adequado” (RUSSELL; NORVIG, 2004).

Ndo diferente é também nas dreas de publicidade e tecnologia da informacdo. A IA per-
meia esses dominios de conhecimento constantemente de maneira que os profissionais
precisem se atualizar, rever suas formas de atuagdo e reinventar os modos de atuacdo
diante de uma inteligéncia que facilita e altera o trabalho de algum modo.

A integracao da inteligéncia artificial com a publicidade oferece condic8es significativas,
que pode incluir desde a personalizacdo, a automacao de tarefas, a otimizacdo de afaze-
res e a capacidade de mediar atividades mais estratégicas e criativas que sé o ser humano
é capaz de fazer, e, concomitantemente, oferece uma vasta gama de aprimoramentos
que vai desde o aumento da utilidade das atividades rotineiras até a potencializacdo da
eficiéncia na pratica de atuacdo da tecnologia da informacao.

3. Metodologia

A metodologia empregada no delineamento do artigo foi escolhida a partir da neces-
sidade de discutir a interatividade entre setores de estudo que se movimentam cons-
tantemente na perspectiva da comunicagado, sendo eles, a tecnologia da informacado e a
publicidade e comunicacdo social nas suas habilitacdes e a confluéncia dessas dreas com
a inteligéncia artificial.

Estendida a demanda citada também ha a questao de compreender se a inteligéncia arti-
ficial € conhecida por esses estudantes/profissionais® ao longo da sua formagao, e, como
eles se depararam com a IA ao longo da formagao e, a0 mesmo tempo, como a enxergam

para o futuro de sua atuacdo.

A abordagem foi feita por meio de grupos de alunos que estavam em formacdo, sendo
ela na graducdo ou pds-graduacao das duas dreas pesquisadas. Foi enviado um formu-

®  Estudantes/profissionais refere-se aos estudantes que trabalham na area mesmo sendo estudantes.
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lario elaborado no google forms, descrevendo o interesse dos pesquisadores e apresen-
tando as indagacdes.

Uma Unica pergunta foi dirigida aos dois cursos. As outras indagagdes se repetiam, porém
foram repetidas de modo separado para cada curso de formacdo. A ideia foi perceber
como se distinguiam os pensamentos dos estudantes das dreas de tecnologia da infor-
macado dos pensamentos dos estudantes de publicidade e comunicagao social nas suas
habilitacées.

Cabe reforcar, que o setor ‘comunicagdo social nas suas habilitagdes’, esteve incluido no
formuldrio de pesquisa porque hd algumas intituicdes de ensino superior que denominam
a graduacao pelo nome de ‘publicidade’ e outras por ‘comunicagao social com habilitagcdo
em publicidade’.

O intervalo de elaboracdo das perguntas, envio, retorno e tratamento dos dados aconte-
ceram entre a primeira quinzena de setembro a primeira quinzena de dezembro de 2025,
para tentar o mdximo numero de respondentes, jd que seria periodo de estudo o que
talvez tornaria mais féacil a captacdo de respostas. Os pesquisadores desse artigo tiveram
por meta alcancar o maximo de respondetes possiveis no periodo pesquisado. Foram 141
respostas no total.

Lakatos (2011, p. 287) ressalta que “o enfoque quantitativo vale-se do levantamento de da-
dos e procura principalmente a expansdo de dados, ou seja, a informacdo levando em con-
sideracdo a comprovacdo das hipoteses ou refutagdo das mesmas com precisdo e controle.”

As indagacoes foram delineadas em formato objetivo, sem interesse em revelar caracte-
risticas pessoais dos entrevistados e, tinham tdo somente, a disposicdo em compreen-
der se os estudantes possuiam contato, conheciam, estudaram e entendiam que a in-
teligéncia artificial poderia interferir ou interfere no seu dia a dia como especialistas da
sua drea de atuacao.

As questdes foram apresentadas na sequéncia: 1. Em que curso vocé estd atualmente estu-
dando ou estudou, considerando a graduagdo como informacao principal; 2. Vocé atualmente
desenvolve atividades profissionais diretamente relacionadas a sua drea de formagao-indaga-
cao dirigida ao campo de estudo da publicidade/comunicagdo social nas suas habilitacdes; 3.
Vocé atualmente desenvolve atividades profissionais diretamente relacionadas a sua drea de
formacao-indagacao dirigida ao campo de estudo da tecnologia da informacdo; 4. Na sua per-
cepcdo, como a inteligéncia artificial (IA) impactard a sua atuacdo profissional? Marque quan-
tas opgdes considerar adequadas-indagacdo dirigida ao campo de estudo da publicidade/
comunicacgao social nas suas habilitagdes; 5. Na sua percepg¢do, como a inteligéncia artificial
(IA) impactara a sua atuacdo profissional? Marque quantas op¢des considerar adequadas- in-

344



dagacdo dirigida ao campo de estudo da tecnologia da informagado; 6. Em sua opinido, a inte-
ligéncia artificial estd alterando os modos de atuacdo, comunicacdo e relacionamento com o
mercado de trabalho?-indagacgdo dirigida ao campo de estudo da publicidade/comunica¢do
social nas suas habilitagdes; 7. Em sua opinido, a inteligéncia artificial esta alterando os modos
de atuagdo, comunicacdo e relacionamento com o mercado de trabalho?- indagacao dirigida
ao campo de estudo da tecnologia da informacdo; 8. Em sua formacdo da drea de estudos,
voceé ja teve contato com conteldo sobre inteligéncia artificial?- indagacao dirigida ao campo
de estudo da publicidade/comunicacao social nas suas habilitagdes; 9. Em sua formacdo da
drea de estudos, vocé ja teve contato com conteldo sobre inteligéncia artificial?- indagagao
dirigida ao campo de estudo da tecnologia da informacao.

4. Resultados e discussao

As dreas de estudo no escopo de tecnologia da informacdo, publicidade e comunicacdo
social nas suas habilitagdes foi o ponto de partida para a elaboracdo da pesquisa a partir
da reflexdo no sentido de perceber o olhar de profissionais desses setores de estudo com
relacdo a inclusdo da inteligéncia artificial nos seus contextos de existéncia.

Sob esta dtica, elaborou-se indagacaoes que seriam direcionadas a profissionais que estdo
estudando nos campos de estudo em questdo. A ideia seria perceber como tais especialistas
notam a presenca da inteligéncia artificial nas suas habilitagdes, o impacto dela e, a0 mesmo
tempo, o movimento dessa inteligéncia com o mercado de trabalho nas dreas pesquisadas.

Somado a isso, a relagdo entre publicidade, comunicacdo social, tecnologia da informacado
e inteligéncia artificial € de integracdo marcante e transformacdo continua. A tecnologia da
informacdo e a inteligéncia artificial funcionam como pilares que redefinem a forma como
as mensagens sdo criadas, segmentadas, entregues e medidas, resultando em estratégias
mais eficientes, personalizadas e orientadas por dados € movimentando conjuntamente
estudantes, profissionais, campo de trabalho e publico.

A sinergia e a transformacado desses setores de estudo investigados apontam para um re-
lacdo coexistente constante de modo colaborativo e renovado quando redefine praticas,
revé possibilidades de uso e atuagcao e quando se descortinam mais possibilidades de
uso e atuacdo.

Isto posto, foram pensadas questdes interessadas em descobrir como os entrevistados
consideram essa simbiose.

Na pergunta de ndmero 1 foi indagado em que curso o respondente estd atualmente es-
tudando ou ja havia cursado?

345



Grafico 1. Campo de estudo Publicidade X Tecnologia da Informacao
Fonte: Os autores, 2025.

Como resposta, obteve-se que a maioria dos respondentes estdo cursando ou ja tinham
cursado alguma formacdo na area de tecnologia da informacgdo, no qual o campo de estu-
do se envolve diariamente com a inteligéncia artificial hd muitas décadas.

Na questdo numero 2, o interesse foi em saber se o entrevistado desenvolve atividades
profissionais diretamente relacionadas com a sua area de formacao, ou seja, o campo da
publicidade e comunicacdo social nas suas habilitacdes?

Gréfico 2. Publicidade e comunicagdo social nas suas habilitagbes X atuacao
Fonte: Os autores, 2025.

Como resultado, obteve-se que de todos os respondentes da drea de estudo citado,
80,8% ja atuam diretamente na sua formacdo contra 19,2% que ndo concretizaram a atua-
cdo na drea profissional. Esse resultado importa, e € bastante positivo quando ha a pos-
sibilidade de conhecer se esse volume de especialista na profissdo ja se envolve de al-
gum modo com a inteligéncia artificial diante da comunicac¢do praticada no mercado de
trabalho. Importa pensar que apesar desse nimero de profissionais respondentes (19,2%)
ndo estarem atuando na sua drea de formacdo, ndo quer dizer que ndo se comunicam de
alguma maneira com a inteligéncia artificial.

346



Grafico 3. Tecnologia da informacéo nas suas habilitacdes X atuacdo
Fonte: Os autores, 2025.

A indagacdo de ndmero 3 igualmente questionada na questdo de ndmero 2, foi dirigida
igualmente ao publico de tecnologia da informacdo. O que se obteve de resultado foi que
dos respondentes 85,4% ja desenvolvem atividades diretamente ligadas a area de forma-
cdo contra 14,6% que ainda ndo atuam no setor de formacdo. O que se vé dessa andlise
€ que ha mais profissionais da tecnologia da informagdo atuando nos seus campos de
formacdo do que os setores de publicidade e comunicagdo social.

Isto posto, percebe-se que como a inteligéncia artificial € ferramenta presente no setor de
tecnologia da informacdo, muito provavelmente todos esses especialistas atuantes bem
como os ndo atuantes devem de alguma maneira lidar com essa inteligéncia e a ela de
algum modo permear a comunicag¢do dos profissionais com o mercado de trabalho.

Na questdo de nimero 4, questionada aos respondentes da drea de publicidade e comu-

nicacdo social nas suas habilitagdes, como se percebe o impacto da inteligéncia artificial
profissdo? Foi possibilitada marcar mais de uma das assertivas da indagacdo.

Graéfico 4. Publicidade e comunicacdo social nas suas habilitagdes X impacto da IA na atuacédo
Fonte: Os autores, 2025.
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Dos respondentes, conseguiu-se ter a percep¢do de que a inteligéncia artificial tende a
existir no dia a dia da tuacdo profisisonal de forma a complementar o trabalho apontado
em 70% que assinalou a assertiva nimero 1. Ainda nesse retorno, 35,7% também marca-
ram a alternativa de nimero 2, considerando que a inteligéncia artificial podera substituir
em algum momento grande parte das tarefas humanas. Somente 2%, consideraram que
a inteligéncia artificial ndo causaria mudancgas na atuagdo profissional. O que mais parece
uma ilusdo, contudo, foi assim respondido. E, ainda nessa na pergunta de ndmero 4, foi
apontado que a inteligéncia artificial poderd transformar profundamente o campo de atua-
cdo apresentado pela marcacdo que representou 61,4%.

Na questao numero 5, dirigida ao publico de tecnologia da informacao, foi indagado mes-
mo teor da pergunta nimero 4, a fim de perceber, como a outra drea de atuacdo se movi-
mentaria a partir dos mesmo questionamentos.

Gréfico 5. Tecnologia da Informacdo X impacto da IA na atuacdo
Fonte: Os autores, 2025.

O que se obteve de resultado foram os profissionais do setor de tecnologia da informacdo,
entenderam que a inteligéncia artificial complementard parcialmente as atividades didrias
na pratica de atuacdo bem como poderd substituir em grande parte as tarefas humanas,
rspectivamente, sendo representadas as respostas por 73,8% e 36,3%.

A curiosidade de modo respectivo ficou por conta das alternativas, onde a inteligéncia arti-
ficial causaria mudancas na atuacdo e se poderia transformar profundamente o campo de
trabalho. Os profissionais, destoaram dos publicitarios e dos habilitados em comunicagao
social, marcando de maneira mais acentuada para cima essas alternativas, o que repre-
sentou sequencialmente 5% e 63,7%, ou seja, na assertiva nimero 3 houve 2,1% a mais de
confirmagdoes assim como na assertiva de nimero 4 que houve 2,3% a mais, entendendo
que a inteligéncia artificial devera sim causar mudancas e poderd transformar o campo de
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atuacdo, mas percebendo que ndo tdo energicamente como os publicitarios e habilitados
em comunicacdo social responderam.

Avancando a pergunta de numero 6, foi questionado aos profissionais do setor de pu-
blicidade e das habilitacdes na comunicacdo social sobre o que eles pensavam sobre a
inteligéncia artificial estar de algum modo alterando os modos de atuag¢do, comunicacao e
relacionamento com o seu mercado de trabalho em particular.

Gréfico 6. Publicidade e comunicagdo social nas habilitacdes X IA e mudancas de
atuacdo, comunicacédo e relacionamento com o mercado de trabalho
Fonte: Os autores, 2025.

Existia nessa assertiva, trés possibilidades para os respondetes, sendo elas: sim, ndo e
ainda ndo é possivel afirmar. E a percepgao quase unanime de 91,4%, percebida pelos pu-
blicitarios e habilitados na comunicacdo social foi de que ‘sim’, a inteligéncia artificial estd
alterando os seus modos de atua¢do, a comunicacdo e o relacionamento com mercado
de trabalho contra 8,6% com a resposta ‘ainda ndo sabiam afirmar”. Contudo, ninguém
respondeu ‘ndo’, o que levou os autores da pesquisa a pensar entender que a inteligéncia
artificial € um movimento provocador de mudancgas na comunicacdo na perspectiva da
prdtica da atuacao.

Da mesma maneira, na questdo 7, foi indagado o mesmo teor de contetido aos profissio-
nais de tecnologia da informacao.
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Gréfico 7. Tecnologia da informacdo X IA e mudancas de atuacdo, comunicacéo e relacionamento com o mercado de trabalho
Fonte: Os autores, 2025.

Mais uma vez, os profissionais de tecnologia da informacdo foram divergentes em suas
respotas, afirmando que ‘sim’, 92,6% (maior porcentagem que os publicitdrios e habilitados
em comunicacdo social) entenderam que a inteligéncia artificial alterara os seus modos de
atuacdo, a comunicagado e o relacionamento com o mercado de trabalho, contra 7,4% das
repostas que foram respectivamente apontadas para ‘ainda ndo € possivel afirmar’ e ‘ndo’.

O que se vé dessas porcentagens € que ainda que os respondentes sejam profisisonais
do ramo da tecnologia da informacéao e, com regularidade se deparam com a inteligéncia
artificial, os mesmos ainda téem duvida quanto a sua intervencao didria.

E enfim, os autores também tiveram interesse em saber se os profissionais de publicidade
e da comunicacgao social nas suas habilitagdes bem como os da tecnologia da informacdo
ja obtiveram contato com conteldos sobre inteligéncia artificial. E assim foram as ques-
tdes de nimeros 8 e 9, respectivamente.

Gréfico 8. Publicidade e comunicagdo social nas habilitacdes X formac&do/contetdo sobre inteligéncia artificial
Fonte: Os autores, 2025.

Dos respondentes de publicidade e comunicac¢do social nas habilitagdes, 18,8% disseram
que ‘sim’ tiveram contato com com conteuldo sobre a inteligéncia artificial ja dentro da sua
formacdo. Somado a essa percepcao, 69,6%, responderam ‘sim’, contudo, em o contato
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foi em eventos, cursos livres, atividades extracurriculares e outros. Essas informagdes pro-
vocam reflexdes quando hd que se pensar, sé tiveram contato com inteligéncia artificial
quem recentemente fez sua formacao?, afinal, inteligéncia artificial ndo é de agora. Ou, so-
mente nos dias hoje, quando ha o estouro alarmante das praticas de inteligéncia artificial
fez com que as formagdes se movessem para essa necessidade? Ainda como resposta,
11,6% apontou para a resposta “ndo, ainda nao tive’, revelando que ainda ha profissionais
que ndo se encontraram com a inteligéncia artificial na sua formacdo.

Mais uma vez, as respostas da questdo de nimero 9, mostra as diferencas entre a per-
cepcdo dos profissionais da tecnologia da informagdo com relagao aos profissionais de de
publicidade e os de comunicacado social nas suas habilitagdes.

Gréfico 9. Tecnologia da informagao X fomagdo/contetdo sobre inteligéncia artificial
Fonte: Os autores, 2025.

Quem sabe, por motivos dbvios, a tecnologia da informacdo respondeu 25% a mais, afir-
mando que aprendeu contelido sobre inteligéncia artificial ainda na formacao, totalizando
43,8%. Enquanto que somado a isso (53,8%), esses profissionais também tiveram contato
com a inteligéncia artificial em eventos, cursos livres, atividades extracurriculares e outros,
e, 2,4% afirmaram ainda ndo ter tido contato com conteldo sobre inteligéncia artificial na
sua formacao, talvea, porque tenham se formado em décadas anteriores a essa expansao
mididtica da inteligéncia artificial, mas que ndo deixaram de conhecer porque afinal sdo
profissionais de tecnologia da informacdo e estdo existindo nesse momento enquanto
profissionais. Deducdo dos autores.
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Conclusoes

A inteligéncia artificial € um campo que estd sendo pesquisado e aprimorado em grande
escala nos ultimos anos, além das dreas citadas ao longo do artigo, a IA faz parte de muitas
outros segmentos de estudo.

Sdo grandes as inovagdes no mundo tecnoldgico aplicadas em areas que ndo se achava
possivel sua utilizacdo, por exemplo, na publicidade e, inclusive, na tecnologia da infor-
macao uma vez esses setores demandam muito pensamento criativo dos profissionais
enquanto humanos agentes principais da pratica de atuagao.

Por conseguinte, o objetivo de perceber se os alunos notaram se haveria interferéncia no
modelo de comunicacdo apds a chegada da IA para interagirem com o mercado de traba-
Iho foi percebido com nitidez.

O problema da pesquisa foi norteador do estudo e se revelou cabal. A IA é de fato uma
inteligéncia transformadora nos modelos comunicacionais, de estudo e de trabalho nas
dreas de publicidade e tda ecnologia da informacéo.

Assim sendo, com relacdo a primeira hipdtese, os investigados tanto na drea de publici-
dade e de tecnologia da informacdo na sua grande maioria responderam que atuavam
diretamente na sua drea de estudo, configurando-a positiva.

Para a segunda hipdtese, os dois campos de estudo percebem que de algum modo a inte-
ligéncia artificial impacta a atuacado didria. Somado a isso, a terceira hipdtese foi confirma-
da quando os respondentes afirmaram em suas respostas afirmando que a comunicacdo
com o mercado de trabalho tem sido impactada com a chegada da IA.

E, por Ultimo, na hipdtese de ndmero 4, foi constatado que os entrevistados tiveram con-
tato com a inteligéncia artificial em algum momento da formacdo e também fora dela em
eventos diversos. Finalmente, os pesquisadores entenderam que ndo somente as duas
dreas de estudo pesquisadas, mas também todas os outros setores de atuacao sofrerdo
impacto com o advento da inteligéncia artificial. Também foi verificado que os modelos de
comunicagao estao se movimentando a partir da chegada dvida da IA na vida dos profis-
sionais. Para, além disso, e do mesmo modo, percebeu-se que os profisisonais precisam
estudar e conhecer sobre IA, afinal, € um caminho sem volta, alternativas marcadas nas
respostas pelos entrevistados. E, a certeza se deu no quesito, a IA permeara as atividades
didrias dos setores investigados.

Finalmente, os autores dessa pesquisa propdem o debate a fim de instigar mais pesqui-
sas com o intuito de apontar compreensdes mais avancadas sobre como esses campos
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de estudo analisados e outros setores vao se perceber com o futuro repleto de inteli-
géncia artificial.
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Resumo: O presente artigo analisa a relacdo histdrica entre entretenimento e jornalismo, propondo
o conceito de “dispositivo entretenimento” e “valor-entretenimento” para compreender a funcdo do
entretenimento como operador editorial na imprensa profissional contemporédnea nos meios tradi-
cionais e também como operador algoritmico nas plataformas digitais, sendo que a desinformacgdo €
o produto mais extremo da versdo digital do entretenimento, o tecnoentretenimento. Argumenta-se
que a crise contemporénea do jornalismo exige uma reavaliagdo da fronteira entre o “fazer saber”
(informacao) e o “fazer sentir” (persuasdo usada para atrair ateng¢do publica e vender), historicamente
presentes no jornalismo de sensagdes e no “fluxo do sensacional”, em geral. A desinformacdo ou
fake news é entdo definida esteticamente como uma performance de propaganda politica negativa
que, portanto, “faz sentir”, enquanto finge “fazer saber”. Para isso, mimetiza a graméatica do entreteni-
mento, j8 amplamente utilizada no jornalismo tradicional. A desinformac&o vale-se principalmente do
tecnoentretenimento para viralizar as propagandas negativas de pessoas e instituicdes. Conclui-se
que o enfrentamento a desinformacdo requer que o jornalismo assuma e utilize o potencial persua-
sivo do entretenimento, adotando o referencial da “recusa ética” (de evitar atentar contra direitos e a
democracia) para distinguir o sensacionalismo do uso das sensa¢des nos relatos noticiosos veicula-
dos nos meios tradicionais e digitais.

Palavras-chave: Jornalismo; Entretenimento; Andlise do Discurso; Desinformacao.

Introducao

Este trabalho apresenta um resumo da pesquisa de pds-doutorado' que analisa a longa e
complexa ampliagcdo da presenca do entretenimento nos relatos noticiosos do jornalismo
brasileiro. O objetivo é examinar os processos que moldam o jornalismo do século XXI,
marcado por crises e pela quebra de valores histéricos que constituiam seu capital politi-
co, econdmico, cultural e simbdlico — especialmente a pretensao de neutralidade e o ideal
de objetividade. Desde o século XIX, esse ideal produziu disputas em torno da encenacao
de uma verdade presumida do acontecimento.

H4, entretanto, outra gramatica do jornalismo, estruturada pelas sensac¢des, pelo apelo
emocional e pela busca de ampliacdo do publico. Nesse sentido, o valor-entretenimento
€ apresentado como conceito-chave para compreender os processos jornalisticos de hi-
bridismo entre informagdo e entretenimento, dos seus primdrdios até os tempos de pla-

' Pesquisa realizada sob a supervis&o da Prof.2 Dr.2 Marialva Carlos Barbosa,
que resultou na obra: Barbosa; Duarte (2025), ainda inédita.
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taformas digitais e fake news. Quando atacava a imprensa que divulgava os escandalos
em que ele estava envolvido, durante a campanha de 2016, Donald Trump acusava-a de
produzir fake news, acionando justamente esse vocabuldrio historicamente associado ao
“subjornalismo” e ao sensacionalismo.

A questdo exige refletir sobre a experiéncia compartilhada do publico, seus habitos de
consumo de noticias e as expectativas dirigidas a imprensa. A presenca do entretenimen-
to no noticidrio é continua na histéria e envolve também persuasdo e ficcionalizagdo. No
jornalismo contemporéneo, as fronteiras entre informagao e entretenimento sdo cada vez
menos nitidas. Analisaremos o processo a luz da “finalidade do contrato de comunicag¢do”,
de Charaudeau (2013), como a tensdo entre o “fazer saber” (servico informativo) e o “fazer
sentir” (dimens&o afetiva e comercial).

Outras referéncias importantes foram Muniz Sodré (1980), ao discutir sobre como o fait-
-divers havia invadido hd tempos o jornalismo supostamente de qualidade e Fairclough
(1995a), ao examinar o poder de penetracdo do visual e das ldgicas do marketing e da
publicidade na préatica jornalistica, o que gera o jornalismo hibrido. A pesquisa parte do
pressuposto de que fendbmenos sociais sdo ambiguos e produto de relagdes de disputa;
assim, o entretenimento ndo é necessariamente deletério, podendo tornar a informacdo
mais acessivel e envolvente.

O formato das fake news ancora-se justamente nesse uso das sensac¢des, funcionando
como operador editorial nos jornais €, no ambiente digital, como operador algoritmico. O
formato das fake news estd diretamente relacionado a exploracdo das sensagdes pelo jor-
nalismo (ou sensacional, como denominado em outras abordagens). Em vez de perguntar
pela presenca ou auséncia do entretenimento, importa compreender como textos e nar-
rativas se posicionam frente ao contrato de comunicacdo, especialmente na tensdo entre
I6gica civica e I6gica comercial, de audiéncia. Historicamente, o entretenimento compde o
mercado da atencdo desde o século XIX e ndo deve ser visto como desvio sensacionalis-
ta, mas como elemento estrutural da pratica jornalistica.

Por outro lado, é preciso considerar que o uso do entretenimento passa por reconfigura-
¢des a medida que ocorrem transformag¢des no mercado da atencdo, em especial a partir
do emprego de inovagdes nas tecnologias da comunicagdo. Ao refletir sobre a diluicdo da
fronteira entre informacado e entretenimento no jornalismo contemporaneo, propde-se que
o mercado da atengdo ndo € o Unico fator que move os jornais na sele¢do e no enquadra-
mento dos fatos para encenar acontecimentos e causar impacto. Nesse processo, a im-
prensa administra as emocdes e afetos do publico, numa gramdtica que Marialva Barbosa

|n

(2007) denominou de “fluxo do sensacional”, ao estudar os jornais populares.
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1. Dispositivo historico de objetividade

Schudson (2010, pp. 107-142) argumenta que, nos Estados Unidos da década de 1890, o
“jornalismo como entretenimento” ainda convivia em certo pé de igualdade com o “jorna-
lismo como informacdo”. O processo de consolidacdo da objetividade jornalistica naquele
pais teria se iniciado na década de 1830 e estaria completo a partir do final do século XIX.
Tal processo poderia ser explicado como a resposta a uma urgéncia: a crescente pressao
politica e comercial sobre a imprensa.

A descricdo desse processo coincide com os estudos de Wu (2016, pp. 11-18) acerca do
nascimento de um novo modelo de negdcios do jornalismo, que hoje € conhecido por
“mercado da atencdo”. Essa histdria tem inicio com a estratégia de ampliagdo do mercado
de leitores pela venda de jornais abaixo do custo de produgdo. O lucro do novo modelo
de negdcios vai ser sustentado pela revenda em bloco da audiéncia dos leitores conquis-
tados por esses jornais populares aos publicitdrios. Em vez do ganho direto com a venda
ou assinatura dos jornais, o lucro é garantido pela venda da publicidade nos espagos
valorizados pela audiéncia ampliada desses jornais.

A batalha entre jornais populares e os qualificados como “sérios” (que se orientam pelos
parametros da objetividade presumida e ideologicamente instaurada) serd entdo movida
por esse novo modelo de negdcios, que se estenderd a todo o jornalismo. Assim, os jor-
nais populares veem seu modelo de negdcios (a venda do bloco de audiéncia) ser gra-
dualmente reproduzido pela concorréncia e passam a se tornar alvo de um processo de
desqualificacdo do seu fazer jornalistico, isto €, da sua gramatica.

Responder a urgéncia de um problema é justamente uma das funcdes dos “dispositivos
de saber-poder” (Foucault, 1988). A nossa hipdtese € que a objetividade jornalistica se im-
pde hegemonicamente ao discurso e a pratica jornalisticos ao emergir como um “disposi-
tivo”, uma relacdo de saber-poder que normaliza o pacto da objetividade como “jornalismo
profissional” ou “sério”.

Formulado por Foucault, esse conceito de dispositivo traduz o foco analitico da sua Andlise
de Discursos. O pensador francés concentra-se nas “condi¢des de possibilidade do discur-
so0” e sobre as “regras de formacdo”, que definem a constituicdo de possiveis objetos, mo-
dalidades enunciativas, sujeitos, conceitos e estratégias de um tipo particular de discurso.
Isso significa dizer que a objetividade jornalistica se insere em uma rede de préticas sociais,
discursos, normas e saberes que regulam a producao, circulagdo e o consumo de noticias.

A premissa é que os discursos sdo mais que conjuntos de signos que se referem a coisas

do mundo ou a ideias sobre essas coisas. Os discursos sdo também praticas sociais que
produzem os objetos de que falam, em vez de somente representarem entidades-chave
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(como a opressdo ou as lutas de classes). Assim, o discurso ndo € um mero “substituto” de
alguma substancia oculta: ele também cria os objetos de que fala. Os discursos ordenam
as relagdes sociais, constituem essas entidades-chave (objetividade jornalitica, sensacio-
nalismo, loucura, homossexualidade etc) das relagdes de diversos modos (criam objetos) e
estabelecem identidades, ao posicionarem as pessoas como sujeitos sociais (como citado
em Fairclough, 2001).

Em resumo, o dispositivo € essa rede de relagdes estabelecidas para operagdao em conjun-
to de elementos heterogéneos, materiais e imateriais, que se interconectam para produzir
efeitos de poder e saber. Essa rede inclui discursos das instituicdes e suas praticas, os tra-
tados, regulamentos, leis e normas, enunciados cientificos, proposicoes filoséficas, morais,
o dito e o ndo-dito. O dispositivo estabelece ainda a natureza do nexo entre os elementos
da rede de relacdes (como a relagdo entre objetividade e jornalismo profissional) e sdo um
instrumento para andlise de como saber e poder se relacionam para configurar e regular
comportamentos, justificar e significar determinadas as praticas sociais emergentes.

Ao longo do tempo, a objetividade, a imparcialidade, a separacdo entre fatos e opinides
tornaram-se alguns dos principios, normas e procedimentos operacionais em torno dos
quais a rede de relagdes do jornalismo passou a se estruturar. Tornaram-se entao uma
forma de controle sobre o que é aceitdvel de ser publicado nos jornais e sobre o préprio
discurso publico. Esses mesmos principios, normas e procedimentos passaram ainda a
orientar a identidade e formacdo profissionais e os saberes especializados na maneira
de produzir a noticia, materializados em regras de apuracdo e redacao, manuais, ensino
universitdrio, identidade profissional, entre outras.

2. O Entretenimento como Dispositivo Histérico

Os usos do entretenimento constituem as mercadorias culturais produzidas na economia
da atencdo e passam por reconfiguracdes com as transformagdes do capitalismo. Nesse
processo de transformacdes orientado pelas inovagdes da tecnologia da comunicagao, a
noticia, como mercadoria, recebe investimentos na aparéncia e vendabilidade: criam-se
manchetes, destaques, reportagens, trabalha-se e investe-se muito mais na capa, no logo-
tipo, nas chamadas de primeira pagina2.

Esse jornalismo da “era tecnoldgica” foi, assim, produto de dois processos ocorridos nos

anos 1970. O primeiro foi a expansdo da industria da consciéncia no plano das estraté-
gias de comunicacdo e persuasdo no proprio noticidrio e na producdo da informacdo.

2 Marcondes Filho, 2000, p. 24.

358



Comunicados e materiais de imprensa passam a ser fornecidos aos jornais por agentes
empresariais e publicos (assessorias de imprensa), que se misturam e se confundem com
a informacdo jornalistica (vinda principalmente da reportagem). O segundo processo foi
a visibilidade técnica (a qualidade da imagem), que se imp&e como modelo estético das
mensagens visuais. A informacado noticiosa foi descontextualizada e transformada em mer-
cadoria cultural, o que deixaria nitida a penetracdo do acontecimento sensacional (emo-
cional) na noticia. O produto é a “informacao”, mas, para que ele seja um “sucesso de
vendas”, é preciso seduzir o consumidor, fazer com que ele sinta também que fez um
grande negdcio ao consumir a noticia. Na sociedade do espetaculo, o consumo ocupa
lugar central na construcao das identidades sociais.

O esforgo no consumo da noticia reduziu-se ainda mais com a influéncia dos meios audio-
visuais sobre o jornal impresso, isto €, com o0 aumento da importancia visual no jornalismo
escrito. O texto leve e agraddvel, o uso de diagramas, recapitulacdes, quadros e infografia
mostram as transformac¢des no cddigo do jornalismo impresso, ditadas pela competicdo
com os meios audiovisuais e as pressdes do mercado consumidor. A encenagao, o es-
petdculo e o fait-divers sdo revalorizados no ambiente de estimulo ao entretenimento. A
news of the day cede lugar ao “show of the day” (Sodré, 1996) e o poder da imagem passa
a ditar a hierarquia da comunicagdao. Em primeiro lugar, uma cena tecnicamente perfeita,
depois, um texto, uma narrativa, uma noticia. Além disso, o jornalista torna-se cada vez
mais um narrador-opinativo.

Essa narrativa espetacularizada promove outro tipo de empenho profissional. Ao experi-
mentar novas formas de narragcdo e linguagem, o jornalista troca o empenho da verdade
pelo da verossimilhanca. Tais modificacdes seriam parte de um contexto mais amplo, de
encenacdo publica da vida privada, em que a narratividade se impde como tecnologia
cognitiva®. A teatralizagdo do texto informativo e a dimensdo de espetdculo na pratica dis-
cursiva jornalistica tornam-se uma presenca cada vez mais constante na forma da noticia.

Na medida em que ocorre essa expansdo da gramdtica de sensacoes, as fronteiras entre a
alta cultura e a cultura popular passam a se dissolver e o préprio mercado da atencao vai
estimular outras vias para a crescente hibridizacdo informacdo-entretenimento na cultura em
geral, penetrando de vez no jornalismo dito “sério”. Certamente, isso ndo apaga diferencas
entre grandes jornais e tabloides, jornal impresso, noticidrio no radio, da tevé, na internet.
Entretanto, todos eles passaram a apresentar as noticias de forma dramatizada, teatralizada.

A rigida separacdo entre objetividade e sensacdes flexibiliza-se em andlises mais recen-
tes, jd sob a era da prevaléncia dos meios audiovisuais. Se a narracdo da noticia produz

® Sodré, 1996, p. 147-149.
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um conhecimento singular sobre a realidade imediata, trata-se de uma operacdo em que
o jornalismo atua nas duas dimensdes: a de prestar um servico a sociedade (informacao)
e ser um negocio lucrativo, em que as receitas provém da venda direta e do mercado da
atencdo. Essa andlise sobre o peso do fator econémico no fazer noticioso passa pela no-
cdo de campo, definido como “um espaco social estruturado”, um campo de forcas onde
ha dominantes e dominados, ha relagdes constantes, permanentes, de desigualdade, que
se exercem no interior deste espaco. Como se estrutura esse campo jornalistico? Qual o
efeito disso para a sociedade?

A tese basica de Traquina (2012, p. 57) retoma a questdo do mercado da atengao (sem
classificar a questdo nesses termos): a midia vive de audiéncia, o que lhe garante o pa-
gamento da publicidade. O mercado da atencdo alterou até os padrdes da critica. Ser
campedo de vendas nos livros e cinema, por exemplo, passou a ser interpretado como
critério de qualidade e distingcdo da obra cultural. Da mesma forma, o espaco publicitdrio
afeta diretamente a producdo jornalistica e midiatica em geral, o que leva a selecao de
acontecimentos e abordagens com o horizonte de tornar a noticia agradavel e capaz de
captar a atencdo do publico. Noticiar o que é “relevante” tem importancia semelhante a
Ihe dar um tratamento “interessante”.

Por outro lado, o aspecto econémico reforca a concorréncia entre as empresas, em espe-
cial a busca pelo furo jornalistico®, e os custos e a Iégica do lucro constrangem o trabalho
jornalistico. Os recursos orgamentarios restringem, por exemplo, a extensdo da rede para
captar acontecimentos que podem ser selecionados como noticidveis. Traquina (2008)
enxerga ai a razdo para o que seria o crescimento do uso abusivo do entretenimento
como estratégia de conquista do publico. A rigor, o sensacionalismo seria uma conse-
quéncia possivel dos usos do entretenimento, mas sem suprimir a importancia da informa-
c¢do. Ambos sdo constitutivos da noticia. O entretenimento mantém-se por sua capacidade
potencial de seduzir o publico e elevar a audiéncia, como no modelo do “sensacionalismo
das penny press” (Aguiar, 2008)°.

Nessas interpretacdes, a “diversdo” da audiéncia aparece como o fator Unico ou suficiente
para dar origem ao modelo de negdcios baseado no mercado da atencdo. A analise do
contexto brasileiro (Barbosa, 2005) relativiza, em parte, essa visdo, a0 mostrar que esses
elementos narrativos persuasivos interagem com valores e lagcos sociais secularmente

4 As empresas jornalisticas sdo grandes negdcios capitalistas, com o objetivo de acumular capital. A noticia tornou-se um produto
a venda no mercado, produto Unico que se define por, ao mesmo tempo, informacéo de interesse publico e mercadoria. Portanto,
um produto que é formatado para ser relevante e “interessante”.

5 O autor teoriza ainda sobre a relacdo entre sensacdes e interesse dos leitores. O “sensacionalismo” € uma forma de conhecimen-
to que “toma por base as sensacdes enquanto uma das condicdes para o entendimento e a reproducdo da experiéncia imediata”.
Portanto, “a informacao jornalistica se expressa em uma légica das sensacoes a partir da imediaticidade da experiéncia do leitor”
(Aguiar, 2008, p. 24).
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presentes no mundo da vida popular. O jornalismo, historicamente, buscou a adesdo do
publico por meio de narrativas que apelam as emocdes e as sensacdes. A adocdo da ex-
pressdo “jornalismo de sensacdes” afasta o qualificativo pejorativo de “sensacionalismo”
e busca reconhecer que as emocdes produzem a primeira e mais duradoura aproximagao
do jornalismo com seu publico. Essa abordagem valoriza a experiéncia cultural dos grupos
populares, em contraste com a desconfianga histérica em relacdo a “cultura do entreteni-
mento”, que a critica académica associa a superficialidade e alienagdo.

Distingue-se entdo duas fases no uso do entretenimento no jornal diario impresso, o da
virada do século XIX para o XX (ligada ao jornalismo popular) e o da virada do XX para
o XXIl, ligada ao infotenimento (hibrido informacdo-entretenimento), presente em todo o
jornalismo. Nessa segunda fase, além da valorizacdo das sensagdes e da prevaléncia do
descritivo sobre o analitico, hd caracteristicas como uso de imagens fotograficas espe-
taculares, dos infogréficos, mapas e do cromatismo. A nova forma noticiosa torna sem
sentido a distingdo entre jornais sérios e sensacionalistas, porque a dimensdo de entre-
tenimento e o recurso a imagem sao hoje, em diferentes graus, constitutivos de toda a
imprensa (Aguiar, 2008, pp. 23-25).

Um modo singular de utilizacdo das narrativas sensacionais pelo jornalismo dito qualifica-
do (em oposicdo ao popular) ja havia sido captado por Muniz Sodré em 1980, num texto
em que ele enfatiza a presenca do fait-divers no relato noticioso do jornal O Globo:

Quando a imprensa dita “de qualidade” nos fala ou nos mostra, em reportagens, os
‘homens de ouro’ da policia em plena sessdo de treinamento de combate (judo, tiro
ao alvo etc.), o texto ou as imagens ndo nos passam pura e neutra informacdo. Trata-
se, antes, de uma operacao mitica: a reportagem produz os seus efeitos a partir do
fascinio dos crimes que poderao ocorrer e ser combatidos pelos “bravos de ouro”.
O real é encenado e, por antecipacao, resolvido, como na magia (Sodré, 1980, p. 11).

Nessa andlise, hda uma clara influéncia de Barthes (1990), que conceitua fait-divers como
“um tipo popular de informagao que enfoca o anémalo e teratoldgico do fato, usado para
narrar a histéria em funcdo de um espaco fechado sobre si mesmo, intemporal, voltado
para a essencialidade de um Destino”. Portanto, uma categoria que explicita a dimensdo
interpretativa a-historica, ficcional e folhetinesca dos fatos, operada pelos jornais popula-
res®. A percepcao de Sodré vai além, ao teorizar que o entretenimento ultrapassava o puro
e simples uso do fait-divers pelos jornais populares.

% Numa obra mais recente, Sodré (2009, p. 78) vé o fait-divers como “uma poténcia elevada da narratividade existente de modo
germinal na noticia comum, o que equivale a dizer, com maior potencial de agugamento da percepgao do leitor”.
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Para ele (1980, p. 11), o entretenimento havia se constituido como uma “grade sistematica
de elaboracdo da noticia”, presente tanto na imprensa “de qualidade” como na “popular”.
Desde ja, o entretenimento havia transformado de forma significativa a estrutura da noti-
cia. Em todos os jornais impressos, a ficcionalizacdo do fato (e da vida cotidiana) passara
a ser oferecida como mercadoria. O fundamental dessa “gramética” da noticia (0 novo
modo como ela passou a ser construida) situa-se no nivel da performance, da encenacdo,
da pretensado de influenciar a percepc¢do do publico ou criar uma narrativa impactante.

A encenacdo da polémica ocorre ainda a partir de um ponto de vista avaliativo. Para além
do uso de fait-divers, hd a apresentacdo de um “problema” ou uma “tese’” defendida pelo
jornal (os “homens de ouro” sdo uma elite e vao conter a criminalidade), que sdo encena-
dos pelo uso desses elementos persuasivos. Ha a administracdo da visibilidade dos fatos
de um acontecimento, de como e por que vao ser expostos ao publico. Essa administragdo
pode ocorrer de forma calculada, para a simples manipulacdo, ou de forma ideoldgica,
para confirmar uma “tese” pré-construida. Trata-se de uma forma de exercicio discursivo
do poder.

Iniciada no século XIX e adensada a partir do inicio do século XX também no Brasil, a
fratura entre informacdo e entretenimento foi revertida por uma dissipagdo continua da
fronteira entre os dois elementos e a emergéncia do hibrido informacao-entretenimento.
O elemento persuasivo mais fundamental esta na ficcionalizagdo de visdes especificas so-
bre uma questdo, nos enquadramentos® realizados em jogos editoriais e narrativas visuais.
Esse uso do entretenimento € um operador editorial da administracdo da visibilidade dos
acontecimentos e do debate publico pelos jornais.

O uso do termo “operador” quer marcar que o entretenimento € mais que um recurso
retdrico-estilistico para atrair leitores, ouvintes e telespectadores dos jornais. Trata-se de
uma ldégica estruturante da producdo jornalistica, para além do uso apenas técnico (va-
lor-noticia, por exemplo). Como operador editorial, o entretenimento atua no jornalismo
orientando decis@es sobre pauta, enquadramento e linguagem.

Podemos dizer que as estratégias discursivas da instituicdo jornalismo profissional con-
temporaneo envolvem o uso do entretenimento e estabelecem uma rede de saberes que
afeta a forma como as noticias sdo produzidas, circulam, sdo consumidas e interpretadas.
O entretenimento no jornalismo (e depois nas redes sociais) estd intimamente ligado a

7 Empregamos “tese” aqui no sentido do senso comum, de um ponto de vista ou visdo especifica sobre as relagcdes causais para
a ocorréncia de um fato ou acontecimento.

8 A referéncia aqui é ao enquadramento operado editorialmente a partir do entretenimento como estratégia de comunicacéo. O
enquadramento, porém, é proprio da narrativa midiatica, como teoriza Sodré (2009, p. 38): “(...) a midiatizacdo € hoje o processo
central de visibilizacdo e producdo dos fatos sociais na esfera publica. Por isso, o enquadramento mididtico € a operacdo princi-
pal pela qual se seleciona, enfatiza e apresenta (logo, se constrdi) o acontecimento”.
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mudancas estruturais ocorridas nos processos de captura da atencdo do publico, da cons-
trucdo de audiéncias e da manutencao de um sistema econémico baseado na “economia
da atencao”.

O crescente foco no entretenimento levou a institucionalizacdo da “noticia sensacional”,
primeiro nos jornais populares, depois no jornalismo dito “de qualidade”. Como um tipo
de espetdculo, a noticia sensacional tem como objetivo atrair e manter a audiéncia. Isso
implica o “saber” jornalistico sendo moldado por consideracdes estéticas e comerciais, em
vez de apenas éticas ou informativas. Como manifestacdo da emergéncia do dispositivo
de entretenimento, o uso do hibrido informagdo-entretenimento deixou de ser um recur-
so periférico para chamar atencdo e se tornou uma légica que estrutura a forma como a
informacdo é produzida, selecionada e apresentada pelo jornalismo (que chamaremos de
“valor-entretenimento”).

Pode-se fazer uma analogia como a emergéncia do dispositivo da sexualidade. Ao des-
crevé-lo, Foucault (1988)° o define como a rede da superficie em que a estimulacdo dos
corpos, a intensificacdo dos prazeres, a incitacdo ao discurso, a formacdo dos conheci-
mentos, o reforco dos controles e das resisténcias encadeiam-se uns aos outros, segun-
do algumas grandes estratégias de saber e de poder. Nessa reflexdo, o dispositivo da
sexualidade desdobra-se em “conjuntos estratégicos” (histerizacdo do corpo da mulher,
pedagogizacdo do sexo da crianga etc.). Tais recortes desenvolveriam dispositivos espe-
cificos de saber-poder a respeito do sexo, que deram origem a objetos privilegiados de
saber (mulher histérica, crianca masturbadora etc.) e nomearam praticas sociais (como a
homossexualidade, o onanismo etc.).

Produtiva e discursivamente, o poder entdo constitui, molda e forma identidades, em vez
de simplesmente reprimir individualidades ou naturezas ja previamente constituidas. O
dispositivo € um circuito amplo, em que o sujeito ou a instituicdo constrdi o problema (ao
selecionar, fazer o recorte e o enquadramento do objeto), produzindo o objeto do qual se
fala, além dos saberes sobre as causas e a normalizagdo dos seus efeitos.

Assim como o dispositivo da sexualidade envolve normas que regulam certos comporta-

|n

mentos (como o que é considerado “normal” ou “desviante” no campo da sexualidade),
0 uso do hibrido informagdo-entretenimento no jornalismo também impde normas sobre
quais acontecimentos vdo ser selecionados para divulgacdo e como as noticias devem
ser produzidas. O conjunto formado pelos critérios e técnicas jornalisticas e o uso estra-
tégico do pacto da objetividade dado legitimidade a autoridade do jornalismo, ao ocultar

a mediacao que os jornalistas fazem do debate publico, sob a aparéncia de neutralidade,

° A nossa leitura é influenciada por Castro, 2016, pp. 398-402.
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de que eles sdo meros intermedidrios entre os fatos e o publico. Assim, o préprio discurso
jornalistico determina as fronteiras entre o que é considerado “informacgdo legitima” e o
que é considerado “sensacionalismo”.

3. O Valor-Entretenimento

O entretenimento no jornalismo pode ser visto como o exercicio de uma forma de poder
para regular a producdo das noticias e moldar as preferéncias e o comportamento do
publico. A economia da atencdo € a dinamica central desse processo. O uso do hibrido
informacdo-entretenimento faz parte, portanto, das estratégias do jornalismo para captar e
manter a atencdo publica, configurando um novo dispositivo de poder-saber que atua na
regulacdo da produgao, circulagdo e consumo de noticias, além do controle da agenda pu-
blica. E a imprensa que seleciona, tipifica, hierarquiza, descontextualiza e recontextualiza
as informacgdes relatadas sem reconhecer que esse € um processo contaminado por va-
lores dos atores sociais nele envolvidos. O entretenimento nos jornais € um operador da
I6gica editorial (da mesma forma que, nas redes, ele é o operador da Idgica algoritmica).
Em ambos os casos, o entretenimento ndo € apenas um meio para captar atencdo, mas um
principio organizador que condiciona a forma, o conteuddo e a performatividade das men-
sagens. Assim, é preciso entender a forma singular como a performance é estimulada na
informacdo publicada nos jornais ditos “sérios”, que “espetacularizam” parte das noticias,
dando a elas, muitas vezes, carga de emogao desproporcional.

E o que podemos ver nessa manchete publicada em 19 de agosto de 2024, pela Folha
de Sdo Paulo: “Contra vazamentos e roubo de dados, agéncia do governo quer banir
WhatsApp™™. O titulo induz a interpretacdo de que a ideia € banir a rede social de todo o
territério nacional, mas a leitura do corpo do texto noticioso mostra que se trata de uma
medida de seguranca da informacdo aplicada exclusivamente as reparticdes publicas fe-
derais. O titulo é, portanto, claramente alarmista, sensacional, e tem por finalidade causar
impacto (fazer sentir), em vez de informar simplesmente.

E ingénuo imaginar que se trata de “ma edi¢do” ou “erro”. Na verdade, o jornal “encena”
nas manobras editoriais um escandalo para impactar, em vez de informar. O que estd
relatado na manchete, o desejo de banir a rede social, ndo € exatamente mentira. Também
ndo é toda a verdade. E uma manobra editorial que deixa ao leitor a responsabilidade de
completar o sentido, ao compreender que esse banimento ndo seria para todo o territério
nacional, como insinuado na noticia.

0 https://wwwl.folha.uol.com.br/colunas/painelsa/2024/08/contra-vazamentos-e-roubo-de-dados-agencia-do-governo-quer-ba-
nir-whatsapp.shtm/?utm_source=twitter&utm_medium=social&utm_campaign=twfolha
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Pensar a presenca ampla e sem fronteiras do entretenimento na imprensa deve entdo
concentrar o foco sobre a exploracdo do sensivel nas diversas formas da noticia e reco-
nhecer que o seu manejo e administracdo se tornou uma tecnologia discursiva usada para
potencializar a noticia na economia da atencdo e influenciar a maneira como as informa-
cBes passam a ser produzidas, circuladas e consumidas. E, assim, uma forma de manifes-
tacdo do dispositivo entretenimento na disputa do poder de moldar a agenda publica e
as identidades discursivamente construidas. Propomos tratar de “valor-entretenimento”
a essa forma de manifestacdo da “tecnologia discursiva”, que se vale dos elementos hi-
bridos da informacdo e dos persuasivos do sensacional como estratégia para, por meio
da encenacdo, capturar a atencdo publica. O importante a destacar € o fato de ela ser
usada para aumentar o impacto e engajamento também da noticia pretensamente “séria”
e “objetiva”, num processo que regula o que é visivel e o que deve permanecer invisivel
no debate publico.

A emergéncia do dispositivo de entretenimento surge da adaptacdo as demandas da so-
ciedade de consumo e as transformacdes tecnoldgicas da comunicacdo. O conceito de
valor-entretenimento descreve determinado uso do hibrido informacdo-entretenimento
nos jornais ditos “de qualidade” como um operador editorial. Trata-se de uma tecnologia
discursiva que se vale dos elementos persuasivos e sensiveis para capturar a atencdo
publica. O valor-entretenimento se manifesta em praticas editoriais como:

- Edicdo e Recorte: Selecdo e hierarquizacdo de informacdes
para causar impacto e engajamento emocional.

- Enquadramento: A constru¢cdo de uma narrativa coerente
que administra a visibilidade do acontecimento.

. Gramadtica de Encenacdo: Uso de manchetes alarmistas e
recursos visuais para expressar o juizo avaliativo do jornal sobre
o acontecimento, moldando a agenda do debate publico.

A andlise de diversos exemplos de duas década na imprensa tradicional brasileira” de-
monstra que o valor-entretenimento pode ser usado tanto para reafirmar preconceitos
(uso ideologicamente preconceituoso) quanto para estimular o debate critico (uso ideo-
logicamente critico), o que aponta para a ambiguidade do fenémeno. Destacamos en-
tdo dois exemplos para andlise que ilustram essa ambiguidade. Seguindo os passos da
Andlise do Discurso Textualmente Orientada (ADTO), a partir de Fairclough (1995), é preci-
so diferenciar aspectos ideoldgicos e persuasivos do discurso.

™ Ver Duarte (2003) e Barbosa, & Duarte (2025).
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Em geral, os elementos ideoldgicos sdo mais implicitos do que explicitos nos textos. Sdo
representacdes cristalizadas nas formas de usar a linguagem (que estdo naturalizadas
e integradas ao senso comum para reporteres, audiéncias e fontes). A coeréncia de um
texto depende das pressuposi¢cdes e desse senso comum ou elementos assumidos como
dados (Fairclough, 1995a, p. 45). Elementos ideoldgicos e persuasivos sdo aspectos po-
liticos do discurso, que problematizam a ideia de que os meios de comunicagdo apenas
transmitem informacdo de maneira neutra e imparcial.

Documentdrios ou noticias, por exemplo, adotam pontos de vista particulares e usam
conscientemente elementos persuasivos para seduzir a audiéncia a ver as coisas do mes-
mo angulo, para obter consentimento sobre essas ideias veiculadas. As ideologias, ao
contrdrio, ndo sdo calculadamente “adotadas”. Elas sdo tomadas como “dadas” na relagao
entre repdrter, fontes e audiéncia. Observemos os exemplos™.

Figura 1.
Fonte: Captura de tela - Folha de S&o Paulo, 12 de marco de 201713

Nessa noticia publicada pela Folha de Sdao Paulo, hd uma proposta de perfil do entdo minis-
tro do Tribunal Superior Eleitoral, Herman Benjamin. A divulgagado do perfil, porém, encena
o futuro posicionamento do ministro no julgamento do Colegiado do Tribunal Superior

> Esse e os demais exemplos foram selecionados das diversas reportagens analisadas em Barbosa & Duarte (2025). Analises
similares podem ser também encontradas em Duarte (2003 e 2005).
 https://t.co/4mUKO9IWL)
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Eleitoral, a partir de suposi¢cdes sobre a personalidade dele. O elemento persuasivo aqui
gira em torno do uso da palavra “homossexual” como chave-explicativa da expectativa de
comportamento do ministro no julgamento (além do fato de ele ser “rigoroso”).

Corregedor-geral eleitoral, o ministro era o entdo relator do processo por abuso de poder
que poderia cassar a chapa presidencial Dilma-Temer, eleita em 2014. Essa cassacao re-
presentaria a perda do mandato eletivo do entdo presidente da Republica Michel Temer
(MDB), alcado ao cargo apds o impeachment de Dilma Rousseff. Na condicdo de relator
do processo, cabia a Benjamin relatar o processo e proferir o voto inicial, a ser seguido ou
rejeitado pelos demais membros do Colegiado de sete magistrados.

E necessdrio dizer que o jornal refez a manchete, retirando a mencéo a sexualidade do ma-
gistrado. Isso ocorreu em funcdo da reacdo do publico, revelando um descompasso com a
imagem prefigurada que o emissor (FSP) tinha do destinatdrio do enunciado, o leitor, confi-
gurando uma ameaca ao vinculo entre eles. A partir da teoria da enunciagdo, Eliseo Verdn
chama esse vinculo de “contrato de leitura”, para afirmar que a identidade singular dos jornais
é construida nessa interacdo com o leitor. De modo geral, a teoria da enunciacdo propde que
enunciadores, destinatdrios (também chamados coenunciadores) e o contexto sdo constituti-
vos do discurso. No contexto, entrelagcam-se as dimensdes existenciais, institucionais e situa-
cionais constitutivas do discurso. O mecanismo pelo qual essa relacdo € posta em pratica é
denominado “Contrato de Leitura” (Verdn, 1984, p. 117-125). Para que a comunicacdo se realize
satisfatoriamente, os veiculos devem “articular corretamente as expectativas, as motivacdes,
os interesses aos conteudos do imagindrio do alvo visado”, preservando o vinculo entre eles.

Dentro de um jornal, cada autor (repdrter, fotdgrafo, diagramador, editor) esta sujeito a re-
gras que visam a reunir diferentes visGes em uma personalidade Unica, identificdvel com o
publico-alvo da publicacdo. Pelo contrato de leitura, o jornal é constituido como um sujeito
semidtico, dotado de uma imagem reconhecida por seus leitores:

O sujeito semidtico ndo é o simples objeto ou uma simples empresa, mas € uma
organizacdo capaz de formar, através do seu discurso, uma imagem definida do su-
jeito legitimado a representar certas posi¢cdes e a construir o seu estilo de interpre-
tar os fatos, a sua propria personalidade, através de manuais de regras que regem
editores, jornalistas e repdrteres. Isso faz com que o jornal crie com os leitores um
vinculo sentimental (Castro, 1996, p. 80).

A questdo importante é a relacdo estabelecida entre o suporte e o leitor. E pelas modali-
dades do dizer que um discurso constréi uma certa imagem de quem fala (o enunciador),
uma certa imagem deste para quem se fala (destinatdrio). Por conseguinte, também o
vinculo entre esses lugares (o contrato de leitura). Assim, ao construir a imagem do desti-
natdrio, o emissor determina para si mesmo um lugar no discurso.
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Vamos entdo nos ater a primeira aparicdo do enunciado do titulo (“Rigoroso e homosse-
xual, Herman Benjamin quer fazer histdria”), com o pressuposto de que o jornal esperava
cumplicidade do leitor. Todas as formas de sociabilidade, comunidade e solidariedade
dependem de significados que sdo compartilhados e podem ser tomados como dados™.
Assim, os receptores devem recuperar significados implicitos quase sempre com base no
senso comum (os significados “tomados como dados”).

Pode-se distinguir dois tipos de implicitos: as pressuposi¢cdes (implicitos recuperados de
forma imanente, a partir do enunciado, sem mobilizar recursos contextuais) e os suben-
tendidos (implicitos de enunciacdo, que dependem do contexto e sdo modos indiretos
de falar — como insinuacdes, que nem sempre sao recuperados por qualquer receptor).
A recuperacdo das pressuposicdes depende de inferéncias realizadas a partir de mar-
cas formais presentes na superficie do texto. Um exemplo de pressuposicdo, recuperada
apenas no enunciado, € a expressao verbal “podem levar”, presente subtitulo da matéria:
“Ministro julga contas de campanha que podem levar a cassacdo da chapa PT-PMDB”. Ela
€ usada para insinuar que a chapa esta ameacada de cassagdo, o que a simples leitura da
frase deixa claro. Porém, veremos, a trama enunciativa composta por foto, titulo e subtitulo
transforma a insinuacdo em uma “previsdo”, devido aos subentendidos.

Para andlise desses subentendidos, € preciso lancar mao de recursos como as maximas
conversacionais de Grice ou as regras de polidez, entre outras, usadas na interpretacdo
dos modos indiretos de falar (insinuagdes, alusdes, tropos, lacunas narrativas e atos de
fala indiretos). Os principios das mdximas de Grice sdo de que os interlocutores ndo estao
mentindo (no sentido de usar as palavras no sentido figurado), sdo sinceros e ndo estdo
representando ou jogando algum tipo de jogo™. Qualquer violacdo flagrante dessas maxi-
mas leva o leitor a procurar por subentendidos. Ja as regras de polidez regulam o convivio
social, quando as pessoas usam a reciprocidade de respeito no tratamento interpessoal.

Analise-se entdo o conjunto titulo-subtitulo: “Rigoroso e homossexual, Herman Benjamin
quer fazer histdria - Ministro julga contas de campanha que podem levar a cassacdo da
chapa PT-PMDB”. Pelas regras de “quantidade” e “relevancia”, ndo ha palavra “a mais” no
titulo. O destaque dado a homossexualidade do ministro foi entdo considerado relevante
para compreender o que se segue na frase. Entretanto, pelas regras de polidez, a referén-
cia a intimidade do ministro, “homossexual”, € incomum de ocorrer. Comparativamente,
por exemplo, inexiste uma chamada noticiosa do tipo “rigoroso e heterossexual”.

4 Seguiremos nesta andlise Fairclough (2001) e Pinto, & Duarte (2005).
S As maximas conversacionais de Grice sdo: Quantidade (ndo dé mais, nem menos informacdes do que o contexto requer);
Qualidade (tente dizer sempre a verdade ou o que considera ser verdadeiro); Relevancia (seja relevante) e Maneira (seja claro).
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De acordo com Mufioz (1996), historicamente, a homossexualidade é um assunto de “sen-
tido comum” que funciona basicamente de trés modos. O primeiro: é desejdvel que a
homossexualidade nao exista. Segundo: quando suspeitamos da sua existéncia, o mais
adequado é ndo tocar no assunto. Terceiro: se ocorrer de se falar do assunto explicita-
mente, em geral, isso ocorre na forma de acusacdo (“fulano é bicha”). A estranheza € mais
acentuada por se tratar de uma alta autoridade do Poder Judicidrio. O usual seria haver o
tratamento costumeiramente pouco intimo, com a mesma sobriedade da foto, em que o
ministro estd trajando uma solene toga. Além disso, o ministro ndo havia ainda trazido sua
intimidade a publico®. Entdo, que funcdo desse destaque a sua sexualidade?

Uma resposta possivel estd numa forma do uso da mdxima de quantidade, que corresponde
a peticdo de principio conhecida pela expressdo latina Post hoc, ergo propter hoc (o que
vem depois é consequéncia do que vem antes)”. Resumidamente: sem uma relacdo causal
clara entre enunciados que se sucedem (por ndo existir ou por omissao), hd uma lacuna na
narragdo. O receptor entdo tende a estabelecer essa relagdo causal como um subentendido.

Seguindo essa ldgica, o predicado “rigoroso” pode ser imediatamente associado a insi-
nuacdo da possibilidade de cassacdo da chapa. Resta-nos entdo associar, pelo subenten-
dido, “homossexual” a disposicdo do ministro de “fazer histéria”. O que significa isso? O
senso comum atribui algumas caracteristicas especificas ao homossexual (Mufioz, 1996),
entre elas, a de ser invariavelmente afeminado, esteredtipo difundido em programas de
comédia (afetado, espalhafatoso, entre outras variantes).

Os esteredtipos sdo construidos por metonimias, a exemplo da sinédoque (tomar a parte
pelo todo) e da antonomasia, usada para substituir ou se referir a objeto, entidade ou pes-
soa por um adjetivo ou gentilico, como em “Filho de Deus” (para Jesus), o Estagirita (para
Aristoteles) e a Dama do Tréfico (para a esposa de um chefe do narcotrafico). Sinédoques
e antonomasias sdo formas comuns de realizar generalizacdes e estdo na génese dos
esteredtipos (tipo: italianos sdo mafiosos; alemades sdo nazistas; politicos sdo corruptos).

A qualificagdo “o homossexual” € uma generalizacdo por antonomdsia. A rigor, procura
identificar e destacar uma qualidade considerada universal ou conhecida. Base da recu-
peracdo dos significados, o senso comum é justamente onde circulam os esteredtipos atri-
buidos preconceituosamente aos homossexuais. Assim, no contexto em que setores so-
ciais influentes temiam as consequéncias da cassacao do entdo presidente Michel Temer,

' E o caso de altas autoridades politicas como Eduardo Leite, duas vezes eleito governador do estado brasileiro do Rio Grande do
Sul, e de Gabriel Attal, alcado ao cargo de primeiro-ministro francés.

7 Esse aspecto da maxima de quantidade expressa pela formula latina € muito Util no estudo dos jornais, porque o contrato de
leitura abrange todos os aspectos da construgdo de um suporte de imprensa, na medida em que ele constroi a relagdo com o
leitor: Capa, relacdes entre texto e imagens, elementos de “apelo” (titulo, subtitulos etc), modalidades de construcdo das imagens
e os tipos de ‘percursos’ propostos ao leitor. Por exemplo, capa, indice, artigo, mas também leitura da manchete, foto, legenda
(em todos os percursos ha lacunas a serem preenchidas pelo leitor).
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o jornal parece insinuar, de forma pouco plausivel, que isso pode se concretizar devido a
caracteristicas pessoais do ministro, por ele ser rigoroso e querer “marcar a histéria” (ou
“querer aparecer”, um dos esteredtipos dos gays masculinos).

Trata-se, claro, de uma interpretacdo possivel, pois a ligagdo ndo esta explicita. Até para
manter a “aura” de jornal de grande circulagdo que se destina a um publico “qualificado”,
o jornal tenta fugir do cliché facil pelo uso de uma férmula ambigua, que provavelmente
busca se afirmar pelo humor, ao contrastar “rigoroso” com “homossexual” (afeminado).
Mas o recuo do jornal aponta que o preconceito foi identificado pelo publico. Essa frase
polémica e sensacionalista €, portanto, uma tentativa de agregar “valor-entretenimento”
a noticia, causando impacto. A eventual cassacdo da chapa, claramente, ndo é referida a
questdes processuais. Ndo ha alusdo velada ou explicita as irregularidades em julgamen-
to. O entretenimento criado pelo jornal antecipa e encena que o julgamento da chapa nao
serd orientado pelo direito, mas pelas caracteristicas pessoais do relator do processo.

O recurso a homossexualidade do ministro é usado para polemizar e captar ateng¢do pu-
blica. Faz ainda uma avaliacdo negativa do julgamento e incita um determinado angulo
opinativo, ao mobilizar afetos negativos contra o ministro (intimidade tratada como exo-
tismo, desconfianca sobre sua capacidade de julgar com isengdo, porque movido pela
autopromocdo — “fazer histdria”).

Figura 2.
Fonte: Extra, primeira pdgina da edicéo impressa de 26 de junho de 2007.

|n

O segundo exemplo é a “noticia sensacional” do jornal popular Extra. Trata-se do caso de

cinco jovens de classe média que agrediram uma empregada doméstica em Copacabana,
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Zona Sul do Rio. Denunciados e presos, eles justificaram a agressao dizendo té-la confun-
dido com uma prostituta.

A edicdo da capa traz o pai de um dos agressores em foto de grande proporgao com a
mdao espalmada (como se encenasse um tapa). A manchete mantém um tom descritivo,
que simula objetividade: “Pai defende filho que espancou doméstica”. No entanto, a es-
colha vocabular ndo € inocente. A palavra utilizada, “espancou”, é também a escolha de
uma interpretacdo do acontecimento, que fica mais clara pelo contraste com o termo “en-
costada”, no enunciado do subtitulo, que reproduz a fala paterna: “Mulher fica roxa com
apenas uma encostada”.

O conjunto formado pela edicdo da foto produz o efeito de ridicularizar o argumento do
pai e sua fala miségina. Outros aspectos se juntam a enuncia¢do, como a foto dindmica da
acdo policial de prisdo do jovem, o entretitulo “a dor da vitima” e a legenda da foto, que
explica que o pai “acha” um exagero a prisdo do filho.

O ponto de vista do jornal (sujeito da enunciacdo ou emissor) € critico e procura mobilizar
o afeto de indignacdo contra a agressdo covarde . Dessa forma, o jornal ridiculariza o
argumento do pai e expde o seu preconceito. E um exemplo de que, também nos jornais
populares e na noticia sensacional, a relacdo pragmadtica proposta no texto entre emissor
e coemissor pode ser transformadora e o uso do entretenimento pode ser critico aos pre-
conceitos do senso comum autoritario.

4. Valor-entretenimento, sensacional e sensacionalismo

Esse borramento das fronteiras entre informacdo e entretenimento tornaram anacronica
a cldssica divisdo entre jornais sérios e sensacionalistas, que deve ser revista. Como dis-
tinguir os usos do “sensacional” em oposicdo ao “sensacionalismo”? Propomos um limite
ético para identificar as noticias que privilegiam as “sensacdes” expressas em imagens,
no fait-divers, nas polémicas sociais, no “interesse humano”, a narrativa dramatizada e
ficcionalizada. Trata-se de uma “recusa ética”. Narrativas “sensacionais” devem evitar usos
dos elementos persuasivos que ataquem a dignidade humana e os direitos civis, politicos
ou sociais. Deve-se ter claro o que recusar no jornalismo: qualquer manobra editorial que
ultrapasse o limite ético amparado nos valores universalistas do respeito a democracia e
aos direitos humanos.

Em oposicdo, as noticias manipulatdrias, em que haja grave e flagrante descontextualiza-

cdo de fatos ou declaragdes ou qualquer outra infringéncia perceptivel aos valores demo-
craticos e aos direitos humanos devem ser classificadas como “sensacionalistas”. Sendo
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uma “forma estética”, o valor-entretenimento pode ser utilizado de maneira sensacional
(ética) ou sensacionalista, o que também sé pode ser avaliado caso a caso.

5. Tempos de fake news: outros usos ideolégicos do entretenimento

Embora com métodos distintos, a mediacdo dos jornais e plataformas digitais é realizada
de forma a criar uma percepcdo de objetividade ou neutralidade, quando, na realidade, es-
tdo ativamente selecionando e organizando seus contelidos de maneira estratégica para
maximizar a atencdo do publico. Os ambientes digital e mididtico sdo ultracompetitivos e
de grande circulacdo de informacdes, o que torna a atencdo publica um recurso valioso.
O entretenimento entdo deixa de ser um elemento periférico e associado ao jornalismo
popular para assumir posicdo estratégica nos ambientes midiatico e digital, usado para
capturar audiéncia e gerar receita, por meio de assinaturas, publicidade ou viralizacdo.

O jornalismo tradicional faz a mediagdo do debate publico de forma ativa e seletiva, sem
problematizar os métodos usados na escolha e hierarquizacdo do que é noticia e da or-
dem de prioridade e destaque. Escolher o que vai ser manchete, o que vai ser descartado,
exibido com alarde ou tratado com indiferenga ndo sdo apenas decisdes técnicas mas
préticas profissionais carregadas de valores, interesses e rotinas organizacionais.

Nas plataformas digitais, o processo € igualmente seletivo e mascarado por uma aura
de neutralidade técnica, a partir da linguagem matemadtica dos algoritmos. Em ambos os
casos, trata-se de um conjunto de praticas e decisdes frequentemente invisibilizadas sob
o0 manto da técnica ou da rotina profissional, que constituem métodos ocultos de media-
cdo do debate publico. Enquanto afirmam apenas refletir a realidade, o jornalismo e as
plataformas digitais moldam o espaco publico e o debate social. Mesmo reconhecendo
aspectos técnicos desses processos, eles sao, fundamentalmente, operacdes de poder e
invisibilidade que regulam a selecdo das informacdes.

Expor ao debate a mediacdo exercida pelo sistema tradicional de midia ndo significa dei-
xar de reconhecer sua importancia para a esfera publica politica, percebida como espaco
de comunicagao para uma universalizacdo de interesses que abranja todos os cidadaos,
especialmente, “seu papel de gerar opinides publicas concorrentes que atendam os crité-
rios da politica deliberativa” (Habermas, 2023, p. 54).

Para serem efetivas, as opinides publicas relevantes, de um lado, devem ter ampla pu-
blicidade (o que significa ter sido selecionado pelo filtro da midia). Por outro lado, devem
atrair a atencdo da populacdo com direito a voto (percepg¢do de que as noticias devem
ser interessantes). Nesse espaco inclusivo, em que todos os cidaddos formam o publico
potencial, o importante sdo os temas de interesse comum, a forma e a racionalidade das
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contribui¢des verificadas profissionalmente, que possibilitam um acordo sobre interesses
comuns e diferentes. Entdo, s6 na comunicacdo publica guiada pela midia de massa “os
ruidos comunicativos podem ser condensados em opinides publicas relevantes e efica-
zes” (Habermas, 2023, p. 55).

A mediacao profissional do fluxo de comunicacdo pelos gatekeepers (com funcdes auto-
rais, de edigdo, revisdo e geréncia) justifica-se, entdo, pela complexidade técnica e orga-
nizacional do sistema de midia. Eles decidem sobre o alcance e a qualidade deliberativa
da oferta de informacdo. Vemos entdo a valorizacdo da imprensa comercial como uma
instancia de racionalizagdo do debate publico. A qualidade deliberativa desse debate,
entretanto, vai depender, em Ultima anadlise, “dos usudrios de midia, mais precisamente de
sua atencdo e de seu interesse, do tempo disponivel, da sua formac¢do educacional etc.”
(Habermas, 2023, p. 56).

A emergéncia do ambiente informacional das plataformas digitais parece ter representa-
do, portanto, uma relativizagdo da percepgao dessa mediagao da midia como um instru-
mento de colonizacdo (Habermas, 2019), derivada da orientacdao dos gatekeepers pela
I6gica comercial, do consumo e do entretenimento. Espetacularizada, a esfera publica era
entdo percebida como menos participativa, com os cidaddos tornando-se meros clientes-
-espectadores. Mais préximos da padronizacdo da opinido publica por interesses comer-
ciais e politicos, os filtros jornalisticos seriam promotores de um consenso passivo, em vez
de deliberacgdo ativa.

Mudancas de contexto fizeram Habermas (2022) falar sobre o “potencial ambivalente”
das midias publicas de massa, que editam e hierarquizam as informacdes e, a0 mesmo
tempo, removem restricdes no horizonte da comunicacao possivel, aspectos que ndo po-
dem ser separados. A emergéncia do ambiente informacional das redes sociais renova a
mudanca estrutural da esfera publica e conduz a uma reavaliacdo positiva da mediacdo do
debate publico pela imprensa tradicional. Apesar de todos os problemas dessa mediacdo,
ha efetivamente um minimo de estrutura deliberativa nos seus critérios de sele¢cdo dos
acontecimentos, como: a obrigagdo de checagem dos fatos; a escolha de especialistas
com autoridade sobre o tema; a orientacdo de hierarquizar as pautas com base no interes-
se publico presumido e a publicidade dos debates com regras minimas de racionalidade
(ouvir o outro lado ou a pluralidade de perspectivas, por exemplo).

Isso ndo significa ignorar as dificuldades de vigilancia social sobre o exercicio dessa me-
diagdo, tornada opaca pelo discurso jornalistico de “relato neutro dos fatos”. Em compa-
racdo com as plataformas digitais, porém, a midia tradicional revela ser ainda uma forma
relativamente funcional de mediacdo entre sistema politico e sociedade civil. Ndo se trata
de idealizar a midia tradicional, mas reconhecer que, sem algum tipo de filtro publico ra-
cional, o debate democratico pode colapsar.
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Comparativamente, o modelo de gatekeeper constitui uma esfera publica editada, mas
se mostra uma forma de comunicacdo que pode capacitar os cidaddos a adquirir conhe-
cimentos e informacdes necessarios para a formacdo de juizo proprio. Ndo € um elogio a
“objetividade” ou “neutralidade” da imprensa, mas ao carater profissional da selecdo, sub-
metido a critérios racionais (ndo debatidos, porém, de forma suficientemente transparente
com sociedade).

A grande novidade nos meios digitais € o formato de plataforma, que muda radicalmente o
padrdo de comunicacdo na esfera publica, com consequéncias problematicas (Habermas,
2023, pp. 58-69). As plataformas digitais capacitam todos os potenciais usudrios a serem
autores independentes, com igualdade de direitos e sem limites de distancia a comu-
nicacdo. Essa circulacdo ampla de vozes sem critérios de autoridade epistémica e com
possibilidades ilimitadas de rede digital® significa uma auséncia de filtros racionais para a
esfera publica politica. Além disso, a plataforma ndo é responsavel pelos préprios conteu-
dos, que ela ndo produz, ndo edita e ndo delega.

Nos meios tradicionais, produtores, editores e autores sao publicamente identificados e
responsabilizados por suas publicacdes. Além disso, é por meio de filtros institucionais
que temas, argumentos e especialistas ganham visibilidade, conferindo racionalidade ao
debate. Na conexdo multifacetada das plataformas, todos os participantes sdo autorres-
ponsdveis na troca comunicativa sobre temas escolhidos de forma espontanea, sem as-
simetrias. O que parece uma promessa emancipatdria, no entanto, torna-se um problema
pela formacdo de bolhas informacionais e camaras de eco, que silenciam opinides diver-
gentes e fragmentam o espaco publico.

Essa mediacdo invisivel dos algoritmos se baseia em interesses publicitdrios e na Idgica
de viralizacdo, promovendo contelidos emocionais ou extremistas e fragmentando a es-
fera publica em “bolhas informacionais” e “camaras de eco”. Essa arquitetura digital € um
ambiente propicio para a circulacdo de discursos téxicos e das fake news. Nao hd um fé-
rum comum de deliberacdo. Descentrada e pulverizada em multiplos microespacos, com
poucos pontos de encontro, a esfera publica torna-se “semipublica”.

Os algoritmos ndo favorecem o melhor argumento, mas o que mais mobiliza emocional-
mente. O sintoma desse rebaixamento a esferas semipublicas é a dupla estratégia de
disseminar fake news e lutar contra “a imprensa mentirosa”. A formacdo da opinido pu-
blica se torna vulnerdvel a manipulacdo, ao populismo e ao ruido. Como cada um parece
viver numa bolha alimentada por algoritmos, a pds-verdade e a desinformacdo sistematica

'® Antes, com as midias tradicionais, a esfera publica estava circunscrita aos Estados nacionais (Habermas, 2023, p. 52).
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tornaram-se uma ameaca real, usadas como ferramentas politicas (especialmente por po-
pulismos autoritdrios de direita).

Nas plataformas digitais, portanto, a mediagdo informacional € tecnicamente ainda mais
opaca e voltada a maximizacao de engajamento e lucro. A curadoria invisivel dos algo-
ritmos nessas plataformas digitais regula a visibilidade, a distribuicdo e o engajamento
dos contelddos. Sem que os usudrios tenham consciéncia disso, a relevancia algoritmica
(Gillespie, 2018)" determina o que deve ser visivel, importante e para quem, o que faz com
que o filtro jornalistico seja percebido como uma defesa potencial contra a manipulacdo,
o populismo e a fragmentagdo do espaco publico.

A mediacdo jornalistica, entretanto, ocorre sem ampla transparéncia e sob pressao de inte-
resses diversos, a depender dos contextos. Assim, a mediacdo opaca dos jornalistas deve ser
também apreciada caso a caso, para que se entenda quando o filtro jornalistico é exercido
segundo o enquadramento por interesses privados e manipulatérios, sem respeito a inclusdo
de perspectivas diversas, caso em que se torna uma barreira a participacdo democratica.

Nas plataformas digitais, a agéncia dos usuarios e a visibilidade publica em geral sdo
atravessadas por critérios publicitarios, em vez de seguir apenas principios deliberativos e
éticos. A Idgica algoritmica redefine prioridades no debate publico, contribui para o silen-
ciamento de vozes, o apagamento de divergéncias e conflitos legitimos, além de amplifi-
car narrativas danosas as instituicdes democraticas. Nesse sentido, a mediacdo oculta da
curadoria algoritmica representa um regime ainda mais opaco e tecnocratico.

6. Fake news e sua especificidade estética

A maior dramatizagao, o uso da gramatica da encenacdo, a exploragao dos afetos sdo ele-
mentos persuasivos usados para valorizar os fragmentos de acontecimentos verdadeiros e
fatos descontextualizados, editados e manipulados, que fazem das fake news um fenémeno
hibrido e multidimensional. Essas narrativas enganosas costumam ganhar autoridade pelo
capital social e cultural dos intermedidrios (celebridades, influenciadores etc.) e pela confian-
ca dos grupos onde sdo disseminados, ou seja, do engajamento associado a polémica e ao
alarmismo, usados para mobilizar comunidades on line para as “guerras culturais”.

® https.//www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_con-
tent_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-
Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=ey-
Jjb2502ZXh0ljp7ImZpcnNOUGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uliwicGFnZSI6InB1YmxpY2FOaW9uRG93bmxvYWQILCJwemV2aW-
91c1BhZ2UiOiJwdWJIsaWNhdGIvbiJOfQ&__cf_chl_tk=fTEENFJYUIIOOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkgmJhSDPU-1751063270-1.0.11-k3
xJCqlgQ4Sa84sNMZ90U3zXXF4pTkUbtmwW9OmL3xs

375


https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs
https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs
https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs
https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs
https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs
https://www.researchgate.net/profile/Tarleton-Gillespie/publication/327186182_Custodians_of_the_internet_Platforms_content_moderation_and_the_hidden_decisions_that_shape_social_media/links/5dfcffa3a6fdcc2837318e10/Custodians-of-the-Internet-Platforms-Content-Moderation-and-the-Hidden-Decisions-That-Shape-Social-Media.pdf?origin=publication_detail&_tp=eyJjb250ZXh0Ijp7ImZpcnN0UGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uIiwicGFnZSI6InB1YmxpY2F0aW9uRG93bmxvYWQiLCJwcmV2aW91c1BhZ2UiOiJwdWJsaWNhdGlvbiJ9fQ&__cf_chl_tk=fjTEENFJYUl1OOMsMdAcdOkgP_wFbMGiXfkqmJhSDPU-1751063270-1.0.1.1-k3xJCqlgQ4Sa84sNMZ9OU3zjXXF4pTkUbtmwW9mL3xs

O uso simulado da gramatica do jornalismo é, entretanto, atravessada por outro género
discursivo, nativo das redes sociais. Sua caracteristica mais importante € o hibridismo e
a existéncia de mais um embacamento de fronteiras discursivas, agora proprio ao am-
biente virtual: entre extralinguistico e linguistico, mdquina e humano. Esse “tecnodiscurso”
(Paveau, 2021) é formado pelo acréscimo de dindmicas tecnoldgicas: hashtags, hiperlinks,
perfis robdticos e humanos, compartilhamentos, likes e reposts, que sdo exemplos desse
“elemento linguageiro compdsito”, que associa sentido e técnica e servem de base para
extracdo de dados dos usudrios e recomendacgdes algoritmicas.

A dimensdo estética das fake news reside, sobretudo, na sua capacidade de explorar
o apelo as sensacdes, constituindo o tecnoentretenimento. Trata-se do uso do entrete-
nimento como operador de input dos algoritmos na exploracdo de gatilhos emocionais
(medo, indignacdo, choque), a partir de uma légica propria, maquinica, para gerar enga-
jamento maximo e mobilizar comunidades online. Essa ldgica algoritmica dita aspectos
como o tempo de retencdo, ritmo de interacdo, frequéncia de postagem, visualidade e
padrdes de engajamento que conformam a mensagem. As regras da plataforma orientam
ainda métricas, curadoria automatizada e viralizagao seletiva.

Vamos examinar um exemplo retirado da “guerra” contra as urnas eletrénicas nas eleicdes
brasileiras de 2022. A postagem a ser analisada deve ser compreendida como elemento
do amplo fluxo continuo de informacdes semelhantes, filtradas para viralizar e fazer com
que determinada visdo deturpada sobre o processo brasileiro informatizado de votagdo e
contagem dos votos se tornasse hegemdnica. Entende-se que as fake news constituem
um tipo especifico de tecnogénero do discurso, por se tratar de um produto cultural com-
pdsito, ou seja, cointegrado pelas dimensdes linguageira e tecnoldgica. Por fim, para que
ndo restem duvidas sobre a classificacdo de fake news, optou-se por fazer a captura de
tela da publicacdo a partir do desmentido publicado por uma agéncia de checagem.

Figura 3.
Fonte: Captura de tela em 4 de novembro de 2022, 16:41.
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E falso que 5,1 milhdes de votos foram
'roubados' de Bolsonaro

Por Marco Faustino

Em um video que circula nas redes sociais, Mike Lindell, empresdrio americano apoiador
de Donald Trump, afirma que 5,1 milhdes de votos foram “roubados” de Jair Bolsonaro (PL)
nas elei¢cdes deste ano, mas ndo apresenta provas que sustentem essa acusagao.

Né&o ha qualquer indicio de que a eleicdo de Luiz Inacio Lula da Silva (PT) para a Presidéncia
foi manipulada. Em nota enviada a Aos Fatos, o TSE (Tribunal Superior Eleitoral) afirmou
que nao foi constatado nenhum registro de fraude ou ataque ao sistema eleitoral, o que foi
corroborado pelo presidente da Corte, ministro Alexandre de Moraes, em plendrio nesta
quinta-feira (3).

Uma auditoria feita pelo TCU (Tribunal de Contas da Unido) tampouco encontrou irregu-
laridades no pleito. No primeiro turno, o érgdo comparou 5,8 milhdes de informagdes
extraidas de 4.161 BUs (boletins de urna) em papel, com a base de dados do TSE, e ndo
encontrou divergéncias. No segundo turno, os auditores avaliaram 604 BUs e, novamente,
nao foi constatada discrepancia. Os BUs sdo documentos emitidos em cada secdo eleito-
ral apds a conclusdo da votacdo em uma urna eletronica.

Em relatdrio parcial divulgado na segunda-feira (31), um dia apds o segundo turno, uma co-
missdo de observadores internacionais rechacou a possibilidade de que tenham ocorrido
incidentes graves que visassem alteragdes de resultados. A PF (Policia Federal) afirmou
que ndo houve registro de tentativas de fraudes em urnas. Segundo a lei eleitoral, qual-
quer organizacao pode requisitar os sistemas de votacao para andlise e verificacdo a todo
momento e pelo periodo que julgar necessario.

No video, Lindell defendeu a impressdo do voto e alegou que “cyber guys” (técnicos ci-
bernéticos, em uma traducdo livre) constataram o roubo ao monitorar as elei¢cdes, mas
nado forneceu evidéncias que sustentassem a acusag¢do. O empresario ndo informou quem
sdo os técnicos, nem como foi feito o monitoramento. Procurado por Aos Fatos, ele ndo
respondeu.

Hoje, as urnas tém recursos que permitem auditoria, como o RDV (Registro Digital de
Voto), e multiplas camadas de seguranca internas e externas, como a lacracdo com adesi-

vos com coédigo fabricado pela Casa da Moeda.

Fonte: Agéncia Aos Fatos
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Por se estruturarem como relato factual, as fake news podem ser verificadas e desmen-
tidas de forma objetiva (Dourado, 2021, p. 65). Quando essa checagem foi publicada, a
fake news acumulava 335 mil visualizagdes no YouTube, 250 mil no TikTok, 41 mil compar-
tilhamentos no Facebook e 20 mil curtidas no Instagram, além de circular no Twitter (atual
X), Telegram e WhatsApp. A postagem do video trazia ainda uma descricdo alarmista que
sugeria ameaca a soberania nacional, ao alegar que o suposto jornalista Mike Lindell (na
verdade, empresario) havia denunciado a fraude numa emissora de televisdo americana.

A emulacdo da noticia jornalistica estd na apresentacdo do “fato novo”, da “novidade”.
Fatos e evidéncias forjados sdo apresentados como news “seja pela mimetizagdo jorna-
listica, seja pelo cardter de novidade” (Dourado, 2021, p. 53). Essa novidade apresentada
(breaking news ou “acabou de dizer”) é o testemunho-dentncia contra as urnas eletré-
nicas, feito pela celebridade do empreendedorismo americano e militante pré-Trump
Mike Lindell.

Os testemunhos de fontes que estariam presentes ao acontecimento sdo um recurso
utilizado nas fake news em formatos de dudios e videos, como nesse caso do Mike
Lindell. Para a Andlise do Discurso, esse acesso direto a realidade € sempre ilusério,
por desconsiderar os processos discursivos envolvidos no testemunho. Trata-se de uma
“naturalizacdo” da ordem simbdlica, que torna invisiveis os mecanismos que geram a
“evidéncia do sentido”?°. Os fatos “nunca falam por si”, uma vez que sdo sempre levados
a falar por uma rede de mecanismos discursivos. Todo “senso comum” opera de forma
eficaz, portanto, quando € naturalizado, isto €, os mecanismos que regulam sua eficién-
cia ficam invisibilizados.

Postado inicialmente nas redes pessoais de Lindell, o video é um discurso nativo digital,
o que significa que, além de pertencer a ordem da linguagem, ele também é constituido
pelos recursos e determinagdes técnicos presentes no ambiente tecnoldgico. Essa hibridi-
zacao com os dispositivos técnicos do ambiente virtual tem como consequéncia a integra-
c¢do numa rede de relagdes algoritmicas que garantem o seu funcionamento e circulagao
(Paveau, 2022, p. 38). A depender dos objetivos da postagem, os algoritmos fazem parte
da gramatica da sua elaboracdo, no que diz respeito a conquista de engajamento.

O uso de testemunhos em dudio e video, associado a exploragdo da ideia de novidade e
urgéncia, € uma estratégia de apelo as sensacoes, de “fazer sentir”, a dimensdo de entre-
tenimento. Trata-se de uma “enunciac¢do editorial”, quando, na sua elaboragao, qualquer

2% Barthes (2003) define ideologia como essa “naturalizacdo” da ordem simbdlica, a forma como a percepcéo reifica os resultados dos
processos discursivos em propriedades da “coisa em si”. Também Ducrot (1987) destaca que todo contetido descritivo ndo € neutro,
mas um momento de algum esquema argumentativo. Ndo haveria como tracar uma clara linha demarcatdria entre os niveis descri-
tivos e argumentativos da linguagem, pois, em Ultima instancia, os predicados descritivos sdo gestos argumentativos reificados.
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forma de postagem apela deliberadamente aos dispositivos técnicos, em especial os al-
goritmos, para gerar polémica e obter engajamento.

H4, dessa forma, um conhecimento prévio da gramatica digital que constitui a elaborag¢do
dos enunciados polémicos. Por essa dimensdo técnica constitutiva da enunciacdo, deno-
mina-se de “tecnoentretenimento” a essa manifestacdo do uso do entretenimento como
estratégia de viralizacdo das fake news e das postagens em geral. O conceito € derivado
das reflexdes e neologismos propostos por Paveau (2022) para afirmar a hibridizacao
da linguagem aos dispositivos técnicos, como tecnodiscurso, tecnopalavra, tecnosigno,
tecnogénero etc.

Zizek (1996, p.17) entende como uma conquista da Andlise do Discurso o exame ideoldgico
dos textos a partir da explicitacdo dos lugares que compdem determinada enunciacdo.
E sempre preciso perguntar como (de que lugar?) o espaco simbdlico se estrutura no
proferimento de determinado enunciado. Na postagem do video, é preciso lembrar que a
enunciacdo pressupde a metdfora da guerra cultural®, que, entre outras coisas, tem por
premissa a percep¢do do “outro” como inimigo a ser eliminado.

No nivel da enunciacdo, o género ocupa esse papel central de relacionar falas a lugares
(Maingueneau, 1998, p. 73). As instadncias de enunciacdo sdo formuladas em termos de lu-
gares para enfatizar que falamos de um lugar social e simbolicamente “situado”, isto €, que
ha uma preeminéncia e preexisténcia da topografia social e de uma rede de mecanismos
discursivos sobre os falantes em uma determinada situacdo de comunicacao.

A captura de tela usada pela agéncia de checagem é retirada de uma postagem com-
partilhada com pseudo-comentdrio do video-dentncia no antigo Twitter. No momento da
publicagdo original, o comentdrio ndo é reconhecido pelos metadados das redes sociais
e sites como “comentario online”, por isso, a Andlise de Discurso Digital o classifica como
“pseudo-comentdrio” (Paveau, 2022, p. 120), sem que isso represente qualquer juizo de
valor sobre a veracidade dos seus enunciados.

Esse e todo tipo de compartilhamento (que equivale a uma citacdo ou texto citado) é tra-
tado pela Andlise de Discurso Digital como “tecnodiscurso relatado”?? (inclui a dimensao
técnica pela ativacdo de janela para escrituracdo e do botdao compartilhar) ou “tecnodiscur-
so segundo”, que é uma das caracteristicas principais da Web (Paveau, 2022, p. 323). O
comentario online atua ainda como uma ampliacdo do tecnodiscurso primeiro (a postagem

2" Os efeitos da metafora da guerra ja foram analisados anteriormente neste trabalho, por isso, evitaremos repetir os argumentos.

22 O discurso relatado trata dos diversos modos com que as proposi¢des atribuidas a fontes distintas de seu enunciador aparecem
representadas no discurso. “Mike Lindell acabou de dizer...” € uma forma de discurso relatado no sentido estrito (Maingueneau,
1998, p. 46).
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do video ou texto citado). Integrado ao texto primeiro no espaco virtual, o comentdrio online
orienta a leitura do texto original, portanto, a producado de sentidos (Paveau, 2022, p. 113).

O comentdrio online forma um género digital nativo e deve ser tomado como coextensivo
ao texto primeiro. O conjunto forma um todo discursivo Unico e ampliado (texto citante),
que faz com que o texto primeiro (citado) seja retomado e recontextualizado pelo leitor.
Interessa entdo entender de que lugar é feita essa enunciagdo ampliada, compdsita e
multimidia. Dessa forma, o pressuposto € de que a enunciacdo editorial do comentdrio
online orienta a elaboragdo dos seus enunciados pelo entretenimento como operador
dos algoritmos.

Seu primeiro enunciado configura uma denuncia alarmista, que se pretende factual e se
apoia na tatica de apresentar um nimero decimal para afirmar uma medicdo criteriosa, uma
forma de ressaltar a aparéncia factual da denuncia: “Mike Lindell acabou de dizer que 5,1
milhdes de votos foram roubados do presidente brasileiro Bolsonaro por meio de urnas!”.

Nesse enunciado, o emissor pde em cena dois enunciadores. Mike Lindell nega que as
urnas eletrénicas sejam confidveis e contraria um segundo enunciador, implicito, que po-
demos remeter ao Tribunal Superior Eleitoral, cuja posigao notdria € de que as urnas as-
seguram a lisura das elei¢des. Nas analises de texto pré-digitais, a identidade dos falantes
é relevante para a compreensdo do discurso. O fato de a postagem ser realizada por um
perfil-pseuddnimo (anénimo, portanto) ou robdtico parece sugerir uma estratégia de fugir
da responsabilizacdo, como analisado por Habermas (2023, p. 78)%.

Paveau (2022, pp. 108-111), porém, descarta essa associagdo automatica no universo digi-
tal, porque “a enunciacdo sob pseudénimo é a regra”. Além disso, o acimulo de fake news
no ambiente digital ndo seria o mais significativo na deformacdo da percepc¢do da esfera
publica politica, mas o fato de que elas “ndo podem mais ser identificadas como tais da
perspectiva dos participantes” (Habermas, 2023, p. 78). A certeza sobre a intencionalida-
de do postador, assim, € menos relevante no ambiente digital do que investigar como esse
anonimato assume caracteristicas especificas em cada enunciagao.

Cada texto ou enunciado pertence a um determinado género de discurso. Da mesma
forma, cada género pressupde um dispositivo de enunciagdo, em que se explicitam os
diferentes lugares de fala, as diferentes maneiras de construir a representacdo de uma
determinada pratica social, proposta pelos sujeitos que aparecem nos textos e que sao
assumidas ou ndo pelos participantes do evento comunicativo (Pinto, 1999, p. 29). A

2 A possibilidade de responsabilizac&o institucional pelas informacdes divulgadas € um fator positivo da mediac&o da esfera publi-
ca pelo sistema tradicional de midia.

380



questao fundamental entdo sdo os sentidos negociados e oferecidos nessa estratégia
de pseudo-comentdrio online em tom conversacional, de ensaio de didlogo horizontal
com o outro. Encenado ou espontéaneo, esse didlogo procura influenciar a construgdo dos
pontos de vista dos usudrios (destinatarios), numa relagdo que pode ser de divergéncia
ou convergéncia.

O autor que produziu fisicamente o texto (emissor) ndo se confunde com o sujeito do
enunciado (narrador ou locutor, nos textos orais). Esse sujeito do enunciado € um persona-
gem entre outros personagens que agem e falam nos textos e que, no proprio enunciado,
€ apresentado como seu responsdvel, como € o caso de Mike Lindell nessa enunciacdo
ampliada. O emissor de um enunciado pde em cena uma ou mais posi¢cdes discursivas
(outros enunciadores) com as quais ele, o emissor, pode ou ndo se identificar. A distingcdo
entre emissor e enunciadores facilita o estudo de construgdes com pressuposicdes.

Pelas mdximas de quantidade e relevancia, de Grice?, todas as informagdes da frase sdo
relevantes para expressar o ponto de vista do emissor. Além da pretensa factualidade da
denuncia de roubo de “5,1 milhdes de votos”, chama atencdo a colocacdo do nome do
enunciador Mike Lindell em destaque, posicionado no inicio do enunciado (topicalizado).
Esse uso tatico pressupde que o prestigio desse personagem pode mobilizar a agenda de
discussdo sobre a fraude nas urnas em algumas comunidades online.

O segundo enunciado (“Como Mike sabe disso?”) traz marcas formais e gatilhos de pres-
suposicao que impdem o “saber” de Lindell sobre a fraude. O advérbio interrogativo de
modo “como” tem a fung¢do de introduzir uma pergunta sobre “o modo” com que algo
acontece. Ao perguntar “como” Mike Lindell “sabe”, o enunciado usa o verbo factivo “sa-
ber” também como gatilho para pressupor que havia algo verdadeiro a ser sabido. A frau-
de é esse “saber verdadeiro”. A construcdo da pergunta desloca a atencdo e a duvida
para esse detalhe, ou seja, 0 modo com que o personagem tomou conhecimento dela.
O resultado é a naturalizacdo do conteddo mais polémico, numa tentativa de controle
sobre o que deve ser interpretado como “dado”: o pressuposto de que a fraude na urna
realmente aconteceu.

Compare-se, por exemplo, com essa pergunta alternativa: “Como saber se Mike diz a ver-
dade?”, que ndo assume a existéncia da fraude e coloca a duvida sobre o suposto conheci-
mento do desvio dos votos. A fun¢do desses gatilhos de pressuposicdo no texto &, portanto,
desviar o foco do conteudo falso (ou polémico), a fraude, e induzir o interlocutor a aceitd-lo
como um senso comum, reduzindo possiveis obje¢des a posicao ideoldgica (apresentada

24 Relembramos que as maximas de Grice sdo: quantidade: ndo dé mais, nem menos informacdes do que o contexto requer; quali-
dade: tente dizer sempre a verdade ou o que considera ser verdadeiro; relevancia: seja relevante; maneira: seja claro.
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como um conhecimento incontestavel e consensualmente estabelecido). Com isso, coloca-
-se em discussdo apenas o detalhe, o modo como Mike “soube” dessa fraude.

O enunciado também projeta a imagem de um segundo enunciador ou interlocutor que
reconhece como seria dificil saber essa informacao, antecipando questionamentos a ine-
xisténcia de fatos e evidéncias que comprovem a fraude. Numa operacao mitica, Mike
Lindell é posicionado como alguém que possui informagdes ndo acessiveis ao cidaddo
comum, porque ele é uma celebridade do mundo dos negdcios, empreendedor e militante
do populismo de extrema-direita americano. Se ele sabe, ndo hd de ser pelos meios tradi-
cionais do “sistema”.

As fake news tém um carater performatico, com a criacdo de herdis e vildes, teorias da
conspiracdo e revelacdes bombasticas. A forma como frequentemente os “noticiadores”
apresentam a falsa “informacao” reforca essa estética, com o tom dramético, de indignacdo
fabricada e forte apelo emocional e visual. Demoru (2024, p. 12-27) defende a existéncia
de um “populismo conspiratdrio de extrema direita” que faz a conexdo entre os discursos
populistas e as teorias conspiratérias. Esse novo populismo seduz mais pelo fascinio de
um discurso maravilhoso que pela argumentacao racional. Tramas fabulosas e fantasias
de conspiragdo servem para manter “vivo o engajamento dos seus adeptos”. Como toda
narrativa conspiratdria, funda-se na suposta existéncia de um segredo. Essa mentalidade
conspiratdria constitui a dimensdo de “sensacdes” para determinados grupos e tende a
estimular uma “superinterpretacdo” dos textos.

Entre os enunciadores colocados em cena, hd aqueles com os quais o emissor se identifi-
ca. Essa identificacdo define a imagem desse emissor ou lugar enunciativo (o sentido rei-
vindicado para si mesmo). Essa imagem do sujeito da enunciagao (ou enunciador) contém
tanto a imagem que o emissor faz de si mesmo como a que faz do universo de discurso
em jogo (o “mundo”).

Temos, em primeiro lugar, a clara identificacdo do emissor com a perspectiva de Mark
Lindell, que assume o lugar e vocaliza o discurso critico de ataque sem provas e evidén-
cias as urnas eletronicas e ao processo eleitoral informatizado brasileiro. Trata-se de um
lugar autoritdrio de recusa da derrota eleitoral imposta pelas urnas. Em segundo lugar,
ha ainda o esforco desse mesmo emissor em se colocar numa relacdo horizontal com a
audiéncia, que é formada pelo publico que vai consumir e interpretar o texto, no caso, os
usudrios das redes sociais. No texto, o emissor fixa os enunciadores com os quais ele se
identifica, o que significa a imposicdo de uma imagem ou lugar enunciativo, que, nesse
exemplo, se estrutura dentro do universo autoritdrio, mais préoximo ao populismo conspi-
racionista de extrema direita no Brasil. Essa imagem ou lugar que os receptores assumem

382



ao se reconhecerem nos enunciadores é classificada de sujeito falado ou coenunciador®
(Pinto, 1999, p. 32).

Ao falar desse lugar “antissistema”, o anonimato do perfil do emissor pode ser interpretado
antes como um fator de identificacdo, em vez de desresponsabilizacdo. Sabemos apenas
a que grupo ou comunidade online o emissor pertence, por sua convergéncia com o ponto
de vista daqueles que repetem determinadas criticas autoritdrias as urnas eletrénicas?®.
Esse artificio permite entdo mdltiplas identificacdes, facilitando que esse lugar seja ocupa-
do (por identificagdo) por uma diversidade de usudrios de comunidades online permedveis
ao discurso conspiracionista da extrema direita (a audiéncia a quem o texto se destina).

Faz parte do dispositivo de enunciacao ainda a relagdo pragmatica que o texto propde en-
tre emissor e coemissor, ou seja, o lugar onde se manifestam as relagdes de saber-poder
em jogo. Essas relagdes podem assumir a forma de distadncia, cumplicidade, pedagogia,
superioridade, etc. No caso especifico dessa fake news, essas relagdes sdo de cumpli-
cidade e compartilhamento horizontal de valores. As relagdes pragmaticas atuam no es-
tabelecimento ou reproducdo das relacdes e identidades sociais pelos discursos (Pinto,
1999, p. 32).

Boa parte dessas identificacdes podem ser inferidas, portanto, da estratégia de tecnoen-
tretenimento presente na fake news, utilizada para captar a atencdo, viralizar e promover a
identificagdo do publico com Lindell e o que ele representa. Pela série de significantes que
o personagem mobiliza, a sua vida pessoal? justifica a escolha. Um dos mais fervorosos
defensores de Donald Trump desde as elei¢des presidenciais de 2016 e filiado ao Partido
Republicano, Lindell é conhecido por espalhar fake news sobre o resultado da elei¢cdo
presidencial nos Estados Unidos em 2020, quando Trump foi derrotado.

Religiosidade, conservadorismo, empreendedorismo, sucesso financeiro, militancia proé-
-Trump e ativismo nas redes sociais tornam Lindell préximo dos valores do publico radi-
calizado do populismo de extrema-direita. A guerra cultural contra as urnas eletrénicas
transparece ainda nesse movimento metonimico, mais exatamente de sinédoque (a parte

25 O termo coenunciador € usado para enfatizar que a imagem do receptor esta presente e molda a producdo do texto.

26 Demoru (2024, pp. 28-29) lista diversos ataques de Jair Bolsonaro as urnas eletrénicas, inclusive o de que “o servico eleitoral”
e os ministros do STF e do TSE elegeram Lula presidente do Brasil, em 2022. Os ataques ao sistema eleitoral brasileiro, em
especial as urnas, sdo também parte importante da tese de doutorado de Dourado (2020).

Empreendedor com uma série de pequenos fracassos de investimento, Lindell ficou célebre e se tornou um self-made man a
partir de 2004, com a invencédo do travesseiro MyPillow, origem da sua empresa em Minnesota e da sua fortuna. Ex-viciado em
alcool, cocaina e crack, ele diz que foi curado por meio de oragdes em 2009. Produziu um documentario (2016) e um livro (2020)
com sua histdria de sucesso. Faz palestras motivacionais e possui uma fundacéo assistencialista, a Lindell Foundation, “baseada
na fé”, como a define. Consulte-se o verbete com seu nome publicado na Wikipédia (https:/pt.wikipedia.org/wiki/Mike_Lindell).
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pelo todo)?®. A fraude na urna € parte do “processo eleitoral corrompido”, conduzido pelo
Tribunal Superior Eleitoral, enquanto Mike Lindell € o empreendedor de si mesmo que se
opde ao Estado profundo, ideologia partilhada pelo imagindrio conspiracionista dos ultra-
liberais e libertdrios americanos e brasileiros.

A exposi¢do de Lindell rendeu audiéncia, viralizou o video e mobilizou os sistemas de
recomendacdo de conteddos por algoritmos das redes sociais, num contexto eleitoral
delicado, de extrema polariza¢do nas elei¢des brasileiras de 2022. O grupo politico derro-
tado investiu na mobilizagdo dos seus seguidores e na contestacdo do resultado daquelas
elei¢cbes presidenciais. Essa reagdo autoritdria apoiou-se na longa campanha de desmora-
lizacdo do processo eleitoral brasileiro e fazia parte da trama de um golpe de estado. Isso
foi confirmado na apreensdo, pela Policia Federal, de 1,2 mil equipamentos eletrénicos
envolvidos na tentativa de golpe de estado de 8 de janeiro de 2023, apds a extracdo e
decupagem de 255 milhées de mensagens em dudio e video?®. Tudo indica, portanto, que
essa fake news estava associada a objetivos ainda mais autoritarios que a ja preocupante
deslegitimagao do processo eleitoral brasileiro.

Conclusoes

O Valor-Entretenimento opera como um dispositivo de saber-poder, que se constituiu
no contexto do jornalismo “de qualidade” ou mainstream, veiculado nos meios tradicio-
nais (jornais, radio e TV). Sem se confundir com o sensacionalismo pejorativo, ele deve
ser entendido como um operador editorial sofisticado. Hibrido e estratégico, o Valor-
Entretenimento é o reconhecimento de que, na busca pela atengcdo do publico e na ma-
nutencdo do modelo de negdcios da economia da atencdo (venda de audiéncia a publi-
cidade), o jornalismo dito “sério” incorporou elementos da gramatica do sensacional ou
jornalismo de sensacdes. E a tecnologia discursiva que permite a coexisténcia de rigor
factual com apelo emocional.

O cerne do Valor-Entretenimento reside na performance, encenacdo e ficcionalizagcdo do
acontecimento. O jornalismo ndo apenas relata os fatos, mas os encena para o leitor. Isso
se manifesta no enquadramento, ou seja, na escolha do angulo narrativo que prioriza
o impacto emocional, o conflito e a humanizagao dramatica dos personagens. Também
no recorte e edicdo, pela selecdo estratégica de trechos, titulos alarmistas, e o uso de
recursos visuais e de design para intensificar a experiéncia de leitura. Por meio do Valor-

2

®

Sinédoques sdo um dos recursos mais utilizados para promover generalizacdes. Agem como um conta-gotas mental, como

episodios de uma série, em que 0s casos reiteradamente narrados devem confirmar o tema das “séries”.
2

®

https://g1.globo.com/fantastico/noticia/2025/02/23/celulares-do-golpe-fantastico-mostra-audios-ineditos-de-militares-e-civis-
-que-planejavam-derrubar-o-governo.ghtm/
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Entretenimento, o jornalismo gerencia ainda a visibilidade dos acontecimentos, priorizan-
do aqueles que garantem maior engajamento e venda de jornais, o que afeta diretamente
a agenda publica.

Outro aspecto significativo do Valor-Entretenimento é a ambivaléncia. Pode haver um uso
ideologicamente preconceituoso, quando os elementos persuasivos sdo utilizados para
desqualificar, estigmatizar ou praticar violéncia simbdlica contra grupos sociais minorita-
rios, os direitos humanos ou a prépria democracia. E o uso que transgride a fronteira ética,
privilegiando o espetaculo ou o preconceito em detrimento da informacgdo civica. Pode
haver também, porém, usos ideologicamente criticos, quando os mesmos recursos dra-
madticos e emocionais (encenacdo, humanizacdo) sdo empregados para expor e denunciar
injusticas sociais ou violagdes de direitos. Neste caso, o apelo emocional estimula a mobi-
lizacdo da opinido publica e o debate critico.

Por meio do Valor-Entretenimento, portanto, a imprensa tradicional administra sua neces-
sidade de informar com sua urgéncia de vender e competir na arena da atencdo, usando
a dramaticidade como capital editorial.

Por sua vez, o conceito de tecnoentretenimento € a manifestagcdo contemporanea e digital
do dispositivo de entretenimento, adaptado a arquitetura das plataformas e aos sistemas
algoritmicos. Trata-se do entretenimento como Operador Algoritmico. No ambiente digital,
a circulacdo de conteldo € determinada pela légica do engajamento (curtidas, comen-
tdrios, compartilhamentos). O tecnoentretenimento é o uso intencional da gramatica das
emocdes para atuar como o operador de input para os algoritmos. O contelddo mais pola-
rizador ou impactante é aquele que os algoritmos promovem para maximizar o tempo de
permanéncia do usudrio na plataforma.

Diferentemente do Valor-Entretenimento, que € mediado por uma redacgdo profissional, o
tecnoentretenimento é mediado pela curadoria invisivel do algoritmo. Ele se especializa
na exploracao de afetos de alta intensidade (medo, édio, raiva, choque, indignacgao), aque-
les mais eficazes para a viralizagdo. Além disso, a Idgica do tecnoentretenimento contribui
com a fragmentacdo da esfera publica em “camaras de eco” (onde a informacdo é repetida
e reforcada) e “bolhas informacionais” (onde o usudrio sé vé o que lhe agrada). Isso cria
um ambiente fértil para a guerra cultural e para a circulagdo de discursos extremistas.

Sendo assim, as fake news sdo o produto final e mais extremo do tecnoentretenimento.
Esteticamente, a fake news é definida como um género narrativo-ficcional que performa
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a noticia®® com o objetivo de “fazer sentir” (propagandear e emocionar) em vez de “fazer
saber” (informar). A eficdcia da fake news, portanto, ndo estd apenas na mentira que ela
veicula, mas na sua capacidade estética de se apropriar dos gatilhos do tecnoentreteni-
mento para se tornar viral.

As fake news simulam principalmente as estratégias de captacao de atencdo do jorna-
lismo, no sentido de apelar as sensacdes. O tom alarmista e emocional, o sentimento
de urgéncia, o apelo ao medo, a indignacdo, ao choque e outras emog¢des intensas sao
uma forma oportunista de explorar o fluxo do sensacional em busca de engajamento e
viralizagao, o que é parte constituinte de sua estratégia, ndo um efeito colateral. Assim,
o tecnoentretenimento é a apropriacdo dos afetos humanos pelos algoritmos com fins
mercadoldgicos e ideoldgicos, sendo o motor estético por trds da proliferacdo e da letali-
dade politica das fake news e do funcionamento do entretenimento como dispositivo de
controle e governamentalidade.

Dessa forma, as fake news devem ser compreendidas de forma mais ampla, que ultra-
passe a sua definicdo simplesmente pela falsidade ou verdade dos contelidos. E preciso
reconhecer e incluir a dimensdo estética e o hibrido informacgao-entretenimento-disposi-
tivo técnico nessa definicdo. Esse olhar nos permite ver as fake news ndo apenas como
conteldos informacionais deliberadamente falsos, mas como parte de uma dindamica de
producdo de sentido que se vale do dispositivo entretenimento em sua versdo tecnoldgica
para moldar percepc¢des, mobilizar emocdes e influenciar a agao social, ao abastecer os
agentes sociais com motivacdes para agir.
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Resumo: Este artigo analisa o podcast como proposta de ampliacdo do radiojornalismo de nicho,
destacando seu papel na renovagao das praticas sonoras e na consolidagdo de novas dindmicas co-
municacionais na era da convergéncia midiatica. A partir de uma pesquisa qualitativa e exploratdria,
fundamentada em revisdo bibliogréfica, andlise de produgdes jornalisticas e entrevistas com profis-
sionais do setor, o estudo busca compreender como o podcast redefine a linguagem, a narrativa e
o modelo de interacdo entre produtores e audiéncia. Com base em Jenkins (2006) e Scolari (2013),
compreende-se que a convergéncia mididtica ndo implica a substituicdo dos meios tradicionais, mas
sua integracdo e expansao em novas plataformas. Nesse contexto, o podcast surge como extenséo
natural do radio, preservando a oralidade e o vinculo emocional, a0 mesmo tempo em que oferece
liberdade editorial, segmentacdo tematica e aprofundamento narrativo, conforme observam D’Avila
(2014) e Ferraz (2020). Os resultados indicam que o formato fortalece o jornalismo de nicho ao pro-
mover um didlogo direto e personalizado com comunidades especificas, ampliando o engajamento
e a sustentabilidade das produgdes sonoras (Jarvis, 2009; Baccin & Kroth, 2018). A andlise das expe-
riéncias de profissionais como Rodrigo Alves, Luciano Potter e Gustavo Passi evidencia o potencial
do podcast para equilibrar inovacdo, independéncia e responsabilidade social no ambiente digital.
Conclui-se que o podcast representa ndo apenas um avango tecnoldgico, mas uma reconfiguragdo
cultural do radiojornalismo, consolidando-se como meio estratégico de informac&o, experimentacao
narrativa e democratiza¢do da escuta. Contribui, portanto, para o debate sobre o papel do dudio
digital na reconfiguragdo do jornalismo contemporaneo.

Palavras-chave: Podcast; Radiojornalismo; Jornalismo de Nicho; Transmidiatica.

Introducao

Com pouco mais de duas décadas de existéncia, o formato podcast tem se consolidado
como uma alternativa de jornalismo de nicho, modernizando e ampliando o formato origi-
nal do radiojornalismo. O podcast é um tema multifacetado, suscetivel a diferentes estilos,
tons e formatos de producgdo. O rddio, como forma de comunicagdo, esta presente no
Brasil hd mais de 100 anos, com sua primeira transmissdo realizada no dia 7 de setembro
de 1922 (Camara dos Deputados, 2023). Considerando esse protagonismo histérico e
cultural, este artigo propde discutir e analisar a evolugdo do formato sob uma perspectiva
historiografica e analitica, observando as transformacdes que o podcast trouxe para o
jornalismo contemporaneo e as possibilidades de ampliacdo e reformulacdo do radiojor-
nalismo no contexto digital.

Nesse contexto, este artigo busca compreender os aspectos que tornam o podcast uma

forma de comunicacgao atrativa e funcional para o jornalismo de nicho, além de seu poten-
cial enquanto estratégia de engajamento e de sustentabilidade para veiculos e produtores
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independentes. Assim, parte-se do problema central de entender de que maneira o pod-
cast pode ser compreendido como uma extensdao — e ao mesmo tempo uma reformula-
cdo — do radiojornalismo tradicional, considerando os impactos narrativos, econémicos
e tecnoldgicos dessa transicdo. Esse entendimento é feito com base na entrevista com
especialistas e andlise de referenciais tedricos.

A pesquisa apresenta uma abordagem exploratdria e qualitativa, baseada na andlise de
producdes jornalisticas em formato podcast e em entrevistas com jornalistas e produtores
que atuam diretamente nesse segmento, como os jornalistas e produtores Luciano Potter,
Rodrigo Alves e Gustavo Passi. Essa analise busca compreender percepgdes profissionais
sobre a estrutura narrativa, o processo de producdo e o papel do podcast no ecossistema
informativo atual.

O estudo considera o contexto de pesquisas jad realizadas sobre o tema, como
Radiojornalismo no Brasil: um jornalismo sem jornalistas (Sant/Anna, 2008), O Singular:
Um podcast sobre a ascenséo dos podcasts jornalisticos no Brasil (Lisboa, 2021), As trans-
formacgdes no radiojornalismo no ecossistema movel: uma radiomorfose possivel (Baccin
& Kroth, 2018), Do radiojornalismo ao podcast — andlise de uma experiéncia de ensino no
curso de jornalismo da PUCRS (Saccol, 2019) e Podcast e radiojornalismo: uma aproxima-
cdo entre a midia formal e as novas experiéncias de producdo e escuta (Ferraz, 2020).

Atualmente, observa-se um panorama amplo sobre o entendimento das questdes que
envolvem o planejamento financeiro de veiculos jornalisticos e a busca por sustentabi-
lidade em ambientes digitais. Destaca-se também a falta de transparéncia e baixa divul-
gacdo da relacdo monetdria de sustentabilidade destes projetos. A sobrevivéncia dos
grandes veiculos de comunicacdo € um tema recorrente dentro das dreas de estudo da
comunicacdo, uma vez que a visibilidade e a fidelizagdo do publico — especialmente no
radiojornalismo — sdo pilares fundamentais para a continuidade de produtos noticiosos.
Nesse sentido, os podcasts jornalisticos surgem como um modelo que combina rele-
vancia editorial, potencial de monetizacdo, novas formas de interacdo com o publico e
possibilidades de consumo.

De acordo com a PodPesquisa (Associacdo Brasileira de Podcasters [ABPOD], 2020/2021),
7,8% dos produtores de podcast no Brasil estdo relacionados a drea do jornalismo, e es-
timando-se que cerca de 34,6 milhdes de brasileiros escutem podcasts regularmente.
Complementarmente, a pesquisa da Kantar Ibope Media (2024) indica que 79% da popu-
lacdo brasileira é ouvinte de radio, sendo que 48% consomem podcasts semanalmente, e
22% preferem programas de noticias e politica.

Diante desse cendrio, o objetivo geral do artigo é analisar como o formato podcast tem se
consolidado como estratégia de ampliagdo do radiojornalismo e do jornalismo de nicho
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no contexto da convergéncia mididtica. Os objetivos especificos sdo: (1) compreender as
transformacdes narrativas e estruturais provocadas pela adoc¢do do formato; (2) identificar
as motivacdes econdmicas e simbdlicas para sua expansdo; e (3) discutir a percepgado de
jornalistas e produtores sobre o papel do podcast no ecossistema informativo atual.

Parte-se da hipdtese de que o podcast, enquanto produto sonoro flexivel e participativo,
representa uma nova etapa do radiojornalismo, marcada pela convergéncia entre forma-
tos, pelo fortalecimento da identidade de nicho e pela ampliacdo das possibilidades nar-
rativas e de engajamento com o publico.

1. Estado da questao

O rddio consolidou-se, ao longo do ultimo século, como um dos mais relevantes meios de
comunicagdo de massa, responsdvel por moldar habitos informativos, culturais e sociais.
Sua longevidade e capacidade de adaptacdo as inovagdes tecnoldégicas comprovam a
resiliéncia do radiojornalismo enquanto linguagem e préatica profissional. A chegada do
podcast, portanto, ndo representou uma ruptura com o rddio tradicional, mas uma amplia-
¢do de suas potencialidades. Essa ampliagcdo ocorre sobretudo por meio da convergéncia
mididtica, que reconfigura a forma como os contelddos sonoros sdo produzidos, distribui-
dos e consumidos, conforme destaca Jenkins (2006). O podcast surge como continuidade
da tradicdo radiofonica, mas em um ambiente digital que privilegia a personalizacdo da
escuta, a segmentacdo de publico e o fortalecimento das identidades de nicho.

A literatura recente sobre o tema tem se debrucado sobre esse processo de transicdo e
expansdo. Segundo Santos (2025), que realizou uma revisdo sistemdtica de 46 disserta-
¢Bes brasileiras sobre podcast defendidas entre 2004 e 2023, a maior parte dos estudos
académicos sobre o formato ainda se concentra na area da Educag¢do, com menor in-
sercdo nos estudos radiofénicos. Essa tendéncia demonstra uma lacuna significativa na
pesquisa nacional, uma vez que poucos trabalhos abordam o podcast em sua dimensdo
jornalistica, especialmente no que se refere as transformacdes estruturais do radiojornalis-
mo. Assim, o campo da comunicacdo sonora carece de andlises que articulem a heranca
radiofonica as novas praticas digitais, identificando o podcast como instrumento de am-
pliacdo do radiojornalismo, e ndo apenas como uma midia emergente.

Dentro desse debate, Kischinhevsky (2016) propde o conceito de “radio expandido” para
compreender as transformacdes da midia radiofonica diante da convergéncia digital. O
autor argumenta que o radio contemporaneo incorpora novas linguagens, plataformas e
modos de circulagdo de contetido, configurando-se como um meio em expansdo continua.
O podcast, nesse contexto, representa uma das manifestacdes mais expressivas dessa
expansdo, ao permitir que a experiéncia da escuta se estenda para além da transmissdo
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ao vivo, alcancando novos espagos de mediacao e interagdo. Complementarmente, Lopez
(2010) introduz o conceito de “radio hipermidiatico”, enfatizando a integracdo entre lingua-
gens sonoras, textuais e visuais na construcdo das narrativas radiofonicas contemporaneas.
Esses conceitos — radio expandido e radio hipermidiatico — fundamentam a compreensdo
de que o podcast ndo substitui o radio, mas o expande, incorporando elementos de outras
midias e transformando o modo de produgdo e recepcdo do conteldo jornalistico.

A ideia de convergéncia mididtica, amplamente desenvolvida por Jenkins (2006), cons-
titui um dos pilares tedricos centrais para entender essa reconfiguracdo. Para o autor, a
convergéncia ndo se limita a integracdo tecnoldgica, mas representa um fenémeno cul-
tural e social, que altera as dindmicas de producdo, circulacdo e consumo de conteudo.
O publico, antes passivo, passa a ser ativo e participativo, interagindo com o contelddo
e ampliando a vida util das narrativas em diferentes plataformas. Essa perspectiva é es-
sencial para compreender a relacdo entre o rddio tradicional e o podcast, pois evidencia
como a légica da convergéncia permitiu a reconfiguragdo do radiojornalismo em novas
midias digitais, preservando a oralidade e o vinculo com o ouvinte, mas em formatos mais
flexiveis e acessiveis.

Bufarah (2022) acrescenta que essa convergéncia se manifesta, no caso dos podcasts
jornalisticos, por meio de estratégias transmididticas que possibilitam a circulacdo simulta-
nea de contelddos em multiplas plataformas, com diferentes niveis de aprofundamento e
engajamento. Segundo o autor, essa caracteristica torna o podcast uma extensdo natural
do rddio, favorecendo a diversificacdo de linguagens e o fortalecimento das identidades
editoriais. O formato, portanto, ndo se reduz a um produto sonoro isolado, mas constitui
parte de um ecossistema informativo mais amplo, que integra redes sociais, portais noti-
ciosos e plataformas de streaming.

O jornalismo de nicho é outro eixo central na andlise sobre o crescimento e a consolidagdo
do podcast. D’Avila (2014) define o jornalismo de nicho como um modelo voltado a seg-
mentacdo e ao atendimento de publicos especificos, que valoriza o contetdo especializa-
do e o0 engajamento comunitdrio. Nesse sentido, o podcast se configura como um formato
ideal, pois combina flexibilidade editorial, baixo custo de producdo e alcance direcionado.
A natureza on demand do podcast favorece a fidelizagdo de publicos que buscam temas
de seu interesse, promovendo uma relagao mais direta e personalizada entre emissor e
receptor. Lindeberg (2019) reforca esse argumento ao afirmar que a segmentacdo é uma
das principais estratégias de sustentabilidade no jornalismo digital, permitindo que veicu-
los e produtores independentes desenvolvam modelos de negdcio sustentdveis por meio
de patrocinios, assinaturas e parcerias comerciais especificas.

No contexto brasileiro, o podcast tornou-se espaco privilegiado para o jornalismo de ni-
cho e o aprofundamento narrativo. Lisb6a (2021) e Ferraz (2020) apontam que o forma-
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to oferece uma alternativa ao radiojornalismo tradicional, permitindo produ¢des autorais,
experimentais e mais reflexivas. Essas producdes, ao mesmo tempo em que mantém a
credibilidade e o compromisso informativo, se diferenciam pela liberdade narrativa, pela
presenca do repdrter como personagem e pela construcdo de vinculos afetivos com o pu-
blico. Esse modelo reflete as premissas do New Journalism, que, segundo Lehrer (2010, p.
117-123), combina rigor informativo e elaboragdo estética para promover maior envolvimen-
to emocional e cognitivo. Dessa forma, o podcast amplia o potencial do radiojornalismo ao
incorporar elementos narrativos e estilisticos que o tornam mais atraente para o publico
contemporaneo.

O uso do storytelling nas producdes jornalisticas em dudio reforca essa dimensdo esté-
tica e sensorial. Viana (2021) observa que a narrativa sonora em podcasts jornalisticos
combina imersividade, dramaturgia e autoria, criando uma experiéncia Unica de escuta.
O ouvinte é convidado a participar emocionalmente da histdria, o que contribui para a
retencdo de audiéncia e para a difusdo das mensagens jornalisticas em novas esferas
sociais. Assim, o podcast torna-se um instrumento de construgao de narrativas profundas
e de grande alcance simbdlico, o que o diferencia das transmissdes tradicionais de radio,
frequentemente marcadas pelo imediatismo e pela linearidade informativa.

Do ponto de vista econémico, o formato podcast ainda enfrenta desafios significativos.
Apesar do crescimento no investimento publicitario, modelos de monetizacdo estdveis e
replicdveis permanecem em desenvolvimento. A pesquisa Inside Audio (KANTAR IBOPE
MEDIA, 2024) revela que 61% dos lideres de marketing planejam destinar parte de suas
verbas a anuncios em podcasts, reconhecendo o potencial comercial do formato. No en-
tanto, a disparidade entre grandes redes de producdo e criadores independentes ainda
limita a consolidacdo de uma estrutura de financiamento sustentdvel. Essa desigualdade
reflete, em parte, a necessidade de maior transparéncia e profissionalizacdo no mercado
de podcasts, especialmente nas producgdes jornalisticas.

Nesse contexto, a éticajornalistica torna-se um tema cada vez mais relevante. Kischinhevsky
(2025) chama atencdo para a necessidade de rigor ético e responsabilidade editorial nas
producdes de podcast, sobretudo naquelas que se apresentam como jornalisticas, mas
carecem de critérios de verificacdo e transparéncia. A auséncia de normas consolidadas
pode comprometer a credibilidade do formato e dificultar sua consolidagdo como meio in-
formativo confidvel. Esse alerta reforca a importancia de tratar o podcast ndo apenas como
um produto cultural, mas como uma extensao legitima do jornalismo, sujeita aos mesmos
principios de rigor e veracidade.

Ao mesmo tempo, o crescimento da producdo académica sobre o tema demonstra que

0 podcast comega a ocupar um espaco relevante na pesquisa em comunica¢cdo. Como
observou Santos (2025), o aumento das dissertacdes e teses sobre o formato revela o
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interesse crescente dos pesquisadores brasileiros, embora o foco predominante ainda re-
caia sobre aplicagces educacionais ou andlises de recepc¢do. Poucos estudos abordam de
forma integrada as dimensdes técnica, narrativa e econémica do podcast, especialmente
no contexto do radiojornalismo. Essa lacuna aponta para a necessidade de investigacdes
que articulem a tradicdo radiofénica as novas praticas digitais, examinando as continuida-
des histdricas e as rupturas provocadas pela convergéncia midiatica.

O conceito de “radiomorfose”, proposto por Baccin e Kroth (2018), € particularmente util
para compreender esse processo. Os autores descrevem a radiomorfose como a capa-
cidade do rddio de se adaptar as novas condi¢des tecnoldgicas e culturais sem perder
sua identidade central. Sob essa perspectiva, o podcast representa uma das etapas mais
recentes dessa metamorfose, incorporando o espirito do rddio e projetando-o em novas
plataformas. O resultado é um campo comunicacional em constante expansao, que com-
bina tradicdo e inovacdao em uma mesma légica de producado sonora.

Jenkins (2006) observa que a convergéncia midiatica promove a descentralizagao dos flu-
X0S comunicacionais e estimula a participacdo ativa do publico. No caso dos podcasts, essa
caracteristica se manifesta na proliferacdo de programas independentes, que tratam de te-
mas sociais, politicos e culturais sob perspectivas plurais. Essa diversificagcdo contribui para
a ampliacdo da esfera publica e para o fortalecimento do jornalismo como pratica cidada.

Portanto, ao reunir conceitos como radio expandido (Kischinhevsky, 2016), radio hiper-
mididtico (Lopez, 2010), convergéncia mididtica (Jenkins, 2006) e jornalismo de nicho
(D'Avila, 2014; Lindenberg, 2019), este artigo se insere em uma tradigéo tedrica que busca
compreender o podcast como fendmeno de continuidade e transformacdo. O formato
ndo rompe com o rddio, mas o reposiciona dentro de um ecossistema digital caracteriza-
do pela interatividade, pela multiplicidade de vozes e pela experimentag¢do narrativa. Ao
mesmo tempo, o crescimento das produgdes jornalisticas em dudio e a incorporagdo de
elementos narrativos e comerciais demonstram que o podcast €, hoje, um dos instrumen-
tos mais eficazes para revitalizar o radiojornalismo, preservando sua esséncia informativa
e adaptando-o as novas dinamicas da comunicagdo contemporanea.

Dessa forma, a revisdo da literatura revela um panorama em expansao, mas ainda frag-
mentado, sobre o podcast enquanto pratica jornalistica. As contribui¢cdes tedricas e empi-
ricas existentes ajudam a compreender o fendmeno em suas dimensdes técnicas e cultu-
rais, mas pouco exploram sua insercdo direta no campo do radiojornalismo. E justamente
essa lacuna que este artigo busca preencher, ao propor uma andlise integrada das trans-
formacdes narrativas, econdmicas e éticas do podcast enquanto ampliacdo do radiojor-
nalismo de nicho. A seguir, o referencial tedrico aprofundard os conceitos que sustentam
essa andlise, evidenciando as relagdes entre convergéncia mididtica, narrativa sonora e
inovacdo jornalistica.
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2. Referencial teoérico

O podcast surge no cenario mididtico como uma extensdo das praticas do radiojornalis-
mo tradicional, articulando-se as transformacgdes culturais e tecnoldgicas que marcam o
contexto da convergéncia mididtica (Jenkins, 2006). Essa convergéncia representa um
ponto de inflexdo nas rotinas produtivas e nos modos de consumo de informacao, em que
a audiéncia deixa de ser apenas receptora para assumir um papel ativo na mediacao e re-
distribuicdo de conteldos. Nesse ambiente, o rddio encontra novas formas de expressdo
e permanéncia, e o podcast desponta como resultado de sua capacidade de adaptacao
as légicas digitais, mantendo a oralidade, a escuta e o vinculo emocional como elementos
centrais da narrativa sonora.

A partir da perspectiva de Jenkins (2006), o conceito de convergéncia mididtica permite
compreender o podcast como parte de um processo histdrico de integracdo entre antigos
e novos meios, no qual o radio ndo desaparece, mas se reinventa. Para Baccin e Kroth
(2018), o fendbmeno da “radiomorfose” ilustra exatamente esse movimento de ressignifica-
cdo, em que as tecnologias digitais e o consumo sob demanda possibilitam a manutencdo
de uma identidade radiofénica, ainda que em novas plataformas e formatos. Assim, o pod-
cast se consolida como produto hibrido: combina a instantaneidade e a credibilidade do
radio com a profundidade e a flexibilidade narrativa tipicas das midias digitais.

O carater jornalistico do podcast, segundo Sant’/Anna (2008), herda do rddio a funcdo
de informar e de mediar acontecimentos sociais, mas se diferencia pela possibilidade
de experimentacdo de formatos e pela liberdade editorial que o meio digital oferece. Ao
mesmo tempo, a escuta sob demanda redefine a relagao entre tempo, narrativa e audién-
cia. Enquanto o rddio tradicional opera dentro de uma légica linear e imediata, o podcast
permite a construgdo de temporalidades multiplas — onde o ouvinte controla o ritmo de
consumo, € o jornalista amplia as possibilidades de narrativa.

Lisboa (2021) reforca que o crescimento dos podcasts jornalisticos no Brasil esta associa-
do a busca por narrativas mais aprofundadas e segmentadas, que dialogam com publi-
cos especificos e temas especializados — o chamado jornalismo de nicho (Jarvis, 2009;
D’Avila, 2014). Essa tendéncia representa um deslocamento da Iégica de massa para uma
I6gica de comunidades, em que a relevancia se constrdi a partir da proximidade tematica
e da identidade compartilhada entre produtor e publico. Nesse sentido, o podcast amplia
o radiojornalismo ao torna-lo mais pessoal, relacional e participativo, sem romper com sua
esséncia informativa.

A dimensdo econdomica também é relevante para compreender essa ampliagdo. A

PodPesquisa (Associagdo Brasileira de Podcasters [ABPOD], 2021) demonstra o avango do
setor no Brasil, tanto em nimero de ouvintes quanto na profissionalizacdo de produtores e
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jornalistas. Ja& o levantamento da Kantar Ibope Media (2024) evidencia que o consumo de
dudio digital, especialmente em formato podcast, cresce de forma acelerada, consolidan-
do o meio como um importante espaco de monetizacdo e visibilidade para o jornalismo.
Entretanto, como observa Ferraz (2020), o desenvolvimento sustentavel desses produtos
ainda depende de modelos econdmicos diversificados, capazes de equilibrar a indepen-
déncia editorial com a necessidade de financiamento — desafio semelhante ao enfrentado
historicamente pelo radio.

Ao discutir o papel do rddio e do podcast como meios complementares, Saccol (2019)
argumenta que ambos compartilham uma matriz pedagdgica e comunicacional que valo-
riza a oralidade, o ritmo e a proximidade com o ouvinte. A escuta torna-se, portanto, ndo
apenas uma experiéncia técnica, mas uma dimensdo afetiva e cognitiva do jornalismo
sonoro. O rddio e o podcast coexistem dentro de um mesmo campo simbdlico e narrativo,
e é justamente essa coexisténcia que reforca a ideia de ampliacdo: o podcast prolonga a
experiéncia radiofénica para novas plataformas, contextos e publicos, mantendo seu valor
histérico como meio de informacdo e memoaria.

Dessa forma, o referencial tedrico que sustenta este estudo parte da compreensao do
podcast como uma etapa de expansdo do radiojornalismo, articulada por trés eixos prin-
cipais: (1) a convergéncia mididtica e as novas praticas de producdo e consumo (Jenkins,
2006); (2) a reconfiguracdo narrativa e a valorizacdo do jornalismo de nicho (Lisboa, 2021;
Jarvis, 2009; D’Avila, 2014); e (3) a manutencéo da identidade sonora e da func&o social
do rddio no ambiente digital (Sant’Anna, 2008; Baccin & Kroth, 2018; Ferraz, 2020; Saccol,
2019). Esses eixos dialogam entre si e constituem a base conceitual para a interpretacdo
dos resultados apresentados no artigo, que buscam demonstrar como o podcast amplia
— e ndo substitui — o radiojornalismo, reafirmando seu papel histérico e cultural no ecos-
sistema comunicacional contemporaneo.

3. Metodologia

A metodologia adotada nesta pesquisa é de natureza qualitativa e exploratéria, funda-
mentada na andlise de produgdes jornalisticas em formato de podcast e na escuta de pro-
fissionais atuantes no campo do jornalismo sonoro. A escolha dessa abordagem decorre
da necessidade de compreender, em profundidade, os processos narrativos e estruturais
que configuram o podcast como uma ampliagdo do radiojornalismo. Conforme Minayo
(2012), a pesquisa qualitativa busca compreender os fendmenos a partir de sua comple-
xidade, levando em conta significados, praticas e contextos simbdlicos — perspectiva es-
sencial para o estudo das transformacgdes culturais e mididticas.
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O estudo foi delineado segundo os principios da pesquisa exploratéria, voltada a identi-
ficacdo de padrdes e tendéncias que emergem em novos formatos comunicacionais (Gil,
2008). Tal caracteristica permite a construcdo de um panorama interpretativo sobre como
0 podcast vem reconfigurando as praticas radiojornalisticas, sem a pretensao de quantifi-
car fendbmenos, mas de interpretd-los de modo critico.

Para alcancar os objetivos propostos, a metodologia combinou trés procedimentos
principais:

(1) andlise de conteudo de producdes jornalisticas em formato de podcast, com
foco em aspectos narrativos, estruturais e tematicos;

(2) entrevistas semiestruturadas com especialistas e profissionais do setor; e

(3) analise bibliografica de obras que fundamentam a discussdo tedrica sobre ra-
dio, convergéncia mididtica e jornalismo de nicho.

A andlise de conteludo, segundo Bardin (2011), permite identificar categorias recorrentes,
sentidos e modos de representacdo no discurso mididtico. Essa técnica foi aplicada a ob-
servagao de programas jornalisticos em audio produzidos por veiculos e profissionais que
representam diferentes perspectivas do podcast brasileiro. A andlise privilegiou elemen-
tos como estrutura narrativa, uso da linguagem sonora, identidade editorial e estratégias
de engajamento com o publico.

As entrevistas semiestruturadas foram realizadas com trés profissionais reconhecidos no
campo do jornalismo sonoro e da producdo de podcasts: os jornalistas Luciano Potter e
Rodrigo Alves, e o produtor Gustavo Passi. As entrevistas buscaram compreender a per-
cepcdo desses profissionais sobre as transformacdes do radiojornalismo e a consolidacdo
do podcast como espago de autonomia e experimentacao jornalistica. As conversas foram
conduzidas de forma remota, gravadas e posteriormente transcritas, permitindo a analise
de conteudos recorrentes e divergentes entre os entrevistados.

Além disso, foi conduzida uma revisdo bibliografica sistematica das principais obras e arti-
gos académicos sobre rddio, podcast e jornalismo digital, abrangendo autores nacionais e
internacionais. Essa revisdo fundamenta a interpretacao dos dados e permite relacionar as
observacdes empiricas com conceitos consolidados, como os de convergéncia midiatica
(Jenkins, 2006), radiomorfose (Baccin & Kroth, 2018) e jornalismo de nicho (Jarvis, 2009;
D’Avila, 2014).

O processo metodoldgico adotado busca, portanto, articular teoria e pratica, permitindo
que as anadlises de conteuddo e as entrevistas sejam interpretadas a luz do referencial
tedrico. Essa triangulacdo metodoldgica — que combina a observacdao empirica com a
reflexdo conceitual — assegura a consisténcia e a validade da pesquisa, conforme defen-
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de Yin (2015) ao tratar da importancia da coeréncia entre método e objeto de estudo em
investigacdes aplicadas.

Por fim, destaca-se que esta pesquisa nao pretende generalizar resultados, mas contri-
buir com uma leitura analitica sobre a ampliacdo do radiojornalismo no ambiente digital,
a partir do podcast enquanto fenédmeno narrativo, tecnoldgico e cultural. O método qua-
litativo, aplicado a partir de fontes empiricas e tedricas complementares, busca oferecer
uma compreensdo integrada do papel do podcast na evolugdo das praticas radiofonicas,
consolidando-o como extensdo significativa do jornalismo sonoro contemporaneo.

4. Resultados e discussao

Nesta secdo, apresentam-se, interpretam-se e discutem-se os dados coletados, eviden-
ciando as transformacdes e implicagdes do uso do formato podcast no contexto do radio-
jornalismo de nicho. A andlise considera os aspectos da convergéncia mididtica, o forta-
lecimento do jornalismo de nicho, as inovacdes narrativas promovidas pelo podcast, bem
como seus impactos econémicos e culturais.

4.1. Convergéncia midiatica e expansibilidade do radiojornalismo

A convergéncia mididtica emerge como um elemento central na ampliacdo do radiojorna-
lismo, integrando-o a miltiplas plataformas digitais e modificando a relagdo entre produtor
e audiéncia. A migragdo do conteudo tradicional para o formato podcast permite a supe-
racdo das limitacdes temporais e geogréficas do raddio convencional, abrindo espaco para
o consumo personalizado e sob demanda. Tal fendmeno estéd alinhado as concepc¢des de
Jenkins (2006), que defende a convergéncia como um processo multidimensional que
envolve avancos tecnoldgicos, mudancas econdmicas e transformacdes culturais, impac-
tando decisivamente a forma como o publico interage com os contetidos midiaticos.

O estudo de caso do programa Timeline Gadcha reforca essa ideia, mostrando como a
combinagdo da transmissdo ao vivo com a disponibilizacdo online em formato podcast
amplifica significativamente o acesso e permite que o conteldo seja revisitado e redistri-
buido, configurando um ecossistema mididtico hibrido e dindmico. Além disso, essa con-
vergéncia impulsiona um novo perfil de audiéncia, mais ativa e participativa, que ndo esta
mais limitada ao consumo linear, mas que se envolve com contelddos a sua conveniéncia,
favorecendo relacdes mais duradouras e fidelizadas com os veiculos de comunicacao.

398



4.2. Jornalismo de nicho fortalecido pelo podcast

O podcast destaca-se como um veiculo poderoso para o fortalecimento do jornalismo
de nicho, que se orienta para publicos especificos, sedentos por conteddo aprofundado
e relevante as suas particularidades. As caracteristicas do formato, como a flexibilidade
na producdo, o custo relativamente baixo e a facilidade de distribuicdo, permitem que
produtores independentes ou veiculos pequenos ofertem contelidos especializados que
dificilmente encontrariam espag¢o nos meios tradicionais.

Conforme observa D’dvila (2014), o jornalismo de nicho favorece a constru¢cdo de comuni-
dades coesas em torno de interesses comuns, promovendo ndo apenas o engajamento,
mas também a sustentabilidade financeira através de modelos alternativos, como assina-
turas, apoios e publicidade segmentada. O crescimento expressivo do nimero de pod-
casts direcionados a temas especificos corrobora essa tendéncia, demonstrando como o
publico valoriza a profundidade e a singularidade das narrativas oferecidas.

Nesse cenadrio, os podcasts possibilitam um didlogo mais direto e intimista com suas au-
diéncias, sem os filtros das grandes midias, o que se apresenta como diferencial subs-
tancial para a captagao e manutencdo de ouvintes. O jornalismo de nicho, assim, ganha
espaco no panorama mididtico brasileiro como uma alternativa inovadora e cada vez mais
relevante para a diversificacdo da oferta e para a renovacdo dos formatos jornalisticos.

4.3. Transformacoes narrativas e linguisticas no formato podcast

As narrativas jornalisticas em podcast apresentam significativas transformacdes, sobretu-
do pelo emprego do storytelling, que cria uma experiéncia mais envolvente e emocional
para o ouvinte. As técnicas narrativas adotadas exploram a combinag¢do de roteiro deta-
Ihado, edicdo sonora e recursos de voz para ampliar o impacto da mensagem e garantir
maior retenc¢do da informacgao.

Lehrer (2010, pp. 117-123) destaca que a construcdo de narrativas complexas e bem estru-
turadas favorece a compreensdo e estabelece vinculos afetivos — dois elementos cruciais
para o éxito das producdes em dudio. Esse avango contrasta com o perfil tradicional do
radiojornalismo, pautado em transmissdes ao vivo, mais imediatas e com menor margem
para elaboracdo prévia, evidenciando uma evolucao da linguagem e da forma de produ-
cdo jornalistica.

Além disso, ao incorporar elementos do New Journalism, os podcasts conseguem aliar o

rigor informativo a dimensao estética, usando recursos que aproximam o conteuddo do for-
mato literdrio e audiovisual. Isso ndo sé torna as reportagens mais atraentes, mas também
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amplia o potencial educativo e comunicativo do formato, contribuindo para a sua consoli-
dacdo enquanto midia relevante no cendrio contemporaneo.

4.4. Aspectos econémicos e culturais do podcast

Sob o ponto de vista econdmico, o podcast surge como uma oportunidade promissora, ain-
da que desafiante, para a geracdo de receita no ambiente mididtico atual. Casos como o do
Podpah evidenciam o potencial de mercado e a crescente atencdo dos anunciantes que
buscam formatos inovadores e publicos qualificados para veiculagdo de suas campanhas.

Apesar da ainda pseudo-incipiéncia de modelos completamente consolidados, o aumento
do investimento publicitdrio e o desenvolvimento de patrocinios e assinaturas indicam
uma trajetdria positiva para o formato, que alia potencial comercial a construcdo de mar-
cas e comunidades engajadas. Essa realidade abre caminhos para a profissionalizagao e
sustentabilidade dos produtores de conteudo, refletindo alteragdes nos modelos tradicio-
nais de financiamento da midia.

Culturalmente, o podcast contribui para democratizar o acesso a informacdo e diversificar
a representatividade no jornalismo. O meio favorece a inclusdo de vozes emergentes e a
exploracdo de temas negligenciados pelos grandes veiculos, promovendo um intercam-
bio cultural que fortalece a pluralidade. A ampliacdo do acesso sob demanda permite que
os ouvintes escolham conteldos alinhados a seus interesses e valores, o que reforca a
importancia social do formato e sua capacidade de se adaptar as transformacdes tecno-
I6gicas e sociais.

Conclusoes

O aprofundamento sobre o papel do podcast como uma proposta de ampliacdo do ra-
diojornalismo de nicho revela que esse formato ndo apenas dialoga diretamente com as
caracteristicas histdricas e culturais do radio, mas também promove uma verdadeira reno-
vacdo do campo jornalistico. A migracdo progressiva do consumo sonoro para platafor-
mas digitais e sob demanda representa uma evolugao natural da comunicacdo sonora, ali-
nhada as transformacdes tecnoldgicas e comportamentais da sociedade contemporanea
(Jenkins, 2006; Scolari, 2013).

Historicamente, o rddio moldou préticas e hdbitos de consumo de contelddo durante mais
de um século, consolidando-se como um meio de comunicagdo que dialogava profunda-
mente com a oralidade, a escuta ativa e a proximidade emotiva com seu publico (Potter,
2024). A emergéncia do podcast, embora recente em termos globais e particularmente
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no Brasil, carrega essa tradicdo e a expande, aproveitando as oportunidades abertas pela
convergéncia mididtica. Este fendmeno reconfigura o radiojornalismo por meio da flexi-
bilizacdo das narrativas, da segmentacdo de publico e da inser¢cdo em distintas platafor-
mas, mas mantém sua esséncia de jornalismo sonoro atento, proximo e relevante (Jenkins,
2006; Davila, 2014).

A relevancia do podcast independe da ideia de substituicdo dos meios tradicionais, como
o radio, mas sim da coexisténcia e complementaridade. O podcast oferece vantagens
especificas, como maior liberdade editorial, possibilidade de aprofundamento tematico e
interacdo mais direta com o publico nichado, respondendo as demandas de uma audién-
cia que valoriza a especializacdo, a autenticidade e o engajamento prolongado (Alves,
2024). Essa diversidade de func¢des confere ao podcast um papel de protagonista para o
jornalismo de nicho, agregando valor tanto para produtores independentes quanto para
grandes emissoras (Passi, 2024).

A anadlise das narrativas e dos processos produtivos, baseada nas experiéncias de profis-
sionais reconhecidos como Rodrigo Alves, Luciano Potter e Gustavo Passi, destaca que a
construcdo de storytelling é fundamental para captar e reter a atencdo dos ouvintes. O uso
inteligente das técnicas narrativas, somado a uma producdo técnica cuidadosa, resulta em
produtos sonoros que ultrapassam os limites da mera informacdo para conquistar o publi-
co por meio de imersdo e emocdo (Alves, 2024, Potter, 2024).

Os desafios econémicos, embora ainda presentes, ndo sdo impeditivos para o crescimen-
to do podcast como modelo de producdo jornalistica. A monetizacdo por meio de publi-
cidade segmentada, assinaturas e parcerias demonstra que existe um mercado pujante e
em expansdo, o qual ainda possui vasto espaco para inovacao e amadurecimento (Potter,
2024). O cendrio econdmico digital impde, contudo, a necessidade continua de adaptacao
e profissionalizacdo, preservando a independéncia editorial e a qualidade do contetido.

Culturalmente, o podcast fortalece trajetdrias de democratizagdo do acesso a informacao,
inclusdo de diversas vozes e ampliagcao da pluralidade narrativa, contrapondo-se a monopé-
lios mididticos e promovendo a integracdo da audiéncia como agente ativo na construcdo e
disseminacdo do contetdo (D’avila, 2014; Jenkins, 2006). Esse aspecto social e simbdlico é
um dos elementos que torna o podcast atraente tanto para produtores quanto para ouvintes,
consolidando-o como espaco de experimentacdo, debate e formacdo social.

Perspectivas para o futuro

O futuro do podcast, especialmente no ambito do jornalismo de nicho e do radiojornalis-
mo, revela uma série de possibilidades promissoras aliadas a desafios que demandam
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atencado estratégica, técnica e ética (Potter, 2024). O crescimento acelerado no consumo
digital e a expansdo das redes de distribuicdo indicam que o podcast continuard a ganhar
importancia como ferramenta de comunicagdo popular, dono de uma linguagem propria
que harmoniza tradi¢cdo e inovacdo (Alves, 2024).

Primeiramente, a consolidacdo do podcast como midia predominante no consumo de du-
dio digital serd alimentada pela democratizagdo tecnoldgica, com avancos em acessibilida-
de, qualidade de conexdo e dispositivos méveis (Kantar Ibope, 2024). Essa expansdo sera
acompanhada do desenvolvimento de ferramentas inteligentes, incluindo algoritmos de re-
comendacdo baseados em inteligéncia artificial, que permitirdo a oferta de conteddos ain-
da mais personalizados, elevando o engajamento e a satisfacdo do publico (Scolari, 2013).

Além disso, perspectivas de incorporacao de elementos multimodais — onde dudio, video,
texto e redes sociais atuem conjuntamente — deverdo dar origem a formatos transmedia
cada vez mais sofisticados, reforcando o carater participativo e colaborativo do jornalismo
digital (Jenkins, 2006; Gomez, 2010; Potter, 2024). Isso implica uma crescente integracdo
entre plataformas e a necessidade de profissionais capazes de navegar de forma multidis-
ciplinar, ajustando narrativas para publicos variados e espacos diversificados.

Por outro lado, o amadurecimento econémico desse mercado passa por desafios estru-
turais, principalmente relacionados a diversificacdo dos modelos de financiamento e a
manutencdo da autonomia editorial diante do interesse comercial crescente (Passi, 2024).
A profissionalizacdo dos produtores, assim como a transparéncia nos processos financei-
ros e publicitdrios, serdo elementos chave para garantir sustentabilidade e credibilidade
(Potter, 2024).

A ética jornalistica, a qual sempre deve nortear a pratica, torna-se ainda mais relevante
nesse contexto marcado por multiplas vozes, praticas independentes e graus variados de
conhecimento e responsabilidade. Estruturas de verificacdo e praticas editoriais rigorosas
deverdo ser valorizadas para evitar a proliferacdo de informag8es incorretas ou tenden-
ciosas, assegurando o papel social do podcast enquanto formador de opinido e agente
democratizador (Davila, 2014).

No ambito cultural e social, a expansao do podcast esta intrinsicamente ligada a ampliacdo
da diversidade e da representatividade dentro do jornalismo (Alves, 2024). A inclusdo de
diferentes narrativas, linguas, comunidades e perspectivas fortalece a dindamica democra-
tica da midia, fomentando o didlogo e contribuindo para a construgao de uma compreen-
sdo mais ampla e plural das realidades contemporaneas (Jenkins, 2006).

Em paralelo, programas direcionados a publicos especificos evidenciam o potencial do
podcast para fortalecer identidades culturais e oferecer um espaco para temas que cos-
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tumam ser negligenciados nos grandes meios (D’avila, 2014). Essa caracteristica amplia
as possibilidades de formagdo critica e de engajamento social, alinhando o formato as
demandas de uma sociedade cada vez mais complexa e interconectada (Potter, 2024).

A formacao e capacitacdo dos profissionais do audio digital devem acompanhar esse cres-
cimento, com a necessidade de incluir no curriculo académico e na pratica profissional
conhecimentos sobre producgdo técnica, design de conteudos, gestdo de projetos e ana-
lise de audiéncia digital (Alves, 2024). Esse investimento em recursos humanos prepara o
terreno para a inovacdo constante e a adaptacdo as transformagdes rdpidas no consumo
de midia.

Em sintese, o podcast consolida-se como elemento central na evolucdo do radiojornalismo
e do jornalismo de nicho, atuando como poténcia amplificadora de voz, narrativa e engaja-
mento. Seu futuro aponta para um cendrio de crescimento, inovacao, pluralidade e consoli-
dacao, no qual coexistirdo as tradi¢cdes do rddio com as possibilidades ilimitadas da comu-
nicacao digital, compondo uma nova era da informacdo sonora, participativa e conectada.
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Resumo: Este estudo tem como tema a evolugdo do Servigo Publico de Media (SPM) no contexto
internacional, com foco nos seus valores, objetivos e desafios face as transformacdes tecnoldgicas,
politicas e sociais das Ultimas décadas. O objetivo € compreender como o SPM adaptou-se, desde
o modelo europeu fundado na triade reithiana (informar, educar e entreter) até os novos paradigmas
mediados pelas plataformas digitais. A metodologia baseia-se em uma revisdo tedrica e histérica
de literatura, com énfase em autores europeus e documentos institucionais que abordam a constru-
¢do, consolidacdo e reformulacdo do SPM. O estudo adota uma abordagem qualitativa, de cardter
analitico-descritivo, a partir de referenciais tedricos sobre politicas de comunicagéo, gestdo publica
e cultura digital. Os resultados apontam para trés momentos marcantes na trajetéria do SPM: o mo-
nopdlio estatal e paternalista, a convivéncia concorrencial com o setor privado, e a transi¢cdo atual
para um modelo de Servico Publico de Plataforma (SPP). Este Ultimo exige a redefinicdo dos seus
valores centrais (qualidade, diversidade, identidade cultural, independéncia) incorporando também
novos critérios de avaliagdo como o envolvimento emocional do publico e a criacédo de valor publi-
co. Conclui-se que o SPM enfrenta o desafio de manter sua relevancia num ecossistema medidtico
dominado por plataformas globais e I6gicas de mercado. Para isso, deve recentrar-se nos cidadados,
tornando-se mais participativo, transparente e responsivo. A adogao do conceito de valor publico sur-
ge como estratégia para legitimar seu papel social e politico na era digital, a garantir o cumprimento
da sua missdo em novos contextos.

Palavras-chave: Histéria do Servico Publico de Media; Radio e Televisdo Publica; Modelos de Media
na Europa e EUA; Transformacdo digital

Introducao

O Servico Publico de Media (SPM) tem sido, desde os seus primdrdios, uma expressao
institucional do compromisso do Estado com a informacdo, a educagao e o entretenimento
dos cidaddos. Originado em contextos de reconstrug¢do social e fortalecimento democra-
tico, especialmente na Europa do pds-guerra, o SPM consolidou-se com base em valores
como universalidade, pluralismo, independéncia e qualidade. No entanto, nas ultimas dé-
cadas, esse modelo enfrenta um processo profundo de transformacdo, impulsionado pela
liberalizagao do setor, pela emergéncia de operadores comerciais e, mais recentemente,
pela plataformizacdo dos media digitais.
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Este trabalho propde uma andlise do percurso histdrico do SPM no cenario internacional,
com foco nos seus objetivos e valores fundadores, e nas formas como estes tém sido ten-
sionados e ressignificados diante das mudancas tecnoldgicas, econdmicas e culturais. A
partir de uma revisao tedrica e documental, procura-se compreender de que forma o SPM
tem buscado atualizar a sua missdo no ambiente digital, mantendo sua relevancia publica
e 0 compromisso com a cidadania informada.

Ao revisitar modelos histéricos como o britanico, baseado na triade reithiana “informar,
educar e entreter”, e ao analisar os desafios impostos pelas novas dinamicas das platafor-
mas digitais e redes sociais, a investigagao aponta caminhos possiveis para a adaptacdo
do SPM. Destaca-se, nesse contexto, o conceito de “valor publico” como elemento estra-
tégico na redefinicdo de sua legitimidade e fungdo social.

1. Estado da questao

A transicdo para o ambiente digital e, mais recentemente, a plataformizacdo, representam
um novo e complexo conjunto de desafios. As plataformas digitais, como redes sociais,
agregadores de noticias e servigos de streaming, reconfiguram fundamentalmente as [6-
gicas de producdo, distribuicdo e consumo de contetidos. Elas introduzem novos interme-
didrios, algoritmos de curadoria e modelos de negdcio baseados em dados e publicidade,
que colidem com os principios tradicionais do SPM. A discussdo sobre “public service
media” (PSM) reflete a tentativa de adaptar o conceito de servico publico a um ecossiste-
ma mediatico convergente e multiplataforma, onde a distingdo entre radiodifusdo e outras
formas de media se esbate.

Neste contexto, o debate centra-se na capacidade do SPM de manter a sua relevancia
e cumprir a sua missdo em ambientes dominados por Iégicas comerciais e algoritmi-
cas. Questdes como a dependéncia de plataformas de terceiros, a fragmentacdo das
audiéncias, a proliferacdo de desinformacdo e a necessidade de inovagdo tecnoldgica
tornam-se centrais.

Surge também o conceito de “servigo publico de plataforma” (PPS), que explora a pos-
sibilidade de o SPM ndo apenas operar nas plataformas, mas também desenvolver as
suas proprias plataformas com uma Idgica de servico publico. A literatura recente tem
explorado as tensdes entre os valores tradicionais do SPM e as dindmicas da platafor-
mizagdo, procurando caminhos para a sua adaptacdo e ressignificacdo (Bruns, 2019;
Napoli, 2019).
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2. Referencial teoérico

Ao longo das dltimas cinco décadas, sdo varios os autores a desenvolver estudos, particu-
larmente ao nivel da academia europeia, com o intuito de caracterizar o SPM.

Ha uma assuncdo entre os historiadores dos media de que o radio foi o progenitor da
televisdo, em termos técnicos, funcionais, de organizacdo e de atividade. As maiores des-
cobertas tecnoldgicas sobre rddio ocorreram na Europa, no sec. XIX, mas foi nos Estados
Unidos da América que, nomeadamente a partir dos anos 20 do século passado, as opera-
¢Oes de desenvolvimento da comunicagcdo de massa cresceram substancialmente, numa
I6gica de iniciativa privada (Lopes, 1999).

Cayrol (1991) explica que os responsdveis pela estruturagao da radiodifusdao nos Estados
Unidos foram entidades privadas, que atuavam num contexto de total liberalismo econé-
mico. Neste ambiente de Idgica exclusivamente comercial, a operacdo de televisdo des-
controlou-se, apesar de consideraveis esforcos em termos de regulagao, quer no que diz
respeito a distribuicdo das frequéncias para as novas emissoras, quer quanto a criagcao e
a gestdo de conteldos (Carvalho, 2009).

Em 1969, foi criado o Corporation for Public Broadcasting, encarregado de gerir e planear
o que foi nomeado Public Broadcasting Service (PBS), a organizar um conjunto de esta-
cOes de televisdao em rede, instaurando uma programacdo com maior énfase cultural e
educativa. Entretanto, de carater tdo elitista que, ainda hoje, tem um impacto reduzido no
cendrio audiovisual americano.

Na Europa Ocidental, a emissora britanica BBC € simbolo e referente do nascimento e dos
primeiros passos da radio e da televisdo. Foi a partir da sua atividade que nasceu a primei-
ra conceptualizacdo da missdo do Servico Publico Audiovisual, hoje, SPM, chamada triade
reithiana': “informar, educar e entreter” (Goodwin & Whannel, 2005). Inicialmente aplicado
exclusivamente as emissdes de radio, esse ideal ajustou-se a televisdo, uma década de-
pois, a fim de garantir a qualidade nos programas.

Donders (2019) explica que “o adagio reithiano” “informar, educar e entreter” e o modelo
da BBC espalharam-se por toda a Europa (ou pelo menos parte dela) entre as décadas de
1930 e 1960~ (2019, p. 43). O PSB funcionava essencialmente vocacionado para educar
“abrindo novos horizontes e experiéncias para aqueles a quem, de outra forma, seriam
negados” (Murdock, 2005, p. 178).

' Esta expressdo deve-se ao engenheiro escocés, David Reith que foi o primeiro diretor-geral da BBC e que viria a ter muita
influéncia na evolugdo desta empresa.
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Se na Europa a televisao nasceu ligada ao servico publico, estando a este profundamente
enraizado, nos Estados Unidos o setor publico apresenta uma expressao irriséria, quando
comparada com o setor privado. Trata-se de um processo semelhante ao que ocorreu
décadas antes, com a radiodifusdo (Lopes, 1999). Claramente, a estrutura dos modelos de
televisdo nos dois continentes é diferente na caracterizacdo essencial, no modelo, desde
sua génese (Blumler, 1992).

No contexto de monopdlio televisivo, com a Europa a reerguer-se apds as duas guerras
mundiais, a enfrentar os desafios da recuperacdo econdmica, social e politica, desenvol-
veu-se um perfil interventivo do Estado no que se refere a gestao dos servicos publicos
em geral: o Estado Protetor, o Estado Educador, o Estado Providéncia. “E no seio deste
Estado Providéncia que nasce, em terreno europeu, a forca dos Servicos publicos, expres-
sdo da atividade prestacional da Administracdo com o fim de proporcionar o bem-estar
dos cidaddos” (Anjos, 2011, p. 4).

Essa mudanca de perspetiva contribuiu para criar um ambiente em que o interesse dos
publicos estivesse no centro das atividades, como aponta Chevallier:

(...) ajudou a fortalecer uma visdo diferente do Estado. Instituido até entdo como ins-
tancia superior, dotado de um incondicional poder, o Estado passa a colocar-se sob
um estatuto de subordina¢do, posto ao servico dos cidaddos. A sua funcdo passa
a ser, a de proporcionar as condi¢cdes para o desenvolvimento da solidariedade
social Chevallier (1994, p. 18).

As experiéncias europeias nesta transicdo, em boa parte, deveram-se ao desenvolvimento
econdémico vigoroso deste continente, assim como das tecnologias associadas a produ-
cdo e distribuicdo televisiva: a cor; o UHF; o videogravador; a utilizacdo dos satélites; a
implementacdo do cabo, entre outros. Esta evolugdo tecnoldgica promoveu a qualidade
dos conteldos; o incremento dos hordrios de emissdo e a multiplicacdo de canais, as-
sim como o intercdmbio de programas e de noticias num contexto internacional e até
intercontinental.

Os operadores de servigos publicos europeus que emitiam, em termos médios, de duas
a trés mil horas anuais, nos anos 70, atingiram um minimo de 7500 horas de emissao, por
ano, na década de 90 (Bustamante, 2008). Com a proliferacdo de operadores comerciais,
o aumento significativo de canais e o alargamento de horarios, o recurso a publicidade tor-
na-se essencial. A televisdo passa a ser uma industria: ganha projecdo e influéncia social.

E precisamente neste contexto de crescimento que surgem os “segundos” canais genera-

listas, de ambito nacional, em quase todos os paises da Europa ocidental, por exigéncia de
publicos com gostos mais eruditos e exigentes do ponto de vista cultural. Outro fenédmeno
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generalizado em quase todos os paises europeus foi a criagdo de canais regionais, os
“terceiros” canais, que refletiam um perfil descentralizador e a valorizacdo da identidade
cultural das vdrias regides dos referidos paises. No entanto, este fendmeno regionalista
do terceiro canal ndo aconteceu em Portugal (Carvalho, 2009).

A televisdo e a radiodifusdo sdo consideradas matérias de interesse publico. Sdo objeto
de uma gestdo concedida ao poder politico, tendo em conta vdrias justificacdes: técnicas,
refletindo a escassez de frequéncias e a necessidade da sua gestao no espectro eletro-
magnético; econdmicas, justificadas pelos elevados custos de producdo (homeadamente
da televisdo) e de implantacdo de infraestruturas. Porém, e segundo Giuseppe Richeri
(1994), serdo determinantes as razdes sociais e politicas, como a necessidade dos varios
governos europeus de promover politicas de coesdo social, de estimular publicos através
de informacdo e educagao em geral e até em determinados casos justificar a utilizagdo do
Servico Publico de Televisdo (SPT) para fins de propaganda interna.

Alids, este monopdlio paternalista era absolutamente coerente com a concepgao
de Estado Social nascida apds a segunda guerra, em que a garantia de acesso a
salde, a educacdo, a proteccdo social e a cultura se estenderia também a televi-
sdo publica, entendida como um espaco de pedagogia e de divulgagao cultural
(Carvalho, 20009, p. 15).

Concebe-se um servigo publico de radiodifusdo, na maioria dos paises da Europa, que
Henrique Bustamante descreve do seguinte modo:

(..., um modelo especifico de televisdo estatal de servico publico, caracterizado por
objectivos pedagdgicos de oferta de programas, com um financiamento predomi-
nantemente realizado por intermédio de um imposto ad hoc (a taxa) e por uma rela-
tiva mas progressiva autonomizacdo da sua gestdo face aos governos (Bustamante,
2008, p. 31).

O que varios autores designam de sistema dual, a convivéncia entre um servigo publico e
operadores comerciais, determinou o fim do monopdlio do SPT, entre as décadas de 70 a
90, em praticamente toda a Europa ocidental.

A partir de 1980, vé-se enfraquecer a triade reithiana construida no ambiente mediatico
da BBC, na sequéncia de politicas neoliberais na Europa que fizeram crescer um cenario
concorrencial de organizagcdes de media privadas. As politicas na Unido Europeia e dos
paises membros favoreceram o mercantilismo face aos valores culturais e a esséncia da
vida publica. Verificou-se um acelerar da convergéncia com o desenvolvimento tecnoldgi-
co da industria de producao e distribuicdo audiovisual que provocou alteragdes profundas
nos publicos e no SPM.
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A liberalizagdo da comunicacdo de massas nos paises ocidentais, num regime de concor-
réncia aberta com privados, obrigou o SPM a lutar pela primeira vez pela atencdo do pu-
blico. As mudancgas no contexto histdrico, politico, tecnoldgico e econdmico, em particular
nos paises da Unido Europeia, geraram profundas alteragdes nos valores que informam o
SPM (Baldini et al, 2021).

O desenvolvimento do cabo proporcionou estruturas que foram fundamentais para a ins-
tauracdo da internet, como destaca Carvalho (2009): “A digitalizacdo das redes de cabo,
iniciada nos principais paises europeus a partir de 1996, tornou-se indispensdvel para
Ihes permitir concorrer ndo sé no dominio dos servicos de televisdo, mas igualmente das
comunicacdes telefénicas e da Internet” (2009, p. 185).

A terceira mudanca de paradigma ocorre com o surgimento e a popularizagdo dos sites
de redes sociais online e a consequente plataformizacdo da distribuicdo e do consumo de
conteudos (Baldini et al., 2021, p. 47). A audiéncia tem maior protagonismo nos servigcos
de streaming (Puppis & Ali, 2023). Por conseguinte, o consumo nas plataformas digitais
convergiu com a apropriacdo do mercado publicitdrio por grandes players transnacionais
como Google, Facebook, Amazon, Apple ou Microsoft (Puppis et al., 2024). O crescimento
do acesso a estas estruturas, associado ao aumento da distribuicdo e da velocidade da
internet, a multiplicacdo dos smartphones e ao desenvolvimento de novas aplicacbes e
ferramentas dentro das plataformas que facilitam a interface com os usudrios mudou com-
pletamente o fluxo de informacdes (Gillespie, 2010).

Desenrola-se no cendrio contemporaneo outra transicdo, a do SPM para o Servico Publico
de Plataforma (SPP), que levard a uma nova conceptualizacdo deste fendmeno e ana-
lise dos valores que o sustentardo, o que serd abordado noutro capitulo deste estudo.
Contudo, interessa para este panorama geral pontuar que as interacdes mediadas em
plataformas digitais impactaram o modelo de consumo de conteldos, o que tem obrigado
o0 SPM a atualizacdo dos padrdes de producdo e distribuicdo, sem abrir mdo do seu lugar
nos meios de distribuicdo tradicionais (Dragomir & Tunez Lopez, 2024). O SPM ¢ instiga-
do a “inovar no modelo de negdcio mantendo a esséncia do valor publico, assim como
adaptar mentalidades e culturas empresariais ultrapassadas e resistentes as novas rotinas
de producdo” (Canedo & Rodriguez-Castro, 2024) e precisa “ter em conta ndo apenas a
atencdo da audiéncia, mas também incluir novas métricas do seu envolvimento emocio-
nal” (Banini et al., 2021, p. 48).

Os desafios dessa conversdao do SPM em SPP tem sido objeto de atencdo nas ultimas duas

décadas (Baldini et al., 2021; Christensen et al, 2015; Bardoel & Lowe, 2007). Entretanto, a
adaptacdo no SPM ndo ocorre na mesma velocidade das mudancgas do contexto.
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3. Metodologia

A escolha por uma abordagem qualitativa e exploratdria neste estudo justifica-se pela com-
plexidade e natureza histdrica, politica e sociocultural do objeto de investigacdo: o Servico
Publico de Media (SPM) e a sua transicdo no contexto da plataformizacdo. Considerando
que se trata de um fenédmeno em constante transformacgdo, com raizes profundas nas es-
truturas institucionais e ideoldgicas dos media europeus, optou-se pela andlise tedrica e
documental como estratégia metodoldgica central.

A investigacdo fundamenta-se em ampla revisao bibliografica, com base em autores de
referéncia na drea dos media studies, comunicacdo publica e politicas de radiodifusao.
Além disso, foram analisados documentos institucionais de organismos europeus, como
relatdrios da BBC, da Obercom e da Unido Europeia de Radiodifusdo (EBU), que ajudam
a compreender a evolucao dos principios, objetivos e valores do SPM em diferentes con-
textos historicos.

A abordagem histérica-comparativa permite identificar continuidades e rupturas nos mo-
delos de media adotados em diferentes paises, com especial atencdo aos casos europeu
e norte-americano. Por fim, a analise critica de conceitos como “valor publico”, “universali-
dade”, “identidade cultural” e “proximidade” possibilita avaliar como o SPM tem procurado
redefinir a sua missdo no ecossistema medidtico contemporaneo, marcado por platafor-

mas digitais, algoritmos e novas légicas de consumo.

Essa metodologia mostra-se adequada para compreender os desafios enfrentados pelo
SPM e refletir sobre caminhos possiveis para sua revitalizagdo, mantendo o compromisso
com o interesse publico e a cidadania medidtica num cendrio de transformacdo estrutural
dos media.

Sobre os objetivos e os valores do Servico Publico de Media

Arons de Carvalho (2009), ao tratar do estudo do caso portugués no modelo europeu
do SPM, destaca que os valores e objetivos tém origem em documentos gerados pelos
proprios operadores daquele servico nos varios paises da Europa e em documentos apro-
vados por diversas entidades supranacionais, sustentando a existéncia de um consenso
nas principais familias politicas europeias, da esquerda a direita, com relacdo a definicdo
dos valores e principios do SPM.

No cendrio do desenvolvimento do SPT, sempre foi essencial olhar para a implementacdo
e pratica de valores essenciais ao conceito de SPM e ao cumprimento da sua missao:
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(...) as preocupacdes com a qualidade e a diversidade da programacao, o seu carac-
ter distintivo face a concorréncia, a capacidade para interessar todos os segmentos
do publico e ndo apenas as maiorias, a universalidade das emissdes e a isencdo e
o pluralismo dos seus conteudos informativos (Carvalho, 2009, p. 1).

Ao longo da histdria, as formas de atingir os objetivos da missdo do SPM e os seus pro-
prios valores tém mudado muito, tendo em vista a necessidade de acompanhar as trans-
formacdes nos paradigmas da comunicacdo de massa. Tais mudancas tém sido objeto de
estudos desde os anos 1990. Houve um investimento académico em analisar e repensar
0s objetivos e os valores do servigo publico dos quais se destacam investigadores como
Blumber (1992); Hoffmann-Riem (1992) e Atkinson e Raboy (1997).

Os estudos propdem vdrias categorias para elencar os valores, desde os cldssicos (a con-
tinuidade, a neutralidade, a igualdade) aos vulnerdveis (que sdo hoje os valores mais im-
portantes e criticos). Jay Blumler (1992) e Wolfgang Hoffman-Riem (1992) construiram essa
identificacdo por oposi¢do aos valores econdmicos em destaque no contexto dualista em
que o SPM coincide com os operadores privados (Lopes, 1999).

De acordo com Jay Blumler (1992), os valores vulneraveis constituem-se valores orienta-
dores para a televisdo publica. Devem nortear a elaboracdo da programacado e ndo devem
ser impostos de forma exdgena através do cumprimento de normativos legais. Como
valores ligados intrinsecamente a atividade produtiva, este autor destacou a qualidade, a
diversidade e a identidade cultural.

A qualidade implica manter independéncia face aos mercados privados e conceber con-
teldos inovadores, criativos e relevantes para a promoc¢do da cultura e protecdo da es-
séncia publica daqueles organismos. Este valor da qualidade tem um papel decisivo na
promocado dos valores culturais que se pretendem ligados a esséncia do SPM. Como ja
referido, foi nas décadas de 60 e 70 do século XX que a maioria dos SPT na Europa cria-
ram os “segundos” canais nacionais, emitindo uma programacdo menos popular. Estes
organismos tentavam atrair uma audiéncia elitista e sofisticada que se mantinha afastada
da televisdo. Desta forma, através de uma programacao mais erudita e captando publicos
mais diversos e exigentes do ponto de vista cultural, o SPM tem mais condi¢cdes para cum-
prir os seus valores.

A diversidade é exigida nos planos regional, politico e cultural. Com obriga¢des que ndo
atingem os media privados, os operadores de SPM devem estar atentos a audiéncia glo-
bal e também aos grupos minoritdrios. “Ao mesmo tempo que satisfaz os interesses dos
membros individuais de uma audiéncia, uma grelha diversificada promove a coesdo entre
grupos que habitam espacos fisicos distintos e que estruturam o seu quotidiano através
de sistemas especificos” (Lopes, 1999, p. 139).
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Jay Blumler (1992), Wolfgang Hoffman-Riem (1992), entre outros investigadores, conside-
raram a identidade cultural igualmente um valor vulneravel com um papel essencial ao
SPM. Perante a globalizacdo e a crescente diversidade populacional que se consolidava
em determinadas regides, alguns paises criaram mecanismos para obrigar, em particular
entre os operadores publicos, que fossem desenvolvidos contelddos regionais especifi-
cos, emitidos na sua lingua e sujeitos ao controle de quotas de cumprimento de producédo.
Coincide esta fase com a criagdo de canais regionais em praticamente todos os paises da
Europa, os “terceiros” canais, que retratavam um perfil descentralizador e a valorizacdo da
identidade cultural e regional dos referidos paises.

Neste periodo de transicdo, outro valor essencial serd a autonomia dos érgdos de comu-
nicacdo, em particular nos de servico publico. O distanciamento destes organismos face
as suas fontes de financiamento é tido como um dos valores mais estruturantes destas
entidades. Dennis McQuail (2003) considera uma das condicdes para manter a qualidade
¢é afastar da publicidade, ou como designa, da “comercializagdo”, a producdo de todos os
conteudos dos operadores publicos: “Além da abundancia da publicidade (propaganda
comercial), o conteddo comercial, nesta perspetiva, € mais provavel orientar-se mais para
a diversao e entretenimento (escape), ser mais superficial, pouco exigente e conformista,
mais derivativo e estandartizado” (2003, p. 107).

Este investigador alerta para o surgimento de uma “televisdo da realidade®, (2003, p.
107) por razdes meramente publicitarias, um fenédmeno que compara a tabloidizagdo de
jornais, que ocorreu também na competicdo por leitores, a provocar nos dois cendrios
medidticos uma personalizacdo e consequente dramatizacdo dos conteudos (Bird, 1992)
apesar da maior acessibilidade nos publicos.

As preocupacdes de MacQuail (2003) estdo em linha com as de Jay Blumber (1992), quan-
to as consequéncias da excessiva comercializacdo dos programas televisivos: levardao o
entretenimento a superar a informacdo, a um incremento de contelddos emotivos e drama-
ticos, mais orientados para o interesse do publico do que pelo interesse publico. Na referi-
da obra, MacQuail (2003) destaca o crescimento do info-entretetenimento, que considera
promotor da ignorancia e do afastamento da participacdo politica. A maior critica a comer-
cializacdo excessiva dos contelidos na televisdo serd a possibilidade deste fenomeno vir
a representar um perigo para a democracia (Blumber & Gurevitch, 1995).

Apds varias criticas pelo excessivo enfoque por interesses institucionais proprios, quer
na radiodifusdo publica, quer na privada (Hackett & Carroll, 2006; Ang, 1991), a estraté-
gia tem que envolver um compromisso com objetivos genuinos de interesse publico.
“Os organismos de radiodifusdo publicos tém de pensar menos sobre os seus proprios
problemas e, em vez disso, tém de atuar com base no que € melhor para as suas socie-
dades” (Donders, 2021).
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A centralidade do publico

Para cumprir com os seus objetivos e valores, a abordagem do SPM passa por procu-
rar servigcos e fornecer conteddos que vao ao encontro dos interesses dos publicos.
Estabelece-se uma nova relagcdo com a audiéncia, que, antes, funcionava como um alvo,
mas que agora deve ser vista como parceira. As novas formas de consumo alteraram a
dinamica de atencao dos publicos, especialmente dos mais jovens, para quem deixou
de fazer sentido ver um programa em directo e cujo interesse se voltou para as plata-
formas pagas (Navarro e Vazquez, 2020). Para atender aos publicos € de realcar a ne-
cessidade de um enfoque nas audiéncias, o que ndo é consensual na mentalidade dos
profissionais do SPM.

Neste contexto de legitimac¢do na dimensdo digital destaca-se a adog¢do da nogdo de “va-
lor publico” em defesa do SPM perante as reacdes dos érgdos de comunicacado privados
quanto ao financiamento estatal. Canedo e Castro (2024) defendem que a cria¢do de valor
publico foi uma resposta necessaria as pressdes dos media privados pela continuacdo de
financiamento dos Estado aos SPM no ambiente digital, ou seja, para além dos servicos de
radio e televisdo. Reacenderam-se discussdes sobre a necessidade de atualizar a regula-
mentacdo da Comissao Europeia para Comunicacdo de Radiodifusdo, datada de 2001, a
fim de adapta-la as particularidades da era digital (2024, p. 22).

Foi a BBC, a empresa de Servico Publico de Radiodifusdo do Reino Unido, oficialmente
através da Carta Real de 2004 (BBC, 2004) a tomar a dianteira na adoc¢ao do conceito de
valor publico como conceito central de gestdo no ambiente digital (Brevini, 2013). A nocdo
de valor publico tera um papel chave na definicdo da missdo do SPM associado ao valor
da cidadania, o que ajuda a reforcar ou mesmo recuperar a sua legitimidade, no ambien-
te de transformacao audiovisual. Na realidade, este conceito consiste em desenvolver
estratégias (de gestdo) de valor publico que vao sendo adotadas pelos SPM na Europa
com vista a definir, criar, medir e comunicar a sua contribuicdo para a sociedade (Canedo
& Rodriguez-Castro, 2024). Assim, a legitimacdo do SPM através da criagdo de valor ird
proporcionar uma conceptualizacdo de referéncia, que vira a ser proveitosa quer para os
profissionais destas empresas, quer para os decisores politicos chamados a criar legisla-
cdo neste cendrio de mudanca.

Para proteger algum espaco para o SPM num contexto caracterizado pelo dominio das
novas plataformas digitais globais, alguns paises ja comecaram a repensar as suas leis dos

media (Campos-Freire et al., 2020, p. 678).

(...) o valor publico tornou-se uma diretriz comum do servico publico de radiodifusdo
europeu, que invoca uma redefinicdo do servico publico de radiodifusdo, incorpora
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uma varidvel economica e impulsiona a empresa para além dos servicos tradicio-
nais de radio e televisdo (Canedo & Rodriguez-Castro, 2024, p. 23).

Chivers e Allan, (2022) desenvolvem o conceito de valor publico do SPM num “estudo
de caso” em que implementaram testes de valor publico na BBC, desde 2004 até 2022,
ou seja, em contextos de produtores de conteldos e operadores em evolucdo como a
Google, a Amazon e a Apple. Foram analisados os valores: social, cultural, econdmico,
industrial, representacional e civico com o objetivo de definir e avaliar os seus beneficios,
no contexto de Servico Publico dentro desta nova ecologia dos media.

Também Fuchs (2021) coloca a tdnica na necessidade de o SPM definir novos valores em
conjunto com grupos da sociedade civil, em detrimento das comunidades de lucros; voltar
a liderar na criacdo de novos conteldos e servicos e fazer face as plataformas. Apds tenta-
tivas de demonstrar o “valor publico” do SPM, a discussao centrou-se, e de forma pertinen-
te, num novo conceito, o de “contribuicdo do SPM para a sociedade” (Puppis & Ali, 2023).

A universalidade nos SPM é cada vez mais dificil de alcancar, porém estas organizacdes
“Tém este objetivo como forma de cumprirem a sua missdo social, politica e cultural para
a sociedade no seu conjunto e de demonstrar o seu valor aos cidaddos e aos decisores
politicos em troca da sua licenca de funcionamento e do financiamento publico que rece-
bem” (Schulz et al., 2019, p. 8).

Contudo, os SPM mantém uma presenca forte na maioria da populagcdo dos paises da
Europa Ocidental e do Norte. Desempenham um importante papel cultural, social e eco-
némico, a contribuir para uma cidadania informada e com valores identitdrios.

Tém quotas de audiéncia significativas, varios dos seus programas tornaram-se pa-
trimonio cultural (...) Se os organismos publicos de radiodifusdo funcionarem corre-
tamente, contribuem para a democracia, a diversidade e o pluralismo nos mercados
dos media (Donders, 2019, p. 55).

Mantém-se a estratégia de valor publico na sociedade plataformizada, de maneira a pro-
teger os valores fundadores da triade reithiana, bem como a independéncia, diversidade,
qualidade, universalidade, inovacdo. A EBU apontou o caminho a seguir: reforcar o valor
da qualidade, acrescentando a exceléncia e a responsabilidade.

Baldini (2021), num estudo sobre a evolucdo do SPM, define o papel do publico em trés pe-
riodos marcantes deste fenédmeno: na era do monopdlio da radio e televisdo, um sistema
paternalista em que o SPM apenas entregava informacao, existia um publico que era tido
como meramente recetor e passivo. Depois da liberalizagdo da comunicacdao de massas
e no convivio com os media privados, o SPM teve que competir pela atencdo do publico,
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que agora passava a desempenhar um papel de parceiro, ativo e exigente. No cendrio
da plataformizacao da distribuicdo e do consumo de informacdes, a terceira mudanca de
paradigma nesta matéria, em que o publico obtém meios para exercer ao maximo as suas
escolhas e interagir, 0 SPM precisa ter em conta ndo apenas a atenc¢do da audiéncia, mas
também o envolvimento emocional (Arvidsson & Bonini, 2015).

Vdrios autores, essencialmente na escola europeia, defendem o mesmo paradigma da
ligacdo aos publicos. A importancia do publico como parceiro, do cidaddo com um papel
ativo e interventivo, que possa suscitar maior aproximacado e identificacdo da sua parte
com os media. Trata-se de recentrar no publico, no consumidor de contelidos, por oposi-
cdo a teoria prevalecente nas décadas anteriores de o foco do Servico Publico de Media
estar no desenvolvimento tecnoldgico, no meio em si.

Jakubowicz (2010) relaciona, num contexto evolutivo, o SPM (rddio e televisdo) com a so-
ciedade ou o cidaddo. O primeiro periodo, delimitado de 1920 até 1930, foi caracterizado
pela predominancia da radio estatal e por um SPT paternalista. Um segundo periodo, de
1960 até 1980, marcado pela evolugcdo democratico-emancipatéria do SPM, constatou-se
existirem lacos mais proximos com a sociedade civil. Um terceiro e mais recente periodo,
a partir de 2000, tem sido caracterizado por uma nova parceria do SPM com o publico. Um
grande ndmero de autores ansiava por esta transicdo ha muito tempo.

(...) as mudancas organizacionais também oferecem aos operadores de servigo
publico oportunidades de construir novas relacdes de parceria, identificacdo, e
sentido de poder partilhado que envolve os telespectadores, os ouvintes e 0s na-
vegadores da internet — de facto, o que transforma os recetores em emissores
(Jakubowicz, 2010, p. 33.)

Também em Portugal varios autores defendem a necessidade de colocar o cidaddo no
centro do SPM e desta forma garantir a sua relegitimacdo (Cadima & Faustino, 2013;
Carvalho, 2009). Este designio, o de o SPM se recentrar no cidaddo, nos publicos, na
importancia da inter-relagdo com a audiéncia, passou a ser a forca motora do SPT. Na
realidade, com o esplendor da tecnologia, dos equipamentos, até finais da década de 90,
vigoraram orientagdes socioldgicas que defendiam o mediacentrismo, ou seja, a ideia de
que o poder estava no media em si, no préprio meio de comunicagdo sendo que o seu
destinatdrio, o cidadado, deveria manter-se num papel passivo.

Particularmente desde o inicio do século XX, a academia portuguesa, sensivel a diminuta

investigacdo cientifica acerca destes fendmenos propde-se desenvolver estudos sobre
esta questdo tal como descreve Manuel Pinto:
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(...) contributos para um projeto de SPT caracterizado pela efetiva participacdo do
Publico em todas as etapas da sua definicdo e implementacdo. (...) Estamos con-
vencidos de que se impde que a entidade publica de televisdo defina e concretize
um outro modo de estar presente na sociedade, explorando modalidades de comu-
nicacao que abram as portas as instituicdes, grupos e organizacdes da sociedade
civil, as suas iniciativas, preocupacgdes e situagdes. Isto &, que torne a televisdo
publica uma verdadeira televisdo dos cidaddos (Pinto, 2005, p. 14).

Moisés Lemos Martins, no prefécio da referida obra de Pinto (2005), deixa bem claro o pro-
posito destes estudos “Do que se trata neste livro €, com efeito, de associar os cidadados a
prépria ideia de Servico Publico de Televisdo, desde a sua definicdo politica as formas que
o concretizam e a avaliagao do servico prestado” (Pinto, 2005, p. 9).

Nos dltimos 25 anos, o crescimento das operacdes de media em contexto digital foi ge-
rador de uma maior oferta de produtos mediaticos e o surgimento de fluxos relacionados
com a exigéncia de efetiva participacdo do cidaddo na criagcdo e gestdo de servigcos de
media. Implica a responsabilidade pela criacdo, acesso e circulacdo de conteldos que
também se estende a quem os consome, ou seja, aos publicos, as audiéncias. Ganham re-
levancia as questdes: para quem e com quem se faz o Servico Publico de média? (Haenens
et al. 201M).

A evolugao dos desafios do Servico Pablico de Media

Achille e Bueno (1994) identificaram, no cendrio de um SPM ainda limitado aos servigcos de
televisdo e radio lineares, que os desafios mais importantes seriam aqueles que afetam a
identidade, o financiamento e a operacdo. Tal conclusdo permanece pertinente.

Bardoel e D’Haenens (2008) analisaram a situacdo do SPM e constataram a relevancia e
legitimidade do SPM na Europa e a necessidade de independéncia do Estado e do merca-
do, que reflita a diversidade cultural dos paises que a constitui. “Sé nestas circunstancias
pode o Servico Publico Europeu de Media continuar a ser uma instituicdo proeminente e
um provedor de contelidos de sucesso, impulsionando a economia criativa deste conti-
nente e até ser um modelo para o resto do mundo” (Bardoel & Haenens, 2008, p. 352).

Depois de duas décadas de “transmissao dual” na Europa, na légica de preocupacdo que
este cendrio vinha apresentando, Bardoel e Haenens (2008) fazem uma andlise da situa-
cdo do Servico Publico de Media, outrora designado Broadcast. Porém, constatam nesse
estudo que, ainda assim, algumas operadoras de Servigo Publico, em certos paises da
Europa, tinham recuperado publicos e até direitos em determinados contelddos aos seus
concorrentes “comerciais”. No entanto, mantém-se o alerta para os problemas bdsicos do
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Servico Publico de Broadcast (SPB): a politica da Unido Europeia, o mercado, as audién-
cias e o desafio digital.

As conclus8es deste trabalho sdo positivas, mas refletem a necessidade de a Europa vir a
ter um SPB abrangente, independente do Estado e do mercado, refletindo a diversidade
cultural dos paises que a constituem. “Sé nestas circunstancias pode o Servico Publico
Europeu de Media continuar a ser uma instituicdo proeminente e um provedor de conteu-
dos de sucesso, impulsionando a economia criativa deste continente e até ser um modelo
para o resto do mundo” (Bardoel & Haenens, 2008, p. 352).

Muitas das mudancgas de objetivos e valores no SPM foram decorrentes do redireciona-
mento das dinamicas de distribuicdo e consumo: os publicos passaram de receptores
passivos a consumidores ativos. “O principal desafio €, em grande parte, 0 sucesso na
transicdo mental do pensamento no SPR orientado para a oferta, para o pensamento do
SPM orientado para a procura” (Lowe & Bardoel, 2007, p. 22). Foi desta forma que estes
autores explicaram o significado da importancia da transi¢cdo para o SPM. Ou seja, o obje-
tivo é ultrapassar o modelo de transmissdo tipico da era de radiodifusdo.

Conforme referido, no ambiente digitalizado e multimedia, os seus profissionais precisam
orientar o pensamento no sentido de se tornarem verdadeiros comunicadores de servico
publico. Esta visdo mais centrada no publico leva a que os profissionais do SPM tenham
que ser mais eficazes a servir os cidaddos e as suas agdes de interesse publico procurem
satisfazer as necessidades sociais, culturais e democrdaticas da populacdo. Exige-se aos
organismos de SPM mais dindmismo e inovacado no desenvolvimento da sua atividade a
fim de que a dimenséo publica que Ihes esta enraizada se mantenha legitima e relevante.

Além disso, o SPM, na sua vertente digital, enfrenta reacdes de atores medidticos priva-
dos, assim como manifestagcdes de radicalismos politicos que, através de um escrutinio
apertado, tém mantido o SPM e os seus operadores numa posicdo defensiva constante e
desgastante.

Nesta luta para manter o seu espaco na esfera publica, os SPM enfrentam vdrios desafios
como as suas fragilidades estruturais, as regulamentacdes neoliberais e restritivas, os ata-
ques dos crescentes partidos de extrema-direita, a dependéncia econémica dos poderes
politicos e a diminuicdo dos financiamentos, que tornam mais dificil competir em mercados
cada vez mais globais (Cafiedo & Rodriguez-Castro, 2024, p. 18).

A evolucdo necessdria ao SPM em seu processo de plataformizacdo para atender as no-
vas dinamicas de distribuicdo e consumo vem agravar os desafios financeiros e de inde-
pendéncia. Francisco Campos-Freire e um conjunto de investigadores da academia espa-
nhola publicaram, em 2020, uma analise rigorosa e profunda, designada “Public Service
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Media’s Funding Crisis in the Face of the Digital Challenge”, que confirmou e detalhou o
cendrio da crise financeira na maioria dos SPM na Europa.

A urgéncia da independéncia, em especial financeira, ficou evidente no contexto da crise
financeira de 2008. Quebras no financianciamento por reducdo de fundos publicos e per-
da de receitas publicitarias, diminuicdo de producdo de conteudos de radio e televisao
assim como fuga de publicos em beneficio dos servigos e plataformas dotados de conteu-
dos de informacdo e entretenimento, a pedido (Baldini et al, 2021). O SPM encontrou-se
subfinanciado e mediante as transformacdes de producgao, distribuicdo e consumo resul-
tantes das novas materialidades e dinamicas advindas do desenvolvimento tecnoldgico.

Este desafio, no entanto, pede a devolucdo e restauracdo da legitimidade do PSM partindo
da premissa de que este servigo publico é tdo necessario nos dias de hoje como o foi nas
suas origens, e tendo em conta que o PSM deve servir tanto os valores fundadores como
os novos valores ligados a universalidade, a qualidade, a independéncia, a diversidade, a
inovacdo, contribuindo também para a consolidacdo dos novos valores emergentes das
sociedades digitais (Campos-Freire et al., 2020, p. 678).

Em diversos paises, entre 2011 e 2015, o SPM teve o seu financiamento, através das taxas
de licenciamento, de subvencodes diretas e atribuicdo de fundos publicos, reduzido ou
totalmente eliminado. Acrescenta-se as inerentes perdas de receitas publicitdrias em con-
texto concorrencial e digital. A Unido Europeia de Radiotelevisdo estima que a quebra de
financiamento no ano de 2013 representou cerca de 40% na média dos paises associados.
Em Portugal, a reducdo foi substancial, atingindo 47% da entrada de recursos (Campos-
Freire et al., 2020).

No entanto, para que trabalhem eficazmente em prol do interesse publico e contribuam
para a sociedade, os conteuddos que oferecem, as relagdes com os seus publicos e os pro-
cessos de inovacdo permanente sao fundamentais. Para responder a estes trés desafios,
as organizacoes de Servigo Publico de Media precisam de ser bem financiadas (Campos-
Freire et al., 2020, p. 679).

A grande maioria das empresas de SPM na Europa nasceu dentro da arquitetura estatal
e manteve-se dependente destes financiamentos por longos periodos. O funcionamen-
to com fundos publicos, obriga ao escrutinio, regulacdo e o condicionamento a padrdes
de responsabilizacdo elevados (Canedo & Rodriguez-Castro, 2024). Deste modo, os va-
lores do SPM sdo distintos dos grupos de media comerciais: os seus conteudos e ser-
vicos precisam ser socialmente responsdveis, diversificados e eficientes (Pavani, 2018;
Donders, 2021).
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Na era da plataformizacdo, uma boa parte das organizagdes de servicos de comunicagdo
privadas e publicas adotam novos modelos de negécio.

A direcdo que o PSM deve seguir para chegar a terceira década do século XXI
deve passar pela Internet e pela distribuicdo em nuvem. Assim, a missdo de servico
publico deve ser reorientada para se enquadrar nas exigéncias da Sociedade da
Internet e da quarta revolucdo industrial (Campos-Freire et al., 2020, p. 672).

Assim, na sequéncia da empresa BBC, também pioneira neste investimento, sdo vdrios os
SPM na Europa a criar os seus proprios projetos de plataforma. Estes servigcos publicos
necessitam redefinir a sua missdo, assim como reafirmar os valores que sustentam a sua
presenca neste cendrio plataformizado. Trata-se de obrigar os SPM a redefinir os seus
valores para sobreviver no cendrio do capitalismo de plataformas. Neste contexto, e tendo
por base o paradigma de valor publico que orienta a sua gestdo, o conhecimento das per-
cepgodes dos cidaddos € fundamental para o cumprimento da missdo de servico publico
destas empresas (Espada & Canedo, 2025).

Conclusao

O Servico Publico de Media enfrenta hoje um momento de profunda transi¢cdo, impulsio-
nado pela rapida evolugdo das tecnologias digitais e pela emergéncia de novas platafor-
mas de comunicacdo. Este estudo evidenciou que, apesar dos desafios colocados pela
crescente diversificacdo dos meios e pelas mudangas nos habitos do publico, a missao
fundamental do SPM — promover valores democraticos, culturais e educativos — perma-
nece relevante e essencial. A andlise das politicas institucionais e dos discursos tedricos
revelou que o SPM precisa se reinventar, conciliando a tradicdo do servico universal e
inclusivo com as exigéncias da contemporaneidade, como a personalizagdo do contelido
e a presenca nas plataformas digitais.

Os resultados apontam para a necessidade de um reposicionamento estratégico, que pre-
serve os principios de independéncia, diversidade e acesso universal, mas que também
incorpore inovacdes tecnoldgicas e modelos de financiamento adaptados ao novo ecos-
sistema mediatico.

Conclui-se que o Servigo Publico de Media continua a ser um ator vital para a construgcao
de uma esfera publica plural e critica, mas que sua sustentabilidade e eficdcia dependem
da capacidade de didlogo com as novas formas de consumo e producdo de conteldos.
Assim, os valores classicos precisam ser reinterpretados e reafirmados num contexto de
mudanca, garantindo que o SPM continue a cumprir sua missdo social num mundo cada
vez mais conectado e complexo.
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