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es acima de 18 anos



ISMO e turismo sexual

turismo traz consequéencias, como 0
licacOes de género. Uma dessas
acoes € o envolvimento de um grande nimero
ulheres no comercio sexual. A presenca deste
no pode também estar relacionada com
emas econOmicos e sociais, ou ser
consequéencia do desenvolvimento da uma atividade
turistica sem planeamento.
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Digital

rapida na comunicacdo, com recurso
Igitals, redes, Internet e dispositivos

0 a informacao.

0 estuda a natureza do apelo do turismo sexual
no contexto do digital, das redes sociais e das
- plataformas digitais.



onsideracoes finais

al existe e € uma realidade no Brasil, tal
tambem do crescimento do setor
Ida e desordenada.

Embratur (orgao gestor do turismo no Brasil), teve
ponto de mudanca em 1996 na forma de como
ove a imagem turistica do Brasil, deixando de ter a
er brasileira como objeto de desejo

0 entanto, ainda subsiste uma visao estereotipada do pais
0 destino do turismo sexual.

\ = O digital proporciona uma ferramenta para novas
~- formas de comunicacao e para as redes socialis.

= E também um amplificador para a descoberta e oferta do
turismo sexual?
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alho futuro

ismo sexual e o digital

‘auge e decadéncia das
intuito de auxiliar uma



Duvide de tudo!

ar em alguma coisa.”

ené Descartes
- (1596-1650)




