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Sumario

O acompanhamento jornalistico da Politica em Portugal pode ser feito, segundo
uma teoria avangada por este nosso trabalho, de forma ‘horizontal” — quando o enfoque
nos media € dado ao combate/confronto entre poucas ideias dos candidatos politicos —
ou de forma ‘“vertical’ — quando ha um maior desenvolvimento das ideias de cada um
desses agentes politicos. Segundo a nossa percec¢do inicial, a cultura anti-classe politica
reinante em grande parte da populacao (e talvez nos media também) pode ser causa e/ou
efeito de uma maior aposta no acompanhamento “‘horizontal’ no jornalismo feito.

Através de investigagdo empirica realizada a jornais e telejornais das,
respectivamente, elei¢Oes Presidenciais e Legislativas 2011 em Portugal, obtivemos

uma percecao mais precisa da realidade concreta.

Abstract

The media coverage of Politics in Portugal can be made, according to one theory
showned in this thesis, in an ‘horizontal” way — when the journalism emphasize the
combat/confrontation between few ideias of the political candidates — or in a “vertical’
way — when there is a larger development of the ideias of each candidate. According to
our initial perception, the anti-political classe culture that is showned by many on
society (and perhaps on media too) may be cause and/or effect of a more ‘horizontal’
coverage made by journalism.

Through empirical investigation made to newspapers of the campaign of the
Presidentials elections of 2011 and to TV News of the Legislative elections 2011 (both

in Portugal), we obtained a much more precise perception of the reality.

Sommaire

L’accompagnement journalistique de la Politique au Portugal peut étre fait, selon
une théorie qui est avancée par notre travail de maniere ‘’horizontale’’- quand
I’importance des médias est donnée au combat/confrontation entre peu d’idées des
candidats politiques-ou de maniére “’vertical’’- quand il y a un plus grand
développement des idées de chacun de ces agents politiques. Selon notre perception
initiale, la culture anti-classe politique qui régne en grande parti de la population (et



peut-&tre aussi dans les médias) peut étre la cause et/ou I’effet d’un plus grand pari sur
I’accompagnement “’horizontal’” dans le journalisme fait.

Au travers d’une investigation empirique réalisée aux journaux et aux
téléjournaux sur, notamment, les élections Présidentielles et Législatives 2011 au

Portugal, nous avons obtenu une perception plus précise de la réalité concréte.
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Introducéo

A Politica, talvez como a Religido e o Futebol, € um tema que traz sempre
fervorosidade, “calor”, a qualquer debate. Ocorra ele nos media ou em familia ou com
amigos. Este €, claro esta, um trabalho cientifico, com dados objectivos, com analises
quantitativas para além das qualitativas, com conclusdes ldgicas retiradas (algumas
delas) de numeros que ndo mentem. Contudo, este trabalho tem também uma tese
adjacente que pode (e deve) incitar ao debate, com o tal “calor” que o tema ‘Politica’

traz a vida das pessoas, dos cidaddos, a todos nés.

N&o é para menos: € a Politica que define muitas das circunstancias de vida dos
cidaddos de uma determinada regido do planeta e do mesmo em geral. E ela que, bem
ou mal, organiza a forma como interagimos como comunidade, como sociedade. N&do
sera ela que, em Ultima instancia, inferird na nossa maior ou menor “felicidade” na vida
— julgando-se esta essencialmente interior — mas controla algumas das componentes que
interferem na qualidade de vida dos cidaddos de um pais (que por sua vez podem
interferir nessa tal interioridade). Repetimos: € ela, sdo os actores politicos, que tem a
chave na méo para mudancas positivas ou menos positivas na vida de cada um de nos.
Apesar da forca da populacdo em si (do conjunto de cidaddos que constituem a
sociedade civil) e da forca do Jornalismo enquanto um poder ja quase omnipresente,
ainda continua a ser ela, a Politica, e 0s seus agentes, que determina, que decide, que
executa leis que ela mesmo cria, que, no fundo, organiza o sistema. Dai a sua
importancia. Dai todas as cAmaras de televisdo, mais todos os microfones e maquinas

fotogréficas estarem apontadas aos agentes politicos.

Sera entdo normal, visto serem eles que decidem a organizacao de um pais, tanta
animosidade perante tais actores/agentes vinda de todos os lados? Uma coisa € julgar-se
uma accao politica por acharmos, mediante alguns argumentos, que ela foi mal pensada
e pior executada, por exemplo. Outra coisa é uma das premissas deste trabalho que deu
origem a hipotese inicial e as perguntas de investigacdo que enunciaremos mais a frente:
a cultura anti-classe politica que vigora em grande escala em dois vértices do triangulo
“Politica — Jornalismo — Cidaddos” (e ndo sera obviamente necessario indicar quais
esses dois vértices sdo). Esse tipo de cultura, defendemos nos, é mais natural e menos
criticavel quando acontece do lado dos cidadédos: cada cidaddo é livre de achar o que

quiser e ndo é nosso intuito interferir na liberdade de cada um. Menos normal ser4,
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achamos nds, de acontecer no Jornalismo: este é suposto ser, ainda, sinénimo de
neutralidade, isencdo, equidistancia, factualidade e janela, a mais limpa e fidedigna

possivel, da realidade que rodeia cada um de nos.

Esta cultura anti-classe Politica no seio do Jornalismo podera estar na base do
tipo de acompanhamento jornalistico que se faz em tempo de campanha para umas
eleicBes (neste trabalho pode dar a ideia que tentamos generalizar a outros paises, mas
guando nos referimos ao jornalismo feito queremos invocar o feito em Portugal,
essencialmente, até porque foram duas elei¢cdes neste pais que nos guiaram em alguns
dados importantes para as conclusdes deste trabalho). Um dos propdsitos deste trabalho
¢ exactamente esse: formular uma teoria (simples) na qual cabem dois tipos de
acompanhamento jornalistico possiveis em tempo de campanhas (poder-se-4 ou ndo
extrapolar para as outras alturas — inclusive para o ‘continuum’ de acompanhamento que
é feito a politica). Um acompanhamento possivel € o ‘horizontal’, outro é o “vertical’.

Tao simples quanto isto.

O acompanhamento ‘horizontal’ é quando os media/jornalismo atentam a poucas
ideias de cada um dos candidatos em jogo e preenchem os tempos de antena ou paginas
de jornal (ou sitios da Internet) com énfase no comentario e comentario dos comentarios
entre adversarios no que diz respeito a essas poucas ideias; aqui o essencial é o
confronto, o combate, a luta de poder entre quem tem razdo em poucas ideias. O
acompanhamento ‘vertical’ € quando assistimos a um desenvolvimento e conhecimento
mais abrangente em relacdo a visdo de pais e do mundo que cada um dos candidatos
tem; aqui fica-se a conhecer verdadeiramente melhor cada um dos actores politicos em
jogo, ficando a comparagéo entre eles mais para a mente dos cidaddos conscientes e,

dentro dos media, para 0s opinion-makers.

Tendo em vista estes dois tipos de acompanhamento possiveis, a hipotese inicial
da nossa tese é: em Portugal o tipo de acompanhamento jornalistico feito a politica é
essencialmente “horizontal’. Para comprovarmos esta nossa hipotese, analisaremos mais
a frente duas elei¢cdes portuguesas: as Presidenciais 2011, nas quais Anibal Cavaco
Silva foi reeleito Presidente da Republica; e as Legislativas 2011, nas quais tomou
posse do Governo de Portugal uma coligacao entre o PSD e o CDS/PP, encabecada pelo
primeiro ministro Pedro Passos Coelho. Como perguntas de investigacdo presentes

nesta tese, a envolver e a contextualizar a hipotese lancada, temos: de que forma o



Acompanhamento jornalistico da Politica em Portugal — realidades e possibilidades

sistema de governo em Portugal organiza as accOes entre 0s principais actores
politicos?; qual a relacdo entre o triangulo ‘Politica — Jornalismo — Cidadaos’? — sendo
que estas duas questbes serdo entendidas melhor na primeira parte do trabalho, numa
contextualizagdo teorica. Depois, na segunda parte, queremos responder as seguintes
questBes: de que forma trés jornais diarios de referéncia (o ‘i’, o ‘Publico’ e 0 ‘DN)
trataram a campanha para as Presidéncias 2011 em Portugal?; e de que forma os
telejornais da RTP1 e da TVI acompanharam a campanha para as Legislativas 2011
portuguesas? Finalmente, na terceira parte, tentaremos fazer uma sintese dos principais
elementos trazidos a debate nas duas partes anteriores, apresentando no fundo a ‘tese
desta tese’ — que ¢é defender a necessidade de um acompanhamento tendencialmente
‘vertical’ - e respondendo a uma questdo que se impunha: defender um
acompanhamento ‘vertical’ é defender a pratica de ‘Jornalismo Publico’? (tipo de
jornalismo que explicaremos na terceira parte, que terad surgido no final dos anos 80 do
século XX nos EUA).

Palavras finais, nesta introducdo, para dois elementos importantes que estiveram
sempre presentes na explicacdo da realidade das eleicdes e respectiva campanha para as
mesmas, e que se podem consubstanciar em mais duas questdes: (1) as tradicionais
“arruadas”, de que os actores politicos se (ainda) servem em tempos de campanha, ainda
fazem sentido, ou s@o ‘anacronicas’? (2) qual a postura ideal do jornalista que modera
um debate televisivo? Este tipo de moderacdo pode ser um simbolo, uma representacédo
fidedigna, da forma como o jornalismo e seus agentes olham para a politica e seus
agentes (relacdo esta que tentaremos compreender melhor neste trabalho). Se é
aparentemente normal que o jornalismo se coloque do lado do Cidadéo, néo seréa talvez
tdo normal — e desejavel — que se coloque numa postura deliberadamente contra (por
vezes) 0s agentes politicos, pois a tal animosidade presente na sociedade para com eles
podera ser também fruto da actividade jornalistica. E dificil julgar quem comecou: é a
tipica duvida se existiu primeiro o ovo ou a galinha, neste caso se o jornalismo criou a
tal animosidade ou se apenas a veicula e d& expressdo existindo ela natural e
espontaneamente nos cidaddos. Uma coisa € certa e ndo convém esquecer para tentar
compreender desde ja e partir para este trabalho com isso em mente: se ha cultura anti-
classe politica entre os cidaddos, é normal que os media espelhem isso e até tenham
alguns dos seus agentes imbuidos desse estilo. Isto porque as televisdes, as radios, o0s

jornais e a ‘net’ precisam de publico (a maioria) para subsistirem economicamente. Se a
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populacdo esta contra, deverd o jornalismo estar contra também para assim garantir
vendas? E certo que o jornalismo n&o é algo feito para os agentes politicos somente.
N&o passa pela cabeca de ninguém que assim seja. Mas nao deveriam os media veicular
informacgdo como se todo e qualquer cidadao fosse — porque é — um agente politico?
Desta forma conseguir-se-ia esbater o tdo famigerado “eles” para passarmos a utilizar
um *“nds” — “nds” este ndo tdo possivel talvez com a democracia representativa que
detemos, mas talvez mais possivel na democracia para onde podemos estar a caminhar:
uma democracia mais interativa, participativa, deliberativa e até, quica, mais

cosmopolita. Também disto falaremos no trabalho que agora se inicia.
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Parte 1 — Contextualizacéo tedrica
Capitulo I — O semi-presidencialismo (SP) como sistema de governo portugués

Sabemos que em qualquer trabalho — e o cientifico ndo é excepcao — € aconselhavel
ndo exagerarmos na contextualizagdo. Ou seja, convém sim recuar um pouco,
temporalmente falando, para compreendermos algumas causas dos efeitos sentidos nos
dias de hoje, mas a0 mesmo tempo convém nao nos afastarmos muito do objecto de
estudo central da nossa investigacdo. Contudo, esta parte inicial € um pouco isso: voar
um pouco longe do que queremos efectivamente transmitir com esta tese, mas um voo
que servira para olharmos para o busilis de uma forma diferente; servira, em concreto,
também para olharmos para a Politica com a solenidade que ela talvez mereca e para
entendermos o que é que o Jornalismo Politico tem como objecto de atencdo (em
Portugal, principalmente). Sublinhe-se que ‘solenidade’ ndo exclui a possibilidade de
Politica de proximidade; ndo exclui também a cooperagdo da mesma com tudo e todos

para o incremento da qualidade de vida dos cidaddos — a sua missdo mais premente.
1.1 — Principais caracteristicas do SP

Mas afinal, o que é, na pratica, isto do SP? Entender isto podera trazer alguma
luz as posteriores preocupacdes deste trabalho de mostrar como se acompanha
jornalisticamente a politica, mormente ajudar-nos-a na distin¢do entre os dois tipos de
eleicbes que analisamos — Presidenciais e Legislativas. “O SP é uma mescla de
presidencialismo e de parlamentarismo” (Fernandes, 2008, p.154). Segundo este autor,
0 esquema institucional deste sistema de governo é muito parecido com o do sistema
parlamentar, uma vez que em ambos existem um Chefe de Estado e um Chefe do
Governo; e em ambos os sistemas, também, o Executivo governa apenas se tiver a
confianca do Parlamento. Mas, obviamente, ndo podiam existir s6 semelhancas: no SP o
Chefe de Estado (o Presidente da Republica (PR)), que é eleito por sufragio universal
(como no presidencialismo), ndo tem apenas — como acontece no parlamentarismo —
funcdes representativas, simbolicas, mas também amplos poderes (veremos quais mais a
frente) sem contudo ser responsavel, nas suas decisdes politicas, perante o parlamento.
Fernandes considera mesmo o Chefe de Estado como “o elemento central do sistema”

(idem). O Governo, esse, depende da confianca quer do PR quer do parlamento.
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Mas quanto aos poderes do “elemento central do sistema”, eles séo “poderes
constitucionais significativos” (Novais, 2007, p.141). Até porque ele partilha o poder
executivo com um Primeiro-Ministro. Este estudioso portugués concordara que ele € o

elemento central do sistema. Até porque diz:

“Falar do SP no conjunto dos sistemas de governo é falar do PR, do lugar que ele ocupa no
sistema politico, das funcbes que desempenha, das relacdes que mantém com os outros 6rgaos.

Compreender o SP pressupde compreender o PR de SP”

Como Constitui¢bes que fazem vigorar o SP em diferentes paises se concretizam
de maneiras diferentes quanto aos poderes do Presidente da Republica, é legitimo
perguntar, como o fez Lucena no artigo em que explora o classico “Xeque-Mate” de
Duverger (1996, p.6), porque é que certos presidentes “emergem como grandes
armadores do jogo politico”, outros o “arbitram discretamente ou se reservam para
hipotéticas intervencBes extremas” e outros ainda “desaparecem a sombra de um habil
chefe de governo e de partido” (este ultimo tipo de Presidente a fazer lembrar o Chefe
de Estado no parlamentarismo)? A explicacdo surge no artigo em trés alineas e uma
frase pertinente (1996, p.6): a) como historicamente o SP surgiu como fraqueza do
parlamentarismo, o refor¢co ou ndo do PR deve ser proporcionado a dimensdo dessa(s)
fraqueza(s) (uma dessas fraquezas serd “a incapacidade de formar maiorias estaveis e
coerentes”, que sdo a “base da almejada continuidade governamental”); b) diga o que
disser a Constituicdo, os poderes do PR ficam “em boa parte no tinteiro” quando o
sistema partidario consegue produzir a maioria, resultando dai que “o centro de
gravidade politico tendera a deslocar-se para o parlamento” e que o maior poder do
Estado serd de quem encabecar a coligacdo ou o partido maioritario, “sobretudo se esse
alguém também chefiar o governo”; c) e s6 ndo acontecera o referido anteriormente
quando o Presidente for o chefe da maioria parlamentar (como exemplo, De Gaulle, em
Franca): quando isto acontece os poderes do Presidente ndo diminuem. Antes pelo

contrario.

Estas foram as alineas. A frase importante com que Lucena remata esta parte do

seu resumo de Duverger (que eu resumi anteriormente) é:

“Q préatico destino dos regimes ditos SP ndo depende, em Ultima instancia, da vontade dos

protagonistas [se bem que mais a frente admita alguma — embora pouca — importancia aos factores
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pessoais], mas sim da evolucdo de relacdes politicas objectivas: da existéncia, da superveniéncia ou da

auséncia de uma sélida maioria parlamentar e da posicao do presidente relativamente a ela.”

E ndo largamos Duverger. Agora encontramo-lo referenciado por Freire e Pinto
quando pretenderam mostrar as caracteristicas com que o cientista politico francés
pretendeu instaurar 0 novo conceito de entdo (para compreender melhor a instauragédo
deste conceito e duvidas quanto a designacao em si, ver apéndice 1). Para haver SP, é
preciso que estes trés factores se verifiquem (e o PR serve como locomotiva destas
caracteristicas, reforcando o ponto que menciondmos anteriormente neste trabalho)
(2005, p.42): “1) O Presidente da Republica é eleito por sufragio universal”; depois este
“2) Possui consideraveis poderes”; e finalmente ele (PR) “3) Coexiste com um
primeiro-ministro e restantes ministros, 0s quais possuem poder executivo e
governamental e podem manter este poder apenas se o Parlamento néo se opuser a tal”.
Mais a frente, estes autores apresentam, em moldes idénticos, a tese de definicdo de tais
caracteristicas apresentada desta vez por Elgie, mais recentemente, ele que é um dos
estudiosos actuais do SP e um dos guias deste parte inicial de trabalho (2005, p.45).
Para Elgie: “1) O PR é eleito popularmente para um mandato fixo”; e ele “2) Coexiste
com um primeiro-ministro e um governo que sdo responsaveis perante o parlamento”.
Esta definicdo, que Elgie diz ser puramente constitucional, “permite superar algumas
das criticas quanto a formulacdo de Maurice Duverger”, resolvendo alguma
ambiguidade que surgiu guanto ao primeiro elemento do conceito, e omitindo “a parte
da definicdo referente aos poderes do PR, eliminando assim os problemas causados por

tal referéncia” (ibidem).

Estas caracteristicas, quer numa definicdo quer noutra, fardo do SP um sistema
de governo isolados dos outros. Isolado ndo por ndo ter caracteristicas que facam
lembrar os outros mas porque tem identidade propria. Nas palavras de Freire e Pinto
(2005, p.42), “tem caracteristicas especificas que o diferenciam”, “quer em termos de
arquitectura constitucional, quer em termos de pratica politica”. Pasquino, no seu
“Curso de Ciéncia Politica”, concorda, dizendo que (2002, p.242) “O SP ndo é um
presidencialismo moderado nem um parlamentarismo incrementado.”; é sim “uma
forma de governo em si mesma”. Este mesmo autor, noutra obra sua mais tardia,
confirma acrescentando que o SP, “em todas as suas variantes, que sdo muitas, tem uma
configuracdo especifica, com propriedades e consequéncias institucionais sempre

bastante diversas” (2005, p.103) dos outros dois sistemas de governo.

10
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Para compreendermos entdo melhor esta configuracdo especifica, recorramos a
Carvalho, que resume bem todas as caracteristicas que precisamos de aprender neste
trabalho sobre este sistema de governo, para ja caracteristicas nao apenas aplicaveis a
um sO pais mas a todos que adoptam o SP. Se algumas conclusbes deste trabalho
relativas ao jornalismo politico podem ser extrapoladas para outros paises, talvez essa
extrapolacdo possa ser feita mais directamente a paises que tenham o SP como sistema
de governo — embora nos pareca, pelo que ja explicamos nesta introducédo politica, que
quer o Presidencialismo quer o Parlamentarismo tenham em conjunto bases semelhantes
ao SP (para além das diferencas também mencionadas e a mencionar) que nos leve a
dizer que talvez possamos induzir algumas respostas desta nossa tese a paises
democraticos com Jornalismo livre (chamemos-lhe assim), mais do que fazer distingédo
entre paises democraticos com diferentes sistemas de governo. Mas continuemos a

explorar um pouco mais esses sistemas.

O autor — Manuel Proenca de Carvalho - refere que as tais caracteristicas dos
paises de SP sdo aplicaveis aos sistemas semi-presidencialistas e aparentemente semi-
presidencialistas — dicotomia introduzida pelo pai da designacdo, Maurice Duverger.
Menciona como paises destes 2 grupos, para além dos 7 referidos no ‘Xeque-Mate’, 0s
casos saidos do pds-descolonizacdo portuguesa — Mogcambique, S&o Tomé e Principe,
Guine-Bissau, Cabo Verde e Timor-Leste; os casos saidos de uma escolha de desenho
constitucional deste tipo depois da queda do muro de Berlim — Croacia, Polonia,
Roménia, Bulgaria, Lituania, Eslovénia e Eslovaquia; e ainda os exemplos do Sri
Lanka, Mongdlia, Namibia, Senegal, Guiana, Peru ou Coreia do Sul. Em todos eles se

verificam os 8 pontos que a seguir apresentaremos parafraseados (2010, p. 90,91):

1 - Chefe de Estado, Governo e Parlamento sdo os trés érgdos politicos com poderes
reais (nos aparentemente semipresidenciais os poderes do PR sdo proximos dos Chefes
de Estado no parlamentarismo);

2 — Chefe de Estado é eleito por sufragio universal e directo, tal como o Parlamento
(nos casos da Irlanda e Islandia, sempre que ha apenas um candidato presidencial,

dispensa-se elei¢des);
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3 — Chefe de Estado tem poder efectivo de dissolucdo parlamentar. Pode fazé-lo por
decisdo prépria, para além de qualquer proposta do governo que estiver em fungdes e

sendo mesmo uma decisdo contra a vontade deste;

4 — Ha uma diarquia do executivo, em que Chefe de Estado e Chefe de Governo tém
fungdes distintas;

5 — Chefe de Estado com fungdes de fiscalizacao, supervisdo e regulacdo do sistema de
governo (que variam de pais para pais), o que lhe permite controlar a actividade do

Governo;

6 — Chefe de Estado com actos que necessitam de referenda ministerial em coexisténcia

com outros que ndo necessitam;

7 — Governo é formado em funcdo dos resultados eleitorais e a sua constituicdo e

sobrevivéncia dependem da confianca parlamentar;

8 — Governo é sempre responsavel politicamente perante a Camara representativa, € em

alguns paises perante o Chefe de Estado também.

Com estes pontos bem assentes, e tendo com esta introducéo a realidade politica
do sistema de governo presente em Portugal (e ndo s6) sublinhado a base real (moldes
nos quais protagonistas politicos executam as suas func¢Bes) daquilo que os media
“transportam” para casa dos leitores, ouvintes e telespectadores, passamos agora a
focalizar-nos, ainda dentro da explanacdo do Semi-Presidencialismo, na realidade
vivida em Portugal. Serd com a realidade deste pais — mais viva entre quem a conhece e
vive N0 mesmo — que passaremos mais tarde a analisar eleicdes vividas (e
testemunhadas pelo autor) no mesmo, que nos permitird responder a questfes de
investigacao; respostas essas que poderdo fazer mais, menos ou igual sentido a todos os
potenciais leitores deste trabalho que, por exemplo, sejam investigadores de outros
paises e que queiram no futuro, por exemplo, construir estudos semelhantes a este,

embora em paises com diferentes sistemas de governo.
1.2 — O Semi-Presidencialismo em Portugal
Depois de termos ganho o conhecimento do que € este sistema de governo,

vigente em Portugal e constituindo um sistema de organizagdo dentro de outro sistema
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de organizacdo mais vasto — a Democracia Representativa -, vamos estuda-lo agora
enquadrado ao nosso pais, que serve de base para analisarmos a forma como os media
ddo conta destas relacdes entre Orgdos de soberania — que se concretizam
quotidianamente na organizacdo do pais em termos politicos. Isto porque apesar
dalgumas ilacGes/licbes encontradas neste trabalho validas para Portugal — até porque
analises cientificas posteriores serdo feitas a jornais e telejornais portugueses — serem
também possiveis de extrapolar para outros paises (nomeadamente paises com 0 mesmo
modelo de jornalismo — ocidental), ndo é prioridade deste trabalho fazer essa
extrapolacdo: objectivamente queremos debater sobre o estado do acompanhamento
jornalistico em Portugal, até porque a ideia de fazer este tipo de trabalho surgiu de uma
sistematica (g.b.) analise (do ponto de vista de cidadao/utilizador) aos media

portugueses.

Assim sendo, ele — o SP - entrou em vigor (nasceu) pelas maos da Constitui¢do
de 1976 que foi aprovada a 2 de Abril. Ai ter4 nascido a ‘matriz portuguesa’ do SP
(Novais, 2007, p.264). E afinal porque é que foi escolhido o SP para o pais? Segundo
Cruz, num artigo de 1994, tal aconteceu pela accdo de 4 tipos de raz@es, “umas de
ordem histdrica, outras de ambito cultural, outras ainda de tipo sistémico, mas também e

sobretudo [devido] a raz6es de ordem conjuntural” (1994, p.2). Assim sendo, temos:

- Razbdes histéricas — segundo o autor, porque houve o fracasso anterior do
parlamentarismo da 12 Republica e deu-se uma “degenerescéncia ditatorial do modelo
presidencialista do estado Novo” (1994, p.2), os constitucionalistas adoptaram uma
solugdo intermédia que evitasse os erros referidos anteriormente nas duas experiéncias e
que “respondesse aos anseios histdricos da oposic¢éo e de uma opinido publica cada vez
mais carente e sequiosa de participacdo politica” (1994, p.2); esses anseios traduziam-se
na vontade de elei¢Bes livres ndo sO para o parlamento mas também para escolher o
Chefe de Estado;

- Razdes culturais — segundo o autor explica ha mesma pagina ainda, a cultura politica
dominante era uma cultura de autoridade, que “pedia uma presidéncia forte, sagrada
pelo sufragio, uma personificacdo do poder, enxertada na democracia parlamentar” para

a qual se queria passar;
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- Razles de tipo sistémico — para além das razfes histdrico-culturais que referimos,
ainda o facto de o sistema estar fragilizado social e politicamente, vindo de um
autoritarismo pulverizado e sem mediacGes institucionais fortes, que reforcou a
necessidade de um presidente eleito que, embora “sem mandato para governar”,
“imediatiza a relacdo politica e recebe, no centro do sistema politico, o excesso de
procuras sociais que o parlamento ndo estd em condi¢bes de absorver”, funcionando
como “banco central do sistema politico”, ao garantir-lhe “a solvéncia quando os

actores falirem” (Matos cit in Cruz, 1994, p.3);

- Razbes de ordem conjuntural — aqui a razéo prende-se com a “necessidade de dotar de
legitimidade politica a lideranca militar de transicdo para a democracia”; para que se
desse a retirada das forcas armadas da vida politica e para que desse em geral a
normalizagdo da sociedade portuguesa, exigia-se uma autoridade forte do ponto de vista
militar e politico: isso conseguiu-se com a “dobragem eleitoral directa do chefe de
Estado-Maior-General das Forcas Armadas, erigindo-o em Presidente da RepuUblica
eleito” (Cruz, 1994, p.3).

Bahro situa as suas razfes nas perspectivas historicas de Cruz, dizendo que a sua
interpretacdo da adopgdo deste sistema é e foi pragmética: menciona também a
experiéncia negativa com o parlamentarismo na | Republica, que conjuntamente com “a
ideia de esperanca democrética associada a eleicdo por sufragio universal do presidente
— 0 caso [General Humberto] Delgado — deram origem a uma concepcédo hibrida” (1996,
p.20). Lembramos que em 1958 Humberto Delgado juntou & sua figura todos os
opositores a ditadura, concorrendo como candidato independente a Presidéncia da
Republica contra o candidato do regime — Américo Tomas -, elei¢des fraudulentas que o
“General sem Medo” que disse que demitiria Salazar se fosse eleito viria a perder, mas
que tera dado alguma esperanga aos descontentes politicos de entdo (site da Fundagéo
Humberto Delgado).

Gomes Canotilho e Vital Moreira chamam-nos a atengdo para as constituicdes
anteriores do pais, as do século XX, e encontram razdes para 0 sistema de governo
também no exterior, mais concretamente nas experiéncias europeias que comecgaram
depois da | Guerra Mundial, que “procuraram «racionalizar» ou condicionar o sistema
de governo parlamentar ou introduzir no seu funcionamento uma componente correctiva

de natureza presidencial” (1991, p. 200). Assim sendo, quanto ao “jogo” com anteriores
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constituicOes, os autores declararam que o sistema (0s autores referem-se a ‘forma’) de
governo saido da CRP de 1976 e da Revolucdo de 1974 seguiram duas preocupacoes, a

saber:

“por um lado, restaurar a posicdo proeminente da assembleia representativa e a dimensao
parlamentar da responsabilidade do governo perante a assembleia (a qual havia sido suprimida pela
Constituicdo de 1933), sem todavia reeditar a versdo dogmatica de 1911; por outro lado, restabelecer a
eleicdo directa do Presidente da Republica, que a mesma constituicdo de 1933, depois de a ter adoptado
originariamente, repelira na sua fase final (a partir da revisdo de 1959, no seguimento do sobressalto das
«eleicBes» de 1958), sem porém atribuir ao PR os poderes exorbitantes que Ihe eram conferidos nessa
constituicdo.” (1991, p.200)

Lembramos que a Constituicdo de 1933 estipulava um PR eleito directamente
(até 1958), mas que, contudo, ndo governava; o governo era dirigido por um Presidente
do Conselho de Ministros, que supostamente era livremente nomeado e exonerado pelo
PR, mas que de facto tornou-se o verdadeiro titular do poder politico, que ndo dependia
da assembleia; e havia ainda uma Assembleia Nacional com poderes limitados e que o
PR podia dissolver, para além de uma Camara Corporativa com func@es consultivas
(1991, p.200).

Neste cenario, foi implantado este sistema de governo em Portugal, que vigora
até aos nossos dias - embora haja sempre a possibilidade de haver mudancgas mediante
mudancas constitucionais. Quando falamos de jornalismo politico, falamos de
acompanhar quotidianamente, para informacdo do publico/receptor/cidaddo, a
relacdo/ligacdo entre Presidente, Governo e Parlamento — relacdo estipulada pelo SP -,
embora 0 acompanhamento jornalistico da politica ndo se esgote nestes trés 6rgaos de
soberania: a oposi¢éo, os sindicatos, economistas, a sociedade civil, etc, sdo elementos
sempre em jogo no jogo do jornalismo politico, até porque a politica abrange toda uma
sociedade e seus elementos e o jornalismo quer dar conta de toda a complexidade que
esta inerente ao seu objecto de estudo/atencdo. Ponhamos entdo, neste trabalho e agora,
o jornalismo em relagdo com esta realidade politica que compreendemos anteriormente.
Quisemos com esta introducdo histérica a realidade politica do nosso pais, apresentar
um breve background ao leitor ndo s6 do pais em questdo, mas também um background
breve e conciso do que nos faz — através do conhecimento da historia — compreender
melhor o ponto onde nos encontramos (embora saibamos que para a completa

contextualizagdo de onde nos encontramos teriamos que recuar ao ‘Big-Bang’,
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resolvemos ndo exagerar, claro esta, ndo fugindo muito — um pouco talvez tenhamos

fugido — ao fulcral da questéo e ‘situacdo-problema’ que nos traz a este trabalho).
Capitulo 11 - Comunicacao (Jornalismo) e Politica
2.1 — A politica, os media e os cidadaos

Depois de um pequeno voo pelo objecto de estudo/atencdo do Jornalismo Politico,
centramo-nos agora, e de vez, no objecto de estudo/atencdo desta nossa tese: 0 proprio
Jornalismo Politico. Ou melhor, a parte dos media que se “preocupa” com o Poder, com
a Politica e seus agentes. Falamos em “parte dos media” porque focamo-nos no
Jornalismo, sendo a outra parte dos media povoada pelo entretenimento e pela ficcdo
(ainda faz sentido estas distin¢cdes dentro dos media? N&o estard o Jornalismo Politico

imbuido de entretenimento para com os cidadaos?).

“A politica é uma regulacdo das relagdes de visibilidades”, escreveu Innerarity
(2002, p.147), acrescentando que:

“Nas sociedades tradicionais, entre os privilégios do poder estd um privilégio de atencdo activa: ver
todos sem poder ser visto ou sem ter de ser visto. Para a carreira politica moderna, pelo contrério, a chave
consiste em dispor de um privilégio de atencdo passiva: ser visto por todos sem poder ver ou sem ter de
ver. Um emir contemporaneo ja ndo necessita de se disfargar: todas as tardes pode visitar os seus

dominios para ser reconhecido sem o inconveniente do contacto imediato com a populacao.”

E tudo isto gracas a qué? Aos meios de comunicacdo, que “sdo (...) 0s actuais
distribuidores das relagdes de visibilidade” (2002, p.147). Concordando com este autor
e com uma realidade visivel e presente a toda a populacéo, estd Salgado quando escreve
que (2005, p.86) “os media audiovisuais e electronicos, através das suas caracteristicas
técnicas e da visibilidade que permitem, contribuiram para encenar um outro tipo de
autoridade politica”, ao contrario da, por exemplo, autoridade dos reis em tempos de
monarquias absolutas, que é a autoridade “que se faz pela proximidade, pela crenca de
que quem governa é alguém como nds, que esta proximo e de quem podemos observar

as suas caracteristicas mais pessoais” (2005, p.86).

Esta mediatizacdo da vida politica, isto ¢, “a utilizacdo intensiva e regular, por parte
da classe politica, da imprensa, da radio e, sobretudo, da televisdo [sem esquecermos a

Internet, acrescentamos nds]”(Rieffel, 2003, p.11), ndo sera algo, segundo este autor,
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que resuma a politica, pois esta ndo € apenas a arte de comunicar e o efeito de anancio,
embora “muitas das decisdes tomadas pelos governantes dependem, hoje em dia, do
modo como os media e, nomeadamente, os jornalistas falam deles” (2003, p.11). O
jornalismo (ou os media) justifica assim, e segundo o referido anteriormente, a
designacdo de “quarto poder” que lhe imputaram: o poder vigilante dos trés poderes
fundacionais do estado democratico-liberal — o executivo, o legislativo e o judicial.
Conforme nos ajuda a perceber Oliveira (2007, p.21 e 169), a designacdo ‘quarto poder’
é por alguns estudiosos atribuida a Edmund Burke (1729-1797), que a tera utilizado no
final do século XVIII para se referir ao poder politico que a imprensa possuia em
relacdo aos trés poderes de entdo no contexto britanico — os Lordes, a Igreja e 0s
Comuns -, sendo 0 mais importante dos quatro; é por outros estudiosos atribuida a
Thomas MacCaulay, deputado do Parlamento inglés que, em 1828 tera apontado para a
galeria onde estavam os jornalistas, tendo-os apelidado com essa designacgéo; e pela
opinido do historiador William Safire, ex-comentador politico do New York Times
falecido em 2009, a expressdo tera entrado no historia pelas méos do ensaista William
Hazlitt, em 1821, quando este se referiu ao jornalista William Cobbet e seu estilo (3

Williams envolvidos nesta potencial historia explicativa).

Para Mesquita, esta invocacdo do jornalismo enquanto poder “conduz, aliés, a
resultados perversos do ponto de vista da afirmacdo da legitimidade da presenca do
jornalista no espaco publico” (2003, p.72). Isto porque, se os media estivessem de facto
em plano idéntico aos poderes republicanos de Montesquieu, se poderia colocar a
questdo “Quem vos elegeu?”, ou entdo “Sera necessario um quinto poder para controlar
0 quarto?”. Por esta razdo, este autor prefere e defende a ideia do jornalismo contra-
poder; esta ideia, diz ele, “é invocada na actualidade com maior frequéncia do que a
formula datada do «quarto poder»”, e tera maior pertinéncia “porque se revela dotada de
maiores virtualidades enquanto modo de afirmagéo dos profissionais de jornalismo no
espaco publico”(2003, p.74). Aqui, nesta perspectiva, 0os media, ou o jornalismo, ou as
instituicGes de imprensa, como ele Ihe chama, sdo encaradas como integrando o sistema

de pesos e contrapesos caracteristico dos regimes democraticos.

No entanto, hd quem discorde de ambas as designa¢des: Augusto Santos Silva, por
exemplo. Num artigo no jornal ‘Publico’ de 08 de Novembro de 2003, referenciado por
Barriga (2007, p.15), aquele autor escreveu que é tdo errado chamar os media de quarto-

poder como de contra-poder. Para ele, eles s&o um poder efectivo, que se exerce por Si
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sO. Tém “ndo apenas poder de informacdo (proporcionando as pessoas 0s elementos de
conhecimento que lhes permitam construir interpretacdes), mas um poder de formacéo
(modelacdo das maneiras de ver, conhecer e avaliar o mundo)”; sera ainda um poder
ndo apenas de influéncia, “mas um real poder de conformacéo, que produz realidade,
que faz e desfaz agendas, manifesta ou esconde factos, promove ou castiga

protagonistas”.

Tendo em conta o ambito e indole deste trabalho, mais concretamente a hipdtese
inicial que formulamos, diriamos nds que - ao contrario do que ja se disse acerca dos
media tomando estes como o0 “quarto do Poder” (outra designacgdo possivel) — 0s media
sd0 uma espeécie antes de “ringue do Poder”, uma vez que servem de palco para o tal
confronto, combate, proprios de um acompanhamento ‘horizontal’. O palco em si é a
tecnologia que possibilita o cidaddo comum ser um receptor de um qualquer meio de
comunicacdo social — seja ele impresso, radiofonico, televisivo ou cibernético; o arbitro
um jornalista e o publico todos n6s — e dentro do publico todos séo actores que podem
entrar no “ringue” para dar o seu contributo, de vez em quando, se bem que para
segredar coisas ao ouvido do jornalista-arbitro e menos para ajudar no confronto entre
os atletas (desejavelmente, embora isto nem sempre aconteca). Talvez esta visdo va
mais ao encontro da realidade, uma vez que o “quarto” é um cenério pacifico demais

para de facto retratar o que se passa nos media quanto ao jornalismo politico que é feito.

O quarto poder, ou o contra-poder, ou como queiramos ver a realidade dos media,
apresenta-se assim como a forma mais directa como hoje em dia o cidaddo comum se

“cruza” com a politica. Espirito Santo concorda, quando diz que (2008, p.57):

“0s partidos estdo conscientes de que os habitos quotidianos de informagdo e participacdo politica
dos cidaddos passam mais por atitudes de auscultacdo dos meios de comunicacdo e menos pela

intervencdo e participacdo politica activa no terreno dos acontecimentos”.

Dai decorre e resulta que “as campanhas eleitorais portuguesas tendem a apostar,
fortemente, cada vez mais, na visibilidade dos candidatos em termos de meios de
comunicacdo social” (2008, p.57), donde se podera destacar, entre 0s meios, a televisao,
pelo seu poder de imagem. Foi o que fez e faz esta autora (2008, p.59), que afirma que a
televisdo tem conteddos que dinamizam o processo de socializacdo politica ou de
politizacdo, sendo na sociedade actual um suporte atractivo e indispensavel em termos

socio-politicos, dado que consegue facilitar e promover a informacéo e o conhecimento
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de uma maneira que outros meios ainda ndo conseguem, até porque a quantidade de
tempo disponibilizada pelos portugueses em frente a uma televisdo, diariamente, é
elevada (em 2007, 99,3% dos portugueses tinha pelo menos uma televisdo em casa, e
em 2008, cada portugués via em média 3 horas e trinta e cinco minutos diarios deste
meio, conforme nos informou o site da ERC para a nossa dissertacdo de mestrado sobre
programacéo televisiva). Como € elevada, e como a informacéo, a par com a ficcdo, é o
género televisivo mais “oferecido” nos canais generalistas portugueses, conforme
constatamos na dissertacdo de mestrado, a somar aos canais por cabo exclusivamente
dedicados as noticias e que, consequentemente, estdo fortemente imbuidas dos
acontecimentos politicos do dia-a-dia, torna-se pertinente destacar Espirito Santo
quando diz, rematando a importancia da TV na politica por agora, que ela promove a
cidadania e constroi “uma tomada de posi¢do individual e comunitéria acerca de

matérias diversas que envolvem a assumpcao de uma consciéncia civica” (2008, p.60).

Esta ultima frase sera uma verdade paras todos os meios; familiar a todos os meios
de comunicacdo e ndo soO a televisdo. A viagem pelo desenvolvimento dos media e a
relacdo da politica com eles, esta bem patente no discurso de Estrela Serrano quando diz
que (2006, p.89):

“Desde o século XIX, em que os partidos eram proprietarios de jornais, até ao desenvolvimento
actual das funcGes de assessoria, a intrincada relacdo entre politicos e jornalistas e a “era do soundbite”,
politicos e jornalistas desenvolveram uma relagdo simbidtica, o que leva alguns investigadores a
considerarem os jornalistas como “actores politicos” (Cook,1998; Patterson, 1997) e o jornalismo como
uma instituicdo politica (Stephen Hess, 1978) ou os media como poderosos instrumentos politicos

(Patterson, 1993) e uma ameaca a propria democracia (Blumler e Gurevitch, 1995; Bourdieu, 1997).”

Esta autora declara que (2006, p.93) “politicos e jornalistas possuem visdes
diferentes acerca da realidade e da verdade”, sendo que os politicos estardo mais
inclinados para critérios ideoldgicos, enquanto que 0s jornalistas serdo mais empiricos,
cépticos, por vezes cinicos e plurais quando tém de descrever a realidade. Enquanto que
os jornalistas gozam de relativa seguranca dentro das organizagdes de comunicacao,
onde hd um certo grau de procedimentos e normas burocraticas, os politicos viverdo
numa posicdo de maior incerteza “e mais dependente do apoio dos cidaddos”. Esta
distinca entre jornalistas e politicos, que nos podera ajudar a compreender a dinamica
mais premente da sociedade mediatizada em que vivemos, feita por Estrela Serrano,

merece de nossa parte mais desenvolvimentos. Até porque, e numa Vvisdo de potenciais
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conflitos existentes entre os media e 0s agentes principais da politica — os politicos -,
Mario Mesquita ¢ da opinido que dentro desses conflitos envolvendo actores de
comunicacdo politica (os homens politicos; os jornalistas; o0s actores sociais e
profissionais; e os intelectuais), “merece destagque a permanéncia do conflito quase
institucionalizado entre politicos e jornalistas” (2003, p.92). Segundo Gans (1980, p.
130), “much of the cynicism attributed to journalists is actually their distrust of sources,
and the greatest distrust is felt for politicians, who are deemed to be inherently ‘two-
faced’ and inconsistent™®. Este autor da-nos pistas para perceber o antagonismo por
vezes latente entre jornalistas e politicos quando diz, a propdsito de jornalistas
generalistas, que “when they interview people whose values they do not share, their

questions may be tinged with antagonism”? (2003, p.141).

Paula S&, jornalista do ‘Diério de Noticias’, entrevistada por nés no &mbito deste
nosso trabalho, explicou-nos o que, na sua visdo, significa este antagonismo

referenciado anteriormente na ideia de Gans:

“Os politicos tentam sempre transmitir uma determinada mensagem, seja um candidato presidencial,
um candidato ao Governo ou um partido. Essa mensagem por vezes contém elementos que néo
correspondem a realidade. Cabe ao jornalista tentar aproximar o mais possivel essa imagem a realidade
concreta das coisas. Imagine: o primeiro ministro esta a falar sobre a realidade econémica e financeira. E
normal que ele ndo diga toda a verdade. Porque se ele dissesse toda a verdade, se falasse as coisas como

elas sdo, a propria populacao reagia mal porque ndo estd preparada para ouvir determinadas verdades.

Paula Sa, que também da aulas no ensino superior, continuou depois trazendo a
debate o conceito de “jornalista pé de microfone”, dando-nos a sua opinido sobre ele e
mostrando claramente o papel activo que o profissional de jornalismo deve ter no
tratamento daquilo que ouve dos seus entrevistados ou fontes (neste caso de politicos) e

das historias que acompanha:

Eu costumo dizer aos meus alunos: os jornalistas ndo sdo pés de microfone. Ndo é s6 colocar o
microfone em frente do politico e ele debitar a mensagem que quer; o jornalista esta la para relacionar

factos e interpelar o politico. Dizer “o senhor fez isto e disse aquilo mas aqui hd umas semanas disse

! “muito do cinismo atribuido aos jornalistas é, de facto, desconfianca perante as fontes, e a maior

desconfianca é sentida para com os politicos, que sdo considerados como tendo ‘dupla-face’ e sendo
inconsistentes”
2 “quando eles entrevistam pessoas cujos valores eles ndo partilham, as suas questdes podem estar com

um toque de antagonismo” (traduc6es do autor)
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aquela outra coisa” para que tenhamos uma imagem mais préxima a realidade. O politico tenta sempre
um pouco fugir a esse confronto com a realidade. O jornalismo tem um papel de media¢do, mas uma

mediacdo de algo que corresponda a verdade.

Quando os politicos dizem que todos os servicos de sadde funcionam bem, cabe ao jornalista ir ao

terreno ver se todos os servicos estdo a funcionar bem, ouvir as pessoas, 0s cidad&os.

Consideramos de muita importancia esta nocdo trazida até nds por esta parte do
discurso anterior, uma vez que nos da uma imagem concreta do papel de mediacdo que
os media/jornalismo devem ter: uma mediacdo que ndo deixe passar qualquer coisa para
a mente e conhecimento do cidaddo, mas que lhe transmita dados correctos e
verdadeiros para 0s mesmos — sejam estes dados correctos ditos pelos politicos (por
exemplo) ou investigados pelos jornalistas (normalmente, um ‘mix’ destas duas coisas,
num resultado que se obtém da comparacédo entre o que um politico diz e a constatagdo
factual, no “campo”, que o jornalista faz daquilo que foi dito).

Mas ao longo deste trabalho ndo damos “s@” atencéo aos politicos e aos jornalistas.
Queremos falar também dos cidadaos e do papel que eles tém ou deviam ter no processo
de democracia representativa em que vivemos. Serdo os cidaddos vitimas, em algum
ponto, da accdo dos media ou da acgdo das instituicGes politicas? Serdo também co-
responsaveis, em alguma medida, da descredibilizacdo da agenda politica entre a
sociedade? De que forma? Lewis, Inthorn e Wahl-Jorgensen fazem uma questdo
relevante para o nosso debate e tentativa de chegar a conclusdes: “If many young people
are more interested in using their votes to take part in reality TV shows than to elect the
people who decide whether they are at war or peace”® (2005, p.3), entdo que
democracia é que nds temos?, perguntam as autoras. E, continuam eles, ndo sdo s as
pessoas que decidem se estamos em guerra ou nao que noés elegemos, sdo elas também
que fazem as leis que governam todos e que decidem como o dinheiro pablico deve ser
gasto. Portanto, “how representative can a government be if whole sections of the

population take no part in the process™

(2005, p.3). E sdo muitas as pessoas em
Portugal que ndo “agem” directamente sobre a democracia da forma mais natural que

existe: 0 voto nas urnas em tempo de eleicGes. Como neste trabalho falamos também de

3 “se muitos jovens estdo mais interessados em usar 0s seus votos para fazer parte de um reality-show do

que para eleger pessoas que decidem se eles estdo em guerra ou em paz”
* “qudo representativo pode um governo ser se seccdes inteiras da populacdo ndo tomam parte do

processo” (traducdes do autor)
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eleicbes presidenciais, deixamos agora 0s nimeros da abstencdo em todas as elei¢cdes

presidenciais em Portugal desde o 25 de Abril:

Tabela 1 — Percentagem de abstencdo em presidenciais em Portugal no pds-25 de Abril

Ano Abstencéo Ano Abstencéo
1976 2> |24,53% 1980 2> 1561%
1986 (12 volta)> | 24,62% 1986 (2%volta) > 22,01%
1991 2> |37,84% 1996 2> 33,71%
2001 2> |50,29% 2006 2> 38,37%

Fonte: Tabela nossa mediante dados do ‘Jornal de Negdcios’ de 21 de Janeiro de 2011

E certo que em 2001 tratou-se de uma re-eleicdo, que normalmente leva menos
pessoas a participarem civicamente numas elei¢es que julgam estar j& decididas para o
candidato-presidente, mas foi ai, em termos de presidenciais, que se atingiu o pico de
abstencdo em Portugal, com mais de metade dos potenciais eleitores a ndo se dirigirem
as urnas. O pico, diga-se, até estas elei¢des presidenciais 2011 que também analisamos
mais desenvolvidamente daqui a pouco neste trabalho, uma vez que a abstencdo atingiu,

com a re-eleicdo da Cavaco Silva, um novo recorde: 53,3%.

Seré que a culpa do pouco sucesso da politica tem a ver com as personalidades que
entram no ‘combate’? E que, conforme veremos ja a seguir, sio as caracteristicas
pessoais dos candidatos que mais contam, mais do que as vezes as ideias que 0s
préprios defendem (embora ambas as coisas ndo sejam dissociaveis a 100%).
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2.2 — A personalizacao da politica

“Eu diria que a personalizacdo ndo ¢ um fendmeno que contribua para o debate de
ideias. Mas a personalizacdo ndo é a causa da falta desse debate de ideias. E de certa

forma uma consequéncia...”
Carlos Jalali (entrevistado por nés para este trabalho — ver apéndice 3)

Grohmann e Ferreira sdo claros quando dizem que a literatura, quer de
Comunicacdo quanto de Ciéncia Politica, “tem apontado, nos Gltimos anos, para um
cenario de personalizacdo da politica, em que os partidos vdo para o segundo plano da
disputa eleitoral” (2009, p.1). Ora isto acontecerd numas elei¢cBes presidenciais ainda
mais, porque, a partida, e apesar de o apoio de um partido ainda se mostrar bastante
forte na eleicdo de um presidente em Portugal, conforme os resultados pds-25 de Abril
ainda mostram, o que € certo é que a figura do Presidente é claramente supra-partidaria,
0 que podera puxar ainda mais a personaliza¢éo “desta” politica — a das presidenciais e
dos presidentes. Havendo sempre a tentativa de desideologizagédo das candidaturas, *“os
meios de comunicacdo ganham crucial importancia na construcdo das identidades
politicas, com os candidatos muitas vezes representando personagens”(2009, p.1),
quando ndo arquétipos, continuam os autores, chegando por vezes, de eleicdo para
eleicdo, a haver a mudanca de persona. Cavaco Silva, por exemplo, teve de o fazer:
depois de primeiro-ministro em Portugal durante 10 anos, teve de aparecer perante o
eleitorado portugués, onze anos depois, transfigurado, pronto perante a opinido publica
para exercer um cargo diferente do que habituou o pais. Este habito foi sendo
desconstruido, claro esta, desde 1995, e a ideia de construgdo de candidato presidencial,
segundo Salgado, tera comecado a ser construida desde 1999 (mais concretamente no
dia 6 de Novembro), “ano que foi mencionada pela primeira vez a possibilidade de uma
candidatura de Cavaco Silva as elei¢des de 2006 (2010, p. 46).

Mesquita fala-nos, a propdsito deste tema/topico, mesmo de uma hiper-
personalizacdo e psicologizacdo da vida politica: “os mecanismos de identificagdo com
a figura do lider politico prevalecem sobre as tentativas de racionalizacdo
argumentativa”, e onde, acrescenta, sendo pertinente e indo directo a hipétese inicial
langada por este trabalho, “a complexidade dos problemas dissolve-se em combates de

chefes, centrados nas imagens dos lideres recriadas pela televisao” (2003, p.98).
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E a televisdo mostra-nos lideres, mais do que as acgdes desses mesmos lideres. E
a figura e suas caracteristicas pessoais que mais ficam na mente dos cidaddos. E o que
pensa Robert Dallek, bidgrafo de John F. Kennedy, que ao jornal ‘Publico’ do dia 20 de
Janeiro de 2011 (dia que marcou os 50 anos do discurso de tomada de posse do 35°
presidente dos EUA) disse: “N&do me parece que as pessoas neste pais [EUA] recordem
grande coisa do que os presidentes fazem.”. Segundo Dallek as pessoas ndo se lembram
que Theodore Roosevelt montou o sistema de parques nacionais e criou a ‘Food and
Drug Administration’, ndo se lembram que ele construiu o canal do Panamé e negociou
o fim da guerra russo-japonesa. “Acha que se lembram de que Woodrow Wilson criou o
sistema da Reserva Federal?”, perguntava o biégrafo de JFK, concluindo depois que “O
que elas se lembram [as pessoas] € alguma da retérica. O que lembram € ‘a Unica coisa
que devemos temer é o medo’ de Franklin Roosevelt” ou da retdrica de Kennedy.
“Recordam-se dele, tdo vital, tdo atraente, tdo carismatico, tdo prometedor” (‘Publico,
20 de Janeiro 2011, p.5 do P2), que sdo caracteristicas pessoais, proprias da tese de

personalizacdo cada vez mais notoria no acompanhamento jornalistico da politica.

Quem concorda com isto, remetendo-nos também para outros autores que
concluiram pelo mesmo, é Lewis, Inthorn e Wahl-Jorgensen, quando no livro deles
“Citizens or consumers?: what the media tell us about political participation”, dizem
que “studies have repeatedly shown that the coverage of politics is invariably about
style, process and personality rather than the policy decisions that will actually affect

16

people”” (2005, p.5), mostrando que foi a essa conclusdo que chegaram os autores
Jackson, Deacon, Golding e Billig, e Sussman. Mas atencdo. Esta citagdo mostra-nos
que a cobertura da politica se presta a uma personalizacdo da mesma. A cobertura. Ou
seja, a agenda mediatica tem em atencdo esses aspectos do campo politico. E a politica?
Terd aprendido a lidar com esse tipo de cobertura e tera comecado a “jogar” 0 mesmo

jogo? Quem ditou e dita as regras desse jogo?

Ja Galtung e Ruge, em 1965, apresentavam como um dos critérios de
noticiabilidade (ou valor-noticia) a personalizacdo, na qual se previa que determinado

acontecimento tinha (tem) mais hip6teses de se tornar noticia quando o tratamento

> “Cidados ou consumidores?: o que é que os media dizem-nos sobre participacio politica”
® “estudos tém repetidamente mostrado que o acompanhamento da politica é invariavelmente sobre estilo,
processo e personalidade, mais do que sobre as decisdes politicas que irdo afectar as pessoas” (traducgdes

do autor)
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jornalistico possa ser efectuado com base nas histérias dos intervenientes — de
preferéncia a historia de uma das pessoas envolvidas, numa tentativa de criacdo de
lideres, conforme notou Herbert Gans quando escreveu primeiro que “the news focuses

»l

on leaders”' e depois quando afirmou que “when necessary, the news even helps to

create leaders™®

(1980, p.62); Gans ndo se referia so ao tratamento das noticias sobre a
classe politica, mas estas ideia assentam bem na problematica deste ponto do trabalho e
muito em concreto na figura de lider que um Presidente ou candidato a Presidente, ou
primeiro-ministro ou candidato a primeiro-ministro, transparece para o publico dos

media.

Mas essas histdrias dos intervenientes, neste nosso caso, os candidatos politicos,
afinal séo relatadas de que forma? Sublinhando o qué? Segundo o que Pacheco Pereira
escreveu no ‘Abrupto’, blogue pessoal, em Marco de 2003, consoante podemos ler em
artigo de Serrano (2006, p.10):

“Os agentes politicos sdo apresentados como centrados na sua ambicdo e na sua carreira e
julgados pela performance que mostram na gestdo dessa carreira. Essa gestao é essencialmente entendida
como gestdo mediatica e gestdo dos calendarios, numa permanente procura da oportunidade ideal, e da

pouca atencdo a substancia politica e ideoldgica da accédo. Este tipo de julgamento da acgdo politica pelo

seu efeito mediatico valoriza o papel do classificador-julgador, ele préprio”.

No que diz respeito aos dois tipos de acompanhamento jornalistico possiveis
adiantados pela nossa teoria inicial, a “substancia politica e ideoldgica da ac¢do” serdo
ingredientes necessarios a um acompanhamento ‘vertical’, enquanto que agentes
politicos “centrados na sua ambicdo” podem ser, quando os media ddo atencdo mais
particular a esses elementos, tanto fator de ‘verticalidade’ quanto ‘horizontalidade’,
mediante se essa gestdo da sua propria ambicdo se efectivar em disseminar as ideias que
0 proprio tem para o pais (independentemente da sua ambicdo), ou, se pelo contrario,
essa ambicdo for retratada pelos ataques e criticas que determinado candidato desfere
para com os seus adversarios. E se o candidato faz as duas coisas, ou seja, se defende e
mostra as suas ideias e também desfere “ataques” aos seus adversarios, falta saber a que
aspectos/elementos irdo os media, 0 jornalismo, ou mais concretamente 0s ‘gate-

keepers’, dar mais énfase e colocar em destaque nos seus meios de comunicacdo. A

" “as noticias focam-se nos lideres”

8 “quando necessario, as noticias até ajudam a criar lideres” (traducées do autor)
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nossa hipotese inicial, baseada numa percepcdo detida por nds no inicio desta
caminhada/trabalho, é a de que a énfase é dada aos aspectos ‘horizontais’, dos tais
ataques e criticas que constantemente fazem primeiras paginas dos jornais e abertura de
telejornais (ou entdo...talvez ndo...mais a frente saberemos, com a andlise aos jornais e

telejornais das, respectivamente, presidenciais e legislativas 2011 em Portugal).

Assim sendo, e continuando no topico da personalizacdo, aparece-nos como
importantes factores na personalizacdo crescente dos politicos nas campanhas, entre
outros, a histéria de vida de cada um dos candidatos, mesmo que essa historia possa ser
vista pelo cidaddo como uma historia de ambicdes pessoais, conforme opinou Pacheco
Pereira. Marina Costa Lobo, que entrevistamos para este nosso trabalho (ver apéndice
3), disse-nos que “a forma como nds fazemos as nossas escolhas politicas é emotiva, ou
seja, eu gosto daquele candidato porque ele me inspira confianca”. E porque é que ele
inspira confianga? Porque “ele preenche uma série de requisitos mentais que eu tenho
sobre 0 que para mim é uma pessoa de confianca”. E depois entrou numa das
campanhas que analisdmos neste trabalho para especificar alguns pontos e nos

contextualizar:

“Pode ser uma pessoa de direita, conservadora, que ndo fala muito, ou pode ser uma pessoa
como Manuel Alegre que tem um passado de muito activismo social, ou mesmo como Fernando Nobre
que diz que ndo ¢ de esquerda nem de direita e que tem um papel importante na sociedade em termos de
trabalho na AMI, etc. Estes factores pessoais que nés identificamos como sendo importantes séo eles
préprios politicos. Os candidatos ndo sdo importantes por razées mediaticas superficiais. Os candidatos,
no meu entender, os candidatos sdo importantes porque eles representam opgoes politicas. Eles proprios,
0S Seus percursos, sinalizam o que eles fariam perante questdes politicas e isso é o que leva as pessoas a
votarem neles ou ndo. Nesta campanha apareceu 0 Manuel Alegre a dizer que defende o Estado Social e
portanto “Votem em mim”, o Cavaco a dizer que vai ser activo e que no fundo comegou a tentar

posicionar-se contra 0 Governo... Ha uma personalizagio mas ela ndo é o que se pensa que ela é.”

Um dos factores chave neste discurso da politéloga-investigadora do Instituto de
Ciéncias Sociais em Lisboa é o de que a histéria de um candidato (“e quando nds
falamos de elei¢do presidencial hd claramente uma personalizagdo”) pode configurar
indicios para o eleitorado do que determinada figura faria se ocupasse o lugar para o
qual se candidata. Esta personalizacdo ‘nova’, que € diferente do que se pensa que a
personalizacdo ‘normal’ é, defendida por Costa Lobo, sera, se realmente conhecermos
0S percursos e entendermos o que determinados candidatos fariam em determinada

situacdo, mais indicio de ‘verticalidade’ do que de ‘horizontalidade’, a ndo ser que o
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sublinhar as diferencas que um candidato tem para com outro — diferengas conhecidas
através da prépria intervencédo do candidato e veiculada pelos media — tenha mais a ver
com criticas directas desses elementos em praca publica e menos com uma sincera

descricdo do que ele ou ela acha benéfico para o pais ou uma regido em concreto.

Mas quem escolhe como o que passa para 0 cidaddo esta estruturado e
formatado? A agenda mediatica ou a agenda politica? VVamos agora, ndo responder a
essa questdo totalmente, mas tentar compreender alguns elementos que nos ponham no
bom sentido para descobrirmos um pouco mais da resposta. Escrevemos isto porque
algo ndo é muito claro (pelo menos para n6s): os media apenas veiculam as ideias dos
agentes politicos — e essas ideias sdo poucas e muito baseadas na horizontalidade da
nossa teoria — ou 0s media S0, enquanto agentes construtores da realidade, quem

formatam essa horizontalidade?
2.3 — Agenda dos media “Versus’ Agenda das instituicGes politicas

A agenda. Ou seja, aquilo que preocupa diariamente determinada organizac¢do. S&o
0S assuntos que uns e outros querem trazer ao conhecimento do publico em geral. Os
media, na tentativa de informar, de dar a conhecer, de mostrar o mundo como ele ¢, de
ser a “janela” para o mesmo (metafora utilizada normalmente para nos referirmos a
televisdo, mas que pode ser também utilizada a todos os media e o jornalismo em
particular). A politica, por sua vez, com seus agentes que detém ideias de como
organizar uma sociedade e que rumo a mesma devera tomar para o incremento da
qualidade de vida de todos (idealmente), também tem uma agenda: 0 comunicar essas
ideias, normalmente empacotadas em assuntos, em teméticas — tal como acontece no
jornalismo — para os cidaddos, havendo prioridades em determinadas alturas de
determinados assuntos em relacdo a outros. Uma coisa é certa: as novidades tém de

aparecer, quer existam de facto ou sejam aparentes.

“As manifestacdes da politica tornam-se diarias e vulgarizam-se, 0 que sujeita 0s
politicos, por um lado, e os jornalistas, por outro, a uma constante reinvencédo e criagdo
de aparéncias de novidade” (Salgado, 2005, p.86). Ou seja, havendo novidades ou sendo
sO novidades aparentes, quer politicos quer jornalistas reinventam e criam uma agenda
prépria que ndo sdo estanques, obviamente, havendo comunicacgdo (palavra-chave) entre

as duas. E esta comunicagio que pretendemos compreender com este trabalho também.
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Uma coisa € a agenda dos media e outra coisa € a agenda politica. Mesquita,
parece-nos, é pertinente quando afirma que a agenda dos media “organiza-se em fungéo
de acontecimentos”, enquanto a agenda politica estrutura-se “a volta de tematicas, de
orientacGes programaéticas ou linhas de accdo” (2003, p. 96). Para se chegar a agenda
mediatica, que sera objectivo fulcral de um politico ou de um partido, conforme ja
vimos neste trabalho anteriormente, “os actores de comunicacdo necessitam de produzir
acontecimentos adequados a logica fragmentaria da comunicacao social”. Este autor faz
a distingdo, dentro do que ele considera e designa como dispositivos de comunicagdo
politica, de diferentes tipos da mesma (2003, p.94): os dispositivos organizados pelas
instituicOes politicas, dando como exemplo as sessbes do Parlamento, os comicios e
ceriménias publicas; e os dispositivos organizados pelos media, dando como exemplos
0s debates televisivos ou os telejornais. Dentro dos primeiros tipos, 0s que partem das
instituicdes politicas, ele separa-os ainda entre dispositivos construidos apenas com
vista a difusdo mediatica — como as conferéncias de imprensa — e aqueles que tém
existéncia propria, independentemente dos media (se bem que reconfigurados em
funcdo deles) — como as sessdes do Parlamento. As conferéncias de imprensa, ou 0s
teledebates, serdo quanto a origem historica, dispositivos de génese recente,
correspondendo a légica dos media, da publicidade e do marketing, ao contréario das
ceriménias de posse dos governantes ou manifestaces de rua, que apesar de
actualmente serem alvo de atencdo mediatica, sdo dispositivos inseridos em tradicdes de

ritualizacdo da politica anteriores a emergéncia dos media.

Os dois sistemas — o politico e o medidtico -, segundo Canavilhas (2009, p.1),
“tém um percurso comum pautado por interesses divergentes”. E explica: “Se o0s
politicos encontram nos media a forma mais eficaz para chegarem aos cidadaos, os
media procuram na politica os acontecimentos que interessam as audiéncias”, 0 que,
segundo o autor, por vezes contraria o interesse dos politicos. Considera Canavilhas que
é um jogo de equilibrios, onde ambos os sistemas ja referidos tentam retirar mais-valias
da relacdo com o outro: os politicos pretendem fazer chegar a populacdo a sua
mensagem sem que esta seja alterada no seu conteido; mas os valores jornalisticos que
ditam a seleccéo e (des)codificacdo da mensagem inicial tendem a retirar, por exemplo,
parte da sua carga persuasiva (2009, p.1). E “nesta negociacdo entre interesses,
principios e objectivos, surge naturalmente o conflito” (2009, p.1) — conflito esse

assistido pelo terceiro vértice deste triangulo em causa, os cidadaos, que ora valorizam
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mais uma das partes envolvidas ou pdem em causa ambas. Salgado, uma das autoras
que mais acompanhamos na feitura deste trabalho, sublinha os objectivos diferentes
entre as duas agendas estudadas neste topico, ao dizer que “o processo editorial de
seleccdo [dos jornalistas] d& geralmente uma versdo condensada da campanha [estudo
da autora em relacdo a campanhas, indo também ao encontro do caso préatico deste
trabalho]” (2006, p.14), sendo que “a decisdo de salientar um aspecto entre 0s varios
que foram expressos hum dia de campanha de um partido ou de um candidato, provem,
muitas vezes, mais de necessidades jornalisticas de conseguir um destaque do que dos
valores politicos” (2006, p.14). Ora, mais a frente neste trabalho, na parte do caso de
estudo — as Presidenciais e Legislativas 2011 -, mais concretamente na andlise as
noticias de trés jornais diarios generalistas portugueses no acompanhamento da
campanha nas Presidenciais e na andlise a telejornais de dois canais durante a campanha
das Legislativas, tentaremos compreender e tentar vislumbrar necessidades jornalisticas
em detrimento dos valores politicos (o0 que é natural de acontecer uma vez que os media

“sd0” dos jornalistas e suas decisdes e ndo dos politicos e suas vontades).

Pedro Tadeu, jornalista que também faz parte da direccdo do ‘DN’, escreveu um
artigo neste jornal, que saiu no terceiro dia de campanha das presidenciais 2011, onde
coloca a questdo: “Sabe como colocar uma noticia politica destacada num noticiario
televisivo?”. Responde dizendo que é simples; que basta que a direc¢do politica de um
partido, a chefia de um governo, um ministro, um deputado, um autarca ou, acrescenta,
alguém que é aspirante ao poder, tem que seguir (diz alguém que tem 26 anos de
trabalho jornalistico) trés passos:

“1 - Ter algo que possa parecer uma noticia (& vezes basta uma trica) em condi¢des de
publicacdo; 2 — Ter pelo menos um contacto pessoal de um jornalista “que faca capas”; 3 — Ter maneira
de, apos a publicacdo “exclusiva”, aparecerem imediatamente nas televisfes os politicos e comentadores
habituais da sua cor preparados para perorar sobre 0 assunto. Os adversarios sdo obrigados a reagir. As

TV agradecem...”

N&o sabemos se esta “receita” é totalmente eficaz. Mas podemos perguntarmo-
nos, por exemplo, que tipo de agenda devem ter os media. Jodo Marcelino é perentorio,
num artigo de opinido do dia 15 de Janeiro no ‘DN’ (ndo a proposito das presidenciais,
mas a propdsito de um trabalho de investigacdo que o jornal fez sobre o Estado): “vale a
pena o jornalismo ter uma agenda prépria e colocar-se sem reserva do lado da

cidadania, vivida esta sem qualquer intencdo de protagonismo politico”, rematando
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depois esta ideia escrevendo “aos jornalistas o que é do jornalismo e aos politicos o que
é da politica”. Serd que esta distingdo pode ser feita de forma assim tdo estanque? O
esquema que se segue da-nos uma ideia clara de como a agenda politica, a mediatica e a

publica se relacionam entre si.

Figura 1 - O processo de agendamento segundo Rogers, Dearing e Bregman (1988)
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Fonte: Sousa (2008, p.11)

Este esquema esté presente num artigo de Sousa, investigador em Comunicacao,
que diz que pode-se assim observar que “a agenda mediatica influencia a agenda
publica e a agenda politica, conforme teorizado no texto fundador de MacCombs e
Shaw (1972)” (Sousa, 2008, p.10). Estes dois autores referenciados, pioneiros na
proposta da hipotese do agendamento (agenda-setting), ao tratar deste tema, confirmam
que os media tém a capacidade de influenciar a projeccdo dos acontecimentos na
opinido publica, o que vai fazer com que seja estabelecido um ambiente alternativo
montado pelos meios de comunicacdo com repercussdes no ambiente normal

(MacCombs e Shaw, 2000, pags.47 a 62). Este estudo tinha como esséncia algo que
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Walter Lipmann tinha dito ja em 1922 no seu “Public Opinion”, em que o autor
menciona 0 modo como as pessoas chegam a conhecer 0 mundo exterior e sua propria
existéncia, como formam as imagens em suas mentes, e como seriam 0s meios de
comunicacdo que construiriam essas imagens; que Park tinha dito em ‘The city’ em
1925 — “que notava que 0s meios de comunicacdo definiam uma certa ordem de
preferéncias tematicas” (Barriga, 2007, p.3); e encontramos também em “Long, que
enunciara claramente a hipotese do agendamento tematico” (2007, p.3); sem
esquecermos a frase emblematica de Cohen, escrita em 1963, que dizia “embora a
imprensa, na maior parte das vezes, possa ndo ser bem sucedida ao indicar as pessoas
como pensar, é espantosamente eficaz ao dizer aos seus leitores sobre o que pensar”
(2007, p.3).

Voltando, contudo, ao esquema apresentado anteriormente, também é certo que
a agenda politica “também influencia a agenda mediatica, permeavel, de resto, a
influéncia de promotores de noticias (segundo o conceito de Molotch e Lester, 1974),
que, em varios casos, sao agentes politicos.” (Sousa, 2008, p.10). Quanto a agenda
publica, segundo este autor e o esquema apresentado, ela também pode influenciar
directamente a agenda politica. As trés agendas serdo modeladas, quanto as teméticas e
a importancia de cada um dos temas, pela comunicagdo interpessoal que as pessoas
estabelecem entre si, também pela experiéncia pessoal que cada um de noés tem do

mundo e pelos acontecimentos que ocorrem no mesmo.

O modelo de ‘Agenda-setting’, que desde o0 seu aparecimento é tratado como
uma hipotese, € em si algo que denota a importancia dos temas, dos assuntos, que sdo
trazidos a consciéncia do leitor, ouvinte, telespectador ou internauta. Nesta relacdo entre
guem ditara as regras do contetdo que passa nos media, no ambiente que NOs propomos
analisar — 0os media e as instituicdes politicas, a agenda medidtica em consonancia ou
ndo com a agenda politica -, o cidaddo podera (e opinam muitos devera) ter a sua quota
parte de julgamento. Sousa, no seu ensaio “O jornalismo na democracia representativa”,
da-nos dados que sdo relevantes para a discussdo (no bom sentido da palavra, no sentido
de debate) a que nos propomos com este trabalho: “quando questionados, numa
sondagem Gallup (Janeiro de 2008) para o Férum Economico Mundial, sobre a
confianca que detém nos varios profissionais, 0s portugueses apontam os politicos como
os maus da fita” (2009, p.1). Ndo constitui surpresa. Do outro lado da barricada, “os

portugueses confiam, hierarquicamente, nos professores, na policia e nos militares e, em
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terceiro lugar, nos jornalistas” (2009, p.1). Se conjugarmos esta percep¢do com a
opinido de Jodo Marcelino exposta anteriormente neste ponto do trabalho, obtemos a
verificacdo de que dois dos vértices do triangulo ‘media — cidaddos — instituices
politicas’ estardo mais unidos: os cidaddos com os media, estando depois as institui¢des
politicas (vulgo, os politicos) isoladas a exercer o poder (ou alguns dos poderes, até

porgue, como ja vimos, o jornalismo pode também ser visto como um poder).

Voltando a esquemas, e porque o anterior ndo configura, por exemplo a
interferéncia da agenda publica na agenda mediatica, mostramos agora uma
reconfiguragcdo do esquema anterior que Nelson Traquina fez em 2000 e que “tem,
talvez, um mais elevado grau de correspondéncia com a realidade do que o de Rogers,
Dearing e Bregman, pois evidencia como as diferentes agendas se inter-influenciam”

(Sousa, 2008, p.10), conforme tinhamos mencionado anteriormente:

Figura 2 - O paradigma do agendamento na teoria da noticia, segundo Traquina (2000)
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Fonte: Sousa (2008, p.12)
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Estes dois esquemas apresentados neste ponto sdo referéncia ao longo deste
trabalno — importante, portanto, manter presente a visualizacgdo dos mesmos,
nomeadamente no uso da interaccdo entre os diferentes tipos de agendas que foram e
serdo objecto de estudo aqui. Agendas ou pontos de um sistema: o publico, os media (ou
jornalistas) e as instituicdes politicas (ou politicos); estes Gltimos que funcionam como
fontes dos jornalistas. E porque € que acabamos por chamar fontes as instituices
politicas (a candidatos durante uma campanha, por exemplo)? Para percebermos melhor
as seguintes frases de Gans, que num livro que serviu de referéncia a este trabalho
(apesar de ja ser de 1980), notou que “in effect, then, sources, journalists, and audiences
coexist in a system, although it is closer to being a tug of war than a functionally inter-

related organism”®

(1980, p.81), para depois dizer que “tugs of war, however, are
resolved by power; and news is, among other things, “the exercise of power over the
interpretation of reality”[citando Philip Schlesinger]”*° (1980, p.81). Concentrando-se
na “tug of war” (jogo de guerra) entre as fontes (politicos, no nosso caso) e as
audiéncias (o publico, a agenda publica, a opinido publica), este autor diz que esta

77 kg

“guerra” “is played out mainly during story production”** (1980, p.89). Como Gans, no
estudo que fez em quatro meios de comunicagdo concluiu que uma organizagéo
noticiosa é (ou era) informalmente dividida entre jornalistas - que julgam uma historia
pela perspectiva das fontes - e produtores de topo e editores — que olham para a historia
do ponto de vista da audiéncia, Herbert Gans conclui depois que “the final shape of the
story is often a compromise, but usually it is more audience-related, for top producers
and editors have more power”*?. Apesar disso, este autor concluiu em 1980 (1980,
p.230), em relacdo a forma como os jornalistas se relacionavam com a audiéncia, que,
para surpresa dele, os jornalistas tinham pouco conhecimento da audiéncia e rejeitavam
mesmo ‘feed-back’ deles, escrevendo (ou filmando) normalmente para 0s seus
superiores e para eles mesmos, assumindo que o que lhes interessa ird também

interessar a audiéncia.

% “na realidade, fontes, jornalistas e audiéncias coexistem num sistema, embora esteja mais perto de ser

um jogo de guerra do que um organismo inter-relacionado funcionalmente”

10 “j0gos de guerra, contudo, séo resolvidos por poder; e as noticias sao, entre outras coisas, ‘0 exercicio

de poder sobre a interpretacdo da realidade” (tradugdes do autor)

11 «¢ mantida principalmente durante a producao das historias”

12 «3 versdo final da historia é muitas vezes um compromisso, mas usualmente é mais do ponto de vista da

audiéncia, porque produtores de topo e editores tém mais poder”
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Seré que nos dias de hoje, com uma maior interactividade possivel no mundo da
Internet, esta realidade mudou? Porque depois surgem as criticas: Herbert Gans fala
também delas (1980, p.307) dizendo que elas existem porque ha a nocdo que 0s
jornalistas estdo a usar metodos errados, o que daria um jornalismo superficial e
dramético; o autor sublinha que “superficial facts come from superficial questions, and

in order to obtain dramatic news, journalists must ask dramatic questions”*?

, pondo
assim, de certa forma, a responsabilidade das criticas ao jornalismo na accdo dos
jornalistas mais do que na acgdo das fontes, que neste nosso trabalho consideramos
serem, essencialmente, os politicos, ou mais concretamente os candidatos a presidente e

a primeiro-ministro em campanha no ano de 2011 em Portugal.

Serrano diz-nos que, em relacdo ao jornalismo do século XX nas democracias
ocidentais, mormente em paises que chegaram a condi¢do de democracia durante esse
século — o caso de Portugal -, os investigadores concordam que ele mudou em duas
principais direcgdes: “aumento do negativismo e na tendéncia para inculcar nas
audiéncias uma visdo cinica da actividade politica”, e “o aumento das ‘soft news’, ou
‘infotainement’, isto é, para o predominio de valores associados ao entretenimento e a
‘tabloidizagdo’ sobre os valores do profissionalismo jornalistico” (2006, p.84).
Corroborando aparece Costa (2010, p.77 e 78), que numa frase faz alusdo a percepcéao

que n6s demonstramos ter na hipotese inicial que langdmos neste trabalho:

“Geralmente, as noticias politicas ttm uma mesma tendéncia em sua cobertura: 0 negativismo,
utilizacdo de diversas metaforas como a valorizacdo da dimensdo de ‘jogo’ e de ‘combate’ entre as
pessoas, a fixagdo nas lutas inter e intra-partidarias, o excesso de interpretacdo em prejuizo do relato dos

acontecimentos, a ‘fulanizacdo’ da politica”.

Ricardo Setti, jornalista brasileiro, como veremos na citagdo a seguir, quase
como que resume em dois paragrafos a percepcdo que esta por detrds da nossa hipotese
inicial, sem contudo utilizar as designacGes que nos estipulamos para uma melhor
compreensdo, mais concretamente os dois tipos de acompanhamento jornalistico que €
possivel fazer em politica que sdo mencionados neste nosso trabalho: o
acompanhamento ‘horizontal’ — no qual poucas ideias de cada um dos candidatos

servem para 0 jornalismo pdér em confronto os mesmos candidatos - e o0

13 «factos superficiais vém de questdes superficiais, e para obter noticias dramaticas, os jornalistas devem

perguntar questBes dramaticas” (tradugdes do autor)
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acompanhamento ‘vertical’ — no qual podiamos (podiamos porque ndo temos em grande
escala) aproveitar todas as ideias dos candidatos para aprofundarmos a adesdo dessas
ideias a realidade quotidiana do cidaddo comum, no qual um sentido pedagdgico dos
media mais sublinhado (embora ndo se queira que os media substituam a escola) podia
fazer toda a diferenca para pormos a populacdo a realmente debater ideias em vez de
pessoas (e criticas de pessoas a pessoas), proprias de conversas que estereotipadamente
associamos a conversa de vizinhas. Isto Ricardo Setti diz ao afirmar, relativamente a

realidade brasileira na qual teve e tem experiéncia:

“Adoramos cobrir as manobras de bastidores, mesmo as desimportantes, as desavencas internas
dos partidos, as picuinhas, o diz-que-diz-que palaciano, o quem-ganhou-quem-perdeu no episédio tal e na

crise tal, as intrigas entre adversarios, as alfinetadas entre aliados.

Deixamos muitas vezes de lado o que os anglo-saxfes chamam de ‘issues’ — as questdes, nem
sempre grandes, mas importantes, que provocaram toda essa movimentacdo. Ou seja, as decisdes,
programas e leis que surgem da actividade do executivo e do congresso, suas causas, sua real importancia

e 0 que, enfim, resultara delas para o cidaddo comum.”

Este cobrir os “issues” serd nada mais, nada menos, do que ‘verticalizar’ o
acompanhamento jornalistico. Carlos Jalali, politdlogo e professor de Ciéncia Politica
na Universidade de Aveiro, entrevistado por nés no ambito deste nosso trabalho, foi
neste mesmo sentido. Apesar de considerar o jornalismo politico em Portugal, no geral,
bom, ndo deixou de notar, no entanto, que algo podia mudar, ndo s6 neste pais mas em
geral no contexto europeu: “podia haver a apresentacdo do ‘background’ de informacéo
prévia dos temas principais; isto porque ha uma tendéncia para focar os temas de curto

prazo e perde-se um pouco esta contextualizacdo que é importante”.

Nuno Goulart Brand&o, autor, investigador no campo da informacéo televisiva,
reparte as responsabilidades no que diz respeito a situacdo actual (ndo afirmamos aqui
ser ‘boa’ ou ‘md’) daquilo que é veiculado pelos media em relacdo a Politica,
nomeadamente “a emoc¢do, dramatizacdo e espectacularidade [que] fazem parte dos
registos e critérios informativos como forma de reter os seus telespectadores ao seu
canal - logo ao seu telejornal”, dizendo que “devem os dois campos (politico e dos
media) fazerem um esforco conjunto para essa inversdao” — uma realidade diferente; uma

maior verticalidade.
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Seré entdo responsabilidade dos dois lados contribuirem para algumas mudancas
respeitantes ao que passa nos media e € veiculado para o conhecimento dos cidaddos. A
propdésito deste ponto deste nosso trabalho, Fernando Lima — consultor politico de
Cavaco Silva — escreveu um artigo precioso, no numero 1 da revista ‘Campaigns and
Elections, Brasil’, para tentarmos entender melhor a relagdo entre estas duas agendas.
Escreveu Fernando Lima que Richard Nixon disse que “para a midia, progresso nao é
noticia mas, sim, tudo aquilo que significa perturbacdo” (2012, p.63). Esta ideia esta
relacionada, e de certa forma explicada, com outra que encontramos em Silveira e
Shoemaker (2010, p.27), quando Shoemaker escreve, numa combinagdo entre critérios
de noticiabilidade e teoria de Darwin, que “aqueles que colocaram alguém a vigiar a
entrada da caverna de modo a detectar a aproximacdo de um tigre podem ter sido
capazes de se defender”, enquanto os outros, que ndo colocaram ninguém a espreita e a
vigiar acabaram comida do tigre. Isto em relagdo ao passado, ao tempo das cavernas
habitadas pelos nossos ancestrais. A ideia que relaciona isto com o Jornalismo actual € a
de que € o jornalista, hoje em dia, que é o tal que vigia a nossa “caverna”; que esta a
espreita, a detectar ameacas no meio ambiente para alertar os que assistem aos media;
isto porque eles, os jornalistas, “actuam como vigilantes de todos nos, procurando a
desviéncia no meio ambiente e contando as suas histdrias através dos media” (2010,
p.27). Esta actividade de vigilancia “relativamente a desviancia permite aos seres
humanos adaptarem-se as alteracdes das condicGes externas e, desse modo,
sobreviverem e reproduzirem-se” (2010, p.27). Estara assim explicado o porqué da
negatividade e da ‘perturbacdo’, de que escreveu Fernando Lima e falou Nixon,

aparecer tanto nas nossas noticias. Sera, segundo esta ideia, por uma boa causa.

Contudo, Shoemaker lembra-nos que esta ‘desviancia’ reportada pelos media
pode-se referir tanto aos itens que se desviam negativamente quanto positivamente. A
questdo das ‘boas’ ou ‘mdas’ noticias que reinam nos nossos noticiarios, e da
predominancia de umas em relacdo a outras, ndo € portanto explicada por esta ideia.
Ainda e sempre o papel do gatekeeper, do seleccionador de noticias, avaliando, neste
caso, se para a sobrevivéncia da nossa espécie — e de cada um de nos, portanto — é

preferivel noticiar o desvio positivo ou o negativo.

Voltando a Fernando Lima e ao seu artigo, e como defesa de uma pré-actividade

por parte dos agentes politicos, ele escreveu que (2012, p.63):
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“Controlar, pois, a agenda politica corresponde, no presente, a duas necessidades objectivas por
parte daqueles que aspiram a posi¢des de lideranga na sociedade: por um lado, a necessidade de dar largas
a potencialidades proprias para manter a dianteira em relacdo aos demais; por outro, a necessidade de
tornear os obstaculos que vao surgindo a cada passo. Por isso, afirmava um autor norte-americano, que
“para governar com sucesso, um governo tem de marcar a agenda e nao deixar que seja a midia a fazé-

lo”. De outro modo, é arrastado pela corrente.”

Aqui encontramos claramente a ideia de iniciativa por parte da agenda politica
de marcar a agenda mediatica, como conselho de alguém que participou, ao mais alto
nivel, de campanhas no nosso pais — e ndo s6 de campanhas como de vivéncia diaria de
um politico (indirectamente). Sabendo disto, 0 que o Jornalismo deve e pode fazer? Ser
receptaculo dessa iniciativa da Politica? Ou também ter poder de iniciativa para marcar
a agenda das veiculagbes mediaticas, uma mais marcada pelas reais preocupacdes dos
cidaddos? Mas a Politica também n&o espelha as reais preocupacdes dos cidaddos? Mas
afinal, serd que efectivamente o acompanhamento jornalistico estd assim tdo
‘horizontal’ quanto a nossa hipotese inicial faz crer? Para isso partimos agora para a
parte pratica e estudos de casos do nosso trabalho - Presidenciais e Legislativas 2011 -,
para depois confirmarmos ou refutarmos a nossa hipotese (hipotese essa imbuida da
nossa teoria proposta dos dois tipos de acompanhamento possiveis, mais concretamente,

neste caso, em campanhas eleitorais).

Metodologia

“There ain’t no rules around here! We are trying to accomplish something...!”**

Thomas Edison

Apesar de concordarmos com Thomas Edison no sentido de que 0 que € preciso
¢ atingirmos algo, chegarmos a algumas conclusdes vélidas neste caso, acabamos por
ndo menosprezar, contudo, tanto, o método para la chegar. Assim sendo, tentdmos
impor algumas regras e organizacdo para que fosse mais fécil retirar cientificidade e
originalidade das premissas que colocamos ja bem visiveis na nossa introdugdo e
contextualizacdo tedrica. Tudo comegou com uma interaccdo deveras frutuosa com o

nosso orientador, no sentido de encontrarmos a “situacdo-problema”. Porque é que

1 «Aqui ndo hé regras! Estamos a tentar conseguir alguma coisa...!” (traducéo do autor)
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usamos esta expressédo? Passamos a explicar, deixando falar Popper (cit in Freixo, 2010,
p,27-28):

“O jovem cientista, esperancoso de efectuar descobertas, recebe maus conselhos do seu mestre se
este Ihe diz «Anda por ai e observa» mas recebe bons conselhos se 0 mestre lhe diz «Procura ver o que as
pessoas discutem actualmente no campo da ciéncia; descobre onde se encontram as dificuldades e passa a
interessar-te pelas divergéncias. E ai que residem as questdes que deves considerar». Por outras palavras,

0 importante é estudar a situacdo-problema.”

Assim sendo, e tendo encontrado, em parceria sempre construtiva com 0 nosso
orientador, essa ‘situacdo-problema’ de que ja falamos na introducdo — estando no
centro da problematica a relacdo entre jornalistas e politicos -, pusemo-nos a caminho.
Através de uma revisdo bibliografica cuidada e pertinente, comecamos por
contextualizar teoricamente a relagéo entre 6rgdos de soberania em Portugal, mostrando
como o semi-presidencialismo — sistema de Governo vigente em Portugal — organiza a
vida politica neste pais. Com isso, e porque o Jornalismo Politico “mostra” a Politica,
achamos conveniente perceber aquilo que ha, de base, para ser mostrado, indicando
factores que elucidam como as coisas sdo e porque sdo 0 que sdo. Depois de nos
centrarmos na politica, introduzimos, ainda na contextualizacdo tedrica e através
também de uma revisdo bibliografica, os media/Jornalismo no debate, para
completarmos e alargarmos o debate dos elementos mais importantes do nosso objecto
de estudo. Tudo isto para nos aproximarmos cada vez mais quer das respostas as
perguntas de investigacdo — algumas delas sendo respondidas ao longo desta primeira
parte — quer da comprovacéo da nossa hipotese inicial baseada na teoria langada por este
trabalho.

Apesar de parecer linear todo o caminho percorrido neste nosso trabalho —
estando ainda apenas explicada 0 método da primeira parte do mesmo -, convém desde
ja explicar que esse mesmo caminho ndo estava visivel na nossa mente quando
arrancamos para esta investigacdo. No fundo, dizemos isto porque concordamos com
Hegenberg, quando este escreveu que (Freixo, 2010, p.78) “método € o caminho pelo
qual se chega a determinado resultado, ainda que esse caminho ndo tenha sido fixado de
antemdo de modo reflectido e deliberado”. Com isto pretendemos explicar ao nosso
leitor que a descoberta que esse mesmo leitor faz agora ao ler este trabalho (se € que faz
alguma), é uma descoberta que ndo estava presente no inicio da investigacdo, sendo que

cada passo no sentido de avangarmos mais no entendimento da nossa problematica
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constituia uma descoberta para o autor. Sabemos que isto ndo serd novidade cientifica,
uma vez que a pesquisa cientifica € isso mesmo, mas tentamos tdo somente explanar
(para jovens investigadores, como nds, por exemplo, que possam estar a ler este
trabalho) que é o entusiasmo e a vontade de chegarmos a conclusdes que nos faz (fez)
avangar, mais do que a certeza de um caminho ja pré-determinado e respostas que ja

sabemos a partida.

O que sabiamos isso sim, a partida, era que tinhamos (e temos) uma teoria que
tenta explicar dois diferentes modos de acompanhar jornalisticamente uma campanha
eleitoral. Mas atencdo. “As teorias representam varios modos como os observadores
véem o0 mundo a sua volta, mas as teorias ndo sao, em si mesmas, a realidade” (2010,
p.84). Elas sdo “apenas” a tentativa de “estabelecer um sentido, uma orientacdo para se
restringir a amplitude dos factos a serem estudados, pois que, numa determinada area, é
infindavel a quantidade de dados que podem ser estudados” (2010, p.85). Com isto
pretendemos ilustrar e demonstrar que a nossa teoria em si ndo agarra provavelmente
toda a realidade que implica e rodeia 0 acompanhamento jornalistico e tudo aquilo que
nele esta em jogo. N&o temos essa pretensdo, até porque ninguém alguma vez o fez e
porventura o podera fazer. A este proposito, e para mostrarmos 0s nossos (de toda a
gente) limites, Chang, professor de economia em Cambridge, diz claramente que “a
nossa racionalidade é limitada” (2011, p. 209). E a questao “que fazemos, entdo, quando
0 mundo € tdo complexo e a nossa capacidade para o compreender tdo limitada?”,
Chang recorre a ajuda de quem ele considera ter sido ‘o ultimo homem do
Renascimento’: Herbert Simon, Prémio Nobel da Economia em 1978. Recorre a ele e
escreve (2011, p.211):

“O exemplo favorito de Simon sobre como necessitamos de algumas regras para lidar com a
nossa racionalidade limitada foi o xadrez. Com apenas 32 pecas e 64 posi¢des no tabuleiro, 0 jogo pode
parecer relativamente simples, mas de facto, envolve uma enorme quantidade de célculo. Se o leitor fosse
um desses seres «hiper-racionais» (como Simon lhe chama) que abundam nos manuais de economia, iria,
evidentamente, delinear todas as jogadas possiveis e calcular as respectivas probabilidades antes de fazer
uma jogada. Porém, sublinha Simon, como existem em torno de 10 levantado a 120 (sim, sdo 120 zeros)
possibilidades num jogo tipico de xadrez, esta abordagem «racional» requer uma capacidade mental que
nenhum ser humano possui. Na verdade, ao estudar os mestres xadrezistas, Simon concluiu que eles
utilizam regras praticas (heuristicas) para se concentrarem num pequeno nimero de jogadas possiveis, de
modo a reduzir o namero de cenarios que tém de ser analisados, embora as jogadas excluidas pudessem

ter tido melhores resultados.”
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Assim sendo, ao longo deste trabalho talvez “as jogadas excluidas pudessem ter
tido melhores resultados” — e muitas dessas jogadas excluidas serdo postas em jogo
provavelmente por cada um dos leitores deste trabalho. Portanto, quer a teoria avancada
por esta tese quer a comprovacao ou ndo da sua hipotese inicial serdo apenas um ponto
de partida para debates frutiferos a volta do jornalismo, que por vezes sujeitando-se a

uma auto-critica podera avancar para versdes melhoradas de si mesmao.

Depois da contextualizacdo tedrica do trabalho, partiremos para a parte pratica, a
parte 2, onde analisaremos as elei¢cdes Presidenciais e Legislativas 2011 em Portugal.
Uma das formas encontradas para responder a algumas perguntas de investigacdo e
“rodear”, “cercar”, o0 nosso problema de investigacdo, foi o de construirmos
cronologias: temos duas respeitantes as Presidenciais (uma foi posta em apéndice
porque é um pouco mais lateral e servird “apenas” para compreendermos melhor
politicamente o que foram estas elei¢cdes) e uma respeitante as Legislativas. Isto porque
“uma parte significativa do trabalho cientifico requer apenas, preliminarmente, a
simples descricdo dos factos, explicitados por intermedio de generalizacbes empiricas
mais simplificadas, fundamentadas em experiéncias a até mesmo no senso comum”
(Freixo, 2010, p. 86). Dentro desta segunda parte, reinara a analise de contetdo, quer
qualitativa quer quantitativa. A este proposito, diga-se, optamos por utilizar um método
quantitativo para tentar comprovar — pelo menos de uma forma mais directa — a nossa
hipbtese. Isto ndo porque depreciamos a analise qualitativa (pelo contrario) mas porque
quisemos adicionar as vantagens do qualitativo com o quantitativo, para dissiparmos ao
maximo as nossas duvidas iniciais. Convém afirmar que “na altura do surgimento da
analise de conteudo a quantificacdo e o observavel eram caracteristicas consideradas
determinantes para a validacdo em determinadas areas das ciéncias sociais” (Espirito
Santo, 2010, p.76), a semelhanca do que se passava na Matematica, Ciéncias da
Natureza e afins. Esta autora diz mesmo que “esta preocupacao relegava para planos
ndo cientificos a interpretacdo, o qualitativo, o latente” (2010, p.76). Nesta altura —
primeiras décadas do século XX; altura, por exemplo, do comportamentalismo de
Pavlov -, “talvez por este ‘complexo quantificante’ seriam as ciéncias sociais
designadas, durante varias décadas, como ciéncias ‘obscuras’”, comentarios que
segundo Espirito Santo seriam de “depreciadores de outras areas cientificas limitados na

sua visdo da ciéncia” (2010, p.77).
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Felizmente (e dizemos felizmente por acharmos ser a viséo correcta da ciéncia e
ter sido o método utilizado neste trabalho) que a partir de finais da década de 50 do
século XX “gerou-se a necessidade de aceitacdo da convergéncia metodoldgica das
perspectivas quantitativa e qualitativa em analise de conteudo” (Espirito Santo, p. 80),

que se concretizaria no seguinte:

“a quantificagdo comecou a ndo ser vista apenas como Unica traducdo da objectividade. A
inferéncia e a interpretacdo passaram a ser tomadas como mecanismos e instrumentos essenciais de
paralelamente poder analisar-se quadros de referéncia e contextos ndo acessiveis a analise quantitativa por

frequéncias ou por outras medidas estatisticas.”

Neste trabalho demos importancia aos dois tipos de analise. Mais concretamente,
e numa primeira instancia, utilizamos a analise de conteddo quantitativa para verificar a

pertinéncia da nossa hipotese. Para isso, analisamos primeiro todos os jornais ‘i’,
‘Publico’ e ‘Diario de Noticias’ saidos durante a campanha para as Presidenciais 2011
em Portugal. Neles, como mais a frente iremos novamente explicar, detivemos a nossa
atencdo em todos os titulos e leads das noticias que diziam directamente respeito a cada
um dos candidatos: os titulos e os leads sdo assim, nesta analise quantitativa, a unidade
de andlise (sempre que ndo houvesse lead destacado na noticia, lemos o primeiro
paragrafo da mesma). Pretende-se, ao olharmos para estas duas unidades de analise,
perceber a base de intencionalidade (consciente ou inconsciente no jornalista) que
subjaz a construcdo da noticia. No fundo, verificar qual a ‘indole’ da noticia. Para isso,
utilizamos cinco categorias possiveis que poderdo estar na base da construcdo destas
noticias. As cinco categorias, utilizadas por Salgado (2007) e agora por nds, sao:
‘Politica’, ‘Temas’, ‘Campanha’, ‘Estudos’, e ‘Combate’. Ou seja, ao olharmos para 0s
titulos e os leads das noticias em causa, remetemo-nos para uma destas categorias e
quantificamos a frequéncia destas ao longo da campanha para as Presidenciais. Desde ja
podemos adiantar, se bem que na parte 2 dissecaremos mais ao pormenor cada uma das
categorias, que se verificarmos que a categoria ‘Combate’ for a mais utilizada pelos
jornalistas, teremos aqui uma “pequena” prova de verificacdo da nossa hipotese.

Concomitantemente, numa cronologia e também fora dela, analisaremos

qualitativamente as Presidenciais. Atentando a que (Guerra, 2006, p.15):

“Do ponto de vista ontoldgico, o objecto de analise € o mundo humano, o que implica, como

afirmam Michelle Léssard-Herbert e outros, considerar que «os factos sociais ndo sdo “coisas” e a
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sociedade ndo é um organismo natural [se bem que podemos tentar olha-la dessa maneira também], mas
sim um artefacto humano. Do que se precisa é de compreender o significado dos simbolos sociais,
artefactuais e ndo explicitar as realidades sociais “externas”. O ponto de vista “objectivo” ou “neutro”,
recomendado pelo positivismo, é uma impossibilidade metodoldgica e uma ilusdo ontolégica: estudar o
social é compreendé-lo (0 que ndo se torna possivel sem o reviver); o objecto social ndo é uma realidade

exterior — € uma construcdo subjectivamente vivida»”.

Quanto as Legislativas, imitaremos o procedimento feito com as Presidenciais,
SO que movemo-nos dos jornais para os telejornais — da RTP1 e da TVI — em tempo de
campanha. Nestes a unidade de andlise serdo os textos lidos pelo pivot no langamento
das reportagens sobre cada um dos candidatos politicos a primeiro-ministro. As
categorias mantém-se as mesmas da analise feita nas Presidenciais. Salgado (2007)
tinha utilizado estas categorias também em jornais como nés o fizemos quanto as
Presidenciais; o original deste nosso trabalho — para além da tese em si mesma e teoria
envolvente — prende-se com utilizar estas categorias em causa a contetdo de telejornais

da televisdo portuguesa (mais concretamente, do jornalismo da televiséo portuguesa).

Ao longo deste trabalho seguimos o método hipotético-dedutivo desenvolvido
por Karl Popper e explanado no seu livro “A légica da Investigacdo Cientifica” de 1934,
método que tera surgido como critica a inducdo, que “segue a direcgdo errada, uma vez
que sO a partir de uma teoria é que se podem formular questdes importantes a estudar, as
quais, por sua vez, irdo determinar o tipo de dados a observar” (Freixo, 2010, p.100).
Freixo, tendo estudado este método de Popper, afirma que “Popper defendia que um
investigador ao observar tem sempre em mente uma questdo para resolver”; o
investigador “tem assim como tarefa formular hipdteses ou teorias e, de seguida,
verificar se elas s@o verdadeiras ou falsas” (2010, p.100). O filésofo da ciéncia austriaco

chegou mesmo a escrever em “Conjecturas e Refutacbes” que (Freixo, 2010, p.100):

“A crenga de que a ciéncia parte da observacdo para a teoria esta tdo arreigada que a minha
recusa em aceitd-la € muitas vezes recebida com incredulidade... Mas a crenga de que é possivel
principiar com observagGes puras, sem serem acompanhadas por algo que tenha a natureza de uma teoria

é uma crenca absurda...”

Assim sendo, seguimos, achamos nos, as etapas do método hipotético-dedutivo,
no qual “o método cientifico inicia-se com um problema, ao qual se faz corresponder
uma solucdo provisoria através de uma teoria-tentativa, passando-se depois a criticar a

solucdo, tendo em vista a eliminacdo do erro” (2010, p.101). Este processo dard, no
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final, lugar a novos problemas. Partamos pois a confirmar ou refutar a nossa hipdtese
inicial, sem esquecermo-nos de responder a todas as perguntas de investigacdo, no
intuito de sabermos quais serdo esses problemas finais que resultardo da nossa
investigacdo. Para nos ajudar neste percurso, recorremos também a feitura de entrevistas
semi-directivas a jornalistas, politélogos e investigadores, para obtermos a visdo “de
dentro” do fendmeno; o resultado destas entrevistas ndo estd em nenhum capitulo em
concreto — esta antes diluido um pouco por todo o trabalho, mediante a pertinéncia das

respostas para alguns dados em concreto do préprio trabalho que efectudmos.
Conceitos e ideias principais a reter

Antes de passarmos a analise das elei¢bes Presidenciais e Legislativas 2011 em
Portugal, para através dela retirarmos conclusdes e confirmarmos ou ndo a nossa
hipdtese inicial, detemo-nos agora, sucintamente, a explicar 0s principais conceitos e
ideias desta nossa tese (ndo serve este topico para substituir ou antecipar o topico ‘A
tese da Tese’ que vira mais a frente, mas tdo s6 queremos que o leitor fique desde ja a
conhecer os principais adiantamentos (talvez originais) que este trabalho tenta trazer a
debate). Até porque sabendo desde ja compreenderdo melhor a anélise as elei¢des; isto
porque nessa andlise vamos, a espacos, referindo-nos a nossa teoria e outros
conceitos/ideias.

Assim sendo, comecemos por alongar-nos um pouco mais em relacdo a teoria
que esta na base do nosso trabalho. Consideramos que o acompanhamento que 0s media
fazem da Politica, em Portugal, em tempos de campanha, pode ser ‘horizontal’ ou
‘vertical’. Se tivermos um conjunto de pessoas — e em tempo de campanha temos um
conjunto de pessoas (neste caso os candidatos politicos a jogo) -, uma analise
explicativa das suas ideias pode ser feita de duas maneiras. Ou extraimos, colhemos,
através da accdo dos media, poucas ideias de cada um dos candidatos e depois
‘apostamos’ (enquanto media) em saber o que o candidato B, C e D tém a dizer acerca
dessas poucas ideias do candidato A (a quem extraimos as tais poucas ideias) — sendo
que 0 processo repete-se na extracdo das ideias de todos os candidatos e respectiva
horizontalidade das reacOes a essas ideias; ou entdo, como distinta possibilidade,
podemos deixar a horizontalidade para a mente dos cidadaos e, no méaximo, dentro dos
media, para 0s opinion-makers, e concentrarmo-nos (os media) mais em colher, extrair,

de cada candidato, um nimero maior de ideias, visdes, caracteristicas, para um maior
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conhecimento por parte do cidaddo de quem o vai (ou pode) representar em democracia
representativa, na qual vivemos.

N&o queremos dizer que s6 0 acompanhamento vertical é necessario. Contudo,
visto que os media tém limitagdes de tempo, ou de espaco, e conforme a nossa hipotese
inicial pelo menos faz crer, seria desejavel uma maior verticalidade de acompanhamento
— ndo para extremar, mas para equilibrar. Uma entrevista com um candidato sozinho
sera — grosso modo e a partida — uma forma mais préxima da verticalidade; tal como um
debate entre dois ou todos estard, teoricamente, mais proximo da horizontalidade.
Contudo, talvez as coisas ndo sejam, quanto a este exemplo, tdo lineares assim:
mediante a acdo do jornalista que entrevista ou modera, uma entrevista a solo pode ser
um instrumento de horizontalidade — se as perguntas surgirem com o enfoque da reagédo
do entrevistado a ideias dos outros candidatos; assim como um debate pode ser um
instrumento de verticalidade, se 0 moderador motivar menos o confronto entre ideias e
mais a explanagdo das mesmas de cada um dos candidatos.

Repetimos: ambos 0s acompanhamentos sdo necessarios. Ndo queremos apenas
a verticalidade. Até porque s a existir esta aconteceria uma espécie de esquecimento,
por parte de cada um dos candidatos, de que cada um dos outros adversarios existe — 0
que daria um isolamento pouco salutar para o debate das ideias de cada um (e até para o
melhoramento das mesmas). Apesar disso, e consoante a nossa percepcdo inicial,
estancar, isolar, separar, um pouco mais (e apenas isso) a exposi¢do de ideias de cada
um dos candidatos poderd ser benéfico para travarmos uma crispagdo entre agentes
politicos e entre estes e a populacdo que talvez ndo seja benéfica para o pais.

Depois, convém desde ja explicar também um conceito que surgira mais a
frente, mas que pode desde ja ficar presente na mente de quem nos Ié — algo que s
beneficiara a leitura, pensamos nés. “Jornalismo Pedagdgico”. Este tipo de jornalismo,
que defendemos e propomos neste trabalho, € (seria) ndo s6 uma consequéncia de uma
maior verticalizacdo do acompanhamento jornalistico, como algo que podia acontecer
se se fizesse algo mais. A saber: uma maior explicacédo, factual, sem opinides a mistura,
dos assuntos que servem de base a opinido dos agentes politicos. Isto porque se tem
apostado talvez muito no tal confronto de agentes politicos em relacdo a assuntos que a
maioria dos cidaddos ndo domina; ora se ndo domina, menos interessara visionar ou ler
ou ouvir tais ‘combates’ entre ‘guerreiros’. A ndo ser que interesse para saber quem
falara mais alto, quem se impora, quem saira do estudio zangado com o outro, como

estdo vestidos, etc. Isto é importante? E. Mas ndo s6. Importante é também os cidad&os,
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mediante reportagens, noticias, documentarios, contextualizagdes varias, consigam
‘entrar’ mais facilmente no debate, compreendendo-o, entendendo as ideias lancadas em
jogo pelos diversos candidatos. Isto consegue-se com a aposta no “Jornalismo
Pedagogico” que transforme, um pouco mais, pelo menos, os media numa espécie de
sala de aula (pelo menos em alguns momentos). Agora (desde 2001) com a presenca de
canais de informacéo 24 horas por dia a emitir o resultado do jornalismo, havera tempo
para gue isso aconteca. Isto no que diz respeito a televisdo.

Na base deste tipo de jornalismo estd uma concepcdo de media/jornalismo que
possa ter um papel na educacdo dos cidaddos que fruem esses meios. Entendemos

educacéo da seguinte forma, chamando a conversa Eduardo Lourenco (2011, p.46):

“a educacdo do homem em geral é a ascensdo incansavel e dificil da sua inteligéncia para graus
cada vez mais profundos e vastos da consciéncia histérica, uma luta interminavel para a clarificacdo das
relacBes que o unem [ao homem] ao universo, aos outros homens e a realidade desconcertante e moével do

seu proprio universo interior”.

Esta designacéo, a de ‘Jornalismo Pedagdgico’, pode ainda ndo existir enquanto
designacéo. Pelo menos existir como uso corrente ao referirmo-nos a algo. Contudo, ele
ja existe enquanto realidade, na pratica. Nao é algo que néo exista e que nos estejamos
agora a apresentar pela primeira vez. No maximo apresentamos a designacdo e
afirmamos que devia existir mais este tipo de jornalismo nos nossos media. Mas ele ja
existe: qualquer reportagem ou noticia que surge nos nossos media a querer reportar-se
apenas aos factos sobre os quais 0s agentes politicos e jornalisticos (e outros) depois
opinam, numa postura de explicar determinadas medidas, leis, propostas, ideias
sugeridas por agentes politicos ou outros, sdo Jornalismo Pedagdgico; quando uma
noticia ou reportagem esquece o combate, o confronto de opinies e ‘simplesmente’
tenta veicular, as vezes recorrendo a graficos, figuras, niumeros, estatisticas, etc, que
formam a base da ideias que determinado agente teve, isso € o tipo de Jornalismo que
advogamos. Este liga-se de forma indelével ao acompanhamento ‘vertical’ que
sugerimos. No entanto, nunca é demais repetir (porque pode ser um reparo que pode ser
feito a esta nossa tese): ndo defendemos apenas 0 acompanhamento vertical nem apenas
o0 jornalismo pedagdgico. Estes serdo apenas realidades que ndo deverao ser esquecidas
e nas quais ‘também’ se deve apostar.

Um termo (conceito) uatil para percebermos a nossa sugestdo é o de
“homeodinamica” de que Anténio Damasio (por exemplo) fala no livro “Ao encontro de

Espinosa” (2004, p.46). Partindo do principio que podemos considerar o funcionamento
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dos media — mais concretamente o jornalismo politico — um organismo (uma espécie de,
pelo menos, que funciona noutro organismo: a sociedade), ficamos neste livro a saber
que “todos os organismos vivos, desde a humilde amiba até ao ser humano, nascem com
dispositivos que solucionam automaticamente, sem qualquer raciocinio prévio, 0s
problemas basicos da vida”. No que diz respeito aos organismos vivos, estes problemas
sdo, segundo o cientista portugués, encontrar fontes de energia, incorporar e transformar
energia, manter, no interior do organismo, um equilibrio quimico compativel com a
vida, substituir os sub-componentes que envelhecem e morrem de forma a manter a
estrutura do organismo e defender o organismo de processos de doenga e de lesdo fisica.
Sendo que “a palavra homeostasia descreve este conjunto de processos de regulacéo e,
ao mesmo tempo, o resultante estado de vida bem regulada”. No inicio deste paragrafo
utilizamos a designacdo ‘homeodinamica’ porque Anténio Damasio, numa nota que faz
a citacdo anterior, diz-nos que (2004, p.333) “a palavra “homeodindmica’ é ainda mais
apropriada do que ‘homeostasia’ porque sugere 0 processo de procura de um
ajustamento e ndo um ponto fixo de equilibrio”.

A nossa tese, 0 nosso trabalho, ndo pretende portanto fixar um ponto de
equilibrio do qual ndo se deve sair, no que diz respeito ao tipo de jornalismo que é feito.
Isto, devido ao facto de que sdo agentes humanos a efectuar tais acbes, ndo € possivel,
tal rigidez ndo é verosimel. Procuramos, apenas, introduzir elementos que induzam o
processo de procura de um ajustamento: o acompanhamento ‘horizontal’ com o
‘vertical’, sendo este ultimo concretizavel, ndo apenas mas também, com recurso ao
Jornalismo Pedagdgico. O autor deste trabalho ao introduzir alguns elementos no jogo
do acompanhamento jornalistico da Politica no sentido de uma maior verticalidade,
estara a ser um pequeno (e modesto) “‘peso’ nesse lado da balanga. Como outros factores
e agentes colocardo ‘peso’ ou neste lado ou do outro, o processo de acompanhamento
enquanto um todo encontrara, homeodinamicamente, o tal ajustamento.

Importante também o conceito-ideia de ‘Democracia’. Vivemos em Portugal
uma democracia representativa. Nao é intuito principal do nosso trabalho legitimar e de
alguma forma provar que este é o pior dos sistemas, exceptuando todos 0s outros.
Toma-se neste trabalho a democracia como, até a data, a melhor forma de se organizar
uma sociedade. No entanto, a Democracia pode estar a caminhar para outras formas de
se efectivar. As novas ferramentas de comunicacdo poderdo trazer mudancas a forma
como a Politica ¢ feita, a forma como somos representados por alguns, & forma como

esses representantes comunicam com os representados. A este propésito, entrevistamos
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para este trabalho, via e-mail, Rosélia Rodrigues, investigadora da Universidade da

Beira Interior, que nos disse que:

“A Internet possibilita a passagem de uma democracia representativa para uma
““Ciberdemocracia", onde estéo incluidos os modelos de democracia de David Held, nomeadamente a
Democracia Cosmopolita. A Ciberdemocracia compreende a democracia deliberativa, participativa,
directa e representativa, pois torna-se ndo sé num canal de comunicacdo da democracia como num meio
(medium) de alargar essa democracia, gerando " ciberespagos" onde os cidaddos podem interagir uns com
0s outros, deliberar assuntos de interesse comum e para além disso podem dialogar com os préprios
actores politicos, podendo interferir nas accOes e decisBes politicas. Para além disso torna os processos

mais transparentes.”

Apesar de ndo ser nosso objectivo alargarmo-nos acerca destes conceitos
introduzidos por Roséalia Rodrigues — Ciberdemocracia e democracia cosmopolita -, fica
no entanto sempre presente neste nosso trabalho que a Internet pode trazer uma maior
participacdo directa de todos os cidaddos, realidade essa que, a acontecer, pensamos
nos, anularia de certa forma o problema-situacdo exposto por nos na introducdo: a
cultura anti-classe politica. Um pouco, pelo menos, uma vez que, de facto, também
como escrevemos na introdugdo, todos nos nos tornariamos mais ‘politicos’ na préatica —
realidade que se aconselha para haver maior responsabilizagdo de cada um na
organizacdo da sua comunidade, para dai resultar uma menor possibilidade de transferir
responsabilidades a outrém.

Finalmente, queremos desde ja clarificar a questdo do tipo de debate que
gostamos de promover nos espacos publicos. O tipo de debates que este trabalho/tese
estimula a existir nos nossos media. Parece-nos que a designacao “debate racional’ pode
induzir-nos em erro. Preferimos, talvez, o uso da expressdo ‘debate esclarecido’. Isto
porque, e é um debate aceso ha muito tempo ainda sem conclusGes muitos definitivas e
exactas, € dificil separarmos em dois lados estanques a razdo e a emocao. Assim sendo,
quando falamos na necessidade de debates esclarecidos, ndo nos queremos esquecer da
emocdo — sem ela 0 mundo ndo avanca também. N&o avanca porque “sejam quais forem
as conclusbes que possamos tirar sobre o que as coisas sdo, continuaremos téo distantes
quanto estdvamos da motivacdo que nos leva a agir” (Scruton, 2010, p.172). Roger
Scruton escreveu isto em relacdo as ideias que o filésofo David Hume tinha no século
XVIII - ele que dizia mesmo que “a razdo €, e deve apenas ser, a escrava das paixdes”.
N&o é também intuito deste trabalho determo-nos sobre a fundamentagdo e muito menos
verificacdo destas ideias Ultimas; somente queremos, com a ajuda de alguns autores,

explicar o porqué de preferirmos a designacao ‘debate esclarecido’ a ‘debate racional’.
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Antes de Hume, Espinosa, no século anterior, havia dito que “aqueles que se persuadem
de poder induzir, quer a multiddo quer os que se confrontam nos assuntos publicos, a
viver unicamente segundo 0 que a razdo prescreve sonham com o século doirado dos
poetas, ou seja, com uma fabula” (Espinosa, 2011, p.76). No entanto, mais a frente este
mesmo filésofo viria a escrever no seu ‘Tratado politico” (que ndo chegaria a concluir)
que “assim como no estado natural 0 homem mais potente e que mais esta sob
jurisdicdo de si préprio é aquele que se conduz pela razéo, assim também a cidade mais
potente e mais sob jurisdicdo de si prépria serd aquela que é fundada e dirigida pela
razao”.

Assim sendo, dando prioridade a razdo, embora ndo descurando os “afectos’, as
motivacdes, as pulsdes, tudo aquilo que é ‘vontade’ do ser humano que ndo Ihe vem da
razdo, vamos optar por desejar um debate mais “‘esclarecido’, que de todo ndo podera ser
apenas emocional — muito menos recorrendo apenas a emogfes como o medo. No
fundo, havendo multiplicidade — e nos media ha uma multiplicidade de vozes -, optar
ndo sé pela conflitualidade mas também pela complementaridade entre essas vozes, 0

gue dara aos media um salutar papel construtivo da realidade.
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Parte 2 — As elei¢Bes 2011 em Portugal
Capitulo 111 — As Presidenciais 2011 em Portugal
3.1 - O candidato - Presidente vitorioso — Cavaco Silva

H& quem diga que o mandato de Presidente em Portugal é de dez anos: isto porque
quem consegue ser eleito pela primeira vez Presidente tem conseguido sempre — e estas
eleicBes analisadas ndo foram excepcao — ser reeleito. Ramalho Eanes foi o primeiro
(depois do 25 de Abril — com o semipresidencialismo de que falamos na primeira parte
do trabalho); “entrou” em 1976. Depois Mario Soares, que comecgou a presidir 0 pais em
1986. Depois Jorge Sampaio em 1996. De dez em dez anos, desde 1976, um novo

inquilino no Palécio de Belém. 2006 ditou a vez de Anibal Cavaco Silva (CS).

No capitulo “Comandante Supremo das Forcas Armadas” do livro “Fiel aos
compromissos” — livro que sumaria o primeiro mandato de CS servindo de elemento de
campanha, ou seja, elemento de comunicagéo politica -, podemos ler logo no inicio: “A
natureza unipessoal do cargo de Presidente da Republica confere uma especial
importancia a biografia do seu titular” (2010, p. 63). Até aqui todos o0s portugueses
estardo de acordo. O que se segue, porém, ja entrara, quanto a sua aceitacao, no dominio
da opinido de cada cidadao (e é, pensamos nds, comummente aceite que todo o cidaddo
tem uma opinido, muitas vezes vincada, sobre cada um dos seus diferentes

representantes). Continua entdo o texto dizendo que:

“Neste aspecto, a trajectdria de vida de Anibal Cavaco Silva é transparente, linear e conhecida dos
portugueses, 0s quais, mesmo 0s que com ele se ndo identificam politica ou ideologiamente, reconhecem
um percurso marcado pelos valores da integridade, da seriedade, da auto-exigéncia e do rigor, quer no

plano publico, quer no plano privado”.

N&o nos compete ajuizar se isto sera verdade ou ndo. No méximo, veicularemos ao
longo do trabalho opiniBes de outras individualidades/figuras/entrevistados sobre estas
afirmac6es. Mas podemos e devemos introduzir factos objectivos e historicos sobre a
vida de Anibal Cavaco Silva, porque esta analise das Presidenciais incide (ou tem como
foco principal) a campanha vencedora das elei¢Bes, ou seja, a campanha de CS: dai a
importancia de também perscrutarmos a vida e carreira desta figura, em alguns tracos
gerais, para dai inferirmos/compreendermos determinados comportamentos desta figura

na sua relacdo com os media/jornalistas. E é o que faremos agora, reportando-nos aos
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dados conhecidos sobre o ex-primeiro-ministro e actual (enquanto faziamos este

trabalho) Presidente da Republica em segundo mandato.

Nascido a 15 de Julho de 1939, em Boliqueime, Loulé, no Algarve. Foi o primeiro
filho de Teodoro Gongalves da Silva — que se dedicava a exploracdo de frutos secos e ao
comércio de combustiveis — e de Maria do Nascimento Cavaco. CS cresceu em
Boliqueime. Fez o ciclo preparatorio na Escola Técnica Elementar Serpa Pinto, em
Faro, e depois o Curso geral do Comércio na Escola Comercial e Industrial de Faro. Foi

para Lisboa em 1956.

Conforme pudemos ler na sua biografia disponivel no site da sua candidatura em
2011, Anibal Cavaco Silva é licenciado em Finangas pelo Instituto Superior de Ciéncias
Econdmicas e Financeiras, de Lisboa, e doutorado em Economia pela Universidade de
York, no Reino Unido. Entre 1962 e 1965 cumpriu o servico militar como oficial
miliciano do Exército, em Mogambique (Lourengo Marques, actual Maputo). No final
de 1965 torna-se bolseiro do Centro de Economia e Financgas da Fundacdo Calouste
Gulbenkian, onde a partir de 1967 se torna investigador. “Foi docente do ISCEF,
Professor Catedratico da Faculdade de Economia da Universidade Nova de Lishoa e
Professor Catedratico na Universidade Catoélica Portuguesa”, Ié-se no seu sitio de
campanha.

Entre 1980 e 1981 foi ministro das Financas e do Plano no governo de Francisco Sa
Carneiro. Ap6s a morte deste, CS recusou-se a integrar o governo de Francisco Pinto
Balsemdo, abdicando também do lugar de deputado. Contudo, foi entre 1981 e 1984
presidente do Conselho Nacional do Plano. Em 1985 torna-se lider do PSD, ap6s um
Congresso Nacional na Figueira da Foz onde a priori o confronto seria entre Jodo
Salgueiro e Rui Machete; como o Bloco Central, que tinha sido constituido em 1983,
deixou de existir, Ramalho Eanes dissolveu o parlamento; nas elei¢bes legislativas
desse ano, 1985, o PSD de CS consegue a melhor votacdo de sempre — 29,8% dos votos
— e entdo ele chefia a partir de entdo 0 X Governo de Portugal. Foi primeiro-ministro de
1985 a 1995. Logo em 1985, conforme pudemos ler no site do jornal ‘Publico’, numa
pasta especial dedicada aos candidatos 2011 nas presidenciais, CS mostrou o que muitos
consideram ser uma sua caracteristica: a autoridade ou autoritarismo. “E a ddvida sobre
0 que €é autoridade e o que € autoritarismo € um dos pontos polémicos para se perceber e

fixar o homem que se candidata a presidéncia pela terceira vez”, lia-se no site deste
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jornal no segundo dia da campanha de 2011. Tudo isto pelo facto de CS, na segunda ou
terceira reunido de Conselho de Ministros, ter retirado todos os cinzeiros de S&o Bento,
proibindo dessa forma todos de fumar numa casa que ele considerou, na sua
‘Autobiografia Politica’, como uma casa onde era ele que mandava. Isto, lembre-se,
muito antes de José Sdcrates decretar que era proibido fumar em espacos fechados. Mas
centremo-nos em CS em 2011, durante as presidenciais, no pormenor mais relevante

para o0 nosso trabalho.

Em relacdo a CS e as arruadas destas presidenciais 2011, ndo sera de
menosprezar um dado singelo — podera mesmo parecer insignificante -: o facto de
Cavaco Silva ndo responder directamente a uma ou varias questdes que Ihe colocam,
preferindo introduzir ele a tematica escolhida pelo préprio para determinado dia de
arruada; é no fundo “fintar” a comunicacao social e dessa forma interferir na agenda que
marca 0s media do nosso dia-a-dia? E que, bem vistas as coisas, uma agenda parte
essencialmente das perguntas que sdo feitas a determinado candidato — conforma ja
“disse” Herbert Ganz neste trabalho. Simplesmente ndo respondendo a uma questéo e
dizendo qualquer coisa como “o0 que eu acho importante que se diga €...”, marca pelo
menos a tentativa do candidato politico de escolher o que no telejornal da noite saira da
sua boca para a mente dos cidad@os. Embora ainda néo seja assim téo linear quanto isso,
uma vez que a noticia pode ser, em vez do que o candidato achou importante dizer, o
facto de o candidato ter negado responder a questdo relacionada com X ou Y,
mantendo-se assim na “agenda” os temas escolhidos pelos jornalistas/media, reforcando
a ideia de que a agenda medidtica € feita, em Ultima instancia, por quem trabalha nos
media, restando as organizacGes politicas criar “eventos” tematicos que originem
noticias veiculando esses mesmos temas (e cujas perguntas na cobertura de tais eventos,

a partida, serdo sobre esses mesmo temas escolhidos pela agenda politica).

Isto foi dito (ou escrito) nesta altura, porque Cavaco Silva tentou habilmente
impor as mensagens que eram veiculadas em tempo de campanha. O facto de ser um

candidato que era também Presidente tera ajudado em muito a esse sucedido.
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3.2 — Diferencas entre 2006 e 2011

Uma das diferencas tenha talvez sido uma maior utilizagdo da Internet por parte
do candidato. No “Fiel aos compromissos”, pode-se ler algo que denota que agora

entraram em jogo as redes sociais — como o facebook e o twitter (2010, p.95):

“Desde o primeiro dia do seu mandato, a pagina oficial da Presidéncia da RepuUblica na Internet,
agora também em articulagdo com diversas redes sociais, constitui um veiculo de informacédo constante
com os Portugueses, os quais, por seu turno, comunicam em grande ndmero com a Presidéncia,
fornecendo elementos, apresentando ideias, exprimindo anseios, transmitindo felicitagfes e mensagens de

apreco”.

CS, a semelhanca de uma tendéncia geral da politica e dos politicos, aproveitou
as potencialidades da Internet para chegar a todos os portugueses e interessados.
Canavilhas é sucinto e diz tudo quanto as vantagens deste meio. Gragas a Internet, “a
politica parece ter encontrado uma forma de retomar o contacto directo com o
eleitorado, evitando assim uma intermediacéo jornalistica que ndo controla” (2009, p.2).
Este autor, neste mesmo artigo, enuncia o caso da Presidéncia da Republica como o
exemplo mais recente da adesdo da politica aos novos meios, referindo-se a um

acrescento daquilo que CS ja vinha a fazer desde o primeiro dia do seu mandato:

“O exemplo mais recente ocorreu no inicio de 2009, com a Presidéncia da Republica a anunciar
o reforco da sua presenca na Internet. Foram criados canais no Youtube e no Sapo Videos, presenca na
comunidade Flickr e na rede twitter, “com o objectivo de disponibilizar informacao actualizada sobre as
actividades do PR”. No dia 30 de janeiro, quatro dias depois do seu langamento, o video de apresentacédo
no Sapo Videos registava ja 3264 visitas”.

Todas as sondagens davam, desde o inicio do debate publico acerca das
presidenciais 2011, clara vantagem a CS. Como depois do 25 de Abril todos os
Presidentes em mandato que se recandidataram — e foram todos — conseguiram a
reeleicdo, e mediante essas sondagens aparecidas desde cedo, tornou-se natural esperar
uma vitoria tranquila. Helena Matos, ensaista, escreveu no ‘Publico’ a 16 de Dezembro
de 2010:

“Desta vez Cavaco Silva candidata-se sobretudo contra si mesmo. (...) A comissdo politica de
Cavaco pode descansar em relagdo as estratégias dos outros quatro candidatos oficialmente existentes
nesta campanha e dedicar-se ao sexto e mais perigoso adversario de CS nesta campanha, ou seja, ele
mesmo. Porque aquilo que vai dar a medida da vitéria de Cavaco € (...) 0 nimero de votos a mais ou a

menos que em Janeiro de 2011 obtera em relagdo aos 2.773.431 que ele mesmo conseguiu em 2006”.
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Helena Matos considerava aqui que Cavaco apenas concorria com ele proprio do
passado, sendo que o seu grande desafio nesta campanha de 2011 seria “certificar-se a si
proprio e provar aos outros que a ele o poder ndo o desgasta, seja na Presidéncia da
Republica ou na chefia do Governo”. Até porque até esta data, o Unico Presidente,
depois do 25 de Abril, que ndo tinha obtido mais votos na segunda elei¢do tinha sido
Jorge Sampaio, 0 seu antecessor: Jorge Sampaio baixou de 3.035.056 em 1996 para
2.401.015 em 2001, com um registo de abstencdo, em 2001, de 50,29%. Ramalho Eanes
subiu de 2.967.137, em 1976, para 3.262.520 votos em 1980; e Mario Soares também
subiu na reelei¢do — dos 3.010.756 de 1986, subiu para os 3.459.521 em 1990. Ou seja,
havia também este motivo de interesse: saber se CS vencia 0s seus proprios nimeros de
2006 (lembre-se que a primeira vez que ele se candidatou a presidéncia da Republica,
em 1996, eleicOes que perdeu para Jorge Sampaio e que Helena Matos considera a sua
“maior derrota”, CS obteve mesmo assim 2.595.131 votos).

Também no jornal ‘Publico’, mas no dia 1 de Dezembro 2010, CS foi alvo de
atencdo. Desta feita tinha sido uma noticia de uma péagina a tracar aspectos
comparativos entre os trés programas eleitorais do entdo Presidente. A partir dessa
noticia, podemos encontrar semelhangas no “ataque” do candidato aos votos dos
portugueses. J& em 2006 CS prometia uma magistratura activa, dizendo exactamente
que “a magistratura pode ser exercida activamente, de modo a contribuir para a
realizacdo dos objectivos que correspondem as grandes ambicbes da sociedade
portuguesa”; em 2010, e neste item reservado aos poderes presidenciais, o candidato
afirmou, com uma indole semelhante a 2006, que o PR “ndo pode realizar uma leitura
minimalista dos seus poderes” — expressdo que denota uma figura que deseja aproveitar
ao maximo tudo o que a Constituicdo designa como poderes da primeira figura do
Estado. Em 2006, e quanto ao papel do Estado, CS afirmava que naquele inicio do
século XXI o Estado ndo podia limitar-se as funcGes de soberania e de regulacdo e
fiscalizacdo, mas que teria que contemplar também “a funcdo redistributiva e de
corrector das falhas de mercado”; em 2010 a redistribuicdo do rendimento volta ao
manifesto de Cavaco como sendo uma das fungfes essenciais do Estado, sublinhando a
necessidade dele garantir a sustentabilidade ao SNS — Servi¢o Nacional de Saude.

Mas também houve diferencas entre estes dois anos, apontadas neste artigo deste
jornal diario nesta noticia: enquanto que em 2006 o candidato falava que a “cooperacéo

estratégica” do PR com o parlamento e com o Governo deveria ir mais além, em 2010
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esse conceito desapareceu, havendo sim a afirmacdo clara de que “o PR possui um
espaco autonomo de intervencdo politica”, embora diga também que a ele, ao PR,
“compete-lhe contribuir para a constru¢cdo de um futuro colectivo mais seguro, mais
préspero e mais justo” — esta contribuicdo, pensamos nos, tera sempre que ser feita com
0 6rgao governante (o0 Governo) e o legislativo (o parlamento), no que se pode concluir
que, embora a expressdo “cooperacao estratégica” nao tivesse sido utilizada em 2010,
essa “contribuicdo” era uma outra forma de dizer “cooperacao”, embora saibamos que
as palavras tém significados distintos. A este respeito, contudo, convém sublinhar que
no livro langado pela direccdo de campanha “Fiel aos compromissos”, o, ou 0s,
autor(es), afirmaram que, ao longo do primeiro mandato, CS “ndo sé nao teve qualquer
tipo de interferéncia na vida interna das forcas partidarias como manteve 0 seu
compromisso de desenvolver uma «cooperagdo estratégica» com os outros 6rgdos de
soberania” (2010, p.29) em torno dos grandes objectivos nacionais. E certo que n&o foi
um uso da expressdo em termos do futuro, mas mais como uma confirmagdo que algo
que foi referido em 2006 foi cumprido, a dar a entender que os portugueses poderiam
contar com o mesmo efectivar de promessas. Em 2006 CS dizia que “mais importante
do que a consolidacdo orgamental” eram as politicas publicas com o intuito da
qualificacdo dos recursos humanos e da transparéncia da administracdo publica,
enguanto que em 2010 a consolidacdo or¢camental passou a “absolutamente necessario”
— mais concretamente a sustentabilidade das financas publicas e o conter o crescimento
da divida externa, com a salvaguarda de que se “garanta justica na reparticdo dos
sacrificios” (em 1996, depois de uma década de governo CS, a questdo de consolidacao
orcamental ndo constava do programa). Finalmente, quanto ao futuro do pais, em 2006
o candidato disse que iria procurar “afastar desanimos e pessimismos quanto ao futuro
do pais e transmitir uma vontade nacional de vencer” — e nisso houve certamente
“cooperacdo estratégica” com o Governo de José Sécrates, este Gltimo que muitas vezes
acusou seus adversarios e muita opinido publicada e publica de “bota-abaixismo” -,
enquanto que em 2010 definiu como ambicdo 0 reencontro com o0s niveis de
desenvolvimento da UE — Unido Europeia -, tal como o progresso da economia “com
uma forte componente social de redistribuigcdo da riqueza” (mais uma vez este elemento
referenciado no manifesto de 2010); apesar disso, pudemos ler neste ano, no livro “Fiel
aos compromissos”, a palavra para a prioridade de CS ao optimismo, quando os autores
escreveram “ao invés de insistir num registo pessimista e culpabilizador, tipico de

alguma cultura politico-medidtica e tdo do agrado de alguns sectores da sociedade
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portuguesa”, o Presidente no decorrer do seu primeiro mandato tera preferido “os bons
exemplos de incluséo social (...), servindo de estimulo e de incentivo, em vez de repetir

a saciedade o inconsequente e estéril discurso da excluséo ou do desencanto”.

Mas talvez a grande diferenca entre 2006 e 2011 seja uma das mais simples: em
2011 tratou-se de uma recandidatura. VVoltando ao jornal diario ‘Publico’, desta vez o de
dia 8 de Janeiro de 2011, contamos com a ajuda do politélogo Carlos Jalali para nos
ajudar a compreender a forca da reeleicdo de um presidente no sistema de governo

semi-presidencialista:

“A histéria ajuda a compreender o presente. Nos paises da UE que, tal como Portugal,
apresentam um chefe de Estado eleito popularmente que co-existe com um primeiro-ministro responsavel
perante um parlamento, realizaram-se, no periodo do pés-guerra, 36 eleicdes em que um presidente
incumbente se recandidatava. Destes, apenas 6 ndo foram reeleitos. Se examinarmos apenas 0s paises da
Europa Ocidental — com sistemas partidarios mais consolidados -, este racio de vitdrias é ainda mais
acentuado. Em 23 eleigdes com um candidato incumbente, apenas um — Giscard d’Estaing — falhou a

reeleicéo.

Apesar disto, o jornalista Nuno Simas neste mesmo jornal deste dia ja nos ia
alertando para o facto, estranho a primeira, de que CS iria fazer um programa de
campanha bem mais intenso do que em 2006. Segundo este jornalista, tal se devia ao
facto do presidente e candidato querer resolver as elei¢fes & primeira volta, e do facto

de haver uma preocupacéao implicita — a abstencao (que podia prejudicar CS ou nao).

E se ele queria resolver as eleicdes a primeira, 0 que € certo é que conseguiu:
venceu com 52,94% dos votos, num total de 2.230.240 preferéncias entre os eleitores,
que ndo chegaram a metade dos inscritos — uma abstencdo de 53,37%, num total de
mais de 5 milhdes de portugueses que ndo votaram (5.139.726), o que significou a
maior abstencdo de sempre na democracia portuguesa no que diz respeito a elei¢des
presidenciais. Com estes numeros concluiu-se que CS aumentou a percentagem com
que tinha sido eleito em 2006 (50,54%), mas ndo atingiu os 2.773.431 votos de 2006,
ficando com os numeros ja referenciados. Manuel Alegre, que em 2006 tinha tido
20,74% dos votos, neste ano de 2011 ndo chegou aos 20% - diminuiu percentagem e,
por isso mesmo, ainda mais diminuiu em termos absolutos o nimero de votos que
conseguiu: em 2011 ficou-se pela percentagem de 19,75% num total de 832,021 votos

que Ihe deram a segunda posicao.
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Manuel Alegre que tinha sido a surpresa de 2006, “roubando” esta também
segunda posicdo na preferéncia dos portugueses a Mario Soares, que na altura foi o
candidato apoiado oficialmente pelo PS. Especulava-se se Fernando Nobre iria ser o
Alegre de Alegre nestas eleicdes de 2011: ndo conseguiu mais votos do que ele;
contudo, foi talvez a maior surpresa da noite de 23 de janeiro de 2011, ao reunir a volta
da sua candidatura independente (da cidadania, como ele muitas vezes repetiu em pré e
em campanha) um resultado final de 14,10%, num total de 593.886 votos. A seguir

apresentamos figura com os resultados das presidenciais de 2011

Figura 3 — Resultados dos 6 candidatos nas presidenciais 2011

Cavaco Silva Manuel Alegre Fernando Nobre Francisco Lopes José Coelho Defensor Moura
2230240 832021 593886 300845 189351 66092
52,94% 19,75% 14,1% 7,14% 4,5% 1,57%

Fonte: Site ‘DN’ no dia 24 de Janeiro de 2011
3.3 - A campanha de CS em 2011

CS comecou a campanha, que comegou num Domingo, a dizer aos jornalistas
que lhe perguntavam se a intervengdo externa (0 FMI) estava iminente, que a um
Domingo, a caminho das queijadas (ele dirigia-se a Pastelaria Periquita, em Sintra), ndo
Ihe apetecia nada falar sobre isso. Um episddio algo insélito a abrir as duas semanas de
campanha. No dia seguinte, segunda-feira, o ponto alto para o entdo candidato, foi a
entrevista dada a Judite de Sousa para a RTPL1. E se € certo que Inés Serra Lopes viria a

escrever no ‘i’ no dia 12 de Janeiro que “o dano colateral mais relevante desta
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campanha presidencial ¢ a consumacgdo do corte entre Anibal Cavaco Silva e José
Socrates”, 0 que € certo € que na entrevista que deu a Judite de Sousa, CS ndo mostrou
vontade explicita de dissolver a Assembleia. Apenas disse que “um PR ndo pode dizer
se vai ou ndo dissolver a AR. N&o estd seguro das circunstancias com que vai ser
confrontado”; se fosse viabilizada uma mogéo de censura ele convocaria o Conselho de
Estado e ouviria os partidos e algumas personalidades “para tomar uma decisdo
ponderada”; sobre a entrada do FMI no pais disse “farei tudo para néo criar dificuldades
e para que o fundo de estabilizagdo ndo seja uma realidade” — mostrando aqui a tal
‘cooperacao estratégica’ e entendimento com o governo de José Socrates. Apesar disto,
Inés Serra Lopes dizia, dois dias depois, no artigo ja referenciado, que “entre Socrates e
Cavaco ndo voltara a haver entendimento ou mesmo compreensdo. Acabou a paz. E
guando a paz acaba, resta a guerra”. Seria mesmo assim? Iriamos, nesta altura, ter que

esperar para ver...

E esperando até ao dia 12 de Janeiro, tivemos CS a lancar a frase “ndo podemos
excluir que aconteca uma crise grave, nao s6 economica e social, mas também politica”
(jornal ‘i’ de 13 de Jan de 2011), que foi vista como uma frase que colocava de forma
explicita a possibilidade de elei¢cBes antecipadas. Francisco Assis, lider parlamentar do
PS reagiu dizendo que “o pais ndo precisa de um PR transformado num provedor
universal de todos os descontentamentos”, frase a que o candidato-Presidente respondeu
dizendo na noite deste dia 12 que “a forca do PR advém do povo — ele é o provedor do

povo”. Seria esta a guerra que previa Inés Serra Lopes? Iriam ficar por aqui?

Né&o ficaram, claro estd. Mas CS foi sempre muito comedido nas suas criticas.
Ou melhor, criticava o que achava bem criticar, mas nunca personalizava para quem
estava a falar. Foi o que sucedeu, por exemplo, no dia 14 de Janeiro, na campanha,
quando disse que havia “aqueles que falam de justica social e ndo fizeram nada, nada”
(jornal ‘i’, 15 de Janeiro); ou ainda nesse mesmo dia, naquele que foi até aquele dia o
maior ajuntamento que conseguiu, falando para 3 mil pessoas em Arcos de Valdevez,
qguando se dirigiu “aos agricultores, pescadores, empresarios e funcionarios publicos”,
gue segundo o candidato-presidente foram sacrificados quando “muitos com muito

maiores rendimentos n&o foram chamados a pagar a crise”.

A guerra de CS era também, e se calhar principalmente, tendo em vista as

sondagens, a abstencdo. No dia 13 o candidato-presidente tinha mesmo apelado a um
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paroco de Valpacos que apelasse aos cidaddos para ndo se absterem, o que lhe valeu
criticas de Manuel Alegre, no dia seguinte, por este considerar que o entdo PR estaria a
violar a laicidade — separacdo da Igreja do Estado. No ‘Publico’ de 15 de Janeiro
pudemos constatar uma provavel evidéncia construtiva a resposta de uma das questdes
deste trabalho, e reportando-nos a algo que ja aqui escrevemos sobre evitar a directa
resposta ao que é perguntado e escolher um tema sobre o qual falar, quando lemos numa
das noticias que “ ‘Estou aqui para falar do pais’, foi repetindo o Presidente e candidato
a todas as perguntas dos jornalistas, manhd cedo, pelas ruas de Viana. Fossem as
perguntas sobre as criticas de José Sdcrates, sobre Manuel Alegre ou quanto a uma
segunda volta”. Com isto podemos concluir que a agenda nao se constrdi exactamente e
apenas com as perguntas dos jornalistas; isto porque determinado candidato pode fazer
isto mesmo — recusar-se a falar e optar por falar apenas do que acha que deve ser
mencionado e sobre o que acha que deve chegar a populacdo através dos media. CS fez
isto repetidas vezes na campanha de 2011.

Este ‘jogo’ entre Cavaco e 0os media ndo se ficou apenas com o candidato a
querer criar, ndo respondendo as questdes — pelo menos de forma directa -,
intencionalidade no conteddo que chegava a casa dos portugueses. Ele mencionou
directamente o papel dos media na campanha. Assim sendo, no dia 16 de Janeiro,
Domingo, levantou a questdo de se saber se as televisdes andavam a mostrar a
populacdo a “maré” de gente que o acompanhava e seguia nas ac¢oes de rua, ou se tais
imagens iriam “ser escondidas”. Estas duas estratégias de CS, intencionais ou néo,
tentavam de forma legitima participar activamente na construcdo dos temas e dos factos
que o candidato apontava como mais importantes a serem discutidos e tidos em conta na
campanha. Lembramos que no final da primeira semana de campanha, CS pedia
insistentemente aos portugueses para decidirem tudo logo a primeira volta, enquanto
que a equipa de Manuel Alegre falava de forma sublinhada cada vez mais na segunda
volta que certamente iria acontecer. Até ao final da primeira semana, “apenas” tinha
saido sondagem, na sexta-feira primeira da campanha, sobre potenciais legislativas,
mostrando que era 0 PSD que ganharia com 37,3% contra 29,6% do PS; também
ficAmos nesse dia a saber que esquerda e direita em Portugal tinham as mesmas
intencdes de voto, ou seja, PSD e CDS obteriam 47,4% dos votos, 0 exacto nimero que
obteriam os trés partidos de esquerda — PS, Bloco de Esquerda e PCP. Dados estes que

colocavam alguma luz sobre a vantagem do candidato-presidente ser a Gnica no espectro
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de direita em Portugal (considerando que José Manuel Coelho, do PND, disse que 0
partido tinha sido apenas uma ‘barriga de aluguer’, ndo se apresentando em nenhum dos
lados desta dicotomia politica); dados estes que também colocava alguma expectativa
quanto & indecisdo do vencedor caso as eleicdes necessitassem de uma segunda volta. A
partida para a segunda semana da campanha, a jornalista da TVI Joana Marques Reis
tuitava a seguinte questdo que levantava um real dilema: “serd ou ndo possivel
coabitacdo entre Cavaco e Sdcrates depois da reeleicdo do actual PR??” — partindo a
jornalista naquele altura do pressuposto que o segundo mandato do presidente iria
acontecer. Tudo isto acontecia, lembre-se, sendo Governo o PS liderado pelo primeiro-
ministro José Socrates, que mais tarde viria a demitir-se quando o PSD - e restantes
partidos — ndo aprovaram mais um PEC (Plano de Estabilidade e Crescimento) para o
pais (foi ao quarto que a oposicdo fez demitir Socrates, provocando-se eleigcdes
antecipadas em Junho de 2011, como veremos € analisaremos mais a frente neste
trabalho).

Esta preocupacdo mostrava também que a vitéria de CS era um dado adquirido
para muita gente. A sondagem que saiu na terca-feira, dia 18 de Janeiro, ndo deixava
duvidas: a Marktest, para a TSF e o ‘Diario Econdémico’, punha Cavaco eleito a
primeira volta com 62% das intences de voto, contra 15% de Manuel Alegre e um
surpreendente Fernando Nobre com 13%. No jornal ‘i’ de 19 de Janeiro, liamos que a
seguinte questao era colocada nos bastidores da campanha de CS: e se Fernando Nobre
for o Alegre do Alegre?, numa alusédo ao facto de em 2005 Manuel Alegre ter tirado o
segundo lugar ao candidato entdo apoiado pelo PS — Mario Soares. A abstencao,
segundo esta sondagem, iria ficar nos 35%. Contudo, numa sondagem da Intercampus
para a TVI, saida no dia 20 de Janeiro, CS ndo podia segundo os seus dados ainda
descansar sossegado: é que esta sondagem “s6” Ihe dava 54,6% das intenc¢Ges de voto.
Ou seja, a segunda volta podia surgir, e a acontecer, segundo estes dados, seria Manuel
Alegre a disputar com Cavaco a presidéncia; isto porque era ele que surgia em segundo
lugar destacado com 22,8%, com Fernando Nobre a surgir aqui apenas com 9,1% das
intengdes de voto (Francisco Lopes com 8,2%; e José Manuel Coelho e Defensor Moura
com 2,6%). CS, neste dia 20, havia dito que uma segunda volta traria custos para todos
0s portugueses, dizendo “desde logo pela via da contencdo do crédito e pela subida das

taxas de juro” (site do Jornal de Negocios, 20 de Jan 2011) — o que levou Manuel
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Alegre a baptizar tal declaragdo do candidato-presidente de “uma operacdo populista e

anti-democratica” sobre o eleitorado.

O caso BPN*®, o mais falado no inicio da campanha, desapareceu quase por
completo. Marina Costa Lobo, num artigo no ‘Jornal de Negdcios’ do dia 20 de Janeiro
de 2011, diz que estranha esta saida de cena do caso que inicialmente incendiou a
campanha. Disse a politéloga que “sabemos que a comunicacao social por natureza lida
com o dia-a-dia e que em campanha ha sempre novidades pelo simples facto dos
candidatos andarem pelo pais”, declaragdo que é importante para entendermos o objecto
de estudo principal deste trabalho (ou para melhor o contextualizarmos); a autora diz a
seguir, contudo, e espelhando a sua convic¢do na matéria, que “novidade e noticia ndo
sd0 a mesma coisa”, numa alusdo clara a critérios de noticiabilidade que norteiam a
feitura de noticias nos media portugueses e mundiais; acabando depois por concluir que
achou estranho, por aquilo que referenciamos anteriormente, que o caso BPN tenha

saido de agenda.

Saiu da agenda e talvez tenha sido boa coisa. Até porque a opinido publica (ou
publicada) queixava-se em geral do exacerbamento dos “casos” em detrimento de
medidas eficazes (de um Presidente da Republica que tem os poderes que tem conforme
vimos nos primeiros pontos deste trabalho). Mas afinal de quem seré a culpa de haver
“casos” em vez de “assuntos sérios”? Eduardo Cintra Torres, que ja tinhamos ouvido
para a nossa dissertacdo de mestrado sobre programacdo televisiva, é perentdrio, num

artigo de opinido saido no ‘Publico’ de 28 de Janeiro de 2011:

“Se h& um caracter desinteressante nas campanhas eleitorais em geral, deve-se em parte aos
préprios reporteres e media. Omitem das reportagens propostas e opinides dos candidatos em comicios e
outras ac¢des de campanha; limitam-se aos “casos”, desfiles e visitas aos mercados. Nos tempos de
antena, as candidaturas colocaram extractos de intervengdes em comicios e outras declaracfes de fundo
dos candidatos que ndo passam nas reportagens “engracadas” e ultra-subjectivadas dos reporteres, mais
preocupados com uma boca duma velhota na rua do que nalguma substancia, por pouca que fosse,
emanada dos candidatos. Os candidatos ndo apresentaram propostas, como disseram comentadores?
Apresentaram, algumas li-as no ‘Publico’. Mas as televisGes preferem por os seus repOrteres a dizer

piadas em estilo rococé.”

1> polémica em torno dos negécios de Cavaco Silva com a Sociedade Lusa de Negdcios (SLN, holding do
BPN)
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Tentamos neste trabalho apresentar factos e opinides dispares no que diz respeito
a constituicdo da agenda mediatica, mormente na que constatdmos na campanha para as
presidenciais 2011. Mas para reforcar esta posicdo de Cintra Torres, José Manuel
Fernandes aparece no mesmo jornal, no mesmo dia, a dizer que “assistimos, nesta
campanha, a um coro quase unanime”, coro esse que podia ser sintetizado pelas
declaracbes de Mario Soares (que durante a campanha permaneceu sem se manifestar
mas depois dela deu as suas opinides) quando disse que a campanha decorreu “sem
chama” e que “os debates ndo trouxeram ideias novas”. Joseé Manuel Fernandes
concorda com o ex-presidente, sublinhando que tal n&o era novidade e recordou frase
que tinha escrito nas legislativas de 2009 e que considerou serem Uteis para descrever o
que aconteceu em 2011: “quase tudo foi ruido, ‘casos’ e um ‘pingue-pongue’
orquestrado pelos especialistas em marketing que, infelizmente, cativou muito mais os

jornalistas do que a substancia das propostas”.

N&o podiamos deixar, contudo, e retomando a ideia de apresentar factos e
opiniBes dispares acerca deste assunto, de confrontar os nossos entrevistados jornalistas
com a opinido destas duas vozes anteriormente citadas. Assim sendo, abordamos a
jornalista Paula S&, do ‘DN’ (ver apéndice 3), tentando obter dela reagdo a criticas que
normalmente sdo langadas & comunicacgdo social sobre a forma como ela cobre as
campanhas eleitorais e a politica em geral. A jornalista, que acompanhou Cavaco Silva
ao longo de toda a campanha presidencial 2011, na qual ele foi reeleito, disse-nos que
“de facto as televisdes privilegiam o ‘fait-divers’.” Especificando: “a senhora
desdentada que esta a cantar e que quer dar um beijo ao Cavaco. Isso acaba por criar um
certo folclore a volta da propria campanha” — disse-nos e confirmou Paula Sa. Mas isso
talvez tenha uma explicacdo simples, conforme nos tentou explicar a jornalista.
Segundo ela, incorre-se num “tal mito de que os candidatos véo tratar de temas
importantissimos durante a campanha. N&o é verdade.” E depois especifica com casos

da campanha em concreto, referindo-se ao que os candidatos fazem durante a mesma:

“Eles levam um conjunto de ideias preparadas para a campanha — levam os soundbytes — que
vao repetindo até a nausea para que a mensagem passe, mas sempre de uma maneira superficial. VVou dar
um exemplo: o Cavaco dizia que para que a economia crescesse era preciso fazer um combate sem
tréguas ao desemprego, apoiar as empresas... Estd bem, mas e depois o aprofundar isso? E durante a
campanha que se vao aprofundar estes assuntos? E impossivel. E irreal. Eu s6 me lembro de um episodio

da campanha, que foi um debate teméatico, num almogo em que estavam varios especialistas sobre a
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matéria, que era a aposta no mar. Ai sim ele fez uma declaracdo sobre o assunto — que tinha ja abordado
bastantes vezes. Porque de resto, os discursos dele sdo de campanha, em que ele aborda uma série de
temas, mas todos eles superficialmente. Podera dizer-me que nés jornalistas podemos ir 14 interpela-lo...
Né&o ha possibilidade! E vou explicar-lhe porqué: sendo ainda por cima o Cavaco um candidato que era
Presidente, tinha um corpo de seguranga de para ai uns 6 ou 7 segurangas... nés ndo podiamos chegar
perto dele; quando ele falava ficava estipulado que sé havia trés perguntas... como as televisfes tém um
poderio material (de cAmaras) acabam por esgotar logo de inicio as perguntas, porque tém uma maneira
de se impor muito mais forte do que um jornal que esta Ia s6 com um gravadorzito... O candidato nunca

se reuniu com os jornalistas uma (nica vez para conversar um bocado, sobre assunto nenhum.”

Filipa Martins, do jornal ‘i’, corrobora com o dito por Paula S& quando numa
nossa entrevista presencial (ver apéndice 3), nos disse que as arruadas “em Ultima
instancia ja nao se justificam”, que elas sdo “um show, um espectaculo, voltado para as
televisdes, claramente”; que nelas “ndo ha ali a expressao de uma ideia, de um discurso,
h& sé a intengdo de passar a imagem de que o candidato é querido e que tem apoios. No
caso do professor Cavaco Silva essa imagem € real, de facto”. Carlos Jalali, professor
universitario de Ciéncia Politica, a este proposito, na nossa entrevista a ele efectuada
(ver apéndice 3), foi também claro quando nos disse que “eu acho que as arruadas nao
fazem sentido”, porque “elas tém muito pouco de contacto substantivo com as
populacdes. Sao construidas de certa forma mais por efeitos mediaticos. Sdo uma forma
de campanha totalmente ultrapassada”. No entanto, quanto a tentarmos descortinar
possibilidades diferentes para o futuro, nomeadamente quanto ao poder que a Internet

pode ter, Jalali foi cauteloso, dizendo que:

“Tenho a impressdo que as elites partidarias também concordam com esta minha visdo mas ainda
ndo encontraram um modelo alternativo. A nog¢do de uma mudanca radical provocada pela Internet
parece-me sobre-enfatizada. Vai mudar padrGes de comportamento sim, mas ndo vai substituir por
completo outras formas de mobilizacdo. Alias, a campanha Obama de 2008 tornou-se o paradigma das
campanhas contemporaneas, e ¢ um bom exemplo de uma campanha que utilizou novas tecnologias de
informac&o e comunicacdo, mas a0 mesmo tempo manteve uma componente de coordenacdo de ‘porta a
porta’, digamos assim, muito substancial. Essas duas formas podem andar de méos dadas. A internet

substituir totalmente a forma tradicional de fazer campanhas, ndo me parece”.

Esta dindmica propria das arruadas — que constituiram um dos elementos
principais da campanha presidencial 2011 — ajuda-nos sem ddvida a compreender
melhor as possibilidades da actuacdo dos jornalistas (neste cenario) e a compreender o
tipo de noticias que saem para o publico em geral. Mais concretamente, as noticias que

sairam nos trés jornais diarios de referéncia que sdo objecto de estudo mais alargado
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neste trabalho. Mais a frente iremos tentar perceber melhor, afinal, que tipo de noticias
sairam no ‘i’, no ‘DN’ e no ‘Publico’, durante a campanha em causa — Presidenciais
2011 em Portugal.

3.4 — “Soundbites” mais bizarros da campanha

Muitas outras frases podiam e se calhar deviam aparecer neste topico de
trabalho. Contudo, escolhemos apenas 5, que consideramos as mais marcantes e as que
mais ficaram na memoria (pelo menos memoria de curto/médio prazo). E o porqué da
importancia destes (e de todos os outros) soundbites? Quisemos escolher alguns e
indica-los aqui, uma vez que é a volta de frases — pequenas, muitas vezes — que 0
assunto do dia é construido; que a agenda dos media de determinado dia é formatada.
Uma vez que o tempo de antena das televisdes é escasso para o discurso dos politicos
(poder-se-a questionar e debater sobre o tempo que é dado a politica nos media), o papel
dos e nos jornais ndo é ilimitado, na radio e na Internet a mesma coisa, os jornalistas
tém que promover o debate na esfera publica — partindo do principio que € esse um dos
objectivos deles (ndo serad certamente apenas entreter) — servindo-se de pequenas frases
que simbolizem a tomada de posicao de determinado candidato em rela¢do a um assunto
ou problematica. Como muitas vezes uma opinido ou uma visao ndo cabem num ‘sim’
ou ‘ndo’ ou mesmo numa pequena frase, esta necessidade do combate entre frases
disparadas pelos agentes politicos — que podem ser treinadas e preparadas previamente
para haver encaixe entre funcionamentos destes dois vértices do triangulo ‘Cidadao —
Politico —Jornalista’ — pode muitas vezes resultar simplesmente em simplismos,

reducdes exageradas e, consequentemente, mal-entendidos.

Aliés, segundo Susana Salgado (2007, p.245), e a proposito dos agentes politicos

entrarem neste jogo ou ndo, a autora diz que:

“0 processo editorial de selec¢do da geralmente uma versdo condensada da campanha e a deciséo
de salientar um aspecto entre os varios que foram expressos num dia de campanha de um partido ou de
um candidato, provém, muitas vezes, mais de necessidades jornalisticas de conseguir um destaque do que

dos valores politicos”.

Esta versdo condensada de que nos fala a autora concretiza-se nos soundbites.
Na base dos porqués da presenca destes nos media, estd a preocupacdo de fazer com que

todos percebam o que esta a ser dito (mesmo que por vezes as coisas nao sejam faceis
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de explicar — e muitas vezes ndo séo -, nos media tudo tem que aparecer simplificado,

reduzido). Conforme nos explica a mesma autora referenciada anteriormente:

“Ao exprimir-se através dos media, e em especial através da televisdo, o politico alcanca um
grande publico, muito maior do que através dos canais tradicionais da politica, mas esse publico é téo
vasto como heterogéneo, do ponto de vista sdcio-cultural, por isso coloca-se o problema da perda da
significacdo da mensagem politica. Dessa preocupacao resulta a légica dos soundbites, as frases curtas e a

linguagem simples, de facil compreensdo”.

Na revista do ‘Clube dos Jornalistas’ do primeiro trimestre de 2011,
encontramos um texto escrito por Carla Baptista intitulado “Mais informacdo, menos
conhecimento, pior democracia”. Nele da-se conta de um evento onde marcou presenca
Thomas Patterson, autor de “Out of Order”. Escreveu Carla Baptista sobre o

pensamento deste autor:

“Os meios existem, disponibilizam informacdo relevante mas as pessoas preferem ver contelidos
virados para o entretenimento. Patterson atribui o estado de "desinformac&o geral™ a alteracéo radical das
condicBes de recepcdo: a disseminagdo dos canais por cabo destruiu 0 habito de consumir noticias. As
pessoas viam noticias porque estas eram a Unica oferta disponivel. A partir do momento em que a
programacéo se diversificou, passaram a ver o que realmente gostam: historias de crime, celebridades e
acidentes. As respostas dos jornalistas para tentarem captar a atencdo deste publico "distraido” e,
parafraseando Neil Postman, "disposto a divertir-se até morrer", agravam o problema. A aposta nos
soundbites, agora reduzidos a 10 segundos contra os 30 segundos que eram a regra hd uma década atras,

geram um efeito perverso: "aprendemos menos e confundimos mais".

Esta confusdo gerada pelos soundbites é a confusdo que consideramos ser tipica
do acompanhamento jornalistico ‘horizontal’ da Politica de que fala a nossa teoria. E se
houvesse um acompanhamento ‘vertical’? H& quem opine que as campanhas ficariam
aridas. O excerto do artigo de Susana Salgado (2007, p.245) que citamos de seguida dé-
nos conta disso mesmo; acrescentamos ainda, em relagdo ao texto que vem a seguir
citado, que foi um dos excertos mais importantes que lemos no decurso da feitura da
nossa tese (lemos em fase inicial da mesma, claro esta), porque foi depois de lermos o
gue a seguir vem gue nos perguntdmos: e se fosse diferente? Serd que as campanhas

seriam aridas? Ou sera que tudo seria melhor?

“QOutro aspecto fundamental da organizagdo da campanha eleitoral feita pelos 6rgdos de
comunicacdo prende-se com a tentativa constante de estabelecer um confronto, criando um contraponto
entre os partidos rivais. Gurevitch e Blumler num texto sobre a constru¢do do noticiario eleitoral,

entrevistaram jornalistas acerca deste entrelacamento das pegas, a fim de tentar descobrir as motivagdes
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que estdo por detréas deste tipo de tratamento da campanha: “Porque de outra forma, um partido estara a
fazer declaracBes independentemente dos outros (...) Se nenhum deles atacasse os pontos do outro, a

campanha seria muito arida. E por causa da coeréncia da argumentagfo.” (in Traquina, 1993:191).

A coeréncia da argumentacdo podera ser a melhor defesa de um
acompanhamento ‘horizontal’. Quisemos com isto apresentar alguns argumentos, que
consideramos pertinentes, que vao no sentido contrario do que a nossa tese defende. Isto
porgue — como vamos ainda falar na parte final do trabalho — ndo estamos fechados na
nossa tese de uma maneira vincada que ndo permita reconhecer pertinéncia em
argumentos e dados que nos encaminhem em sentido contrario ao nosso. Até porque
este tipo de argumentos solidificam a legitimidade da nossa teoria elaborada neste
trabalho — a dos dois tipos de acompanhamento possiveis da Politica nos Media.

Agora, vamos entdo passar aos tais cinco soundbites que recolhemos como mais

significativos das Presidenciais 2011.:

- “Vou ser 0 José Mourinho, o outsider da politica portuguesa” — Jose Manuel
Coelho — 12 de Jan de 2011.

- “Eu quero ver quanto € que os senhores me pagam de royalties por eu vos ter
dado uma informacéo antecipada” — CS, no dia 12 de Jan., depois de ter partilhado com
os jornalistas como estava a correr a venda de divida publica, ainda antes de os

mercados fecharem.

- “Sou como aquela equipa da 111 Divisdo que vem jogar com o Benfica e tem a
ambicdo de ganhar, mas ,naturalmente, o mais certo é perder por 10-0 ou 12-0” — José

Manuel Coelho — 14 de Janeiro.

- “Esta é a minha senhora. Trabalhou toda a vida e tem de reforma de professora,
imagine, 800 euros. Por isso também tenho de trabalhar para ela. Mas como ela esta
sempre ao meu lado, e nunca atras de mim, merece bem que eu trabalhe para ela” —
Cavaco Silva no dia 14 de Janeiro, referindo-se a sua esposa ao falar com uma senhora

idosa.

- “Déem-me um tiro na cabega porque sem um tiro na cabeca eu vou para
Belém” — Fernando Nobre — 19 de Jan de 2011.
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Esta Gltima frase, pela carga simbolica/femocional que continha, talvez fique
retida na memoria de longo prazo. Fernando Nobre apresentou-se nestas eleicdes como
alguém que se assume apartidario, embora querendo desempenhar um lugar politico.
José Manuel Coelho foi realmente um ‘outsider’ que, contudo, conseguiu fazer uma
campanha que, embora néo tivesse os mesmos fundos para investir nela que os restantes
candidatos, conseguiu criar um impacto consideravel, apesar de realmente ter perdido

por 10 ou 12 a zero nos resultados.

O Unico momento em que os candidatos e partidos politicos tém para comunicar
aos cidaddos sem intermediacao dos jornalistas — nos media — sdo durante os direitos de
antena. Ai 0s agentes politicos podem estender a sua vontade as suas comunicacoes e
escolher o que transmitir aos potenciais eleitores. Nos media. Fora deles a fuga aos
soundbites pode ser feita nos comicios (alguns discursos estes veiculados pelos canais
de noticias na televisdo e radio, na integra, diga-se) que, nos inicios da nossa
democracia “constituem-se ainda como a mais importante fonte de mobilizacao politico-
eleitoral e de todos quanto tém relacbes de maior proximidade com o partido”
(D"Aguiar, 2010, p.28) — este autor chama as campanhas, de inicio da nossa
democracia, de campanhas pré-modernas. Mas a situacdo mudou. Agora, segundo o
autor (2010, p.28), vive-se campanhas modernas, onde:

“a campanha eleitoral pré-moderna, baseada em reunides partidarias locais, no porta-a-porta e no
contacto directo com os eleitores, deu lugar & campanha moderna, caracterizada por uma adop¢do
generalizada de técnicas de marketing politico, “onde a comunicacgdo estratégica implica um plano com os
objectivos eleitorais, identifica os eleitores-alvo, estabelece os assuntos de campanha, prioriza e planeia
os recursos financeiros e da organizacdo, estabelece a moldura em que a campanha se vai desenrolar. Ha
uma “profissionalizacdo™ da campanha, atribuindo-se maior importancia aos peritos das relagdes publicas,

a gestdo da informacdo, a publicidade, a redaccao de discursos e a pesquisa eleitoral” (Norris, 2000: 10).

Esta profissionalizacdo da campanha (moderna) ainda contempla as tradicionais
“arruadas” - embora sejam uma espécie de encenacdo para as televisdes
(essencialmente, embora também para as maquinas fotograficas e para os microfones de
radio) — que sdo complementadas pelo uso da Internet (outra forma actual de chegar ao
eleitorado sem a criacdo de soundbites por parte dos jornalistas), nomeadamente através
das redes sociais — facebook e twitter, por exemplo — e mesmo através de blogs de apoio

a candidatos e partidos.
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Partiremos agora para a andlise aos jornais ja referenciados, onde este soundbites
e outros vao ser trazidos ao debate para melhor compreensdo do que se passou a nivel

politico e também a nivel mediético.

3.5 — A campanha das Presidenciais 2011 (09 a 21 de Janeiro) em trés jornais

generalistas diarios de referéncia

“...0s jornalistas também podem contribuir para delinear a campanha eleitoral,

através da forma como realizam a sua cobertura.” Susana Salgado (2006, p.14)

Agora, neste ponto do nosso trabalho, percorreremos os doze dias de campanha
em trés diarios generalistas de referéncia — o ‘Publico’, o ‘DN’ e o ‘i’. Doze porque
foram os dias seguintes a dias de campanha, em todos os dias em que a lei possibilitava
fazer tal coisa (o Gltimo dia de campanha nédo teve repercussdo nestes jornais porque
estdvamos em Sabado de reflexdo). Faremos agora uma analise qualitativa destes doze
dias, levantando as questdes que acharmos mais pertinentes no decorrer dos dias e
introduzindo aqui e além dados importantes que ja dao conta da nossa tese fundamental
deste trabalho — que merecerd um capitulo proprio mas que ja estara ‘espalhada’ pela
analise que se segue. Depois de percorrermos estes doze dias retirando o que de mais
relevante nos parece retirar, aprofundaremos de seguida ainda mais a analise
construindo uma tabela na qual analisaremos todas as noticias destes jornais respeitantes
as Presidenciais 2011, mediante o guia de 5 categorias que ‘pedimos emprestadas’ a

Susana Salgado.

Estas 5 categorias irdo (ou ndo) comprovar que a énfase nas noticias dos nossos
dias estd no confronto entre candidatos a partir de poucas ideias de cada um deles (e
neste campanha talvez mais as de Cavaco Silva, que constituia o principal ‘alvo a
abater” por parte dos outros candidatos), no que nés designamos neste trabalho como
um *‘acompanhamento horizontal’, em detrimento de um *‘acompanhamento vertical’
que propomos, em que o papel do jornalista se deteria mais em concentrar-se nas ideias
proprias de cada candidato (“verticalizando’ o acompanhamento), deixando o confronto
para a mente dos cidadaos e ‘opinion-makers’ (estes com a funcdo de colocar na mente
do cidaddo um leque de possibilidades de escolha de opinido sobre determinado

assunto).
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De seguida, entdo, uma viagem pelos dias de campanha nos trés jornais ja
referenciados, atentando ao contetdo, claro esta, mas também a forma como esta
imprensa tratou os candidatos presidenciais nas elei¢cbes de 2011. No apéndice 1
apresentamos cronologia também mas respeitante a pré-campanha para estas
Presidenciais, para quem quiser desde ja& uma maior introducdo ao contexto destas

elei¢cBes. Quanto a campanha, no que aos jornais diz respeito:

(10 de Jan) — No rescaldo do primeiro dia de campanha, e no que diz respeito as
primeiras paginas dos trés jornais contemplados, apenas o ‘Pablico’ ndo referenciou as
presidenciais. Apesar disso, mesmo o ‘DN’ e o ‘i’ fizeram na primeira pagina apenas
pequenas chamadas, o que indicia que o inicio da campanha ndo mereceu mais destaque
do que alguns momentos da pré-campanha. Assim sendo, nesta nossa pequena amostra
notamos uma diluicdo na fronteira entre pré-campanha e campanha. No entanto,
chamamos a atencdo do leitor para o facto de haver diferengas nos media. Radios e
televisbes comecaram a fazer um diario de campanha e comegdmos a assistir aos

‘Direitos de Antena’. Pelo menos ai houve diferencas.

O jornal ‘i’ abriu 0 acompanhamento da campanha com uma maior visibilidade
dada a Cavaco: o titulo da chamada de primeira pagina é-lhe dedicada e das quatro
paginas dentro do jornal dedicadas as elei¢es duas sdo inteiramente para ele e nas
outras duas é ele a figura em destaque, mesmo no tamanho das fotografias. Depois do
destaque da figura que ia bastante a frente nas sondagens, o jornal via mais interesse na
disputa dele com Manuel Alegre — Alegre surge “lado a lado” no corpo da principal
noticia — e sO depois aparecem 0s outros quatro candidatos com pequenos textos

alusivos as suas acgoes.

A chamada de primeira pagina do ‘DN’ € relativa a campanha como um todo,
dizendo que o tema ‘BPN’ tinha ficado de fora do arranque. Dentro do jornal temos
quatro paginas para as presidenciais: uma para CS, uma para Alegre, e depois metade de
uma pagina para cada um dos restantes quatro candidatos. Semelhanca com o ‘i’:
destaque aos candidatos Cavaco e Alegre. Contudo, as fotos dos 6 candidatos eram

guase do mesmo tamanho.

No ‘Publico’ uma mesma noticia fala de todos os candidatos exceptuando-se

José Manuel Coelho. Num total de duas paginas dedicadas as presidenciais, a foto
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principal coube a Francisco Lopes, por ter conseguido o feito do maior comicio do

arrangue oficial da campanha (no Palacio de Cristal, no Porto).

(11 de Jan) — O jornal ‘i’ continua com mais destaque dado a CS. Facto que
estard ligado também ao facto deste candidato ser ainda, na altura o Presidente da
Republica. Por isso o jornal ndo colocou na sec¢do dedicada exclusivamente as eleicdes
a noticia a veicular a entrevista que o candidato tinha dado na véspera a Judite Sousa.
Na referida seccdo, depois, teve direito a mais meia pagina. Alegre a uma, e 0s restantes
candidatos a um pequeno texto compondo meia pagina (& semelhanca do que acontecera
na véspera, o que fazia adivinhar que seria este o tratamento para toda a campanha deste

jornal).

O ‘DN’ também mostrava igual estratégia para acompanhar as eleicdes: 4
paginas — uma para cada um dos dois candidatos que apreciam a frente nas sondagens, e

meia para cada um dos outros quatro.

Para ndo contrariar, também o ‘Publico’ mostrou neste dia o padrdo que
certamente iria utilizar sempre (na campanha), s6 que desta vez a fotografia principal
coube a Manuel Alegre. Uma das figuras repetidas era um termometro mostrando
actividades dos candidatos dispostos por ordem do “mais quente” (mais pertinente) ao
“mais frio” (menos relevante), em que todos aparecem uma vez s6 dispostos por essa

ordem.

(12 de Jan) — O “i’, falando de todos os candidatos, acaba por dar maior destaque
a CS e Manuel Alegre. Mesmo numa noticia que saiu neste dia em que se fala dos
vencimentos de quase todos os candidatos, a fotografia apresenta o entéo presidente em

pose diriamos vitoriosa.

No ‘DN’ comprovavamos a tendéncia dos debates na esfera publica e na atencao
dos media em geral, de concentrar aten¢des no duelo principal: Cavaco e Alegre — uma
foto com os dois a cumprimentarem-se neste jornal era bem ilustrativo do tratamento
que a agenda mediatica fazia. A agenda politica, principalmente a que vinha de Manuel
Alegre, também reforcava esta tendéncia, uma vez que grande parte do discurso deste
candidato versava uma critica das ac¢fes de Cavaco ao longo do seu primeiro mandato
e ao longo da pré-campanha e campanha, para além do apontar de dedos ao passado de

CS como um todo, tentando apanhar condutas menos éticas e eficazes para a vida dos
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portugueses. Este virar de “setas” a CS foi estratégia de todos os candidatos, 0 que era
natural, uma vez que era ele que detinha o lugar que os outros também queriam e era ele
que estava a frente (bem a frente) em todas as sondagens que tinham saido até esta

altura.

No ‘Publico’, fotografia principal dedicada a CS. Concluia-se, por esta altura,
que o jornal iria fazer “circular” as fotos principais por entre todos os candidatos, uma
vez que esta atencdo ja tinha sido dada a Francisco Lopes e a Manuel Alegre. Este
ultimo aparecia no penultimo lugar do termometro que ja referimos deste jornal,
aludindo a falta de mobilizagdo na sua campanha (pelo menos no dia anterior), o que

seria resultado de ndo haver ‘maquina’ quer do PS quer do Bloco de Esquerda.

(13 de Jan) — O ‘i’ apresenta fotografias muito maiores dos 2 candidatos
considerados principais, sublinhando a “luta” entre Cavaco e Alegre, que podiam ainda,

acreditavam alguns, “combater” numa segunda volta.

O ‘DN’, para além do habitual em campanha ja verificado nos dias anteriores,
dedica mais uma pagina a Cavaco (que falou na possibilidade de uma crise politica). Era
uma espécie de tratamento igual para Cavaco e Alegre, outro tratamento igual para os
outros quatro candidatos, e depois mais uma noticia para CS por talvez ser

concomitantemente Presidente da Republica.

No ‘Publico’ CS ficou no topo do ‘termometro’ devido ao fantasma da “crise
politica” que podia chegar, num dia em que o Governo considerou “um sucesso” 0
resultado de uma emissdo de divida publica e o candidato apenas disse que “ndo correu

mal”.

(14 de Jan) — Passaremos agora, depois de verificadas algumas conclusdes sobre
a forma como as noticias sobre as presidenciais estavam veiculadas nestes trés jornais, a
uma andlise mais do conteldo dessas mesmas noticias, aproximando a analise a uma
das problematicas deste trabalho, que é a de saber como a “agenda mediatica” é
construida (neste caso nestes trés jornais) e a questdo da personalizagdo (ou nao)
crescente do acompanhamento dos media as ac¢bes dos politicos. Assim sendo, no ‘i’
deste dia apareceu-nos Almeida Santos, presidente do PS, a opinar sobre o que deveria
constituir-se temas de campanha para os candidatos, a falar da possibilidade de uma 22

volta e o papel que a abstencéo teria e a falar da eventualidade da entrada do FMI em
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Portugal, com a consequente problematica sobre se isso acontecesse se 0 executivo
devia mudar ou ndo (Pedro Passos Coelho era da opinido de que sim). Convém
sublinharmos o facto de que este interveniente (e podemos extrapolar para qualquer
outro, pensamos nos) podera ter falado de outras coisas aos jornalistas — ou poderia ter
falado de outras coisas se 0s jornalistas tivessem perguntado -, 0 que nos leva a questdes
que as entrevistas a jornalistas poderdo ver respondidas: como decidir o que sai em
determinada noticia? Quais os critérios de noticiabilidade? Porque é respondendo a
estas questdes que compreendemos como as agendas sao construidas. E é também isso
que nos move neste trabalho, para que compreendendo este fendmeno melhor (ndo
almejamos conhecé-lo na integra porque isso sera quase, arriscariamos dizer nos,

impossivel), figuemos com uma consciéncia critica (construtiva) mais desenvolvida.

No ‘DN’, em cada pégina dedicada aos dois candidatos com melhores resultados
nas sondagens a volta dos quais se fazia nos media a principal disputa (embora em geral
todos os candidatos tivessem o seu tempo de antena — tirando o facto de José Manuel
Coelho néo ter tido direito aos debates a dois nos canais generalistas de sinal aberto
portugueses), tivemos neste dia o noticiar da ‘companhia’ de Passos Coelho a Cavaco e
José Socrates a Alegre, com o primeiro a dizer que s chegaria ao Governo “com
eleicbes” e 0 segundo a atacar Cavaco dizendo que aqueles que nos entdo Gltimos dias

tinham falado em crise e instabilidade “nédo prestaram um bom servico ao pais”.

No ‘Publico’, repeticdo desses ‘encontros’ ja mencionados, em que as fotos
principais também foram dos dois principais candidatos junto dos apoiantes mais
significativos — os dois lideres dos dois principais partidos portugueses de entdo.

(15 de Janeiro) — Na primeira pagina do ‘i’, o pequeno texto ligado a chamada
sobre as presidenciais € ilustrativo de uma das preocupaces deste trabalho: o perceber
se, simplesmente, as perguntas que os jornalistas decidem fazer durante todos 0s
momentos de acompanhamento de determinado politico que concorre a umas elei¢des,
sdo perguntas que védo de acordo com uma agenda mediatica prépria e se sim, como é
inicialmente € criada essa agenda. Escrito nesta primeira pagina estava “Alegre queixa-
se de os jornalistas ndo fazerem as perguntas certas a Cavaco”. Mas afinal, podemos
perguntar nds, quais sdo as perguntas certas? Quem decide isso? O jornalista na hora, a
quente, mediante o que julga ser mais pertinente? Dentro do jornal Alegre completa o

raciocinio espelhado na afirmacdo anterior, quando diz que, a proposito das questdes
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que a comunicacgdo social fazia aos candidatos, “ha uma duplicidade de critérios nas
respostas, mas também ha duplicidade de critérios nas perguntas, ou de quem faz ou ndo
faz as perguntas”. A preocupacdo estd aqui bem presente, porque este candidato sabe
que as perguntas fazem a agenda, fazem os temas que véo ser discutidos, em efeito

domind, na esfera publica do pais.

Também no ‘DN’ vinha noticiado esta insatisfacdo do candidato-poeta em
relacdo ao jornalismo que estaria a ser feito na campanha, lendo-se na noticia da pagina
dedicada a este candidato que Alegre falou na “duplicidade de critérios”, “em quem faz
as perguntas e em quem nao as faz”, as palavras que o jornal ‘i’ também considerou
neste dia relevantes a ponto de constituir noticia (uma noticia sobre o processo de

construcdo de noticias).

O ‘Publico’, que neste dia apresentou um especial dedicado as estratégias e
estrategos por detras de cada campanha, também aparecem as mesmas palavras que
Alegre utilizou para criticar os media, o que denota, pelo menos neste dia (mas
estaremos atentos também mais a frente), uma certa unanimidade na escolha do que
noticiar de jornal para jornal (dos aqui analisados, claro estd). Havera concordancia na
generalidade das noticias de diferentes jornais sobre o que é mais importante de entre
tudo o que um candidato diz durante um dia? Neste dia houve, pelo menos no despique

principal entre Alegre e Cavaco, mormente nas declaracdes de Alegre sobre os media.

(16 de Janeiro) — Neste dia, Domingo, o ‘i’ ndo saiu. No "Publico’, uma frase
pertinente ao nosso estudo: “Cavaco continua a marcar a campanha”. Esta frase espelha
bem o que se passou nos dias de campanha de Janeiro de 2011 em Portugal: Cavaco,
talvez por aparecer na frente nas sondagens e por ser concomitantemente Presidente da
Republica, era o principal responsavel por lancar o mote das discussfes de outros
candidatos e analistas politicos; a partir do que ele dizia (neste dia o considerar algo
injusto os cortes dos salarios dos funcionarios publicos), as reac¢des eram “colhidas’ por
parte dos jornalistas em relacdo ao que os outros candidatos opinavam sobre as opinides
de Cavaco. Isto é, no ambito da nossa tese, a comprovacdo da realidade actual: o dar
destaque a um ‘acompanhamento horizontal’ dos candidatos, em que poucas ideias de
cada um deles (e principalmente as de Cavaco) s& o0 mote para o confronto e
discordancias entre os agentes politicos. Isto em detrimento da possibilidade que

colocamos em jogo como sendo possivel de aprofundar as ideias de cada candidato e
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deixar o confronto mais para o julgamento de cada cidaddo (e no méximo os analistas
politicos/opinion-makers, para nos dar possibilidades de interpretacdo, entre as quais
podemos escolher para nossa prépria opinido). Contudo, este papel que reclamamos
para comentadores e cidaddos é logo, a partida, e na construcdo das noticias , por parte
dos jornalistas, feito. Mais a frente confirmaremos (ou ndo) a tendéncia para o

‘Combate’ nas noticias destes trés jornais diarios generalistas.

Neste Domingo, contudo, no ‘Diario de Noticias’ que tomamos como exemplo
para a ideia que queremos explicitar agora, verificimos que cada um dos candidatos
tem, no entanto, a possibilidade de marcar a agenda, mediante afirmagdes poderosas que
facam (Francisco Lopes dizendo que tem que se travar a desertificagdo do pais,
Fernando Nobre a acusar o ‘“Expresso’ de ndo lhe fazer cobertura, por exemplo), mas
dentro das préprias noticias que dao conta destas ideias, misturam-se elementos e dados
ligados ao confronto e a categoria ‘Combate’ que mais tarde neste trabalho
explicitaremos no seu significado e na sua contabilizacdo no conjunto de noticias que
sdo objecto de estudo nosso. Isto faz-nos querer dizer que a situacdo actual nao é de ‘80’
e nds estejamos a propor o0 ‘8’. Simplesmente a situacdo, no nosso entender e mediante
0 que este estudo tenta provar/demonstrar, estd mais proxima do ‘80’ e nds gostariamos
de propor (e estamos a fazé-lo) a aproximacdo (ndo o encostar, mas o0 aproximar) ao
meio (ndo ao ‘8’ mas ao meio). A aproximacdo, homeodinamicamente, como ja
menciondmos neste trabalho, e ndo um estabelecer rigido num ponto, claro esta (coisa

impossivel humanamente de se fazer).

(17 de Janeiro) — Ainda ndo estamos na altura de verificar, neste trabalho, se a
categoria ‘Combate’ é/foi a mais utilizada na construcdo de noticias destes trés jornais.
Mas podemos atentar a linguagem alusiva a esta categoria, desde ja, utilizada por
exemplo pelo ‘i’ deste dia: “Alegre apanhado no fogo cruzado entre Belém e S. Bento”
foi o titulo de uma noticia que depois comecava assim: “Cavaco ataca o Governo.
Governo ataca Cavaco e Manuel Alegre reage”. N&o € nosso objectivo criticar seja o
que for; apenas é nosso objectivo constatar factos (e mais tarde propor alternativas a
realidade actual, embora, 1& esta, ndo queiramos criticar a realidade actual — apenas
apresentar uma alternativa que, convém dizé-lo, pode ndo resultar na pratica por

algumas razdes que poderdo estar a fugir ao nosso entendimento).
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No ‘Pablico’ uma outra constatacdo: mesmo as noticias feitas aos candidatos que
ndo Anibal Cavaco Silva continham alusdo ao que era o Presidente/candidato. Senao
vejamos. O titulo da noticia sobre Manuel Alegre foi “Membros do Governo ao lado de
Manuel Alegre contra-atacam Cavaco Silva”; o titulo da noticia sobre Francisco Lopes
foi “Comunistas contra as “lagrimas de crocodilo” de Cavaco; e o titulo da noticia sobre
Defensor Moura foi “Defensor acusa Cavaco de fechar varias vias-férreas”. Ou seja, um

Cavaco omnipresente, quase.

No ‘DN’, destacamos a entrevista que o jornal fez a Defensor Moura. O ‘DN’
entrevistou todos os candidatos ao longo da campanha, o que é um exemplo do
‘acompanhamento vertical’ que propomos nesta tese. Se € certo que as perguntas de
uma entrevista poderdo cair mais uma vez na area do puro conflito entre candidatos
(perguntas das quais o entrevistado dificilmente conseguira fugir, a menos que nao
responda), 0 que é certo é que a entrevista € uma oportunidade de ouro para
conhecermos qualquer agente politico para l& do mero ‘combate’ com outros

adversarios.

(18 de Janeiro) — Consoante nos aproximamos do fim desta analise aos dias
destes trés diarios generalistas, pensamos ja em tracar pontes entre esta andlise e a
préxima que faremos, onde teremos 5 categorias sobre as quais é possivel construir as
noticias destes jornais — Estudos; Temas; Campanha; Combate e Politica. Mais a frente
explicaremos de que se trata ao certo cada uma das categorias, mas também é certo que
apenas ao lermos as categorias presumimos logo de que elas falam. A partida para este
trabalho arrancdmos com a percepcdo que a categoria ‘Combate’ seria a mais utilizada;
contudo, hd também que referir, a nivel de exemplo, quando outras categorias se
manifestam (mais a frente havera analise quantitativa dessas categorias). Assim sendo,
no ‘i’ deste dia, numa das noticias principais relativas as Presidenciais, tivémos
oportunidade de ler, depois de alusdo a outras categorias das estudadas e mencionadas
anteriormente, algo relacionado com “Temas’; isto fez-se com a introducéo de um entre-
titulo, a dois tercos da noticia, referindo-nos a tematica sobre a qual se falaria até ao
final da noticia — neste caso a regionalizacdo, e o facto de Manuel Alegre querer colocar
na agenda a possibilidade de discussédo e debate sobre a introducdo da mesma. Esta
categoria — ‘Temas’ — seria uma das mais representativas do modelo de
acompanhamento jornalistico ao mundo politico que a nossa tese propde

(acompanhamento vertical) ao lado de ‘Estudos’ e “Politica’, e em detrimento de menos
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‘Campanha’ e ‘Combate’. Ora talvez esta noticia seja paradigmatica da nogdo de
prioridades na construcdo das noticias a nivel geral: os ‘Estudos’, ‘Temas’ e ‘Politica’
sd0 nesta noticia em particular, através da categoria ‘Temas’, remetidas para ultimo
plano. Repetir-se-a isto? E norma? Estaremos atentos a fim de chegarmos a conclusoes

também sobre isto.

No ‘DN’ fica bem patente, contudo, que estas referidas categorias ndo se
apresentam sempre (ou quase nunca, melhor dizendo) de forma estanque, com inclusive
entretitulos a demarca-las. As categorias aparecem diluidas transversalmente em todas
as noticias, até porque muitas delas nem sequer tém entre-titulos no decorrer das

mesmas.

Também o ‘Publico’ nos da pistas nesta area em particular: a noticia maior
(sobre Cavaco e Alegre) tem um entre-titulo que nos remete para a categoria “Politica’
depois de ter aberto com o ‘Combate’; as noticias menores (sobre os restantes
candidatos), também exactamente por serem menores, nao tém entre-titulos com

consequente ndo divisdo estanque das categorias.

(19 de Janeiro) — O ‘i’ teve como jornalista a acompanhar a campanha de
Cavaco Silva Filipa Martins, que foi uma das entrevistadas deste nosso trabalho. Neste
dia esta jornalista construiu uma noticia que podemos considerar exemplar no
respeitante a0 acompanhamento ‘mais’ vertical que a tese deste trabalho propGe. Isto
porgue fugiu (neste exemplo; mais a frente na seguinte analise das categorias ficaremos
a saber se isto foi norma ou excepc¢do a regra) a categoria ‘Combate’ e aprofundou a
relagdo Cavaco Silva / Manifestantes contra os cortes do Governo as escolas
particulares e cooperativas, sem recorrer as normais criticas de outros candidatos as

ideias de um deles tipica do acompanhamento horizontal.

No ‘DN’, Paula S&, outra entrevistada deste nosso trabalho, colou-se a um
acompanhamento mais horizontal: 1é-se frases como “CS tem sido acossado pelo
principal adversario”, “Cavaco usou a ironia para desmontar o ataque”, “Cavaco
também quis responder aos que”, ou “Cavaco aproveitou para lancar mais uma farpa ao
Governo”. Nao é nosso objectivo classificar este tipo de acompanhamento (e de noticia,
no fundo) de melhor ou pior, e muito menos por em causa a qualidade da jornalista em

comparagdo com seja quem for. Trata-se apenas de constatar diferencas entre dois tipos
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de acompanhamento possiveis, deixando o autor deste trabalho a opinido de cada leitor
julgar o que considera ser melhor termos enquanto leitores informados e cidadaos

conscientes.

No ‘Publico’ desta quarta-feira, Nuno Simas aproximou-se também a
horizontalidade, quando escreveu “Ontem, ninguém ficou sem resposta”, passando
depois a descrever as respostas de Cavaco a alusdes feitas por Alegre, Governo e
mesmo Belmiro de Azevedo (que havia dito que faltavam ideias nesta campanha). Esta
percepcdo de Belmiro de Azevedo, partilhada pela generalidade da populacdo, esta
estritamente ligada a forma como o0 acompanhamento jornalistico é feito, mormente aos
dois tipos de acompanhamento possiveis que adiantamos neste trabalho — sendo que a
opcao (e essa € a nossa tese) pela horizontalidade ndo contribuira para o acréscimo de

ideias a debate publico em qualquer campanha e mesmo no dia-a-dia politico.

Apesar de neste caso/dia, Filipa Martins ter-se colado mais a verticalidade e
Paula S& e Nuno Simas a horizontalidade, ndo queremos dizer que isto foi regra. Isto foi
s0 uma analise a um dos dias; certamente em outros dias as posi¢des alteraram-se; mas
ndo foi objectivo do nosso trabalho ‘colar’ determinados jornalistas a tipos de

acompanhamento preconizados por nés.

(20 de Janeiro) — O “Publico’ mostra neste dia claramente que a principal luta
era entre Cavaco e Alegre: uma noticia pequena para cada um dos outros candidatos e
uma noticia maior em que dois jornalistas — certamente o que acompanhou Cavaco € a
gue acompanhou Alegre — se juntaram para construir texto em que, pela simples unido
de dois candidatos numa sO noticia, denotard obviamente uma maior incidéncia de
confronto (o que, contudo, ndo se verificou aqui neste concreto porque constatdmos uma

guase como que existéncia de duas noticias estanques coladas uma a outra).

No ‘DN’, conforme se verificou desde o inicio da campanha, havia uma noticia
destinada a cada um dos candidatos, o que a priori podia querer significar uma maior
possibilidade da existéncia de uma ‘verticalidade’ maior (ou seja, aprofundamento das
ideias de cada um, “esquecendo” um pouco mais o confronto entre essas ideias). Para la
da categoria ‘Combate’ quase sempre presente nas noticias, 0s pequenos episédios de
campanha que estardo ligados a categoria ‘Campanha’ marcam também presenca (neste

dia em concreto), quando se faz alusdo a uma senhora que queria ver Passos Coelho
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também. Este tipo de referéncias funcionam certamente muito bem para o leitor ganhar
a imagem mais real possivel do que |4 se passou, mas também certamente nédo
contribuird para deixar mais espaco para as ideias dos candidatos (qual serd a solugédo
melhor? E melhor para quem? A categoria ‘Temas’ contribuira para o0 acompanhamento

‘vertical’ como nenhuma outra categoria contribuird; isto € um facto).

O ‘i’ deste dia fez-nos pensar na seguinte analise: é certo, como disse Paula Sa
na nossa entrevista com ela, que os candidatos muito pouco dirdo aos jornalistas nas
arruadas das campanhas; se o material — declaracbes — é pouco, o jornalista na
construcdo da sua noticia ndo podera inventar ideias que os candidatos putativamente
terdo mas que ndo referiram. Resta-lhes colocar (neste caso nos jornais) o que eles
disseram. Por isso € que também é importante, numa sugestdo de um diferente tipo de
acompanhamento jornalistico de uma campanha (e ndo sé) politica, uma maior
sensibilizagdo dos préprios agentes politicos para que eles proprios se abstenham do
confronto e eles proprios verticalizem mais a forma como abordam a politica. Conforme
se depreende do que ja foi escrito na contextualizacdo tedrica deste trabalho, o poder
estd em duas méos: na mao que pergunta — o jornalista — e na mao do que responde — 0

politico.

(21 de Janeiro) — Tendo sido este o altimo dia de acompanhamento da campanha
por parte dos jornais visados neste trabalho, Paula S& do ‘DN’ aproveitou este ultimo
dia para fazer um rescaldo da campanha de Cavaco, passando pelos momentos que
considerou mais relevantes nas arruadas do entdo Presidente em primeiro mandato e

candidato a segundo.

No ‘Publico’, Nuno Simas fez o mesmo. Curiosamente comegou a noticia
versando a mesma problematica que Paula Sa utilizou para a abertura: como seriam as
relacdes entre Cavaco e o Governo depois da reeleicdo que parecia certa, depois de uma
campanha com mutuas acusacBes (umas mais subentendidas do que outras)?
Sublinhamos a parte da noticia que diz “E nem uma s0 vez [Cavaco] pronunciou o
nome de Alegre ou de qualquer adversario.”. Sublinhamos porque isto pode ser sinal de
uma consciencializagdo que vai ao encontro de uma verticalidade na maneira como a
Politica pode chegar a casa de cada cidaddo: ao evitar o politico entrar em confronto

(pelo menos um confronto muito explicito, directo) com os seus adversarios, poderemos
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caminhar no sentido de verdadeiramente conhecermos melhor as ideias, perfil,

personalidade e gostos de quem pretende servir o pais.

Quanto ao ‘i’, Filipa Martins (e nesta andlise cingimo-nos aos jornalistas que
acompanharam o vencedor das elei¢Ges, CS) optou por ndo fazer balanco da campanha

mas sim o normal acompanhamento de mais um dia da mesma.

Assim damos por concluida esta analise aos jornais ‘i’, ‘DN’ e ‘Publico’ que
sairam durante a campanha das Presidenciais 2011 em Portugal (de 9 a 21 de Janeiro de
2011). Nela atentamos a forma — por exemplo, o destaque maior dado a Cavaco Silva e
Manuel Alegre e ao duelo entre os dois — mas também ao conteudo, numa viagem no
tempo até ao inicio de 2011 no que diz respeito a vida politica nacional por esta altura.
Mencionamos ligagdes desta andlise a teoria dos acompanhamentos que esta quase
omnipresente em toda esta tese, e mais concretamente ja referimos as categorias que

utilizamos para a andlise quantitativa que faremos ja de seguida.

3.6 - Andlise de categorias das noticias saidas nestes trés jornais durante a
campanha

Estudos — Temas — Campanha — Combate — Politica

Para compreendermos melhor a que cada uma destas categorias se refere,
passamos agora a caracterizar cada uma delas, recorrendo a ajuda de Salgado, que
também as usou na investigacdo que deu origem ao livro “Os veiculos da mensagem
politica”. Neste livro ficAmos a saber que estas categorias (muito pertinentes) foram
baseadas em estudos de Semetko, em 1991, e Norris, em 1999. Pedimos emprestado
estas categorias porque pensamos que nos dardo um indicador importante sobre o que
saiu mais nas noticias destes trés jornais, para mais tarde tentarmos entender 0s

‘porqués’ dessa constatagéo.

Assim sendo, e parafraseando (e por vezes citando) Salgado (2007, p.76) a
categoria ‘Estudos’ refere-se a noticias sobre sondagens realizadas durante a campanha
eleitoral que focam as reaccdes dos candidatos presidenciais; a categoria ‘Temas’
engloba os assuntos focados pelos candidatos durante a campanha (mostrando, quando

esta categoria estiver presente nas noticias, que os candidatos conseguiam ‘impor’ uma
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agenda prépria — mostrando uma pro-actividade que seria aproveitada pelos jornalistas;
embora também possa aparecer ‘Temas’ pela simples escolha dos jornalistas, o que sera
de promover); a categoria ‘Campanha’ diz respeito a todas as noticias “realizadas sobre
a estratégia de conducdo da campanha” pelos candidatos (exemplos: preparacdo de
comicios, comentarios sobre lotacdo das iniciativas e mobilizacdo dos apoiantes de cada
candidato); a categoria ‘Combate’ estabeleceu-se para as noticias que se referem a
“criticas directas aos candidatos ou respostas a criticas” (que entendemos na tese deste
trabalho ser o factor predominante na cobertura da politica em geral e desta campanha
presidencial — iremos verificar, ou ndo, confirmando-se ou ndo a nossa hipétese inicial,
se esta categoria foi a mais utilizada nas noticias que constituem o0 nosso objecto de
estudo); e finalmente a categoria ‘Politica’, que “engloba as questdes propriamente
politicas”, os objectivos de cada candidato, os poderes do presidente, a abstencao,
orientacOes ideoldgicas de cada um, coligacdes partidarias de apoio (“o apelo directo ao
voto também se engloba nesta categoria™).

A analise destas categorias sera feita a todas as noticias sobre cada um dos 6
candidatos que se apresentaram as Presidenciais 2011, nos trés jornais ja& mencionados.
Noticias relativas a campanha (ao desenrolar da mesma), ndo sendo contabilizadas neste
estudo (neste ponto do estudo) as noticias que sairam sobre os candidatos que nao
directamente relacionadas com a campanha. Salgado (2007, p.76) diz no seu trabalho

que:

“De referir ainda que, enquanto as categorias ‘Temas’, “Politica’ e ‘Combate’ dependem apenas
dos partidos politicos [no nosso caso dos candidatos presidenciais], podendo os meios de informacéo dar-
Ihes um maior ou menor destaque consoante a sua logica de cobertura noticiosa, ou até a sua orientagao
ideoldgica, as categorias ‘Campanha’ e ‘Estudos’ dependem exclusivamente do tipo de cobertura que um

canal de televisdo ou um jornal opta por fazer”.

Citamos este excerto de Salgado para alterarmos, discordarmos e tomarmos
como uma constatacdo deste nosso trabalho que a categoria ‘Combate’ ndo depende
apenas dos candidatos (ou partidos): basta imaginarmos um jornalista (ou conjunto de)
cujas perguntas se baseiam todas no registo ‘Qual a sua opinido sobre a ideia do
candidato x (que nédo ele)’, para dai retirarmos quase com certeza uma resposta que
constituira material para uma noticia baseada na categoria ‘Combate’; por outro lado,
perguntas do género ‘Qual a sua opinido sobre determinado assunto’ resultara em

material que nos fara incluir a noticia com indole de categoria ‘Temas’ (a ndo ser que a
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opinido do candidato sobre determinado tema seja uma oposi¢do feroz ao que outro
candidato pensa e isso fique bem patente na resposta — nesta situacdo o jornalista ndo

podera fugir ao ‘Combate’, mas néo tera provocado o mesmo).

Aplicamos o uso destas categorias aos titulos e aos leads das noticias. Isto
porque nos dara ideia dos destaques essenciais dados pelos jornalistas. Procedimento

igual ao que Susana Salgado efectuou.
Total de noticias dos 3 jornais — 217
Categorias presentes nos jornais e quantificacdo das mesmas

Tabela 2 — Quantificacdo das categorias no jornal ‘i’

Jornal ‘i’ — Total de noticias - 54

Titulos

Estudos — Temas—-29  Campanha-11 Combate — 21 Politica-19
‘Leads’

Estudos - 1 Temas — 27 Campanha — 15 Combate — 16 Politica-14

Tabela 3 — Quantificagdo das categorias no jornal ‘Publico’

Jornal ‘Publico’ — Total de noticias - 67

Titulos
Estudos - Temas — 31 Campanha - 15 Combate — 30 Politica- 23
‘Leads’
Estudos — 1 Temas — 29 Campanha — 26 Combate — 23 Politica- 21
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Tabela 4 — Quantificacdo das categorias no ‘DN’

Jornal ‘DN’ — Total de noticias - 96

Titulos

Estudos — 4 Temas — 42 Campanha—-38 Combate — 39 Politica-27
‘Leads’

Estudos — 2 Temas — 35 Campanha-39  Combate — 31 Politica-24

Figura 4 — Grafico da contabilizacdo das categorias nos ‘Titulos’
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Figura 5 — Grafico da contabilizacdo das categorias nos ‘Leads’
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OJornal 'i'
B Publico
ODN

Estudos Temas Campanha Combate Politica

Discussao de resultados nos jornais

Apesar de a nossa hipotese “desejar” que a categoria ‘Combate’ fosse a mais
utilizada pelos jornalistas na construcdo das noticias, a verdade é que esse dado ndo se
verifica. Verifica-se, isso sim, que a categoria ‘Combate’ € das mais utilizadas nos trés
jornais, ficando ou em segundo lugar ou em terceiro, quer nos titulos quer nos leads.
Constatamos, mesmo assim, que o confronto (a horizontalidade), apesar de néo ser a
vertente mais utilizada por estes jornalistas destes jornais, € factor muito utilizado e uma
referéncia que fica por vezes a frente da ‘Campanha’ — em tempos de campanha — e
sempre a frente da Politica — tratando-se de politicos.

A categoria ‘Temas’ € uma das caracteristicas de um acompanhamento
‘vertical’, que se opde ao ‘Combate’. ‘Politica’ e ‘Campanha’ serdo também tracos de
‘verticalidade’. Assim sendo, a horizontalidade ndo é um factor tdo destacado quanto a
nossa hipotese fazia crer, embora seja uma presenca constante.

Ainda de relevar a quase inexisténcia de noticias, respeitantes a campanha de
cada um dos 6 candidatos presidenciais, que tenham como base de construcdo 0s
‘Estudos’, ou seja, sondagens que, apesar de terem saido em bom numero durante as
Presidenciais, ndo mereceram destaque nos titulos nem nos ‘leads’ das noticias (nestas,
dedicadas aos candidatos).

Assim sendo, quanto aos titulos, nos trés jornais a categoria que serviu de base a
construcdo imaginativa desses mesmo titulos foi a categoria ‘Temas’, 0 que denota uma
preocupacdo em trazer para a opinidao publica os “issues”, ou seja, 0s assuntos que
interferem efectivamente, em principio, com toda a dindmica do pais. Esta realidade

noticiosa estudada vai efectivamente contra a nossa hipétese inicial.
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Quanto aos ‘leads’, o ‘Diério de Noticias’ d& um maior destaque a campanha (o
que se compreende — no inicio de uma noticia escrever-se sobre o0 ‘Onde’ estavam 0s
candidatos; no fundo explicar ao leitor do que é que se estava a escrever naquela noticia,
e no fundo era de campanha que se tratava); o ‘i’ destaca os ‘Temas’; e 0 ‘Publico’
sublinha no inicio das noticias os ‘Temas’ também. O que dissemos em relacdo aos
titulos tem que ser repetido em relacdo aos leads, no que a constatacdo da verificacdo da

nossa hipdtese diz respeito.

De seguida fazemos outro estudo — quantitativo — em que damos conta do
numero de primeiras paginas que cada candidato teve direito, o n° total de paginas que

eles tiveram e também o total de paginas dedicadas as Presidenciais nos trés jornais.

Tabela 5 - Primeiras paginas dos candidatos presidenciais (as vezes a primeira pagina da

destaque logo a mais do que um candidato)

C Silva M Alegre F Nobre F Lopes D Moura JMC

19 12 2 2 2 3

Tabela 6 - NUmero de paginas dedicadas aos candidatos (em exclusividade ou ndo/a
totalidade da pagina ou apenas pequeno texto/ndo contam as referéncias no discurso de

outro candidato)

C Silva M Alegre F Nobre F Lopes D Moura JMC

86 78 S7 S7 53 47

Como as noticias respeitantes a determinado dia saem no dia seguinte, na tabela
seguinte aparecem-nos dados de 10 a 22 de Janeiro, dias em que sairam noticias de
todos os dias de campanha. Noticias - ndo contando os artigos de opinido. Paginas na
integra ou simplesmente paginas que tenham artigos respeitantes as presidenciais (sem

contar com as primeiras paginas).
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Tabela 7 — Paginas nos jornais dedicadas as Presidenciais

Publico DN [

NP° de paginas dedicadas as presidenciais

Dia 10 Jan --------m-mmmmmmmmmm oo 2 4 4
i = L R 3 5 4
T T 3 7 7
13 Jan  ----mmmmemmme e 3 5 5
14 JaN  —--mmmmmemm oo 4 6 4
T T 4 6 8
16 Jan  =---eemmmmeemememeeee e 3 4 nao saiu
A | T 3 7 6
T T 3 6 3
19Jan  ---mmmmmmmm e 3 6 4
E N LT — 6 7 4
T LT —— 9 10 6

Total (somatorio) 46 73 55

Com esta analise guantitativa, pensamos que complementamos a analise que
anteriormente tinhamos feito a forma e contetdo destes jornais em tempo de campanha.
Alguns numeros estardo mais directamente relacionados com a confirmacdo ou néo da
nossa hipdtese inicial; outros ajudardo a uma maior contextualizacdo destas eleicdes e

até poderdo dar pistas a investigadores que se interessem por esta tematica e encontrem
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em alguns destes numeros matéria que influencie futuros estudos. Ja temos dados
cientificos que nos permitem tirar ilacbes para com a nossa hipétese inicial; contudo,
passaremos de seguida a analise das Legislativas 2011, também em Portugal, para

solidificarmos/reforcarmos as conclusdes ja retiradas neste capitulo do trabalho.
Capitulo IV - Legislativas 2011 em Portugal
4.1 - Cronologia — Legislativas 2011

Optamos também para estas eleicdes por “acompanhé-las” também com uma
cronologia, na qual vamos dando conta dos factos mais importantes, sem esquecer de
concomitantemente contextualizar esses factos a luz da nossa tese, a semelhanca do que
fizemos anteriormente com as Presidenciais. Com esta cronologia, damos conta dos
principais momentos da campanha para as Legislativas 2011 em Portugal, sendo que
indicamos dados pertinentes ao nosso trabalho respeitantes aos dias que antecederam a
vitéria do PSD de Pedro Passos Coelho no dia 5 de Junho de 2011. Destaque para a
analise de alguns debates opondo adversarios politicos na televisdo e citagdes de alguns
jornalistas da praca publica portuguesa para 0 modo como se desenrola campanha no

nosso pais.

(15 de Maio) — A semelhanca da cronologia da pré-campanha das Presidenciais 2011,
que podera ler no apéndice 1, comegcamos esta também com um dia de comentéario de
Marcelo Rebelo de Sousa quando, na pré-campanha, falou a propoésito do que achava
que iria ser o debate televisivo mais importante destas eleicdes: José Socrates e Pedro
Passos Coelho. Disse o professor neste dia que Socrates iria fazer duas coisas: comegar
por encontrar algo no programa eleitoral do PSD — um pormenor — que pudesse ser
atacado (apresentando os sociais-democratas imbuidos de algum radicalismo de direita
—algo que Marcelo recusou perentoriamente neste comentario); e voltar ao passado para
acusar o PSD do chumbo do PEC IV e respectiva crise politica. Acertaria Marcelo
Rebelo de Sousa na sua projeccdo, a semelhanca do ‘tiro” certeiro da cronologia em

apéndice?

(16 de Maio) — Na SIC, com moderacdo de Clara de Sousa, aconteceu o debate entre
José Socrates e Jeronimo de Sousa. Debate vivo, aceso. Acabou com uma pergunta
pertinente a Sdcrates: se o PS ficasse a frente nas eleicGes mas sem maioria, € 0 PSD e

CDS tivessem maioria agregados, como veria 0 ainda primeiro ministro se o Presidente
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chamasse a Direita para formar Governo; Sécrates respondeu dizendo que a Democracia
Portuguesa néo tinha (ndo tem) tradicdo de quem ganha as elei¢des ndo ser chamado a
governar. Impunha-se a pergunta, uma vez que o PS estava nesta altura ‘isolado’: quer
PSD quer CDS diziam que ndo se coligariam com Socrates e o PS (mais afirmativo
nesta posicdo Pedro Passos Coelho), o que podia equivaler a impasse pés-elei¢des

nefasto para o pais.

Isto num dia em que uma sondagem da Intercampus para a TVI e o ‘Pablico’
continuava a dar empate técnico a PS e PSD, com nesta sondagem uma ligeira
vantagem do PSD - 36,1% contra 35,4%, aparecendo o CDS em terceiro com 12,6%

das intencdes de voto.

(17 de Maio) — Debate entre Pedro Passos Coelho e Francisco Louca na TVI. Na analise
— gualitativa — constatamos um pouco o ‘puxar’ pela critica directa por parte dos
moderadores (cujo profissionalismo ndo se pde em causa). Isto foi bem visivel neste
debate, onde a certa altura os dois candidatos até estavam a explicar bem as diferencas
de contetdo substancial entre ambos os partidos, mas onde o papel do jornalista —
querendo seguir uma tematizacdo forcada que ndo existe na realidade complexa —
acabou por funcionar contra 0 modelo “vertical’ que esta tese pretende apresentar como
alternativa ao acompanhamento jornalistico da politica ‘horizontal’ onde é rei o

combate e o sensacionalismo.

Numa futebolizacdo da politica, constatamos que o discurso politico (e circunscrevemo-
nos agora a este debate) é/foi muito mais cerebral, racional, havendo a entrada em jogo
da emocdo pura quando a moderadora interveio. Isto é uma constatacdo, ndo uma
critica. Sabemos que o0 Homem ¢é um ser de emocdo e de razdo; para o fim em causa,
contudo, - o interesse publico (desejavelmente de todos) e para o encontrar de solucdes
futuras, a razdo parece-nos ser de mais ajuda a saida dos nossos problemas. Contudo,
reconhecemos que, mesmo a luz da psicologia, € quase impossivel separarmos e
estanquizarmos (isto é, isolarmos) razdo e emocdo: as duas vertentes da vivéncia
humana estardo, em condi¢bes ideais, em consonancia e harmonia e deverdo
complementar-se. O que € de evitar sera o alarmismo em mas horas (porque em

algumas horas ele é necessario).
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(19 de Maio) — Debate na SIC entre Paulo Portas e Francisco Louga. Pouca intervengao
da moderadora o que resultou num verdadeiro debate (conversa) entre ideias diferentes
para o0 interesse do pais, até a uma pergunta final que orientou os candidatos a
pronunciarem-se sobre estratégias de poder ou para chegar a ele, havendo ai desvio das

ideias de cada um que estavam a ser postas em cima da mesa.

(20 de Maio) — O debate por que todos esperavam. Pedro Passos Coelho e José
Socrates, frente a frente, com Vitor Gongalves, o jornalista da RTP, pelo meio.
Porventura sera sensibilidade a mais de nossa parte, mas assistimos é certo a um debate
de ideias, embora nos parecesse que mais ao gosto dos amantes de um bom combate de
boxe, porque nos pareceu um pugilismo em que o0 que salta a mente dos cidadaos — para
guem sdo os debates — € quem atacou mais, menos, quem se defendeu mais e melhor. O
jornalista, pareceu-nos, esteve bem no seu posto: ndo podia ter feito melhor (talvez uma
exagerada busca da tematizacdo, embora seja compreensivel que quisesse que se falasse
mais do que apenas de um tema). Neste debate e nesta analise a palavra de tentativa de
sensibilizacdo e consciencializagcdo terd que ser dirigida aos politicos, que tém que
tentar ndo entrar tanto no jogo dos media — que fizeram desde cedo neste dia o
confronto uma espécie de F.C. Porto — Braga da final da Liga Europa (sendo que h4, ja

o dissemos, cada vez mais um mimetismo de cobertura entre o futebol e a politica).

Sublinhamos: o importante, segundo as propostas da nossa tese, € haver a explicacdo
das ideias dispares de cada um. O futuro do nosso pais depende da lucidez com que 0s
eleitores percebam as ideias politicas que estdo em jogo. Porque temos todos que nos
transformar em politicos; se ndo no exterior, pelo menos no interior — para que isso
aconteca os media e os politicos de facto podem dar a ajuda (ndo fazer o trabalho todo
mas dar uma ajuda) para a compreensdo acumulativamente cada vez maior dos
problemas e solu¢bes para um pais cada vez mais préspero, com tudo o que isso
implica. O modelo de acompanhamento jornalistico “vertical’, que sugerimos, vai mais

ao encontro desta necessidade (urgéncia, diriamos).

(21 de Maio) - Clara Ferreira Alves na revista do “Expresso” deste dia: “Tornou-se um
jogo de futebol. Quem ganha a quem. Quem finta quem. Quem marca golo. Quem
defende o penalti. Os portugueses ndo levam as coisas muito a sério e na situacao
aflitiva em que o pais se encontra o debate politico gira em torno de insignificancias,

7

anedotas, lapsos, picardias, erros de ‘comunicacdo’”.
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Henrique Monteiro, na ultima pagina do caderno principal do mesmo jornal, corrobora
com a visdo da jornalista e da nossa tese, no fundo. Também falou de futebol, dizendo
que ele “pretende chegar a emoc¢do e ndo a razdo”, acrescentando depois que “se isto
acontecesse apenas no futebol estavamos bem. O problema é que este estilo de
comunicacdo e esta grelha de anéalise, que coloca o emocional a frente do racional e a

forma a frente do contetdo, se estendeu ha muito para a politica”.

(23 de Maio) — Quando um candidato recusa-se a responder ou proferir proactivamente
insultos, teriamos supostamente ai uma janela de oportunidade para vislumbrarmos nos
media a passagem do acompanhamento horizontal — em que essas criticas (quando nédo
insultos) existem em grande quantidade — para 0 acompanhamento vertical — em que
podiamos ir a ideias concretas do candidato (vindas desta altura do programa eleitoral)
desenvolvendo as implica¢Ges dessas ideias no pais (desenvolvimento esse feito por eles
mesmos, 0s politicos, e o jornalismo também). Em vez disso a noticia faz-se com a
indicacdo dessa auséncia de criticas e/ou insultos, como aconteceu neste dia: a noticia
(uma delas apenas, claro) foi que Paulo Portas dizia que a insultos ndo dava resposta
tendo em conta avisos do Presidente da Republica. Ou seja, foi noticia o facto de nao
haver noticia (ou pelo menos ndo haver noticia de indole normal e habitual — o

confronto e o combate).

(24 de Maio) — A RTP abriu telejornal com sondagem que dava empate dos dois
principais partidos — PS e PSD. 36% para cada um destes partidos, 0 que deixava tudo
em aberto neste ainda principio de campanha. Ainda neste telejornal, a RTP1 comecou a
mostrar uma série de reportagens onde mostraram os candidatos numa postura mais
intimista, em ‘amena cavaqueira’ com Fatima Campos Ferreira. Hoje assistimos a Paulo
Portas neste registo. A TVI teve a mesma ideia: Judite de Sousa em conversa intimista
no carro com Pedro Passos Coelho. Este tipo de entrevistas aproximam-se mais do
registo de acompanhamento vertical: apesar de também podermos néo ouvir as ideias de
fundo para o pais, o tom de jornalista € muito mais ‘amigavel’ e sereno, o0 que por si SO
cria outro ambiente de ligacdo entre politicos — que governam e tém impacto directo,
através das suas ideias, na vida de toda a populacéo — e cidadaos, que é de salutar. “Um
dia com...”, foi 0 nome da rubrica da TVI. O tom mais amigavel ndo tem for¢cosamente
que significar conivéncia com praticas de determinado candidato: apenas sera sinal de
boa fé contrario a entrevistas com tom acusatorio que minara entendimento das razdes

de quem nos representa tem para o fazer.
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(25 de Maio) — O MEP — Movimento de Esperanca Portugal -, conforme visto em
reportagem da RTP1 no Jornal da Tarde deste dia, encontrou maneira original de
comunicar ao pais: em vez de grandes comicios, jantares e arruadas com todo o
espectaculo montado para os media (embora nao s0, claro), o MEP dirigiu-se a casa de
uma familia (monoparental, neste caso) para efectuar o ‘comicio mais pequeno do
mundo’ porque, segundo o seu lider, € maneira mais civilizada e correcta de chegar a
conversa com 0s portugueses. Sem ddvida, uma nova maneira de fazer politica. O
baixar o nivel de ‘espectaculo’ e tentar sobriamente transmitir ideias ao eleitorado é
uma faceta para a qual os politicos, imbuidos e coniventes para com um
acompanhamento ‘vertical’, deviam, segundo o conhecimento de nossa teoria, estar
mais sensibilizados, tendo em conta 0 modelo de acompanhamento jornalistico que
propomos nesta tese, para contrariar a forca do acompanhamento horizontal — que néo
deve deixar de existir, apenas ser contrabalancado e equilibrado com o modelo

proposto.

(28 de Maio) — Ao aproximarmo-nos do meio da campanha, de sublinhar as sondagens
— todos os dias saia pelo menos uma — que davam o PSD na frente embora com margem
minima ndo muito confortavel ainda, até porque a Direita ora conseguia maioria ora ndo
conseguia. Apos providéncia cautelar do PCTP/MRPP, o Tribunal de Oeiras estipulou
que os canais principais generalistas portugueses teriam que organizar debates com este
partido e todos 0s outros (que aceitassem e quisessem), 0 que acabou por ser uma
noticia algo insdlita. Os partidos politicos insistem em fazer campanha na rua, nas
arruadas, o que da por vezes confrontos indesejaveis por parte de ‘claques’ de partidos
opostos — como aconteceu entre PS e PSD em Braga, neste dia — e origina muitas
reportagens televisivas, radiofénicas, impressas e cibernauticas de alusdo a pequenos
incidentes (como insultos aos candidatos) e comentarios — que porventura serdo 0S
dominantes na sociedade portuguesa e mesmo mundial — que visam sublinhar a
descrenca da populacdo (ou ‘povo’, designacdo mais utilizada mesmo pelos politicos)
nos candidatos, nos politicos, na politica em geral. Os media sublinham esta viséo,
talvez porque a maior parte (e € s6 uma hipdtese avancada) dos jornalistas cultivam
entre si uma espécie de cultura anti-classe politica que é espalhada diariamente pela
populacdo que concorda — ndo se sabendo contudo se concorda porque 0os media acham
tal coisa, ou se os media é que foram atras e ilustram apenas o que 0 ‘povo’ pensa (a

teoria da espiral do siléncio de Noelle-Neumann servird aqui como base de reflexao;
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esta tese talvez seja uma voz da minoria — ou talvez ndo, recordando-nos da expresséo
‘maioria silenciosa’). A classe politica, ao perseverar neste tipo de campanha, onde
reina, numa alusdo as trés componentes da retorica classica, mais o ‘pathos’ do que o

‘ethos’ e 0 ‘logos’, talvez ndo faga mais do que dar razdo a uns e outros...

(2 de Junho) — Neste penultimo dia de campanha, o site do ‘Publico’ deu-nos uma
sondagem que dava o PSD vitorioso com 36,5% sobre os 31,1% do PS. Dado relevante
era que a Direita — PSD e CDS/PP — conseguia, nesta sondagem a maioria, 0 que nos
dava a indicacdo, neste dia, de que iriamos ter um Governo liderado por Passos Coelho
em coligacdo com o CDS/PP, para se conseguir a maioria no parlamento de que

ninguém por esta altura abdicava.

O MEP - Movimento Esperanca Portugal -, por decisdo do Tribunal, estava neste dia
em todos os quatro canais generalistas portugueses, debatendo com os oito partidos que
aceitaram debater com este partido. Isto depois do PCTP/MRPP ter faltado aos debates
em mesmos moldes, argumentando que as condi¢cdes dadas ndo eram as mesmas dos
partidos com assento parlamentar. RTP, SIC e TVI criticaram esta decisdo do tribunal,
dizendo que tal acto iria ter como efeito o fim destes tipos de debate em Portugal, uma
vez que seguindo estas instru¢des — que nao tém em conta decisfes editoriais proprias
de autonomia dos canais em causa — teria que haver 136 debates antes de elei¢des

legislativas.

(5 de Junho) — O PSD ganha as elei¢des, com 38,6% contra 28,1% do PS. Juntamente
com o CDS, que obteve 11,7%, a Direita conseguia maioria na assembleia da Republica
num total de 129 deputados. Sécrates demitiu-se de secretario-Geral do PS, e no final
do seu discurso, aconteceu por ventura o acontecimento mais bizarro do ponto de vista
do objecto de estudo deste trabalho: os jornalistas que fizeram perguntas a José Sdcrates
foram vaiados porque a falange de apoio que se encontrava no hotel ndo gostou das

perguntas.

A questdo dos debates televisivos, e também das entrevistas a uma s6 pessoa —
as politicas, principalmente — centra-se muito no papel do jornalista. O tom dessa
entrevista ou debate depende ndo s6, obviamente, dos jornalistas, mas ele pode marcar
um ritmo (que pode depois ser ou ndo ser seguido pelos entrevistados). No semanario

‘Sol’ de 30 de Dezembro de 2011, o jornalista José Fialho Gouveia faz uma pergunta
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certeira (no que diz respeito ao préprio tom deste nosso trabalho) a Maria Flor Pedroso:
“Sente que, por vezes, ha tendéncia para transformar as entrevistas numa espécie de
tribunais?”. Ao que a jornalista da Antena 1 respondeu que “as vezes ha essa tendéncia,
mas ndo me parece que seja a melhor forma de procurar o esclarecimento”; acrescenta
depois que “h& perguntas que sdo obrigatdrias, mas para fazer essas perguntas nao é
necessario adoptar uma atitude guerrilheira”. Isto é mais valido para as entrevistas
pessoais, mas esta atitude guerrilheira, que talvez ndo seja a melhor forma de procurar o

esclarecimento, encontra-se também presente nos debates entre dois candidatos.

Marta Afonso, jovem investigadora da Universidade do Porto, que apresentou,
conjuntamente com Ana Sofia Maciel e Ana Mendes, um estudo dos debates televisivos
nas Presidenciais 2011, em comparagdo com as Presidenciais 2006, no VII congresso da
Sopcom — Associagédo Portuguesa de Ciéncias da Comunicacgéo, intitulado “As grandes
tematicas dos debates televisivos das Presidenciais de 2011”, respondeu a algumas
questBes via e-mail para este nosso trabalho (ver apéndice 3), a propdsito exactamente
do papel do jornalista-moderador (que ela considera ser “ingrato”). Escreveu-nos como
dados pertinentes que os candidatos “tém, apenas, em conta o “adversario”, levando-nos
mesmo a esquecer que o jornalista (também) esta presente”. Serd isto mau
necessariamente? Colocamos esta questdo ndo porque tenhamos a resposta certa na
nossa mente. Pelo contrario. Apenas queremos colocar neste trabalho argumentos e
ideias dos dois lados das possiveis opinides (baseadas em factos). A semelhanca dos
arbitros, alguns jornalistas costumam dizer que o trabalho deles foi bem feito quando no
final do “jogo” ninguém fala deles, mas sim dos protagonistas principais. Principais,
dependendo do ponto de vista. E conhecido e comummente aceite que o papel do
jornalista é hoje em dia mais do que ser um simples intermediario, sendo um rosto
visivel da esfera publica que conta para os resultados finais — a semelhanca dos arbitros
(e nunca € demais sublinhar os possiveis erros que podem e sucedem a todos nés

enguanto seres humanos).

Marta Afonso utilizou mesmo uma palavra chave no que diz respeito a fungéo
do jornalista-moderador nos debates televisivos: deixar “fluir” os mesmos. Escreveu-

nos, contudo, que talvez ndo seja apenas essa a sua fungéo:

“E certo que o jornalista-moderador esta |4 apenas para moderar o debate e deixé-lo fluir, mas

ndo nos podemos esquecer que é ele que desempenha o papel do cidaddo, e que (teoricamente) decide o
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rumo do debate, centrando-se nas questdes mais importantes para o eleitorado. Isto na teoria...na prética, a
realidade é bastante distinta. N&o raras vezes, vemos o moderador a tentar colocar um “ponto final” num
assunto e comecar a abordar outro, e vemos 0s candidatos a ignorarem a questdo e a levarem a discusséo

para 0s assuntos mais convenientes.

Certamente cada um de nés tera uma ideia diferente — ou agrupada em grupos e
‘correntes’ — de como se deve comportar este profissional quando modera um debate.
Esta jovem investigadora que entrevistimos contribuiu com ideias para o ‘debate sobre

0s debates’ que tentamos promover também com esta tese. Disse-nos, finalizando, que:

“Dada a (impecavel) preparagdo a priori dos candidatos, que se tornam perfeitos atores num
cenario altamente mediatizado, ¢ dificil dizer qual o melhor elixir para a moderagdo de um debate. Mas,
arrisco a dizer, que uma maior intervencao do jornalista no debate seria crucial, mantendo uma posicéo
mais firme e ultrapassando os medos de uma conotacdo de parcialidade e de falta de isencdo. Ou, entéo,

comecar a questionar se os debates confrontacionais entre, apenas, dois candidatos, sera o formato ideal.”

Continuando a ouvir Jovens Investigadores em Comunicacdo e Politica,
entrevistimos também via e-mail Ana Sofia Maciel, do tal grupo de trés jovens
estudantes da Universidade do Porto, que também nos referiu pontos e dados muito
pertinentes. Por exemplo, quando nos escreveu algo que explica de certa forma o quéo

diferentes e iguais, e porqué, séo os debates em distintos canais de televiséo:

“Em relacdo a forma como o moderador conduziu os debates ha que ter em conta, em primeiro
lugar, que foram trés moderadores distintos, em trés canais distintos, como nos sabemos com linhas e
limites editoriais bastante diferentes. No entanto, ndo podemos esquecer que ha sempre um conjunto de
assuntos que marcam a agenda medidtica e que, por isso, sdo coincidentes nos varios meios de
comunicacdo social. Assim, a partida o jornalista-moderador ndo lhes pode fugir muito até porque é
aquilo que o publico quer saber. Alis, muitos dos temas que escolhem para o debate sdo precisamente
aqueles que eles sabem que véo ter impacto junto do publico, por serem aqueles que os eleitores esperam

ver debatidos, isto no meu ponto de vista.

Quanto a tal questdo, também referida neste nosso trabalho, de determinado
agente politico interferir conscientemente naquilo que € veiculado na agenda mediética,
simplesmente por se recusar responder a determinada questdo e em vez de responder a
ela tomar a iniciativa de (tentar) inserir uma problematica que considere relevante,
lemos de Ana Maciel que “os moderadores langcaram sempre 0s motes para o debate e
depois os candidatos acabaram por conduzi-lo no sentido que quiseram, muitas vezes
fugindo ao cerne da questdo”. Questdo totalmente diferente é colocarmos a duvida sobre

se 0 cidaddo estava mais interessado em ouvir debater sobre 0s motes do jornalista ou as
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tentativas de ‘agendamento em directo’ por parte dos oponentes do debate — a
subjectividade diferente em cada cidaddo terd& uma percepcdo diferente de como
responder a esta dificil pergunta. Seja como for, debatem-se as duas coisas, até porque
“quantos as ideias de cada candidato, penso que cada um se encarrega de o fazer sem
necessidade de o moderador perguntar por tal”, exemplificando Ana Maciel dizendo que
se lembra “de o candidato Fernando Nobre [nas Presidenciais 2011] apelar inUmeras
vezes ao facto de ser médico e de ja ter presenciado situacdes de varias naturezas pelo
mundo fora, sem que o moderador o tivesse questionado sobre tal”. No fundo, os
candidatos “conseguem cada vez mais ter a capacidade de encontrar na pergunta do
moderador uma forma de transmitir a sua mensagem de forma mais ou menos

subliminar, mais ou menos directa”.

Depois de mais esta viagem no tempo, desta feita a vida politica nacional
respeitante as Legislativas 2011 em Portugal e também a realidade concreta dos debates
televisivos (vélida para as Presidenciais e para as Legislativas), passamos agora,
também, a uma analise quantitativa de alguns telejornais a que tivemos acesso durante a
campanha para as elei¢des Legislativas 2011 em Portugal, para dai retirarmos algumas

(outras) conclusdes.
4.2 - Andlise dos telejornais da RTP1 e TVI na campanha para as Legislativas 2011

Uma das analises que fizemos foi ao texto que o pivot disse/leu no langcamento
das reportagens sobre a campanha das legislativas em relacdo a cada um dos candidatos
a primeiro-ministro ou partido presente para estas elei¢es. Do retirar desse texto iremos
analisd-lo mediante as mesmas categorias utilizadas anteriormente neste trabalho, ou
seja, as categorias ‘Temas’, ‘Campanha’, ‘Combate’, ‘Politica’ e ‘Estudos’ que
utilizdmos para a analise aos titulos e leads dos jornais no ponto 1.6 deste trabalho. SO
consideramos os textos lidos pelo pivot no lancamento de reportagens, ndo sendo
contabilizados nem analisados os directos feitos por repdrteres em locais onde 0s
candidatos estavam a discursar, por exemplo, verificando-se algumas vezes que eram
esses mesmos reporteres que lancavam as reportagens do dia que passou no que diz

respeito ao partido que cada repérter acompanhou. Assim sendo:

Tabela 8 — Quantificacdo das categorias nos telejornais

Telejornal da RTP1 — n° de langamentos do pivot: 42
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Estudos — 3 Temas— 30 Campanha-15  Combate— 11  Politica- 14

Jornal das 8 da TVI - n° de langamentos do pivot: 48

Estudos - 1 Temas— 29 Campanha—-41  Combate— 19  Politica- 17

Figura 6 — Grafico da contabilizacdo das categorias nos telejornais
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A RTP1 mostrava um mesmo padrdo: o pivot lancava o jornalista que estava
com Pedro Passos Coelho e depois 0 que estava com José Socrates e cada um deles
lancava a reportagem do dia depois de expor os principais sucedidos do dia — e
entrevistavam o candidato sempre que houvesse essa possibilidade. O CDS/PP, o Bloco
e o PCP tinham direito a reportagem lancada pelo apresentador em estudio (embora
houvesse excep¢des também com um jornalista a acompanhar o candidato destes
partidos em directo); os partidos sem assento parlamentar ‘cabiam’ todos (revezando-se

trés ou quatro de cada vez) numa Unica reportagem.

O facto de a categoria ‘estudos’ aparecer muito poucas vezes ndo quer dizer que as
televisdes em causa nao tenham dado conta de sondagens que, diga-se, em grande
guantidade surgiam em muitos dias da campanha.Essas sondagens eram “propriedade”
exclusiva de alguns meios em detrimento de outros (sendo que cada meio divulgava a
sondagem que tinha encomendado). Estes textos que analisdmos normalmente néo

falavam de sondagens e/ou estudos porque estes tinham reportagens para si s6 — para
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além de algumas vezes ndo haver reportagem associada a esses estudos, havendo isso
sim “somente” uma alus@o as sondagens pelo pivot, ajudado por graficos que surgiam

atras dele, estando este em pé.

A RTP1, segundo esta nossa andlise, apostou mais, em termos de langamento
por parte do pivot das reportagens dos partidos/candidatos em campanha, em dar
sublinhado aos temas que esses mesmos candidatos langcaram em determinado dia de
campanha. Se exceptuarmos a categoria ‘Estudos’, o ‘Combate’ foi mesmo a categoria
menos usada na televisdo de servico publico. Estes dados reforcam a anélise de
resultados que ja tinha sido feita nos jornais — a ‘horizontalidade’ afinal ndo esta assim
tdo presente quanto a ‘verticalidade’ (pelo menos nestes pequenos textos ditos pelos
pivots; quanto as reportagens fica a possibilidade de fazermos, ou alguém fazer, este
mesmo tipo de analise também ao conteldo das reportagens que, sendo elas de um
tempo muito mais alargado que os textos do pivot, podem — e de facto contém — um
estender de alusGes diluidas nas reportagens que evocam as 5 categorias).

A TVI tem também o mesmo resultado, pelo menos no que diz respeito a
hipbtese inicial deste nosso trabalho, embora a énfase tenha sido dada aos aspectos que
estavam mais relacionados a campanha: onde andou o candidato em causa e respectiva
arruada, havendo a concretizacao do “por onde” em concreto no pais andou o candidato
mais vincada do que aconteceu na RTP1. Também em diferenca com a televiséo estatal,
constatamos que a privada TVI deu, mesmo assim, mais destaque a horizontalidade,
através da categoria ‘Combate’: o pivot, logo a partida da noticia, e langando a
reportagem, no que funcionava e funciona como uma espécie de indice daquilo que o
telespectador vai ver a seguir, deu conta (pelo menos em maior grau do que a RTP1) das

discordancias de determinado candidato em relacdo a outro e suas ideias.

Em relagdo as reportagens em si, notdmos no nosso visionamento a preocupacdo
do jornalista em por vezes destacar o pitoresco, o insolito, o que fugiu a regra naquele
dia em termos de um comentario pouco abonatorio ao candidato dito por alguem de
outro partido que estava presente em campanha de outra equipa (por exemplo), mas
normalmente esse realgar era apenas um ingrediente (uma espécie de acUcar para
adocicar e tornar mais apetecivel ao telespectador) num bolo que continha
essencialmente o concretizar da “ideia” ou “sugestdo” principal do dia que tinha sido

mencionada ja pelo pivot — normalmente com o candidato principal (ou entdo algum
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apoio que a ele se tenha juntado naquele dia) a dizer em discurso directo a ideia
principal daquele dia. Apesar disso, lembre-se que, nas reportagens, e conforme
apontam estudos recentes, ao longo dos ultimos anos baixou a quantidade de tempo que
os jornalistas “deixam falar” os principais protagonistas (supostamente) da reportagem
(o politico candidato, neste caso), havendo notoriamente um acréscimo de tempo do
jornalista a narrar 0 que viu — que efectivamente vai ao encontro do que se passou,
embora ndo seja nunca de descartar um possivel enviesamento no contetdo e na forma
como foi dita determinada mensagem, quando a mesma é dita por um jornalista (as

vezes pode ser mais alarmista do que quem disse foi, as vezes menos).

Ainda a proposito dos telejornais, e entrecruzando a indole dos mesmos com a
nossa tese, convem dizer que a negatividade que normalmente esta inerente a estes
espacos de informacdo televisiva ndo serd a melhor forma de conseguirmos uma maior
‘verticalidade’ no acompanhamento jornalistico. Embora possamos ser negativos quer
na verticalidade quer na horizontalidade, sendo essa caracteristica como que transversal
aos dois tipos de acompanhamento possiveis preconizados pela nossa teoria, ela nao é
ingrediente requerido para resolver (se € que € possivel resolver) a ‘situacdo-problema’
deste nosso trabalho, apontado logo na introducdo: a cultura anti-classe politica. Néo se
trata de sermos sempre positivos na veiculacdo das noticias. Por vezes o contetdo das
mesmas ndo nos permite ser positivos, entenda-se. Nuno Goulart Brand&o, investigador

na area da informacdo televisiva, ajuda-nos a compreender:

“A questdo torna-se mais premente quando essa negatividade também prevalece sobre as noticias
positivas no contexto da "politica nacional" e seus partidos, e 0 mesmo se verifica no contexto da
"politica internacional”. J& ndo estamos apenas a falar do predominio do "desporto”, dos "acidentes e
catastrofes", dos "fait divers", mas também, da negatividade e da imagem choque aplicada as noticias da

"politica nacional".

Ou seja, a negatividade é talvez chamada vezes demais ao palco das noticias, até
porgue como diz a frase muito ouvida quando se fala de Jornalismo: “Bad news is Good
news”. O autor de ‘Prime-Time’, na entrevista que lhe efectudmos via e-mail (ver
apéndice 3), continua a “envolver” os telejornais com a problematica deste trabalho e

suas hipdtese e teoria, quando nos escreveu que:

“Estamos nos actuais telejornais perante a valorizagdo do impacto afectivo e da imagem choque;
do bem de mercado e do espectaculo sobrepostas ao bem social; da encenacédo dos efeitos sobre a anlise

das suas causas; e da crescente encenacdo da informacdo que tem tomado o lugar da sua contextualizaco.
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Logo, estamos perante uma visdo simplista da realidade onde a "forma" se sobrepfe ao "conteldo"

informativo - onde a "dimensdo ritualista dos telejornais" se sobrepde ao seu valor informativo.

Hoje ao privilegiar-se as imagens e as noticias negativas da vida social, como se elas estivessem
desligadas da importancia da preservacdo da sociedade, € 0 mesmo que aceitarmos a demissdo de
construir ou contribuir para uma sociedade melhor que também promova um verdadeiro exercicio de
Cidadania.”

Contribuir para uma sociedade melhor e optimizar o exercicio de Cidadania séo
(ou pelo menos seriam idealmente) objectivos também deste nosso trabalho cientifico,
gue encaramos, ndo 0 negamos, como um fim em si mesmo no sentido de nos
proporcionar — se tudo correr bem — o grau de Doutor, mas também o vemos como meio
de contribuirmos — mesmo que em pequena escala — para um didlogo (debate)
esperemos frutuoso e construtivo com todos aqueles que tiverem oportunidade de ler o

que aqui esté escrito nestas folhas (ou neste monitor).
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Parte 3 — Propostas e sinteses
Capitulo V - Esta esta tese a favor do ‘Jornalismo Publico’?

Borges, num artigo intitulado “A segunda fase do Jornalismo Publico” (2009,

pag.3), lembra Merrit nesta passagem importante:

“Ja& Davis Merrit, embora reconhecendo que a funcdo de watchdog “tem servido bem o
jornalismo (e a democracia) na sua relacdo com o Governo”, imputa aos seus excessos 0 cepticismo
sistematico dos jornalistas, dos quais decorre uma suspeita social generalizada em relacdo a qualquer

forma de autoridade, obstaculizando a participagdo democratica.”

Aqui foi sintetizada uma das preocupacdes desta tese (se € que é permitida uma
tese demonstrar uma preocupagdo): a “suspeita social generalizada em relagéo a
qualquer forma de autoridade”, sendo que a mais indicada neste trabalho seja a
autoridade que vem do poder — da politica, dos politicos — que ndo €, em traco geral,
tida bem em conta pela generalidade dos cidaddos. Basta-nos andar na rua e colher
opiniBes, assistir aos debates das radios e televisdes que ddo espaco de antena ao
cidaddo comum, para verificar que “eles” (como sd&o normalmente referidos), o0s
politicos, ndo sdo bem vistos. Tirando aqueles por quem a falange de apoio torce como
quem torce por um clube de futebol — neste caso aparece-nos uma outra problematica,
bem visivel também, por exemplo, na questdao da disciplina de voto entre deputados de
uma bancada parlamentar: a partida, tudo o que o lider disser estd bem dito e 0 que o
lider da bancada oposta disser esta errado.

Pode o Jornalismo Pablico contribuir para uma mudanca desta realidade? Antes
de mais, convém sucintamente explicar o que € este tipo de Jornalismo. Basicamente
nele ao jornalista ndo lhe bastara dar a informacdo. Tera antes que ser “um participante
justo e ndo um observador distanciado da vida publica” (2009, p.3); “uma espécie de

arbitro, comprometido em assegurar o respeito pelas regras do jogo”, mas “sem
qualquer interesse partidario no resultado especifico, para além de que seja alcancado
através de um processo democratico” (2009, p.3). Tudo comecou no final da década de
80 do século XX (h& 20 e poucos anos atras, apenas), nos Estados Unidos, “depois da
cobertura frustrada das eleicdes presidenciais de 1988” (Quadros, 2005, p.4). O que €
que aconteceu entdo? Pelos vistos, o inicio daquilo que insistentemente temos dado

conta ao longo deste trabalho: “Os jornais ndo valorizaram as questées mais importantes
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dos eleitores e fizeram uma cobertura do tipo de corrida de cavalos” (2005, p.4),

expressao que Quadros foi buscar ao autor Traquina.

Assim sendo, no inicio dos anos 90, a abordagem do jornalismo publico —
“sendo parte do papel do jornalista a promoc¢édo do debate publico — enquanto modo de
promogdo da prépria democracia” (Ferreira, 2011, p.5) - foi sendo implementada em
alguns jornais de ambito local e regional nos EUA, sendo exemplos de jornais o
‘Wichita Eagle’ e o ‘Charlotte Observer’. Segundo Ferreira (2011, p.5), isto passou-se
devido a dois impulsos principais:

1 - devido ao afastamento entre cidaddos e actores politicos de que j& falamos neste
trabalho; e o autor refere que: “o jornalismo tradicional teria fomentado uma lacuna na
participacdo dos cidadaos na vida publica, afastando-os do processo democratico, com o
declinio da participacdo nas elei¢ces politicas”, sublinhando também as elei¢des de
1988 norte-americanas, “marcada por discursos politicos altamente cautelosos e
calculados”, (2011, p.5) que tera reforcado o sentimento de alienagdo do publico em
relacdo a politica (e “se esta alienacdo era um problema politico, era igualmente um
problema econdémico, na medida em que resultava numa reducdo do nimero de leitores
de jornais que versassem sobre questbes publicas”; mas ndo sO: “era também um
problema de carécter individual, pois muitos jornalistas sentiam-se isolados quer como

agentes publicos quer como cidad&os”);

2 — devido a depreciacdo da imagem da imprensa; estudos da década de 90 mostravam
qgue o publico colava os actores da imprensa aos actores politicos, em que todos
estariam alheados dos verdadeiros problemas da vida da comunidade; este segundo
aspecto tera tido como impacto uma urgente reflexdo sobre o papel do jornalismo (que

esta tese faz também, em pequena escala).

Resumindo e concluindo, o Jornalismo Publico deve adoptar uma nova
perspectiva de relacdo com os factos em que (e notardo certamente similitudes entre o

que véo ler agora e muito do que este trabalho ja disse e dird) (Ferreira, 2011, p.7):

“Os jornalistas resistem as historias sobre a ‘competicdo’ politica, a favor de artigos sobre
tematicas, dando cobertura a questes de deliberagdo publica que ocorrem na sociedade civil, definindo
como noticias ndo apenas [sublinhe-se 0 ‘ndo apenas’, que implica o ‘também’] os episddios da luta
quotidiana entre os diversos actores politicos e sociais, mas sobretudo a troca de ideias no &mbito de um

debate racional cujo interesse ultrapasse a circunstancia do epifendmeno. Por fim, e aqui o ponto mais
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controverso, os jornalistas instigam a propria deliberacdo, convocando os cidaddos para se pronunciarem
sobre assuntos de caracter publico, ou recrutando pessoas para comporem painéis de cidaddos que
colaborem com os jornalistas na elei¢do dos temas a tratar, ou das questdes a colocar numa determinada

entrevista.”

Conveém dizer que, quanto a este ultimo ponto, ja temos exemplos vivos em
Portugal: no comentario de Marcelo Rebelo de Sousa, aos Domingos na TVI, as
perguntas finais a que Marcelo responde sdo feitas por cidaddos que colocam as
questdes via Internet. Quer neste ponto em particular quer na concepgao e percepgao
que temos de Jornalismo Publico, constatamos que ndo é o caso de ele ndo existir e
dever existir: trata-se isso sim - e ai ha similitudes na tese deste trabalho que também
ndo pretende a “passagem do 8 para 0 80” - de sugerir ou ndo que se faga “um pouco
mais de” ou que haja um equilibrio maior entre ‘horizontalidade’ e ‘verticalidade’,
sendo que, a partida, haver a existéncia de Jornalismo Publico, consoante pudemos ler
neste ponto do trabalho, aumentara a “verticalidade’ do acompanhamento jornalistico da
politica, mais concretamente em tempos de campanha. Ou seja, queremos dizer que
‘sim’: esta tese esta a favor do jornalismo publico e propde um modelo teérico que nos
permita compreender possibilidades de execucdo do mesmo, até porque este € “uma
ideia em ac¢do” (Rosen, cit in Borges, 2009, p.2), isto é, conforme nos explica Borges
(2009, p.2):

“A auséncia de uma definicdo univoca deste “outro” jornalismo deve-se a reniténcia dos seus
principais impulsionadores em articularem um conjunto coerente de conceitos e de préaticas profissionais
que o unificassem, para além da (algo vaga) intencdo de tornar a vida pdblica mais democratica. Negando
a existéncia de um “jornalismo publico oficial” (Charity, 1995: 9) e de uma formula para fazer jornalismo
publico, “se esta existe, tem ainda de ser descoberta” (Merrit, 1998: 7), estes optaram por apresenta-lo
como uma “ideia em accdo” (Rosen, 1999: 5), passivel de ser inventado, definido e reformulado a medida

das organizag0es noticiosas que o adoptassem.”

Este trabalho, modestamente e em pequena escala, tentou/tenta fazer um pouco
isso: inventar, definir, novas formas de jornalismo independentemente de o rotularmos
de “‘publico’ ou ndo, embora haja pertinéncia em o fazermos, tendo em conta o que ja
aqui se escreveu sobre ele. Um acompanhamento mais ‘vertical’, no entanto, néo
implica na nossa concepc¢édo deste trabalho, que o jornalista se abstenha de escolher a
agenda mediatica do dia em detrimento dos cidaddos — que sera uma das premissas do
jornalismo publico (que confunde a agenda mediatica com a agenda dos cidadaos, sendo

esta segunda a que vai compor a primeira). Continuamos a acreditar na legitimidade,
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boa fé, capacidade, necessidade até, dos jornalistas continuarem a “mandar” no rol de
noticias que saem para a esfera publica. Sugerimos — e conclui-se que as sugestdes desta
tese sdo para os jornalistas, mais do que para actores politicos ou cidaddos — é uma nova
tomada de consciéncia das prioridades nas formas escolhidas de tratamento que 0s
profissionais do jornalismo adoptam para abordar determinado acontecimento — uma
campanha eleitoral, por exemplo. Ai o jornalista olhara mais para a visédo elaborada que
cada um dos candidatos tem para com a realidade e menos para o que ele tem a dizer
sobre poucas ideias do seu adversario (algo que, como uma bola de neve a descer uma
montanha, tem como consequéncia um arrastar de comentérios sobre comentéarios sobre
comentarios...). Ao agir, com uma postura mais préxima de Jornalismo de Investigacédo
— embora adaptado a velocidade necessaria a meios diarios -, mais isoladamente sobre
cada um dos candidatos, conseguir-se-a para 0 cidaddo um conhecimento mais
desenvolvido da pessoa que o0 quer representar no tipo de democracia que temos vigente

NO NOSSO pais.

Conforme po6de notar, trouxemos ao debate (ou introduzimos no mesmo)
caracteristicas do Jornalismo de Investigacdo. Fizemo-lo porque, apesar de ele
pressupor, conforme nos diz Amaral (2008, p.311), “aprofundar temas/assuntos com
mais tempo do que o disponivel quando se trabalha em informagéo de actualidade do
dia-a-dia” (dificil de obter em campanhas), também é certo que ele simplesmente € visto
como feito “fora dos percursos habituais da pesquisa de informacédo” (2008, p.311). Ora
0 que se propde é tdo simplesmente uma alteragdo da focalizacdo do tipo de pesquisa de
informacdo, mais no sentido de aniquilar as criticas das criticas uns dos outros, que
substancialmente nédo traz contetdo ao debate esclarecido e a escolha de mesmo tipo por
parte do cidaddo na urna de voto, e em vez disso “radiografar” mais um candidato em
vez de o fotografar: “jornalismo bem feito se assemelha a uma fotografia da realidade” e
0 “Jornalismo de Investigagdo mostra uma radiografia da realidade” (Mouriquand, cit in
Amaral, 2008, p.311).

No entanto, apesar de ser aos jornalistas que continuamos a reconhecer uma
maior legitimidade para serem os seleccionadores das noticias, 0s ‘gatekeepers’ da
infinitude de acontecimentos da nossa realidade, ndo queremos menosprezar a
importancia que terad auscultar periodicamente o publico ou os publicos de determinado
meio para se saber qual a sensibilidade do leitor/telespectador/ouvinte quanto a agenda

que é construida pelo meio. José Leite Pereira, jornalista desde 1974 e que quando foi
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entrevistado por Dinis de Abreu para o livro “Ser jornalista em Portugal” era director do
‘Jornal de Noticias’, confessava que “Penso que outro defeito do jornalismo de hoje é
precisamente ndo conhecer os seus leitores. Os jornais e 0s jornalistas ndo conhecem o
seu publico.” (Rebelo et all, 2011, p.546), dizendo que se sentia a vontade para dizer tal
coisa porque tinha promovido um estudo sobre o perfil do leitor do JN, feito pela
Universidade Catdlica, um estudo que segundo ele nunca tinha sido feito, confessando
que “trabalhava-se por palpite!” (2011, p.546). Nao chegou esse estudo para mudar a
orientacdo do jornal, mas concluiram que davam “relevo a coisas que, pelos vistos, 0

leitor ndo estava a espera, ou delas estava cansado” (2011, p.546).

Assim sendo, o tipo de jornalismo que propomos € uma possibilidade de
‘Jornalismo Publico’, uma vez que este € uma “ideia em ac¢do” ainda sem contornos
praticos muito concretos (talvez estejamos a ajudar a concretizar esse tipo de
jornalismo); vai também ao encontro de algumas caracteristicas do Jornalismo de
Investigacdo, na pré-actividade no sentido de se descobrirem coisas diferentes das que
normalmente sdo veiculadas pelos media — que se prenderdo talvez um pouco
exageradamente no confronto, no combate — que os jornalistas deverdo demonstrar no
exercicio da sua actividade. Mas se tivéssemos que criar uma designacdo que seja
fidedigna ao tipo de jornalismo que defendemos nesta tese, essa designacdo seria:
“Jornalismo Pedagogico”. Pelo que lemos para esta tese, ndo encontramos em lado
nenhum esta designacdo, simplesmente esta palavra tdo importante — Pedagogia —
associada a exacta actividade tdo importante — o Jornalismo. Parece-nos importante, até
porque vivemos numa altura em que a ‘aprendizagem ao longo da vida’ entrou no
discurso quotidiano, juntar estas duas palavras e repetirmos a designacdo/expressdo
“Jornalismo Pedagdgico”. Nao se pretenderd que o Jornalismo se substitua a Escola,
mas pode e deve, no nosso entender, ser uma aliada da mesma e promotora de alguns
objectivos idénticos, pelo menos em determinadas alturas. No ponto do trabalho que se

segue, tentaremos concretizar ainda mais esta ideia.
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Capitulo VI — O que defendemos com esta tese?

“Humanity is experiencing an extraordinary burst of evolutionary change, driven
by good old-fashioned Darwinian natural selection. But it is selection among ideas, not

among genes.”

Matt Ridley in “The rational optimist”

Estas sdo portanto as minhas ideias, no que diz respeito ao objecto de estudo
deste trabalho, que eu ponho no ‘jogo’ da seleccdo natural de ideias. Imaginemos que
aconteceu um ataque suicida em algum pais do mundo. E claro que a preocupacdo do
jornalismo deve ser o de relatar o que se passou 0 mais rapido possivel, relatando,
muitas vezes em directo, as informacdes que vdo chegando as redac¢bes — numero de
feridos e/ou mortos, onde foi, quem se acha ter perpetrado ou reivindicado tal acto, etc.
N&o se pede e ndo se consegue, num prazo de algumas horas, uma contextualizagdo
maior do que aquela de que o jornalista em estadio ou em directo do local (se for
possivel) conseguem fazer; muito menos se conseguem reportagens de
contextualizacdo. O olhar mais profundo a tal acontecimento acontecera: se o jornalista
ou reporter em directo forem especialistas do tema em causa (local, organizacGes em
causa, pais, historial de ataques similares, etc); se se chamar a estidio de imediato um
comentador especialista nesses elementos ja referidos; ou no dia seguinte, quando
reportagens aparecem com um jornalista tendo tido tempo para efectuar investigacdo
mais rigorosa. Esta descricdo anterior é valida para televisdo e radio, sendo que nos

jornais a realidade altera-se significativamente.

Uma campanha eleitoral, contudo, ndo é um ataque suicida inesperado ou uma
catastrofe natural. Apesar de ndo se saber muito bem o que acontecera numa arruada e
que declaracBes iremos ter nesse dia, € certo que ja sabemos a priori quem serdo 0s
protagonistas de toda a campanha. Se exceptuarmos 0s apoios de actores politicos que
se juntam a campanha e que muitas vezes s6 sabemos de véspera (por exemplo), € certo
que os candidatos principais sdo os candidatos principais do principio ao fim da

campanha — ou seja, pode haver uma maior ‘verticalidade’ de tratamento a esses

16 «A humanidade esta a experienciar uma extraordinaria explosdo de mudanca evolucionaria, guiada pela
boa moda antiga da selecdo natural de Darwin. Mas € selecdo entre ideias, ndo entre genes” (traducao do

autor)
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candidatos para que os conhegamos melhor (mesmo que estejamos a contribuir para a
cada vez maior personalizacdo da politica, como ja vimos neste trabalho). Até porque,
em termos historico-geograficos, eventualmente ainda ndo teremos chegado ao nivel de
personalizacdo de uns EUA, por exemplo, onde as vidas dos candidatos s&o
escrupulosamente investigados e cuja histéria de vida — muitas vezes invadindo-se
terreno da vida privada dos candidatos — serve de referéncia para cada cidadao aferir se
confia naquela pessoa ou ndo (Marina Costa Lobo disse-nos isto nas suas palavras atras

neste trabalho).

Contudo, casos como a licenciatura de José Sécrates ou a saida da lideranca do
PSD de Luis Filipe Menezes dao-nos conta de uma “perseguicdo” que sera saudavel
para o cidaddo — para esse tal descobrimento de quem os representa — mas ndo para o
candidato, em algumas circunstancias. S&o exemplos de que estaremos a caminhar para
a personalizacdo visivel numas eleigdes presidenciais norte-americanas, por exemplo,
onde o passado de alcoolismo de George W. Bush ultrapassado, dando a ideia de
superacdo de algo nefasto e consequentemente o indicio de forca de vontade a favor do
‘bem’, ou as dificuldades de Barack Obama desde os tempos em que trabalhava como
facilitador comunitéario ao facto de ter vencido a questdo racial do pais (s6 para dar
alguns exemplos), sdo indicadores supremos da importancia da historia de vida de cada
um no mundo da politica. Isto porque quem nos representa deve a partida ser um
‘exemplo’ de conduta na sua vida pessoal, profissional e moral, uma vez que decidirdo
em nome de todos e cujas decisfes influenciardo (mais ou menos decisivamente) a

qualidade de vida de todos os cidaddos de um pais.

Dai a importancia do Jornalismo que temos. E ele que leva (mais do que as

arruadas) o politico la a casa.

Resta-nos, nesta fase final do trabalho, tentar sintetizar e juntar algumas pontas
que terdo ficado soltas ao longo do ja exposto neste trabalho. O acompanhamento
jornalistico em Portugal da politica em tempos de campanha é o objecto de estudo

[1]

principal desta nossa tese. Nela, na tese, partimos com a hipotese inicial: “o
acompanhamento jornalistico em Portugal em tempos de campanha é horizontal”.
Explicamos j, e foi também um dos objectivos deste trabalho, o que entendemos como
acompanhamento horizontal da politica: acontece quando poucas ideias de cada um dos

candidatos é posta no debate publico, sendo que o tempo de antena principal fica
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reservado para o confronto, o combate, entre 0s comentérios de todos os
candidatos/adversarios as poucas ideias lancados por um desses candidatos. Um
acompanhamento vertical seria, e €, segundo a teoria avancada pela nossa tese, um
acompanhamento em que cada um dos putativos representantes da populagdo da nossa
democracia sdo conhecidos mais desenvolvidamente, mais ao detalhe, cujas visoes de
vida e de mundo para 0 nosso pais, mundo, freguesia ou concelho, sdo veiculadas para o
grande publico, a fim de se saber, mais do que ‘quem sabe criticar melhor o outro e
guem se defende melhor’, qual as ideias com que cada cidaddo se identifica para

governar ou representar o pais ou parte dele.

E porque um desenho acaba sempre por explicar/confirmar bem uma ideia,
mostramos agora um simples desenho que foi construido por nés no inicio dos nossos
trabalhos, e que serviu de base para entendermos, nds proprios, a nossa teoria (simples);
o0 desenho é elementar, mas como foi a primeira ‘constru¢do’ no sentido de nés préprios
compreendermos a nossa propria teoria, resolvemos, por uma espécie de preciosismo

historico (e um pouco sentimental, também), dar conta neste trabalho deste desenho:

b))y
AAAA

A velocidade com que os media querem e tém de divulgar informacéo interferira
também com aquilo que € veiculado, se o enfoque e a abordagem com que se defronta o
jornalista com o acontecimento ou candidato for X em vez de Y. Essa velocidade
necessaria faz com que Filipa Martins, jornalista do ‘i’ entrevistada por nds para este

trabalho (ver apéndice 3), tenha admitido que “é mais facil” dar conta dos aspectos
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ligados a ‘horizontalidade’ — as picardias e a bola de neve formada por poucas ideias
(ou s6 uma) de um candidato, do que noticiar os ‘issues’ mais proprios da verticalidade.

Judite Sousa, entrevistada por Diana Andringa (Rebelo et all, 2011, p.613), disse que:

“se perdeu aquele tempo entre 0 momento em que cobriamos determinado acontecimento e o
momento em que esse acontecimento era transmitido. Se fizermos um grafico entre a linha em que tu,
como testemunha profissional, acompanhas um acontecimento e a outra linha em que tu transmites a
informac&o, essas duas linhas caminhavam separadamente e havia o tal tempo para respirar a informacé&o,
para a contextualizacdo e para a pensar e até para a discutir com os colegas do lado: hoje, estas duas

linhas praticamente cruzaram-se e ja ndo ha tempo para pensar”.

Esta ndo existéncia de tempo para pensar alia-se a um tratamento do cidadao
usufruidor dos media enquanto consumidor em vez de cidadao participante da ‘coisa’
publica. Na nossa dissertacdo de mestrado tinhamos dado conta da diferenca entre
olharmos para uma audiéncia destas duas formas, sendo que o desejavel e preferivel
seria (Pinto, cit in Ferreira, 2010, p.21) “a concepcdo da audiéncia como conjunto de
cidaddos, isto €, como pessoas que, membros de uma comunidade — local, nacional,
transnacional, global -, assumem os deveres e direitos inerentes a essa condi¢cao”. Nesta
concepcdo de audiéncia, que serd mais exigente e desejosa de ter um acompanhamento
‘vertical’ da politica, identifica-se “uma marca predominantemente sociocultural e
politica” (2010, p.21); quando os leitores, ouvintes, telespectadores sdo assumidos e
reconhecidos como cidaddos, e ndo como alvo, clientela, “eles se constituem como
sujeitos e parceiros, com um leque de papeéis e um espectro de ac¢do que abarca o
consumo, mas néo se confina a ele” (2010, p.21). Este consumo pode ser visto de duas
maneiras: do lado dos media a adesdo do publico a esse mesmo meio de comunicacgao —
0 gue no caso de ser um meio privado (a maioria) é sinénimo de vendas e/ou audiéncias
que Ihes permite perante os anunciadores maiores receitas (receitas essas que viabilizam
a existéncia desses meios); do lado dos actores politicos/candidatos, esse consumo
concretiza-se no voto em dia de eleigdes.

Garnham, citado por Silverstone, junta-se a este ponto do debate trazendo
exactamente a politica — a comunicacdo politica -, que nosso trabalho de mestrado nédo
entrava em ‘jogo’ (pelo menos ndo tanto como entra agora nesta nossa tese) (1994,
p.176):

“Political communication is forced to channel itself via commercial media... Public

communication is transformed into the politics of consumerism. Politicians appeal to potencial voters not
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as rational beings concerned for the public good, but in the mode od advertising, as creatures of passing
and largely irrational appetite, whose self-interest they must purchase...the citizen is addressed as a

private individual rather than as a member of a public, within a privatized domestic space rather than

within public life”*’.

Assim sendo, notamos um olhar sobre o publico, que mais ndo é que o conjunto
de cidaddos individuais, como se tratassem eles também de seres irracionais (que
também sdo) cuja emotividade, bem presente nas arruadas e nos debates televisivos, por
exemplo, tem que ser conquistada. Esta tese ndo se opde a emocdo e ao ganhar
“adeptos” por parte dos actores politicos através da emotividade. Apenas tentamos que
os media, na sua forma de Jornalismo, apresente (também) racionalmente mais ideias de
cada um dos candidatos em tempo de campanhas eleitorais — no que aqui consideramos
ser um acompanhamento vertical — para assim vislumbrarmos, através das ideias de
guem nos representa, o futuro que melhor entendemos servir a nds proprios, a quem esta
sob a nossa responsabilidade e também — esfera de identidade que se encontrard em

todos os individuos — a toda a comunidade (que é uma realidade concreta).

N&o defendemos nenhuma passagem do 8 para o 80. Ndo é intengdo deste
trabalho propor nada que se coloca num dos extremos de seja o que for. Simplesmente,
e a partir dos dados que obtivemos na analise aos jornais e telejornais das elei¢des 2011
em Portugal, alertamos para a necessidade de os ‘Temas’, a “Politica’, e em tempos de
campanha a ‘Campanha’ (sem esquecermos 0s ‘Estudos’), serem efectivamente as
categorias que deverdo estar mais presentes aquando do pensarmos construir noticias
politicas nos nossos media, em detrimento da categoria ‘Combate’. VerificAmos que o
‘Combate’ ndo ultrapassa as outras categorias: tal realidade/cenario deve continuar a
acontecer, e a haver alguma modificacdo que seja no sentido da diminuicdo dos
‘confrontos’ mediaticos entre candidatos. No entanto, repetimos: ndo defendemos a
extincdo desta categoria, porque admitimos e assumimos (também) que a competicdo e
a luta de poder é uma realidade que tem que ser veiculada nos media. Simplesmente

queremos, através da pequena contribuicdo deste trabalho, alertar para uma quase

7 “Comunicacao politica é forcada a veicular-se através de media comerciais... Comunicacao piblica é
transformada em politica de consumo. Politicos apelam aos potenciais eleitores ndo como seres racionais
preocupados com o bem publico, mas no modo de publicidade, como criaturas de um largo apetite
irracional, cujo interesse proprio eles devem perseguir...o cidaddo é tratado como um individuo particular
mais do que membro da coisa publica, com um espaco domestico privado mais do que com uma vida

publica”
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necessidade de ndo ultrapassarmos certos limites de exacerbamento desta luta de poder
que contribuira (apesar de existir em alguma escala) para ainda uma maior desconfianca
da populacdo em relacdo aos actores politicos — se € que esta desconfianca pode ainda

aumentar.

N&o pretendemos defender a classe politica. Nem ataca-la. Apenas queremos
defender a democracia — pelo menos até alguém nos convencer, racional e
emocionalmente (esclarecidamente), que ha melhor forma de organizarmos uma
sociedade. Se € certo que a Ciberpolitica - Ciberdemocracia, por exemplo, com a
utilizacdo e aproveitamento da Internet para uma democracia mais directa e menos
representativa, em que todos os cidaddos com um simples voto electronico em diversas
matérias poderdo sentir-se mais proximos do Poder de decidir o futuro de todos, esteja
cada vez mais presente e seja uma realidade que podera vir cada vez mais a fazer parte
do nosso quotidiano, o que € certo é que ainda temos de idealizar formas de optimizar a
democracia — representativa — que temos, com as suas debilidades. Isto porque o debate
que se faz em torno dessa Ciberpolitica (e talvez Ciberdemocracia) ainda esta em fase
de debate (talvez mais académico que mediatico) e, portanto, antes de implementarmos
uma nova forma de democracia, se possivel for, temos que até la tratar da melhor forma
possivel a que temos. Esta questdo da Ciberpolitica e Ciberdemocracia seria motivo
para outro trabalho ou outra tese que nao esta — embora mencionar essas ideias e esses

conceitos também facam aqui sentido.

Todos os agentes do tridngulo Cidaddo — Jornalismo — Politica terdo que ser pro-
activos no sentido de caminharmos para um (ainda) melhor jornalismo. Em determinado
topico deste trabalho surgiu de nossa parte a designacdo de “ringue do Poder” para nos
referirmos aos media. Havera decerto algum exagero na expressdo, mas cremos deter a
mesma alguma pertinéncia. Se a tecnologia que permite os media € o palco e 0s
jornalistas sdo os arbitros de um confronto entre politicos, convém ainda nao esquecer o
publico. Isto porque dentro do publico ha outros agentes que de vez em quando sdo
convidados pelo arbitro a comparecer dentro do “ringue” também. A partida seria para
esses agentes porem alguma “‘agua na fervura’ e ajudarem o &rbitro a lancar no combate
— que efectivamente existe e deve ser veiculado também - regras de fair-play.
Felizmente que muitos dos agentes do publico que séo convidados fazem isso mesmo e
ajudam de facto a existéncia de um ja — em pequena escala — Jornalismo Pedagogico

que, de facto, também (felizmente) marca presenca nos jornais, canais de televisao,
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radios e Internet onde se faca Jornalismo, embora no nosso entender se deva fazer mais.
Contudo, também acontece haver agentes do publico convidados a subir ao ringue que,
ndo contentes por verem determinada figura no chdo, ainda contribuem mais para que
esse elemento sofra ainda mais mazelas, em vez de o ajudarem a levantar-se (para
depois ser substituido por outro). Convém notar que, segundo o livro de Felisbela Lopes
“ A TV dos Jornalistas” (2011, p.50), séo os jornalistas os elementos do publico mais
chamados a intervir dentro do ringue (onde ja ha jornalistas a arbitrarem, relembre-se).
Isto passa-se na televisdo, segundo a autora, mas € realidade transversal aos media como
um todo. Ndo vemos absolutamente nenhum mal nisso. Apenas alerta-se para a
responsabilidade que dai advém. E dai o talvez termos falado mais neste trabalho do

papel do jornalista do que do politico.

Com este trabalho talvez figuem mais questdes colocadas do que respondidas. O
gue pode nédo ser mau sinal. Claude Levy Strauss afirmou “the scientist is not a person
who gives the right answers, he’s one who asks the right questions” (site da FCT).
Assim o fez, por exemplo, Francisco Pinto Balsem&o, quando no prefacio do livro
‘Prime Time’, de 2006, escreveu questdes que podem ser feitas ao autor deste trabalho
(Brandao, 2006, p.12): “Os media e em especial as televisdes generalistas tém um papel
educativo e formativo a desempenhar nas sociedades democraticas do século XXI?”; e
ainda em relacdo a esse hipotético papel, pergunta: “assumido voluntariamente ou
imposto por lei, esse papel ndo deveria competir a outras instituicdes da sociedade civil
ou ao Estado?”. Nuno Goulart Brandao, entrevistado por nos via e-mail para esta tese
(ver apéndice 3), ndo esquece exactamente o Estado, mais concretamente o Servigo

Publico de Televisdo (SPT), dizendo que:

“O exemplo deve, em primeiro lugar, ser assumido pela Televisao de Servico Publico, sobretudo
na RTP1, com outros registos que contrariem essas tendéncias [da horizontalidade de acompanhamento]
mesmo que com isso no curto prazo os conduza a uma quebra de audiéncias no seu telejornal, pois
sabemos, que este tipo de informagdo espectaculo atrai mais publico do que uma informagdo mais
reflectida e contextualizada. Mas afinal ndo deve ser esse 0 caminho e a relevancia de existir um Servico
Publico de Televis&o? E certo que o SPT tem feito um esforco nesse sentido mas entendo que ele s sera

totalmente realizado quando a publicidade comercial sair dos seus objectivos de grelha”.

Diga-se gque este autor, nessa mesma entrevista, disse a proposito da nossa teoria
gue “o objecto a atingir € mesmo o da procura de verticalidade — uma visdo que

privilegie mais a via racional da informag&o e menos a sua constante procura da emogao
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mesmo quando estamos em presenca de argumentos racionais.”. Com esta Vvisao
obtivemos um reforcar de pertinéncia do que lancamos como base explicativa para 0s

dois tipos de acompanhamento possiveis para a Politica feita pelos media, em Portugal.

No fundo desejamos um debate alargado de preferéncia a todos os elementos da
sociedade, para que a tomada de decisdes, ainda que tomadas apenas por alguns (uns
decidem em nome de todos, outros decidem quem decide em nome de todos), seja
resultado de uma deliberacdo cuidada. Tudo isto pode remeter-nos para a Democracia
Deliberativa de que Jurgen Habermas nos fala. Consoante escreveu Denise Vitale, que
nos ajuda a perceber este fildsofo aleméo e o que ele quer dizer com o que escreve, “0
conceito de democracia, no pensamento de Habermas, é construido a partir de uma
dimensdo procedimental, calcada no discurso e na deliberagdo” (2006, p.5),

acrescentando depois que, e ai vem a parte que mais se liga a nossa tese (2006, p.5):

“A legitimidade democréatica exige que o processo de tomada de decisdes politicas ocorra a
partir de uma ampla discussdo publica, em que os participantes possam cuidadosa e racionalmente debater
a respeito dos diversos argumentos apresentados, para somente entdo decidir. Assim, o caracter
deliberativo corresponde a um processo colectivo de ponderacédo e analise, permeado pelo discurso, que

antecede a decisdo”.

Com esta tese pretendemos apresentar algumas ideias para com isso no futuro

trocar ideias. Porque...

“Exchange is to cultural evolution as sex is to biological evolution”®

Matt Ridley in “The rational optimist”

18 “Troca de ideias é para a evolucdo cultural o que o sexo é para a evolugdo bioldgica” (traducido do

autor)
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Capitulo VII - O “Jornalismo Pedagdgico” e 0 acompanhamento “vertical’
7.1 —Um cenario possivel

O ‘jornalismo de causas’ é um tipo de jornalismo. Adelino Gomes, citado no
trabalho de Fernandes (2007, p.13), diz que “fazer jornalismo de causas € seguir no fio
da navalha da deontologia”. O que esta por detras deste tipo de jornalismo é a pergunta
que a autora deste trabalho referenciado anteriormente faz logo na introducdo: “sera de
facto incompativel o exercicio da profissdo e a defesa de determinadas causas?”
(Fernandes, p.15). A problematica da existéncia deste tipo de ‘fazer’ esta actividade de
que faldmos e falamos neste trabalho — o Jornalismo — est& no facto de existir o dilema
(sempre presente neste oficio, pelo menos actualmente) entre a necessidade absoluta de

haver somente objectividade ou poder haver a introducdo de subjectividade no mesmao.

Esta questdo pode levar a 2 tipos de noticias/estérias: ou frias ou
sensacionalistas. Concordamos com Melo (2007) quando, no final do seu artigo, a
autora afirma que o que é preciso ndo sdo “nem apenas dados e estatisticas (que
configurariam o relato frio), nem apenas a humanizacdo e dramatizacdo do facto (que
seria 0 sensacionalismo)” (p.6). Ha que encontrar o ponto de equilibrio entre a friezae o
sensacionalismo. Repetimos uma ideia deste nosso trabalho: a conta certa de cada um
dos ingredientes — informacdo (alguma frieza) e construir noticias que sejam apelativas

(minimamente) ao receptor — é o desejavel. Ndo a colagem a um dos pontos ou polos.

O Jornalismo Pedagogico que defendemos que exista é uma causa em si mesmo:
a causa de informar pedagogicamente todos aqueles que acompanham determinado
meio de comunicacgdo social — tal como um professor, 0 meio ndo deve desprezar a
indole apelativa do conteudo para que este seja assimilado com prazer; mas o objectivo
principal tera que ser a transmissdo de informacdo de forma ao receptor ganhar uma
percep¢do do mundo que o rodeia mais abrangente e fidedigna quanto baste a realidade
‘real’. Ou seja, tal como, neste trabalho, dissemos sempre que o ideal seria haver uma
harmonia equilibrada entre 0 acompanhamento “horizontal’ e “vertical, embora com um
ligeiro ‘inclinar’ — a acontecer — para o lado da ‘verticalidade’, também no caso da
obectividade Vs subjectividade a balanca — a pender para algum dos lados (e também
porque a objectividade total serd impossivel a seres humanos), tera que pender para a

objectividade. Se o contrario acontecesse, se a subjectividade pudesse reinar, ainda mais
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escrutinio, seleccdo, rigorosos critérios e talvez eleicdes tivessem que ocorrer para
decidir quem podia ser jornalista numa sociedade: porque se quem relata a realidade do
que se passou em determinado lugar para alguém que ndo esteve nesse determinado
lugar, apenas utiliza a sua subjectividade, mais importante se torna quem esta no lugar

de quem relata.

Perigo do que acabei de escrever: entdo, se houver objectividade pura no
jornalismo ndo importa quem é o jornalista, poderdo pensar alguns leitores. E apenas
um pouco isso, mas ndo totalmente. N&o totalmente porque para dominar uma certa
tendéncia natural para subjectivizar a realidade, e para conseguir reter e transmitir 0s
dados factuais de determinado acontecimento, o jornalista tera que ser um especialista
nessa matéria: o dissecar a realidade e fazé-la passar através do meio de comunicacdo
quase tal qual ele ocorreu também requer muito saber. Isto ndo é a defesa do tipo de
jornalista “pé-de-microfone” nem aquele que se abstém de dar a sua propria visdo. E
apenas a constatacdo de que (e é uma constatacdo pessoal do autor deste trabalho
ciuentifico) a realidade é factual. Repetimos: a realidade é factual. Ela acontece. Tem
determinadas caracteristicas 100% objectivas decorrentes da rigidez da lei da Natureza.
O que se pode debater e discutir é a capacidade de um ser humano — de um jornalista,
por exemplo - conseguir “transportar em si”” essa realidade ‘real’ e conseguir comunica-
la a outrém. Quase que podemos criar aqui e agora um aforismo dizendo qualquer coisa
do género: “A realidade é s6 uma; as percepc¢des € que sdo diferentes.”. A magia e 0
poder do jornalismo é o de as percec¢Bes (poucas quando comparadas com a totalidade
de percecdes existentes) que tém a possibilidade de criar realidades através dos media

sdo detentores do Poder de criar o mundo todos os dias. E isso ndo é pouco...

No livro “Jornalismo: Historia, Teoria e Metodologia — Perspectivas Luso
Brasileiras”, Meditsch (2008, p.11), a pergunta que ele mesmo colocou, pode-se
considerar o jornalismo uma forma de conhecimento de direito proprio?, respondeu de
forma pertinente para este nosso trabalho e para a designacdo que surgiu com o
adicionar o adjectivo ‘Pedagdgico’ a jornalismo: sim. Dizendo posteriormente que
(2008, p.11) “ao se deixar de considerar o jornalismo apenas como um meio de
comunicacdo para considera-lo como um meio de conhecimento, estard se dando um
passo no sentido de aumentar a exigéncia sobre os seus conteudos”, acrescentando
depois que “conhecimento implica em aperfeicoamento pela critica e requer rigor” —

rigor que, diriamos noés, faz do jornalista ideal uma espécie de “cientista social” que
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consegue, como ja referido neste trabalho anteriormente, tirar uma radiografia em vez
de uma simples fotografia a realidade. Meditsch, no seguimento do que acabamos por

escrever, conclui depois que (2008, p.11):

“Considerar o jornalismo como modo de conhecimento implica também em aumentar a
exigéncia sobre a formacéao profissional dos jornalistas, que deixam de ser meros comunicadores para se
transformarem em produtores e reprodutores de conhecimento [como os professores]. Por fim, o
conhecimento da realidade é uma questdo tdo vital para os individuos e para as sociedades que, se 0
jornalista ndo é apenas quem 0 comunica, mas também quem o produz e o reproduz, deve estar submetido
a um controle social e a uma avaliacdo técnica mais proxima e mais permanente. A questdo do
conhecimento que o jornalismo produz e reproduz e de seus efeitos pode ser demasiado estratégica para a
vida de uma sociedade para ser controlada exclusivamente pelos jornalistas como grupo profissional ou

pelas organizagdes onde trabalham”.

Pensamos ndés que com esta “ajuda” de Eduardo Meditsch fica provada a
pertinéncia da expressdo (ou designacdo) “Jornalismo Pedagdgico”, com que surgimos
como proposta nesta tese. O ser produtor e reprodutor de conhecimento transformaria o
jornalista como alguém com um papel parecido com o do professor, na sociedade. A
segunda parte desta longa citacdo tem relacdo com algo também bem sublinhado ao
longo desta nossa tese: o poder do jornalista e do jornalismo. Como “the press
magnifies certain aspects of politics and downplays others, wich are often more central

to issues of governing”®

(Patterson, 1994, p. 29), podemos pensar que o jornalismo,
com o poder que realmente tem, pode e deve dar mais destaque a esses assuntos
(“issues’) que estdo mais directamente relacionados com a governagdo do pais: isso
consegue-se com a interligacdo dos dois aspectos que mais queremos sublinhar neste
trabalho e que deram origem a este ponto do mesmo — o ‘Jornalismo Pedagogico’
associado a um acompanhamento ‘vertical’ da Politica em tempos de campanha (e nédo
sO, se houver uma dose de extrapolagdo). Passamos a explicar esta interligacdo, dando

exemplos.

Quando, por exemplo, Alberta Marques Fernandes, jornalista da RTP, aparece
nas nossas televisdes a ‘explicar’, através do recurso a estatisticas fornecidas pela
Fundag&o Francisco Manuel dos Santos (mais concretamente dados da ‘Pordata’ — base
de dados da Fundacdo, disponivel na Internet), determinadas realidades sectoriais da
nossa sociedade e do nosso mundo, esta a efectivar o tipo de Jornalismo que

19«3 imprensa dé destaque a cetos aspectos da politica e subestima outros, que normalmente sio mais

centrais para os assuntos da governacdo” (traducéo do autor)
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defendemos. E certo que o que ela faz ndo é Jornalismo Politico. Mas este pode ‘beber’
inspiracdo deste exemplo que demos. Basta termos reportagens, noticias, narrativas
jornalisticas de todo o tipo, em todos os meios de comunicacdo, em que a apresentacao
da realidade se apresente da forma mais objectiva possivel — mesmo que estejamos a
falar de, objectivamente, apresentar a dindmica entre as subjectividades. Ou seja: na
mediatizacdo da Politica existem muitas opiniGes divergentes; a veiculagdo dessas
divergéncias é o ‘sal’ dos media; sdo elas que, supostamente, tornam minimamente
interessantes 0s conteddos mediaticos ligados a politica; sem divergéncia ndo ha
Politica. Obviamente que ndo € intuiito deste trabalho fazer a apologia da néo-
divergéncia. Isso é claramente, pensamos ndés, impossivel: a disparidade de visoes,
sensibilidades, prioridades, vontades, € grande demias na natureza humana para
desejarmos que haja consenso quanto ao rumo a dar a uma sociedade inteira.
Simplesmente achamos haver formas de, tal como um professor, numa sala de aula,
pode e deve explicar, por exemplo, as duas formas de encarar a criagdo do Universo e
do Ser Humano (O Criacionismo e o Evolucionismo) sem criar celeumas desnecessarios
entre as sensibilidades dos alunos (e dos pais dos alunos), também é possivel — e
desejavel -, na nossa perspectiva, apresentar cinco opinides diferentes de uma mesma
problemética sem: a) ferir susceptibilidades dos receptores da mensagem e dos
emissores da mesma; b) deixar de ser construtivo na ‘ajuda’ a resolucéo de determinado

dilema (o jornalismo, com a sua atitude, pode ser promotor de resolucdo de conflitos).

Na Politica fala-se muito de ‘motivos’. Os motivos que estdo por detras das
acOes dos agentes politicos. Motivos esses que normalmente, pelo menos segundo a
visdo que o jornalismo tende a querer passar, estdo ligados a vontade insaciavel desses
agentes politicos atingirem o poder — seja 0 poder no partido A ou B ou o poder no

Governo, ou numa concelhia, ou numa distrital. J& Schudson referia que (1995, p.14):

“For most news, the primary mode of explanation is “motives”. Acts have agents, agents have
intentions, intentios explain acts. In the coverage of politics, the agent is ordinarily a politician or

candidate, the motive is ordinarily political advantage or political power”

O que é que resulta do encadeamento imparavel da noticiabilidade destes
motivos (ou alegados motivos, porque normalmente ndo se consegue provar 0 que esta
por detrds de determinada acdo politica ou decisdo) que estdo na base da tomada de

decisdo dos politicos? Resulta uma tremenda subjectividade. 1sso é mau? N&o. Desde
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que também tenhamos tempo e espaco noticiosos dedicados a explicacdo das
consequéncias das tomadas de decisdo referidas. Consequéncias para a vida dos

cidadaos e ndo apenas consequéncias para a carreira politica dos agentes da mesma.

Podera o leitor pensar que esta tese que escrevemos, na sua predominancia, da
demasiada importancia aos media. E um facto. Uma das premissas deste trabalho ¢ a de
que os media tém interferéncia directa na foma como pensamos o mundo. Mas
obvimante ndo queremos exagerar. O autor referenciado anteriormente, Schudson,
escreveu que “critics look at the press and see Superman when it’s really just Clark
Kent”, dizendo mais a frente que “there is little a television program or news story has
ever done that produces as much direct, manifest, lacerating cruelty as parental acts,
school policies, and government agency regulations regularly inflict on people” (1995,
p.17). Como entendemos que os media tém um papel predominante na forma como
pensamos — e de certa forma organizamos — mundo, queremos que 0s jornalistas
‘sintam’ 0 peso da responsabilidade e, no jornalismo politico, que lida com a acgdo
governativa que efectivamente (e aqui, sem duvida) interfere com a forma como a
soceidade estd organizada, tenhamos uma espécie de agora publica onde se tente
verdadeiramente resolver os problemas do quotidiano dos cidaddos em vez de criar
artificialmente mais problemas. As vezes, a vontade de um meio de comunicacéo de ter
uma novidade em primeira mao, pode resultar nessa criacdo de problemas a partida
evitaveis — as vezes falard mais alto o factor ‘polémica’ (essa palavra tdo querida dos

jornalistas), para ndo falarmos das possibilidades de ‘escandalo’.

Ao longo deste trabalho faldmos da relagdo entre os vértices do triangulo
‘Politicos’ — *Media’ — ‘Cidadd@os’. Serd que as perguntas usualmente feitas pelos
jornalistas serdo aquelas que a maioria dos cidaddos gostaria de fazer aos seus
representantes? Esta pergunta é de dificil resposta. Faz lembrar a questdo — que
colocdmos na nosso anterior trabalho cientifico (a dissertacdo de mestrado — sobre
programacao televisiva) — “0s programas que a televisdo escolhe para o publico séo da
vontade deste ou este tem que se contentar com o que lhes dao, de forma passiva?”.

Patterson da-nos uma pista — no seu livro ‘Out of order’:

“The difference in the way reporters and the public see the candidates was evident later in the
campaign, when voters had the opportunity through television call-in programs to interrogate the
candidates directly. Their questions were problem-oriented, as opposed to the strategy-oriented questions

that reporters tend to ask candidates at press conferences” (1994, p.55).
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Esta visdo de que os politicos sdo agentes avidos de poder e que cada acéo
tomada por eles é uma acdo tendo em vista a conquista do poder pelo poder, pode até
ser a visdo mais de acordo com a realidade dos factos. Mas se assim é, e se 0s media
apenas falam destes jogos de poder e das movimentagdes para saber quem estd quase e
quem efectivamente j& chegou a esse poder, fica uma lacuna grave por preencher: falar
e por todos (os cidad&os) a pensar sobre as matérias/assuntos que de facto interferem na
qualidade de vida de cada um de nés. Talvez seja mesmo o jornalismo pedagdgico
aquele que falta para, ndo substituir mas, complementar essa visédo de competicédo entre
agentes politicos; com este tipo de jornalismo talvez consigamos ndo deixar a
discussao/debate das melhores solugdes para os problemas apenas para as reunifes dos
agentes politicos a que ndo temos acesso. No fundo, poderd ser uma espécie de um
‘pensar em voz alta’ por parte dos politicos, nos media; isso ja acontece, é certo: 0s
media sé&o um pensar colectivo onde supostamente todos podem participar e no seio dos
quais se tomam decisdes (ou pelo menos se formam formulagdes de opinides sobre as
decisBes que sdo tomadas) — simplesmente sdo um pensar colectivo voltado menos para

a explicacdo dos assuntos e mais para as ininterruptas polémicas que se vao criando.

Alids, “polémica”, “caso”, e talvez “escandalo”, serdo das palavras preferidas
dos jornalistas, que através da real existéncia da realidade concreta destas trés palavras,
conseguem assim — e € legitimo que assim seja (reificagdo) — que o seu oficio ndo se
acabe. Nem queremos com este trabalho que le acabe, claro esta. Gostariamos apenas, e
estamos a fazé-lo, pensamos nos, de contribuir para o debate de como o jornalismo se
deve comportar para ser um elo fortificador de todas as ‘sec¢des’ existentes numa
sociedade. Ndo pensamos termos a certeza da formula magica para resolver o que esta
menos bom; apenas temos umas ideias — e é certo que cada um puxard a brasa a sua
sardinha (no sentido de desejar um jornalismo que va ao encontro das suas necessidades
e preferéncias enquanto receptor de noticias) — de como gostariamos que o jornalismo
se comportasse. Havera se calhar algum moralismo na nossa intengdo, mas
consideramos que terdo que ser os jornalistas — e quem pensa o oficio — a determinarem
as regras de como actuar, e ndo haver uma obediéncia cega aos procedimentos que
determinada geracdo herdou da maneira que 0s antecessores designaram como a
maneira “correta” de se fazer as coisas. Ndo defendemos cortes abruptos com o passado,

apenas pequenos ajustamentos para que o jornalismo possa ter um papel mais
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consentaneo com os desafios da actualidade: esses desafios passardo por fazer do

jornalismo a casa (também) da pedagogia. Néo sé dela, mas ‘também’ dela...

Buscando novamente aquela que foi a preocupacdo fundamental da parte de
andlise das eleicdes em Portugal deste trabalho, a de analisar o tipo de acompanhamento
jornalistico em tempo de elei¢Bes (principalmente), recuperamos uma frase de Patterson
(1994, p. 52), que resume bem a realidade dos nossos dias, do nosso pais, que resume
bem e conclui no sentido de nos explicar (ou tentar) o porqué da divisdo entre
candidatos politicos e populagdo — que, no fundo, é o tal problema base que falamos
neste trabalho desde a prdpria introducdo, onde designdmos esse problema como algo a
tentar ser esbatido (resolvido na totalidade sera talvez quimera...): “election news,
rather than serving to bring candidates and voters together, drives a wedge between

120

them”“", conclui Patterson.

Pinto (1997), na sua tese de doutoramento, associa a Politica ao Jornalismo
Politico de forma direta, dizendo mesmo que “politics is political journalism. There is
no politics without political journalism” (1997, p. 227). Ora se assim €, e juntando esta
afirmacdo com a afirmacdo anterior de Patterson, temos que: a situacdo-problema do
nosso trabalho — a cultura anti-classe politica da generalidade da populacéo e parte dos
media — é responsabilidade dos media e ndo dos politicos; se ndo ha Politica sem o
jornalismo especializado nele, entdo este dltimo tem o Poder de ser um actor politico
também. Este autor, Pinto (1997), nesta sua tese de doutoramento, afirma a existéncia
de um novo paradigma existente no jornalismo politico a partir dos anos 70 do século
XX: um com énfase no jornalismo interpretativo, em detrimento de um jornalismo
descritivo com base em longas citagdes das fontes. Isto tera acontecido essencialmente
por quatro razdes: a desregulacdo e globalizacdo do sistema mediatico; a emergéncia da
televisdo como informante; a especializacdo do jornalista politico; e o desenvolvimento
do marketing politico. Gostariamos de nos concentrar agora neste ponto em particular
de entre as quatro razfes — a questdo da especializacdo do jornalista politico. No fundo €
ele que tem nas mdos o0 conseguir-se mudar a estrutura na qual se faz este tipo de
actividade. O jornalista politico. Que papel tera ele no Jornalismo Pedagdgico? Sera que
afinal este trabalho estd a defender o regresso ao paradigma do jornalismo mais

descritivo que acontecia antes dos anos 70 do seculo passado? Talvez néo...

2 «noticias das eleicdes, em vez de servirem para juntar candidatos politicos e votantes, colocam um

calco entre eles” (traducéo do autor)
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7.2 — O papel do Jornalista no Jornalismo Pedago6gico e acompanhamento

‘vertical’

O jornalista, neste tipo de jornalismo que defendemos, deve ter um papel
semelhante ao do professor numa sala de aula. Repetimos: ‘semelhante’, que nédo é igual
a ‘igual’. Semelhante quer dizer que o papel que ele desempenha tem similitudes e
pontes/paralelismos com aquilo que o professor faz numa sala da aula. Obviamente que
as funcdes sdo outras e 0 contexto também. Por isso acrescentamos mais uma analogia:
a Ciéncia esta para o professor, assim como a Imparcialidade deve estar para o
jornalista. Tal como um professor, a partida, e formalmente, na sala de aula, ndo deve
tomar partido (escolher) a melhor visdo da realidade que ele tem para si mesmo, mas
sim cingir-se aos resultados que a Ciéncia vai recolhendo na prossecucdo das suas
actividades, também o jornalista, apesar de poder ter preferéncias quanto aos conteidos
e afirmacbes dos agentes politicos, deve optar por dissecar a0 maximo a realidade
global politica, sem no entanto escolher nenhum dos lados com opinides divergentes.

A palavra dissecar € importante: o jornalista deve ser uma espécie de ‘cientista
social’ (que um professor, das areas socias, também é), que analisa, esmiuca, V€ as
partes e o todo no sentido do esclarecimento do cidaddo. O intuito deve ser o da busca
incessante por melhores ideias, solugdes e praticas que sirvam o bem estar do cidadao
(porque o jornalismo politico também faz politica). Ndo a tentativa de, usando os
agentes politicos, tentarem demonstrar uma verdade que a partida os jornalistas ja
detém. Duvidamos que essa verdade esteja efectivamente nas maos dos jornalistas. Se
assim fosse, eles deviam ter o Poder, em vez dos Politicos — e assim passariam a ser
Politicos e ndo Jornalistas. O jornalista procura a verdade; ndo a tem. A cultura anti-
classe politica veicula-se atraveés de uma pretensa posse de uma verdade que 0s
jornalistas, efectivamente ndo téem, embora a devam buscar. O cidaddo, exagerando na
imagem de que este oficio — o do jornalista — € 0 que est4d mais proximo da verdade e
que, grosso modo, ja ‘sabem’ e apenas estdo a veicular aos receptores a verdade (“Os
Politicos sdo maus”; “Séo todos a mesma coisa”; “O que eles querem sei eu bem...”
(esta ultima afirmagdo a lembrar um sketche famoso dos ‘Gato Fedorento’)), esta
também ele a contribuir para a roda incessante que se perpetua sem visfes exteriores
que detenham solucGes para que a roda se transforme em espiral construtiva de

mudanca para algo melhor.
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Nuno Gouveia, blogger e investigador, entrevistado também para este nosso
trabalho, afirma que “se Jornalismo pedagogico for um jornalismo que relata com
exactidao as posicdes dos partidos e fundamenta a cobertura noticiosa com o contetdo
original dos programas dos politicos e das suas intervengdes publicas, ndo vejo
problemas”. E isso mesmo que defendemos também. E isso, também, que este tipo e
Jornalismo faria. Este investigador, contudo, ajuda-nos ainda a vislumbrar alguns
perigos do que defendemos. Perigos que nao existirdo, se na pratica, o trabalho fér bem
feito. Passemos a dissecar e explicar os potenciais perigos. “Considero que utilizar a
palavra pedagogia junto a palavra politica pode ser perigoso, porque em questdes
politicas, pedagogia por ser associado a tomar partido, dependendo da forma como ela
for utilizada”. E sem ddvida importante ressalvar: ndo é, como ja dissemos
anteriormente neste trabalho, uma questdo de tomar partido. Mais a frente, Nuno

Gouveia escreveu e sintetizou um dos aspectos mnais importantes desta nossa tese:

“se por jornalismo politico pedag6gico estivermos a falar de "explicar", "opinar" ou
"fundamentar" sobre as melhores politicas, 0os melhores programas ou como os cidaddos se devem
comportar perante determinados comportamentos politicos, considero errado e perigoso. O jornalismo

deve servir para informar, deixando o poder de decisdo para quem realmente o deve ter: os cidaddos”.

Esta nossa tese concorda plenamente com o decrito acima: os jornalistas (em
exercicio da sua actividade) ndo sabem quais as melhores politicas e devem deixar o
poder de deciséo para o eleitor/cidaddo. Assim sendo — e tal como um professor que néo
se afasta da Ciéncia — o jornalista ndo deve afastar-se da Imparcialidade, enquanto mote

para tudo o que diga.

Conforme o leitor deste trabalho deve ter reparado, descrevemos neste topico
qual deve ser o papel do jornalista no Jornalismo Pedagdgico. Contudo, ndo estamos a
esquecer o ‘acompanhamento vertical’ — que é uma das premissas para que a pedagogia
possa acontecer. O acompanhamento vertical podia ser um dos objectivos do jornalista
actual. E sabido que, por exemplo, numa sessdo da Assembleia da Republica, podera
serr um pouco dificil “verticalizarmos’ 0 acompanhamento, uma vez que sao constantes
as criticas, os ataques, o cruzamento de afirmacdes de agentes politicos baseadas no que
foi dito anteriormente pelo ‘adversario politico’. Apesar disso, defendemos que o
jornalista pode e deve ter um papel construtivo quando fizer o resumo do que se passou
nesse dia: verticalizando, tanto quanto possivel, a cobertura — ou seja, no meio das as

vezes confusdes que se criam naquele ambiente, retirar as ideias, assuntos, matérias,
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intencOes de agdes, que efectivamente poderdo significar mudangas substanciais na vida

dos cidadaos.

Uma coisa precisa, no entanto, de ser aqui agora escrita: este trabalho visa
essencialmente, até porque analisamos elei¢fes nos casos de estudo, analisar a realidade
vivida em tempo de elei¢Bes, embora seja inevitavel extrapolar, como fizemos no
paragrafo anterior, para outras situacdes em que os media ddo atencdo a Politica em
acao — coisa que acontece diariamente (ao segundo). Porque acontece ao segundo, e
porque convém haver um acompanhamento continuo por parte dos mesmos
profissionais - para haver entendimento mais fundamentado -, é natural a aparicdo do
jornalista especializado em Politica (tal como ha especializacbes em outras matérias). O
jornalista Politico, mais interpretativo desde a década de 70 do século passado, como ja
vimos, pode simplesmente conciliar a interpretacdo (em detrimento de uma menor
descricdo) com um acompanhamento vertical: se focar e dirigir a sua atengdo mais para
as ideias que sdo veiculadas pelos agentes politicos (e confrontar essas ideias com a
plausibilidade da efectivacdo dessas mesmas ideias), em vez de ser uma interpretagédo
baseada nas criticas/confrontos pessoas por parte dos agentes politicos. Assim teremos
alguém — o jornalista — a interpretar, verificando o que disse o candidato A e B, em vez
de se concentrar na construcdo (as vezes ficticia) de cenarios de desentendimento — por
vezes o0 jornalista cria situacdes de combate/confronto (onde elas ndo eram precisas), as
vezes simplesmente com o tom com que escreve, €, pergunta e fala. Esta construcao
serve para confirmar a ideia com que estes profissionais ja partem para a cobertura
jornalistica da Politica; a cultura anti-classe politica tem que ser confirmada, para
perpetuacdo do esteredtipo do ‘Politico’, e para tal o jornalismo, por vezes, cria 0
confronto para posteriormente dizer que houve confronto quando simplesmente foram
eles que criaram o confronto (e assim continuamente...). Tentemos acabar este topico
com uma imagem: quando convidamos alguém a visitar determinado espago — a nossa
casa, por exemplo, ou outro local qualquer — para com ele/ela passarmos um pedaco de
tempo, é certo que esse tempo vai ser passado com os intervenientes a desfrutarem do
que esta ao seu redor; uma casa (ou espa¢o) com livros incitard o convidado a ler, um
espaco com computadores ira fazer com que passem o tempo na Internet, se houver
bebidas eles vao beber, se houver comida eles mais tarde ou mais cedo vao comer, se
houver televisdo eles vdo eventualmente liga-la, etc, por ai adiante... Pois muito bem:

da impressdo que os jornalistas convidam os politicos para confratenizarem, todos
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juntos, mas levam-nos sempre a um ringue de boxe, emprestando-lhes mesmo umas

luvas...
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Concluséo

A situacdo-problema que indicAmos na introducdo deste trabalho — a cultura
anti-classe politica presente em boa parte da populacdo (ndo temos dados estatisticos
precisos mas a percentagem deve ser elevada) e também em alguma classe jornalistica
(também percep¢do ndo quantificavel, presentemente) — talvez ndo tenha solugdo: ou
seja, o problema nédo é s6 de “hoje”; vem do passado e talvez seja condicdo inerente a
essa funcdo publica da mais alta importancia — o ser politico. Seja como for, e
entendemos nés que talvez haja um pouco de idealismo neste trabalho, ndo é “pecado”
apresentarmos medidas, solucdes, praticas, alteracBes (por mais pequenas que sejam),
para que hipoteticamente possamos caminhar para uma situacdo — “ideal” — em que o
nosso problema ndo exista. Por mais que saibamos que, em principio ndo la
chegaremos, isso ndo nos devera impedir que caminhemos 0 mMaximo possivel em
direccdo a esse objectivo. Porque € que é importante caminharmos rumo a esse

objectivo?

Primeiro, por uma questdo de igualdade: porque é que o tratamento, regra geral,
aos politicos, em termos de percepcdo que temos deles, ndo € 0 mesmo que temos
perante os electricistas, os médicos, os advogados, os agricultores, os professores, etc?
A resposta pode ser: porque “eles” sdo seres sedentos de poder cujo mesmo é utilizado
para “governo” de sua propria vida. Primeiro: € certo que os politicos tém que tratar da
sua vida; ndo sdo diferentes dos restantes profissionais de outras actividades nesse
aspecto; também querem um sitio para dormir, algo que vestir, 0 que comer e beber, e
querem também acompanhar o crescimento dos filhos. O porqué disto é simples: sdo
seres humanos como qualquer pessoa, ndo tendo, que se conheca, super-poderes. Isto,
no entanto, ndo invalida que ndo executem um bom trabalho a frente dos destinos da
gestdo da ‘coisa plblica’. E claro que a discussdo altera-se se alguém declarar que ndo
era preciso ninguém para gerir a ‘coisa publica’ — no entanto, ndo vamos prolongar essa
hipdtese; partimos neste trabalho na premissa de que sdo precisos agentes de gestdo da

‘coisa publica’.

A serem precisos - e nesta tese levantamos a necessidade de sermos todos esses
agentes (embora como tudo esteja organizado — democracia representativa - alguns,
inevitavelmente, tenham mais interferéncia final na prossecucdo e concretizagdo de

medidas gerais no respeitante a coisa publica) -, entende-se a atencdo dada a esses
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agentes. Entende-se todos os microfones e cdmaras apontadas a “eles” (embora haja
outros agentes a quem acontece 0 mesmo). Acontece porque eles gerem algo que
também € de todos nds: € o que € publico; é de todos. Ora se eles gerem o que é Nosso

também, ndo deve a nossa relacdo com “eles” ser mais saudavel? Achamos que sim.

Neste trabalho o Jornalismo aparece como uma forga que tem poder sobre esta
percepcao que a populacdo — o cidaddo comum — tem sobre os politicos. Se a forma
como eles sdo retratados mudar, muda também a imagem que criamos em nossa mentes
de seja quem for. Partimos com a hip6tese de que o acompanhamento jornalistico da
Politica feito em Portugal é horizontal — com muita énfase dada ao confronto, ao
combate entre “inimigos”. Com a analise feita a 3 jornais didrios de referéncia que
sairam durante a campanha das presidenciais 2011 neste pais, constatdmos que afinal, a
nossa hipotese inicial (pelo menos a julgar por este pequeno estudo e cingindo-nos a
ele) ndo se verificava. A categoria ‘Combate’ € de facto bastante utilizada, mas nédo
mais que a categoria ‘Temas’, e sempre em equilibrio com a categoria ‘Politica’ ou
‘Campanha’, quer nos titulos das noticias quer nos leads das mesmas. Consoante
explicamos no trabalho, estas categorias mostram o que esteve na base de construgédo
das noticias de jornal — o foco principal, sendo que um titulo, ou um lead, podiam

apresentar mais do que uma categoria (e de facto apresentam, na maioria das vezes).

Nesta analise que fizemos aos jornais, para além desta andlise quantitativa,
fizemos também uma andlise de conteddo qualitativa, através da qual concluimos que os
jornais ddo mais atengdo aos candidatos que a partida tm mais hipoteses de serem
eleitos. Concretamente, nesta corrida analisada, Cavaco Silva e Manuel Alegre
protagonizaram o duelo mais apetecido de ser veiculado. VerificAmos também que os
trés jornais definiram um modelo de acompanhamento inicial que seguiram durante toda
a campanha, tirando ligeiras alteracdes (no que diz respeito a paginas disponibilizadas
para noticiar os candidatos e grafismo das mesmas, jornalistas que seguiam determinado

candidato — o que faz sentido, a partida).

Depois das presidenciais, quisemos confirmar nas Legislativas 2011 em Portugal
se a nossa hipotese era de facto desmentida pelos factos: e assim aconteceu. Mediante
analise dos textos lidos pelo pivot dos telejornais da RTP1 e da TVI em tempos de
campanha, utilizando as mesmas categorias que utilizamos nos jornais, verificamos que

0 ‘Combate’ entre candidatos ndo foi o ingrediente principal (muito menos destacado)
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entre as possibilidade que inserimos como possiveis. Mais uma vez, a nossa percepgao

inicial que se enunciou em forma de hipotese foi contrariada pelos factos.

Também nas Legislativas a quantificacdo das categorias em causa ndo foram a
Unica analise: também olhamos qualitativamente para, por exemplo, o0s debates,
duvidando da mediacé@o que alguns jornalistas por vezes colocam no ritmo e tom das
conversas entre candidatos. A semelhanca das Presidenciais, olhamos estas eleicdes
também através de uma cronologia que, achamos nos, tera incutido alguma vivacidade a
este trabalho, até porque sdo acontecimentos e dias que todos nds, pelo menos em

Portugal, seguimos com alguma (ou muita) atencao.

A nossa hipotese inicial — desmentida, ou ndo confirmada — apresenta-se neste
trabalho imbuida de uma teoria que, essa sim, podemos considerar, no entanto, intacta
depois do que fizemos ao longo destas paginas. Em tempos de campanha,
principalmente, 0 acompanhamento jornalistico da Politica feito em Portugal pode ser
caracterizado em dois formatos, ou em dois moldes: acompanhamento ‘horizontal’ —
quando a énfase é dada ao confronto, ao combate, entre poucas ideias dos candidatos em
jogo; e acompanhamento ‘vertical’ — quando exploramos mais a fundo a visdo dos
candidatos para o pais, esquecendo as criticas que o candidato B, C, D, etc, fazem em
relacdo ao candidato A e suas ideias, sendo esta ideia valida para as ideias de todos 0s

candidatos, claro esta.

A ‘tese’ da nossa tese € que realmente ndo acontece (nem pode, nem deve)
existir apenas um tipo de acompanhamento, em campanha ou fora dela, da Politica.
Estes dois tipos de acompanhamento s&o postos no “ar” em simultaneo. O que aqui se
defende é que haja um equilibrio entre a horizontalidade e a verticalidade. Verificamos
neste trabalho que essa harmonia existe, até certo ponto. Alertamos e sugerimos
contudo, e mediante a situagcdo-problema da cultura anti-classe politica reinante na
sociedade, que a horizontalidade ndo avance mais. A haver algum desequilibrio, a
balanca deve pender para o lado da verticalidade (embora neste trabalho ndo se defenda
nenhum tipo de apoio de um dos polos, em exclusivo — no maximo uma pequena
inclinagdo para o acompanhamento ‘vertical’, por acharmos que tal beneficiaria (em
pequena escala, pelo menos) uma mais salutar relacdo entre jornalistas, cidaddos e

politicos.
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N&o se pense, contudo, que este trabalho apenas visa (embora vise, na sua
maioria) alertar os jornalistas no sentido de uma auto-analise tendo como base esta
nossa teoria. Os politicos e os cidaddos — os dois outros vértices do triangulo que entrou
em jogo neste trabalho — devem ter um papel preponderante na aproximacao de todos
em relacéo a todos. Os primeiros sendo 0s primeiros a dar o exemplo de ndo compactuar
numa “luta” horizontal ndo frutifera; os segundos, com sentido civico, exigindo, no
feedback que cada vez mais é possivel através das novas formas de comunicagdo, um
maior conhecimento para além da “guerra” entre soundbites. A proactividade para se

atingir um patamar desejavel no tridngulo em causa, cabe aos trés vértices do mesmo.

Estas novas formas de comunicagdo, mencionadas no paragrafo anterior,
poderdo também fazer com que as tradicionais “arruadas” percam “peso” nas
campanhas feitas em Portugal. Sublinhe-se: percam peso, ndo desaparecam. Foi neste
sentido que se pronunciaram entrevistados que fizeram o favor de participar neste

trabalho e a quem muito agradecemos.

Sera que a Politica deve ser acompanhada como quem acompanha o Futebol?
Isto é, nés somos de uma equipa e queremos e torcemos para que ela ganhe,
independentemente do que racionalmente ela defende? Serd que nds sabemos
racionalmente o que ela defende? E sera que mesmo sabendo racionalmente o que ela
defende ndo vamos emocionalmente escolher outra equipa, por uma série de factores
que nos fogem a consciéncia, algumas vezes? Finalizamos assim 0 nosso trabalho com
estas perguntas — que podem pbr em causa a nossa propria tese. Muitas perguntas
semelhantes podem e devem ser feitas, ainda que a resposta nunca venha a surgir de

forma clara.
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Presidenciais 2011 em Portugal)

‘Pablico’ do dia 16 de Dezembro de 2010 (texto de Helena Matos); do dia 1 de
Dezembro de 2010; de 19 de Outubro de 2010; do dia 8 de Janeiro de 2011
(texto de Carlos Jalali) e do dia 28 de Janeiro de 2011 (texto de Eduardo Cintra

Torres).

- “Jornal de Negdcios’ de 20 de Janeiro de 2011 (texto de Marina Costa Lobo) e
de 27 de QOutubro.

- ‘Expresso’ de 13 de Novembro de 2010, de 23 de Outubro de 2010 e de 21 de
Maio de 2011 (texto de Clara Ferreira Alves)

- ‘DN’ de 24 de Outubro de 2010 e de 26 de Outubro de 2010.

- ‘i’ de 26 de Outubro de 2010 e de 13 de Novembro de 2010.
Edicdes on-line de jornais/media consultados

- “Jornal de Negdcios’ de 20 de Janeiro de 2011

- TSF, no dia 20 de Outubro de 2010 (reportagem de Béarbara Baldaia)

- ‘Rédio Renascenca’ no dia 25 de Outubro de 2010

- ‘Antena 1’ de 28 de Outubro (peca de Olivia Santos)

- ‘i’ de 4 de Novembro de 2010

- “‘Expresso de 4 de Novembro de 2010
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Apéndice 1 - A pré-campanha eleitoral de Cavaco Silva em 2011 — Cronologia

134



Acompanhamento jornalistico da Politica em Portugal — realidades e possibilidades

(17 de Out/2010) - Houve um certo tabu na recandidatura de Cavaco Silva as elei¢Oes
presidenciais de 2011. Apesar de ser algo que todos esperavam, e apesar de criticarem o
Presidente da Republica em funcdes por estar a confundir os portugueses com o papel
de Presidente e de candidato que ja estaria em campanha — critica feita, por exemplo,
por Manuel Alegre, que surgia em finais de Setembro de 2010 como o segundo
candidato com mais intencdes de voto nas sondagens -, 0 que é certo é que foi Marcelo
Rebelo de Sousa a quebrar esse tabu. A 17 de Outubro de 2010 o professor, nos seus
habituais comentarios televisivos, na TVI, anunciou claramente que Cavaco Silva iria
apresentar recandidatura no dia 26 proximo, as 20:00, no CCB (em 2005 Cavaco

também anunciou candidatura no CCB em Outubro).

(18 de Out 2010) - Manuel Alegre, consoante pudemos ler numa peca de
Bernardo Ferrdo, da SIC, no dia seguinte — dia 18 de Outubro -, considerou este anincio
de Marcelo “absolutamente insélito e descarado”; Fernando Nobre, o candidato que se
apresentou a estas eleigdes como independente (dos partidos) e ‘bandeira’ da cidadania,
afirmou que “ndo € usual um anuncio feito por alguém que € conselheiro de estado e
que ndo esta mandatado”; Francisco Lopes, candidato apoiado pelo PCP, considerou
esta forma de anunciar recandidatura “insolita”; e Defensor Moura, candidato militante
do PS que ndo concordou com o apoio do PS a Manuel Alegre, mostrou-se

“surpreendido”.

(19 de Out 2010) - Esta data — 26 de Outubro — apresenta-se, segundo o jornal
“PUblico” de dia 19 de Outubro, com algumas curiosidades: “assinala-se um ano da
tomada de posse do actual Governo [2° governo — este de minoria parlamentar — de José
Socrates] e acontece em vésperas [3 dias antes] da votacdo na generalidade do
Orcamento do Estado no parlamento”. Nesta noticia de Nuno Simas e Sofia Rodrigues —
que mereceu chamada no fundo da primeira pagina com o titulo “Cavaco avanca e com
campanha ‘poupadinha’” — ficamos a saber que a campanha iria ser minimalista, a
“condizer com a conjuntura da crise”, com uma reducdo drastica da utilizacdo de

cartazes (por esta altura os cartazes de Manuel Alegre ja se viam pelo pais).

(20 de Out 2010) - No dia 20 de Outubro, Cavaco Silva em visita & Covilha —
onde iria assistir a “Latada” (cerimonia universitaria) e receber as chaves da cidade -,
recusou comentar os comentarios de Marcelo Rebelo de Sousa, mas confirmou que iria

dirigir-se ao pais na terca-feira, dia 26, o que dava a entender que Marcelo sabia de
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facto o que iria acontecer. Neste dia, e no que diz respeito ao acompanhamento que o0
entdo Presidente da Republica no final do seu 1° mandato fazia em relagéo as acc¢des do
Governo, e muito em concreto a problematica da aprovacao ou ndo do orcamento de
estado para 2011, Cavaco Silva disse, conforme pudemos escutar numa peca
radiofonica da TSF de Bérbara Baldaia, que “neste momento estdo criadas todas as
condigcdes para que ocorram negociacfes a volta do orcamento para, eventualmente,
melhorar aquilo que foi apresentado”. Lembre-se que, depois do PS ter apresentado a
proposta de orgcamento de estado, o PSD de Pedro Passos Coelho veio apresentar 6
medidas que gostariam de ver aplicadas como condicdo para aprovarem (ou se
absterem, pelo menos) o or¢camento. Cavaco mostrou-se ao longo deste processo como
um moderador disponivel a ajudar no possivel para um entendimento entre as partes.
Entretanto, a data para o debate na Assembleia para discutir o orgamento na
generalidade foi neste dia 20 adiado para 2 e 3 de Novembro, afastando estes dias
fulcrais para o pais para mais longe da entdo quase certa recandidatura do professor

Cavaco.

(23 de Out 2010) - Ainda antes do dia 26, mais concretamente o dia 23 de
Outubro de 2010, acabaria por ser importante na passagem de Cavaco Silva de
Presidente a Presidente-candidato. Neste dia em que PS e PSD iniciaram conversagoes
com o objectivo de chegarem a acordo para um or¢camento de estado para 2011, e em
que o negociador por parte do PSD foi, entre outros, Eduardo Catroga, considerado
como alguém préximo de Cavaco — até porque foi um dos seus ministros das financas -,
Cavaco Silva aparece com destaque no jornal semanario “Expresso”. Jornalistas deste
jornal acompanharam o entdo Presidente durante 15 dias e apresentaram algumas
caracteristicas do dia-a-dia de Cavaco e uma entrevista da qual saltaram a vista
afirmagBes como “Sou o0 Unico PR que ndo dissolveu a AR. Sou pela estabilidade” ou
“Seria extremamente grave uma crise politica neste momento”, mostrando a primeira
afirmacdo o candidato e a segunda o Presidente, de alguma forma. Para além do ja
mencionado, Anibal Cavaco Silva assinou um artigo de opinido na revista do
semanario, apelando, como j& tinha feito algumas vezes anteriormente, ao

aproveitamento do mar enquanto prioridade nacional.

(24 de Out 2010) — Consoante nos diz Ramonet na sua ‘Tirania da
comunicacdo’, o mimetismo mediatico sente-se: 0s media cobrem muitos temas

imitando-se uns aos outros (2002). Este autor diz-nos que é a televisdo o meio com mais
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poder para orientar os outros, mas Salgado diz que em Portugal isto ndo se verifica,
sustentando que ha “um exemplo de influéncia e contaminacao reciprocas, onde tanto os
jornais como os canais de televisdo ditam a actualidade”, consoante quem tenha
conseguido a ‘cacha’ (Salgado, cit in Salgado, 2010, p.79). Ora quem como conseguiu a
‘cacha’ no dia 23 de Outubro foi o “Expresso”, com a entrevista a Cavaco Silva, no
proprio dia e no dia seguinte os outros meios noticiaram a noticia do semanario. No
proprio dia as televisdes veicularam a entrevista dada, e no dia seguinte os jornais
faziam o rescaldo. O ‘Diério de Noticias’ de 24 de Outubro faz o resumo dos principais
pontos da entrevista e da conta da auséncia de comentarios dos quatro candidatos
presidenciais que na altura andavam ja na estrada. A noticia em causa tinha como titulo
“Nobre ataca Alegre, Cavaco gera siléncios”, 0 que mostra uma tendéncia nao so de
acompanhamento politico na perspectiva mais da competi¢do entre candidatos e menos
focalizada nos temas de cada um, mas também uma similitude com a campanha de
2006, em que Cavaco, a semelhanca de 2010/2011, optou por ndo atacar directamente

0S seus adversarios.

Também neste diario e neste mesmo dia as presidenciais mereceram outros
destaques ambos com chamadas de primeira péagina: entrevista com Manuel Alegre e
noticia sobre o financiamento das campanhas. Quanto a entrevista, o candidato-poeta
chamou a atencdo de que as sondagens estavam a tender para o abaixamento do entéo
presidente e para a sua propria subida, facto mais do que pertinente a ainda 3 meses das
elei¢Oes (as ultimas sondagens davam-lhe 37%); disse, tentando talvez se distanciar do
presidente Cavaco, que achava que “a Nacdo ndo € s6 economia, ndo é sO contas.
Também € esse outro lado da vida, também é o futebol, o gosto de ler um bom livro, de
ver um bom filme, de ler poesia”; e mencionou o facto de Fernando Nobre estar a ser
agressivo em relacdo a ele, ndo sabendo se em nome préprio se em nome de alguém,
optando, contudo, por ndo comentar se acreditava na tese de que Mario Soares estaria
por tras da campanha do presidente da AMI. Quanto ao financiamento, ficAmos a saber
que o limite maximo de donativo individual para os candidatos seria de 25.560 euros,

subindo assim o valor mais de trés mil euros em relagéo a 2006.

(25 de Out 2010) — Na véspera do anuncio previsto de Cavaco Silva, a Radio
Renascenca, no seu site, veiculou noticia dando conta de algumas figuras que fariam
parte da equipa do presidente nas eleicdes de Janeiro proximo. Alguns transitaram de

2005, como o caso de Jodo Lobo Antunes como mandatario nacional, Katia Guerreiro
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como mandataria para a juventude e Antonio Ramalho Eanes — primeiro presidente da
Republica eleito no p6s-25 de Abril — a presidir a comissao de honra. Segundo a RR,
Luis Palhas, ex-secretario de Estado do Comeércio e na altura administrador da

‘Jer6nimo Martins’, tinha sido chamado para director de campanha.

(26 de Out 2010) — Dia que marcou a recandidatura de Anibal Cavaco Silva a
presidéncia da Republica. Local: sala Fernando Pessoa do Centro Cultural de Belém —
obra emblemaética do Cavaquismo que comegou a ser construida em 1988 e ficou pronta
em 1993, pensada com o objectivo de construir de raiz uma “casa” da presidéncia
portuguesa da Unido Europeia em 1992, servindo depois como polo dinamizador de
actividades culturais e de lazer. Neste dia os jornais diarios traziam referéncias a este
acontecimento e faziam contextualizacbes. O DN, por exemplo, trazia uma cronologia
com 0s momentos mais marcantes do primeiro mandato de Cavaco Silva como chefe de
Estado e relembrava afirmag6es dos discursos de recandidatuta de Méario Soares — em
1990 — e Jorge Sampaio — no ano 2000. O jornal ‘i’, através de um texto do jornalista
Adriano Nobre, relembrava o discurso da candidatura de Cavaco de 2005, mostrando
um cenario idéntico ao vivido em 2010; nesse discurso ouviu-se dizer “Estou
convencido de que, se for eleito, posso contribuir para melhorar o clima de confianca,
para o reforco da credibilidade e para vencer a situacdo muito dificil em que o pais se
encontra”, afirmacdo, entre outras, que o jornalista achava ser de tom e indole que

deviam ser repetidos neste dia.

E foram: entre 10 bandeiras de Portugal e a frente de um fundo verde (em vez do
azul de 2005), Cavaco Silva (CS) disse entdo que sentiu o “apelo do dever” numa altura
em que se vivia uma “situacdo extremamente dificil”. Foi um discurso de 25 minutos
(em 2005 tinham sido apenas 8 minutos), de 7 paginas, em que CS disse que se fosse
reeleito iria exercer uma “magistratura activa”; que o rescaldo do seu mandato de
magistratura de influéncia teve “resultados positivos” — tendo sido auto-elogioso no
ponto em que perguntou: “em que situacdo se encontraria 0 pais sem a acc¢ao intensa e
ponderada, muitas vezes discreta, que desenvolvi ao longo do meu mandato?” (e que
levaria Manuel Alegre a considerar que ele tinha sido “egocéntrico” — para além de
“aborrecido”); que ndo iria colocar ‘outdoors’ e que a sua campanha néo iria ultrapassar
metade do valor permitido por lei, apesar de saber que isso Ihe podia prejudicar; utilizou
palavras como “acredito que podemos vencer” e “eu acredito”; afirmou que iria saber

distinguir o papel de candidato do papel de Presidente; e acabou agradecendo aos mais
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directos apoiantes que fariam parte de sua campanha e candidatura — Joana Carneiro,
por exemplo, mandataria para a Juventude, que ‘substituiu’ Katia Guerreiro, que tinha
sido anunciada na véspera no site da Radio Renascenca (apesar de ndo ser ela a
escolhida outra vez, marcou presenca na sala, a semelhanca de Manuela Ferreira Leite),
Alexandre Relvas — anterior director de campanha e apelidado por alguns como o
‘Mourinho’ de CS -, Leonor Beleza, Mota Amaral, Marques Guedes, Teresa Patricio

Gouveia, Ruy de Carvalho, Simone de Oliveira e Eunice Mufioz.

As 5 palavras mais utilizadas no discurso foram as mesmas de 2005:
‘Republica’, ‘Portugal’, ‘Portugueses’, ‘Pais’ e ‘Presidente’.

(27 de Out 2010) — O dia seguinte, como é obvio, foi caracterizado, no que diz
respeito aos jornais — versao impressa -, por um destaque unanime ao acontecimento do
dia anterior relatado anteriormente. Mas isso SO aconteceu com 0S jornais na versdo
impressa. Radios, televises e a internet (entenda-se a Internet aqui como 0s sites
noticiosos de todos os media), por terem a vantagem de acompanhar ‘minuto a minuto’
a realidade, tiveram novidades que ofuscaram a recandidatura de CS: nada mais, nada
menos do que o fim das negociacdes entre PS e PSD no que dizia respeito ao orcamento
de Estado. Foi o fim delas ndo por terem chegado a acordo mas exactamente pelo
contrério: elas, as negociac@es, falharam. Isto levou a que (para além da subida imediata
dos juros de entdo da divida publica) CS convocasse o Conselho de Estado para a sexta-
feira seguinte, dia 29. Seria a sexta vez que o presidente convocava o Conselho de

Estado no seu mandato.

Mereceu destaque neste dia também, pensamos nds, uma sondagem realizada
com uma amostra de 600 entrevistas e margem de erro de 4,0%, saida no ‘Jornal de
Negdcios’ e que mostrava CS na frente das intencbes de voto com 55,1%. Manuel
Alegre aparecia com 35,7%, Fernando Nobre em terceiro lugar com 7,1%, seguido de
Francisco Lopes com 1,9% e Defensor Moura com apenas 0,2%.

(28 de Out 2010) — Maior sondagem, contudo, saiu neste dia 28. Sondagem da
Universidade Catolica para a RTP, Antena 1, JN e DN, dava CS na frente com 63% dos
votos, aparecendo Alegre com 20%. CS podia, pelo menos, nesta altura, dormir
descansado. Fernando Nobre aparecia em terceiro com 7% das intencGes de voto,

Francisco Lopes com 3% e Defensor Moura com 1%. Contudo, conforme pudemos
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ouvir numa peca jornalistica de Olivia Santos na antena 1 — disponivel no site também -,
“sabe-se de anteriores elei¢des que a distancia entre o candidato que volta a candidatar-
se e 0S seus opositores, tende a diminuir com a aproximacdo da data das elei¢bes”,
afirmacdo da propria jornalista. Ou seja, baseado neste facto podiamos ainda esperar

surpresa.

(29 de Out 2010) — CS faz, por volta das 21:30, uma declaragdo ao pais, numa
hora em que, depois de reiniciadas conversac@es entre PS e PSD sobre o or¢camento de
Estado, corria a noticia de que tinham ja chegado a acordo, embora tal ainda nédo tivesse
sido confirmado por ambas as partes. CS simplesmente mostrou-se preocupado com
uma hipotética ndo aprovacdo do orcamento, tendo incentivado no discurso um acordo
entre as partes envolvidas. Disse, entre outras coisas, que “a aprovacao do or¢camento €
fundamental para obtermos os empréstimos externos” e que o mesmo, se ndo fosse
aprovado, “ocorrerd [ocorreria] uma drastica reducdo do crédito as empresas e as
familias, uma contraccdo da economia e aumento do desemprego”; por tudo isto
“ninguém se pode demitir das suas responsabilidades”, acabou por dizer. Nunca um
presidente da RepuUblica tinha se dirigido ao pais no final de um conselho de Estado.

Duas horas depois saia a noticia que o acordo tinha sido conseguido.

(02 de Nov 2010) — No primeiro dia de discussdo no parlamento sobre o
orcamento de Estado, pautado por um debate agressivo e de mutuas acusacdes entre PS
e PSD, apesar de haver na altura acordo para a abstencdo do PSD, Cavaco Silva, nessa
noite, utilizando as redes sociais facebook e twitter, disse ao pais que via com “muita
apreensdo o desprestigio da classe politica e a impaciéncia com que os cidaddos
assistem a alguns debates”, dizendo também que a actuacdo do Presidente da Republica

“ndo pode contribuir para o espectaculo publico de cinismo ou de agressividade”.

(04 de Nov 2010) — CS inaugura a sua sede de campanha em Lisboa, dizendo
que seria “uma casa de gente que quer vencer as dificuldades, quer sejam jovens sem
emprego ou idosos com pensdes miseraveis”, conforme podiamos ler no site do ‘i’. A
frase - soundbite - mais importante tera sido quando disse que “os problemas concretos
das pessoas s6 podem ser resolvidos com uma mudanca na orientagdo econdémica do
pais. S6 assim sera possivel criar riqueza e empregos”, lia-se na noticia do site do
Expresso neste dia. Luis Palha, director da campanha, anunciou a lista de mandatarios

de onde se podiam destacar Jodo Lobo Antunes — mandatario nacional -, Joana Carneiro
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na Juventude, Ruy de Carvalho — mandatario para o cidaddo sénior -, Diogo
Vasconcelos — mandatario digital -, Luis Campos e Cunha — mandatario distrital de
Lisboa e ex-ministro das finangas do primeiro governo de José Socrates, que sublinhou
neste dia “a conduta exemplar de CS, tanto a nivel profissional como pessoal” (site do
jornal “i’), afirmando que naqueles tempos conturbados ele era parte da solugdo e ndo

do problema - e Antonio Lobo Xavier — mandatario distrital do Porto.

Figura 7 - CS na inauguracao da sede de campanha em Lisboa

Fonte — foto Jornal ‘i’

(13 de Nov 2010) — CS por esta altura tinha obviamente a possibilidade de fazer
declaracbes enquanto Presidente e enquanto candidato, simultaneamente. Neste dia,
conforme de podia ler no site do DN, CS falou da necessidade de alcancar acordos
partidarios para assegurar a governabilidade do pais, sublinhando no entanto que os
partidos eram auténomos para tomar essas decisdes. “E importante que exista uma
vontade de didlogo e um espirito de responsabilidade para podermos estabelecer
entendimentos interpartidarios” para que “os problemas possam ser enfrentados”, foram
algumas das palavras proferidas pelo entdo Presidente em primeiro mandato, no dia em
qgue Luis Amado, entdo ministro dos negécios estrangeiros, deu entrevista ao
“Expresso” dizendo que o pais precisava de um governo de coligacao para ultrapassar a
situacdo de entdo, acrescentando que os colegas dele — da UE — achavam estranho
Portugal ter Governo minoritario no contexto de uma crise tdo séria. Na véspera 0s juros
da divida publica tinham atingido valores histéricos maximos — 7,5% -, o que dava para
fazer contas do género (como fez o jornal ‘i’): Portugal iria pagar em 2011 tanto de

juros como gasta na educacao — mais de 6 mil milhGes de euros.
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(14 de Nov 2010) — CS, segundo o site do publico deste dia, fez duas
declaracGes que mereceram destaque: disse que a situacao da Irlanda era muito pior do
que a portuguesa (algo que ele disse ja ter defendido noutras ocasides); e disse que,
respondendo e comentando a principal noticia dos media neste dia, ndo Ihe chocava que
Timor-Leste pudesse eventualmente comprar, através do seu Fundo de petroleo, titulos
da divida publica portuguesa, possibilidade essa adiantada neste dia pelo homdlogo
timorense Ramos Horta. Continuava a optar por ndo ‘atacar’ os seus adversarios na
corrida presidencial, pelo menos de forma directa, mencionando-os. Pelo contrério,
estratégia oposta tinha Manuel Alegre — que neste dia acusou o presidente de ser um
gestor de siléncios, dando o exemplo das “escutas” a Belém -, Fernando Nobre — que
direccionava algumas vezes criticas ao candidato-poeta em vez de ao entdo presidente —
e Francisco Lopes — considerando que CS olhava para a constituicdo como um “texto
morto”. Defensor Moura néo tinha nesta altura a mesma atencdo por parte dos media.
Apesar disto, nem s6 de criticas viviam os candidatos adversarios de CS: os media
davam conta diariamente de ideias para o pais e para o cargo de presidente desses

candidatos.

(15 de Novembro 2010) — Por esta altura, depois da recandidatura e em pré-
campanha, CS ja estava no twitter — neste dia contava com 901 seguidores - e facebook
— com 14.378 pessoas a acompanhar (Fernando Nobre ganhava neste particular com
25.774). Neste dia 15 a equipa lancou também um site, que continha noticias dos apoios
a campanha, fotos e discursos da vida e percurso de Anibal Cavaco Silva, sem esquecer
um acompanhamento a par e passo do que se ia falando nos principais blogs do nosso
pais. Foi também neste dia que o PSD de Pedro Passos Coelho (que dizia na altura que
as “Presidenciais vao abrir novo ciclo politico”), através de um Conselho Nacional,
oficializou o apoio a CS. Apenas um voto contra nesse Conselho: o de Jorge Nuno S4,
antigo lider da JSD. Eram assim trés os partidos que apoiavam CS nesta altura, sem

nenhum deles colocar qualquer tipo de condi¢des para o fazerem: PSD, CDS-PP e MEP.

(19 de Nov 2010) — No ambito da Cimeira da NATO que se realizou em Lisboa,
CS almocgou neste dia com Barack Obama — um almocgo tipicamente portugués com
direito a pastéis de Belém também -, tendo dito que “a nossa cooperagdo com oS
Estados Unidos é cada vez mais ampla e diversificada. No entanto, € muito vasto o
potencial ainda existente”, até porque, salientou, o volume de investimentos dos EU em

Portugal estava “muito distante do que seria legitimo esperar” e o volume de
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exportacdes de Portugal para territorio norte-americano estava também “muito longe do
que justifica a qualidade dos nossos produtos e a dimensdo do mercado

norte.americano”.

(24 de Nov 2010) — Através do twitter, CS (ou a sua equipa) dava conta de
alguns nomes que j& faziam parte da sua comissdo de honra. Na lista constavam nomes
como, por exemplo, Ana Moura, Basilio Horta, Francisco Pinto Balseméo, Manoel de

Oliveira, Nuno Crato, Daniel Bessa, Guta Moura Guedes, entre muitos outros.

(26 de Nov 2010) — No site da SIC, pudemos constatar os resultados de mais
uma sondagem, desta feita feita pela Eurosondagem para a SIC, Expresso e Radio
Renascenca, que dava CS reeleito a primeira volta com 57% das preferéncias contra os
22% de Manuel Alegre. Fernando Nobre aparecia com 5,2%, Francisco Lopes com
4,8% e Defensor Moura com 1,0%. Este estudo mostrou também de que forma se
distribuiam geograficamente os apoios dos candidatos: Cavaco Silva conseguia maioria
absoluta no Norte, Area Metropolitana do Porto e Centro, ndo conseguindo, no entanto,
0s mesmos bons resultados (maioria absoluta) na Area Metropolitana de Lisboa e no

Sul, embora se mantivesse na frente em todas estas localizacdes.

Também neste dia o0 CDS/PP, na pessoa de Paulo Portas, oficializou o apoio a
CS, visitando-o na sua sede de campanha, e elogiando a “moderagdo e o sentido de
Estado” do entdo Presidente. FicAmos também neste dia a saber que Belmiro de
Azevedo apoiava também CS: num artigo de opinido que iria sair no Expresso no dia
seguinte — dizia em noticia no site da SIC -, 0 empresario, que s6 em 1991 também tinha
revelado o seu sentido de voto — Mério Soares — escreveu que CS tinha as competéncias
certas para “com vontade e determinagdo, garantir um segundo mandato sereno e

construtivo”.

(29 de Nov 2010) — CS inaugura a sua sede de campanha no Porto, dizendo-se
convencido de que Portugal iria “vencer a crise e ultrapassar esta encruzilhada”,
referindo-se a situacdo de Portugal de entdo. Tornou a falar de magistratura activa,
como tinha acontecido no discurso de recandidatura em Lisboa, quando disse que “ndo
podemos deixar de olhar para os 600 mil que se encontram desempregados. Empenhar-
me-ei, com toda a minha magistratura activa, para que as politicas sejam orientadas para

0 combate ao desemprego”. Ficou também para histéria um espécie de mimetismo de
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ideia/slogan utilizada por Manuela Ferreira Leite (presente no Porto neste dia) na
campanha das legislativas em 2009, quando CS disse que *“os problemas das pessoas

resolvem-se falando verdade”.

(1 de Dez 2010) — CS afirma no jornal “A voz de Loulé” — jornal de sua terra
natal — que “existe, de facto, um problema de qualidade na nossa democracia”, dizendo
contudo que “ndo podemos ceder ao populismo facil de criticar por criticar a classe
politica”. Em vez disso, completa, “temos de pensar naquilo que nds proprios devemos
fazer pelo pais”, a fazer lembrar um célebre discurso de John F. Kennedy nos EUA,
concluindo a ideia depois, CS, dizendo que “esse € um dos meus modos de actuacdo, a
magistratura do exemplo” — afirmacdo que se juntava assim a da “magistratura activa”

que o candidato tinha afirmado no discurso de recandidatura.

(3 de Dez 2010) — CS comenta o facto do Governo regional dos Agores decidir
anular algumas reducGes salariais na funcdo publica, fornecendo uma compensacéo
remuneratoria a alguns dos funcionérios afectados: diz, consoante pudemos ouvir em
reportagem da RTP, no seu site, que “fazer discriminac@es significa sempre, de alguma
forma, violar o principio de equidade” e perguntou ele mesmo “e o que é que diz a
nossa constituicdo? As pessoas devem ser tratadas pelo seu rendimento global, nunca
diz que devem ser tratadas pelo profissdao que exercem, o local onde habitam”. Carlos
César, presidente do Governo Regional dos Acores, viria a criticar o candidato e
Presidente, dizendo que ele estava a colocar portugueses contra portugueses, e que CS
estava mais preocupado, por motivos eleitorais, com os 10 milhdes do continente e

menos com 0s apenas 250 mil agorianos.

(7 de Dez 2010) — As candidaturas e as televisdes chegaram a acordo para 0s
debates televisivos. Mais concretamente os ‘Frente a Frente’ entre dois candidatos de
cada vez. CS iria encontrar-se com Fernando Nobre na SIC no dia 17 deste més; com
Francisco Lopes no dia 21 na TVI; com Defensor Moura no dia 23, na SIC; e
finalmente - o debate mais aguardado ficava para o fim - com Manuel Alegre no dia 29,
na RTP1.

(10 de Dez 2010) - CS diz que os portugueses deviam sentir-se

“envergonhados” por estarmos no século XXI, Portugal ser uma democracia com um
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“desenvolvimento acima da média” e, mesmo assim, haver alguns de nos, portugueses,

que “sofrem de caréncia alimentar”.

(14 de Dez 2010) — CS formalizou a sua candidatura ao apresentar ao Tribunal
Constitucional 15 mil assinaturas. Ao responder a Manuel Alegre, que havia
relacionado CS com o Estado Novo dizendo “eu nunca fui dar o meu nome a PIDE a
dizer que tinha bom comportamento”, CS dirige-se (pela primeira vez, pela nossa
analise) a um concorrente directo seu nos seus comentarios, dizendo que “as pessoas, as
vezes, em estado de desespero ndo olham a meios”, acrescentando que “o desespero ndo

é bom conselheiro”.

(17 de Dez 2010) — CS participou no seu primeiro debate televisivo presidencial
destas elei¢bes, num frente a frente com Fernando Nobre. A equipa de CS no twitter ia,
no decorrer do debate, introduzindo as principais afirmacdes do candidato. Expressoes
como “O presidente tem que estar acima dos partidos politicos. Caso contrario ndo pode
ser o garante do equilibrio do sistema politico”; “Em algumas situac¢@es faltou alguma
humildade democratica para ouvir” — referindo-se a alguns discursos que tera proferido
e que ndo terdo sido ouvidos pelo outros 6rgdos de soberania; ou “Acredito em Portugal
porque tenho visto imensos projectos inovadores nas empresas e na sociedade”.
Também no twitter e no facebook, tinhamos acesso a comentarios de apoiantes da
recandidatura do presidente da Republica. RTPN e SIC Noticias fizeram especiais com

comentadores logo ao seguir ao debate, ao contrario da TVI124.

(19 de Dez 2010) — Numa sondagem da Intercampus para a TVI, CS aparecia
reeleito a primeira volta com 64,3% das inten¢des de voto, contra 20,7% de Manuel

Alegre, 5,5% de Fernando Nobre, 4,5% de Francisco Lopes e 1% de Defensor Moura.

(21 de Dez 2010) — CS participa no seu segundo debate — desta vez frente a
Francisco Lopes -, desta vez na TVI. De salientar as afirmagOes feitas sobre uma
eventual entrada do FMI — Fundo Monetério Internacional — no nosso pais. O
Presidente- Candidato disse na altura que esperava que o Governo desenvolvesse as
“accOes necessarias” para gque tal ndo acontecesse; e admitiu que se isso acontecesse
entdo isso significaria que o Governo tinha de alguma forma falhado. Voltou a
mencionar o0 desejo de exercer uma “magistratura activa” e confidenciou ter muito

orgulho do que fez pelo seu pais.
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(23 de Dez 2010) — Numa sondagem da Eurosondagem para a SIC, Renascenga
e Expresso, CS aparecia com 60% das intengdes de voto. Manuel Alegres surgia com
30%, Fernando Nobre com 4,8%, Francisco Lopes com 4,5 e Defensor Moura com
0,7%.

Neste dia Cavaco Silva debateu com Defensor Moura na SIC, num debate tenso
em que o deputado socialista acusou CS de néo ter cultura politica, de ter sido desleal
para com os ex-lideres do PSD Fernando Nogueira e Pedro Santana Lopes, de ter
favorecido uma autarquia do PSD nas comemoragdes do Dia de Portugal em 2009 e de
ter desbaratado milhGes de contos dos fundos comunitarios quando era primeiro-
ministro. CS defendeu-se com frases como “é preciso nascerem duas vezes para ser
mais honestos do que eu” ou “ndo se é candidato a Presidente da Republica s6 porque
vem a cabeca, porque se quer ser, porque se diz umas larachas, umas tretas, umas

palavras aqui ou acolad”.

(24 de Dez 2010) — Ficou-se a saber que CS foi quem apresentou orgamento
mais elevado para a campanha eleitoral: 2,1 milhdes de euros. CS estimou este valor de
receitas, sendo que mais de um milhdo e meio viriam da subvencao estatal e o resto de
donativos e angariagdo de fundos; nas despesas, uma grande fatia iria para comicios e
espectaculos — 670 mil euros. A seguir, em valores, viria 0 orcamento de Manuel
Alegre, que previa na altura gastar 1,6 milhdes de euros (estruturas, cartazes e telas

iriam absorver 490 mil euros).

(27 de Dez 2010) — Ficou-se a saber que CS iria aparecer em primeiro lugar nos
boletins de voto, num total de - naquela altura estimava-se — 9 candidatos.

Neste dia CS promulgou o diploma que regula o apoio do Estado aos
estabelecimentos de ensino particular e cooperativo. Leu-se, num comunicado
divulgado pela Presidéncia da Republica, que “tendo em conta a evolugdo verificada,
que contempla de modo satisfatorio as principais duvidas que a versdo inicial suscitara,
entendeu o Presidente da Republica promulgar o diploma”. CS havia na semana passada
manifestado a possibilidade de veto a este diploma — mostrou ao Governo reservas
quanto a algumas solu¢cBes do mesmo; depois de um didlogo com o Governo, o

Presidente promulgou um diploma que acolheu, segundo ele, “com razoabilidade os
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principios de estabilidade contratual e de confianca que devem estar presentes numa

matéria de tdo grande relevancia”.

(29 de Dez 2010) — Dia de debate televisivo entre CS e Manuel Alegre. De
acordo com a Marktest, este debate foi 0 mais visto dos dez debates presidenciais, com
uma audiéncia média de 1,38 milhdes de telespectadores; o segundo mais visto foi o
primeiro debate — o que pds frente a frente Fernando Nobre com Francisco Lopes, com
842 mil espectadores. Neste debate entre CS e Manuel Alegre, CS entrou logo a
lamentar o facto de no passado Manuel Alegre ter dito, “pelo menos 50 vezes” que ele
estaria a destruir o Estado Social, defendendo-se dizendo que Manuel Alegre andava a
enganar os portugueses. Falou-se de uma eventual queda do Governo: CS remeteu a
questdo para o parlamento, enquanto Manuel Alegre considerou que naquele momento,
0 Governo tinha toda a legitimidade para governar. Sobre o BPN, Alegre afirmou que o
caso era um espelho da “promiscuidade entre a politica e os negécios”, declarando que
algumas das pessoas envolvidas eram apoiantes de Cavaco, que se defendeu dizendo
tratar-se de uma campanha de insinuacdes e intrigas o que havia sido dito. Debate tenso.
Alegre acusou Cavaco de confundir divergéncias com insultos. Mas foi CS quem esteve

mais agressivo e mais ao ataque.

Também neste dia, o Tribunal Constitucional aceitou 6 candidaturas das 9 que
haviam sido solicitadas: os 5 candidatos considerados “principais”, referenciados neste
trabalho e que tiveram direito a debates televisivos, e ainda José Manuel Coelho,
deputado do PND na Madeira.

(30 de Dez 2010) — CS promulgou neste dia o orcamento do estado para 2011.
Apesar de ter sido pressionado pelas forcas sindicais para enviar o diploma para o
Tribunal Constitucional, CS ndo enviou os cortes salariais previstos para a funcgédo

publica no ano que iria comecar para fiscalizagdo desse tribunal.

(1 de Jan 2011) — CS faz o discurso de Ano Novo, apelando a unido de esforgos
e a coesdo social. Disse esperar que “2011 fique marcado pela firmeza no combate ao
desemprego e a pobreza” e que “o caminho do nosso futuro tem de assentar muito
claramente no aumento da producdo de bens e servigos que concorrem com a produgéo
estrangeira”, ainda o “reforco da competitividade das nossas empresas” e ainda a

“reducdo do endividamento do pais ao estrangeiro”.
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(3 de Jan 2011) — CS desloca-se a Madeira para dois dias de visita a ilha no

ambito da sua pré-campanha eleitoral.

(5 de Jan 2011) — CS desloca-se aos Acores em pré-campanha. Por esta altura, as
noticias sobre os candidatos focavam-se, na sua maioria, no chamado caso BPN, com
Manuel Alegre a querer saber as ac¢des de CS quanto as ac¢des que ele outrora,
hipoteticamente, tera tido da SLN — Sociedade Lusa de Negdcios -, que detinha o BPN
(que viria a ser nacionalizado em 2008, ap06s gestdo danosa). CS por esta altura dizia
que certos comentarios dos adversarios mereciam ser ignorados, escusando-se a
responder a esta questdo directamente. Neste dia, Alexandre Relvas, porta-voz de CS,
fez declaragdo em que disse que “a baixa politica é um atentado moral a democracia” e
que “uma campanha suja viola o mais elementar dever de decéncia politica”, dirigindo-
se a campanha de Manuel Alegre. Acabou langando o desafio a todos os candidatos para
que se fizesse “uma discussao dos reais interesses do Pais e dos problemas concretos
dos portugueses, no seu dia-a-dia, em vez de se resvalar para o ataque pessoal e para a
baixa politica”. E o porta-voz desta recandidatura especifica os temas sobre os quais se
devia estar a falar: o desemprego, as financas publicas, a pobreza, o crescente
endividamento do pais, as empresas e 0s portugueses, a justica, a saude e a educagdo —
deviam estar amobilizar a energia dos portugueses. Isto num dia em que se ficou a
saber que no dia 23 de Janeiro proximo iriam poder votar nestas elei¢cdes 2011 mais de

9 milhdes e seiscentos mil portugueses.

(6 de Jan 2011) — CS exerceu neste dia, pela 142 vez no seu primeiro mandato, o
direito de veto, num diploma que visava simplificar o procedimento de mudanca de
sexo e de nome proprio no registo civil. Fé-lo depois de ouvir varios especialistas que
Ihe disseram que havia deficiéncias técnico-juridicas no documento. Apesar de Manuel
Alegre ter visto neste dia crescer um caso sO para si — um texto literario que ele
escreveu para 0 banco BPP que foi usado para fins publicitarios -, mediante um
lembrete da deputada Teresa Caeiro, do CDS/PP, na SIC-Noticias, na véspera, 0 que é

certo € que CS, em pré-campanha em Faro, ndo se pronunciou sobre este tema.

(8 de Jan 2011) — Neste ultimo dia de pré-campanha, CS, em Ourém, distrito de
Santarém, fez um discurso contra “experiéncias” e “aventureirismos” na Presidéncia da
Republica. O que seria dela “se fosse ocupada por radicais e extremistas?”, perguntou. E

disse “imaginem o que seria” se vencesse quem é contra a Europa (alusdo ao Bloco, que
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apoiou Alegre), ou quem “insulta” quem empresta dinheiro a Portugal (aluséo directa a

Alegre).
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Apéndice 2 — Transcri¢des das entrevistas realizadas no ambito deste trabalho
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Transcricdo da entrevista com Paula Sa (jornalista do jornal diario portugués DN
— Diéario de Noticias) — efectuada presencialmente, no DN, em Lisboa, no dia 9
Fevereiro de 2011.

Respostas:

A campanha eleitoral tem uma dinamica prépria. Quando nos jornalistas estamos
em campanha e acompanhamos determinado candidato ficamos totalmente focalizados
naquele candidato e naquela campanha. O que ndo quer dizer que ndo estejamos atentos
ao que vai acontecendo nomeadamente nas outras candidaturas e ao quotidiano da
politica nacional e internacional. Essa duplicidade de critérios de que Manuel Alegre
falava também fazia parte da campanha eleitoral; ele queria criar a imagem que o

Cavaco Silva estava a ser beneficiado do ponto de vista jornalistico em relacéo a ele.

N&o nos podemos esquecer que Cavaco tinha uma dupla condicdo: era candidato a
Presidéncia da Republica como os outros candidatos e era Presidente da Republica.
Quando nds jornalistas acompanhamos a campanha dele olhdmos para ele nessa dupla
condigdo. E natural que tenham sido feitas perguntas a ele que ndo fariam sentido fazer
ao Manuel Alegre. Eu vou dar um exemplo muito concreto: a campanha foi
contaminada por dois temas essenciais — um foi o caso BPN, que atingia
particularmente o Cavaco, e o outro foi sobre a vinda ou ndo do FMI para Portugal, por
causa da situacdo financeira. E obviamente que interessava muito mais colocar ao
Cavaco determinadas questdes relativas ao FMI do que ao Manuel Alegre que, com
certeza tinha uma perspectiva sobre o assunto, mas ndo era o Presidente da Republica

como o Cavaco era.

2 - (Politicos mais ideoldgicos e jornalistas mais cépticos; visdes da realidade e da
verdade diferentes; como analisa esta realidade?)

Os politicos tentam sempre transmitir uma determinada mensagem, seja um candidato
presidencial, um candidato ao Governo ou um partido. Essa mensagem por vezes
contém elementos que ndo correspondem a realidade. Cabe ao jornalista tentar
aproximar o mais possivel essa imagem a realidade concreta das coisas. Imagine: o
primeiro ministro esta a falar sobre a realidade econémica e financeira. E normal que

ele ndo diga toda a verdade. Porque se ele dissesse toda a verdade, se falasse as coisas
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como elas sdo, a propria populacdo reagia mal porque ndo estd preparada para ouvir
determinadas verdades.

Eu costumo dizer aos meus alunos: os jornalistas ndo sdo pes de microfone. Nao é sé
colocar o microfone em frente do politico e ele debitar a mensagem que quer; 0
jornalista esta |4 para relacionar factos e interpelar o politico. Dizer “o senhor fez isto e
disse aquilo mas aqui ha umas semanas disse aquela outra coisa” para que tenhamos
uma imagem mais proxima a realidade. O politico tenta sempre um pouco fugir a esse
confronto com a realidade. O jornalismo tem um papel de mediagdo, mas uma mediagédo
de algo que corresponda a verdade.

Quando os politicos dizem que todos os servi¢os de satde funcionam bem, cabe ao
jornalista ir ao terreno ver se todos 0s servicos estdo a funcionar bem, ouvir as pessoas,

os cidadaos.

3 — (Cavaco fugiu a algumas questdes na campanha e tentou marcar a agenda...)

O Cavaco tentou fugir ao maximo das questdes do caso BPN. E tentou lancar alguns
temas: considerou injustos os cortes na funcéo publica, por exemplo, e outros casos, que
serviu para ele servir a sua agenda de candidato.

H& agora dois tempos nos quais o jornalista funciona. Funcionamos em duas
plataformas: uma € o jornalismo online — quando estamos numa campanha (os 12 dias)
trabalhamos muito para os projectos online, onde o jornalista vai relatando praticamente
tudo o que o candidato vai dizendo, num jornalismo mais directo, mais imediato; a
outro é o jornalismo para o jornal em papel, neste caso para o ‘DN’, em que eu
procurava, ao final do dia, ver o que tinha sido o conjunto do dia — 0 conjunto de temas
que tinham sido langados, as perguntas que os jornalistas tinham feito, 0 modo como o
candidato tinha se comportado no relacionamento com o seu eleitorado, 0 modo como o
candidato tinha abordado os temas -, e a partir desse conjunto de elementos, eu tentava
construir um texto em que relatava para os leitores que o candidato ndo quis abordar
determinado assunto e que partiu para outro que lhe interessava mais. Eu tentava fazer,
no fundo, um bocadinho de analise — ndo opinido mas analise — sobre o porqué que ele
se comportou daquela maneira, porque é que ele disse aquelas coisas, porque é que ele
lancou aquele tema, etc.

Estes dois tempos podem confundir as pessoas. Porque quando eu estou a fazer a analise
para o jornal impresso, h4 coisas que o candidato disse durante o dia mas que nédo
aparecem no jornal de papel.
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No ‘Publico’ eles privilegiam muito mais o online do que o jornal de papel. Eles
fizeram uma abordagem completamente diferente da nossa: eles deram muita énfase no
online e no papel o que é que eles faziam? Faziam uma abordagem tematica. Cada dia
escolhiam um tema — o FMI, noutro dia outra coisa qualquer — e trabalhavam esse tema
para o jornal pegando no que os candidatos todos tinham dito sobre esse tema. NOs nao.
NOs mantivemos sempre esse registo de fazer varios textos para a internet ao longo do
dia, e depois no final do dia, eu fazia um texto de mais ou menos uma péagina, onde eu
fazia uma andlise, com um bocadinho de reportagem, obviamente, do que tinha sido
dito nesse dia: as criticas que o candidato tinha feito ao Governo, etc.

Eu acho que o jornalismo ndo pode ser s6 um jornalismo de pé de microfone, em que o
candidato diz sé aquilo que ele quer, como quer. Tem que haver sempre uma abordagem

analitica, ndo opinativa, de saber porque é que as coisas acontecem daquela maneira.

(Que Cavaco ¢ esta das arruadas? Faz sentido as arruadas...”?)

E assim. Para nds jornalistas, analistas politicos, investigadores, se calhar ja ndo faz
sentido este tipo de campanha. Mas depois de ter andado pelo pais, e por varios regides
do pais, percebe-se que a populacdo portuguesa ainda ndo é bem aquela que noés
imaginamos nos grandes centros urbanos. Ainda € uma populacdo muito rural, em que
muitas pessoas ainda ndo estdo ligadas a Internet. Se calhar vém so televisdo, que é o
grande meio de massas ainda. E para elas simbolicamente ainda, a presenca do
candidato naquela regido, naquela cidade ou naquele local, isso para elas é importante.
As vezes havia essa discussdo entre os jornalistas: entdo o candidato esteve aqui 15
minutos, apertou meia duzia de méos, deu meia dizia de beijinhos... Mas mesmo que
n&o tenha cumprimentado toda aquela gente nem que tenha dito nada de transcendente —
essa ideia que os candidatos dizem coisas importantissimas durante as campanhas é um
mito, dizem meia dizia de frases, dizem boa tarde, passe bem -, mas € uma questao
simbolica, importante.

No caso do Cavaco, o facto de ele ter sempre tido essa aura de, e alias ele sublinhou isso
mesmo muito durante a campanha, homem do povo, fazia com que ele tivesse que ir la
mesmo, mesmo que fossem s6 dez minutos. Mas ele esteve 14, as pessoas souberam que
ele esteve 14, ele contactou com meia ddzia de pessoas, e isso penso que foi importante

para a campanha dele. Se calhar daqui a mais 5 anos isto ja ndo fara sentido para a
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maioria da populagdo, que tirard certamente mais proveito das novas formas de

comunicacao.

(Pacheco Pereira, opinido dele, confronto)

Eu concordo com ele até, parcialmente. De facto as televisdes privilegiam o ‘fait-
divers’. Em todas as campanhas ha& aquelas coisas laterais: a senhora desdentada que
estd a cantar e que quer dar um beijo ao Cavaco. Isso acaba por criar um certo folclore a
volta da propria campanha. E as televisGes aproveitam muito esse tipo de ‘episédio’, o
que da de facto uma visdo deturpada da campanha. Agora, ja ndo concordo com o Dr.
Pacheco Pereira quando ele generaliza e diz que so isso é que é feito, porque nao é
verdade. E quando fizer a analise aos jornais verificard que nos jornalistas damos
também atencdo as pessoas que estdo, ao que o candidato diz, como é que diz. E claro
gue depois também colocamos esses tais episddios.

E o Pacheco Pereira depois incorre nesse tal mito de que os candidatos véo tratar de
temas importantissimos durante as campanhas eleitorais. N&o é verdade. Eles levam um
conjunto de ideias preparadas para a campanha — levam os soundbytes — que véo
repetindo até a nausea para que a mensagem passe, mas sempre de uma maneira
superficial. Vou dar um exemplo: o Cavaco dizia que para que a economia crescesse era
preciso fazer um combate sem tréguas ao desemprego, apoiar as empresas... Esta bem,
mas e depois o aprofundar isso? E durante a campanha que se vao aprofundar estes
assuntos? E impossivel. E irreal. Eu s6 me lembro de um episddio da campanha, que foi
um debate teméatico, num almogo em que estavam Varios especialistas sobre a matéria,
que era a aposta no mar. Ai sim ele fez uma declaracdo sobre o assunto — que tinha ja
abordado bastantes vezes. Porque de resto, os discursos dele sdo de campanha, em que
ele aborda uma série de temas, mas todos eles superficialmente. Podera dizer-me que
nos jornalistas podemos ir I& interpelé-lo... Ndo ha possibilidade! E vou explicar-lhe
porqué: sendo ainda por cima o Cavaco um candidato que era Presidente, tinha um
corpo de seguranca de para ai uns 6 ou 7 segurancas... n0s nao podiamos chegar perto
dele; quando ele falava ficava estipulado que s6 havia trés perguntas... como as
televisdes tém um poderio material (de cAmaras) acabam por esgotar logo de inicio as
perguntas, porque tém uma maneira de se impor muito mais forte do que um jornal que
estd la s6 com um gravadorzito... O candidato nunca se reuniu com os jornalistas uma

Unica vez para conversar um bocado, sobre assunto nenhum.
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Quem esta no terreno tem assim uma percepcdo diferente do que é o nosso papel de
jornalista. Quem esta de fora podera pensar que era possivel chegar perto do Cavaco e
fazer-lhe perguntas...isso ndo é verdade... Eram 3 perguntas curtinhas e nada mais. E
sempre que alguma coisa extravasava essa limitacdo, os segurancas cortavam logo.
Havia mesmo quem dizia que os segurangas mandavam mais na dindmica da campanha

do que os assessores daquela area do trabalho.

(Qual o feedback que recebeu por parte dos leitores durante a campanha?)

Em relacdo ao jornal de papel, o feedback ndo é muito. Na producdo dos textos para
online € muito diferente, porque ha uma audiéncia que esta sempre em permanéncia e ai
as pessoas comentam com muito mais facilidade. Mas devo dizer que tive muita
dificuldade em acompanhar os préprios comentérios dos leitores as pecas que fiz na
Internet, porque a campanha € muito vertiginosa: € mandar pecas e correr logo para

outro sitio. E um pico muito intenso de trabalho.

Durante a campanha do Cavaco, a contestacdo das escolas privadas e do ensino
cooperativo contra 0s cortes dos apoios do Governo as escolas fez-se notar. Eles
organizaram o movimento ‘S.O S.” e andaram a “perseguir” a campanha do Cavaco e
em cada sitio onde ele ia organizaram manifestacdes e iniciativas por forma a que o
candidato lhes prestasse atencdo. E o Cavaco o que é que fez? N&o so lhes prestou
atencdo mas como apadrinhou 0 movimento. A ponto de em Braga, onde houve uma
mega manifestacdo de professores, pais e alunos de escolas do concelho todo
precisamente contra os cortes, que até foi dos momentos mais tensos da campanha, um
pouco até descontrolado do ponto de vista da seguranca, e 0 Cavaco pds-se no meio
deles, sem dizer nada, a fazer o sinal de ‘v’, a ser filmado pelas televis6es. O que é que
aconteceu? Os manifestantes tiraram partido da campanha de Cavaco, o Cavaco tirou

partido da manifestacao, e houve ali uma conjugacgéo de interesses.

Nos temos cinismo em relacdo aos politicos, e 0 mundo académico tem um bocado de

cinismo em relacdo aos jornalistas.
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Marina Costa Lobo (investigadora no Instituto de Ciéncias Sociais da
Universidade de Lisboa; politéloga) — entrevista presencial no dia 9 de Fevereiro
de 2011, no ICS, em Lisboa.

(O nosso sistema de governo estd bem consolidado, tendo em vista 0 que aconteceu
desde o0 25 de Abril?)

Bem, eu acho que o sistema de Governo esta bastante consolidado. O que acontece é
que o sistema de Governo ndo consegue garantir convergéncia econdmica, nem
consegue garantir estabilidade politica se os resultados eleitorais ndo o permitirem. Ha
que distinguir entre sistema de Governo — que neste momento funciona relativamente
bem (tem problemas mas acho que sédo problemas que ndo se conseguiriam resolver
com uma revisdo constitucional) — e o sistema politico — que funciona mal, devido a
natureza dos partidos, ao recrutamento dos partidos...

E sobretudo o que me parece que ndo precisa de ser alterado, como alguns tém vindo a
defender, é a Constituicdo, para aumentar 0s poderes presidenciais. Eu até tenho um
texto no qual defendo que o semipresidencialismo, tal como ele tem sido estudado —
pelo Elgie e principalmente pelo Shugart e Carey (‘Presidents and assemblies’) -, torna-
se muito instavel em paises onde o Presidente tem muitos poderes. Porqué? Porque nédo
é claro para o eleitor qual € o centro do Governo. O centro do Governo pode ser o
Presidente, se o Presidente quiser, ou pode ser o Governo em caso de coabitacdo —
quando o primeiro-ministro tem uma maioria absoluta no parlamento. Isto pode criar
muita instabilidade, sobretudo em quadros de fragmentacdo. Enquanto que os
semipresidencialismos em que o poder do Presidente é um poder de intervencdo menor,
em que ele funciona como um moderador politico, em que ele tem poderes importantes
— € um agente de veto — mas nao faz directamente parte da governacdo do dia-a-dia, sdo
regimes estaveis.

Partindo desse enquadramento internacional, qual tem sido o percurso portugués? O
percurso portugués é muito interessante deste ponto de vista, porque nés comegamos em
1976 com uma constituicdo semi-presidencial de primeiro tipo, ou seja, de um tipo em
que o presidente tem poderes d demissdao do primeiro ministro, porque 0 governo e o
primeiro ministro dependem da confianca politica tanto do Presidente como da

assembleia, e portanto o primeiro ministro encontra-se entre duas dependéncias. Esse
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regime, essa constituigdo, foi revista em 1982, e entre 1976 e 1982 houve o caso de
Mario Soares ser demitido pelo Presidente Eanes em 78.

Portugal € um caso que mostra que de facto esses poderes acrescidos do Presidente
geram instabilidade governativa. E foi por isso que os partidos PS e PSD quiseram unir-
se para reduzir os poderes presidenciais em 1982 e retiraram de facto. O governo deixou
de ser duplamente dependente; passou a depender exclusivamente da assembleia da
republica, embora o Presidente ainda possa, em situaces extremas, intervir neste ponto
de vista. Este novo enquadramento constitucional, a luz dos estudos internacionais e a
luz do nosso passado, experiéncia, é o mais adequado. Acontece que a partir de 2002,
da-se um regresso parcial — ndo total — a instabilidade governativa. Porqué? Porque o
sistema partidario portugués é um sistema fragmentado que dificilmente produz
maiorias absolutas — também tendo em conta ao sistema eleitoral que temos. Essa
fragmentacdo partidaria ndo seria um problema se os partidos se entendessem para
formar coligacdes duradouras. Isso a esquerda € impossivel, porque o PS nunca se
entendeu com o Bloco de Esquerda e com o PCP para formar um governo; o PSD e o
CDS cooperam mas ndo tém sido maioritarios neste periodo.

A par com esta fragmentagdo partidaria, em que as elites politicas ndo encontram
resposta para se entenderem, temos a crise econémica, com a divergéncia com a Unido
Europeia, que favorece a fragmentacdo partidaria — € um ciclo vicioso. Esta deterioracao
do sistema governativo depois reflete-se também no presidente, porque o presidente ndo
tem poderes de dissolugdo do Governo, continua a exercer 0s seus poderes legislativos
mas como nédo tem poder de formar Governo, nem de demiti-lo — e ainda bem como se
sabe a luz dos estudos internacionais — acaba por ser contaminado com um sentimento
de insatisfacdo e impoténcia, que esta dirigida a classe politica em geral. O resultado é a

abstencdo que nds vemos.

(Campanha de Cavaco Silva)

Cavaco Silva comecou com uma enorme vantagem. Portanto ele s tinha a perder.
Entdo ele tentou gerir da melhor forma possivel essa vantagem. Quanto mais ele
assumisse a voz de Presidente, mais facilmente conseguiria a reelei¢do; enquanto que
quanto mais ele fosse sé mais um candidato, isso favoreceria os outros candidatos. Ele,
portanto, queria preservar-se 0 mais possivel. Ele que é um dos politicos que menos
simpatia mostra pelo media — era o politico que ndo lia jornais. Mas acho que ele falhou
nessa tentativa de preservar-se. Por causa do caso BPN. O BPN quando explode
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explodiu em parte devido aos outros candidatos e a partir dai deixou de ser o Presidente
Cavaco para ser o candidato Cavaco, que tinha sido primeiro ministro, que tinha tido
uma série de relacdes duvidosas com uma série de pessoas que nds ndo conheciamos e
que de repente ficAmos a conhecer. Entdo é preciso investigar o passado de Cavaco
Silva... e acho que ai pela primeira vez a sua seriedade — que era um capital politico que
ele sempre teve — foi posta em causa. Houve um roubo dessa credibilidade e dai a

campanha néo Ihe ter corrido tdo bem quanto ele desejava.

(personalizacdo crescente da politica)

Ha uma personalizacao e quando nés falamos de uma eleicéo presidencial ha claramente
uma personalizacdo — estamos a escolher uma pessoa, ndo estamos a escolher um
Governo ou um partido. Mas as razbGes pelas quais os individuos escolhem os
candidatos tem uma componente pessoal, que muitas vezes é menor do que se possa
pensar. A forma como nés fazemos as nossas escolhas politicas é emotiva, ou seja, eu
gosto daquele candidato porque € uma pessoa que me inspira confianca. Mas a razédo
pela qual ela me inspira confianca é porque ele preenche uma série de requisitos mentais
que eu tenho sobre o que para mim é alguém de confianca. Pode ser uma pessoa de
direita, conservadora, que ndo fala muito, ou pode ser uma pessoa como Manuel Alegre
que tem um passado de muito activismo social, ou mesmo como Fernando Nobre que
diz que nédo é de esquerda nem de direita e que tem um papel importante na sociedade
em termos de trabalho na AMI, etc.

Estes factores pessoais que nds identificamos como sendo importantes sdo eles proprios
politicos. Os candidatos ndo sdo importantes por razGes mediaticas superficiais. Os
candidatos, no meu entender, os candidatos sdo importantes porque eles representam
opcOes politicas. Eles proprios, 0s seus percursos, sinalizam o que eles fariam perante
questdes politicas e isso € o que leva as pessoas a votarem neles ou néo.

Nesta campanha apareceu o Manuel Alegre a dizer que defende o Estado Social e
portanto “Votem em mim”, o Cavaco a dizer que vai ser activo e que no fundo comecgou
a tentar posicionar-se contra 0 Governo... H& uma personalizacdo mas ela ndo é o que se

pensa que ela é.
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Entrevista a Filipa Martins — jornalista do jornal diario ‘i’ — entrevista presencial

realizada nas instalag6es do jornal “i’, em Lisboa, no dia 10 de Fevereiro de 2011.

Eu julgo que as arruadas e esta forma de fazer campanha nas ruas ¢ um bocado
anacrénica, mas estas elei¢des presidenciais foram especiais porque houve a tentativa de
um candidato — Cavaco Silva — de passar a ideia de que, tendo em conta o periodo de
gravidade econdmica que passamos, numa atitude inédita, optou por ndo ter cartazes na
rua. Nds fizemos essa pergunta a candidatura — se as arruadas ainda valem a pena
fazerem-se — e a resposta que obtivémos foi que o candidato, em tempos de crise
econdémica preferiu 0 contacto com a populacdo; ou seja, optou por se deslocar aos
sitios em vez de colar cartazes.

Eu acho que em ultima instancia, as arruadas que consistem em dez minutos do
candidato num sitio, com bongos, segurancas, dois ou trés apertos de méo, duas ou trés
conversas e beijinhos, ja ndo se justificam. E um show, um espectéaculo, voltado para as
televisdes, claramente, e o candidato Cavaco fez questdo de salientar o mar de gente que
0 acompanhava sempre. Ele chegou a questionar a possibilidade das televisdes néo
andarem a mostrar esse mar de gente que o acompanhava.

As arruadas sdo coisas mais ou menos organizadas; ou seja, a espera dele esta
normalmente o Presidente da Camara, junto de alguns vereadores, junto da estrutura
partidaria local, junto da juventude partidaria local; a isto acresce muitas vezes ranchos
folcléricos da terra e militantes — a maior parte deles idosos. Mas nas arruadas nao ha ali
a expressao de uma ideia, de um discurso, ha sé a intencéo de passar a imagem de que o
candidato é querido e que tem apoios. No caso do professor Cavaco Silva essa imagem

é real, de facto.

(relacéo jornalistas — politicos)

Os jornalistas sdo mais do que pés-de-microfone. No caso muito particular do professor
Cavaco Silva, e acho que nédo estou a cometer nenhuma inconfidéncia, ele faz uma
campanha essencialmente para nos, os media. Mas nas arruadas ndo ha contetdo
politico algum. N&o ha a resposta as nossas perguntas; hd apenas a criacdo de um
espectaculo essencialmente para as televisGes. Cabe ao bom profissional, ao bom
jornalista, tentar dar aquele momento um angulo diferente e original. Eu acredito que

muitas vezes esse tratamento néo seja do agrado dos candidatos.
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(conflito)

Os politicos e os jornalistas tém objectivos diferentes. O politico quer transmitir uma
mensagem. Precisam dos media para isso. E eles gostariam que os jornalistas passassem
essa mensagem ‘ipsis verbis’ de determinada forma. Ao jornalista cabe ouvir a
mensagem, escrutina-la, compara-la, saber se a mensagem faz ou nédo faz sentido... O
compromisso do jornalista ndo € com o politico, € com o leitor, telespectador ou

ouvinte...

(personalizagdo nos media dos candidatos)

Sim, toda a gente sabe que numas legislativas, por exemplo, a maioria ndo vota num
partido, vota em quem quer que seja primeiro-ministro. Quando um partido concorre a
umas legislativas e escolhe um candidato, ele esta a incutir a populagdo que quando eles
vao votar vao votar naquele pessoa. Os media reproduzem isso. No nosso trabalho
diério, é mais facil dizermos que José Sécrates ndo gosta disto ou daquilo, que Passos
Coelho ndo gostou de tal afirmacdo de tal pessoa, do que langarmos ideias abstractas

dessas pessoas. E também uma forma de tornar a mensagem mais eficaz.
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Carlos Jalali — entrevista via e-mail — Respostas em audio recebidas no dia

Arruadas:

N&o, eu acho que as arruadas ndo fazem sentido. Elas tém muito pouco de contacto
substantivo com as populacdes. Sdo construidas de certa forma mais por efeitos
mediaticos. Sdo uma forma de campanha totalmente ultrapassada. Estas Presidenciais e
Legislativas confirmaram isso. Foram campanhas pouco esclarecedoras para o debate
politico e a forma das campanhas contribuiram para isso.

Tenho a impressdo que as elites partidarias também concordam com esta minha visdo
mas ainda néo encontraram um modelo alternativo. A nogdo de uma mudanca radical
provocada pela Internet parece-me sobre-enfatizada. Vai mudar padrées de
comportamento sim, mas nédo vai substituir por completo outras formas de mobilizacéo.
Alids, a campanha Obama de 2008 tornou-se o paradigma das campanhas
contemporaneas, e € um bom exemplo de uma campanha que utilizou novas tecnologias
de informagdo e comunicagdo, mas a0 mesmo tempo manteve uma componente de
coordenacdo de ‘porta a porta’, digamos assim, muito substancial. Essas duas formas
podem andar de méos dadas. A internet substituir totalmente a forma tradicional de

fazer campanhas, ndo me parece.

Jornalismo Politico em Portugal:

Eu diria que o jornalismo politico em Portugal em geral é bom.

Por exemplo os programas eleitorais: sd&o em regra longos, bastante generalistas,
evitando opcOes bastante precisas. Portanto se o que vem do lado dos partidos politicos
e dos candidatos ndo é claro, os media e os jornalistas terdo alguma dificuldade em

torna-lo claro.

Ha no entanto algo que podia ser mudado, mas ndo sé em Portugal mas em geral no
panorama europeu: podia haver a apresentacdo do ‘background’ de informacdo prévia
dos temas principais; isto porque ha uma tendéncia para focar os temas de curto prazo e
perde-se um pouco esta contextualizacdo que é importante. Este aspecto reflecte de
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certa forma as pressdes que 0s media sentem actualmente e as transformacées que elas

passam também.

Personalizagdo

Eu diria que a personalizacdo ndo é um fendmeno que contribua para o debate de ideias.
Mas a personalizacdo ndo é a causa da falta desse debate de ideias. E de certa forma
uma consequéncia...

Semipresidencialismo

O semipresidencialismo funciona bem neste pais. Funciona tdo bem quanto na

generalidade dos paises semipresidencialistas.
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Transcricdo da entrevista a Nuno Goulart Brandao (investigador da ) via e-mail —
resposta recebida no dia 19 de Dezembro de 2011.

Pergunta (apds breve explanacdo da teoria do autor) - Sucintamente, eu tenho como

hipotese de trabalho a de gue 'o acompanhamento jornalistico da Politica em Portugal é

'horizontal". O que eu entendo como horizontal (agui entra uma teoria que formulo na

tese): em tempo de campanha, poucas ideias dos candidatos sdo veiculadas pelos media

e ha uma clara aposta na 'horizontalidade' entre essas poucas ideias. Com isso o cidaddo

recebe muito combate, muito confronto e se calhar pouca explanacio concreta da ideia

gue cada um dos candidatos tem para o pais e mundo. O outro tipo de acompanhamento

gue a teoria propde existir é o 'vertical' (que sera, teoricamente, mais recomendado),

onde teriamos uma maior racional explicacdo e informacdo das ideias de cada um dos

candidatos — em tempo de campanha, principalmente.

Dlvidas que tenho e coloco: de que forma podiamos verticalizar mais o

acompanhamento? Como o0s debates televisivos podiam ser mais esclarecedores? As

"arruadas" na rua em tempos de campanha sdo a melhor forma de fazer campanha (do

ponto de vista do cidaddo)?

Hoje, a informacdo televisiva e os telejornais em particular, sdo a "porta de entrada” do
prime time televisivo. Assim sendo, a necessidade de audiéncias nos canais generalistas
portugueses é evidente também nos seus telejornais. Por isso, a emoc¢do, dramatizacgéo e
espectacularidade fazem parte dos registos e critérios informativos como forma de reter
0s seustelespectadores ao seu canal - logo ao seu telejornal.

Neste sentido, estes registos como compravam as minhas investigacdes sao reais
guando cruzamos o sentido das noticias e verificamos que a negatividade domina e
assente em categorias tematicas dominantes que vao ao encontro dessas referéncias. A
questdo torna-se mais premente quando essa negatividade também prevalece sobre as
noticias positivas no contexto da "politica nacional” e seus partidos, e 0 mesmo se
verifica no contexto da "politica internacional”. J& ndo estamos apenas a falar do
predominio do "desporto”, dos "acidentes e catastrofes", dos "fait divers", mas também,
da negatividade e da imagem choque aplicada as noticias da "politica nacional".
Estamos nos actuais telejornais perante a valorizagdo do impacto afectivo e da imagem
choque; do bem de mercado e do espectaculo sobrepostas ao bem social; da encenacgéo
dos efeitos sobre a anélise das suas causas; e da crescente encenacdo da informagéo que

tem tomado o lugar da sua contextualizag&o.
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Logo, estamos perante uma visdo simplista da realidade onde a "forma" se sobrepde ao
"contetido™ informativo - onde a "dimensdo ritualista dos telejornais™ se sobrepde ao seu
valor informativo.

Hoje ao privilegiar-se as imagens e as noticias negativas da vida social, como se elas
estivessem desligadas da importancia da preservacdo da sociedade, € 0 mesmo que
aceitarmos a demissdo de construir ou contribuir para uma sociedade melhor que

também promova um verdadeiro exercicio de Cidadania.

Logo, 0 objecto a atingir € mesmo o da procura de verticalidade — uma visdo que
privilegie mais a via racional da informacdo e menos a sua constante procura da emocéo
mesmo quando estamos em presenca de argumentos racionais.

Ora, de que forma podemos inverter isto nos telejornais da televisdo generalista
portuguesa? Penso que essa questdo tera que ser assumida pelas Estacfes de Televisao,
pois, o investigador limita-se a constatar essas realidades cabendo as Estacfes a sua
auto-reflexdo sobre os caminhos que tém seguido com esta informacéo espectaculo que
ndo se desliga da necessidade de procura de audiéncias pelo facto ja mencionado do
telejornal ser a porta de entrada do "prime Time" televisivo.

Por isso, sempre defendi que o exemplo deve, em primeiro lugar, ser assumido pela
Televisdo de Servico Publico, sobretudo, na RTP1 com outros registos que contrariem
essas tendéncias, mesmo que com isso no curto prazo os conduza a uma quebra de
audiéncias no seu telejornal, pois sabemos, que este tipo de informacéo espectaculo atrai
mais publico do que uma informacdo mais reflectida e contextualizada. Mas afinal ndo
deve ser esse 0 caminho e a relevancia de existir um Servigo Pdblico de Televisdo? E
certo que o SPT tem feito um esforco nesse sentido mas entendo que ele sé sera
totalmente realizado quando a publicidade comercial sair dos seus objectivos de grelha,
pois, 0s seus principais objectivos devem ser informar por outros registos que chama de
"horizontalidade da informacdo” com preocupagOes mais viradas para a Cidadania e o
Conhecimento, o que chamo do "mercado de cidaddos", ao invés das televisdes
comerciais que estdo no "mercado de consumidores".

O papel do SPT é vital como fiel da balanca das opc¢des que toma e dos caminhos que

deve tentar resistir.
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Ora, a comunicacgdo politica assenta a sua realidade nos pressupostos das prioridades
dos media. Por isso, se me pergunta se deve a politica e 0s media seguirem esse
caminho da "emocdo" sobreposta a uma visdo mais "racional” e com menor atitude
"reflexiva" sobre as probleméticas da vida social e seu esclarecimento e ideias assentes
no conhecimento e na contextualizacdo da informacdo? Acho que ndo devem. Mas
quem deve dar o primeiro passo para se inverterem estas realidades. Acho que devem o0s
dois campos (politico e dos media) fazerem um esforco conjunto para essa inversao.
Mas, o SPT pode e deve dar o primeiro passo nesse sentido — a partir dai, estdo criadas
condicBes para 0 campo politico se rever noutro tipo de comunicacdo politica. Mas,
sobretudo, o campo politico também deve ter a preocupacéo central de olhar mais para o
"cidaddo™" e menos para o “eleitor”. E, por isso, as arruadas que refere sdo o exemplo
tipo da comunicagdo politica virada mais para a cobertura medidtica do que para a
explicacdo das suas especificas opcdes politicas. As campanhas eleitorais estdo
programadas para essa cobertura medidtica que focalizam nos lideres a
espectacularizacao da informacao politica cujas op¢des muitas vezes se fazem mais na
exploracdo intensiva de aspectos laterais do exerciciopolitico e das suas ideias - como
verdadeiros actores politicos — que representam um papel numa ldgica simbdlico-
mediadtica e depois de politico-persuasiva esquecendo-se que, 0s eleitores
telespectadores sdo, sobretudo, em primeiro lugar, cidaddos que procuram
esclarecimento para a decisdo de quem devem votar. Por isso, entendo que a campanha
eleitoral é o ponto fulcral para essa decisdo e em que decisdes se baseiam 0s seus
argumentos e caminhos politicos que sdo decisivos para, depois, 0s media, realizarem a

sua cobertura noticiosa.
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Transcricdo da entrevista a Marta Afonso (Universidade do Porto) via e-mail —

resposta recebida no dia 3 de Janeiro de 2012.

Pergunta unica (igual para Ana Sofia Maciel e Marta Afonso — autoras de trabalho em
conjunto sobre os debates televisivos nas Presidenciais 2011 em Portugal) - Visto que

acompanharam e analisaram os debates televisivos presidenciais deste ano, pergunto:

gual a vossa opinido acerca do modo como o jornalista-moderador conduziu os debates?

Entendem que todos eles "guiaram' os candidatos no sentido de uma boa explicacdo das

suas ideias ao publico eleitor? Que novas formas de moderar os debates televisivos

VvOCEs sugeririam para que a explanacdo das ideias corresse melhor?

Num mundo politico cada vez mais encenado e profissional, considero o papel do
jornalista-moderador bastante “ingrato”.

Através de uma analise cuidada dos debates, apercebemo-nos do excelente trabalho que
é feito previamente pelo jornalista e que, sendo seu dever, Ihe permite acompanhar as
ideias e raciocinios dos candidatos. No entanto, apercebemo-nos igual e facilmente que
os candidatos tém, apenas, em conta o “adversario”, levando-nos mesmo a esquecer que

o jornalista (também) esta presente.

E certo que o jornalista-moderador esta I apenas para moderar o debate e deixa-lo fluir,
mas nao nos podemos esquecer que € ele que desempenha o papel do cidaddo, e que
(teoricamente) decide o rumo do debate, centrando-se nas questdes mais importantes
para o eleitorado. Isto na teoria...na préatica, a realidade é bastante distinta. Nao raras
vezes, vemos 0 moderador a tentar colocar um “ponto final” num assunto e comecar a
abordar outro, e vemos os candidatos a ignorarem a questdo e a levarem a discussédo

para 0s assuntos mais convenientes.

Sim, os jornalistas devem estar preparados para esta realidade que acontece cada vez
mais frequentemente mas certo é que, este controlo que deviam assumir, lhes escapa
demasiadas vezes. Claro que uns representam melhor este “papel” e mantém um punho
mais forte que outros mas podemos, sem duvida, afirmar que, em todos os casos, 0

jornalista nem sempre foi o responsavel pela conducéo do rumo da “conversa”.
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Dada a (impecavel) preparacdo a priori dos candidatos, que se tornam perfeitos atores
num cendario altamente mediatizado, é dificil dizer qual o melhor elixir para a
moderacdo de um debate. Mas, arrisco a dizer, que uma maior intervencdo do jornalista
no debate seria crucial, mantendo uma posi¢do mais firme e ultrapassando os medos de
uma conotacéo de parcialidade e de falta de isencdo. Ou, entdo, comecar a questionar se

o0s debates confrontacionais entre, apenas, dois candidatos, sera o formato ideal.
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Ana Sofia Maciel — entrevista via e-mail — resposta recebida no dia 5 de Janeiro de
2012

Pergunta Unica (igual para Ana Sofia Maciel e Marta Afonso — autoras de trabalho em
conjunto sobre os debates televisivos nas Presidenciais 2011 em Portugal) - Visto que

acompanharam e analisaram os debates televisivos presidenciais deste ano, pergunto:

gual a vossa opinido acerca do modo como o jornalista-moderador conduziu os debates?

Entendem que todos eles "guiaram' os candidatos no sentido de uma boa explicacdo das

suas ideias ao publico eleitor? Que novas formas de moderar os debates televisivos

VvOCés sugeririam para que a explanacdo das ideias corresse melhor?

Em relacdo a forma como o moderador conduziu os debates ha que ter em conta, em
primeiro lugar, que foram trés moderadores distintos, em trés canais distintos, como nds
sabemos com linhas e limites editoriais bastante diferentes. No entanto, ndo podemos
esquecer que ha sempre um conjunto de assuntos que marcam a agenda mediatica e que,
por isso, sdo coincidentes nos varios meios de comunicacao social. Assim, a partida o
jornalista-moderador ndo lhes pode fugir muito até porque € aquilo que o publico quer
saber. Alids, muitos dos temas que escolhem para o debate sdo precisamente aqueles
que eles sabem que véo ter impacto junto do publico, por serem aqueles que os eleitores
esperam ver debatidos, isto no meu ponto de vista. Claro que, os politicos, fruto do
processo de profissionalizacdo da politica cada vez mais notorio no nosso pais, sabem
ou prevéem antecipadamente quais serdo estes ditos temas, até porque eles proprios
assistem aos noticiarios e apercebem-se da composicdo da agenda mediatica e tém
também, toda uma equipa de assessoria a trabalhar especificamente esta area. E,
acredito que, um debate televisivo € uma matéria trabalhada por esta equipa de uma
forma antecipada e bastante afincada pelo impacto que pode ter junto dos eleitores. Ora,
por um lado temos um jornalista com um conjunto de perguntas ou temas alinhados e
preparados até, por ventura, com alguns trunfos na manga (exclusivos, por exemplo) e
por outro, temos um politico extremamente bem preparado, se calhar com algumas
respostas ja pensadas e também com um conjunto de frases, expressdes ou palavras-
chave preparadas a lancar a qualquer momento. Assim penso que, 0s moderadores
lancaram sempre 0s motes para o debate e depois os candidatos acabaram por conduzi-

lo no sentido que quiseram, muitas vezes fugindo ao cerne da questéo.
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Quantos as ideias de cada candidato, penso que cada um se encarrega de o fazer sem
necessidade de o moderador perguntar por tal, ou seja, lembro-me de o candidato
Fernando Nobre, independente e estreante nestas andancas, apelar inimeras vezes ao
facto de ser médico e de ja ter presenciado situa¢fes de vérias naturezas pelo mundo
fora, sem que o moderador o tivesse questionado sobre tal. Dai também a temaética
Eleicdes do Presidente da Republica ter sido a tematica a que mais tempo dedicou.
Penso que os candidatos conseguem cada vez mais ter a capacidade de encontrar na
pergunta do moderador uma forma de transmitir a sua mensagem de forma mais ou

menos subliminar, mais ou menos directa.

Por ultimo, os debates tém vindo a sofrer alteracdes ao longo dos anos, como a
professora Paula do Espirito Santo também teve a oportunidade de referir, talvez porque
os formatos utilizados ndo tém sido os melhores, ou porque se sentiu a necessidade de o
fazer. Dos debates televisivos de 2005 para os de 2010 o tempo diminuiu para
praticamente metade, mas até que ponto é que em 30 minutos de debate se consegue
arrancar de dois candidatos as principais ideias de forma a coloca-las em contraste ou
ndo, de forma perceptivel ao eleitor. Ndo sei se vamos voltar a um modelo em que
tinhamos todos os candidatos em confronto, se a um modelo em que tinhamos dois
moderadores, ou até se o tempo vai diminuir mais ou aumentar. No meu entender, 0s
debates sdo uma ferramenta de informacdo publica importante, por um lado e por outro
de visibilidade para os candidatos e seus programas e, quem sabe, em estudos futuros,
seré possivel perceber até que ponto influenciam as intencdes de voto do eleitorado.
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Transcricdo da entrevista a Rosalia Rodrigues (investigadora da Universidade da

Beira Interior) via e-mail — resposta recebida no dia 5 de Janeiro de 2012.

> 1 - As "arruadas" pelas ruas em tempo de campanha serdo algo que tenderd a
desaparecer ou serdo, no teu entender, algo que se manterd como complementar a 'vida'

na Internet? Ainda fazem sentido essas arruadas? Porqué?

As arruadas ndo vao terminar e nem podem terminar, pois o contacto pessoal fomenta a
proximidade entre os actores politicos e 0s cidadédos e é esta relacdo que faz com exista
posteriormente uma confianca entre ““governantes” e ““governados". E neste aspecto que
a Internet, como medium, pode ajudar a estabelecer, alargar ou fortalecer essa relagéo.

Eu escrevi um artigo onde explico isso:

“As sociedades estdo hoje mais uniformizadas, gracas ao desenvolvimento das novas
tecnologias, e o facto de ndo interagirem presencialmente ndo significa que torne os individuos alienados
da realidade social, antes pelo contrario, podem fomentar as relagdes ja existentes através da facilidade de

comunicac¢do e incrementar novas ligagdes sociais formando cibercomunidades.”

2 - De que forma a Ciberpolitica consequird, nos préximos tempos, ultrapassar 0s

problemas da democracia representativa - nomeadamente a cultura anti-classe politica

vigente em grande parte da populacdo (e talvez em alguma classe jornalistica)? Em que

moldes concretos a Internet pode sustentar uma democracia mais directa com maior

intervencao dos cidaddos?

A Internet ultrapassa varios obstaculos fisicos e temporais, pois ganha os contornos do
ciberespaco e da comunicacdo 2.0, o que significa que esta se torna mais interactiva,
mais participativa, horizontal e consequentemente mais democratica. A Internet
possibilita a passagem de uma democracia representativa para uma "~ Ciberdemocracia”,
onde estdo incluidos os modelos de democracia de David Held, nomeadamnete a
Democracia Cosmopolita.

A Ciberdemocracia compreende a democracia deliberativa, participativa, directa e
representativa, pois torna-se ndo s6 num canal de comunicagdo da democracia como
num meio (medium) de alargar essa democracia, gerando " ciberespacos” onde o0s
cidaddos podem interagir uns com os outros, deliberar assuntos de interesse comum e
para além disso podem dialogar com os préprios actores politicos, podendo interferir
nas acgdes e decisbes politicas.
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Para além disso torna os processos mais transparentes. Nao esquecendo que isso s6
acontece porque a comunicacao € 2.0, ou seja assume as caracteristicas do ciberespaco
da web 2.0.

171



Acompanhamento jornalistico da Politica em Portugal — realidades e possibilidades

Transcricdo da entrevista a Nuno Gouveia (blogger e investigador) via e-mail —

respostas recebidas nos dias 2 e 4 de Maio de 2012.

1 - No que diz respeito a Politica enquanto especializacio jornalistica, como encaras a

possibilidade de eu juntar a palavra 'Jornalismo' a 'Pedagoqia’, formando a designacdo

‘Jornalismo Pedagoqgico'? Havera espaco para isso no jornalismo politico de hoje? De

que formas?

1 - Considero que utilizar a palavra pedagogia junto a palavra politica pode ser
perigoso, porque em questdes politicas, pedagogia por ser associado a tomar partido,
dependendo da forma como ela for utilizada. Se Jornalismo pedagdgico for um
jornalismo que relata com exactid@o as posi¢cdes dos partidos e fundamenta a cobertura
noticiosa com o contetdo original dos programas dos politicos e das suas intervencdes
publicas, ndo vejo problemas. Mas se por jornalismo politico pedagdgico estivermos a
falar de "explicar”, "opinar" ou "fundamentar" sobre as melhores politicas, os melhores
programas ou como o0s cidaddos se devem comportar perante determinados
comportamentos politicos, considero errado e perigoso. O jornalismo deve servir para

informar, deixando o poder de decisdo para quem realmente o deve ter: os cidadaos.

2 - Sendo a tua tese relacionada com a Internet enquanto instrumento da Politica e do

Jornalismo, pergunto-te: no caso do Jornalismo Politico, qual a melhor solucdo? O

jornalista que baseia as suas noticias naquilo que os candidatos politicos vao pondo ao

dispor de todos na Internet, ou ainda faz sentido o construir-se eventos nos quais ha

proximidade (fisica) real entre representantes e representados, nos quais o jornalista

marca presenca para narrar depois a quem 'ndo esteve 14'?

2- Penso que ambas as hipdteses estdo correctas, até porque os eventos de proximidade
continuam a ser primordiais numa campanha politica, especialmente em Portugal. Esses
eventos, que podem ser comicios, apresentacGes publicas ou as ditas "arruadas”,
continuam a representar momentos fundamentais para uma campanha politica, e muitos
deles sdo preparados ndo s6 para contactar com as populacfes, mas sobretudo para
serem transmitidos pelos meios de comunicacdo social. Se o0s jornalistas ndo estivessem
presentes, a cobertura que existiria desses eventos seria apenas a fornecida pelas
préprias campanhas. Penso que enquanto os partidos utilizarem estes tipo de eventos,

havera jornalistas. Por outro lado, é cada vez mais importante para o um jornalista
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monitorizar tudo aquilo que os partidos e politicos vao dizendo na internet,
nomeadamente nos sites, nos blogues e nas redes sociais. Estes espacos sdo hoje palcos
importantes de opinido e de noticias para a comunicagdo social, porque muitas vezes ha
factos noticiosos que nascem neste sitios, sejam anuncios importantes, tomadas de

posicdo ou até opinides dos politicos que interessam ao jornalista relatar ao seu publico.

3 - Enquanto cidadao e investigador, estas satisfeito com a forma como os media fazem

a cobertura das eleicdes, sempre que elas acontecem? Vislumbras algumas melhorias

gue seriam faceis de efectivar?

3 - Os media tradicionais, regra geral, ainda fazem uma cobertura mediatica muito
assente na mentalidade anterior a Internet, ou seja, a web é apenas mais um espaco para
eles colocarem as suas reportagens noticiosas. Ha algumas excepg¢des, mas raramente se
observa casos onde a cobertura jornalistica ultrapassa as regras convencionais. Talvez
porque o mercado ndo sustente tais projectos, mas em Portugal ndo temos nos media
tradicionais espacos com sucesso como blogues de jornalistas ou espacos dedicados as
campanhas, de bloggers inseridos em campanhas a cobrir para os jornais ou ainda de
espacos onde os cidaddos tenham voz na imprensa. Este tipo de ideias, tém sido
ensaiadas por alguns meios de comunicacdo social, mas a esmagadora maioria foi um
fracasso em termos de qualidade e de consisténcia noticiosa. Nos Estados Unidos a rede
serviu para criar novos produtos para 0s meios de comunicacdo social tradicionais,
como os blogues de jornalistas, independentes e activistas politicos, novos sites online
dedicados a politica e toda uma pandplia de ferramentas que servem essencialmente
para cobrir politica e campanhas eleitorais através da rede. Estes espagos sdo hoje
essenciais para os estrategas de campanha, pois servem como um dos centros para
dominar a agenda da comunicacdo social, além das redes sociais e das televisbes por
cabo. Em Portugal, e fugindo um pouco ao tema das campanhas propriamente ditas,tal
ndo sucedeu, e as experiéncias que conhecgo de blogues, como as doExpresso, ndo séo
bem blogues no sentido do termo, mas sim espacos de opinido. As noticias de
campanhas ou de politica surgem nas paginas principais dos meios de comunicagédo
social tradicionais, mas ndo existem espacos préprios dedicados a politica. Esta tudo
muito unificado numa péagina sé. Porque ndo utilizar a Internet para criar espacos

dedicados a politica?
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As melhorias passariam por isso que falei: diversificar o modo de cobertura, utilizando
jornalistas e activistas para relatar experiéncias de campanha diferentes do modo
tradicional, criar espacos proprios para cobrir a campanha, dando-lhe destaque e
importancia nos sites principais, potenciar a participacdo dos cidad@os nesses espagos e
utilizar os novos meios, como as redes sociais, para receber essa participacdo das

pessoas. Estas sdo algumas ideias que estou a ver agora.
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Apéndice 4 — Origens e problemas na designacdo Semi-Presidencialismo (SP)
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Origens e problemas da designacao Semi-Presidencialismo (SP)

O termo semi-presidencialismo - mais concretamente ‘regime semi-
presidencial’ - foi pela primeira vez utilizado pelo jornalista e fundador do jornal ‘Le
Monde” Hubert Beuve-Méry. Aconteceu em 1959. (Elgie, 1999, p.l). Mais
concretamente, no dia 8 de Janeiro, num artigo no jornal acima referido intitulado ‘De la
dictature temporaire au régime semi-présidenciel’. Nesse artigo podia ler-se, segundo

nos conta Queirds, que a nova Constituicdo da V Republica surgia como “um
compromisso entre o regime presidencial e a organizacdo tradicional da democracia
francesa” (2007, p.49). Contudo, na altura “the meaning of the term still remained rather
vague and undefined” (Elgie, 1999, p.1). O salto de um contexto popular para o
contexto académico acontece pelas méos e cabeca de quem é considerado, a um nivel

mais formal, o pai do termo em causa: Maurice Duverger.

Este politdlogo francés nascido em 1917, “responsdvel pela formulacdo e
teorizacdo deste sistema de governo, reconhecendo as diferencas entre os varios paises”
(Carvalho, 2010, p. 89), utilizou o termo pela primeira vez relativamente ha pouco
tempo - em 1970 — quando considerou que a Franca, apds a reforma constitucional de
1962, passou a ter vigente um tal sistema. Conforme nos explica Jorge Reis Novais
(2007, p.93), o sistema ja se verificaria na pratica desde 1958 e a ac¢do do Presidente da
Republica — o General De Gaulle; a referida reforma “apenas” consagrou juridico-

constitucionalmente tal realidade. Quanto a esta realidade:

“(...) para Duverger este novo sistema de governo francés ndo seria uma novidade absoluta ou
uma experiéncia Unica e isolada, uma vez que se podia inscrever na linha das tentativas de transformagao
e superagdo, algumas delas com o correspondente apoio constitucional, que o sistema de governo

parlamentar vinha experimentando nas Ultimas décadas” (idem)

Duverger usou o termo SP pela primeira vez em 1970 na 112 edi¢do de um livro
sobre instituicdes politicas e direito constitucional. Em 1978 surgiria o primeiro livro,
contudo, exclusivamente escrito sobre o tema. Para este objecto de estudo trata-se de
um classico: ‘Xeque-Mate - Anaélise comparativa dos sistemas politicos
semipresidenciais’, foi a traducio saida em portugués do original ‘Echec au Roi’. Nesta
obra o politélogo francés apresenta sete casos de paises onde estaria vigente o SP, se
bem que ele préprio assumia, na altura, que “h& ainda quem ndo admita que

correspondam a um mesmo regime politico” (1978, p.23). Os paises mencionados
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foram: a Alemanha de Weimar (1919-1933) — Unico caso, escreveu ele, onde o sistema
ndo conseguiu implantar-se (pela tormenta hitleriana); Portugal — sistema vigente ha 18
meses da escrita do livro; Franca — desde 1958; Austria — desde 1948; Islandia —
também desde 1948; Irlanda — desde 1938; e a Finlandia — que seria o pais, juntamente
com a Republica de Weimar, que teria o sistema ha mais tempo (60 anos antes do
“Xeque-Mate”; o SP tera surgido, estipulado ‘de facto’ por um texto de uma
Constituicdo, no dia 17 de Julho de 1919, dia de entrada em vigor da Constituicdo
finlandesa). Destes paises o0 autor dizia que as Constituicbes eram analogas, embora as

mesmas se aplicassem de maneiras diferentes e até mesmo opostas.

Com este livro o termo em causa entrou em uso regular em Franca no final dos
anos 70 do século XX. Fora de Franca, foi preciso Duverger escrever um artigo em
Inglés, em 1980, no ‘European Journal of Political Research’, para que, conforme nos
conta Shugart (2005, p.15), se desse “the beginning of the acceptance of a new term,

SP, in the comparative literature”?

e também — dado novo — o artigo “also presaged the
emergence of this “new political system type” as the dominant constitutional form for
new democracies”??. Estas novas democracias, justifica este autor (idem), como por
exemplo 12 das 14 democracias resultantes do pds-comunismo, que seriam semi-
presidenciais de alguma forma, ou 7 das 12 novas democracias em Africa desde 1980,
que seguiram o mesmo caminho (na América Latina optaram quase todas pelo

presidencialismo; as antigas coldnias britanicas pelo parlamentarismo).

Ao longo dos anos, Duverger foi alterando a lista dos paises que efectivamente
“praticavam” o SP. Primeiramente, conforme nos explica Manuel Proenca de Carvalho,
acabaria por fazer uma distincdo dicotdbmica: paises verdadeiramente
semipresidencialistas Vs aparentemente semipresidencialistas; a Finlandia, Alemanha
de Weimar, a Franca e Portugal no primeiro grupo e Austria, Irlanda e Islandia no
segundo (2010, p.89). E conforme nos ensina Cristina Queirds numa andlise
comparativa dos artigos saidos deste autor (2004, p.343), o politdlogo francés diminuiu
primeiro para trés — Franca, Finlandia e Portugal — e em 1996 para apenas um — a

Franga — como paises de SP vigente quanto ao seu sistema de governo.

21 «Q principio da aceitagdo de um novo termo, semi-presidencialismo, na literatura comparativa”
22 %0 artigo também pressagiou a emergéncia deste ‘novo tipo de sistema politico’ como a forma
constitucional dominante para novas democracias” (traducdes do autor)
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Mas ndo se pense que esta designacdo — SP — ndo foi contestada. Segundo Elgie
(1999, p.5) alguns autores dizem que o termo é satisfatério mas que outros termos
poderiam ser utilizados em vez deste, enquanto também h& mesmo autores que
defendem que o termo ndo serve e que teria mesmo que ser substituido por outro. Este
autor irlandés da como exemplos do primeiro grupo Linz e Stepan e Suleiman, que
sugerem que o termo ‘Semi-parlamentarismo’ serviria tdo bem quanto SP. Quanto a esta
critica, apesar de o préprio Elgie dizer que é insignificante o termo em si desde que a
subsequente metodologia seja valida, menciona, pertinentemente, o facto de que
Duverger disse haver de facto diferencas entre os termos mas que o seu seria realmente
o melhor: seria melhor porque no SP ha duas formas de legitimidade popular — elei¢des
presidenciais e legislativas — tal como no presidencialismo, e diferentemente do
parlamentarismo que tem apenas elei¢Oes legislativas (1999,p.5). Jorge Reis Novais,
que defende que a designacdo SP ndo é a mais feliz porque parece dar a entender que o
sistema de governo € uma espécie menor do presidencialismo, por ter acoplado a esta
designacdo um prefixo — semi-, parece discordar de Duverger também quando diz que
“0 SP pode ser considerado tdo préximo ou tdo afastado do presidencialismo quanto do
sistema parlamentar” (2007, p.106). Este autor portugués considera, no entanto, que
“ndo ha qualquer necessidade de manter e alimentar uma discussdo sobre o ‘nome da
coisa’™
falam” (2007, p.105).

, sendo o mais importante “que os participantes na discussdo saibam do que

Quanto ao segundo grupo, 0 que defende que o termo teria mesmo que ser
mudado, aparece-nos por parte de Elgie o exemplo de Shugart e Carey. Estes, ajuda a
compreender Cristina Queirdz, “acabam por individualizar duas formas mistas” (2007,
p.50) que seriam: em vez de SP somente, ou um “sistema presidencial com primeiro-
ministro (premier-presidentialism)” — que consistiria num presidente com poderes reais
“que partilha as tarefas executivas com um gabinete responsavel perante a assembleia”
(idem, p.51) e que ndo se apresentaria como chefe do executivo mas sim como alguém
que coexiste executivamente com um primeiro-ministro; ou um “sistema parlamentar
com presidente (president-parliamentary)”, no qual o governo responderia politicamente
perante um presidente eleito popularmente, mas que teria primazia executiva perante o
PR (ibidem).

Em Portugal Gomes Canotilho e Vital Moreira ndo se mostraram em 1991

satisfeitos com a designacdo tendo em conta a realidade da Constituicdo da Republica
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Portuguesa (CRP): exactamente por caracterizar o sistema referindo-se & forma de
governo presidencial e ndo a parlamentar que teria mais influéncias dadas, até porque,
dizem eles, o sistema parlamentar tem como caracteristica essencial a dependéncia do
executivo perante o parlamento — o que sucede em Portugal estipulado pela CRP -,
enquanto o presidencialismo serd a chefia do executivo pelo Presidente que serd
independente perante o parlamento — 0 que ndo acontece no nosso pais (Canotilho e
Moreira, 1991, p.207). Acrescentam o0s autores que depois da revisdo constitucional de
1982, a designagéo passou a fazer ainda menos sentido porque houve o reforgo da
autonomia do governo perante o PR. Preferem falar em regime misto parlamentar-

presidencial.
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