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Resumo

O feminismo é um movimento social que ha anos defende e busca a igualdade entre os
géneros - homens e mulheres usufruindo dos mesmos direitos e oportunidades -, e que,
inimeras vezes, teve seu sentido distorcido e sua valorizagdo ameagada diante do machismo
inerente na sociedade contemporanea. Considerando a importancia do feminismo, que é um
movimento social em ascensdo no mundo todo e ao uso de redes sociais para disseminacao
desse movimento, o presente trabalho de investigagdo tem como objetivo principal estudar
o impacto do Twitter na divulgagcdo massiva do movimento feminista através da interacéo
dos coletivos feministas e apontar qual a visdo da nova geracdo de mulheres acerca do
ciberfeminismo. Este estudo, de cariz analitico e descritivo, tenta contribuir para um melhor
conhecimento do estado da arte no que se refere a eficiéncia das redes sociais, na
disseminacdo dos movimentos sociais, em como estas se apropriam dessas redes para a
divulgacdo das causas feministas e na convocacao dos movimentos, in persona, saindo da

tela do computador/telemdvel para as ruas.

Palavras-chave: feminismo, Twitter, hashtag, redes sociais, #MeToo,
#PrimeiroAssédio, #ChegaDeFiuFiu, movimentos sociais, #MahsaAmini.



Abstract

Feminism is a social movement that for years has defended and sought equality between
genders - men and women enjoying the same rights and opportunities -, and which,
countless times, has had its meaning distorted and its valorization threatened in the face of
the machismo inherent in contemporary society. Considering the importance of feminism,
which is a social movement on the rise around the world, and the use of social networks to
disseminate this movement, the main objective of this research work, analytical and
descriptive in nature, is to study the impact of Twitter in the massive dissemination of the
feminist movement through interaction of feminist collectives and to point out the vision of
the new generation of women about cyberfeminism. This study tries to contribute to a better
understanding of the state of the art regarding the efficiency of social networks, in the
dissemination of social movements, in how they appropriated these networks for the
dissemination of feminist causes and in how they managed to convene in persona
movements, departing from the limits of the computer/mobile screens and expanding their
influence to the streets.

Keywords: feminism, Twitter, hashtag, social networks, #MeToo #PrimeiroAssédio,
#ChegaDeFiuFiu, social movements, #MahsaAmini.
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Introducéo

Esta dissertacdo é realizada no ambito do Mestrado em Ciéncias da Comunicacao, pela
Universidade Fernando Pessoa e o tema escolhido incide em um momento atual com a
associacdo dos movimentos sociais com as redes sociais. Nesse cenario é possivel
observar como a mulher é vista na sociedade e sua representacdo na midia, e como 0
feminismo é visto em &mbito virtual. E mais do que notavel o efeito nocivo que o sexismo

tem sobre a vida das mulheres, desde os primordios da historia (Bourdieu, 2005).

Considerando-se uma postura mais pedagdgica, a utilizacdo das redes sociais tem como
objetivo alcancar e envolver outras mulheres e homens, transformando de modo
operacional a militancia a favor da equidade e igualdade de géneros, denunciando, assim,

as desigualdades e violéncia dos mesmos, além de partilhar o empoderamento feminino.

Esta pesquisa surge em 2021, quando pode ser observada a forca e o alcance das redes
sociais com os movimentos sociais eclodindo pelo mundo. Com a internet, abriu-se uma
enorme lista de possibilidades para 0s movimentos sociais, principalmente para o
feminismo. Com as manifestacbes em redes sociais, a sociedade ressignifica a forma de
protestar. Mulheres ao redor do globo utilizam as redes sociais para denunciar casos e

mais casos de assédio e violéncia sexual.

Contudo, a apropriacdo do feminismo pelo mercado global desafia a opinido publica, os
meios de comunicacdo e 0 meio académico a pensar e repensar o feminismo e a
considerar se estas mudancas o esvaziam de significado politico (Gill, 2016; Bannet-
Weiser et al., 2019).

2017 foi 0 ano em que a procura pela palavra “feminismo” se tornou massiva, tanto em
dicionarios como no Google, tal como aponta uma reportagem do jornal O Globo?. Foi
nesse ano que diversas celebridades e mulheres andnimas fizeram indmeros registros
denunciando homens poderosos da industria do cinema, da TV, da politica, em casos de
assédio sexual. Diversos coletivos, ONGs e grupos comegaram a surgir nas redes pelo

mundo, todos com o proposito de evidenciar as violéncias vividas por mulheres.

! Disponivel em: < https://oglobo.globo.com/brasil/dicionario-dos-eua-elege-feminismo-como-palavra-do-
ano-em-2017-22179494 > Acesso em: 29 de setembro de 2022.



https://oglobo.globo.com/brasil/dicionario-dos-eua-elege-feminismo-como-palavra-do-ano-em-2017-22179494
https://oglobo.globo.com/brasil/dicionario-dos-eua-elege-feminismo-como-palavra-do-ano-em-2017-22179494

Atualmente, 0 movimento feminista atinge um enorme grupo de pessoas, € plural e segue
crescendo cada vez mais nas redes sociais. Elas sdo as ferramentas principais para a
divulgacdo das causas feministas que ndo ficam apenas no online, mas véo para as ruas,
geram comogdo por onde passam, chamando atencdo da midia, de haters e de todo o

mundo.

Em sentido contrério, porém, também acompanhando o movimento, emergem diversas
paginas antifeministas visando semear a desinformacéo e propagar fake news? sobre 0s

temas adeptos ao movimento.

As redes sociais podem ser consideradas uma ferramenta para alavancar o alcance das
causas feministas, tal como mencionado, mas dentro das redes ainda existem outras
engrenagens que podem ser utilizadas para a divulgacdo da mesma, no caso, as
hashtags®. Estas comegaram a ser utilizadas depois de 2013 e invadiram as redes sociais
pelo mundo afora, devido a sua capacidade de aglutinacdo e identificacdo de temas
latentes. E necessario salientar que ndo é apenas 0 movimento feminista que recorre
utilizacdo das hashtags: outros movimentos também o fazem, tais como o movimento

#BlackLivesMatter, movimentos de cunho ambientalista e ecoldgico e outros.

Nesse sentido, o0 objetivo especifico da pesquisa é o de fundamentar teoricamente o
movimento feminista e 0 uso das redes sociais para analisar as manifestacdes do
movimento feminista através do uso das hashtags #ChegaDeFiuFiu, #PrimeiroAssédio,
#MeToo e #MahsaAmini.

Os mais atuais protestos politicos e sociais com repercussdes mundiais desde a revolta
no mundo arabe, #MeToo e o #BlackLivesMatter, ambos iniciados nos Estados Unidos,
foram transmitidos de forma mundial através da média global e alternativa, usando
imagens e relatérios produzidos e compartilhados por pessoas locais, utilizando os seus
telemdveis e midias sociais. Esses eventos desencadearam uma discussdo ndo apenas
sobre as mudangas politicas e culturais, mas também abriram um debate académico sobre

as mudancas e transformacdes que podem ter ocorrido no uso das redes sociais para

2 De acordo com Allcott e Gentzkow (2017), podemos definir as fake news como sendo noticias e historias
que sdo intencionalmente e comprovadamente falsas, produzidas com o objetivo de enganar os leitores, tendo
motivac0es financeiras e ideoldgicas.

A hashtag é o nome especifico para uma tag no Twitter.. Hashtags deriva o seu nome do fato de serem

precedidos pelo simbolo “#”are preceded by the symbol ‘#’, também conhecido como ‘hash’ (Huang et al,
2010).



comunicar sobre as a¢des politicas que nos cercam e poder comunicar com as pessoas ao
redor do mundo (Willem & Tortajada, 2021).

Por outro lado, nota-se a importancia da aceleracdo do acesso a midia em grande escala,
a possivel e relevante comunicagdo de informacdes e protestos dos movimentos sociais
de grandes areas geograficas (Garret, 2006). Assim, 0s principais meios de comunicagdo
estdo interagindo com as redes sociais utilizadas pelos ativistas, particularmente
encorajando observadores ou mesmo 0s proprios ativistas a contribuir para o noticiario
e a publicar continuamente noticias, imagens ou opinides nos seus sites (Bennett e
Segerberg, 2012).

No sentido de cumprir os objetivos de investigacdo acima indicados, este trabalho divide-
se em quatro duas grandes partes, que se subdividem, cada uma, em dois capitulos. Na
primeira parte do trabalho leva-se a cabo uma contextualizacdo tedrica, sendo o primeiro
capitulo dedicado a descri¢cdo do modo de funcionamento das redes sociais, em especial
o Twitter, e modo como se constituem como ferramentas para as causas, nomeadamente
as feministas, na atualidade. O segundo capitulo é dedicado a caracterizacdo do
movimento feminista de uma forma geral, especificando a sua trajetoria até se constituir
como um movimento, tragando igualmente um breve histérico desse mesmo movimento.
Ai analisamos as diferentes ondas feministas, exemplificando cada uma, a sua respectiva
forca e 0 modo como estas foram ampliando os seus horizontes mediante a época em que

foram surgindo.

A segunda parte do trabalho, onde se procede a contextualizacdo, caracterizacao e analise
do corpus selecionado, estd igualmente estruturada em dois capitulos. No terceiro
capitulo (o primeiro desta segunda parte) é exposta a metodologia a aplicar: trata-se de
uma metodologia qualitativa exploratéria, cuja analise do fendbmeno em questédo, ainda
relativamente recente e pouco estudado, podera contribuir, tanto para a academia quanto
para a sociedade como um todo, no que se refere a tematica feminista no universo das
redes sociais. Neste sentido, de acordo com Gil (2008):
Estas pesquisas tém como objetivo proporcionar maior familiaridade
com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a constituir
hipoteses. Pode-se dizer que estas pesquisas tém como objetivo
principal o aprimoramento de ideias ou a descoberta de intui¢fes. Seu
planejamento €, portanto, bastante flexivel, de modo que possibilite a

consideracdo dos mais variados aspectos relativos ao fato estudado. (p.
41)



O principal objetivo desta pesquisa € o de investigar o alcance que o Twitter deu aos
movimentos sociais, em especifico o feminismo. Utilizando a pesquisa exploratoria, o
investigador pode definir o problema da pesquisa e escolher a sua hipétese, selecionando
deste modo as técnicas que serdo utilizadas na pesquisa, A pesquisa exploratdria,
auxiliada pela netnografia (uma forma especializada da etnografia, mediada por um
computador), ajuda a chegar a compreensao do problema:

A netnografia é forma especializada de etnografia e utiliza

comunicacdes mediadas por computador como fonte de dados para

chegar @ compreensdo e a representacdo etnografica de um fenébmeno

cultural na Internet. Sua abordagem é adaptada para estudar féruns,
grupos de noticias, blogs, redes sociais etc (Silva, 2015, p. 1)

Ainda neste terceiro capitulo da segunda parte, caracteriza-se detalhadamente o processo
de selecdo do corpus a analisar. Para a selecdo do material de pesquisa, foi levada a cabo
uma pesquisa primaria, onde o banco de dados foi o Twitter. A selecdo dos posts foi
realizada com as hashtags: #ChegaDeFiuFiu, #PrimeiroAssédio, #MeToo e
#MahsaAmini.

No quarto capitulo, procede-se a leitura e interpretacdo desse mesmo corpus, de modo a
perspectivar as contribui¢cGes do Twitter para a concretizacdo do movimento feminista,
igualmente com o objetivo de obter uma maior compreensdo do estado da arte
relativamente ao poder desta rede social para a concretizacdo dos objetivos do

movimento.

Por ultimo, no final do trabalho, encontra-se a conclusao e as limitacGes da pesquisa,
com consideracdes a respeito de todo o estudo realizado sobre o feminismo e as hashtags.
Nesse momento, sdo igualmente elencadas algumas sugestbes para futuras pesquisas

sobre o tema.



PARTE I: CONTEXTUALIZACAO TEORICA



Capitulo I — A importancia das redes sociais na divulgacao de causas

1.1 As redes sociais como veiculo de mensagens

Atualmente é impossivel dizer que vivemos sem a internet. Este tornou-se o dicionario,
mapa, a fonte e a principal forma de comunicacéo da sociedade moderna. Nesta dire¢éo,
Ries & Ries (2007) mencionam que nada influencia as pessoas como a existéncia de um

meio de comunicacéo social.

Para Scherer-Warren (2005), as novas tecnologias se apresentam como meios eficazes
para a aproximacao e revisao de temporalidades sociais. Por esses meios, as redes sociais
informatizadas ndo apenas alcancam a comunica¢do em tempo real, mas também
abordam e permitem a reflexdo de diferentes temporalidades historicas: tradicéo,

modernidade e/ou pds-modernidade.

Redes sociais como Twitter, Facebook e Instagram vém sendo utilizadas por milhares de
pessoas a nivel mundial. No entanto, muito antes de essa aldeia global de fato existir,

McLuhan (1962) previu que isso aconteceria:

Essa situacdo [a de uma sociedade oral onde a interdependéncia resulta
da interagdo necessaria as causas e aos efeitos na totalidade da estrutura]
é tipica de uma aldeia e, desde o advento dos meios eletrbnicos de
comunicacdo, da aldeia global. Também é o mundo da publicidade e das
relacdes publicas que é o mais consciente dessa nova e fundamental
dimensdo que é a interdependéncia global (p. 38)

A perspectiva atual das redes sociais é que as pessoas a utilizam para criar, acessar e

divulgar informacéo (Herhausen et al., 2019; Grewal et al., 2019). Aguiar (2007) previu

que:
As interacBes de individuos em suas relagBes cotidianas — familiares,
comunitarias, em circulos de amizades, trabalho, estudo, militancia etc
— caracterizam as redes sociais informais, que surgem espontaneamente,
sob as demandas das subjetividades, das necessidades e das identidades.
Mas redes sociais também podem ser constituidas de forma intencional,
como indica o verbo to network. Ou seja, podem ser fomentadas por

individuos ou grupos com poder de lideranca, que articulam pessoas em
torno de interesses, projetos e/ou objetivos comuns. (p. 2 - 3)

Os individuos desta rede podem tanto ser individuos dentro da rede como atores sociais,
representando associagdes. E deste modo que as redes sociais sdo formadas por esses
dois agentes e a disseminacdo das informacfes que as duas partes utilizam para a

divulgacdo de demais contetido. Para Bauman (2004),



Diferentemente de ‘relacdes’, ‘parentescos’, ‘parcerias’ € nogdes
similares — que ressaltam o engajamento matuo ao mesmo tempo em que
silenciosamente excluem ou omitem o seu oposto, a falta de
COMPromisso —, uma ‘rede’ serve de matriz tanto para conectar quanto
para desconectar; ndo é possivel imagina-la sem as duas possibilidades.
Na rede, elas sdo escolhas igualmente legitimas, gozam do mesmo status
e tém importéncia idéntica. Ndo faz sentido perguntar qual dessas
atividades complementares constitui ‘sua esséncia’! A palavra ‘rede’
sugere momentos nos quais ‘se estd em contato’ intercalados por
periodos de movimentacdo a esmo. Nela as conexdes sdo estabelecidas
e cortadas por escolha. A hipotese de um relacionamento ‘indesejavel,
mas impossivel de romper’ é o que torna ‘relacionar-se’ a coisa mais
traicoeira que se possa imaginar. Mas uma conexdo indesejavel é um
paradoxo. As conexdes podem ser rompidas, e 0 sd0, muito antes que se
comece a detesta-las. (sublinhado nosso, p.12)

Para Tavares & Paula (2015), as redes sociais virtuais tém a ver com esquemas de
socializacdo e de relagGes sociais virtuais, constituindo-se, portanto, como diferentes
relativamente as relacGes reais, ou seja, as redes sdo o0 inicio das relacGes reais,
integrando o usuério com a persona com que ele interage e realizando assim uma relagéo

inicial, que o pode levar para o “mundo real”.

Para Baudrillard (1997), as redes sociais sdo a grande ferramenta para 0s movimentos
sociais na propagacao de informacéo, de acdes e no alcance imediato de pessoas ao redor
do globo. Para Capra (2002):

[...] na era da informagdo — na qual vivemos — as fungbes e processos
sociais organizam-se cada vez mais em torno de redes. Quer se trate das
grandes empresas, do mercado financeiro, dos meios de comunicagéo ou das
novas ONGs globais, constatamos que a organiza¢do em rede tornou-se um
fendmeno social importante e uma fonte critica de poder. (p. 267)

Desde 1990, os movimentos sociais vém entrando no mundo da internet, visando a
disseminacédo de ideias, o alcance de seus ideais em uma dimensdo muito maior que a
esperada, possibilidade de ter um espaco para as cobrancgas e um canal para as dendncias

do seu grupo. De acordo com Moraes (2000),

A militancia on-line vem alargar a teia comunicacional planetéria,
usufruindo de uma das singularidades do ciberespacgo: a capacidade de
disponibilizar em qualquer espago-tempo, variadas atividades, formas, e
expressdes de vida. A cibercultura universaliza as visdes de mundo mais
dispares, os modos de organizagdo social, mais contrastantes, as
ambicdes mais difusas, sem favorecer pensamentos Unicos ou dominios
por coercéo. (p. 142)



Para Scherer-Warren (2005), essa dindmica de aproximacdo de diferentes tempos
culturais por meio das possibilidades abertas pelo ciberespaco pode-se observar também
numa sinergia entre redes presenciais e redes virtuais. Afirmam Cogo & Brignol (2011):
Embora reconhegamos a interatividade como caracteristica também de
outras midias, € na internet que ela ganha forca como pratica efetiva nos
usos midiaticos. Mesmo sendo, em grande parte das situacdes, limitada
por um numero finito e predefinido de opcdes, podemos falar de
interatividade maior no ciberespaco pela possibilidade mais concreta de

aproximacao entre as légicas da producdo e as do reconhecimento ou
recepcdo. (p.83)

Atualmente, podemos participar de um movimento social com um clique, assinando
abaixo-assinados, entrando em grupos criados pelos movimentos, compartilhando com
outros um contetdo do movimento, participando de forma simples nas redes. Antes, 0
que parecia solitéario e dificil de demonstrar indignacdo, agora é facil e est4 ao alcance
de todos. Machado (2007) refor¢a esse pensamento quando adiciona o termo “forgas
dormentes” justamente para esse momento anterior, onde o individuo sozinho na rede
ndo conseguiria fazer nada, além de meramente exprimir a sua indignacdo pessoal
relativamente a algum assunto. Agora, de forma organizada, tudo pode ser alterado,
criando engajamento e fortalecendo assim o movimento social em questdo. Para
Machado (2007),
O que chamamos de "forgas dormentes", nada mais s&o do que pessoas
conectadas que, ainda que individualmente pouco possam fazer além de
se indignar ante uma injustica, quando organizadas em uma rede,
sentem-se encorajadas para participar de acdes e desencadea-las. Os
movimentos sociais articulados em rede tém o poder de agregar essas

"identidades individuais", frequentemente andnimas e dispersas,
ativando os elementos identitarios de solidariedade. (p. 278)

No entanto, como tudo também tem seu énus, é preciso estar alerta com relagdo aos
ativismos sociais, para que eles ndo estejam mascarados pelo descontrole. Quando temos
uma grande quantidade de informagéo ainda a ser explorada, mas nenhuma grande
mudanca proxima, podemos sair da zona da legalidade para a ilegalidade e arriscamos
uma deslocacdo para zonas cinzentas de descontrole (Machado, 2007).
Apesar dos riscos da a¢do, ndo h4 nenhuma evidéncia que praticas tdo
eficazes quanto "acessiveis" possam ser abandonadas. Pelo contrario, em

um contexto caracterizado por um capitalismo de grandes corporagoes,
profundas desigualdades e graves injusticas, a sociedade da informacéo,



com tantos sistemas complexos conectados, oferece um horizonte téo
amplo quanto atrativo para as criativas intervencdes do hacktivismo.

O maior problema é a dificuldade de lidar com o tema desde o ponto de
vista legal e politico. 1sso porgque o que ocorre no ciberespaco é, em tese,
assunto de todos e de nenhum pais ao mesmo tempo. Para a Justica da
maioria dos paises, ainda ndo esta definida qual é fronteira entre este
ativismo virtual e uma acgéo criminal. (p. 273)

A linha entre o ativista e o hacktivista* ¢ muito ténue e precisa de ser cuidada com afinco
pelas organizacGes sociais, para que ndo exista uma banalizacdo dos movimentos,

transformando-os assim em algo que foge da conduta social.

1.1.1 A publicidade nas redes sociais

O Twitter foi lancado em julho de 2006. A ideia surgiu apds a Apple® anunciar que
adicionaria em seu aplicativo a ferramenta podcast. Hosch (2009) afirma que, ap6s o
anuncio da Apple, a Odeo, empresa que dominava o cenario dos podcasts, se sentiu
ameacada pela grande marca e pediu uma nova saida para os funcionarios. Com ajuda de
Jack Dorsey, engenheiro da empresa e de Evan Williams, Biz Stone e Noah Glass, foi

criado o Twitter.
Leitdo & Gomes (2017) explicam o modo como Jack Dorsey concebeu a ideia do Twitter:

Jack Dorsey, criador da plataforma, relata ter tomado como inspiracdo
para o Twitter sua paixao pelos movimentos da pulsante vida citadina, e
em especial pelo uso que é feito do radio por taxistas nas grandes
cidades: veiculo para mensagens muito curtas, informagdes sobre
trafego, comentérios pontuais sobre engarrafamentos, notificaces sobre
crimes e atividades policiais. Os 140 caracteres, que acompanham o
Twitter desde sua criacdo, tém como motivo a possibilidade de uso deste
desde telefones celulares, por meio de SMS, uma vez que 0s hoje
difundidos smartphones com acesso a internet mével s se tornaram
populares anos depois do surgimento da plataforma (p. 46).

4 £ uma forma de ativismo realizada, como o préprio nome indica, por "hackers", ou piratas informaticos
com objetivos ideoldgicos (e sem fins lucrativos proprios). (Santo, 2015) - Disponivel em: <
https://www.]n.pt/sequranca/de-gque-sao-acusados-0s-hackers-detidos-pela-pj-4423397.html >  Acesso
em: 17 de outubro de 2022.

5 Apple Inc: empresa multinacional norte-americana que tem como objetivo de projetar e comercializar
produtos eletrnicos. Disponivel em: < https://www.apple.com/compliance/ >



https://www.jn.pt/seguranca/de-que-sao-acusados-os-hackers-detidos-pela-pj-4423397.html
https://www.apple.com/compliance/

O Twitter ¢ uma plataforma de microblog online, uma rede social, que distribui
mensagens curtas. Anteriormente o limite era de 140 caracteres; hoje pode ter, no
maximo, 280 caracteres. Essas mensagens sao denominadas ‘tweets’. Para a utilizacao
do Twitter como usuario, precisa-se primeiro de criar um perfil nesta rede social, atraves
do computador ou telemdveis. Apds a conta criada, o usuario pode enviar um Tweet®com
até 280 caracteres e o servidor do Twitter retransmite-o para uma lista de usuarios
(conhecidos como ‘seguidores’) que se inscreveram para receber mensagens do
remetente. Além disso, o usuario também pode utilizar uma hashtag, para participar de
um tdpico especifico. Atualmente a rede ja conta com um Trending Topics’, onde o
usuario pode ver os assuntos mais comentados da rede no momento. Cardoso & Lamy
(2011) explicam:
Constituindo uma forma de microblogging baseada na publicacéo
instantanea de textos até 140 caracteres, o Twitter permite a utilizacdo
de mensagens instantdneas de texto, essencialmente para partilha de
experiéncias e opinifes entre comunidades de cidaddos (Java, Song,
Finin & Tseng, 2007, p.7; Miard, 2009, p.2). Mas, nem todos o utilizam
de forma idéntica: se uns surgem como fontes constantes de informacéo

e comentario, outros apenas assistem a difusdo de opinides, sem uma
participacdo activa. (p. 80)

Java et al (2007) afirmam que os usuarios do Twitter também usam a rede como forma
de chat, para conversar, compartilhar informacdes e reportar noticias. Estima-se que 0
numero de usuarios do Twitter em 2022 ronde os 329 milhdes de pessoas®. Leitdo &

Gomes (2017) apontam as qualidades do Twitter como rede social:

Uma das propriedades da plataforma é o fato de possibilitar contatos
assimétricos entre usuarios e contas. Ao contrario do gue acontece em
outras redes sociais, é possivel ‘seguir’ a conta de alguém sem que a
reciproca seja verdadeira. Para além dessa particularidade, a utilizacdo
de hashtags (ou tags) gque, cerca de um ano apds o surgimento do Twitter,
em 2007, passam a ser incorporadas na plataforma, é uma caracteristica
fundamental para o entendimento desse ambiente. Hashtags sdo
marcadores e indexadores das publicacdes, adicionadas pelos proprios
usuarios. Trata-se de uma palavra-chave ou expressdo precedida do
simbolo cerquilha (#), etiguetas gue se transformam, na plataforma, em

® Tweets sio os posts que 0s usuarios realizam na plataforma do Twitter. Disponivel em:
https://help.twitter.com/pt/using-twitter/how-to-tweet Acesso em 05 de outubro de 2022.

! Trending Topics (Assuntos do Momento) sdo o0s assuntos mais comentados no Twitter. Disponivel em:
https://help.twitter.com/pt/using-twitter/twitter-trending-fags Acesso em 05 de outubro de 2022.

8 Disponivel em: < https://blog.hootsuite.com/twitter-statistics/ > Acesso em 06 de outubro de 2022.
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conectores, links dentro da rede. Assim, clicando numa tag presente
numa determinada postagem, € possivel acessar as demais postagens que
fizeram uso do mesmo marcador, 0 que, no caso do Twitter, significa de
algum modo envolver-se na mesma discusséo, participar de uma mesma
conversa. [...] Esse instrumento [hashtags] permite aglutinar e
identificar informacdo pelo seu contetdo, e ndo apenas pela data de
postagem ou pelo perfil/conta do emissor da mensagem. Desde 2009
existe no Twitter 0 menu Trending Topics, no qual as tags mais
utilizadas ficam agrupadas e visiveis a quem quiser consulta-las. E
interessante ressaltar que o uso de hashtags surgiu no Twitter, sendo
posteriormente incorporado a diversas outras plataformas, como
Instagram e, desde 2013, a prdpria rede social Facebook (sublinhado
nosso, p. 46-47).

1.1.1.1 O twitter como veiculo de divulgacéo de causas sociais

No seu primeiro estudo sobre o Twitter, Java et al (2007) identificaram trés categorias
para os utilizadores do Twitter:1) Information sources: Sdo publicadores de noticias e
tém um grande ndmero de seguidores na rede; 2) Friends: é uma categoria ampla que
engloba a maioria dos usuarios, incluindo familiares, colegas de trabalho e estranhos; 3)
Information Seekers: usuérios que postam raramente, mas seguem as postagens de

outros.

Além desses trés tipos de utilizadores, é igualmente necessario observar as conversas
dentro da rede. Muitos usuarios, participando do assunto do momento, (o ‘trending
topic’), comentam sobre algum evento ou sobre algum acontecimento no mundo, como

por exemplo, a Copa do Mundo de Futebol.

Assim como no caso dos eventos, o Twitter também tem um grande potencial na
divulgacdo de acdes sociais e mobilizacdes sociais. Diversas organizacdes aproveitam
esta forma simples de propagar as mensagens e utilizam esta rede para mobilizar
individuos que compartilhem das mesmas dores ou que tenham empatia por elas
(Barroso, 2013). Amaral (2017) explica que o papel dos midia sociais
parece ter sido, mais do que um meio para a organizagao dos protestos,
uma ferramenta para disseminar informacao. As revolugdes foram feitas
pelas pessoas. As plataformas sociais foram instrumentos para

maximizar a sua accao, essencialmente no dominio externo através da
veiculacdo de mensagens. (p. 87)

Com a evolucdo tecnoldgica cada vez mais presente, o Twitter € uma ferramenta

necessaria, que permite acessar, postar, mobilizar e atingir uma quantidade imensa de
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pessoas de qualquer lugar do planeta (Cardoso & Lamy, 2011). Castells (2002) afirma

que novos movimentos sociais estdo surgindo na esfera mundial:

Na arena internacional, estdo a crescer novos movimentos sociais
transfronteiricos na defesa das causas das mulheres, dos direitos
humanos, da preservacdo do ambiente e da Democracia politica,
fazendo da Internet uma ferramenta essencial para disseminar
informac@o, organizar e mobilizar” (p. 475)

O Twitter, como ferramenta dos movimentos sociais, ja obteve provas de sucesso na
disseminacéo de informacéo e mobilizagdo. Em seguida, algumas destas situagdes seréo
referidas, nomeadamente as que foram identificadas com as hashtags #ChegaDeFiuFiu,
#PrimeiroAssédio, #MeToo e #MahsaAmini.

Capitulo Il — O feminismo como causa social

2.1 Um breve panorama dos movimentos sociais no mundo

Segundo Gohn (2007, p.327), “ndo ha teoria, concessao e tipo unico de movimento social
[...] h4 varias teorias formadas em paradigmas tedricos explicativos”. Melucci (1996)

aponta a década de 70 como o grande diferencial para 0s movimentos sociais:

The movements of the late 1970s and the 1980s were the first signs of
the transition from movements as organizational or political actors to
movements as media. The movements of the nineteenth century were at
the same time social actors - class actors - and political actors, acting for
the inclusion of the working class within the bourgeois political system
and the bourgeois state (Tilly 1975, 1990; Katznelson and Zolberg
1986). In complex systems these two aspects are breaking apart, creating
different and separate processes. On one hand, there are political actors,
engaged in action for reform, inclusion, new rights, the opening of the
boundaries of the political systems, redefinition of the political rules, and
so on. And on the other hand, there are actors addressing the issues in a
pure cultural form, or in pure cultural terms - bringing the issue to the
fore, to the public. (sublinhado nosso, p. 36)

Para uma analise mais aprofundada dos movimentos, Touraine (2006, p. 17) afirma que
é necessario distinguir claramente, em cada tipo de sociedade, 0s movimentos sociais
propriamente ditos, os conflitos estruturais dessa sociedade [...] € 0s movimentos

(historicos) que podem ser claramente definidos pelos conflitos surgidos em torno da
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gestdo da mudanga historica.” Esses movimentos caracterizam-se pela organizacdo de
grupos com objetivos de fazer modificages sociais ou nas instituigdes da sociedade.
Essas pessoas agrupam-se de acordo com as suas ideologias sociopoliticas e culturais,
‘para criar uma identidade de luta pelos seus valores, ideais ou ideologias, sejam eles de

cunho tradicional ou progressista’ (Gohn, 2011, p. 336).
Para Touraine (2006):

[...] todo movimento social, para chegar a existir, enquanto organizacao
reivindicatéria, precisa inicialmente resolver certos problemas relativos
a sua propria definigdo. Deve reunir certos principios de existéncia. O
que confere especificidade a um movimento social e lhe orienta a agao é
a resposta que oferece a esses problemas, ou seja, a maneira como
estabelece seus “principios de existéncia”: o principio de identidade, o
principio de oposicao e o principio de totalidade. (p. 273)

Historicamente, e conforme refere Gohn (2011, sublinhado nosso, p. 336), 0s

movimentos sociais

tém contribuido para organizar e conscientizar a sociedade; apresentam
conjuntos de demandas via praticas de pressdo/mobilizacdo; tém certa
continuidade e permanéncia. Ndo sdo so reativos, movidos apenas pelas
necessidades (fome ou qualquer forma de opressdo); podem surgir e
desenvolver-se também a partir de uma reflexdo sobre sua prépria
experiéncia. Na atualidade, apresentam um ideario civilizatério que
coloca como horizonte a construcdo de uma sociedade democratica.
Hoje em dia, suas aces sdo pela sustentabilidade, e ndo apenas pelo
autodesenvolvimento. Lutam contra a exclusdo, por novas culturas
politicas de inclusdo. Lutam pelo reconhecimento da diversidade
cultural. Questbes como a diferenca e a multiculturalidade tém sido
incorporadas para a construcdo da prépria identidade dos movimentos.
Ha neles uma ressignificacdo dos ideais classicos de igualdade,
fraternidade e liberdade.

Diversos movimentos sociais surgiram nos Gltimos anos, tais como a Primavera Arabe,
#MeToo, Black Lives Matter, March for our Lives, Climates Strikes, entre outros varios
movimentos estdo surgindo ou se reinventando na Ultima década, tais como movimentos
feministas, movimentos raciais, movimentos LGBTQI+, ou movimentos ambientalistas.
De fato, cientistas politicos observaram que estamos vivendo atualmente a maior onda

de movimentos sociais na histéria mundial (Buchanan & Patel, 2020)

Nardini et al (2020) especificam como 0s movimentos sociais funcionam em uma espécie

de cadeia:
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(e She &
Bystanders become Grassroots groups connect Coordinated groups of allies and

upstanders, forming and proliferate around shared organizations with a shared
community-based groups, values and a common purpose, purpose coalesce into a
organizing collective action, resolving conflict, recruiting successful social movement,
and building grassroots support, and empowering each winning hearts and minds and
momentum that propels other to build a networked shifting societal norms which
social change. social movement. creates social change.

Figura 1: Como os movimentos sociais crescem - o efeito Cascata por Nardini et al (2020, p. 115)

Na primeira imagem, temos 0s espectadores tornando-se observadores, formando assim
0S grupos comunitarios e a base que impulsiona as mudancas sociais. Na segunda
imagem, temos 0s grupos de base que se conectam e proliferam em torno dos valores
estabelecidos na primeira imagem, resolvendo conflitos e capacitando uns aos outros
para construir o movimento social em rede. Na terceira imagem percebemos 0s grupos
ja coordenados e organizados com um propdsito compartilhado. Eles se unem em um
movimento social de sucesso, conquistando coracGes e mentes e mudando as normas

sociais.

Nessa estrutura, podemos ver como 0s movimentos sociais sdo bem-sucedidos e como
eles aplicam suas questdes no mundo atual. As redes sociais sdo como um megafone para
esses movimentos, dando voz, na segunda imagem e gerando essa organizacdo com foco

em um Unico proposito, o da terceira imagem.

Podemos perceber como esse efeito-cascata acontece diretamente dentro dos
movimentos, como por exemplo, na Primavera Arabe, onde o jovem Bouazizi ateou fogo
ao seu préprio corpo em repudio da intimidacdo da policia, d falta de emprego, da fome
e de toda injustica que sofreu na Tunisia. Este movimento teve inicio ap6s a morte de
Bouazizi, repercutindo-se de forma sistematica nas redes sociais. Sucessivos posts nas
redes sociais surgiram para lembrar, informar e questionar o que aconteceu na Tunisia,
convocando assim, milhares de pessoas as ruas no pais. Mesmo com protestos proibidos,
com forca policial e mortes de manifestantes, as pessoas ndo pararam e continuaram a
protestar, sendo toda a situacdo fomentada pelas redes sociais. O presidente da Tunisia,

Ben Ali, abandonou a presidéncia em 2014.

Outro exemplo de efeito cascata foi 0 movimento Black Lives Matter. Séo trés palavras
juntas que demonstram a frustracdo do povo negro com relagéo a absolvicao de policiais
14



brancos gque assassinam pessoas negras sem nenhuma justificativa. A hashtag foi criada
em 2013 por Patrisse Cullors, que, ao lado de Opal Tometi comegou a promover a
hashtag nas redes sociais, com o intuito de construir uma rede de organizadores

comunitarios e ativistas da justica racial (Ryder, 2020).

Em 2014, apds a morte de Michael Brown, de 18 anos, em Ferguson, nos Estados Unidos,
manifestacOes comecaram a eclodir, chamando a atencdo do mundo para o Black Lives
Matter. Centenas de manifestantes foram as ruas para se juntar aos protestos, divulgando
informacdes nas redes sociais, informando onde seriam as manifestacdes e como se
movimentar até eles. Black Lives Matter tornou-se um grito de guerra para oS
manifestantes contra a injustica criminal nas mortes de negros. O que antes era um grupo

de pessoas falando sobre o tema agora € uma organizacao que atrai cada dia mais pessoas.

Assim como 0s movimentos citados, o feminismo também utilizou as redes sociais para
iniciar as suas manifestacdes na era digital. O processo teve inicio com o debate nas redes
e foi levado para as ruas e para as mobilizacGes, gerando uma onda de empatia por parte

do povo, abrindo a possibilidade de encontrar solucgdes para os problemas apontados.

2.2 Feminismo

Ao longo dos anos, a emergéncia da Industria 4.0 e 0 aumento dos grandes dados tém é
praticamente impossivel estabelecer um ponto de vista Unico sobre o feminismo. Trata-
se de um debate extenso e repleto de nuances (Balbino, 2019). Para Tong (2009), nédo
existe uma Unica teoria feminista, mas uma lista de rétulos que se encaixam e que séo

totalmente contestaveis. (Balbino, 2019)

A politica feminista teve origem no capitalismo, com o crescimento industrial depois de
1800. Em 1848, realizou-se em Seneca Falls, Nova lorque, a primeira grande convencao
de mulheres. Essa convencéo entrou para a historia como o marco inicial do feminismo
no Ocidente. Tal como aponta Gay (1988, p. 143), a Convencdo passou a historia como
o “primeiro esfor¢o organizado para libertar as mulheres de sua dependéncia e reformular

0s ideais predominantes de domesticidade”.

O termo ‘feminista’ sofre duras criticas de varios quadrantes, tanto no aspeto politico

como nas suas raizes, como afirma Jessa Crispin (2017):
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Feminism was always a fringe culture, a small group of activists and
radicals and weirdos who forced society to move toward them. It was
not an overwhelming majority of women who became suffragettes,
chaining themselves to fences, going on hunger strikes, breaking
windows and throwing bombs. The overwhelming majority of women
either didn’t care or wished the others would stop making such a fuss. It
wasn’t an overwhelming majority of women who created a public life
for women, organizing women-owned banks and businesses, creating a
network of safe (though still illegal) abortion providers, fighting for
women’s spaces in educational systems, and writing radical texts and
manifestos. The overwhelming majority of women during the second
wave just wanted a comfortable (married) life with a little more
independence (sublinhado nosso, p.11)

E a critica vai mais além:

It was always a small number of radical, heavily invested women who
did the hard work of dragging women’s position forward, usually
through shocking acts and words. The majority of women benefited from
the work of these few, while often trying to disassociate themselves from
them. (p.11)

A postura de Crispin vai ao encontro da de muitas outras mulheres que ja foram ou que
ja estiveram inclinadas para um posicionamento feminista, mas que hoje em dia ja ndo

se sentem representadas pelo movimento.
Para Alves & Pitanguy (1981):

[...] feminismo procurou, em sua pratica enquanto movimento, superar
as formas de organizacdo tradicionais, permeadas pela assimetria e pelo
autoritarismo. Assim, o movimento feminista ndo se organiza de uma
forma centralizada, e recusa uma disciplina Unica, imposta a todas as
militantes. Caracteriza-se pela auto-organizacdo das mulheres em suas
maltiplas frentes, assim como em grupos pequenos, onde expressam as
vivéncias préprias de cada mulher e onde se fortalece a solidariedade.

(p.8-9)

O feminismo pode, efetivamente, mudar a vida de mulheres ao redor do mundo.

Schienbinger (2000) aponta como o feminismo mudou a ciéncia:

Feminism has brought some remarkable changes to science. Who just a
decade ago could have predicted that the chief scientist at NASA would
be a woman, or that the Secretary of the U.S. Air Force could be a female
professor of engineering from the Massachusetts Institute of
Technology? (p. 50)
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Com isso, as perspectivas feministas contemporaneas realizam mudangas em diversas
areas, na ciéncia, nas estratégias e organizacdes de mobilizacGes, nas associacdes

profissionais.

2.2.1 A divulgacdo da causa feminista: uma perspectiva histérica

As referéncias ao ‘sexo fragil’, a subordinagdo e a inferiorizagdo das mulheres sdo
latentes na historia. Apenas raras exce¢des conseguiram alcancar outros patamares ao
longo do tempo. Até aos dias de hoje, a mulher continua a ocupar uma posicao social
inferior a do homem. Beauvoir (1967) afirma que:
Sua cultura historica, literéria, as cancgdes, as lendas com que a embalam
sdo uma exaltacdo do homem. Sdo os homens que fizeram a Grécia, 0
Império Romano, a Franca e todas as nag¢les, que descobriram a terra e
inventaram os instrumentos que permitem explora-la, que a governaram,
que a povoaram de estatuas, de quadros e de livros. A literatura infantil,
a mitologia, contos, narrativas, refletem os mitos criados pelo orgulho e

os desejos dos homens: é através de olhos masculinos que a menina
explora o mundo e nele decifra seu destino.” (p. 30)

Bourdieu (2002) afirma que a divisdo dos sexos parece ser algo natural, ou seja, algo que
estad enraizado na nossa historia, no nosso cotidiano, legitimado pela sociedade como se
fosse algo realmente comum. Sair disso seria fugir do natural, seria a exce¢do, um caso
a parte da sociedade. Além do aspeto social, temos o fisiologico, que também tem
importancia para essa ordem ‘natural’ das coisas. A for¢a e a resisténcia fisicas do
homem, quando comparadas as da mulher, geralmente confirmam uma certa

superioridade.

Outra questdo que ajudou a segregacdo entre homens e mulheres foi no trabalho, onde
homens recebiam cargos fora da esfera doméstica e as mulheres ficaram com o servico
doméstico, cuidando da familia, do lar, sem pretensdo de sair desse lugar. Esta situacdo
foi-se alterando com o passar dos anos, mas ainda é muito comum observar familias onde
0 patriarcado domina, com 0 homem (o0 representante da casa, o gestor da familia) no
topo da cadeia, e a mulher, na posicao de subordinada, desempenhando um papel inferior.
Heilborn (1995) afirma:

O comportamento esperado de uma pessoa de um determinado sexo é

produto das convencdes sociais acerca do género em um contexto social

especifico. E mais, essas ideias acerca do que se espera de homens e
mulheres sdo produzidas relacionalmente; isto é: quando se fala em
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identidades socialmente construidas, o discurso sociol6gico/
antropoldgico esta enfatizando que a atribuicdo de papéis e identidades
para ambos os sexos forma um sistema simbolicamente concatenado (p.
8).

As mulheres, em sua posic¢do de subjugacdo ao homem, ndo apenas tinham o dever de
estar em casa, como até a sua possibilidade de estudar foi durante muitos anos cerceados:
elas ndo tinham acesso a tudo, nem a todos os livros. No que diz respeito a familia, para
Nye (1995), esta tornava-se uma propriedade, sendo a mulher uma parte dessa
propriedade masculina:
A familia, tal como a conhecemos, nasceu com a propriedade privada
que também causa "a derrota histérica mundial do sexo feminino". Dado
0 poder que essa propriedade confere aos homens que a possuem, dado
o fato de que os homens querem transferir essa propriedade a seus filhos
vardes, o direito de mde é derrotado. Depois da "derrubada da raca
feminina", ""os homens assumiram também o comando da casa; a mulher

foi degradada e reduzida a servidao; tornou-se escrava da lascivia e mero
instrumento para a produgdo de filhos” (p. 56)

No que diz respeito a0 movimento em si e a0 modo como ele surgiu no mundo, muitos
autores dividem o feminismo em quatro partes, designadas por ‘quatro ondas’. Elas sdo
distantes temporalmente, apesar de seguirem 0 mesmo proposito, mas com formas e
momentos diferentes de atuacdo. Em 1968, surgiu o termo ‘onda’ para a definigdo dessas
fases do feminismo, apds o lancamento do artigo de Martha Weinman Lear para o New
York Times com o titulo “A segunda onda feminista”, que anunciava que uma “onda” ja

tinha passado e outra estava se formando dentro do feminismo.

Em seguida, iremos analisar as quatro ondas, 0 modo como elas surgiram, 0s momentos
mais importantes de cada uma das instancias, assim como o modo como elas se

complementam até aos dias de hoje.

2.2.1.1 Primeira Onda

A primeira onda do feminismo tem inicio na luta pelo sufragio feminino. O voto era uma
questdo de grande importancia para as mulheres no século XIX. Ao terem o direito de

votar seriam consideradas cidadas, podendo também, de alguma forma, promover
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mudangas no cendrio politico, ja que tinham um numero expressivo de potenciais

votantes. Alves & Pitanguy (1981) afirmam que

[...] o movimento feminista ndo se organiza de forma centralizada, e
recusa uma disciplina Unica, imposta a todas as militantes. Caracteriza-
se pela auto-organizacdo das mulheres em suas mdltiplas frentes, assim
COMO em grupos pequenos, onde se expressam as vivéncias proprias de
cada mulher e onde se fortalece a solidariedade. Os pontos de vista e as
iniciativas sdo validos ndo porque se originem de uma ordenacao central,
detentora de um “monopoélio da verdade”, mas porque sdo fruto da
pratica, do conhecimento e da experiéncia especifica e comum das
mulheres. (pp. 8-9).

E necessario salientar que o movimento feminista que essas mulheres estavam

desenvolvendo ainda néo tinha esta designacédo. Lutava-se pelos “direitos das mulheres”,

uma expressao que descrevia adequadamente o que as mulheres pretendiam naquele

momento: igualdade perante os homens, ou seja, deixar a subordinacao de lado, ter uma

voz, afirmarem-se como seres pensantes e com opinidao dentro e fora de casa (Hannam,

2007).

O que as mulheres reivindicavam era tdo-somente um direito defendido,
em tese, pelas ideias liberais, e recusado, na prética, por um governo
composto pelo préprio partido liberal. S6 o alcangaram em 1928, como
consequéncia de uma luta que se estendeu por mais de seis décadas.
(Alves & Pitanguy, 1981, p. 47)

Um dos grandes marcos da literatura feminista é a obra do filésofo Francois Poulin de

La Barre com o titulo “Sobre a igualdade entre os sexos”, de 1973. Pode-se dizer que é

a grande primeira obra feminista que fala sobre a igualdade de género de forma explicita:

Deve-se considerar que aqueles que fizeram ou compilaram as Leis,
sendo homens, favorizaram o seu Sexo, como talvez as mulheres teriam
feito se estivessem no lugar deles. E as Leis, tendo sido feitas desde o
estabelecimento das sociedades do modo que sdo presentemente em
relacdo as mulheres, os Jurisconsultos, que tinham também seu
preconceito, atribuiram a natureza uma distingdo que vem somente do
costume. [...] Sendo a dependéncia uma relagdo puramente corporal e
civil, ela deve ser considerada unicamente como um efeito do acaso, da
violéncia ou do costume (Poulain La Barre, 2011, p. 95).

Ainda na busca pelo voto, as sufragistas conseguiram 0 seu primeiro grande sucesso na

Nova Zelandia, o primeiro pais a garantir o voto da mulher em 1893 (Souza, 2018). As

lutas feministas tinham anseios democraticos onde se buscava a igualdade e a liberdade.
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Com a possibilidade do voto, as motivacdes dessas mulheres ganhavam forca, pois

através do voto elas poderiam eleger pessoas que compartilhavam do mesmo ideal.

Sojourner Truth, afro-americana abolicionista e ativista, fez histéria na luta contra o

dominio masculino. Em seu discurso “Ain’t I am Woman?”, Truth descreve o lugar que

a mulher negra ocupava naquela sociedade:

May | say a few words? | want to say a few words about this matter. |
am a woman's Rights [sic]._l have as much muscle as any man, and can
do as much work as any man. | have plowed and reaped and husked and
chopped and mowed, and can any man do more than that? | have heard
much about the sexes being equal; I can carry as much as any man, and
can eat as much too, if | can get it. | am as strong as any man that is now.
As for intellect, all | can say is, if women have a pint and man a quart -
why can't she have her little pint full? You need not be afraid to give us
our rights for fear we will take too much, for we can't take more than our
pint'll hold. The poor men seem to be all confused, and don't know what
to do. Why children, if you have women's rights, give it to her and you
will feel better. You will have your own rights, and they won't be so
much trouble. | can't read, but | can hear. | have heard the bible and have
learned that Eve caused man to sin. Well if a woman upset the world, do
give her a chance to set it right side up again. The Lady has spoken about
Jesus, how he never spurned women from him, and she was right. When
Lazarus died, Mary and Martha came to him with faith and love and
besought him to raise their brother. And Jesus wept - and Lazarus came
forth. And how came Jesus into the world? Through God who created
him and the woman who bore him. Man, where is your part?_But the
women are coming up blessed be God and a few of the men are coming
up with them. But man is in a tight place, the poor slave is on him,
woman is coming on him, and he is surely between-a hawk and a
buzzard. (Truth,1851, sublinhado nosso)

Para Ribeiro (2017), o discurso de Truth ainda é uma realidade hoje. As dificuldades que

as mulheres negras sofrem dentro do feminismo ainda sdo grandes, e a luta ainda é &rdua.

As diferencas entre os iguais fazem com que o movimento ainda destoe um pouco nas

suas mobilizagdes.

O que percebemos com o discurso de Truth e com as historias de
resisténcias e producdes de mulheres negras desde antes do periodo
escravocrata e consequentemente com a produgdo e atuacdo de
feministas negras, é que esse debate ja vinha sendo feito; o problema
entdo seria a falta de visibilidade. Essa discussdao ja vem sendo feita
desde a primeira onda, como nos mostra Truth, assim como na segunda
onda, como podemos ver nas obras feministas de bell hooks, Audre
Lorde entre outras, apesar de ambas ndo serem caracterizadas por este
tipo de reivindicacdo pela perspectiva dominante. (Ribeiro, 2017, p. 21-
22)
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No Brasil, a luta pelo sufragio demorou para ser aceite. Apenas no governo de Getulio
Vargas, em 1932 é que a mulher ganhou o direito de votar no pais.
[...] ndo teve as caracteristicas de movimento de massas, como ocorreu
nos Estados Unidos e na Inglaterra. Iniciou-se bem mais tarde, em 1910,
guando a professora Deolinda Daltro funda, no Rio de Janeiro, o Partido
Republicano Feminino, com o objetivo de ressuscitar no Congresso

Nacional o debate sobre o voto da mulher, que néo havia sido retomado
desde a Assembleia Constituinte de 1891.

Em 1919, Bertha Lutz funda a Liga pela Emancipagédo Intelectual da
Mulher, posteriormente denominada Federacdo Brasileira pelo
Progresso Feminino. [...] As principais téticas utilizadas pela Federagdo
sdo a do lobbying (pressdo sobre os membros do Congresso) e a
divulgacdo de suas atividades pela Imprensa, para a mobilizagdo da
opinido publica. (Alves & Pitanguy, 1981, p. 47).

Assim como em outros paises, as mulheres negras foram marginalizadas no Brasil na
primeira onda. Estas mulheres negras trabalhavam em casas de familias brancas para que
deixasse claro o posto social destas familias, relembrando assim a escraviddo e a posi¢do

do negro na sociedade.

2.2.1.2 Segunda Onda

A segunda onda do feminismo, que data aproximadamente dos anos 1960 e 1980,
envolveu uma expansao de ideias e vitdrias anteriores, da primeira onda, como o sufragio
feminino, que se tornou real para as mulheres em varios paises do mundo. A segunda
onda mobilizou-se e pressionou a sociedade pela igualdade de oportunidades de trabalho.
Além disso, a opressdo indireta e direta, incluindo estupro e abuso sexual, era uma das

pautas recorrentes do movimento.

Simone de Beauvoir é uma das escritoras e pesquisadoras mais icénicas do movimento
feminista, em seu livro, O Segundo Sexo, de 1949. A autora trouxe a tona a diferenciacéo

entre ‘sexo’ (uma caracteristica bioldgica) e ‘género’ (uma construgdo social).

Ninguém nasce mulher: torna-se mulher. Nenhum destino bioldgico,
psiquico, econébmico define a forma que a fémea humana assume no seio
da sociedade; € o conjunto da civilizagdo que elabora esse produto
intermedidrio entre 0 macho e o castrado, que qualificam de feminino.
Somente a medicdo de outrem pode constituir um individuo como um
“outro”. (Beauvoir, 2009, p. 361)
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O termo “segunda onda do feminismo” entrou no gosto popular com um artigo de Martha
Weinman (1968), “The Second Feminist Wave: What do These Women Want?”, que
procurou explicar o modo como a luta feminista mudou e as abordagens dessa nova era

do feminismo para a sociedade da época.

A opressdo nessa época ainda era forte e as dualidades do movimento comecaram a
surgir, quando as mulheres negras deram inicio & sua jornada de luta, ainda de forma
timida, mas demonstrando que as suas necessidades e as das mulheres brancas eram
diferentes. O movimento em si ndo era uniforme: por mais que estas mulheres tivessem

um objetivo comum, a luta ainda ndo era igual para todas.

Betty Friedan, em The Feminine Mystique, de 1963, critica o “problema que ndo tem
nome”: o sexismo palpavel da sociedade da época, que ensinava as mulheres que o seu
lugar era em casa e que, se eram donas de casa infelizes, era apenas porque eram
quebradas e perversas. Essas mulheres eram tidas como as donas de casa perfeitas,
precisavam ser, ou estavam com problemas. Ao perceberem esses problemas, as
feministas sentiram a vontade de agir em prol do coletivo. Era necessario haver uma

mudanca.

Com essa urgéncia entre as mulheres de agir, 0 movimento obteve importantes vitorias
legislativas e legais nos Estados Unidos, como a Lei de Igualdade de Pagamento, de
1963°, que proibia a disparidade salarial entre homens e mulheres, uma das lutas que
continua até hoje a nivel mundial e no Reino Unido uma lei similar foi promulgada em
1970 e atualizada em 2010 (Nahra & Costa, 2020). Nos anos 60 e 70, as mulheres casadas
e solteiras ganharam o direito de usar o controle de natalidade (Solinger, 2005). Nesse
sentido, os direitos nos Estados Unidos estdo significativamente mais evoluidos do que
no resto do mundo. No Brasil, apenas em 2022 as mulheres puderam ter a autonomia
para escolher se querem ou ndo colocar um contraceptivo intrauterino, que previne a
gravidez, com o novo Projeto de Lei n° 2889, de 20211,

In contrast to first-wave feminists who ultimately embraced political

individualism through the quest for universal suffrage, liberal second-

wave feminists made economic individualism the centerpiece of their
reform efforts. Contemporary feminists insisted on improved access to

o Disponivel em: < https://www.dol.gov/agencies/oasam/centers-offices/civil-rights-

center/internal/policies/equal-pay-for-equal-work > Acesso em 17 de outubro de 2022.

10 Disponivel em: < https://www25.senado.leg.br/web/atividade/materias/-/materia/149476 > Acesso em
17 de outubro de 2022.
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education, equal rights in the workplace, and comparable access to
government benefits and private credit. At the same time, liberal
reformers presumed that women would marry and have children, forcing
them to juggle a career and responsibilities at home. To enable women
to have it all, second-wave feminists pressed for increased control over
reproduction, maternity leave, and government support for child care.
These policy initiatives often advanced the interests of single as well as
married women. For instance, regardless of marital status, women
benefited from anti-discrimination laws and the ability to make choices
about reproduction. (Moran, F. 2004, p. 39)

O termo Bra-Burning que, na sua tradugao literal, significa ‘queima dos sutias’, foi
popularizado pelo Movimento de Libertacdo das Mulheres em 1968. Durante o concurso
de Miss América, mais de 400 mulheres do movimento entraram no evento e deitaram
por terra sutids, saltos, cilios, tudo que fazia parte desse universo, em forma de protesto.
Para estes manifestantes, o uso do sutid ou a recusa de o usar eram atos politicos. Em
diversos protestos publicos, sutids eram queimados, mulheres usavam-no ou recusaram-

no, conjugando essas a¢Oes com frases sobre feminilidade (Cordeiro & Mota, 2018)

No Brasil, na mesma época em que os Estados Unidos viviam uma ebulicdo dos
movimentos sociais nas ruas e os protestos feministas ganharam mais forca, o pais sofria
um duro golpe militar em 1964, com perseguicdes, torturas, assassinatos de quem
pensava ou que se manifestava em discordancia com o governo do pais. Diversos artistas,
pensadores, autores e professores foram exilados, perseguidos por suas opinides e,
naturalmente, o movimento feminista ndo passou despercebido e também sofreu um forte
revés durante o periodo, mudando o foco de suas demandas por um tempo determinado:
Os movimentos de mulheres ndo alinhados a partidos politicos lutavam
pela anistia, pela ampla democratizagéo, por uma nova Constituinte, pela
implantac&o de politicas publicas que solucionassem os entraves da vida
cotidiana — como creches —, contra a carestia, por direitos reprodutivos,
contra a violéncia doméstica. Os movimentos feministas abriram vérias
frentes de acdo. Seguiam um caminho autdnomo, ndo liderado por
nenhum grupo partidario com exclusividade. As mulheres ndo aceitavam

ser instrumentalizadas — mesmo quando alguns partidos supunham deter
esse poder (Blay, 2017, p. 81)

A luta feminista ndo passou despercebida as autoridades e grandes 0rgaos internacionais
e, em 1975, a Assembléia Geral das Nag6es Unidas (ONU) declarou o0 ano em questéo

como o Ano Internacional das Mulheres (Pagel, 2020).
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2.2.1.3 Terceira Onda

O surgimento da terceira onda acontece entre os anos 80 e 90, quando varios episddios
na esfera politica aconteciam, como a queda do muro de Berlin e o fim da Unido
Soviética. Uma das grandes mudancas dessa onda, comparando-a com as duas primeiras,

era 0 acesso a tecnologia, ainda de forma primaria, mas ja dando sinais de evolug&o.

Com a terceira onda, além do ciberfeminismo, foram realizadas trés taticas que

determinavam o fim de alguns problemas da segunda onda.
First, in response to the collapse of the category of “women”, the third
wave foregrounds personal narratives that illustrate an intersectional and
multiperspectival version of feminism. Second, as a consequence of the
rise of postmodernism, third-waves embrace multivocality over
synthesis and action over theoretical justification. Finally, in response to
the divisiveness of the sex wars, third-wave feminism emphasizes an

inclusive and nonjudgmental approach that refuses to police the
boundaries of the feminist politcal. (Snyder, 2008, p. 175-176)

Hooks (2018) afirma que lutadoras pela liberdade feminina em todo o0 mundo lutaram
sozinhas contra o patriarcado e a dominagdo masculina. Essa luta em comum, no seu
inicio, ndo poderia ser, de fato, uma luta em conjunto, pois a divisdo de classes e as
questdes raciais ditaram as lutas de cada grupo de mulheres.
Inserir classe na pauta feminista abriu um espago em que intersecdes
entre classe e raca ficassem aparentes. Dentro do sistema social de raga,
sexo e classe institucionalizados, mulheres negras estavam claramente
na base da piramide econdmica. Inicialmente, nos movimentos
feministas, mulheres brancas com alto nivel de educagdo e origem na
classe trabalhadora eram mais visiveis do que mulheres negras de todas

as classes. Elas eram minoria dentro do movimento, mas a experiéncia
era a delas. (Hooks, 2018, p. 69)

Foi na terceira onda que existiu um fortalecimento do feminismo negro dentre as pautas
feministas. Por mais que fosse claro que as lutas pelos direitos, pela liberdade do corpo,
entre outros, correspondiam a uma luta que tinha ideias conjuntas, a luta de uma mulher
negra é diferente da de uma mulher branca, as dores séo diferentes e os problemas

enfrentados sdo também diversos. (Echalar & Dias, 2019)

Kimberlé Crenshaw, defensora dos direitos civis, trouxe o tema da Interseccionalidade,

segundo a qual a expressao social do sujeito resulta do cruzamento, nele préprio, de um
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conjunto de vetores de privilégio e opressao. De acordo com essa teoria, 0 individuo é o

somatdrio das caracteristicas que a sociedade 1€ nele.
A interseccionalidade inicia um processo de descoberta, nos alertando
para o fato de que 0 mundo a nossa volta é sempre mais complicado e
contraditorio do que nds poderiamos antecipar. [...]. Ela ndo prové
orientagdes estanques e fixas para fazer a investigacdo feminista. [...].
Ao invés disso, ela estimula nossa criatividade para olhar para novas e
frequentemente ndo ortodoxas formas de fazer anélises feministas. A
interseccionalidade ndo produz uma camisa de for¢a normativa para
monitorar a investigacao [...] na busca de uma “linha correta”. Ao invés
disso, encoraja a cada académica feminista a se envolver criticamente

com suas proprias hipdteses seguindo os interesses de uma investigacao
feminista reflexiva, critica e responsavel. (Davis, 2016, p. 79)

Akotirene (2019) também discute o conceito de interseccionalidade de uma forma mais
ampla:
O pensamento interseccional explicou a matriz de opressao
cisheterossexista, etaria, divisora sexual do trabalho, segundo a qual, na
minha traducédo: as mulheres negras eram trabalhadoras nas casas das
“mulheres brancas instruidas”, chegavam em casa ¢ tinham o dinheiro

tomado por “maridos ociosos”, bastante ofendidos porque ndo havia
“comida pronta dentro de casa”. (p. 26)

A luta feminista na terceira onda ndo apenas difundia a potencialidade do feminismo
negro, mas também quebrava estere6tipos relativamente as duas primeiras ondas, quando
a mulher que estava na luta ndo poderia entdo usar elementos femininos para ndo ser
oprimida pela sociedade machista. Elas poderiam ser quem elas quiserem, usar todos 0s
aderecos que quiserem e isso ndo as tornaria menos feministas. Quebrar esse padréo
também foi importante para a mulher e fez com que as mulheres dessem um salto ainda

maior na luta pela liberdade individual.

Outro ponto importante foi o fim da castidade, ou seja, a desconstrucdo do ideal da
mulher casta, virgem e pura. A mulher poderia ser quem ela quiser e como ela quiser. Na
retirada dessa obrigatoriedade de castidade esta um dos movimentos mais difundidos nas
redes sociais, a Marcha das Vadias, que acontece em diversos paises pelo mundo. O
termo surgiu apods policiais afirmarem que as mulheres deveriam evitar vestir-se como
vadias (Pagel, 2020). Por conta dessa frase, até aos dias de hoje, é possivel ver dentre as
manifestantes feministas cartazes e campanhas sobre as suas formas de vestir. N&o é por

causa do vestido curto que a mulher é estuprada. Ndo é por causa do batom vermelho
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que a mulher ¢é assediada. N&o é por causa da bebida que ela tomou que ela pode ser
violentada. A cultura da culpabilizagdo da mulher pela violéncia sexual foi tema de

manifesta¢des ao redor do mundo.

2.2.1.4 Quarta Onda

A grande mudanca da quarta onda do feminismo vem com um elemento até entdo nao
conhecido ou ndo usado: a Internet. A tecnologia revolucionou a comunicac¢ao em todas
as esferas. A sociedade deparou-se com uma era completamente nova e com
possibilidade de contato imediato com o mundo. Para Cochrane (2013), a quarta onda é
definida pela tecnologia: ferramentas que estdo permitindo que as mulheres construam
um movimento online forte, popular e reativo. Seria muito dificil hoje a qualquer
historiador ndo acreditar na ideia de que as midias sociais sdo uma das caracteristicas que
definem a quarta onda. No entanto, ela ndo se esgota no online. A quarta onda é
energizada pelo ativismo social e politico. Ou seja, ela volta-se para os protestos que
acontecem nas ruas. A sua presenca na web € apenas um introdutdrio para o que vem nas
ruas. E o chamamento, é onde as causas se tornam mobilizacbes e posteriormente, vio

para as ruas, mostrando cada vez mais forca ao redor do mundo.

Costa (2018) destaca a importancia das redes sociais como agente mobilizador dos
movimentos feministas:
Ainda que a forca das ruas ndo possa ser atribuida integralmente as redes
sociais, a web sem davida foi um fator estratégico e central das marchas
feministas. Nunca as taticas e a militdncia das mulheres foram tdo

potencializadas e produziram reacGes e aliancas na escala que se vé hoje.
(p. 43)

A gquarta onda vem com premissas muito fortes na sua estrutura. Seguindo os passos da
terceira onda, ela segue os preceitos fundamentais como justica reprodutiva, inclusao de
mulheres trans, direitos de minorias sexuais, questfes raciais, interesse na politica global,

desigualdade de géneros, pobreza da mulher, entre outros.

As novas realidades do feminismo demandam especificas acdes para regides especificas,

como Africa e América Latina;

No comego do século XXI, depois de mais de quinhentos anos de
exploracdo capitalista, a globalizacdo ainda é movida pelo estado de
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guerra generalizado e pela destruicdo de nossos sistemas reprodutivos e
de nossa riqueza comum, e novamente sdo as mulheres que pagam o
preco mais alto. Observem o aumento da violéncia de género,
especialmente intensificada em regides como Africa e América Latina,
onde a solidariedade comunal estd desmoronando sob o peso do
empobrecimento e das multiplas formas de despossessdo. (Federici,
2018, p. 14)

Nessas diferencas entre regides podemos observar o0 modo como, na América Latina, o
movimento utilizou as redes sociais para denunciar crimes contra mulheres, para
mobilizar mulheres ndo apenas em seu ambiente, no seu local, mas também em todo o
globo. Na Argentina, Chiara Paez, de 15 anos, foi assassinada pelo namorado®!. Logo
apos as denuncias, o coro de #NiUnaMenos ecoou pela internet inteira, mobilizando
mulheres e mais mulheres ao redor do pais, ampliando as noticias para os paises vizinhos
e fazendo chegar ao conhecimento do globo o movimento de repldio a brutal violéncia
(Gabardo & Lima Lopes, 2018)

Diversos outros casos de violéncia contra a mulher foram denunciados tanto nas redes
sociais como também nas mobilizacbes e marchas pelas ruas da América Latina,
lembrando os casos como 0 da jovem argentina Lucia Pérez, drogada, estuprada e
empalada por dois homens (Ni Una Menos, 2016); a jovem de 16 anos que foi estuprada
por mais de trinta homens no Rio de Janeiro (Moraes, 2016); Joana de Oliveira Mendes'?,
de 34 anos, brasileira, morta pelo pai do seu filho. Esses e tantos outros casos foram
motivos para a disseminacdo dessa a¢do que comecou na Argentina pelas redes sociais e

movimentou mulheres ao redor do mundo.

Por todo o globo, vém acontecendo mobilizagcBes feministas com denlncias de crimes
contra a mulher e contra os direitos da mulher. Na Poldnia, em 2016, milhares de
mulheres realizaram uma greve para barrar a lei que dificultava o aborto no pais
(Guimaraes, 2016). Ainda na Poldnia, na cidade de Varsovia, em 2020, as mulheres
voltam as ruas, numa greve geral contra a politica do aborto no pais, considerada até o

exato momento uma das mais duras e severas da Europa (Marques, 2020)

1 Disponivel em: < https://www.lacapital.com.ar/policiales/la-autopsia-confirmo-que-chiara-fue-

asesinada-golpes-y-que-estaba-embarazada-n474223.html > Acesso em 17 de outubro de 2022.

12 Disponivel em: < https://g1.globo.com/al/alagoas/noticia/2016/10/mulher-e-encontrada-morta-dentro-
de-carro-no-bairro-do-poco-em-maceio.html > Acesso em 17 de outubro de 2022.
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Em 2019, na Franca, mulheres de todo o pais engajaram-se nas mobilizaces contra a
violéncia sexual (Godinho, 2019). Com frases como “Daqui a 32 feminicidios sera
Natal”, "Rompamos o Siléncio, Ndo as Mulheres" ou "Patria Indiferente a Mulheres
Assassinadas”, as francesas dividiam-se entre 30 manifestacfes que foram realizadas

num mesmo dia.
Quanto ao Brasil, ele ocupa o quinto lugar no ranking mundial de feminicidio:

N&o obstante tais avangos no plano legislativo e de politicas publicas, a
Comissdo constata que a violéncia contra as mulheres segue
apresentando indices draméticos, com cifras alarmantes de assassinatos
de mulheres por razbes de género no pais. Segundo informacdes da
Comissdo Econémica para a América Latina e o Caribe (CEPAL), 40%
do total de assassinatos de mulheres nessa macrorregido ocorrem no
Brasil. No mesmo sentido, sequndo informacGes das Secretarias de
Seguranca, em 2017 foram registrados 4.539 assassinatos de mulheres,
dos quais 1.133 foram classificados como feminicidios. Isso representou
um aumento de 6,1% em relacdo a 2016, quando foram registradas 4.245
mortes (sendo 929 feminicidios). Em 2019, apesar da reducdo no himero
de homicidios de mulheres, foram reqgistrados 1.314 feminicidios, um
aumento de 7,3% em relacdo ao ano anterior. Evidencia-se ainda, nessas
estatisticas, a sobrevitimizacdo de mulheres afrodescendentes. Tais
dados corroboram acerca dos impactos diferenciais da violéncia e da
inseguranca sobre grupos ja historicamente sujeitos a discriminacéo
estrutural. (Comissdo Interamericana de Direitos Humanos, 2021,
sublinhado nosso, p. 41)

Devido aos nimeros preocupantes do Brasil, muitas leis que asseguravam a seguranca
da mulher foram propostas, mas uma em particular, chama a atencéo. Trata-se da Lei
Maria da Penha, Lei n.11.340%, de 7 de agosto de 2006, que foi criada apds o
conhecimento notdrio do caso de Maria da Penha Maia Fernandes, que sofreu violéncia
domeéstica durante 23 anos, com tentativas de homicidio, agressao e violéncia psicolégica
(Araujo, 2017). A criacdo desta lei, inclusive, traz a tona ndo apenas a violéncia fisica,

mas também especifica outros tipos de violéncia que podem ser cometidos:

Art. 7° Sdo formas de violéncia doméstica contra a mulher, entre outras:

| — a violéncia fisica, entendida como qualquer conduta que ofenda sua
integridade ou saude corporal;

Il — a violéncia psicologica, entendida como qualquer conduta que lhe
cause danos emocional e diminuicdo da autoestima ou que lhe
prejudique e perturbe o pleno desenvolvimento ou que vise degradar ou

13 1ei n° 11.340 - Lei Maria da Penha: < http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/ ato2004-
2006/2006/1ei/111340.htm > Acesso em: 05 de agosto de 2022.
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controlar suas agdes, comportamentos, crengas e decisdes, mediante
ameacas, constrangimento, humilha¢do, manipulacdo, isolamento,
vigilancia constante, perseguigdo contumaz, insulto, chantagem,
violacdo de sua intimidade, ridicularizagdo, exploracéo e limitagdo do
direito de ir e vir ou qualquer outro meio que lhe cause prejuizo a saude
psicolégica e a autodeterminacéo;

Il — a violéncia sexual, entendida como qualquer conduta que a
constranja a presenciar, a manter ou a participar de relacdo sexual nao
desejada, mediante intimidacdo, ameaca, coac¢do ou uso da for¢a; que a
induza a comercializar ou a utilizar, de qualquer modo, a sua
sexualidade, que a impeca de usar qualquer método contraceptivo ou que
a force ao matrimonio, a gravidez, ao aborto ou a prostituicdo, mediante
coacdo, chantagem, suborno ou manipulagéo; ou que limite ou anule o
exercicio de seus direitos sexuais e reprodutivos;

IV- a violéncia patrimonial, entendida como qualquer conduta que
configure retencdo, subtracdo, destruigéo parcial ou total de seus objetos,
instrumentos de trabalho, documentos pessoais, bens, valores e direitos
ou recursos econdmicos, incluindo os destinados a satisfazer suas
necessidades;

V — a violéncia moral, entendida com qualquer conduta que configure
calunia, difamacdo ou injaria. (BRASIL, 2006)

Matos (2014) destaca as principais caracteristicas da quarta onda, reforcando as questdes

ja levantadas, como direito de género, politico e social das mulheres:

1. O alargamento, adensamento e aprofundamento da concepcdo de
direitos humanos que tem sexo, género, cor, raca, sexualidade, idade,
geracdo, classe social etc.;

2. A ampliacdo e diversificacdo da base das mobiliza¢bes sociais e
politicas, sobretudo dentro de um novo enquadramento ou moldura
transnacional, global, além de uma moldura ressignificada
nacionalmente [...]), e por novos direitos humanos, em que sejam
superados os legados histéricos do patriarcalismo e do capitalismo, onde
sdo 0s movimentos de mulheres no campo/rurais e também os
feminismos e movimentos de mulheres urbanas que tém ressignificado
as lutas por mais justica;

3. O foco no “sidestreaming” feminista, ou seja, uma perspectiva que
reforca a discriminagdo de género, mas vai além dela e valoriza
igualmente o principio da ndodiscriminacdo com base na raca, etnia,
geracdo, nacionalidade, classe ou religi&o;

4. O foco no “mainstreaming” feminista, onde ganham visibilidade e
destaque as novas formas de relagdo com o Estado e de suas muitas
instituicdes e aquelas dinamicas vinculadas a este novo formato de
teorizacdo feminista;

5. Também se destaca a nova forma teorica — transversal e interseccional
— de compreensdo dos fendmenos de raca, género, sexualidade, classe e
geracdo desdobram se na necessidade de se pensar em micro e
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macroestratégias de acdo articuladas, integradas, construidas em
conjunto pelo Estado e pela sociedade civil;

6. Uma renovada retomada e aproximacao entre pensamento, teoria e
movimentos feministas. (p. 10 - 11)

A quarta onda do feminismo alia-se as tecnologias para ampliar seu alcance com as
midias sociais: ela ressignifica a luta por si s, alia-se numa luta de todes por todes'*,
sem discriminar género, raga, posi¢do econémica; busca dar voz as mulheres de todo o
mundo para expor e denunciar suas dores, as violéncias que sofreram e continuam
sofrendo, podendo, assim, ter uma esperanca de justica, de mobilizacdo, de sentirem que

finalmente estdo sendo ouvidas pelas autoridades e pelas pessoas comuns.

2.3 Feminismo e a publicidade: Femvertising

Ao nivel mundial, o feminismo tem n&do apenas tomado as redes sociais, mas também as
marcas estdo cada vez mais atentas para entender esse novo mercado e usufruir dele para
a divulgacédo dos seus produtos. O empoderamento tem sido um elemento fundamental
das ideologias feministas que visam alcancar a igualdade de género (SheKnows Media,
2016). O termo Femvertising foi definido como a “publicidade que emprega
profissionais talentosos, e que emprega mensagens e imagens para empoderar mulheres
e meninas” (SheKnowsMedia, 2015).

Hamlin e Peters (2018) afirmam que o femvertising é um tipo de publicidade baseado
numa proposta de emancipacdo feminina concebida como “empoderamento”. Para esses
autores, o termo vem sendo atribuido de forma eficiente. Quando pensamos em
campanhas como da marca DOVE, com mulheres reais, expondo seus corpos, sem a
objetificacdo do corpo perfeito, ai vemos demonstrado um pouco mais da Vvisao

feminista, dando voz a essas mulheres e representando-as na midia.

Ciambriello (2014) aponta que o femvertising tem auxilio também das midias sociais

guando as utilizam para viralizar um conteldo. O ambiente online vem mudando essa

14n linguagem neutra é uma linguagem ndo sexista. (Linguagem de Género do Parlamento Europeu)
Disponivel em: < https://www.europarl.europa.eu/cmsdata/187108/GNL_Guidelines PT-original.pdf >
Acesso em: 05 de setembro de 2022.
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perspectiva de marketing, onde cada vez mais, marcas estdo se apoderando de temas
importantes, causas sociais, para a divulgacdo do seu produto, da sua marca, através do
uso de hashtags e das redes sociais para aumentar o alcance e impactar o publico de

forma positiva.

No entanto, nem tudo pode ser considerado feminista dentro do discurso do femvertising.
Uma das grandes criticas a essa modalidade de publicidade reside nessa questdo: por
mais que se trate de um apoio legitimo da publicidade ao movimento feminista, muitos
consideram o femvertising apenas como um veiculo de estratégia de marketing
(Varghese et al, 2020), uma estratégia com um intuito financeiro e mercadoldgico, sem
nenhum principio subjacente.
[...] embora toda essa agitacdo do mercado tenha dado voz a causa
feminista e popularizado e popularizado o termo gque por muito tempo
foi tabu entre mulheres e homens, ndo se pode esquecer que o feminismo
se trata de um movimento social, politico e econémico sério. Marcas que

ndo contemplam o real significado da causa estdo sujeitas a rejeigdes
ainda maiores por parte do publico. (Nascimento & Dantas, 2015, p. 4)

Com a polarizacdo do movimento feminista, as marcas estdo atentas as pautas da causa,
ndo apenas demonstrando acordo com esses temas, como tambeém recorrendo a
utilizando desses meios para divulgar as marcas. A objetificacdo da mulher que sempre
foi usada na publicidade agora € revista nas grandes marcas, com a inclusao de mulheres
gue ndo estdo no padrdo que a sociedade propGe, havendo até novas leis de publicidade
em alguns paises, onde ja é proibido o uso de Photoshop em campanhas publicitarias.
Cortese (2008) afirma que a acéo realizada pela Dove é um grande divisor de dguas na
publicidade atual:
Dove Campaign for Real Beauty is a global effort intended to serve as a
starting point for social change and act as a catalyst for widening the
definition and discussion of beauty. Employing various communication
vehicles—advertising, www.campaignforealbeauty.com, interactive
billboards, panel discussions, and a Self-Esteem Fund— the campaign
invites women to join in the discussion about beauty and share their
views of it with women around the world. The Campaign for Real
Beauty supports the Dove mission: to make women feel more beautiful

every day by challenging today’s stereotypical view of beauty and
inspiring women to take better care of themselves. (p. 69)

Para Polga (2016), as marcas ja ndo podem continuar a sustentar qualquer outro tipo de

marketing com ideias estereotipadas ultrapassadas:
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No momento em que as mulheres tomaram consciéncia desse fato,
somado ao poder da internet, 0 mundo tomou conhecimento da historia
delas e de seus ideais. As marcas ndo puderam mais sustentar ideias,
agora ultrapassadas, com estere6tipos ja existentes em seus comerciais.
Desse modo, pode-se entender que o femvertising nasce da necessidade
de adaptacdo das marcas ao novo tipo de consumidora contemporanea,
cada vez mais consciente — preocupada com o bom senso social e direitos
igualitarios. (p. 13)

Na esperanca de “empoderar” as mulheres, as marcas estdo usando cada vez mais o
femvertising como campanha publicitaria e assim poder atrair mulheres para o seu
mercado. Tornaram-se conscientes da necessidade de tomar uma posicdo ativa na
igualdade de oportunidades para todos os géneros, o que levou a uma tendéncia de
mudanga no papel dos géneros na publicidade (Grau & Zotos, 2016).

Johnston & Tayler (2013) apontam que empresas como a Dove, que afirmam divulgar

mensagens de empoderamento para as mulheres, estdo se engajando no consumismo

feminista, também conhecido como ‘feminismo de mercadoria’:
[...] a corporate strategy that employs feminist themes of empowerment
to market products to women and that shares consumerism’s focus on
individual consumption as a primary source of identity, affirmation, and
social change. This reformulation enables women to wear an identity
associated with self-respect, independence, personal strength, and
collective identity and community without doing any of the hard

consciousness-raising work usually required to produce collective
transformation (Johnston & Tayler, 2013, p. 955-956)

Em 2015, a SHE Media lancou uma premiacdo denominada #FemvertisingAwards para
homenagear as marcas que estdo desafiando as normas de género ao criar mensagens e
imagens pro-femininas. Além de trazer o formato em hashtag, ampliando assim o alcance
da premiacdo, a SHE Media criou um taggeamento simples para monitorar o alcance e
os perfis indicados para a premiagdo, demonstrando deste modo a importancia crescente

do femvertising na publicidade e para a causa feminista, de um modo global.
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2.3.1 O impacto das hashtags pré-feministas perante o publico

Em 2007, o simbolo “#” foi utilizado no Twitter pela primeira vez. O autor dessa
ferramenta do Twitter foi o estudante de Comunicagdo Chris Messina®®, que tinha como
ideia filtrar um assunto especifico e, por esse motivo, adicionou o simbolo em seu tweet.
No mesmo ano do seu primeiro tweet com o simbolo, Messina comecou a utilizar essa
ferramenta ao empregar a #S8oDiegoFire e a incentivar 0s usuarios a fazerem o mesmo
(Silva, 2021, p. 29).

Ao verificar a forca das hashtags, o Twitter acabou também por utilizar essa ferramenta
nas redes. A sua utilizacdo acabou sendo viral: diversas marcas, campanhas, acGes de
fas, utilizam essa ferramenta ndo apenas para mensurar 0s comentarios, mas também

para demonstrar forca por onde passa.

Para Bernard (2019), em termos linguisticos, a hashtag existe, portanto, no limite entre
0 texto e 0 metatexto e traz a tona as etapas anteriormente ocultas de catalogacdo e
indexacdo, como elemento de construgdo entre a comunicacgdo cotidiana e o cddigo do
computador. Trata-se de uma assinatura muito popular e presente nos dias de hoje, com
uma eficécia clara e simples.
In a world made of stone, paper, cotton, and skin, the hashtag cannot
be clicked on and it cannot link to anything, but even on these materials
it can represent a pledge - a pledge to be seen, find an audience, and
pool interests. Thus the # is no longer a purely functional sign - for
some time, in fact, it has also been a promising social symbol. It stands

for the production and accumulation of public attention. (Bernard,
2019, p. 4)

Em The Archeology of Knowledge de Foucault (1969) € possivel observar que a palavra-
chave ndo é uma analise semantica dos contetdos: o seu poder deriva da distribuicao de
depoimentos e documentos em sentido estritamente funcional, independentemente do
material em si ou de seus significados, mas do seu poder em numeros, ou seja, 0 seu

poder quantificavel.

Bernard (2019) aponta que a hashtag € uma peca fundamental na criacdo de um post nas

redes sociais. E por conta dela que um contetido sobre um assunto em particular pode ser

15

Disponivel em: < https://www.cnbc.com/2020/01/09/how-chris-messina-got-twitter-to-use-the-
hashtag.html > Acesso em 29 de setembro de 2022.
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vinculado nas redes. E a motivacao por tras de um post. Ela faz parte do post, sendo

inserida diretamente no texto que vai para as redes.

Quando falamos do uso dessas hashtags como peca fundamental do post, podemos
entender um pouco melhor como elas foram utilizadas como mecanismos eficientes e
poderosos dos movimentos sociais. Castells (2013) menciona que diversas pessoas ao
redor do mundo se conectaram através das suas causas sociais:
Da seguranca do ciberespacgo, pessoas de todas as idades e condicBes
passaram a ocupar o espago publico, num encontro as cegas entre si e
com o destino que desejavam forjar, ao reivindicar seu direito de fazer

historia — sua histéria —, numa manifestagdo da autoconsciéncia que
sempre caracterizou os grandes movimentos sociais. (p.10)

Na América Latina, diversos movimentos feministas bombardearam as redes e 0 mundo
a proposito da violéncia contra a mulher.
Esses movimentos sociais em rede sdo novos tipos de movimentos
democréaticos, movimentos que estdo reconstruindo a esfera publica no
espaco de autonomia constituido em torno da interacéo entre localidades
e redes da internet, fazendo experiéncias com as tomadas de decisdo com

base em assembleias e reconstituindo a confianca como alicerce da
interacdo humana. (Castells, 2013, p.31)

Sdo as redes que acabam impulsionando ainda mais 0s movimentos feministas, que
alavancam suas campanhas e seus protestos. A rede fomenta essas conexdes no discurso

e eleva 0s movimentos para outro patamar.
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PARTE Il: CONTEXTUALIZACAO,
CARACTERIZACAO E ANALISE DO CORPUS
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Capitulo 111 — A metodologia

3.1 Métodos e instrumentos de analise

Esta pesquisa centra-se sobre a rede social Twitter e apresenta como objeto de estudo a
analise de tweets realizados com a hashtag #ChegaDeFiuFiu, #PrimeiroAssédio,
#MeToo e da mais nova acgdo feminista nas redes, #MahsaAmini. O estudo foi levado a
cabo através da pesquisa qualitativa exploratoria, dada a natureza subjetiva do estudo
que € voltado para a percepgao e analise do corpus?®. Para Creswell (2007):
Em um estudo qualitativo, os investigadores mencionam as questdes de
pesquisa, e ndo seus objetivos (ou seja, metas especificas para pesquisa)
ou suas hipoteses (ou seja, previsdes que envolvem varidveis e testes

estatisticos). Essas questdes de pesquisa assumem duas formas: uma
questéo central e sub-questdes associadas. (p. 117)

Para Babbie (1986),

Exploratory studies are most typically done for three purposes: (1)
simply to satisfy the researcher's curiosity and desire for better
understanding, (2) to test the feasibility of undertaking a more careful
study, and (3) to develop the methods to be employed in a more careful
study. (p. 92)

O objetivo desta pesquisa divide-se em dois momentos: o primeiro com a analise teérica
dos movimentos sociais, em particular o feminismo e o uso das redes sociais para a
divulgacdo dessas acGes. Num segundo momento, analisamos os tweets, o corpus da
pesquisa no Twitter, através de uma analise documental e com recurso a netnografia.
Assim, de acordo com Corréa & Rozados (2008), “a netnografia ¢ uma adaptagao da
pesquisa etnografica que leva em conta as caracteristicas dos ambientes digitais e da
comunicagdo mediada por computador”: entende-se que a netnografia ndo € um modelo
de pesquisa metodolégica novo, mas que se adapta as diversas mudancas de ambiente e

da modernidade que as pesquisas propagam.

%o corpus da pesquisa € 0 cruzamento da problemética com a fundamentacdo tedrica e dos dados
coletados (Dahlet,, 2002).
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3.2 O Corpus a analisar

Para a andlise dos tweets, partimos do pressuposto que ‘a recolha de dados pode ser
realizada como observacdo ndo participante, partindo do principio de que os individuos

da pesquisa ndo sabem que estdo sendo observados’ (Silva, 2021).

Para a analise do corpus da nossa pesquisa, selecionamos 41 tweets entre as campanhas,
#ChegaDeFiuFiu (2013), #PrimeiroAssédio (2015), #MeToo (2017) e #MahsaAmini
(2022). A anélise foi de origem priméria, sem um banco de dados especifico, apenas com
0 proprio sistema de busca do Twitter.
Dados primarios sdo aqueles que ndo foram antes coletados, estando
ainda em posse dos pesquisados, e que sao coletados com o propdsito de
atender as necessidades especificas da pesquisa em andamento. As
fontes basicas de dados primérios sdo: pesquisado, pessoas que tenham

informac@es sobre o pesquisado e situagdes similares. (Mattar, 1996, p.
48)

A andlise centrou-se apenas na plataforma Twitter, utilizando o sistema de busca
avancada da rede, como ja mencionado na pesquisa, onde o critério para a escolha do
material foi dado através da cronologia, escolhido dentre o periodo escolhido para cada
acao nas redes; e uma busca, através de um perfil criado especificamente para a busca

desse material, para ndo haver qualquer influéncia na coleta de dados.

Para a escolha dos tweets, selecionamos tweets que usassem as hashtags pré-definidas e
que se alinhassem com o conteldo acerca da mobilizacdo, com as experiéncias, as

motivacdes e 0 chamamento dos usuarios na rede.

Como objetivo dessa andlise, pretendemos avaliar os tweets selecionados, como eles
interagem com a campanha, o sentimento das interlocutoras e o contexto social do

momento.

3.2.1. Caracterizacdo e critérios de selegdo

Para a realizacdo da coleta de dados, foi criada uma tabela com as pesquisas realizadas
no sistema de busca avangada do Twitter, com 0s respetivos termos selecionados; o

periodo de busca destes termos no Twitter, baseado no periodo de cada evento realizado
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nas redes; Idioma predominante na busca e ndo apenas tweets originarios, como também

consequentes de respostas destes tweets originarios.

) Chega De Fiu Primeiro o
Pesquisa ) ) Me Too Mahsa Amini
Fiu Assédio
Todas as o o _ .
Chega de Fiu Fiu | Primeiro Assédio Me Too Mahsa Amini
palavras
EStaS - - - - - - -
#ChegaDeFiuFiu | #PrimeiroAssedio #MeToo #MahsaAmini
hashtags
. . . X Qualquer
Idioma Portugués Portugués Inglés o
idioma
Incluir
respostas e _ ) _ _
Sim Sim Sim sim
tweets
originais
15/10/2017
Dat 01/09/2013 a 01/10/2015 a 13/09/2022 a
ata a
30/09/2013. 31/10/2015. 18/10/2022.
31/10/2018

Tabela 1: Dados de busca no Twitter por elaboragéo propria.

Para a coleta de dados, apés a caracterizacao e selecdo dos critérios de pesquisa, foi entéo

realizada uma busca em conteddo que partilhasse a hashtag da acdo e que utilizasse a

rede como uma rede de apoio para denunciar casos de violéncia e assédio contra a

mulher.

Para a escolha dos tweets de cada acéo, eles foram categorizados na tabela abaixo:
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) Assedio / Ativistas / Exemplos de
Acdes / Motivos o o Outros
Denuncia ONGs assedio
#ChegaDeFiuFiu 5
#PrimeiroAssédio 6 1 3 6
#MeToo 7 4
#MahsaAmini 5 1

Tabela 2: Dados de busca no Twitter por elaboragéo propria.

Apos a recolha desses tweets, separamos entdo o contetldo de acordo com cada acao e

elaboramos a analise destes conteddos em seguida.

3.2.1.1 #ChegaDeFiuFiu

O Centro Regional de Estudos para o Desenvolvimento da Sociedade da Informagao?’
(Cetic.br) apontou que 81% dos brasileiros acessaram a internet em 2021, sendo o Brasil
0 quinto pais que mais acessa as redes sociais. Para Pagel (2020), “todos os nimeros sao
superlativos: 212,6 milhGes de habitantes e 205,4 milhGes de conexdes moveis, 0 que

significa um alcance de 97% da populagao brasileira.”

Para entender o ambiente em que a ONG Think Olga chega as redes é preciso voltar
alguns anos antes do seu surgimento. Em 2010, surgiram diversos movimentos sociais
pelo mundo. Tratou-se de uma explosdo de acontecimentos que demonstrou a
insatisfacdo do povo ao redor do mundo e as organizagdes de mobilizacdo mundial. A
Primavera Arabe ocasionou protestos violentos que marcaram uma era. Os movimentos
Anonymous e Occupy Wall Street em 2011 desencadearam varias crises nos Estados

Unidos e no mundo. Havia movimentos sociais no Brasil, com as Jornadas de Junho ou

17 Disponivel em: < https://cetic.br/pt/noticia/cresce-o0-uso-de-internet-durante-a-pandemia-e-numero-de-
usuarios-no-brasil-chega-a-152-milhoes-e-0-que-aponta-pesquisa-do-cetic-br/ > Acesso em: 29 de
setembro de 2022.
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Levante de Junho de 2013, com a populagdo em sua maioria protestando nas ruas contra
0s aumentos dos transportes publicos no pais, assim como problemas de infraestrutura e
do governo em si, entre outros movimentos dessa época. Os trés anos que antecederam
0 Think Olga j& demonstravam a forca das mobilizacbes e 0 modo como as pessoas

estavam ansiosas por justica.

A ONG Think Olga surgiu em 2013 como um blog, criado pela jornalista Juliana de
Faria. Esse era um espaco livre e aberto para promover o debate sobre assédio sexual,
violéncia contra a mulher, e demais assuntos da causa feminista. A primeira acdo da
ONG foi a acdo #ChegaDeFiuFiu, que tinha como ideia inicial denunciar casos de
assédio sexual em espacos publicos. A primeira acdo foi lancar ilustracdes que
mostrassem alguns casos ou formas de assédio que aconteciam no dia a dia das mulheres.

As ilustracdes de Gabriela Shigihara circularam pelo Brasil, através das redes sociais.

Figura 2: llustracdo #ChegaDeFiuFiu do Think Olga
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Figura 3: llustracéo #ChegaDeFiuFiu do Think Olga

Com apenas duas semanas de campanha nas redes, a equipe do Think Olga langou no
Twitter um questionario online com perguntas sobre assédio, preocupacfes com roupa,
medos etc. Foram respondidos 7762 inquéritos, com mais de 99,6% das participantes
confirmando que ja tinham sofrido algum tipo de assédio. Quando inquiridas sobre onde
teriam recebido esse tipo de assédio, elas poderiam assinalar mais de uma opc¢édo e
obtiveram-se as seguintes respostas entre as mais selecionadas: mais de 98% na rua; 80%

em lugares publicos; 77% em discotecas; 64% no transporte publico; 33% no trabalho.

Dando inicio as analises dos tweets, vamos tentar compreender um pouco melhor os

comentarios e as abordagens nas redes:

Camilla Costa @
@ @ camillacosta
#ChegadeFiuFiu € uma campanha importantissima do

thinkolga.com sobre o assédio diario as mulheres nas
ruas e em qualquer lugar.

7:38 PM - 9 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 4: Tweet do perfil da Camila Costa no Twitter
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LaraC.
@ LaraC

#chegadefiufiu mostrando as coisas absurdas pelas
quais se passa, sendo mulher.

2:56 AM - 10 de set de 2013 - Twitter for iPhone

Figura 5: Tweet do perfil da Lara no Twitter

Segura essa boneca!
¥ @camila_desousa

"Ninguém deveria ter medo de caminhar pelas ruas
simplesmente porque nasceu mulher" #ChegadeFiuFiu

12:16 AM - 12 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 6: Tweet do perfil da Camila de Sousa no Twitter

Dani @
‘ @didani

Apoio completamente essa campanha: cantada na rua
é assédio e agressdo a mulher. #chegadefiufiu

5:35 AM - 10 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 7: Tweet do perfil da Dani no Twitter

Bruna Balduino
@brunafranco

#chegadefiufiu . Eu aderi. E um saco ter medo de
sequer andar na calcada por causa de homem sem
nogao.

1:58 AM - 10 de set de 2013 - Twitter for iPhone
Figura 8: Tweet do perfil da Bruna Balduino no Twitter

Os tweets podem evidenciar casos de assédio sofridos em lugares publicos, a falta de
liberdade e 0 medo de estar sozinha nas ruas ou no trabalho. Podemos observar que diante
dos tweets das interlocutoras, que o assunto reverbera entre elas, partilham-se
semelhangas nas preocupagdes. Ao compartilharem suas historias nas redes, elas também
podem se sentir ouvidas, e principalmente, ja ndo se sentirdo sozinhas diante dessa

violéncia e do machismo que sofrem diariamente.

A iniciativa de Juliana de Faria com a criacdo da ONG Think Olga e do langamento da
campanha #ChegaDeFiuFiu foi bem-sucedida e trouxe o debate sobre o assédio nas ruas:
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conseguiu tracar um mapa interativo, onde mulheres de todo o Brasil colabora com
relatos de violéncia vividos por elas ou pessoas proximas. Além disso, em 2018, o projeto
ganha um outro patamar, com o lancamento do documentério Chega De Fiu Fiu, uma

producdo independente.

Em 2020, o Think Olga, juntamente com a Defensoria Publica de S&o Paulo lancou a
cartilha do assédio'®, um documento com informacGes sobre entidades a quem recorrer
ou para denunciar algum tipo de assedio sofrido nas ruas, no ambiente de trabalho e
contatos para que as mulheres possam pedir ajuda a qualquer momento, caso enfrentem
algo semelhante.

3.2.1.2. #PrimeiroAssédio

Antes de mais nada € preciso contextualizar o momento da criacdo do #PrimeiroAssédio
nas redes sociais. Em outubro de 2015, a TV Bandeirantes, emissora brasileira de
Televisdo, detentora dos direitos da exibic¢éo do reality show culinario Masterchef Junior
Brasil, apresentou em seu programa diversas criancas que fariam parte do programa.
Houve uma concorrente que chamou a atencdo nas redes sociais, a jovem Valentina

Schulz, de 12 anos, que foi alvo de comentérios de cariz sexual nas redes sociais.

e0e000 VIVO 7 % 00:46 10 17%0 )4

< Tweet Q

guem nunca queria estuprar uma
crianga

20/10/15 28:49

1 RETWEET 1 CURTIU

Figura 9: Imagem reconhecida como criminosa no Twitter recuperada pelo Catraca Livre

18 Disponivel em: < https://thinkolga.com/wp-content/uploads/2020/04/ThinkOlga_Cartilha-Assedio.pdf
> Acesso em 29 de setembro de 2022.
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l— +@
[ E— =

Sobre essa Valentina: se tiver
consenso € pedofilia?

20/10/15 22:48

6 RETWEETS 4 CURTIRAM

Figura 10: Imagem reconhecida como criminosa no Twitter recuperada pelo Jornal O Globo

Com a repercussdo do caso, a familia de Valentina foi a imprensa e elaborou uma carta
aberta contra os comentarios criminosos nas redes. Foi entdo que a ONG Think Olga
langou nas redes, em apoio a Valentina, a campanha #PrimeiroAssédio. O seu objetivo
era o de denunciar casos de assédio ao longo da vida. Em cinco dias de campanha no ar,

mais de 82 mil tweets foram realizados.

Diversas mulheres em todo o pais e de outros paises acionaram a hashtag e contaram

varios casos de assédios sofridos ainda criancas, jovens, ou ja na fase adulta.

(3? Nyle &
'(‘,h @nyleferrari

dos 8 aos 15 anos, sofri pelo menos 3 tipos de assedio
no meu ambiente familiar. e infelizmente eu nao sou a
unica. #primeiroassedio

4:11 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 11: Tweet do perfil da Nyle no Twitter

Karina Buhr &
@karinabuhr

9 anos. Deitada. Um tio "isso sdo modos d uma
mocinha? D perna aberta? Aprendeu c a mae? Depois
acontece algo e acha ruim" #primeiroassedio

3:11 AM - 23 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 12: Tweet do perfil da Karina Buhr no Twitter
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f mari
@pqgpmarimari

Um cara parou o carro do meu lado e da minha irma e
comecou a se masturbar, saimos correndo e ele nos
seguiu, mas fugimos #primeiroassedio

11:41 PM - 22 de out de 2015 - Twitter for iPhone

Figura 13: Tweet do perfil da Mari no Twitter

> carol
N ] @littleworlddl

uma vez eu tava no 6nibus e o cara comegou a passar
o cotovelo nos meus seios, eu sO sabia chorar de nojo
e medo - 12 anos #primeiroassedio

5:14 AM - 23 de out de 2015 - Twitter for iPhone

Figura 14: Tweet do perfil da Carol no Twitter

rak
@rak_zingara

Eu ndo lembro de nao ser assediada. #PrimeiroAssédio

12:29 AM - 22 de out de 2015 - Twitter for Android

Figura 15: Tweet do perfil da Rak no Twitter

Mell Barbosa Sem medo de ser feliz P>
@Melgeografa
O #PrimeiroAssedio comegou aos 8 e seguiu por

longos anos. Era marido de minha tia. Nunca tem cura
@ThinkOlga, mesmo apds tanto tempo.

10:47 PM - 21 de out de 2015 de Salvador, Brasil - Twitter Web Client

Figura 16: Tweet do perfil da Mell Barbosa no Twitter

Como na amostragem, podemos ver denincias de assédio com vitimas ainda criancas,
com idades entre 8 e 15 anos. Os relatos atravessaram diversas esferas, mulheres de

diversas classes, com uma coisa em comum: os crimes de que foram vitimas.

n Luciana Taddeo &
— @Ilutaddeo
Assustadoras a quantidade e a gravidade dos relatos

de #primeiroassedio. Mostra que o assunto é urgente e
comum a todas.

11:03 PM - 22 de out de 2015 - TweetDeck
Figura 17: Tweet do perfil da Luciana Taddeo no Twitter
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CUT Brasil &
@CUT_Brasil

GUT]

Toda mulher tem um caso de horror g a marca por toda
vida. A tag #primeiroassedio mostra a coragem dessas
mulheres em expdr essas histdrias.

10:08 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 18: Tweet do perfil da CUT no Twitter

s Jessica
@aquelajess

Lendo aqui os relatos da tag #PrimeiroAssedio e sabe
o que é mais triste? TODA mulher tem uma histdria de
assedio pra contar. TODAS temos.

11:41 PM - 21 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 19: Tweet do perfil da Jessica no Twitter

Diante de tantos comentérios, foi possivel perceber em diversas postagens no Twitter
alguns comentarios de encorajamento a que a denuncia seja concretizada e a surpresa
com os horrores vividos por mulheres ainda tdo jovens. Por outro lado, também existiram

comentarios negativos nas redes sobre o protesto e alega¢6es machistas.
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" Néjila Gubert
@najilagubert2

Chocada quanto comentéario machista e maldoso.

#Primeiroassedio
g00.g!/0dnYUt
. gabriel s . JOAQUIN TEIXEIRA o Alberto Carlos. -

estou me masturbando lendo todos os REVOLTADO COM ESSE TUITE DO S muther.fela s gordaneese
relatos. por favor, continuem. ROXMO PRI

: ; Bando de mentirosa, ngm nunca mexeu
eiroassedio COMO PODE O CARA TER TANTA SORTE oS ngm reu

com ves hehehe

NA VIDA
& Israel Silveira 2 2 ) ’ “« L *
b' Roger Ko tarees
o o1 peacs ona 13 + oocetn Z Jason
, @albort_guedes Pior que é verdade
S6 tem mina feia no #primeiroassedio, HAHAHAHAHAHA

nao sei qual é a dos caras que
assediaram elas.

a gabriel o

i ». Alberto Carlos
@JasonTisuvax Agora apareceu uma
g' | QuNdodive 2| € magra, porém feia pakaralho pra me xingar

aqui kkkkkkkik

roAssédio Andam vestidas e matouso o
ALA O CAMPEONATO DE QUEM FOI maquiadas como vadias e querem que m —
> , seguremos o instinto. Sinto muito, vou
MAIS MOLESTADA ‘‘primeiroassed )
; i continuar. Essa gorda peluda ai foi assediada? Nem
o pior dos tarados ia ter essa coragem
1 J 2iC
“ < Y
- 2 *
5 G-0-R-D-0 &),
9 Crush PO
A\ x Doc Bro .
e A maioria de vocés nunca iria sofrer a W =
Amina é feia e té contando experiéncias  255€dio algum se ndo andassem feito
na tag /primeiroassedio vadias. /iprimeiroassedio H4 mulheres que sdo piores que homens
Ngm acredita quirida
M 1
“« L x Pl wee - = * - = *

3:36 PM - 23 de out de 2015 - Twitter Web Client
Figura 20: Tweet do perfil da Najila Gubert no Twitter

Para Baptista, Orlandini e Carraro (2020), temos também comentarios ndo apenas em
tom negativo, mas com publicagdes sarcasticas, que fazem piada dos relatos pessoais de
assédio compartilhados por mulheres nas redes sociais. Tais tweets configuram-se como
praticas de silenciamento feminino, que desqualificam a opinido da mulher. Como
recurso discursivo, é estimulada a ignorancia relativamente aos problemas femininos e a
manutenc¢do dos privilégios masculinos, cujos pontos de vista sdo dados como sendo 0s

unicamente legitimos. (p. 115)

As criticas realizadas no Twitter questionam a opinido das mulheres e seus depoimentos
nas redes. Questionam tanto a veracidade dos fatos como também as questdes que
levantam e experiéncias que relatam, sempre com um tom negativo, como no caso dos

tweets abaixo:
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. Roger Rocha Moreira &
@roxmo

#primeiroassedio Acho que eu tinha uns 10 anos. Uma
empregada me deixou pegar nos peitos dela. Foi bom
pra cacete.

6:56 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

698 Retweets  1.004 Curtidas

Figura 21: Tweet do perfil de Roger Rochat no Twitter

moreno misterioso
@ogabrielpq
#PrimeiroAssedio eu tava na rua, uma menina cega

encostou no meu braco pedindo ajuda para atravessar.
Corri. #MeuCorpoMinhasRegras

8:26 PM - 22 de out de 2015 - TweetDeck
9 Retweets 26 Curtidas

Figura 22: Tweet do perfil de Moreno Misterioso no Twitter

c‘} O Rei da Revoada vulgo Degusta Forte
. \¥ @_joaosao
meu #primeiroassedio foi na creche

aquela safada da laurinha se amarrou...

8:35 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client
1Retweet 1 Curtida

Figura 23: Tweet do perfil de Jodo no Twitter

Além das redes, a campanha #PrimeiroAssédio teve respaldo de organizacgdes publicas
brasileiras. O Disque 100, um servigo de prote¢éo de criangas e adolescentes, alterou seu
modo de atendimento, adicionando também as denuncias de violagdes de direitos de toda
a populagéo.

Com tamanha notoriedade, a campanha chegou a grande imprensa brasileira, com

matérias acerca das mobilizacdes ao redor do pais. Comparagdes com a Primavera Arabe
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foram feitas pela revista Epoca, ao chamar as dentncias “A Primavera das Mulheres™*°.
Outro semanario do Brasil, a revista IstoE também trouxe o tema para as suas paginas
com a manchete “O Grito das Mulheres”?°. Hohlfeldt (2001) fala sobre a noticiabilidade

da campanha, que ganhou voz na imprensa devido a sua forca nas redes:

As convencdes de organizagdo deste trabalho determinam e definem o
gue seja noticia e legitimam o processo produtivo das mesmas,
constituindo o conceito de noticiabilidade, ou seja, a aptiddo potencial
de um fato para se tornar noticia ou, dito de outro modo, o conjunto de
requisitos que se exige de um acontecimento para que ele adquira
existéncia enquanto noticia; ou ainda, o conjunto de critérios que
operacionalizam instrumentos segundo 0s quais 0s meios de
comunicagdo de massa escolhem, dentre multiplos fatos, aqueles que
adquirirdo o status da noticiabilidade. (p. 208)

Uma das conclusdes mais alarmantes e ja mencionadas nesta pesquisa € a idade média
em que as mulheres vivenciam o primeiro assédio.
O Think Olga &
9 @ThinkOlga

Ao analisar um grupo de 3.111 tweets, descobrimos que
a idade média do #PrimeiroAssedio é de 9,7 anos.

2:45 PM - 26 de out de 2015 - Twitter Web Client

179 Retweets 1 Tweet com comentario 108 Curtidas

Figura 24: Tweet do perfil do Think Olga no Twitter

19 Disponivel em:< https://epoca.oglobo.globo.com/vida/noticia/2015/11/primavera-das-mulheres.html >
Acesso em: 18 de outubro de 2022.

20 Disponivel em: < https://istoe.com.br/o-grito-das-mulheres/ > Acesso em: 18 de outubro de 2022.
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De acordo com a andlise dos tweets da campanha do Think Olga com a hashtag
#PrimeiroAssédio, a média seria de 9,7 anos. Desde a infancia, a mulher ja se torna alvo
de crimes como o assédio, pedofilia e outros. O caso acontecido com Valentina no
programa do MasterChef ndo é unico e nem raro no Brasil. J& na Europa, estima-se que
55 milhdes de criangas sofram algum tipo de abuso de acordo com relatério das Nagdes

Unidas?.

3.2.1.3 #MeToo

Em 2017, iniciou-se um grande movimento nas redes com celebridades do cinema
americano. Os indicios na época eram fortes e diversas mulheres comecaram uma
mobilizagdo que atingiu mais de 85 paises no mundo. O #MeToo, movimento liderado
pela atriz Alyssa Milano, ganhou notoriedade quando a atriz comecou a expor casos de
assédio sexual nos bastidores da industria do cinema. Antes mesmo desse alcance, a
hashtag ja tinha sido utilizada em 2006, em uma outra plataforma digital, o MySpace??,
por Tarana Burke, ativista social que foi vitima de violéncia sexual. Nessa época, a
hashtag ainda ndo tinha sido viral, mas tornou-se um marco na histéria do movimento,

com o depoimento de uma sobrevivente (MeToo Movement?3, 2022)

Apbs as denlncias da atriz Alyssa Milano no Twitter, diversas outras mulheres aderiram
ao #MeToo e compartilharam suas historias de abusos, assédios e violéncia contra a
mulher. Entre os milhares de denuncias, um dos maiores diretores de Hollywood, Harvey
Weinstein, foi exposto e acusado de assédio sexual. Diversas acusacdes sobre a sua

conduta nos bastidores chegaram a midia.

21 Disponivel em: < https://news.un.org/pt/story/2020/01/1700572 > Acesso em 20 de julho de 2022.

22 Disponivel em: < https://myspace.com/discover/featured > Acesso em: 28 de setembro de 2022.

23 Disponivel em: < https://metoomvmt.org/get-to-know-us/history-inception/ > Acesso em: 28 de
setembro de 2022.
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E}r Alyssa Milano &
%‘ @Alyssa_Milano

If you’ve been sexually harassed or assaulted write ‘me
too’ as a reply to this tweet.

Traduzir Tweet

Ae too.

wuggested by a friend: "If all the women who
)ave been sexually harassed or assaulted
/rote 'Me too.' as a status, we might give
ieople a sense of the magnitude of the
roblem."

9:21 PM - 15 de out de 2017 - Twitter for iPhone

20,4 mil Retweets 17,3 mil Tweets com comentario 47,4 mil Curtidas

Figura 25: Tweet do perfil Alyssa Milano no twitter

Apbs a publicacdo da atriz Alyssa Milano no Twitter, milhares de mulheres
compartilharam suas historias usando a hashtag #MeToo. Relatos e mais relatos
chegaram as redes. O mecanismo dessa acao foi simples e de grande alcance, pois apds
uma mulher denunciar algo acontecido com ela, as demais imediatamente acionaram o
#MeToo (eu também) como forma de demonstrar que também sofreram algo igual ou

parecido.

A Breanna Stewart @
' @breannastewart
There is no easy way to tell you. But it’s time.
#MeToo &

theplayerstribune.com/breanna-stewar...
Traduzir Tweet

11:00 AM - 30 de out de 2017 - Twitter for iPhone

6.067 Retweets  1.410 Tweets com comentario 17,4 mil Curtidas

Figura 26: Tweet do perfil Breanna Stewart no twitter
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Ronda Kay
‘x @RKSpooner
@Alyssa_Milano Thank you for the #MeToo

campaign. If not for that, | would have never admitted
to the world "Me too#.

Traduzir Tweet

1:53 PM - 24 de out de 2017 - Twitter for Android

Figura 27: Tweet do perfil da Ronda Kay no twitter

h Bonnie Fisher
; @JazzandmeToo

Em resposta a @Alyssa_Milano

#metoo ¥ by my grandfather from younger than 5
until | was a teen. And yes, | remember it from when |
was 5...vividly. I'm 51 now

Traduzir Tweet

1:19 PM - 24 de out de 2017 - Twitter Web App

Figura 28: Tweet do perfil Bonnie Fisher no twitter

Angela Tucker
@angelbeth0303

Em resposta a @Alyssa_Milano

ME TOO #METOO § IT was awful and only 4 people in
my life ever told. Fear, pain, felt alone! This so is
touching my heart!

Traduzir Tweet

7:12 AM - 24 de out de 2017 - Twitter for Android

Figura 29: Tweet do perfil Angela Tucker no twitter

Nora
@Chrysalishealin

Em resposta a @Alyssa_Milano

#MeToo §§ . A college prof once told me "boys will be
boys" when a classmate sexually assaulted me.
Traduzir Tweet

5:45 PM - 23 de out de 2017 - Twitter Web Client

Figura 30: Tweet do perfil Nora no twitter
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NowThis &
[s] @nowthisnews

More than 30 women say they were sexually harassed
or raped by men in the European Parliament
#MeToo

.
&<

A GROUP OF WOMEN
MEPs SENT A LETTER
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© SOURCE: Ex

:52 148,7 mil visualizagbes

8:48 PM - 30 de out de 2017 - Twitter Ads

Figura 31: Tweet do perfil Now This no Twitter

Em matéria do CBS News?*, a jornalista Andrea Park afirmou que ocorreram mais de
1,7 milhdes de tweets com a hashtag (Park, 2017). Alyssa Milano também aproveitou a

popularidade do movimento e postou os dados grandiosos da acdo em seu tweet.

24 Disponivel em: < https://www.chsnews.com/news/metoo-reaches-85-countries-with-1-7-million-
tweets/ > Acesso em: 29 de setembro de 2022.
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ﬂ'} . Alyssa Milano &
S @Alyssa_Milano

One tweet has brought together 1.7 million voices from
85 countries. Standing side by side, together, our
movement will only grow. #MeToo ¥

Traduzir Tweet

3:05 PM - 24 de out de 2017 - Hootsuite

4,228 Retweets 237 Tweets com comentéario 24,4 mil Curtidas

Figura 32: Tweet do perfil Alyssa Milano no Twitter

As acles e campanhas do #MeToo alcancaram diversos paises no mundo. O pais que
mais se engajou foi a Australia, onde mais uma vez os protestos sairam das redes e foram
para as ruas, com diversas mulheres no pais marchando e fazendo coros de ordem contra
0 assédio e a violéncia contra a mulher. No Brasil, pouco tempo depois de o #MeToo ser
lancado, uma outra hashtag poderosa e com diversas celebridades aderindo surgiu.
Tratou-se da #NinguémSoltaAMaoDeNinguém, que também expds casos de assédio
dentro da maior emissora de TV Brasileira, a Rede Globo. A hashtag colocada nas redes
ganhou muita forca no Instagram, com a postagem da Tatuadora Nardelli®, com um

desenho que foi compartilhado uma centena de vezes.

Ainda seguindo a onda do #MeToo, no final de 2017, diversas eurodeputadas foram ao
Parlamento Europeu pedir medidas para que esses casos ndo fiqguem impunes, pois além
dos relatos na internet e das celebridades, muitas delas também sofreram algum tipo de
violéncia dentro do Parlamento. Em 2018, foi criado uma resolugio?® para evitar e
combater o assédio e a violéncia sexual no local de trabalho, em lugares publicos e na
vida politica da Unido Europeia.

The spread of the MeToo campaign worldwide through social media

demonstrated the potential of the interplay between individual

storytelling and public resonance, particularly in disseminating feminist
ideas and shaping new modes of gender discourse (Zhou & Qiu, 2020,

p-2)

25 Disponivel em: < https://www.hypeness.com.br/2018/11/por-tras-do-viral-de-onde-vem-a-frase-
ninguem-solta-a-mao-de-ninguem/ > Acesso em: 29 de setembro de 2022.

26 Disponivel em: < https://www.europarl.europa.eu/doceo/document/TA-8-2018-0331 PT.pdf > Acesso
em 29 de setembro de 2022.
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A forca das campanhas feministas chegou a diversos pontos do globo e alcangou nichos
completamente diferentes dentro da internet: mulheres andnimas, celebridades e
mulheres da politica. Todas elas se uniram com um objetivo, o fim da violéncia sexual e

de qualquer tipo de violéncia contra a mulher.

The example of hashtag feminism makes clear how the increased use
of digital media has altered, influenced, and shaped feminism in the
twenty-first century by giving rise to changed modes of
communication, different kinds of conversations, and new
configurations of activism across the globe, both online and offline.
(Baer, 2015, p. 18)

Tarana &

(9
@ @TaranaBurke

It’s beyond a hashtag. It’s the start of a larger
conversation and a movement for radical community
healing. Join us.

#metoo

Traduzir Tweet

12:22 AM - 16 de out de 2017 - Twitter for iPhone

516 Retweets 38 Tweets com comentario  1.532 Curtidas

Figura 33: Tweet do perfil Tarana Burke no Twitter

sophiasept
@sophiasept
Nos cris brisent le silence ! Stop a I'impunité !

#Polanski & I'ombre ! #MeToo §
#balancetonpedocriminel !

Traduzir Tweet

10:08 PM - 30 de out de 2017 - Twitter for iPhone

Figura 34: Tweet do perfil Sophia no twitter
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O movimento saiu da esfera online para as ruas, com manifestacdes que rodearam o
mundo, com mulheres de maos dadas em diversos paises protestando contra o assédio,

contra o estupro, contra toda e qualquer violéncia a que possam ser submetidas.

Simone Biles §

@simone_Biles
Feelings...
#MeToo §§

Most of you know me as a happy. giggly, and energetic girl.
But lately.. I've feit a bt broken and the more | try to shut off
the voice in my head the louder it screams. | am not afraid to

tell my story anymore.

| too am one of the many survivors that was sexually abused
by Larry Nassar. Please believe me when | say it was a lot
harder to first speak those words out loud than it is now to put
them on paper. There are many reasons that | have been
reluctant to share my story. but | know now it is not my fault.

Itis not normal to receive any type of treatment from a trusted
team physician and refer to it horrifyingly as the “special’
treatment. This behavior is completely unacceptable,
disgusting, and abusive, especially coming from someone
whom | was TOLD to trust.

For too long |'ve asked myself, “Was | too naive? Was it my

fault?” | now know the answer (o those questions. No. No, it
was not my fault. No, | will not and should not carry the guilt
that belongs 1o Larry Nassar, USAG, and others.

It is impossibly difficult to reiive these experiences and it
breaks my heart even more (o think that as | work towards my
dream of competing in Tokyo 2020, | will have to continually
retumn to the same training facility where | was abused.

After hearing the brave stories of my friends and other
survivors, | know that this horrific experience does not define
me. | am much more than this. | am unique, smart, talented,
motivated, and passionate. | have promised myseilf that my
story will be much greater than this and | promise all of you
that | will never give up. | will compete with all of my heart
and soul every time | step into the gym, | love this sport too
much and | have never been a quitter. | won't let one man,
and the others that enabled him, (o steal my love and joy.

We need to know why this was able 1o take place for so long
and to so many of us, We need 10 make sure something like
this never happens again.

As | continue to work through the pain, | kindly ask everyone
to respect my privacy. This is a process, and one that | need
more time to work through.

XO, Simone Bdes

9:22 PM - 16 de jan de 2018 - Twitter for iPnone

19 mil Retweets 2,441 Twests com comantdrio 96,8 mil Curtidas

Figura 35: Tweet do perfil Simone Biles no twitter
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Um dos casos mais recentes do #MeToo que vigora até hoje é da atleta Simone Biles,
ginasta olimpica americana, que denunciou uma rede de abusos sofrida por ela e diversas

outras atletas pelo médico da sele¢do americana de Ginastica Olimpica.

3.2.1.4 #MahsaAmini

Enquanto esta pesquisa estava sendo concluida, uma nova onda de tweets e noticias
surgiram. Ja considerada por alguns portais de noticias como a nova Primavera Arabe no
Ird, a hashtag #MahsaAmini tomou conta do Twitter. A jovem Mahsa Amini foi presa,
torturada e morta pela policia da moralidade iraniana por néo ter o hijab colocado de
forma correta. A jovem tinha 22 anos e estava de passagem por Teera, capital do Ira.
Ap0s a sua morte, uma multiddo de mulheres comegou a se manifestar contra a opressao

da policia e do governo. ¥’

Com medo de que os protestos se tornassem ainda maiores, o governo do Ird proibiu o
uso de redes sociais (Instagram e Whatsapp) para que ndo haja uma maior comocao e
movimentagao entre 0S movimentos sociais e o0 mundo. Durante o protesto, mais de 739
pessoas foram detidas, incluindo 60 mulheres, por participacdo no protesto. Além disso,
de acordo com o portal Uol?®, até ao momento, ja sdo mais de 108 mortos pela policia
iraniana. Nos protestos havia mulheres cortando o cabelo, falando palavras de ordem
contra o atual presidente Iraniano e fazendo frente as forcas policiais. Ndo hd como
mensurar o atual evento pois, como mencionado, ainda est4 acontecendo e devera ter

repercussdes durante 0s proximos meses.

Diversos coletivos e mulheres ligadas ao movimento feminista estdo fazendo campanhas

ao redor do mundo em apoio as iranianas. Nas redes sociais, videos de varias celebridades

27 Disponivel em: < https://cnnportugal.iol.pt/mahsa-amini/teerao/mahsa-amini-so-queria-visitar-o-
centro-de-teerao-morreu-por-aguilo-gque-vestia-tornou-se-martir-e-inspirou-uma-
revolta/20220928/6333749f0cf2ea4f0a5e748c > Acesso em 15 de outubro de 2022.

28 Disponivel em: < https://www.dn.pt/internacional/irao-blogueia-redes-sociais-apos-protestos-que-
mataram-pelo-menos-17-pessoas-15190004.html > Acesso em 10 de outubro de 2022.

29 Disponivel em: < https://noticias.uol.com.br/ultimas-noticias/afp/2022/10/16/ira-vive-um-mes-de-
revolta-pela-morte-de-mahsa-amini.htm > Acesso em 18 de outubro de 2022.
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francesas®, brasileiras®! e espanholas® cortando o cabelo em frente as cameras em prol
dos atos no Ird a favor de Mahsa Amini estdo circulando e gerando comogéo. Além disso,
no Parlamento Europeu, a eurodeputada Abir al-Sahlani cortou o cabelo durante uma
sessdo parlamentar e repetiu frases que estdo sendo propagadas nas manifestacdes no Ird

- Jin, Jiyan, Azadi*,

No Twitter, temos tweets com pedidos de ajuda e de divulgagdo da hashtag
#MahsaAmini entre diversas mulheres, além de um compartilhamento de noticias e

apoios de grandes nomes da politica e do meio empresarial.

«! Mojgan Osooli
4 @Mgannna

#MahsaAmini was daughter of a father. Little girl for a
Mother. The dearest sister for a brother. The terrorist
regime of Iran, killed her in a police van because she
didn’t cover all of her hair. If anyone stay silent to this
cruelty. Should damn himself forever. #Mahsa_Amini

Traduzir Tweet

12:51 AM - 20 de set de 2022 - Twitter for iPhone

Figura 36: Tweet do perfil Molgan Osooli no twitter

'ﬁ‘ Irene Montero &

L @IreneMontero

Urge una investigacion efectiva del asesinato de
Mahsa Amini como exige la ONU. Todas las mujeres
que participan de las protestas en Irdn deben saber
que cuentan con nuestro respaldo ante las violaciones

de DDHH. El feminismo esté al frente en las luchas por
la democracia.

Traduzir Tweet

12:50 PM - 24 de set de 2022 - Twitter for Android

2.259 Retweets 694 Tweets com comentario  8.788 Curtidas

Figura 37: Tweet do perfil da Ministra da Espanha Irene Montero no Twitter

30 Disponivel em: < https://observador.pt/2022/10/05/juliette-binoche-e-marion-cotillard-50-francesas-
mostram-video-a-cortar-cabelo-por-jovem-morte-no-irao/ > Acesso em: 18 de outubro de 2022.

31 Disponivel em: < https://f5.folha.uol.com.br/celebridades/2022/10/hairforfreedom-atrizes-cortam-
mecha-do-cabelo-em-apoio-a-protestos-no-ira.shtml > Acesso em: 18 de outubro de 2022.

3 Disponivel em: < https://elpais.com/gente/2022-10-07/de-penelope-cruz-a-maribel-verdu-y-carmen-
machi-las-actrices-espanolas-se-cortan-el-pelo-por-iran.html > Acesso em: 18 de outubro de 2022.

33 Traducdo literal: Mulher, vida, liberdade.
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J.K. Rowling @
) @jk_rowling
The international community has to stand with the
women of Iran. This is femicide. #MahsaAmini

raguzir fweet

@ Masih Alinejad | & @AlinejadMasih - 15 de out

See how we the woman of Iran get beaten up to death by morality police & pass
our message to your government in the West.

Sanctioning morality police without taking action against those who order

morality police to kill women is futile.
#MahsaAmini

Assistir novamente

T =

0:00 5,1 mivisualizagtes

2:47 PM - 15 de out de 2022 - Twitter Web App

15,6 mil Retweets 619 Tweets com comentédrio 48,6 mil Curtidas

Figura 38: Tweet do perfil da autora JK Rowling no Twitter

Ursula von der Leyen o9
@vonderleyen

The brave Iranian women demand freedom and
equality - values that Europe believes in and must
speak up for.

The violence must stop. Women must be able to
choose.

This shocking violence cannot stay unanswered.

It’s time to sanction those responsible for this
repression.

A A

¥

I believe Europe must always speak up for
the e believe in and suj
1:04 114 mil visualizag:

2:39 PM - 12 de out de 2022 - Twitter Media Studio

Figura 39: Tweet do perfil da Presidente da Comissdo Européia no Twitter



Balenciaga @&
BALENCIAGA

@BALENCIAGA

Balenciaga, Kering and the Kering Foundation have
always supported the fight for women’s fundamental
rights and freedom. We stand with all Iranian women,
in memory of Mahsa.

Traduzir Tweet

WOMAN LIFE FREEDOM
alil GAaij uj

5:42 PM - b de out de 2022 - Twitter Web App =2

19,6 mil Retweets  1.200 Twests com comentdrio 49,6 mil Curtidas
Figura 40: Tweet do perfil da marca Balenciaga no Twitter

Tweets como os que foram apresentaram até agora demonstram a forca que 0 movimento
feminista tem no Twitter. Ap6s mulheres iranianas compartilharem a hashtag
#MahsaAmini, diversos portais de noticias pelo mundo comecaram a divulgar o caso. **
O portal de noticias Iran International English apontou o empenho na divulgacdo nas
redes sociais:
Social media posts with the hashtag ‘Mahsa Amini’ have continued to
be retweeted and liked thousands of times since Wednesday when it was
revealed that she had been taken to hospital from a detention center in
northern Tehran only two hours after her arrest and was in a coma.

Authorities deny any violence against Amini while she was in custody
(Sinaee, 2022)

3 Disponivel em: < https://www.bbc.com/news/world-middle-east-62930425 > Acesso em: 18 de outubro
de 2022.
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Além das manifestacfes online, mulheres estdo protestando em diversos lugares no Ird e
pelo mundo. Um dos casos mais simbolicos é o da atleta Elnaz Rekabi, que participou
de um campeonato de escalada sem colocar o hijab, deixando uma mensagem forte para
o0 governo do Ird e para todas as mulheres que estdo na luta contra a ditadura imposta por
Ebrahim Raisi, presidente do Iré.

Hannah Neumann &
@HNeumannMEP
Sports can be highly political.

Elnaz Rekabi at the Climbing final of the Asian
Championships - for #lran but WITHOUT Hijab.

Such a strong message £

#womanlifefreedom
#mahsaamini

suol_Luupo#

Figura 41: Tweet do perfil Hannah Neumann no Twitter

Como estamos com a acdo acontecendo em tempo real, é impossivel mensurar o impacto
desses movimentos no Ird e para as mulheres iranianas. No entanto, através da analise
que aqui se leva a cabo, € possivel perceber o grau de engajamento destas mulheres.
Vérias perguntas surgem perante esta situagdo: As mulheres iranianas conseguirdo
justica? O presidente iraniano vai abrandar as politicas duras sobre o uso do hijab e de

outros habitos do 1rd? O que acontecera com os manifestantes resistentes no pais?
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Capitulo IV — Leitura e interpretacédo do corpus em analise

No decorrer desta pesquisa, foi possivel notar o impacto que as redes sociais tiveram no
movimento feminista. Enquanto ainda nao tinhamos as redes sociais e 0S movimentos
geravam comocéo, estes tinham dificuldades para transpor fronteiras. Hoje em dia, com
a disponibilidade de informacdo imediata das redes sociais, principalmente no Twitter,
colocamos em voga assuntos em tempo real. Se algo estd acontecendo agora no Japao,
vamos conhecé-lo em casa, através do telemdvel ou computador, antes mesmo de a

televisdo noticiar o caso.

Com a analise dos tweets selecionados, podemos observar a importancia da comunicacao
virtual e 0 modo como uma campanha pode alcancar milhares de pessoas ao utilizar uma
rede social e as ferramentas que ela possui, como no caso do nosso estudo, as hashtags.
Com esse tagueamento, foi possivel conferir outras pessoas a engajar-se na agdo e foi
possivel observar as conversas através das proprias hashtags e compartilhamentos de

noticias que corroboram as agdes realizadas.

A forca da rede esta nas maos dos individuos que a utilizam. O coletivo Think Olga
propds diversas acdes ao longo de sua existéncia, exercendo um papel importante na
divulgacdo da causa feminista, além de todos os projetos sociais que promovem em seu
website, juntamente com o Think Eva, que é uma consultoria de inovacéo social que se

articula com o setor privado®.

No caso do movimento #MeToo, dois grandes nomes sdo 0s responsaveis pela acdo: a
criadora da tag, a ativista Tarana Burke e a atriz americana Alyssa Milano. Apds as acoes
nas redes e as mobilizagdes nas ruas, Tarana lancou a organizacio Me Too Movement®

que atende diversas vitimas de violéncia sexual no mundo.

% Disponivel em: < https://thinkolga.com/quem-somos/ > Acesso em 20 de julho de 2022.

36 Disponivel em: < https://metoomvmt.org/ > Acesso em 20 de julho de 2022.
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4.1. Relevancia para o movimento feminista

Em sintese, essa pesquisa tem a intencdo de analisar como o Twitter pode ser a grande
ferramenta do feminismo para atingir a grande massa. Com a facilidade do acesso as
redes sociais, 0s movimentos sociais podem e devem apropriar-se da rede para a
divulgacdo das suas a¢des e campanhas. Através da nossa observagao priméaria dos tweets
apresentados, é possivel entender como o publico se engaja com o assunto proposto,
principalmente por perceber que se trata de um conteddo sério, promovido por uma
organizacdo credivel e que pretende ndo apenas denunciar como também trazer solugdes

de médio a longo prazo para o debate em questéo.

Ao pensarmos na relevancia que este tipo de estudo tem para a causa feminista, podemos
elencar duas situagbes: 1) O uso em massa das redes sociais pelos coletivos e
organizacbes feministas: o auxilio que as redes sociais ddo aos movimentos é
imprescindivel para a divulgacdo em massa. Ndo é o Twitter que vai atrair multiddes, é
através dele que os coletivos vao chegar as multiddes; 2) Maior relevancia dos coletivos
e grandes nomes nas redes sociais: a credibilidade dos coletivos feministas, das
Organizacdes feministas e de grandes nomes do feminismo sdo primordiais para a
divulgacdo de acdes e campanhas, ganhando notoriedade nas redes sociais com a forca e

expressdo desses individuos.

Uma vez que 0 novo meio é considerado a nova vizinhanga, a internet
tem o seu papel reconhecido como um canal de participagéo, de conexao
sobretudo ao que ndo esta fisicamente no entorno dos individuos
conectados. E 0 novo poder de criar meios e projetar as suas vozes as
mais extensas audiéncias vém se tornando parte dos novos mundos
sociais impulsionados pela tripla revolugdo (Magalh&es, 2019, p. 369).

A forma como todos estamos ligados e podemos comunicar com 0 mundo, tendo a
internet e as ferramentas existentes nela, como as redes sociais como amplificadores da
nossa voz, em ambientes propositadamente criados para a unido dessas vozes, que lutam
juntos, que se mobilizam juntos, tudo isso faz da internet e as redes uma ferramenta
potente para 0 movimento feminista utilizar para chegar ao mundo inteiro em questdo de
minutos (Mugnaini, 2020). E através do campo virtual que as mobilizacbes feministas
criam forca para levar estas questdes para o campo fisico, para as grandes marchas,

grandes greves e grandes mobilizacdes.
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4.2. Uma analise do ‘estado da arte’

No inicio desta pesquisa, observamos as redes sociais e 0 advento da tecnologia nos
tempos atuais. A internet veio para modificar muitas situaces na sociedade. Uma das
mudangas mais impactantes para 0 mundo foi a comunicacao, que ganhou um alcance

muito maior, mais rapido e universal.
Para Castells (2013),

A continua transformacgéo da tecnologia da comunicacgdo na era digital
amplia o alcance dos meios de comunicacdo para todos os dominios da
vida social, numa rede que € simultaneamente global e local, genérica e
personalizada, num padrdo em constante mudanca. (p. 11)

Com as redes sociais, a comunicacdo tornou- se agil, global e facil para as grandes

massas. Essa facilidade foi muito bem utilizada pelas grandes marcas, pelas instituicdes

e claro, pelos movimentos sociais. Lévy (1996) afirma que:
Uma comunidade virtual pode, por exemplo, organizar-se sobre uma
base de afinidade por intermédio de sistemas de comunicacdo
telematicos. Seus membros estdo reunidos pelos mesmos nucleos de
interesses, pelos mesmos problemas: a geografia, contingente, ndo é
mais nem um ponto de partida, nem uma coercdo. Apesar de 'ndo-
presente’, essa comunidade esta repleta de paixGes e de projetos, de
conflitos e de amizades. Ela vive sem lugar de referéncia estavel: em

toda a parte onde se encontrem seus membros maveis... ou em parte
alguma (p. 20)

Como tantos outros movimentos sociais, 0 feminismo também encontrou nas redes
sociais 0 apoio necessario para o desenvolvimento de suas campanhas e a¢des. Com 0s
seus nucleos de interesses delimitados e uma comunidade ativa, as institui¢cdes feministas
integraram as redes como o Twitter e movimentaram-nas com as dendncias, com as
mobilizacGes, saindo da esfera unicamente virtual para a esfera fisica:
The internet played a large part in allowing individuals to air their
grievances, developed a feeling of solidarity, firm up ther commitment,

grow their numbers, develop skillps, raise funds and organize events
(Deegan, 2001, p. 13)

Autores como Castells, Cardoso & Lamy e Lévy definem as redes sociais como fontes
de mudancas, de valores e de ideologias. Como afirma Castells, o estudo da

transformacéo das relac6es de poder no novo espaco comunicacional deve considerar a
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interacdo entre os atores politicos, agentes sociais e 0 negocio dos media (2007, p. 254).
E nesse cenario que a pesquisa deste estudo se encontra, ao analisar o0 modo como as
instituicdes feministas e os agentes sociais, mediante um evento, podem utilizar as redes

para expor, denunciar e combater determinados comportamentos da sociedade.

Finally, the interplay of digital feminist protests and female bodies
represents a provocative and risky space for an emergent feminist
politics that moves away from an emphasis on equality and rights
pursued through conventional legal and legislative channels. (Baer,
2015, p. 18)

O impacto que os tweets em massa tém nas campanhas escolhidas neste estudo € tangivel.
Novas leis no combate ao assédio sexual foram publicadas, novas campanhas de
instituicbes globais sobre o assunto foram lancadas, para além do impacto social
alcangado, dando ainda mais visibilidade a essas mulheres e para as suas dores,

credibilizando suas a¢des contra as agressoes sofridas.

O Coletivo Think Olga, em sua péagina no Facebook®’, ap6s dois anos da campanha
#PrimeiroAssédio, fez um relato sobre a atuacdo na campanha nas redes e uma reflexao

sobre 0 uso das hashtags:

Como criadoras das campanhas #PrimeiroAssedio e #ChegadeFiuFiu,
sabemos da dimensdo gue as hashtags podem criar. Foi por meio dessas
ferramentas gue pautamos assuntos antes ignorados pela midia. Mas
reconhecemos gue as campanhas acabam dizendo muito mais sobre a
coragem da mulher do gue sobre o interesse da sociedade em combater
o0 problema. [...] Todas essas campanhas ja comprovaram que a coragem
de uma mulher é viral, que afeta outras mulheres. Foi percebido que a
internet € uma arma poderosa para disseminar tais anseios e demandas.
Mas, se no momento que as histérias comegaram a serem contadas, elas
fossem validadas, acreditadas e providéncias efetivas fossem tomadas,
ja ndo estariamos no mesmo estado, com novas hashtags. Em vez disso,
ainda é necessario gritar a urgéncia de combater a violéncia de género.
(Think Olga, 2017, sublinhado nosso)

Para Hollanda (2018), as redes sdo indispensaveis para as novas linguagens do
feminismo, além de também se constituirem como um lugar de fala para a dendncia de

violéncias sofridas por elas.

37 Disponivel em: <
https://www.facebook.com/thinkolga/posts/pfbid02zfNeDNcjgmXHgBd5P7 XkKxfiwnN6CEneyZs2Dz
L95G95NueV5yilxbQsN8YJCYHI > Acesso em: 18 de outubro de 2022.
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No caso da diversidade de feminismos que se desdobram e se anunciam
a cada dia, as redes se mostraram ainda uma base suficientemente
flexivel para articular as maltiplas posi¢des identitarias feministas dentro
das logicas interseccionais indispensaveis para a expressdo dos novos
ativismos das mulheres. Talvez, somente agora, a partir de modos de fala
e uso de vozes individuais em rede, o feminismo tenha conseguido
encontrar um modelo de comunicacéo efetivamente contagioso (p. 47)

Apos a divulgacdo em massa da acdo do #MeToo, uma iniciativa surgiu. Tratou.se daa
proposta de criacdo de fundos para arrecadar dinheiro e fornecer ajuda legal a mulheres

que sofreram assédio ou abuso, o "Time's Up Legal Defense Fund". (BBC News, 2018).

Ainda no que diz respeito ao movimento #MeToo0, de acordo com o portal de noticias O
Estaddo® (2022), nas palavras de Scott Berkowitz, presidente e fundador da organizagio
americana contra violéncia sexual RAINN, “uma das grandes consequéncias do #MeToo
tem sido mostrar as pessoas que elas nao estdo sozinhas, que isto é algo que acontece a

milhGes de pessoas”.

Um dos maiores impactos que 0os movimentos feministas através do Twitter teve na vida
dos seus usuarios foi a possibilidade de ouvir as mulheres, de Ihes dar esse espaco para
que possam denunciar os crimes e violagOes sofridas, e providenciar uma gama maior de

apoio aquelas gque estavam as escuras.

A rigor, ndo ha como deixar de reconhecer a importancia politica da
liberdade de expressdo promovida pelas interfaces faceis e baratas (ou
gratuitas) dos meios digitais. Nem tampouco pode-se ignorar a forga dos
movimentos espontaneos em rede, cujos efeitos antes ndo eram possiveis
em uma sociedade caracterizada pela midia de massa. As proprias
praticas de ciberativismo comprovam a forga dos meios digitais para a
articulacdo, mobilizacéo e ac@es politicas. (Primo, 2013, p. 17)

Para Scherer-Warren (2008),

[...] as _novas tecnologias, especialmente a Internet e as radios
comunitarias, sio um elemento facilitador na difusdo das narrativas e
idearios em construcdo pelos sujeitos, nds das redes, mas geralmente ndo
sd0 0 Unico ou principal elemento mobilizador na geracdo de uma rede
de movimento social, [...] a Internet € uma ferramenta de luta importante
para 0s movimentos sociais da atualidade, e destaca que ela permite um
rompimento com o olhar da midia tradicional que enxerga no movimento
uma negacao da ordem legal da sociedade; por outro lado, 0s sem-terra
ndo acreditam que a Internet seja ‘principal’ ou ‘unica’ forma de acido

38 Disponivel em: < https://www.estadao.com.br/cultura/musica/movimento-metoo-faz-cinco-anos-veja-
as-consequencias/ > Acesso em: 18 de outubro de 2022.
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dos movimentos sociais deste inicio de seculo XXI. Para eles, a forca de
um movimento social continua sendo a sua capacidade de organizacdo e
mobilizacdo (sublinhado nosso, pp. 513-514).

Para Jenkins, Green e Ford (2014),

A répida expansdo da cultura participativa é um desafio continuo: as
comunidades crescem mais rapido do que sua capacidade de socializar
suas _normas e expectativas, e essa escala acelerada dificulta a
manutencdo da intimidade e da coeréncia das formas anteriores de
cultura participativa. Os membros séo seduzidos de todos os lados para
adotar préaticas que nao necessariamente se alinham com os seus préprios
interesses e, é claro, a participacdo geralmente envolve algum grau de
vinculo estreito com as l6gicas comerciais. Mas, da mesma forma, a
participacdo ligada em rede também forca as empresas de midia e as
marcas a ser mais compreensivas com seus publicos. As comunidades
ligadas em rede podem “convocar’” as empresas que elas percebem que
estdo agindo contra 0s interesses da comunidade, e Seu acesso a
ferramentas de mobilizacdo e de publicidade significa gue elas podem
provocar algum dano real. (sublinhado nosso, p. 251)

Como afirma Malala Yousafzai, numa entrevista com David Letterman em 2018:%
“Acredito no empoderamento das meninas locais. Quando empoderamos as meninas,
elas trazem mudanca. Eu era uma menina, levantei minha voz e pude mudar o mundo. E
ha outras meninas 1a. Se dermos suporte, elas poderdo levantar a voz ¢ mudar o mundo.”

(37min 53s).

39 Disponivel em: < https://www.netflix.com/title/80209096 > Acesso em: 05 de outubro de 2022.
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Conclusao, limitacdes do estudo e sugestdes para futuras investigacoes

As redes sociais e, de modo geral, a internet, tornam-se cada vez mais disponiveis e
abertas a qualquer pessoa, gerando um espaco publico de facil acesso, uma espécie de
esfera publica adjacente (Harlow & Harper, 2012, p.199), onde as pessoas tém a
possibilidade de expressar a sua opinido ou de estar em contacto com opinides diferentes,
e receber o apoio de outros que partilham das mesmas opinides, desempenhando um

papel central no processo de construcdo de identidade (Gerbaudo & Treré, 2015, p.865).

Quando conversamos apenas entre pessoas com pensamentos iguais, ndo ampliamos o
nosso campo de visdo e nem 0s nossos conhecimentos sobre o mundo no geral. Ficamos
na zona de conforto e ndo concretizamos as nossas possibilidades, seja a nivel de
conhecimentos como a nivel pessoal. Sair do seu nicho para aprender, para escutar o
outro gera a grande possibilidade dos debates. Assim sdo as redes sociais: quando
pensamos em sair de um nicho ou sair da bolha, a internet pode ser muito Gtil nesse
processo. Ao falar no Twitter, ndo se fala apenas para um grupo: o que dizemos pode
atingir muitos grupos que ndo estdo nesse nicho, gerando assim, uma aquisicdo de

contelido tanto para quem faz o post como para quem lhe responde.

As redes sociais estdo no auge dos olhares, da critica e da sua forca. Isto pode ser
confirmado pelo fato de vermos cada vez mais as grandes empresas criando contetdo
especificos para os seus publicos de cada rede. Ndo se trata apenas de uma postagem
para gerar alcance, mas sim para alcancar o publico desejado. Assim como as grandes
empresas realizam suas estratégias de marketing, os coletivos e toda a comunidade
feminista estdo cientes de que nesses veiculos de informacédo vao obter forca. Como tal,
utilizam-nas para a divulgacdo de suas campanhas, gerando histdrias reais,
compartilhando informacdes, trocando experiéncias que antes ndo se poderiam partilhar

tdo facilmente com pessoas de paises diferentes.

Quando refletimos sobre o movimento #MeToo ou mesmo sobre o #NiUnaMenos
podemos perceber interacbes globais, compartilhamentos de vida, participacdo de

pessoas que ultrapassam os limites geograficos do seu local de morada.

O feminismo ndo necessita necessariamente das redes sociais para a sua existéncia. O
movimento em si utiliza as redes, em particular o Twitter, para alcancar as grandes
massas. Primeiro fa-lo online, expondo os abusos, as questdes sociais, a acdo em si que

resultou na violéncia contra a mulher, e posteriormente, essa divulgagéo concretiza-se na
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galvanizacdo das massas e na possibilidade de solucdes ou na criacdo de medidas que
viabilizem a justica contra o crime. A rede fomenta a acéo e leva-a para o dominio do

offline, transportando-a para as ruas para os protestos e caminhadas ao redor do mundo.

No feminismo da sociedade atual, existem diversos desafios, que vdo muito além das
redes sociais. Eles estdo destacados nas lutas mais internas do movimento: como
entender a pluralidade entre cultura, a existéncia de um todes, as diferengas entre
individuos do mesmo género e de géneros diferentes e o reconhecimento dessas
diferencas - sem esquecer as lutas pelos ideais feministas, como a equidade salarial,
liberdade da mulher, igualdade nos direitos civis e varias outras questdes relacionadas

com estas tematicas especificas.

As redes sociais sdo o0 grande agente na divulgacdo das causas feministas e 0 uso dessa
ferramenta auxilia e aumenta o alcance dos coletivos, das ONGs, e de todas as mulheres
que gqueiram expor ou convocar agdes/campanhas no globo. A internet € um lugar onde
as mulheres podem aprender umas com as outras. Para Thelandersson (2014), “the
Internet provides a space where feminists can learn from each other about why things

some feminists see as harmless can be hurtful and offensive to others.” (p. 529)

Embora as plataformas digitais sejam adequadas para atender a funcdo hermenéutica do
feminismo, é imprescindivel entender que o crescimento do feminismo digital ocorreu
em conjunto com o surgimento de acOes de protesto. A ligacao entre os espacos online e
offline é crucial para estabelecer as acdes feministas. Essa ligacdo € o que faz as
campanhas realizadas pelos coletivos, ONGS e mulheres ativistas, ganharem notoriedade

e terem grande alcance nas redes.

No que toca as limitacdes, é relevante referir que este estudo sofreu alguns percalgos que
dificultaram o seu processo de realizacdo e finalizacdo. A utilizacdo do Twitter como
ferramenta de busca para os tweets selecionados e o sistema de busca avancada da rede
dificultaram substancialmente todo o processo de analise. Diversos formatos foram
testados até encontrar aquele que foi finalmente escolhido para essa pesquisa. Outro

obstaculo encontrado foi a quantidade de tweets selecionados que resultaram na busca
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avancada do Twitter, incluindo alguns com teor de spam® e contelido apenas de

autorreplicacdo na rede.

Uma outra dificuldade sentida na realizacdo deste estudo foi a vontade de incluir nesta
analise uma nova acdo feminista nas redes que estd a acontecer no exato momento em
que a pesquisa é realizada. Com tudo acontecendo no presente momento, 0 acesso ao
material de anélise do material do estudo e o acesso as das fontes de informacdes torna-
se mais complexo, ndo havendo ainda possibilidade de conseguir o distanciamento

cientifico indispensavel neste tipo de trabalho.

Para futuras investigacdes, deixamos como sugestdo uma analise quantitativa do estudo
apresentado, com um questionario que pode ser aplicado na propria rede social, no
Twitter, no caso, que permita comprovar a importancia das redes sociais na chamada a

acao e em futura legislacdo pelo mundo.

Ainda sobre novas investigacdes, também deixamos a sugestdo de estudo do futuro do
Ird com as transformac6es que podem vir a acontecer ap6s as mobilizacGes feministas
no pais. As acdes feministas realizadas no Ira podem ter um reflexo muito grande na
sociedade contemporanea do pais e as redes sociais podem ser o grande diferencial para

as ativistas.

Sugerimos também uma nova pesquisa com novas hashtags sociais que venham a surgir
nas redes, usando como base a nossa pesquisa aqui presente e estabelecer a correlagéo
desses eventos futuros com os eventos anteriores. Para esta nova pesquisa, sugerimos o
uso de uma metodologia quantitativa para mostrar o alcance das redes de antes e as do
atual momento, garantindo a eficicia das redes sociais como ferramenta para 0s

movimentos sociais.

E, por fim, sugerimos um estudo sobre novas redes sociais e 0s movimentos sociais. E
notorio que o mundo das tecnologias de comunicacdo estd em evolugdo, e podem,
efetivamente, surgir novas redes sociais com a capacidade de ampliar a voz dos

movimentos sociais ao redor do mundo. Para este possivel estudo, sugerimos uma

40 Spam é usado no Twitter para se envolver em atividades em massa, agressivas ou enganosas que
induzem os outros ao erro e/ou prejudicam sua experiéncia. (Twitter Support, 2022) Disponivel em: <
https://help.twitter.com/pt/rules-and-policies/platform-manipulation > Acesso em: 18 de outubro de 2022.

70


https://help.twitter.com/pt/rules-and-policies/platform-manipulation

pesquisa profunda dos novos agentes da comunicacéo social, da Web 2.0 e, naturalmente,

dos movimentos sociais que se pretende estudar e analisar.

Novas inclus@es sdo feitas dentro de cada movimento: tomemos como exemplo 0 caso
das mulheres trans, que também fazem parte do movimento feminista. Neste estudo,
descrevemos, a partir de exemplos concretos, a forca que as redes sociais tém dentro
dessas mobilizagdes e a sua importancia para o crescimento e um maior alcance dos
movimentos. As motivacGes feministas e a sua propria luta estdo longe de acabar. No
entanto, com o alcance das redes, mais mulheres podem participar, serem ouvidas e

integrar essas manifestacoes.

Ao longo dos anos, as motivagcbes feministas mudaram e foram agregadas a sociedade
em que estavam. Essa evolucdo no pensamento feminista € o que torna 0 movimento

importante para as mulheres de hoje e para as futuras geracoes.
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=)

Bystanders become
upstanders, forming
community-based groups,
organizing collective action,
and building grassroots
momentum that propels
social change.

@/—‘\”g

Grassroots groups connect
and proliferate around shared
values and a common purpose,
resolving conflict, recruiting
support, and empowering each
other to build a networked
social movement.

Coordinated groups of allies and
organizations with a shared
purpose coalesce into a
successful social movement,
winning hearts and minds and
shifting societal norms which
creates social change.

Figura 1: Como os movimentos sociais crescem - o efeito Cascata por Nardini et al (2020, p. 115)
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Figura 2: llustragéo #ChegaDeFiuFiu do Think Olga
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Figura 3: llustracdo #ChegaDeFiuFiu do Think Olga



Camilla Costa &
@ camillacosta

H#ChegadeFiuFiu € uma campanha importantissima do
thinkolga.com sobre o assédio diario as mulheres nas
ruas e em qualquer lugar.

7:38 PM - 9 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 4: Tweet do perfil da Camila Costa no Twitter
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Lara C.

@ LaraC
#chegadefiufiu mostrando as coisas absurdas pelas
quais se passa, sendo mulher.

2:56 AM - 10 de set de 2013 - Twitter for iPhone

Figura 5: Tweet do perfil da Lara no Twitter
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Segura essa boneca!
@camila_desousa

"Ninguém deveria ter medo de caminhar pelas ruas
simplesmente porque nasceu mulher" #ChegadeFiuFiu

12:16 AM - 12 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 6: Tweet do perfil da Camila de Sousa no Twitter
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 Dani @
‘ @didani

Apoio completamente essa campanha: cantada na rua
€ assedio e agressao a mulher. #chegadefiufiu

5:35 AM - 10 de set de 2013 - Twitter Web Client

Figura 7: Tweet do perfil da Dani no Twitter
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Bruna Balduino
@brunafranco

#chegadefiufiu . Eu aderi. E um saco ter medo de
sequer andar na calcada por causa de homem sem
Nnocao.

1:58 AM - 10 de set de 2013 - Twitter for iPhone

Figura 8: Tweet do perfil da Bruna Balduino no Twitter

92



ee000 V|VO 7 ¢ 00:46 40 177% 0 _)+4

4 Tweet o

@+

quem nunca queria estuprar uma
crianca

20/10/15 23:49
1 RETWEET 1 CURTIU

Figura 9: Imagem reconhecida como criminosa no Twitter recuperada pelo Catraca

Livre
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Sobre essa Valentina: se tiver
consenso € pedofilia?

20/10/15 22:48

6 RETWEETS 4 CURTIRAM

Figura 10: Imagem reconhecida como criminosa no Twitter recuperada pelo Jornal
O Globo
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. Nyle @
@nyleferrari

dos 8 aos 15 anos, sofri pelo menos 3 tipos de assédio
no meu ambiente familiar. e infelizmente eu nao sou a
unica. #primeiroassedio

4:11 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 11: Tweet do perfil da Nyle no Twitter
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Karina Buhr
@karinabuhr

9 anos. Deitada. Um tio "isso sao modos d uma
mocinha? D perna aberta? Aprendeu ¢ a mae? Depois
acontece algo e acha ruim" #primeiroassedio

3:11 AM - 23 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 12: Tweet do perfil da Karina Buhr no Twitter
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mari
' @pgpmarimari

Um cara parou o carro do meu lado e da minha irma e
comecou a se masturbar, saimos correndo e ele nos
seguiu, mas fugimos #primeiroassedio

11:41 PM - 22 de out de 2015 - Twitter for iPhone

Figura 13: Tweet do perfil da Mari no Twitter
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o carol
Y @littleworldd]

uma vez eu tava no dnibus e o cara comecou a passar
o cotovelo nos meus seios, eu so sabia chorar de nojo
e medo - 12 anos #primeiroassedio

5:14 AM - 23 de out de 2015 - Twitter for iPhone

Figura 14: Tweet do perfil da Carol no Twitter
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rak
@rak_zingara

Eu nao lembro de nao ser assediada. #PrimeiroAssedio

12:29 AM - 22 de out de 2015 - Twitter for Android

Figura 15: Tweet do perfil da Rak no Twitter
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Mell Barbosa Sem medo de ser feliz P
@Melgeografa

O #PrimeiroAssedio comecou aos 8 e seguiu por
longos anos. Era marido de minha tia. Nunca tem cura
@ThinkOlga, mesmo apods tanto tempo.

10:47 PM - 21 de out de 2015 de Salvador, Brasil - Twitter Web Client

Figura 16: Tweet do perfil da Mell Barbosa no Twitter
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a Luciana Taddeo &
ey @lutaddeo

Assustadoras a quantidade e a gravidade dos relatos
de #primeiroassedio. Mostra que o assunto é urgente e
comum a todas.

11:03 PM - 22 de out de 2015 - TweetDeck

Figura 17: Tweet do perfil da Luciana Taddeo no Twitter
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CUT Brasil &
@CUT Brasil

GUT)

Toda mulher tem um caso de horror g a marca por toda
vida. A tag #primeiroassedio mostra a coragem dessas
mulheres em expor essas historias.

10:08 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 18: Tweet do perfil da CUT no Twitter
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q Jessica
@aquelajess
Lendo aqui os relatos da tag #PrimeiroAssedio e sabe

o que € mais triste? TODA mulher tem uma histdria de
assedio pra contar. TODAS temos.

11:41 PM - 21 de out de 2015 - Twitter Web Client

Figura 19: Tweet do perfil da Jessica no Twitter
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Najila Gubert
@najilagubert2

Chocada quanto comentario machista e maldoso.

#Primeiroassedio

g00.g!/0dnYUt

. S N

estou me masturbando lendo todos os
relatos. por favor, continuem.
primeiroassedio

m Israel Silveira
@hand yel

S6 tem mina feia no /primeiroassedio,
nao sei qual é a dos caras que
assediaram elas.

B = .

ALA O CAMPEONATO DE QUEM FOI
MAIS MOLESTADA primeiroassedio

« g x * oo

Crush

¥

A mina ¢ feia e ta contando experiéncias

natag /primeiroassedio
Ngm acredita quirida

24 de Magé, Ro de Janciro

“ = * “ee

| . JOAQUIN TEIXEIRA

REVOLTADO COM ESSE TUITE DO
ROXMO

COMO PODE O CARA TER TANTA SORTE
NA VIDA

primeiroassedio

Rager Rochs Marewa
p B e I e o L
PO 101 peess O F3 DO I e aete

lgi

87 RETWEETS 167 CURTIRAM
g'a Serado Alves

PrimeiroAssédio Andam vestidas e
maquiadas como vadias e querem que
seguremos o instinto. Sinto muito, vou
continuar.

< =t *
r 5 6-0-R-D-0 o

A maioria de vocés nunca iria sofrer
assedio algum se ndo andassem feito
vadias. /' primeiroassedio

3:36 PM - 23 de out de 2015 - Twitter Web Client

Alberto Carlos. .
= g ;

S6 mulher feia e gorda nesse
primeiroassedio

Bando de mentirosa, ngm nunca mexeu

com ves hehehe

- L x ] * oo
—— R vas
v @albert_guedes Pior que ¢ verdade
= HAHAHAHAHAHA

B Alberto Carlos - oiert suedes
@JasonTisuvax Agora apareceu uma
~ ) magra, porém feia pakaralho pra me xingar
aqui kkkkkkkkk

m mateuso o

Essa gorda peluda ai foi assediada? Nem
0 pior dos tarados ia ter essa coragem
primeiroassedio

.Docﬂmwn Y

Ha mulheres que sao piores que homens

primerocasseaio

Figura 20: Tweet do perfil da N4jila Gubert no Twitter
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. Roger Rocha Moreira &
) @roxmo

#primeiroassedio Acho que eu tinha uns 10 anos. Uma
empregada me deixou pegar nos peitos dela. Foi bom
pra cacete.

6:56 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

698 Retweets 1.004 Curtidas

Figura 22: Tweet do perfil Roger Rocha no Twitter
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| moreno misterioso
@aogabrielpq

#PrimeiroAssedio eu tava na rua, uma menina cega
encostou no meu braco pedindo ajuda para atravessar.
Corri. #MeuCorpoMinhasRegras

8:26 PM - 22 de out de 2015 - TweetDeck

9 Retweets 26 Curtidas

Figura 23: Tweet do perfil Moreno Misterioso no Twitter
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- h‘ O Rei da Revoada vulgo Degusta Forte
" \¥ @_joaosao

meu #primeiroassedio foi na creche

aquela safada da laurinha se amarrou...

8:35 PM - 22 de out de 2015 - Twitter Web Client

1 Retweet 1 Curtida

Figura 23: Tweet do perfil Jodo no Twitter
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O Think Olga @
9 @ThinkOlga

Ao analisar um grupo de 3.111 tweets, descobrimos que
a idade média do #PrimeiroAssedio € de 9,7 anos.

2:45 PM - 26 de out de 2015 - Twitter Web Client

179 Retweets 1 Tweet com comentario 108 Curtidas

Figura 24: Tweet do perfil do Think Olga no Twitter
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B .. Alyssa Milano &
%* @Alyssa_Milano

If you’ve been sexually harassed or assaulted write ‘me
too’ as a reply to this tweet.

Traduzir Tweet

le too.

uggested by a friend: "If all the women who
)ave been sexually harassed or assaulted
/rote 'Me too." as a status, we might give
ieople a sense of the magnitude of the
roblem."

9:21 PM - 15 de out de 2017 - Twitter for iPhone

20,4 mil Retweets 17,3 mil Tweets com comentario 47,4 mil Curtidas

Figura 25: Tweet do perfil Alyssa Milano no twitter
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Breanna Stewart &
@breannastewart

There is no easy way to tell you. But it’s time.

#MeToo

theplayerstribune.com/breanna-stewar...

Traduzir Tweet

11:00 AM - 30 de out de 2017 - Twitter for iPhone

6.067 Retweets  1.410 Tweets com comentario 17,4 mil Curtidas

Figura 26: Tweet do perfil Breanna Stewart no twitter
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Ronda Kay
‘y @RKSpooner
@Alyssa_Milano Thank you for the #MeToo

campaign. If not for that, | would have never admitted
to the world "Me too#.

Traduzir Tweet

1:53 PM - 24 de out de 2017 - Twitter for Android

Figura 27: Tweet do perfil Ronda Kay no twitter
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V' Bonnie Fisher
SB¥ @JazzandmeToo

Em resposta a @Alyssa_Milano

#metoo § by my grandfather from younger than 5
until | was a teen. And yes, | remember it from when |
was 5...vividly. I'm 51 now

Traduzir Tweet

1:19 PM - 24 de out de 2017 - Twitter Web App

Figura 28: Tweet do perfil Bonnie Fisher no twitter
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Angela Tucker
@angelbeth0303

Em resposta a @Alyssa_Milano

ME TOO #METOO ¥ IT was awful and only 4 people in
my life ever told. Fear, pain, felt alone! This so is
touching my heart!

Traduzir Tweet

7:12 AM - 24 de out de 2017 - Twitter for Android

Figura 29: Tweet do perfil Angela Tucker no twitter

113



Nora
@Chrysalishealin

Em resposta a @Alyssa_Milano

#MeToo §§ . A college prof once told me "boys will be
boys" when a classmate sexually assaulted me.

Traduzir Tweet

5:45 PM - 23 de out de 2017 - Twitter Web Client

Figura 30: Tweet do perfil Nora no twitter
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NowThis &
@nowthisnews

More than 30 women say they were sexually harassed

or raped by men in the European Parliament
#MeToo &

““F‘ "‘4

A GROUP OF WOMEN
MEPs SENT A LETTER
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© SOURCE: Ex

:52 148,7 mil visualizagoes

8:48 PM - 30 de out de 2017 - Twitter Ads

Figura 31: Tweet do perfil Now This no twitter
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E}n Alyssa Milano &
B @Alyssa_Milano

One tweet has brought together 1.7 million voices from
85 countries. Standing side by side, together, our
movement will only grow. #MeToo $

Traduzir Tweet

3:05 PM - 24 de out de 2017 - Hootsuite

4,228 Retweets 237 Tweets com comentario 24,4 mil Curtidas

Figura 32: Tweet do perfil Alyssa Milano no twitter
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Tarana &
@TaranaBurke

It’s beyond a hashtag. It’s the start of a larger
conversation and a movement for radical community
healing. Join us.

#metoo

Traduzir Tweet

12:22 AM - 16 de out de 2017 - Twitter for iPhone
516 Retweets 38 Tweets com comentario  1.532 Curtidas

Figura 33: Tweet do perfil Tarana no twitter
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; sophiasept
@sophiasept
Nos cris brisent le silence ! Stop a l'impunité !

#Polanski a I'ombre ! #MeToo
#balancetonpedocriminel !

Traduzir Tweet

10:08 PM - 30 de out de 2017 - Twitter for iPhone

Figura 34: Tweet do perfil Sophia no twitter

118



Simone Biles §

2simone_Biles
Feelings...
#MeToo §§

Most of you know me as a happy, giggly, and energetic girl.
But lately.. I've feit a bt broken and the more | try to shut off
the voice in my head the louder it screams. | am not afraid to

tell my story anymore.

| too am one of the many survivors that was sexually abused
by Larry Nassar. Please believe me when | say it was a lot
harder to first speak those words out loud than it is now to put
them on paper. There are many reasons that | have been
reluctant to share my story. but | know now it is not my fault.

It is not normal to receive any type of treatment from a trusted
team physician and refer to it horrifyingly as the “special”
treatment. This behavior is completely unacceptable,
disgusting, and abusive, especially coming from someone
whom | was TOLD to trust.

For too long 've asked myself, “Was | too naive? Was it my
fault?” | now know the answer o those questions. No. No, it
was not my faull. No, | will not and should not carry the guilt
that belongs o Larry Nassar, USAG, and others.

It is impossibly difficult to relive these experiences and it
breaks my heart even more o think that as | work towards my
dream of competing in Tokyo 2020, | will have to continually
retum to the same training facility where | was abused.,

After hearing the brave stories of my friends and other
survivors, | know that this horrific experience does not define
me. | am much more than this. | am unique, smart, talented,
motivated, and passionate. | have promised myself that my
story will be much greater than this and | promise all of you
that | will never give up. | will compete with all of my heart
and soul every time | step into the gym. | love this sport too
much and | have never been a quitter. | won't let one man,
and the others that enabled him, to steal my love and joy.

We need to know why this was able to take place for so long
and to s0 many of us. We need 10 make sure something like
this never happens again.

As | continue to work through the pain, | kindly ask everyone

to respect my privacy. This is a process, and one that | need
more time to work through.

X0, Simone Bdes

9:22 PM - 16 de jan de 2018 - Twitter for iPhone
19 mil Retweets  2.441 Tweets com comentirio 96,8 mil Curtidas

Figura 35: Tweet do perfil Simone Biles no twitter
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«  Mojgan Osooli
@Mgannna

H#MahsaAmini was daughter of a father. Little girl for a
Mother. The dearest sister for a brother. The terrorist
regime of Iran, killed her in a police van because she
didn’t cover all of her hair. If anyone stay silent to this
cruelty. Should damn himself forever. #Mahsa Amini

Traduzir Tweet

12:51 AM - 20 de set de 2022 - Twitter for iPhone

Figura 36: Tweet do perfil Mojgan Osooli no twitter
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Irene Montero &
n @IreneMontero

Urge una investigacion efectiva del asesinato de
Mahsa Amini como exige la ONU. Todas las mujeres
que participan de las protestas en Iran deben saber
que cuentan con nuestro respaldo ante las violaciones
de DDHH. El feminismo esta al frente en las luchas por
la democracia.

Traduzir Tweet

12:50 PM - 24 de set de 2022 - Twitter for Android

2.259 Retweets 694 Tweets com comentario 8.788 Curtidas

Figura 37: Tweet do perfil da Ministra da Espanha Irene Montero no Twitter
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A J).K. Rowling @
¥ @jk_rowling

The international community has to stand with the
women of Iran. This is femicide. #MahsaAmini

 Masih Alinejad | & @AlinejadMasih - 15 de out

See how we the woman of Iran get beaten up to death by morality police & pass
our message to your government in the West.

Sanctioning morality police without taking action against those who order
morality police to kill women is futile.

#MahsaAmini

Assistir novamente

~
' nws

i

0:00 5.1 mi visualizagoes

2:47 PM - 15 de out de 2022 - Twitter Web App

15,6 mil Retweets 619 Tweets com comentario 48,6 mil Curtidas

Figura 38: Tweet do perfil da autora J.K. Rowling no Twitter
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S Ursula von der Leyen &
@vonderleyen
The brave Iranian women demand freedom and

equality - values that Europe believes in and must
speak up for.

The violence must stop. Women must be able to
choose.

This shocking violence cannot stay unanswered.

It’s time to sanction those responsible for this
repression.

Traduzir Tweet

A A

¥

I believe Europe must always speak up for
the values we_n_:believe in and support everyone

T RO e > A4

1:04 114 mil visualizagOes

2:39 PM - 12 de out de 2022 - Twitter Media Studio

Figura 39: Tweet do perfil da Presidente da Comissdo Européia no Twitter
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Balenciaga @
@BALENCIAGA

Balenciaga, Kering and the Kering Foundation have
always supported the fight for women’s fundamental
rights and freedom. We stand with all Iranian women,
in memory of Mahsa.

Traduzir Tweet
WOMAN LIFE FREEDOM
salil GAaij oj
5:42 PM - b de out de 2022 - Twitter Web App =

19,6 mil Retweets  1.200 Tweets com comentdric 49,6 mil Curtidas

Figura 40: Tweet do perfil da brand Balenciaga no Twitter
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Hannah Neumann &
@HNeumannMEP

Sports can be highly political.

Elnaz Rekabi at the Climbing final of the Asian
Championships - for #lran but WITHOUT Hijab.

Such a strong message fo

#womanlifefreedom
#mahsaamini

Soljl oS u#
Traduzir Tweet

Figura 41: Tweet do perfil Hannah Neumann no Twitter
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