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RESUMO

O trabalho que se segue representa um estudo em torno do espaco dado a programas
culturais pelas televisdes generalistas portuguesas, atraves da analise das programacdes
dos trés canais tematicos RTP2, a TVI24 e a SICN. Ao longo de todo o trabalho
percorresse tematicas fundamentais para se proceder a verificagdo dos resultados, como
cultura, jornalismo, jornalismo cultural e televisdo feita em portugués, tematicas estas que
ao longo destas paginas serdo amplamente aprofundadas. O presente estudo pretende
assim explorar e questionar a pratica das televisdes generalistas portuguesas e, se

possivel, tirar conclusGes em torno da questdo chave por detras de todo este trabalho.

Palavras Chaves: Jornalismo Cultural, Cultura, Cultura de Massas, Televisdo Portuguesa,

Televisdo Generalista, Programacao, Programas Culturais.



ABSTRACT

The following work represents a study around the space given to cultural programs by the
Portuguese generalist televisions, through the analysis of the programming of the three
specialized channels RTP2, TVI124, and SICN. Throughout the work, fundamental themes
are covered to verify the results, such as culture, journalism, cultural journalism, and
television made in Portuguese, themes that will be widely studied throughout these pages.
The present study thus intends to explore and question the practice of Portuguese
generalist television stations and, if possible, draw conclusions around the key question
behind all this work

Keywords: Cultural Journalism, Culture, Mass Culture, Portuguese Television,

Generalist Television, Programming, Cultural Programs.
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Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

INTRODUCAO

Afinal, que espaco é realmente dado aos programas culturais pelas televisdes que se
denominam como generalistas em Portugal? Esta foi a verdadeira pergunta que esteve na
origem da iniciativa para redigir este trabalho. Contudo, de forma a facilitar a tomada de
conclusbes é necessario subdividi-la em varias outras questdes, mais pequenas e mais
concisas. Assim sendo, questdes como, o que é a cultura? De que modo a cultura de
massas influenciou a nossa forma de consumir cultura? O que € jornalismo cultural? Qual
0 papel do jornalismo cultural nas sociedades atuais? Qual a historia das televisdes
generalistas portuguesas? O que € um canal generalista? Como sdo feitas as programacdes

televisivas? sdo tudo perguntas que serviram de fio condutor para o desenrolar do projeto.

Numa primeira fase este estudo opta por analisar o conceito de cultura e tudo o que ele
envolve. Inicialmente comeca-se estudar as varias e possiveis definicdes daquele que se
apresenta como um dos conceitos mais complicados e complexos de se definir. Afinal o
que é a cultura? Haverd realmente uma definicdo simples e global para este termo?
Arrisco-me jé a dissipar ilusGes para explicar que ndo existe uma sé definigéo, desde logo
porgue o conceito cultura é mutavel e capaz de se ajustar as necessidades da sociedade
vigente. Depois de explorarmos as diversas possibilidades de definicdo cultural é
importante compreendermos e estudarmos um pouco do processo de massificacdo da
cultura, processo este responsavel pelo que vivenciamos atualmente, cultura disponivel
para todos, um abandono total das culturas elitistas. Contudo, neste patamar torna-se

também importante entender até que ponto este conceito da cultura de massas ainda faz
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sentido nos tempos atuais. Apesar disso, é de ressalvar que quando falamos do fenémeno
da cultura de massas é impossivel ndo explorarmos as teorias por de trds do mesmo,
ressaltando os estudos levados a cabo por Escolas como a de Frankfurt, a de Birmingham,
ou a tradicdo liberal norte-americana. E entre estes estudos e a cultura de massas que
tiramos algumas conclusdes e exploramos mais aprofundadamente o papel das industrias
culturais, bem como o atual modo de consumo da cultura enquanto arte por parte das

sociedades contemporaneas.

Um segundo patamar emerge e traz consigo a necessidade de se explorar o conceito de
jornalismo cultural, que insere em si proprio o conceito de cultura. Numa primeira fase é
fundamental que ocorra uma divisdo do conceito para compreendermos e tentarmos
definir o que € jornalismo. Né&o tdo dificil de esclarecer como o de cultura, o conceito de
jornalismo levanta, atualmente, algumas questdes na hora de se estabelecer, desde logo
por todos os desafios que esta area da comunicacdo enfrenta. Apos uma contextualizacao
de jornalismo podemos imergir na génese do jornalismo cultural. Mais uma vez, e
seguindo o exemplo dos dois conceitos anteriores, que se unem para criar este, também o
jornalismo cultural ndo se apresenta como um conceito consensual. Esta contextualizacao
historica tem como fungdo permitir-nos compreender melhor qual é o papel do jornalismo
cultural nas sociedades. Para que serve o jornalismo cultural? Qual o seu papel nas
sociedades contemporaneas? O que é o jornalismo especializado? S&o algumas questdes

gue nos permitiram avangar para uma nova etapa de analise.

Numa terceira instancia, e apos toda a avaliagdo em torno da cultura e do jornalismo
cultural, surge a necessidade de se explorar uma das grandes ferramentas de trabalho desta
area da comunicacao, a critica. A critica apresenta-se como a arma do jornalismo cultural,
0 texto que permite ao critico desempenhar o seu papel de mediador entre o objeto cultural
em anélise e o pUblico, o consumidor da mensagem. E nesta nova fase que vamos procurar
compreender as funcdes e restricGes que esta ferramenta apresenta. Para além disso,
também é aqui que se estuda a funcdo do critico, qual o seu papel na producdo da

mensagem, bem como qual é o papel da argumentacao na producdo do seu texto.
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Antes de avangarmos para a analise dos resultados por de trés do estudo realizado neste
trabalho é também importante dedicarmos algumas péginas a histdria da televisdo,
nomeadamente da televisdo feita em portugués de Portugal. E aqui que procuramos
entender o papel da televisdo no dia a dia das audiéncias, bem como, qual o papel que
esta desempenhou ao longo dos seus anos de existéncia. Em Portugal a televiséo ja conta
com algumas décadas, tendo a sua génese a 1956 com o surgimento do primeiro canal
televisivo, a Radio Televisdo de Portugal (RTP). Porém, nesta fase € importante
explorarmos um pouco da historia televisiva portuguesa dos trés canais especializados
que se seguem, RTP2, TVI24 e SIC Noticias (SICN). Apesar de toda a contextualizagao
histérica do canal publico e canais privados portugueses, é fulcral para a analise que se
segue explorarmos assuntos como o papel cultural da televisdo nas sociedades, a

programacéo televisiva, bem como a definicdo de televisdes generalistas.

Em fase de término, mas de igual importancia, apresenta-se o estudo que deu origem a
este trabalho, afinal qual é o verdadeiro espaco dado a programas culturais pelas
televisdes generalistas. Embora por falta de meios os telejornais sejam descartados destas
avaliacOes, toda a restante programacao dos trés canais especializados, RPT2, SICN e
TVI24 estiveram sob andlise. A recolha da programacéo teve a duracdo de um més,
durante a qual foi possivel compreender as fortes diferencas na hora de programar os
conteddos que as audiéncias terdo direito a consumir. Mesmo antes de qualquer anélise e
apresentacdo de resultados é possivel verificar que as diferencas entre os trés canais sdo
predominantes, havendo entre eles aquele que mais valor d& a programas desportivos em
detrimento dos culturais. Por outro lado, temos também o contrério, aquele que apresenta
uma programacdo composta quase 90% por programas culturais, representando o
desconfinamento cultural. E a partir destes resultados que surgem algumas conclusdes em
torno da principal questdo que deu origem a este projeto, bem como, em relagdo a
questBes como até que ponto existem televisdes generalista em Portugal? Questdes que a
meu ver se apresentam como fulcrais nos tempos que correm tendo em conta todo 0 novo
panorama televisivo e jornalistico em que vivemos. Estardo as ditas televisbes

generalistas portuguesas a desempenhar corretamente as suas missées?
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CAPITULO I - O UNIVERSO CULTURAL

Falar de jornalismo cultural implica analisar o universo cultural. Para tal imp6em-se
formular uma tentativa de defini¢do do termo “cultura”. Tentativa porqué? Porque se
existe um conceito complexo de definir é o de cultura, num certo sentido tudo é cultura.
H& que considerar as suas duas dimensdes, a antropoldgica e a epistemoldgica, como
veremos adiante. E depois nunca nos podemos esquecer que a cultura € um processo

dinamico.

1.1. CULTURA, UMA DEFINICAO PLURAL

Para entendermos o que é o jornalismo cultural, para que € que este serve, temos que
mergulhar um pouco mais fundo neste tipo de discurso informativo, e procurar no cerne
da questdo. O que € a cultura? Antes de mais é esta a pergunta que se levanta. Como se

sabe o0 que é cultura?

Tentar definir cultura é uma missdo complicada, diria quase, em alusdo ao famoso filme
de Brian De Palma, uma “Missao Impossivel” se procurarmos por uma defini¢do concisa,
breve e direta. Porqué? Desde logo porque esta se encontra ligada a diferentes contextos
e apropriacdes da propria palavra. Como explica Robert (2018, p.3), definir cultura pode
ser “um caminho tortuoso ¢ com multiplas saidas”, ou seja, e de uma forma simplificada,
0 que o autor nos diz € que definir cultura é dificil e confuso. N&o é por acaso que existem

varias definicGes e que muitas destas ainda se encontram em evolucdo atualmente. A

4
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definicdo de cultura é metamorfica, vai-se adaptando, evoluindo com o passar do tempo,
com a “evolugio”, ou ndo, das sociedades. E necessario compreender que o conceito

“cultura” ¢ polissémico.

Olhemos para a palavra em si, sozinha, isolada. Na realidade nem isso podemos fazer
para tentar defini-la, desde logo por cultura € um conceito que se encontra sempre ligado
a outros conceitos. Dora Santos Silva (2012) no trabalho Cultura & Jornalismo Cultural
— Tendéncias e Desafios no Contexto das Inddstrias Culturais e Criativas, fomenta esta
ideia mencionando a dificuldade que Kroeber e Kluckhohn (1952) apresentaram quando
identificaram mais de 150 defini¢des possiveis para a palavra “cultura”, tudo isto
exclusivamente atraves da obra “Culture: a critical review of concepts and definitions”.
Vale a pena destacar, que a autora vai mais longe e explica que mesmo este nimero de
definicbes varia entre os estudiosos, pois hd quem tenha encontrado 162 possiveis
defini¢bes. Tudo isto num so livro! Estas definicbes tracam assim as evolucgdes do

conceito,

“desde a sua raiz alema e as tensdes com a nogdo de «civilizacdo» até a
perspetiva antropoldgica agrupando estas definicbes em 6 grupos:
«descritivas», «histéricas», «normativas», «psicologicas», «estruturais» e
«genéticas». Este é apenas um exemplo da dificuldade em definir uma
palavra aparentemente (s6 mesmo a primeira vista) tdo simples"”, (Silva,
2012, p. 22).

Com o intuito de tentarmos compreender o que € cultura seria deveras importante
comecgarmos por procurar a defini¢do nos dicionarios. E sempre um ponto de partida a
ter-se em conta. Desde logo, e antes de avangarmos neste projeto, quero deixar claro que
ndo irei propor uma defini¢do para cultura, mas antes uma analise sobre as vérias visdes
que diferentes estudiosos apresentam sobre o tema. Recorrendo ao dicionério da Porto
Editora vejamos o que este nos apresenta como defini¢do da palavra “cultura” sozinha:
“Palavra feminina com significados variados podendo abranger cultura ligada a
agricultura, as artes, aos habitos e crencas do ser humano.” Registam-se adiante alguns

exemplos:

e desenvolvimento de certas faculdades atraves da aquisi¢do de conhecimentos;

educacéo
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e conjunto dos conhecimentos adquiridos que contribuem para a formacéo do
individuo enquanto ser social; saber

e conjunto de costumes, de instituicdes e de obras que constituem a heranca de uma
comunidade ou grupo de comunidades

e sistema complexo de cddigos e padrdes partilhados por uma sociedade ou um
grupo social e que se manifesta nas normas, crengas, valores, criagles e

instituicbes que fazem parte da vida individual e coletiva dessa sociedade ou

grupo

A palavra “cultura” nasce na génese das sociedades. Laraia, (2009, p.21) ressalva que o
surgimento desta palavra deve-se a Edward Tylor, o responsavel por sintetizar o termo
germanico “Kultur”, que se refere aos aspetos espirituais de uma sociedade, com o
vocébulo francés “civiliztion”, ligado as realizagdes materiais de um povo, surgindo

assim o termo inglés “Culture”.

O surgimento do conceito “cultura” apresenta uma forte influéncia francesa. Bauman
(2011, p.48) supbe que o conceito surgiu da iniciativa dos reis, sendo que na Franga o
termo francés "culture™ emergiu como "um nome coletivo para os esfor¢os do governo
no sentido de promover o aprendizado, suavizar e melhorar as maneiras, refinar o gosto
artistico e despertar necessidades espirituais que o publico até entdo ndo possuia, ou ndo
tinha consciéncia de possuir”. Contudo, o conceito foi sofrendo alteraces ao longo do
tempo. Inicialmente a "cultura” francesa apresentava-se, segundo o autor, um tanto 0
guanto messianica, tendo como principal fungédo questdes como esclarecer, abrir os olhos,
converter, refinar e aperfeicoar. Mais tarde, com a abolicdo da monarquia francesa, o
novo governo revolucionario tomou como misséo a reconstrucéo de uma nova sociedade,
a criagdo de um "novo homem". O conceito “cultura” alterou-se portanto para " um apelo

a acdo e um grito de guerra”, (Bauman, 2011, p.28).

Os anos foram avancando e foi a 3 de fevereiro de 1959, sob a Presidéncia de Charles de
Gaulle, que se estabeleceu um Ministério da Cultura. A Franga comegou a ver a cultura

de outra forma. Foi a partir deste momento que a cultura passou a ser um meio que
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conferiria prestigio e gléria em &mbito mundial, recuperando aquilo que outrora tinham
perdido durante a Il Grande Guerra. Bauman recorre a Chabot (2009) e explica que os
governos franceses foram responsaveis por ao longo dos anos moldarem a arte. Como
Bauman (2011) salienta "durante o século XIX, ele se preocupava sobretudo com o direito
das nacBes a autodeterminacdo; no periodo do entreguerras, com a defesa das ainda
frgeis inseguras democracias; e, no final do século XX, com a promocdo do
multiculturalismo”, (Bauman, 2011, p.67). A cultura passou assim a ser vista como arte
e criacdo artistica, sendo que a democracia politica passou a ser complementada pela

democratizacéo da arte.

Ja na Antiguidade Classica, como Isabel Ferin (2002, p. 34) explica na sua obra, a cultura
“designa a acao que o homem realiza, quer sobre o seu meio, quer sobre si mesmo, no
sentido de aperfeicoar as suas qualidades e promover a cultura do espirito.” Houve
mesmo, entre os diversos estudiosos que embarcaram na viagem de definir cultura, quem
defenda que o termo “cultura” deriva fisiologicamente de processos agricolas ou
horticolas de cultivar o solo, aumentando assim a fauna e a flora, como é o caso de Pires
(2006, p. 39).

A cultura em si manifesta-se das mais diversificadas formas, podendo referir-se ndo sé a
costumes e caracteristicas de um pais, como também a um conjunto de artes, como
mausica, literatura, pintura, entre outros, estas muitas vezes presentes nos jornais. Hoje em
dia a cultura é vista como tudo aquilo que passa de geracdo em geracdo. Aos olhos de
Silva (2012, p. 22), “Hoje, «cultura» engloba Beethoven e Madonna, um quadro de
Velasquez e um anuncio publicitario da VVodafone, os sonetos de Camdes e a Ciberpoesia
de Bernstein”. Atualmente e tendo por base estas referéncias € mais complicado definir o

que ndo é cultura do que o que é cultura.

Esta variedade de formas sob a qual o conceito “cultura” se pode apresentar gera ndo SO
discuss@es profundas como tentativas falhadas na produgéo de uma defini¢do concreta e
exata. Rio et all. (1983), elucida que existem diferentes realidades culturais

simultaneamente, tendo cada uma delas a sua légica interna, por isso, quando tentamos
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definir cultura é importante termos em conta o contexto a que nos referimos. Temos que
nos circunscrever a uma determinada area cultural, e ndo ao seu total, caso contréario,
entrariamos na famosa missdo impossivel 2.0. Mas o autor vai mais longe e realca a
existéncia de culturas mais pequenas, subculturas, dentro da cultura de um pais,
ressalvando que muitas vezes estas séo tratadas como estranhas. Assim, 0 mesmo opta
por se referir a cultura como algo mais genérico, tudo aquilo que caracteriza uma

determinada populagéo.

Ja Alex Mesoudi, (2011, p.22) vé a “cultura” como um conceito que pode ser definido
como “‘vida” ou “energia”. Para o autor a cultura é algo que as pessoas usam no seu dia
a dia sem pensar no que esta representa ou significa. A sociedade sempre usufruiu da
cultura sem se aperceber, sem Ihe dar o devido valor. Rio et all. (1983) vai ao encontro
desta ideia afirmando que para ele a cultura diz respeito “a humanidade como um todo e
ao mesmo tempo a cada um dos povos, nagdes, sociedade e grupos humanos”. Contudo,

Mesoudi, (2011, p.23) tenta apresentar uma defini¢do daquilo que é a cultura,

“Cultura ¢ informagdo que ¢é adquirida através de outros individuos via
mecanismos de transmissdo social como a imitacdo, ensino ou linguagem.
‘Informagdo’ aqui entende-se como um termo geral que se refere ao que o0s
cientistas de ciéncias sociais e leigos chamam de conhecimento, crencas,
atitudes, normas, preferéncias, e competéncias, que possam ser adquiridos
através de outros individuos via transmissdo social e consequentemente
partilhados através de grupos sociais.”

Mas com tantas definicdes € necessario ter em conta a primeira defini¢do antropoldgica
apresentada por um autor que se encontra na origem desta discussdo, voltando assim a
Edward Tylor (1971). Para ele, cultura corresponde ao “conjunto complexo que inclui o
conhecimento, crenca, arte, moral, leis, costumes, e quaisquer outras capacidades e
habitos adquiridos pelo homem como membro da sociedade”. O autor explica assim que
a cultura apresenta trés sentidos: a do individuo, a do grupo e a da sociedade. Nesse
sentido, podemos afirmar que néo se pode falar de cultura de um sujeito, sem termos em
conta que este esta inserido num determinado grupo, e consequentemente, este grupo
encontra-se inserido numa sociedade. Estes trés sentidos culturais de Tylor sdo
dependentes uns dos outros. Rio et all. (1983) aprofunda esta definig&o acrescentando que
“Cada cultura ¢ resultado de uma historia particular, e isso inclui também suas relagdes

com outras culturas, as quais podem ser caracteristicas bem diferentes”. Para além disso,
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o autor defende a ndo existéncia de um carater de superioridade ou inferioridade de

culturas ou seus tracos culturais.

As tentativas de definir cultura continuaram ao longo dos anos, continuam e
possivelmente continuardo no futuro... Raymond Williams (1976, p.80), académico,
critico e novelista galés, assevera que a palavra “cultura”, derivado as suas pluralidades,
é a mais complicada que existe. Ciente das dificuldades em chegar a uma defini¢éo exata
e conclusiva, 0 mesmo enumera algumas hipoteses, destacando-se a cultura enquanto
descrigdo do “trabalho ¢ a pratica de atividades intelectuais e especialmente artisticas.”
Esta visdo é uma das que mais se aproxima da defini¢cdo do conceito apresentada pela
UNESCO, na Declaragdo Universal sobre a Diversidade Cultural, onde apresenta cultura

como algo que,

“deve ser vista como um conjunto distinto de caracteristicas espirituais,
materiais, intelectuais e emocionais da sociedade ou de um grupo social, e
gue acompanha, além da arte e da literatura, formas de vida, formas de viver
em conjunto, sistemas de valores, tradi¢des e crengas”, (UNESCO, 2001).

Todavia, embora a busca por uma definicdo concreta ainda se mantenha em aberto, a
existéncia de duas perspetivas dentro do conceito cultura, é algo concreto, em que a
maioria dos estudiosos acredita. Ferin (2002, p. 37), apresenta estas duas perspetivas
distinguindo-as entre antropoldgica e cléssica. A primeira nasce entre o final do século
XIX e 0 século XX e entende a cultura como o estudo das crengas, ideais, costumes,
valores de um individuo enquanto parte integrante de uma sociedade. Ja a segunda, a
perspetiva classica, tem uma base humanista que se encontra diretamente relacionada com

manifestacdes literarias e artisticas.

Ja Rio et all. (1983) defende a existéncia de duas concecbes na cultura com uma
formulacéo diversa. A primeira ligada a todos os aspetos de teor social, ou seja, a cultura
diz assim “respeito a tudo aquilo que caracteriza a existéncia social de um povo ou
nagdo”. Porém, embora esta concecdo possa ser usada numa vertente geral, ela € mais
usual quando falamos de povos e realidades sociais distintas das nossas. A segunda
concecdo encontra-se diretamente ligada ao conhecimento, as ideias, crengas, bem como,

“a forma como estas existem na vida social” (Rio et all., 1983). Ainda que a vida social
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ndo possa ser dissociada desta concecdo, a diferenca é que se da énfase as questdes do
conhecimento e dimensdes associadas. O autor faz ainda questdo de realcar que a cultura
é dindmica e nunca devemos pensar nela como algo estagnado, fechado. Também Dora
Silva (2012, p. 21) defende a ideia de cultura enquanto conceito dinamico, enfatizando
que elaborar uma reflexdo mais concreta sobre o termo é uma espécie de misséo

impraticavel, lembrando que esta é,

“um dos fendomenos mais interessantes da contemporaneidade, para cuja
crescente complexidade contribuiram os meios de comunicacdo de massas
e o desenvolvimento tecnoldgico, integrados num contexto de profundas
transformacdes sociais e politicas, em particular naquelas ocorridas a partir
do século XX.”.

Silva (2012, p.22) vai mais longe e defende que é contra teorias que protegem a ideia de
que tudo ¢ cultura. Para ela estas ideias acabam por dificultar ou inviabilizar “uma andlise
mais aprofundada”, o que ndo impede que tudo possa ser analisado de um ponto de vista

cultural.

1.2. ACULTURA E A MASSIFICACAO

Atualmente, vivemos sob o efeito da cultura de massas. Existe quem aponte para o inicio
do século XIX como a revolucdo, o ponto de partida para a universalizacdo da cultura a

todas as classes sociais.

Quando falamos da cultura de massas é importante ressalvar que a massificacdo ¢ um
fenomeno social desde logo porque, significa a integracéo social daqueles que até entéo
estavam fora de um determinado espaco. O autor Macdonald (1971, p.80) corrobora esta
ideia afirmando que foi “apenas para os fins do século XVIII, na Europa, que a maioria
do povo comecou a desempenhar parte ativa quer na historia quer na cultura”. Nesse
sentido, e seguindo o trabalho de Corréa (2006, p. 16), este processo de incorporagéo das
massas no centro das sociedades acaba por despoletar nos inicios do século XX,
especificamente durante os anos que separam as duas grandes guerras mundiais. N&o
podemos esquecer, e como o proprio autor faz questdo de realgar, que "o “centro” da
sociedade significa o lugar do poder, dos privilégios, da voz, daquilo, em suma, que antes

era restrito a poucos”, (Corréa, 2006, p.16).
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Relativamente a este novo fendmeno social que influenciou diretamente a atual cultura

de massas Ortega y Gasset (2002, p.43) escreve,

"De repente a multiddo tornou-se visivel, instalou-se nos lugares
preferenciais da sociedade. Antes, se existia, passava despercebida, ocupava
o fundo do cenario social. Agora antecipou-se as baterias, tornou-se o
personagem principal. J& ndo ha protagonistas: sé ha coro".

Corréa (2006, p.17) acrescenta que este fendmeno gerou uma democratizacdo dos
beneficios criados pelo humano, bem como o chamado reconhecimento cultural da
dignidade de todos, ocorrendo ainda aquilo que se categoriza por democracia da distingéo,
conceito criado e desenvolvido por Sloterdijk (2002). Segundo o autor este conceito
representa um dos maiores paradoxos da nossa era, uma vez que o privilégio passou a ser

estendido a todos.

Fatores como a revolucdo nos transportes, nas comunicacdes e no trabalho, segundo
Corréa (2006, p.17) estiveram na génese desta centralizagdo das massas na sociedade,
levando assim a uma padronizacdo de vida, que tornou possivel o surgimento e
desenvolvimento da cultura de massas em que hoje vivemos. Aos olhos de autores como
Bell (1971, p. 56) ocorreu uma nivelagdo entre os variados modos de pensar e ser que

diferem a natureza das pessoas.

Entendamos que previamente nas sociedades 0 que existia era a cultura das elites, desde
logo porque, o povo ndo tinha meios para consumir arte, contrariamente aos mais
afortunados que possuiam educagdo e meios economicos. Para além disso, questfes de
literacia também se levantavam, ja que as classes trabalhadoras, menos instruidas, ndo
sabiam escrever ou ler. Digamos que o ponto de partida para a universaliza¢do da cultura
ocorreu com a segunda revolucdo industrial, como aponta Dora Santos Silva na sua obra
“Cultura e jornalismo cultural: tendéncias e desafios no contexto das industrias culturais
e criativas” (2011). Esta revolucdo, juntamente com todas as transformac@es politicas,

laborais, sociais e tecnoldgicas que ocorreram, trouxe consigo a mediatizacdo da cultura

11
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através da génese de novos meios de comunicacgao acessiveis a todos, como “a imprensa,

0 cinema, a radio, a fotografia e, posteriormente, a televisao”, (Silva, 2012, p.26).

Surgiram entdo os media de massas, conceito explicado por McQuail (2003, p.4) onde 0s
apresenta como, “‘uma abreviatura para descrever meios de comunicagdo que operam em
grande escala, atingindo e envolvendo virtualmente quase todos os membros de uma
sociedade em maior ou menor grau.” Neste grupo encontram-Se meios coOmo jornais,
revistas, filmes, radios e televisGes. De realcar que no universo cultural estes meios
representam uma fonte de defini¢cdes e imagens da realidade social, bem como o retrato
alargado de uma identidade comum. Para além disso, e como o autor acrescenta, sdo
também o maior foco de interesse de lazer, promovendo “«0 ambiente cultural» comum

para a maior parte das pessoas, mais do que qualquer outra institui¢cdo”, (McQuail, 2003,
p.4).

Apesar disto, a mercantilizacdo s6 ocorre, como Gongalves (1998, p.8) explica, com 0s
livros, recorrendo a uma frase de Santos (1992) para os definir como o “emblema por
exceléncia da «grande cultura»”, uma vez que aos olhos da autora os livros e 0 ato de
leitura foram os objetos fulcrais na transformacdo cultural. Gongalves suporta esta ideia
afirmando que a “cultura de massas ¢, assim, o produto de eclosdo dos meios de
comunicagdo, que, como afirma McLuhan, dara lugar a uma cultura globalizada.”,
(Goncalves, 1998, p.3). Com efeito McLuhan é um dos protagonistas da globalizacéo da
cultura com a sua célebre concecdo da aldeia global que enfatiza as transformacdes
medidticas e a sua evolugdo como o estreitar de um elo entre os individuos num mundo
que se encurta por via das novas tecnologias, conceito teorizado designadamente numa
obra afamada de 1964 intitulada “Os meios de comunicacdo como extensdo de um

Homem”.

Contudo, é preciso realcar que com o surgimento da cultura de massas as artes tradicionais
também se viram afetadas. Silva (2012) destaca que estas alteracdes também ocorrem nas
restantes areas da cultura, como o teatro, em que “a sala de espetaculos é o espago de

representacao da cultura onde se cobra uma entrada, mas onde todos podem entrar”,
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Gongalves (1998, p.8). Os proprios produtos culturais, segundo Silva (2012, p.29) passam
a ser criados tendo em conta o publico massivo e indiferenciado. E esta a nova variavel a
ter-se em conta no processo de criacdo, que leva os dramaturgos a criarem tendo em

consideragdo os “gostos” das audiéncias.

Silva (2012, p. 29) avanca e explica que a musica passa assim a ter lugar em instituices
de aprendizagem e auditorios, facilitando a participacdo do povo. No caso das artes
plasticas surgem 0s primeiros museus e exposi¢cdes, bem como as copias de quadros
“executadas para um mercado de arte: publico relativamente largo, sem capital
econdmico e simbolico suficiente para aceder aos originais”, (Gongalves, 1998, p.9). Por
ultimo, Silva (2012) realca ainda a importancia do surgimento dos conhecidos espetaculos
populares, como teatros e circos. Todas estas evolucdes, nas mais diversificadas vertentes
da cultura, estiveram na origem da transgressao de uma cultura de elites, para a atual
cultura de massas, onde os produtos culturais passam a ser concebidos para as massas.
Santos (1999, p.3) ressalva esta ideia defendendo que este representou o ponto de viragem
decisivo onde passou a haver “consumidores de cultura ao invés de publicos de cultura”.
A audiéncia passa assim a ser um elemento na composicdo de um espetaculo,

abandonando o seu papel de consumidor passivo.

Mas no meio de tanta evolugdo surgem também novos conceitos, como foi o caso do
conceito de industrias culturais, que segundo Silva (2012, p.32) foi cunhado em 1944
pelos filosofos Max Horkheimer e Theodor Adorno. Para ambos este conceito definia a

mercantilizacdo da cultura, partindo

“de uma concecdo de cultura superior, como a pintura, o teatro ou a
literatura, ligada ao sagrado — obras de arte Unicas, ndo reprodutiveis, com
«aura» —, para afirmarem que a inddstria cultural é o simbolo do anti-
iluminismo. Esta visdo apocaliptica, que iria influenciar radicalmente os
estudos sobre comunicacao e cultura de massas, foi descrita no célebre livro
«Dialéctica do lHuminismo» (Dia- lektik der Aufklarung), publicado em
1947." (Silva, 2012, p.32).

Para outros autores como Santos (1999, p.1) as industrias culturais (i.c) por si mesmas
dao origem a um vasto conjunto de ambiguidades. Nesse sentido, com o intuito de as

desfazer, a autora propde trés ordens de relacdo que se devem ter sempre em conta.
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Primeiro temos a relacdo das indUstrias culturais com as demais ind(strias. E preciso de
antemé&o definir que "entendem-se aquelas como atividades industriais que integram
trabalho cultural ou artistico diretamente nos seus produtos™, (Santos, 1999, p.1). Entre
estas industrias destacam-se as diferengas no processo criativo do produto, bem como do
mercado, o que faz com que a nivel de geréncia econémica as inddstrias culturais se
afastem das restantes. Isto ocorre porque no dominio das atividades industriais coexistem
diversas estruturas produtivas. Assim, como Santos explica, no setor das industrias
culturais temos diferentes formas de combinacédo capital-trabalho, como a producéo
independente ou os artistas independentes. J& no caso da producdo a nivel do produto a
distincdo entre mercadoria industrial e cultural é importante, desde logo porque, como a
autora salienta, "mesmo quando os produtos culturais sdo de grande reprodutibilidade e
admitem uma economia de escala e de gama (...) o valor de uso da mercadoria cultural
apresenta-se com um caracter de maior incerteza e aleatoriedade relativamente ao das
outras mercadorias."”, (Santos, 1999, p.2). No que diz respeito ao mercado cultural o seu
caracter aleatorio acaba por se traduzir numa elevada imprevisibilidade da procura e no
valor de uso da mercadoria cultural, o que leva a autora a identificar, que estas questdes
remetem para "situacdes de precaridade no sector das i.c., interpelam as politicas culturais

e levantam a questdo do papel do Estado neste mesmo sector”, (Santos, 1999, p.2).

A segunda ordem de relagdo ocorre entre as proprias industrias culturais, uma vez que,
segundo Santos (1999, p.1) estas "estdo longe de constituir um conjunto homogéneo". Por
ultimo, mas ndo menos importante, a autora menciona a relacdo complexa estabelecida
entre as industrias culturais com as restantes " formas culturais que se desenvolvem nos
setores classico e experimental”, (Santos, 1999, p.2). Neste caso, a relacdo configura-se
segundo duas premissas, a primeira que vé qualquer setor referido como um sistema
complexo que integra diversos e diversificados elementos, e a segunda que opta por
reconhecer a "permeabilidade crescente entre 0s varios setores, tanto no plano de
producdo como no da distribuicdo e do consumo”, (Santos, 1999, p.4). A autora defende
que estas premissas conduzem a rejeicdo do modelo analitico e de natureza bipolar, ou
seja, cultura de massas versus cultura cultivada. A verdade, e como a mesma adianta, €
que nas relagdes entre as industrias culturais e os restantes setores culturais existe um

grande namero de pontos de contacto. Este mercado de arte pode sim funcionar na "base
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da especulacéo a curto termo e obrigar os artistas a produzir freneticamente para estarem
presentes com mais e mais obras em sucessivas exposi¢oes, em varias partes do mundo,
sob pena de perderem a visibilidade", (Santos, 1999, p. 4) tudo isto muito derivado de
fatores como a dependéncia em relacdo ao mercado, a aproximacao a producdo de série e
o controle pelo grande capital. Ao analisarmos esta informacdo, e tendo em conta a obra
de Santos, podemos afirmar que assistimos entdo a algo paradoxal, ou seja, o valor de
obra passa a depender da sua multiplicidade e ndo da sua raridade, algo que também
Raymonde Moulin constata afirmando que “entre uma estética da mudanga continua e as

exigéncias da concorréncia instaura-se uma rela¢ao de circularidade” (Moulin, 1992).

Silva acredita a inddstria cultural trouxe quantidade em vez de qualidade aos produtos
culturais, caracterizando-os como frutos de baixa qualidade e super estereotipados. Muito
disto acontece porque nos dias que correm os tempos frenéticos de producdo néo
permitem aos artistas despenderam muito tempo nos seus objetos culturais. Na sua obra,
a autora (2012), explica que as mercadorias culturais séo criadas tendo em vista o lucro e

ndo o conteldo,

“A «técnica» na industria cultural refere-se a organizacao da cultura em si,
permanecendo externa a técnica artistica, ou seja, é um “parasita”. E desta
técnica parasita extra-artistica que resulta o pastiche (Gemisch), uma cultura
de imitagdo, em que se conjuga a inddstria com os residuos individualistas.".

Bauman (2011, p.65) também d& o seu contributo e explica que o Estado Francés tera
sido uns dos pioneiros no envolvimento com as artes, relatando o ato de Francisco | no
século XVI de estabelecer uma oficina estatal com o foco na producdo de tapecarias.
Contudo, 0 mesmo avanca e destaca também o momento em que Luis XIV funda néo sé
o teatro real, a Comédie-Francaise, bem como um conjunto de academias régias que
tinham como fung&o desenvolver as artes e educar os artistas. Aos olhos de Bauman esta
ultima medida foi o que deu inicio as formas mais modernas de patrocinio das artes pelo
Estado. Estas novas "politicas culturais” surgiram, segundo o autor, uns bons duzentos

anos antes do cunhamento do conceito "cultura
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Mas sera que tudo é positivo nesta nova forma de se produzir cultura? Silva (2012)
acredita que ndo, uma vez que atualmente a criacdo do produto cultural tem a finalidade
de dominar o publico através do controlo psicologico. Cada vez mais as mercadorias
culturais tém como funcdo um consumo descontraido para que a audiéncia nao tenha que

exercer nenhum esforgo mental.

Nesta nova verséo de cultura, a cultura de massas, Gongalves (1998, p.9) menciona que,
“como a cultura passa a ser feita em fungdo de publicos, ha uma circulacao mais intensa
dos objetos culturais enfatizada pela criacdo de espacos de fruicdo cultural coletiva”. E
assim, com estas mudangas, que surge a cultura de massas, de onde brotam os contributos
para a compreensdo da cultura contempordnea, que consequentemente, leva ao

surgimento da area da comunicacdo que trabalha a cultura, o jornalismo cultural.

1.2.i. AS TEORIAS DA CULTURA DE MASSAS E O SURGIMENTO DAS
INDUSTRIAS CULTURAIS

O século XX viu surgir uma nova vertente deste conceito polissemico e complexo que é

a cultura. A cultura de massas apresentada por Morin (2002, p. 14) como,

“[cultura] produzida segundo as normas macicas da fabricacdo industrial,
propagada pelas técnicas de difusdo maci¢a (que um estranho neologismo
anglo-latino chama de mass media), destinando-se a uma massa social, isto
é, um aglomerado gigantesco de individuos”

A questdo despertou curiosidade a varios estudiosos que se dedicaram ao estudo desta
nova area da cultura. De forma global, e como resultado destas pesquisas, a cultura de
massas passou a ser abordada segundo duas perspetivas, uma delas estando conectada ao
marxismo, apresentando duas visdes: a teoria critica alema e os estudos culturais
provenientes da tradicdo francesa e inglesa, e a tradicdo liberal norte-americana. Mas
antes de avangarmos no estudo destas duas vertentes € importante referir que, tal como
McQuail (2003) explica, a teoria marxista assenta na questdo do poder propondo “"uma
ligacdo direta entre a propriedade econémica e a disseminacéo de mensagens que afirmam

a legitimidade e o valor de uma sociedade de classes.” (2003, p.84).
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Segundo Lourengo (2016, p.8), relativamente & perspetiva marxista é necessario olha-la
através das suas duas variantes, a teoria critica da Escola de Frankfurt e os Cultural

Studies britanicos.

McQuail (2003, p.97) afirma que os trabalhos de F.R Leavis foram influentes no
surgimento de uma teoria critica social com tendéncias mais radicais e populistas
expressas nos trabalhos de autores como Richard Hoggart, Raymond Williams e Stuart
Hall. O autor relata que estes criticos dividiam as suas forcas entre atacar, como 0 mesmo
denomina, as raizes comerciais da "perda de nivel”, e em falar em prol das classes
trabalhadoras e dos consumidores da cultura de massas como vitimas do sistema. O autor

explica que esta teoria critica tinha como proposito inicial,

"redimir as pessoas cujos presumiveis «baixos gostos» eram responsaveis
pela baixa qualidade da cultura de massas. Desde entdo a «cultura de
massas» foi resgatada ao estigma de baixa qualidade, embora no seu decurso
0 conceito original de cultura de massas tenha sido largamente
abandonado", (2003, p.97).

Segundo McQuail (2003, p.97) foi este termo de teoria critica que deu origem em 1933
ao trabalho de académicos do Instituto de Investigacdo Social Aplicada de Frankfurt, com
influéncia marxista. Entre os membros destacam-se nomes como Max Horkheimer,
Theodor Adorno, Leo Lowental, Herbert Marcuse e Walter Benjamim. Inicialmente, e
como explica o autor, a Escola de Frankfurt tinha como principal objetivo a examinagédo
da aparente faléncia de uma mudanca social prevista por Marx na sua teoria marxista,
tendo como apreciacdo a capacidade da "superestrutura™ para alterar as forcas materiais
e histdricas da mudanca econdmica, (McQuail, 2003, p.97). No seu conjunto a escola de
Frankfurt correspondia a uma critica forte as sociedades da cultura de massas (2003,
p.98).

Lourenco, (2016, p.8) aprofunda esta informagéo e explica que a Escola de Frankfurt
apresentava-se como o principal centro da critica as tradi¢des norte-americanas de base
empirica que dominavam a investigacdo social naquele pais. Horkheimer e Adorno na

sua obra “A industria Cultural: O esclarecimento como Mistificacdo de Massas” (1947)
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apresentam “cultura de massas” como a cultura industrial, produzida com o simples
objetivo de gerar altos lucros, ao mesmo tempo que se unifica como um mecanismo de
integracdo social. Para os autores a industria cultural representa entdo um sistema politico
e econdbmico com o principal objetivo de producdo de objetos culturais, como filmes,
masica popular, programas de radio e/ou televisdo, etc., para manipulacdo da sociedade.
Esta nova industria, onde se insere a cultura de massas, apresenta assim a capacidade de
cultivar necessidades e desejos nas audiéncias através de objetos capitalistas. Horkheimer
e Adorno (1947) vao mais longe e acabam mesmo por afirmar que nesta cultura de massas
todos os objetos adquirem caracteristicas idénticas. Para estes a arte, assim como a

cultura,

“um género de mercadorias, preparadas, computadas, assimiladas a
producdo industrial, compraveis e fungiveis, mas a arte como um género de
mercadorias, que vivia de ser vendida e, no entanto, de ser invendivel, torna-
se algo hipocritamente invendivel, tdo logo o neg6cio deixa de ser

meramente sua intengdo e passa a ser seu unico principio.” (Horkheimer e
Adorno, 1947, p. 36-37).

Todavia, Adorno (1968, p.288) ressalva que a questdo “ndo se trata nem das massas em
primeiro lugar, nem das técnicas de comunicacdo como tais, mas do espirito que lhes é
insuflado”. Nesse sentido, e segundo Subtil (2006, p.27), a cultura encontra-se entéo
dependente do mercado, uma vez que “quando o acto cultural se transforma em valor
econdémico perde o0 seu poder intrinseco, isto &, a sua capacidade critica, a0 mesmo tempo
que extingue os tracos da experiéncia auténtica”. O que estes estudiosos defendem é que
neste universo da cultura de massas o individuo abandona o seu papel de criador para
passar a ser o proprio objeto da industria, desde logo porque, toda esta cultura de massas
estd diretamente ligada a questdo da velocidade, o que, por sua vez, leva a inibicdo da

capacidade intelectual do individuo.

Gostaria de evidenciar o que o conceito “mercadoria”, aqui aplicado a cultura, representa
a luz dos estudos da Escola de Frankfurt. E necessario clarificar, e tal como McQuail
(2003, p.98) salienta, que a teoria critica desenvolveu o conceito de mercadoria cultural
como "instrumento para examinar a comercializagdo da cultura e o trabalho da
publicidade, enquanto evoluia uma nogdo mais alargada de «hegemonia» para dar conta
dos efeitos dos media sobre a consciéncia.”
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E Marx quem trabalha primordialmente o conceito de mercadoria, apresentando uma
definicdo que ainda hoje, nos dias que correm, se apresenta bastante real e veridica. Na
sua obra dirige-se a mercadoria como sendo objetos que adquirem um valor econémico,
possibilitando a sua troca. Nesse sentido, se olharmos para os produtos culturais podemos
perceber que também estes se enquadram nesta mercadoria de Marx. Os produtos
culturais podem ser criados, vendidos e trocados pelos consumidores no mercado cultural.
Como Marx disse as mercadorias culturais abandonam o seu valor de uso em prol do seu
valor de troca, tornando-se dependentes dos media de massas comerciais. McQuail (2003,
p.98) segue esta ideia e alerta para o facto de que, "quanto mais a arte e a cultura sao
tratadas como mercadorias mais perdem o seu potencial critico e as distin¢Ges de valor
intrinseco sdo substituidas ou equacionadas com critérios de mercado, de custo e de

procura".

Porém, quando falamos de mercadorias culturais, outro conceito que rapidamente emerge
¢ a hegemonia. Hegemonia € um conceito que deriva de Gramsci (1971), e que 0s tedricos
criticos usam para confrontar diferentes ideias relativas a como a cultura dos media
contribui para preservar ndo s6 a divisdo de classes, bem como, o dominio de uma classe
sobre as restantes. Segundo McQuail (2003, p.99) este conceito refere-se assim "a um
conjunto de regras vagamente relacionadas com as ideias de governagdo que perpassam
a sociedade, de tal maneira que a ordem de poder estabelecida e os seus valores parecem
naturais, dados como adquiridos e consensuais". E preciso compreendermos que, embora
0s media ndo sejam responsaveis por definirem a realidade da sociedade, a verdade é que,
tendem a fazé-lo optando por dar acesso preferencial as definicbes apresentadas pelas
autoridades, neste caso refiro-me aos governantes do nosso pais. Isto é um dos fatores
que leva a que haja a correlacdo entre a cultura e os poderes politicos e econémicos. De
acordo com Hall (1982),

"A nocdo de dominio, que quer dizer imposicdo directa de um
enquadramento, pela forca clara ou pela pressdo ideoldgica, sobre uma
classe subordinada, ndo era suficientemente sofisticada para dar conta das
complexidades do caso. Havia também que ver que o dominio era
conseguido tanto ao nivel consciente como inconsciente; vé-lo como
caracteristica do sistema de relagbes em questdo mais do que como
intengdes intencionais e tendenciosas de individuos na sua prdpria
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actividade de regulagdo e exclusdo que funcionava pela linguagem e
discurso ", (1982, p.95).

Na cultura de massas, e segundo a visdo da perspetiva marxista, ocorre um abandono, por
parte do consumidor de cultura, da critica em prol de um idolatrar de celebridades. E aqui,
nesta sociedade capitalista, que Horkheimer e Adorno (1947) apontam para a juncéo de
cultura com a propaganda, onde a primeira passa a ser vista como um negocio que se
autossustenta. E neste “negdcio” que os meios de comunica¢io das massas comecam a
apresentar um alto poder de influéncia nas audiéncias, quer seja direta ou oculta, sendo

utilizados como ferramentas para obtencédo de lucros por parte das empresas que 0s usam.

Assim sendo, é necessario compreender que o discurso critico de Adorno e Horkheimer
em torno da industria cultural tem como foco a mercantilizagdo tanto da arte, como da
cultura. Acrescentando a isto os mesmo criticam a utilizacdo dos meios de comunicacgéo
das massas com o unico objetivo de manipulacao das audiéncias, para que estas se tornem

simples consumidores. Soares (2005. pp. 232-233), explica que,

“Os estudos de critica a industria cultural procuram examinar como a
sociedade se expressa através das suas varias midias. O programa desses
estudos se centra nos processos através dos quais a produgdo e a rece¢ao sdo
mediadas em conjunto pelas comunicac¢@es enquanto mercadorias, as quais
as pessoas estdo dispostas a pagar direta ou indiretamente.”.

Tendo por base Lourenco (2016, p.11), em 1960 em Franca foi criado o Centre d’Etudes
des Communications de Masse (CECMAS), e com ele surgiu a necessidade e
preocupacdo em definir a “nova cultura” contemporanea. Este novo centro tinha como
foco a comunicacdo de massas, ou seja, dedicava-se essencialmente a analise de relages
estabelecidas entre a sociedade e as comunicagdes de massas, Subtil (2006, p.27).
Lourenco (2016, p.11) ressalva ainda que Friedmann conseguiu agregar em si diversos
nomes importantes neste campo da investigacdo, como Edgar Morin, Roland Barthes,
Christian Metz, Julia Kristeva. Morin, na sua obra “L’Esprit du Temps. Essai sur la
Culture de Masse” (1962), explica que “vivemos em sociedades «policulturais», onde a
cultura de massas se mistura com as culturas nacionais, religiosas e humanistas”.
Conforme explica Lourenco (2016, p.11), j& outros investigadores centram 0s seus
estudos no estatuto simbdlico da cultura aliada a linguistica e psicanalise, como é o caso
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de Roland Barthes, o que levou ao surgimento da ciéncia da Semiologia, ciéncia
responsavel pelo estudo do sistema de simbolos da cultura. E através desta nova visio e

destas referéncias que os estudos franceses se aproximam dos britanicos.

No que toca aos estudos culturais britanicos, segundo McQuail (2003, p.99) nos anos 70,
no Centro de Estudos Culturais Contemporaneos na Universidade de Birmingham, que
mais tarde ficou conhecido como «Escola de Birmingham», comegou-se por olhar para a
teoria critica através de outras vertentes. Para autores como Richard Hoggart (fundador
do centro), Raymond Williams, E. P. Thompson e Stuart Hall (uma das figuras mais
envolvidas neste estudo), a teoria critica vai muito mais além da dominacao ideoldgica.
Para estes estudiosos o conceito “cultura” é o ponto central de toda a investigacdo. Como
Mattelart e Neveu (2006, p.8) explicam, todos eles estudavam o conceito através do seu
sentido lato e antropoldgico tendo sempre em conta a existéncia de duas liga¢des, Cultura
— Nacdo e a cultura dos grupos sociais. Para além disso 0s mesmos expressam ainda, que
quando a cultura se encontra ligada a politica ¢ necessario “compreender de que forma a
cultura de um grupo, e, principalmente, a das classes populares, funciona como
contestacdo da ordem social ou, inversamente, como modo de adesdo as relacdes de
poder”. Assim sendo estes eram entdo os grandes objetivos da Escola de Birmingham, o
que a levou a iniciar investigacfes pioneiras nas culturas jovens e operérias, nos
conteidos e na rececdo dos media (Mattelart e Neveu, 2006, p.8). A Escola de
Birmingham representou assim o principal centro de abordagem da teoria critica como "
assimilagcdo e subordinagdo de elementos desviantes ou opositores da sociedade”,
(McQuail, 2003, p.99).

Segundo McQuail (2003, p.100) foi Stuart Hall em 1978 que nos apresentou uma nova
abordagem para a teoria critica, a abordagem sociocultural. De forma simples, mas nédo
banalizada, esta abordagem presta atencdo tanto as mensagens como ao publico,
procurando encontrar padrdes de escolha e resposta em relagdo aos media. Assim sendo,
podemos afirmar que a Escola de Birmingham desempenhou um importante papel através
da sua abordagem critica, sendo responsavel por se passar a dar valor a questdo de como

pode ser lida a questdo ideoldgica nos textos dos media pela audiéncia.
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Mas quais sdo as diferencas entre a perspetiva francesa e a inglesa? Na realidade, até certo
ponto, ambas se mantiveram bastante semelhantes na visdo e resultados, contudo os
estudos comecaram-se a separar quando a quarta figura da Escola de Birmingham, Stuart
Hall partilhou em 1977 o seu ensaio “Enconding/ Decoding” do discurso. E nestes textos
publicados pelo autor que 0 mesmo apresenta 0 “quadro tedrico que coloca a tonica no
facto de o funcionamento de um media ndo poder limitar-se a uma transmissao mecanica

(emissdo/rececdo)”, (Mattelart e Neveu,2006, p.38).

Este modelo de Hall (1980, pp. 58-59) apresenta o texto dos media como estando situado
entre os seus produtores, quem o escreve e lhe da um sentido, e a audiéncia, o
descodificador deste sentido atribuido, tendo sempre por base as situagdes sociais e
possiveis quadros de interpretacdo. Para o construir Hall (1980, pp. 58-59) baseou-se na
sociologia politica de Parkin (1972), defendendo assim a existéncia de trés codigos
basicos, o primeiro referente aos sentidos dominantes associados ao poder, o segundo
denominado como o codigo dos media como transmissores profissionais e neutros de
informacdo, e o terceiro conhecido como o "oposicional”, " disponivel para os que
escolhem ou sdo levados pelas circunstancias a ver as mensagens sobre a realidade de
maneira diferente e a «ler nas entrelinhas» das versées oficiais dos acontecimentos”,
(McQuail, 2003, p.100). Por outras palavras o que este modelo de Hall (1980) apresenta
é que a ideologia enviada ndo € a mesma que a recebida, ou seja, a significacdo que os
media ddo aos textos que produzem, ndo € a mesma interpretacdo que as audiéncias tém.
Acima de tudo, esta nova visdo de Hall exige ter em conta as regras mediaticas por detras
da produgéo da mensagem, bem como, as referéncias culturais de quem a recebe, ou seja,

0s recetores.

Tal como McQuail (2003, p.101) disse, estas ideias foram suficientes para se repensar a
teoria da ideologia e da falsa consciéncia, gerando novas investigacdes, como por
exemplo a de Morley de 1980 e a sua obra "The 'Nationwide' Audience: Structure and
Decoding”, com vista a encontrar provas da resisténcia das classes trabalhadoras as

mensagens dominantes dos media.
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Assim sendo, e embora este tenha sido o acontecimento para o distanciamento entre a
visdo francesa e a inglesa, existem sim dois grandes motivos que separam a Escola de
Birmingham da Escola de Frankfurt. Correia (2011, p.171) apresenta-nos entdo os dois,
sendo o primeiro a inexisténcia de uma critica da cultura de massas, focando-se
essencialmente na analise de uma cultura de praticas sociais simbdlicas, e o segundo, a
distingdo entre os processos de codificacdo e descodificacdo dos media, ou seja, 0
reconhecimento de que as audiéncias sdo dotadas de capacidade mental podendo assim

produzir os seus proprios significados e usos para os objetos da industria cultural.

Falemos agora da tradicédo liberal norte-americana onde estes debates tiveram presentes

desde muito cedo, Lourengo (2016, p.13) aponta mesmo para a década de 1920 quando,

“se confrontavam pela primeira vez com o problema de uma cultura
transmitida através dos meios de comunicagdo de massa e aparentemente
modelados por eles (encontro entre a cultura e a tecnologia).”

Grande parte do debate gerou-se em torno de duas vertentes, a vertente daqueles que viam
a cultura de massas como um avanco social, uma promotora da democratizagédo da cultura

disponivel para todos, e a vertente dos mais céticos.

Na primeira das vertentes, também conhecida como perspetiva integradora da cultura,
ressalva-se o trabalho de Bell (1971) “Modernidade e Sociedade de Massa: Variedade da
Experiéncia Cultural”, onde o mesmo apresenta uma redefini¢do do termo “cultura”
aliado as mutacdes que a sociedade sofrera. Nesse sentido, o autor acredita que a cultura
de massas proporciona igualdade de consumo dentro das sociedades, ocorrendo assim o
abandono do fator exclusividade por parte das elites. Elementos como estilo de vida,
desejos, cultura, normas e valores passam agora, com a cultura de massas, a chegar a
todos. Para Bell (1971, p. 26-27) esta democratizacdo que a cultura de massas trouxe néo
simboliza somente o sentimento de ter lugar na sociedade, mas sim o poder e
oportunidade de escolha. Apesar disso, 0 autor faz questdo de realcar a importancia que
0S meios de comunicagdo de massa exerceram no nivelamento dos estilos de vida. Bell
(1971, p.28) elucida que o cinema, a televisdo e a publicidade, além de estimularem as

exigéncias das audiéncias, conseguiram mesmo fomentar e elevar o “gosto” das mesmas.
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Outro nome a ter-se em conta quando se fala da perspetiva integradora € Umberto Eco
(1984) e a sua obra de 1968, “Apocalipticos e Integrados”, onde, segundo Lourenco
(2016, p.14), o mesmo propde proposicoes que partilha de uma perspetiva pro-cultura de
massas. Primeiramente o mesmo defende que a cultura de massas € o contrario de um
regime capitalista. Esta s6 é possivel numa sociedade em que exista igualdade de direitos
na vida publica, s6 existindo nas sociedades contemporaneas, as denominadas sociedades
industriais. Em segundo lugar, Eco (1984, p.52) defende, e contradiz todos os estudiosos
que acreditam que com a chegada da cultura de massas a cultura denominada “superior”
perdeu-se. O Autor defende que a mesma se difundiu na sociedade, permitindo assim o
acesso as massas que antes nao o teriam. O terceiro ponto que 0 mesmo levanta, e indo
de encontro a Bell, é aimportancia dos meios de comunicacéao, destacando que 0s mesmo
propdem sem discriminacéo variados elementos de informacao sem existir distingdo entre
o0 entretenimento, curiosidade e o dado valido. Por ultimo, Eco (1984, p.55), acredita que
a cultura de massas trouxe consigo uma homogeneizagdo do gosto, que por sua vez
contribuiu, por um lado, para a eliminacdo das diferencas sociais, e por outro, para a

unificacdo das denominadas sensibilidades nacionais.

Ja quando abordamos a segunda perspetiva, a perspetiva cética, um dos nomes que
ressalta € de Dwight Macdonald, conhecido por apresentar ao mundo 0s termos
“masscult” e “midcult”. Macdonald (1957) dividia assim a cultura de massas nestes dois
termos, onde o primeiro se destinava a cultura de elites, e o0 segundo, “midcult”, a classe
média, conhecida também pela sua capacidade de utilizar elementos da “masscult” e 0s
transformar. Nesse sentido, o autor acredita que a “midcult” leva a banalizagdo da cultura
a partir do momento que transforma os seus significados, limitando por isso 0s conteidos
das massas, ou seja, o publico desta cultura consome produtos de facil compreenséo, que

ndo estimulam o seu intelecto.

Segundo Lourengo (2016, p. 16) é nestes trabalhos de Macdonald (1957) que temos o
primeiro contacto com o conceito de “cultura folk”, também conhecido como masscult.
Para o0 autor esta € a Unica cultura que deve ser considerada e usufruida, desde logo, por
aos olhos do mesmo, ser a Unica capaz de representar o contexto cultural de uma

sociedade, enquanto que, a midcult é composta por objetos culturais cheios de
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superficialidade, devendo ser descartada. Ou seja, 0 autor vé assim a cultura de massas

como uma cultura para as massas.

Na verdade, como McQuail (2003, p.104) explica, os media de massas sao 0s grandes
responsaveis pela cultura de massas nas sociedades atuais, mas ha também quem
atualmente denomine esta cultura como cultura popular. Nos dias que correm podemos
perceber que grande parte da cultura que é absorvida pelas audiéncias é conseguida
através do cinema, televisdo, jornais e videos, havendo uma dificuldade atual em se
distinguir o gosto das elites do gosto das massas, ambas acabam por consumir grande
parte da informacdo cultural através do mesmos meios populares, ocorrendo uma
homogeneizacdo do consumo cultural. McQuail (2003, p.104) acredita que a cultura

popular corresponde a um,

"produto hibrido de inimeros e infinitos esfor¢os para uma expressdo num
idioma contemporéneo visando alcancar as pessoas e captar um mercado, e
uma procura igualmente activa por parte das pessoas do que Fiske (1987)
chamou de «significagdes e prazeres»".

Surge entdo a questdo... sera que ainda fara sentido continuarmos a utilizar o termo cultura
de massas para definirmos 0 modo de consumo de cultura atual por parte das audiéncias
ou estara na hora desse termo cair em desuso e optarmos pelo mais recente conceito de

cultura popular?
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CAPITULO Il - JORNALISMO CULTURAL

A questdo que se impOe neste momento, e que levou ao surgimento da necessidade de
redigir este capitulo é a de entender o que é o jornalismo cultural, para que serve e que
conteldos trabalha esta area do jornalismo que se foca essencialmente num dos conceitos
mais complicados de se definir, a cultura. Acredito que muitos definiriam esta area de
estudos como a area do jornalismo que trabalha assuntos culturais. Ndo é que esteja

errado, mas tambhém nao se encontra totalmente correto.

2.1. INTERROGAR O JORNALISMO

Para compreender o trabalho de um profissional que trabalha o jornalismo cultural é
necessario realizarmos uma pequena divisdo prévia. Jornalismo Cultural é um conceito
que deriva da juncdo de outros dois grandes conceitos, sendo que cada um destes se
encontra ligado a outros tantos conceitos, 0 que torna ambos um tanto ou quanto
complicados de definicdo. Uma vez ja revisto anteriormente o conceito de cultura, chega

entdo a hora de compreendermos o que € jornalismo.

Nos tempos que correm esta deve ser das perguntas mais levanta, at¢é mesmo pelos
préprios profissionais da area. Com o surgimento das tecnologias e o crescimento
desenfreado das redes sociais, tem sido cada vez mais complicado distinguir os trabalhos

jornalisticos produzidos por profissionais, dos trabalhos dos autodidatas da internet. Hoje
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em dia, qualquer pessoa com acesso a internet e com uma escrita apelativa, € facilmente
apelidada de jornalista, atividade esta recentemente reconhecida como ‘“jornalismo
cidaddo”. Ja ndo existe uma barreira nitida que separe os profissionais dos amadores. E
como se a sociedade ndo efetuasse a diferenciacdo entre os demais. Mas sera que aquilo
que este autodidata faz € mesmo jornalismo? Na atualidade corrente eu arriscaria que esta
é a grande pergunta que assombra a cabeca de todos aqueles que trabalham nesta area, o

que € jornalismo?

Para compreendermos o que € jornalismo seria interessante comegarmos por analisar
aquilo que os dicionarios apresentam como definicdo para esta area da comunicacao.
Usemos o mesmo dicionario utilizado anteriormente na definigdo de cultura, a Infopédia
do dicionério de Porto Editora. Segundo a mesma, e passo a citar, Jornalismo é um nome

masculino que pode ser definido como:

e atividade de recolha e analise de informac6es da atualidade com o objetivo de as
transmitir ao publico através de meios de comunicacéo social

e atividade de quem trabalha em comunicacéao social; profissao de jornalista

o forma de expressdo que caracteriza 0s meios de comunicacao social

e conjunto dos meios de difusao de informacao; comunicacéo social

e conjunto dos jornalistas

Numa primeira instancia de analise podemos dizer que, embora tudo o que venha no
dicionério seja plausivel e verdadeiro, a sua incompletude também é notével. Serdo estes
pontos suficientes para definir o jornalismo? Na minha visdo, e tento por base alguns

estudos, acredito vivamente que néo.

Entre os diversos académicos que propuseram defini¢cGes para jornalismo destaquemos
Meditsh (1997, p. 12), que ha mais de duas décadas procurou definir jornalismo através
da pergunta, “jornalismo é uma forma de conhecimento?”. A resposta a questdo revelou-
se positiva, afirmando mesmo que um jornalista ndo € um mero transmissor de
conhecimento, a “exigéncia sobre a formacao profissional dos jornalistas, que deixam de

ser meros comunicadores para se transformarem em produtores e reprodutores de
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conhecimento”. Aos olhos do autor foi esta exigéncia que colocou o jornalista como o

mediador central da experiéncia social.

Ja Rossi (1890) progride na sua investigacdo sobre o jornalismo iniciando-a com uma
pergunta igual a nossa, “o que € o jornalismo”, questdo esta que mais tarde deu titulo a

sua obra. Segundo 0 mesmo o jornalismo,

“independentemente de qualquer definicdo académica, é uma fascinante
batalha pela conquista das mentes e coracGes de seus alvos: leitores,
telespectadores ou ouvintes. Uma batalha geralmente sutil e que usa uma
arma de aparéncia extremamente inofensiva: a palavra, acrescida, no caso
da televisdo, de imagens. Mas uma batalha nem por isso menos importante
do ponto de vista politico e social, 0 que justifica e explica as imensas verbas
canalizadas por governos, partidos, empresarios e entidades diversas para o
gue se convencionou chamar veiculos de comunicacao de massa”. (Rossi,
1980, p.1)

Embora estas duas possiveis defini¢des se encontrem corretas ha também que ter em conta
a definicdo apresentada por Bill Kovach e Tom Rosenstiel. Para ambos o jornalismo
pode-se apresentar sob varias formas, mas a primeira que ressalvam é o jornalismo como
um servigo publico, onde os jornalistas sentem-se pressionados, assumindo assim “como
um dado adquirido o facto de trabalharem no interesse do publico™ (Kovach e Rosenstiel,

2001, p.15). Zelizer (2005, p.76) suporta esta ideia quando afirma que,

“O jornalismo ¢ um fenémeno que pode ser visto de varias maneiras - COMO
um sexto sentido, um recipiente, um espelho, uma histéria, uma crianga, um
servico, uma profissdo, uma instituicdo, um texto, pessoas, um conjunto de
praticas. Essas formas de pensar sobre o jornalismo sugerem Varios
caminhos pelos quais podemos abordar o jornalismo, a imprensa e 0s media
noticiosos. Eles sdo Uteis aqui porque cada um oferece uma maneira de
pensar sobre como a imprensa poderia funcionar melhor do que hoje
funciona. E ao considerar seu papel na democracia (...), ndo pode haver
objetivo mais adequado.”

Contudo Kovach e Rosentiel defendem que a sua defini¢do, outrora correta, atualmente
se encontra desatualizada devido ao surgimento da internet, internet esta que veio alterar
0 paradigma até entdo do jornalismo. Com a evolucéo tecnoldgica muitos defendem que
tudo pode ser considerado jornalismo, o que levou ao surgimento da questdo, “o que é

jornalismo?”, Kovach e Rosenstiel afirmam que,

“a finalidade do jornalismo ndo ¢é definida pela tecnologia, nem pelos
jornalistas ou pelas técnicas que estes empregam. (...) 0s principios e a
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finalidade do jornalismo sdo definidos por algo mais basico - a funcdo que
as noticias desempenham na vida das pessoas.", (2001, p.15).

Para os dois o jornalismo apresenta duas grandes finalidades, que independentemente do
paradigma em que estejamos, estas ndo se alterardo. O jornalismo deve assim “fornecer
aos cidadaos a informacéo de que precisam para serem livres e se autogovernarem.”, bem
como “servem de guardides, forgam as pessoas a agir e dao voz aos esquecidos.", (Kovach

e Rosenstiel, 2001).

Ap0s esta pequena navegacdo por algumas defini¢fes propostas para jornalismo, eis que
finalmente comeca a ser percetivel a dificuldade presente em estabelecer uma definigcdo
para 0 mesmo. Nelson Traquina (2002, p.9) também corrobora esta dificuldade
expressando que “E absurdo pensar que podemos responder & pergunta «o que é o
jornalismo?» (...), mas sejamos corajosos ¢ tentemos”. Apds uma avalia¢do aprofundada
de diversas caracteristicas e patamares que constituem o jornalismo enquanto area da
comunicagdo, o autor chega a conclusdo que “poeticamente poder-se-ia dizer que o
jornalismo é a vida contada nas noticias(...) em todas as suas dimensdes, como uma
enciclopédia”, (Traquina, 2002, p. 9). Aos olhos de Traquina o jornalismo tem a fungéo
de estabelecer um vinculo com a realidade, considerando que a transgressao por parte do
jornalista deste vinculo, fomentando a ficcéo, € um dos erros fatais para a profissdo. Na
boa prética jornalistica, os jornalistas devem ser objetivos e imparciais, ndo deixando o0s
seus interesses pessoais interferirem com o que escrevem. Como o mesmo explica, ser
jornalista “implica a partilha de um ethos que vem sendo afirmado ha mais de 150 anos.
Mas, ser jornalista também implica crenca numa constelacéo de valores, a comecar pela
liberdade”, (Traquina, 2002, p.135).

Mas o jornalismo vive das suas audiéncias bem como dos meios de comunicagéo,
desempenhando estes ultimos um papel indispensavel para a transmissédo da mensagem.
Contudo, ndo devemos desvalorizar o contexto de producdo dos textos mediaticos. Na
realidade os media sdo influenciados por diversos fatores externos e internos, o que faz
com que 0 seu contexto nunca se apresente realmente estatico, porém isso ndo quer dizer
que o0 mesmo nao se pareca como tal. McQuail (2003, p.280) defende que essa falsa

estabilidade advém de forcas externas e finalidades organizacionais. Nas atividades
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organizacionais devemos destacar o contexto de producdo da mensagem de um media,
que podem ser descritas como, "selecdo™ e "processamento”. Para o autor, o primeiro diz
respeito a sequéncia de decisdes desde a selecdo do material em bruto até a distribuicao
do produto final. Ja a segunda atividade, o processamento, diz respeito a aplicacdo tanto
de rotinas de trabalho como de critérios organizacionais que de algum modo acabam por
afetar a "a natureza do produto a medida que vai passando pela «cadeia» de decisdes",
McQuail (2003, p.280).

Em geral, e independentemente do meio, as fases de producdo dos media requerem um
enorme volume de atividades sendo fortemente influenciado tanto pelas convencdes
como pelas experiéncias anteriores, que acabam por definir, segundo McQuail (2003,

p.280) se um acontecimento é merecedor ou ndo de ser noticiado.

Mas gquando o assunto € a producao de conteudos por parte dos media que nos assolam
atualmente de informacao constante, ndo podemos deixar de parte o termo "gatekeeping"
usado durante muitos anos como uma metéfora para descrever este processo. Gatekeeping
como o processo "de admitir ou ndo que uma dada noticia passe™, (McQuail, 2003, p.280).

Segundo o autor e,

"Num sentido mais alargado, refere-se ao poder de dar ou retirar acesso a
diferentes vozes na sociedade e é muitas vezes o centro de conflitos. Uma
tensdo comum nas sociedades democraticas decorre entre governantes (e
politicos) e os media de massas, sobre a quantidade e tipo de atencéo que o0s
primeiros recebem dos segundos”, (McQuail, 2003, p.281).

Todavia, como qualquer conceito e processo, também o gatekeeping acaba por conter
algumas fraquezas. McQuail (2003, p.281) apresenta algumas delas como a existéncia de
uma area de entradas, bem como de um conjunto simples de critérios de selecdo. Para
além disso o autor refere ainda a visdo simples dos recursos das noticias e da sua

inclinagédo para a individualizagdo na tomada de decisoes.
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Apesar disso, gostava também de realcar a existéncia de pressdes exteriores na escolha
de noticias pelos meios de comunicacdo. Ndo devemos descurar destes influenciadores
externos questdes econdémicas muitas vezes levantadas pelas parcerias publicitarias,
desde logo porque o jornalismo, e estes meios de comunicagéo, ainda nos dias que correm,
ndo se autossustentam. Muitas das suas receitas mensais e anuais dependem da
publicidade. Sdo os denominados, por alguns autores como McQuail (2003, p. 281), como
«gestores de noticias». Este processo € o que muitas vezes esta na origem de discussoes
em torno da imparcialidade jornalistica. Sera que existe a necessaria imparcialidade na
producédo de contetdos pelos meios de comunicacao, sendo que estes ndo se encontram

isentos de pressdes exteriores?

2.2. A GENESE DO JORNALISMO CULTURAL

Depois de compreendermos um pouco do que é o jornalismo torna-se também importante
estudar um pouco da génese do jornalismo cultural. Segundo Robert (2018), emergiu

ligado a uma cultura de elites e foi evoluindo até a cultura de massas atual.

Carmo (2006, p. 5) afirma que esta area da comunicag&o teve a sua génese em Franca, no
famoso século das luzes, época do iluminismo. Epoca em que emergiram as primeiras
coberturas culturais nos panfletos literarios e nas revistas dirigidas ao publico feminino.
Um periodo da historia onde as sociedades, nhomeadamente, comecgaram a apostar no
conhecimento, principalmente através da leitura de classicos. A nova atividade literaria
foi ganhando peso, e como ressalva Carmo (2006, p.6), levou mesmo ao surgimento de
clubes do livro, circulos de leitura e edi¢cdes por subscri¢cdo. Por sua vez também Silva
(2012, p.87) suporta esta mesma ideia, avancando ainda que foi nesta época que
apareceram 0s primeiros escritores — jornalistas. Nos ditos boletins, os leitores tinham
acesso a criticas literarias, resumos teatrais, bem como reflexdes sobre as areas da cultura

em geral.

A propria génese do jornalismo cultural ndo é consensual. Lopez e Freire (2007, p.3)
fazem parte de um grupo de pessoas que aponta para a revista diaria “The Spectator”, que
data de 1711, como a primeira pratica desta area, visto tratar-se de uma revista de cariz
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moderno e vanguardista, que apresentava como objetivo “fomentar a discussdo, nos
centros formadores de opinido, sobre lancamento de obras artisticas e filosoficas a partir
de ensaios ¢ criticas.” Melo (2010, p.2) considera esta revista como 0 acontecimento, até
entdo, mais conhecido e marcante na area do jornalismo cultural. Segundo um dos
maiores autores nos estudos do jornalismo cultural, Piza por sua vez (2003, p.11), afirma
que o objetivo desta primeira publicacao era “tirar a filosofia dos gabinetes e bibliotecas,
escolas e faculdades, e levar para clubes e assembleias, casas de cha e cafés”. Opinido
diferente tem Peter Burke (2004, p.78) aponta para o final do século XVII, nomeadamente
para 0s anos de 1665 e 1684, em que ocorrem as primeiras publica¢cdes com cobertura de
obras culturais no “The Transactions of the Royal Society of London” e no “News of

republic of Letters”.

Podemos constatar que quanto a génese do jornalismo cultural existem duvidas, contudo,
como Gongalves (1998) explica, a relevancia da cultura nos diferentes paises foi sendo
gerada de forma dispar. A autora salienta que primeiro deu-se o irromper de novos
espacos sociais de cultura, o que fez com que as atividades culturais abandonassem as
cortes e emergissem nas cidades, sendo que estes espacos se diferenciavam de pais para
pais. Gongalves (1998, p.7) apresenta alguns exemplos como, “na Inglaterra, o pub era o
local privilegiado de encontros literarios. J& na Franca surgem os saldes burgueses com
realce para a musica.”. Ha época o jornalismo cultural era puramente ensaistico e literario,
porém, foi nesta altura que novas formas de jornalismo comecgaram a emergir, CoOmo € 0

caso da critica.

Com o passar dos anos, na Europa, o jornalismo cultural comegou a aproximar-se cada
vez mais do formato de entretenimento de tipo intelectual. J& nos EUA, é na passagem do
século XIX para o XX, segundo Lourenco (2016, pp. 18-19), com o avanco do
capitalismo industrial e do “desenvolvimento da imprensa como féorum de mediagao,
surgem, (...), as primeiras publicacdes especializadas na area cultural”, a The New
Yorker, fundada em 1925, e a Interview, fundada por Andy Warhol, em 1969. Os autores
Lopez e Freire (2007, p.4) explicam que este surgimento de grandes publicacGes de certa

forma, marcaram o jornalismo cultural irreversivelmente. Silva (2012, p.88)
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complementa esta ideia ao afirmar que estas publicagdes mesclam a informagéo

jornalistica com o entretenimento de pendor estético.

O decorrer do século XX trouxe consigo um maior aproximar da cultura com a area do
entretenimento que levou ao surgimento do conhecido, e ainda atual, culto das
celebridades. Silva (2015, p.51) acredita que a influéncia da televisao foi fulcral para toda
esta transformacdo, permitindo a proliferacdo do entretenimento, bem como um aumento
da atencdo aos aspetos graficos dos jornais. Contudo este aproximar ao entretenimento
gerou uma friccdo entre o jornalismo cultural reflexivo, representante da abordagem
académica dos factos, e o jornalismo cultural ndo- especializado, este mais focado nos
aspetos noticiosos dos factos culturais. Lourengo (2016, p.19) explica que esta tensdo
entre ambas levou ao surgimento de duas formas de publicacdo, os jornais diarios,
exclusivamente informativos, e 0s suplementos semanais, maioritariamente académicos

e ensaisticos.

O surgimento da cultura de massas levou assim o jornalismo cultural a adotar uma
perspetiva de entretenimento e de lazer, focando-se cada vez mais nos produtos culturais
de massas. Nos dias que correm a definicdo de jornalismo cultural j& ndo é unanime,
havendo quem opte “por uma abordagem “classica”; outras, por uma cultura de
tendéncias e alargada aos produtos das industrias culturais e criativas”, como salienta

Silva (2012, p.69).

No que toca a Portugal, o crescimento do jornalismo cultural, tal como aconteceu nos
restantes centros urbanos, deu-se com o fortalecimento dos “estados nacionais e 0
surgimento do publico e demanda por produtos culturais” (Lopez e Freire, 2007, p.4).

Gadini (2003b) ressalva ainda que, em Lisboa, tudo despoletou a partir do ano de 1755.
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2.3. UMA TRAJETORIA: DA CRIACAO CULTURAL AO JORNALISMO
ESPECIALIZADO

E como ndo poderia deixar de ser, também o jornalismo cultural sofre por tentar encontrar
uma unica defini¢do concreta e singular, desde logo, porque todo o seu trabalho gira em
torno do conceito de “cultura”, visto por alguns autores como um conceito
particularmente dificil de definir. De um modo geral, a definicéo de jornalismo cultural
acompanhou nao sé a evolucado da definicdo de cultura, como a dificuldade de definicao.
Para além disso, o jornalismo cultural corresponde a uma area do jornalismo, tal como
acontece com o jornalismo economico, politico ou de investigacdo. Robert (2018, p.5)
acredita também nesta dificuldade em se conseguir uma definicdo completa e concisa
para este termo, “O jornalismo cultural apresenta 0 mesmo problema que a cultura no que
toca & sua definicdo concreta. E tema de varios estudos e é também objeto de grande

evolucao.”

Na realidade podiamos mesmo limitar-nos e definir jornalismo cultural como a area da
comunicacdo responsavel pelo tratamento de assuntos culturais, como o cinema, a
masica, o teatro, as artes, entre outros. N&o, de facto ndo esta incorreto. Contudo, concluo
que esteja bastante incompleto para o proposito desta analise. Seria interessante

mergulharmos mais a fundo neste conceito. Na perspetiva de Robert (2018, p.5),

“Nas tltimas duas décadas assistiu-se a mudangas profundas na pratica deste
jornalismo com a entrada na era digital, criando duas facdes: uma que
acredita que o jornalismo cultural se encontra em decadéncia e outra que,
pelo contrario, defende que esta em expansdo."”

A autora aprofunda o seu conhecimento sobre jornalismo cultural e acaba mesmo por
afirmar que este, tal como acontece com o jornalismo desportivo, ou econémico,
corresponde a uma especializacdo do jornalismo, cobrindo um vasto leque relativo as

tematicas que Ihe dizem respeito, nomeadamente as culturais.

Relativamente a Portugal e aos seus estudos na area do jornalismo sdo varios 0s nomes

que ressaltam na area do jornalismo cultural. Dora Santos Silva (2015), investigadora
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portuguesa especializada nesta area, numa das suas obras, apresenta-nos assim a sua

tentativa de, de uma forma mais abrangente, explicar o que € o jornalismo cultural,

“Ja que o seu objeto ¢ a cultura, o jornalismo cultural é igualmente um
conceito complexo, multidimensional e em evolugdo. Como resultado das
escolhas editoriais, pode-se focar em manifestacdes artisticas, o processo da
cultura, assuntos culturais e antropolégicos, infraestruturas e bens culturais,
lifestyle e qualidade de vida, entretenimento e lazer, criatividade e inovacéo.
Portanto, o jornalismo cultural cobre potencialmente todas as dimens6es da
cultura: como objeto artistico e criativo, como um processo, cOmo uma
manifestacdo ou modo de vida da sociedade, como um bem tangivel ou
intangivel, sempre ligado ao seu valor dentro da sociedade a cada momento,
com diferentes géneros e tratamentos editoriais. O jornalismo cultural é em
si uma pratica cultural.”, (2015, p.309).

Tendo por base esta possivel defini¢do de Silva, Sobreira (2019) conclui por sua vez que
o0 jornalismo cultural é “uma area do jornalismo que engloba varias questdes e topicos

referentes a cultura e os leva até ao publico de forma a informa-lo.”, (2019, p.23).

Mesquita (2001) acredita que o tratamento da informagé&o no jornalismo cultural deve ter
sempre em conta duas perspetivas em simultaneo, “de forma diferenciada e autbnoma,
com programas especificos, mas também com participacdes avulsas e fragmentarias
integradas no todo informativo”. O autor vai mais longe e fomenta esta sua ideia

declarando que,

“A coexisténcia das duas dimensdes — permito-me acrescentar — é essencial,
a fim de garantir, simultaneamente, o tratamento aprofundado das tematicas
culturais, mas também que estas ndo fiqguem confinadas a um gueto. A
especializagdo no dominio do ‘jornalismo cultural’ é necessaria (...) tanto
mais que a informagao especializada deve ser ‘divulgagdo contextualizada’,
sem se confundir com uma ‘vulgarizagdo’ que signifique auséncia de rigor
e caricatura do saber, a reboque das estratégias e dos interesses do
‘marketing’ cultural”, (Mesquita, 2001).

Bourdieu (1993) explica ser fulcral a definicdo de qual o papel do jornalismo cultural na
sociedade, uma vez que este possui uma dupla esséncia, que deambula entre o jornalismo
e o estético, de forma, assim, a promover a informacdo necessaria. Silva (2012, p.70)
agrega numa possivel definicdo de jornalismo cultural as ideias de Mesquita e Bourdieu.
Nesse sentido a mesma apresenta o jornalismo cultural como sendo “aquele que tem na
sua esséncia praticas, bens ou perspetivas culturais. (...) tem um tipo especifico de
cobertura, logicas diferenciadas, especificidades linguisticas e, naturalmente, uma

amplitude tematica.” (Silva, 2012, p.70)
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Para Dora Santos Silva (2012, p.71) “o jornalismo cultural submete-se paralelamente as
praticas do jornalismo geral que conjuga com especificidades proprias do jornalismo
especializado, e, ainda, do cultural”. Belanciano (2010) partilha da mesma opinido da
autora e acrescenta que “o que torna especifico o jornalismo cultural na atualidade? O seu
cunho reflexivo, analitico, critico. Nos espacos de economia, politica ou sociedade temos
as praticas. O jornalismo cultural deve refletir sobre estas préaticas. Traduzir, de forma
simples, realidades complexas”. Assim sendo, ambos os estudiosos acreditam que, quer
seja politica, economia ou até mesmo informacdo sobre a sociedade, qualquer tematica

pode ser tratada a partir de uma perspetiva cultural.

Estas defini¢es propostas por Silva remetem-nos também para uma outra, mais concisa
de jornalismo cultural, apresentada por Nete Kristensen (2010, p. 69), que declara que
atualmente esta vertente da informacdo tem “de ser interpretado como um continuum
entre cultura, lifestyle ¢ consumo”. EXiste mesmo quem va mais longe e defina o proprio
jornalismo como um fenémeno cultural “pelas suas origens, objetivos e procedimentos”,
Rivera (1995). Contudo, para o autor, o jornalismo cultural em si ndo passa de uma
especificacdo de tematicas e signos que por estes sdo abordados, ou seja, neste ramo do

jornalismo da-se mais valor a parte criativa.

J& algumas defini¢des foram aqui apresentadas, mas é também importante mencionar a
proposta de Miranda (2005, p.80), que de certa forma foge um pouco as anteriores
apresentadas pelos estudiosos acima. Na sua visdo diferente, Miranda (2005, p.80)
designa o jornalismo cultural como uma area com varidveis que o influenciam

diretamente,

“Uma area de especializacdo que se realiza sob as mesmas circunstancias
do jornalismo geral e € influenciado por todos os momentos politicos e
econdmicos do pais. Ele expressa tanto uma visdo critica, discutindo
questes em pauta na atualidade, quanto opinides ou contetdos
tradicionalmente identificados com o status quo das sociedades onde
emerge.”

Nesta sua proposta, o autor sublinha uma daquelas que é considerada, uma das mais

importantes ferramentas do jornalismo cultural, a critica, um texto escrito por jornalistas
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que tem como principal funcdo atribuir um juizo de valor a um objeto sob anélise. Na
realidade é a critica que coloca o jornalismo cultural num patamar diferente das restantes
areas do jornalismo. Como Cunha (2004, p. 96) declara, o critico ndo é um reporter que
escreve uma noticia sobre o objeto, ele ndo tem a tarefa de reportar factos nem noticia
acontecimentos. Para Judice (2004, p.96), “O critico descreve, interpreta e avalia”. O
jornalista deve assim ser capaz de compreender qual € o seu papel social nesta area. Desde
logo, uma méaxima que transgride as diferentes areas do jornalismo é o facto de o
jornalista saber que é responsavel pela pesquisa, entrevista, apuracdo dos fatos e criacdo
de uma peca concisa e clara, que ndo gere segundas leituras. O mesmo acontece no que
toca a cultura. Aos olhos de Melo (2010, p.8) o jornalista deve ter sensibilidade para
compreender a obra cultural em questdo, sendo capaz de revelar de forma clara, as
complexidades da mesma. Para a jornalista um bom mediador ¢ aquele que “ndo se sente
intimidado ante a complexidade do acontecimento ou a autoridade e celebridade da

pessoa em foco”, (Melo, 2010, p.9).

Mas Miranda ndo se encontra sozinha nesta sua proposta. De certa forma, também Melo
(2010) complementa esta ideia afirmando que o jornalismo cultural deve investigar o
impacto das obras na sociedade, devendo optar por uma postura mais critica e ndo pela
simples divulgacdo. Quem também defende este parecer é o jornalista Piza (2003), que
considera a submissdo a agenda de eventos um dos maiores desafios do jornalismo
cultural, desde logo, porque nos periodos que antecedem a apresentacdo das obras
culturais, e durante o seu langcamento, realizam-se inimeras criticas e noticias. O mesmo
utiliza o seu espago para criticar o jornalismo cultural atual, apontando para o facto de
apos o langcamento da agenda nao existir nenhuma reflexao relativa ao impacto das obras

na sociedade, algo que o jornalismo cultural deveria trabalhar.

Como mencionado previamente, a dificuldade em definir jornalismo cultural também
advém da dificuldade em se definir cultura, uma vez que ambos partilham certas
caracteristicas que os tornam complexos. Assim sendo, tal como acontece com a cultura,
também o jornalismo cultural ndo se limita a cobrir o carater classico do conceito, ligado
as artes e costumes, mas também, o carater antropoldgico, onde entram tematicas ligadas

as capacidades do Homem enquanto membro ativo numa sociedade. Aos olhos de Robert
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(2018) 0 jornalista cultural deve assim ter a capacidade de apresentar um “posicionamento
reflexivo sobre as praticas sociais enquanto reflete sobre as praticas culturais”. No que
toca a vertente das artes, o jornalista deve desempenhar o papel de intermediario entre 0s
artistas e publico, apresentando os objetos culturais, bem como o contexto em que estes

se inserem.

J& Anchieta de Melo (2010, p.5) acredita que o confere ao jornalismo cultural a sua
singularidade e cariz essencial na formagdo das sociedades, sdo duas caracteristicas, a
necessidade de democratizar o conhecimento e o seu carater reflexivo. Como a autora
aponta, isto acontece porque o jornalismo cultural nasceu com o intuito de aproximar o
maior numero de pessoas ao conhecimento, evitando a sua exclusividade as elites. Para
Melo (2010, p.9) esta rea da comunicacao acaba por assumir uma vertente poética, desde
logo, porque cumpre conjuntamente uma funcdo informativa e poética na vida dos
sujeitos, na vida dos leitores. Nesse sentido, o jornalismo cultural tem a funcéo de dar a
conhecer obras culturais, simplificando-as aos seus leitores, abordando-as em sua
complexidade, sem que, com isso, as vulgarizem, ou seja, tem a funcdo de redigir uma
critica que apresente o objeto em analise a audiéncia, utilizando a argumenta¢do como
meio de persuasdo do auditério. Os jornalistas devem assim, ndo so, reforcarem-se de
conhecimento, como também. serem dotados de uma sensibilidade com capacidade
reflexiva e critica para trabalhar estas obras e artistas, caso contrario, como alerta Melo
(2010, p.11), correm o risco de “simplificar ¢ amputar a for¢a”. Para ela “Uma boa
representacdo do real é aquela capaz de transportar o sujeito para o fato, revivé-lo para
ter dele a maior aproximagdo possivel”, (Melo, 2010, p.11). Também Robert (2018)
acredita nesta ideia, explicando que o jornalista deve ser dotado de capacidade reflexiva
“sobre praticas sociais enquanto reflete sobre praticas culturais”, (Robert, 2018). Silva
(2011, p.113) acrescenta ainda que ao proporcionar este livre acesso & informacao

cultural, o proprio jornalista desempenha um papel democratico.

Relativamente ao caracter reflexivo, e segundo Melo (2010), este deriva da origem do
préprio jornalismo cultural, uma vez que se encontra ligado a critica. Silva (2012, p.72)
partilha da mesma opinido e defende que “o jornalismo cultural deve levar a reflexdo por

parte do leitor ndo apenas da obra em questdo, mas também sobre o contexto em que esta
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se insere”. A vista disso é possivel concluir que é a caracteristica reflexiva do jornalismo
cultural que o distingue das restantes areas editoriais, predominando aqui géneros

jornalisticos como a critica, a cronica, bem como a resenha.

Outra caracteristica importante a ser ressalta no jornalismo cultural é a sua dimensao
performativa, muito relacionada com a capacidade de gerar uma acéo na audiéncia. Este
traco, segundo a visdo de Lourencgo (2016, p.23) apresenta-se como distintivo. Ja Faro
(2012, p.194) acredita que o carater performativo do jornalismo cultural foi quem
“compo0s ao longo da histéria do género, a expectativa do publico, ja que esse elemento
distintivo ao qual a audiéncia recorria para se informar, selecionar e classificar, em torno
de critérios especializados da critica, a variedade aparentemente desordenada dos factos
sobre o qual o género realiza a sua producdo”. Apesar disto, Silva (2014, p.39) defende
que a dimensao performativa do jornalismo cultural se encontra interligada a uma logica

de consumo, prestacdo de servicos e lifestyle.

Neste sentido, o jornalismo cultural funciona como um intermediario entre a cultura/ arte
e 0 publico e, Rivera (1995), explica que assim sendo, € necessario compreender que a
nog¢do de critica se encontra agregada a esta pratica. Para o autor a critica “numa visao
classica, necessariamente redutiva, propde-se a resumir o sentido da obra e a estabelecer
um juizo de valor sobre ela”. Esta pratica apresenta como objetivo a exposi¢ao do objeto
em andlise ao publico, suscitando-lhe a curiosidade por o descobrir, através da sua
contextualizacdo e analise de valor. Contudo, Robert (2018) ressalva que atualmente a
critica das artes tem vindo a cair em desuso, muito por causa do surgimento das redes

sociais, que leva os seus utilizadores a procurarem por artes mais interativas.

O jornalismo cultural apresenta a critica como um dos textos mais relevantes no seu
programa informativo. Torna-se assim de extrema importancia debrugarmo-nos sobre a
questdo da critica, tentando concluir para que é que esta serve, como € que € redigida e

qual o seu papel no jornalismo cultural.
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CAPITULO Il - RELEVANCIA E VALOR DA CRITICA

E tanto 6 quanto do dito conhecimento geral a existéncia da critica como ferramenta de
trabalho na vertente do jornalismo cultural. Contudo, surge a necessidade de entender
qual a sua fungdo neste ramo, bem como qual a sua verdadeira importancia. Noutras
palavras, a questdao mor que se eleva é esta: qual € o papel da critica na cultura? Apesar
disso, gostaria de reformular a questdo, aumentando assim a sua pertinéncia para a minha

area de estudos: “qual ¢ a importancia da critica no jornalismo atual?”

3.1. ACRITICA COMO GENERO JORNALISTICO E LITERARIO

Primeiramente, é necessario compreender o que € a critica, em que é que ela consiste,
para depois sim, conseguirmos percorrer todo o seu esqueleto. Nuno Judice (2010, p. 11)
apresenta-nos a critica como sendo algo exercido sobre um objeto, que ndo existiria sem
esta. O autor na sua obra vai mais longe declarando que, “Esse objeto ¢ o texto- € esse
texto € o texto literario, em particular”. Noutras palavras, a critica nasce assim de uma
relagdo dependente entre o texto e o critico que o vai analisar. Judice (2010, p.11)
complementa a sua propria ideia acrescentando que sem esta relacdo nédo existe

necessidade de se pensar em critica.

Se quisermos iniciar a procura da definigdo de critica pela questao etimologica, devemos

compreender que a palavra critica remete para o sentido de separacdo, implicando assim,
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a representacdo de uma operacdo de um juizo de valor sobre o objeto em analise, tudo
isto através de uma argumentagdo fundamentada e justificada. A vista disto nunca
poderiamos ficar por aqui, uma vez que, nem sempre é isto que se passa. E deveras
comum lermos uma critica num jornal que se abstém de qualquer juizo de valor, pelo
contrério, opta, como Cunha (2004, p.87) nos explica, por uma descri¢do factual exaustiva
da narrativa, apresentando muita informacdo sobre o contexto do objeto cultural. Por
vezes, também encontramos alguns textos que “propdem uma interpretagao da obra e isto
sobre os mais variados critérios cuja histdria seria interessante alias interessante analisar”,
(Cunha, 2004, p.87). Contudo, o grande objetivo destes textos é desvendar a significacéo,
a verdade da obra. E entdo aqui, neste ponto, que surge a mesma questio que a Tito
Cardoso e Cunha. Podemos entdo dizer que a critica apresenta trés funcdes, sendo elas o

valor, o significado e o contexto? Serdo somente estas as suas funcgdes?

Chamemos Habermas para a discussdo e a sua analise da Esfera publica literaria. Nos
seus trabalhos, o autor apresenta-nos a critica como um “arbitro das artes”, ou seja, um
porta-voz. O discurso critico € composto por juizos, opiniBes e apreciacdes, de um publico
coletivo, estavel, e “reunido pelo interesse comum no género e nao abdicando de um juizo

de gosto, do direito a julgar”, (Cunha, 2004, p.88).

Roland Barthes na sua obra “Ensaios Criticos” (1964, p.292) também trabalhou esta
questdo da critica. Para o escritor a critica deve incluir um discurso implicito sobre si
mesma, representando assim uma atividade, uma “sequéncia de atos intelectuais
profundamente comprometidos na existéncia historica e subjetiva daquele que os realiza,
isto €, os assume”, (1964, p.292). Barthes (1964, p. 295) acrescenta ainda que no cerne
da obra critica da-se inicio ao didlogo simultdneo entre duas histérias e duas
subjetividades, as do autor e as do critico. Assim sendo, a critica, como o autor ressalva
no desfecho de um dos capitulos que compdem a sua obra, “ndo ¢ uma «homenagem» a
verdade do passado, ou & verdade do «outro», é a construcdo do inteligivel do nosso

tempo”.
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Judice (2010, p. 17) vai ao encontro destas perspetivas explicando de uma forma mais
simples, mas nada desfalcada, o que é a critica na sua visdo. Para o autor é importante
ressalvar que a critica jamais tem a funcdo de substituir o autor do objeto em analise,
desde logo porque, esta ndo pode dizer algo que o autor ndo disse, nem quis dizer. Para
Jadice (2010) o lugar do critico € o0 mesmo que o do leitor. E nesta posi¢do que o critico
procura responder as questdes que o objeto em analise levanta. Pode-se entdo dizer que a
critica é feita para servir os comuns leitores e responder as questdes que uma leitura
superficial ndo conseguira responder. Se o leitor conseguir encontrar pelo menos uma
resposta as interrogacdes levantadas pela obra através da leitura do texto critico, entdo,
como Judice (2010, p.18) explica, pode-se dizer que a critica teve sucesso. Contudo, caso
o leitor ndo encontre nenhuma resposta neste texto, ou se ficar ainda mais confuso apos a
sua leitura, entdo pode-se e deve-se concluir que a critica falhou, pois, a sua funcédo é
servir o leitor, e ndo criar uma nova obra. Assim sendo, e seguindo as palavras de Judice
(2010, p.15), o grande objetivo da “critica ¢ mudar ou enriquecer o olhar do leitor perante

o livro”.

Mas embora esta possa ser considerada a grande funcdo da critica, T.S Eliot, (cit in.
Judice, 2010, p.95) ressalva a importancia da questdo «interpretagdo» no texto critico, até
porque o texto critico ndo surge da imaginacao ou criatividade, ele ndo é uma criagao do
critico. A critica deve sim passar pela interpretacdo do objeto em analise para iluminar o

leitor de aspetos que Ihe possam passar despercebidos.

Ja se falou algumas vezes do objeto de anéalise da critica ao longo deste texto, contudo,
ainda ndo se o definiu, e para avancar para o resto do corpo da critica € necessario entendé-
lo. E preciso compreender a partida que o objeto da literatura e da critica sio diferentes.
Roland Barthes (1964, p.292) explica que, enquanto que “o mundo existe a literatura
fala”, no caso do texto critico 0 mundo ndo interessa, 0 que importa € o discurso, este sim
é 0 seu objeto. O autor explica que a critica € um discurso sobre outro discurso, ou seja,
“¢ uma linguagem segunda, ou metalinguagem, que se exerce sobre uma linguagem

primeira”, criando assim esta relagdo de linguagem-objeto.
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Todavia a critica pode-se subdividir, aos olhos de Barthes (1964, p.281), em duas grandes
categorias, a universitaria e a de interpretacdo. Objetivamente temos, a universitaria que
pratica um método positivista herdado de Lanson, apresentando-se como objetiva, e a
critica de interpretacdo, com representantes diversos que apresentam como ponto comum
a abordagem literéria, que pode ser ligada a ideologias como o existencialismo,
marxismo, psicanalise, psicanlise e fenomenologia, sendo por isso também conhecida
como a critica ideologica. Ambas sdo diferentes, contudo, o grande ponto dispar é que,
como Barthes (1964, p.282) ressalva, a critica positivista procura pelos factos e deixa um
caminho livre para a outra critica os poder interpretar, os fazer significar. Contudo tudo
isto ndo passa de uma utopia, uma vez que, na pratica, ndo existe esta divisdo do trabalho,

mas antes uma concorréncia de duas ideologias.

Judice (2010, p.94) apresenta uma outra divisdo da critica. Para o autor surgiu a
necessidade de distinguir, de criar dominios diferentes para a critica como acto de leitura
individual e a critica académica. Na critica praticada na imprensa existe um recurso a
critérios objetivos que, entre diversos aspetos, procuram fomentar e fundamentar o gosto.
Ja no espago académico, o sujeito critico ¢ posto de lado, sendo que “o discurso utilizado

de forma abstrata e distante do que se chama uma «posicao» pessoal perante o objeto”,
(Judice, 2010, p.94).

E evidente que a critica tem um lugar e uma funcdo a ser comprida até mesmo
jornalisticamente. Porém, mesmo no contexto jornalistico, a critica € um género distinto
de todos os outros, desde logo porgue esta trabalha com juizos de valor, que implicam
palavras como “bom” e “mau”. Um texto critico ndo segue as regras dos demais géneros
jornalisticos, este apresenta as suas proprias ferramentas de trabalho, que colocam o seu
autor em um outro patamar. O caracter reflexivo do jornalismo cultural, apontado por
Melo (2010), leva ao surgimento da critica enquanto género de exceléncia nesta area.
Silva (2012, p.77) explica que isto acontece devido a “sua carga histdrica e a fértil tradicao

que continua a ter nos media, em especial nos periodicos semanais”. Silva declara que,

“A critica envolve um conhecimento profundo das obras e dos seus autores,
e uma reflexdo sobre os seus contetidos, de modo a ser feito um juizo de
valor. E também a responsavel por uma relagéo conflituosa entre jornalistas
e especialistas culturais ndo-jornalistas que sdo apontados como mais
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capazes do que os primeiros para analisar determinadas obras.”, (2012,
p.77).

Piza (2003) opta assim por estabelecer quatro requisitos relativamente & critica.
Primeiramente o autor define como caracteristicas essenciais, a constru¢do de um bom
texto, que para tal deve ter em conta aspetos como a clareza, a coeréncia e a agilidade. O
segundo requisito é a necessidade de ser capaz de informar o leitor sobre aspetos da obra,
contexto histérico e o autor da mesma. Em terceiro lugar temos a capacidade da critica
analisar a obra de forma sintética. Por Gltimo, e o quarto requisito, temos a necessidade
de “ir além do objeto analisado, de usa-lo para uma leitura de algum aspeto da realidade,
de ser ele mesmo, o critico, um autor, um intérprete do mundo” (Piza, 2003, p.70). Silva
(2014, p.42) vé estas especificidades como aquelas que colocam a critica no dominio de
um especialista e nunca de um jornalista, desde logo porque o critico apresenta a sua
prépria linguagem. Apesar disto, Piza (2003, p.12) salienta que a imprensa cultural deve
manter “o dever do senso critico, da avaliagdo de cada obra cultural e das tendéncias que
o mercado valoriza por seus interesses, e o dever de olhar as indugdes simbdlicas e morais
que o cidadao recebe”. Lourengo (2016, p.23) conclui mesmo que a critica se apresenta

como fator identitario do jornalismo cultural.

A critica é, portanto, o texto cultural responsavel por de uma forma fécil, cativante e
inteligente, sem ser simploria, contextualizar e desmistificar os segredos e duplos sentidos
do objeto em analise, fomentando a curiosidade do publico e esclarecendo possiveis

duvidas, levando assim a audiéncia a uma estando de individuo pensante.

Assim sendo, embora neste momento ja tenhamos uma ideia geral do que é a critica, ndo
podemos deixar de explorar o conceito de critico. E necessario compreender qual o seu

papel para entender um pouco mais do texto critico. Afinal qual é o lugar do critico?
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3.2. AARTE DO CRITICO

Toda a arte se faz a partir do artista, sendo que, em nenhuma circunstancia, este deve ser
desvalorizado em prol do que produz. N&o existe arte sem artista, ndo existe objeto sem
criador, sdo dependentes um do outro. Também no caso da critica o papel do profissional,
o critico, deve ser avaliado e considerado. Afinal qual € o lugar do critico? Qual é a sua

funcéo?

E uma definicdo complicada de se construir, desde logo porque, o critico partilha espaco
com o comum leitor, que tal como Judice explica (2010, p. 12), pega numa obra literaria
e procura ir além das duas reacdes que uma leitura pode provocar, adesao ou repudio, de
onde ir4 nascer a primeira relacdo entre leitor/autor. Nunca podemos esquecer que 0
préprio critico antes de assumir esta posicdo, passa sempre inicialmente pela posicao de
leitor. Apesar disso, € importante salientar a necessidade de o critico ser capaz de ir além
da denominada reacdo primaria, apresentada pelo autor como «acritica». Para o autor a
«acritica» corresponde a uma leitura superficial que tem como principal funcao despertar
sentimentos. Judice (2010) acredita que o critico deve ser capaz de ultrapassar a fase
afetiva para assim conseguir alcangar “uma inteligéncia do ato da leitura, que responde a
estas questdes: por que € que esta obra suscita o prazer da leitura? Ou: por que € que a
obra afasta o leitor?”. E através destas duas perguntas que o critico dé inicio a viagem de
construcdo da sua obra critica. Nesse sentido, o critico tem a tarefa de ajudar os leitores a
compreender 0s mecanismos que o autor do objeto em andlise utilizou, que levam o leitor

a entrar ou se afastar da obra.

Qual é entdo a funcdo do critico? Segundo a visdo de Judice (2010, p.13) o critico tem a
funcdo de ser «inteligente», ou seja, de servir de meio de compreensdo da obra para o
leitor, abrindo-lhe assim as portas para um novo mundo do conhecimento e cultura. Como
0 autor explica, tudo isto se encontra diretamente relacionado com um projeto de
esclarecimento e iluminacdo. Contudo, é importante ressalvar que o critico ndo deve
transbordar estas barreiras, a ndo que aspire tornar-se um teérico ou um criador,
abandonando, por conseguinte, o seu papel de critico. Por outras palavras, como Judice

(2010, p. 14) destaca, a critica so existe pela obra, sendo que o critico nunca deve tentar
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destrui-la. Barthes (1978, p.60) vai ao encontro desta ideia quando afirma que o critico
ndo tem a funcdo de traduzir a obra, mas sim de torna-la mais clara para a audiéncia, visto
ndo existir nada mais claro do que a obra em si. O que o critico deve ser capaz de fazer é
“gerar um certo sentido, derivando-o de uma forma que ¢ a obra”, (Barthes, 1978, p.60).
Somando a estas capacidades, aos olhos do autor, o critico, deve ainda, ser capaz de cobrir
a obra através da sua prépria linguagem. Mas nao fiquemos sé por estes dois. Também
Cunha (1999) na sua obra fortalece esta ideia ao afirmar que “ira o critico, tendo um
discurso que, em vez de desvelar envolve o objeto filmico e lhe d& os contornos de

visibilidade a que o publico se atém”.

Na visdo habermasiana da esfera publica literéria, (Habermas, 1984, p.56), o critico,
enquanto «arbitro das artes», apresenta a funcéo de pedagogo, ou seja, este deve ser capaz
de ensinar a ver, informar sobre o vislumbra, e contextualizar. Noutras palavras este deve
ser dotado de capacidades que o permitam levar o leitor a interrogar-se sobre as questdes
pertinentes por detrds do objeto em analise. Porém, o critico ndo deixa de ser um
espectador. Na realidade, como Cunha (2004, p.91) explica, ele é o primeiro entre eles. E
0 primeiro a visualizar o objeto, sendo que hoje em dia é quase o unico que fala dele. O
critico, segundo Bordwell (1989, p.204), é a pessoa que apos a visualiza¢do do objeto,

apos uma analise cuidada, expdem as interpretacbes da linguagem.

O verdadeiro papel do critico comeca a desvendar-se, portanto é necessario compreender
que a leitura que o critico faz da obra em andlise ndo tem que ser necessariamente a
mesma que a do autor do objeto. Nesse sentido, frases como «o critico ndo entendeu nada
da obra» néo sdo necessariamente verdadeiras. Cada leitor faz a sua leitura e interpretagéo
da obra, e isso ndo leva necessariamente a erros, desde logo porque, fatores como a
subjetividade tém que ser levados em conta. Na visdo do autor Jadice (2010, p.15) a
objetividade é um mito quando falamos da relagéo entre o livro e o critico, uma vez que,
nesta suposta relagdo existe um confronto de subjetividades, subjetividades estas que,
como T.S. Eliot explica no seu artigo, “A funcdo da Critica” de 1923, (Cit In.Judice, 2010,
p.95), acontecem devido a importancia da interpretacdo do critico. O critico ndo € um
criador, ele antes pde o leitor “na posse de factos que, de outro modo, lhe teriam

escapado”, (Richards, 1995, p.48).
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Contudo ndo é errado gquestionarmo-nos, entdo e o plano de distanciamento em que o
critico se deve manter? A verdade € que quando o critico entra neste combate de
subjetividades, é quando consegue finalmente ingressa no universo do livro, conseguindo
assim, introduzir-se na categoria estimativa da obra. Nuno Judice (2010) ressalva que o
que esta em questdo ¢ um critério de «qualidade» “como aferidor do discurso critico”.
Para ele a qualidade ¢ um indice tdo subjetivo como aleatdrio, estando totalmente
dependente de fatores como a opinido dominante em determinado instante historico. Por
conseguinte a questdo de qualidade esta dependente de fatores como alteracéo e evolucao
cultural. O que hoje é de qualidade daqui a 20 anos podera ja ndo ser. Os gostos, as
opinides, as épocas, tudo afeta o tempo de vida de uma critica. Derivado a isto, € de facil
conclusdo que a critica € efémera, ela desatualiza-se. O tempo ser4 sempre um dos

grandes fatores de autoridade em questdes de criticas.

Um outro aspeto importante no trabalho do critico, como entende Eduardo Paz Barroso
(2002, p.13), ¢ o procedimento da escolha. O critico ¢ assim “alguém que assume uma
preferéncia, justificando-a no plano argumentativo e avaliando-a no dominio estético”. E
de facil aceitagdo que o critico ndo pode analisar todos os objetos, sendo que, para facilitar
0 seu trabalho de escolha, existem diversos fatores que tornam certas obras mais propicias
a critica do que outras, como desigualdades em termos de sucesso, afluéncia do publico,
prémios e nomeagdes obtidas, bem como, em termos artisticos. E por estas razées que 0s
objetos em analise ndo sdo todos dignos da mesma atencao e interesse por parte do critico.
Como Barroso acrescenta, “nao possuem todos a mesma importancia cultural”, (2002,

p.13).

Hoje em dia, a critica tem que necessariamente apresentar um juizo de valor. O critico
tem que ser capaz de produzir uma avaliacdo denominada “justa” sobre o seu objeto em
analise, sendo que, cada vez mais, se reduz esta avaliacdo a apresentacdo de meros icones,
meras estrelas e bolinhas, que podem ir numa escala de 0-5, ou de 0-10, consoante 0s
jornais ou revistas para onde a critica é produzida. Atualmente, o critico pouco espago,
ou quase nenhum, tem para justificar esta sua quantificacdo. As estrelinhas falam por si.

Para os leitores cada vez mais cansados da leitura, as estrelas sdo suficientes para
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satisfazer as suas necessidades. Mesmo quando falamos da funcdo do critico
jornalisticamente devemos compreender que o facto de este ser “obrigado” a utilizar
palavras quantificadoras como «bom», ou «mau», o coloca num patamar diferente dos
restantes jornalistas. Como Cunha (2004, p. 96) declara, o critico ndo é um repdrter que
escreve uma noticia sobre o objeto. Ele ndo tem a tarefa de reportar factos nem noticia

acontecimentos. “O critico descreve, interpreta, e avalia”, (Judice, 2004, p.96).

O critico € umas das variaveis chaves para o sucesso de uma critica. E importantissimo
que 0 mesmo seja dotado das caracteristicas acima descritas para assim, através do que
redige, conseguir cumprir a sua funcéo de elo de ligacdo entre o objeto em analise e o
publico. Mas o critico sozinho ndo consegue alcancar o sucesso, ele precisa de uma

ferramenta indispensavel na propria critica, a argumentacao.

3.3. ARGUMENTACAO E DISCURSO CRITICO

Que a critica é feita para o publico ndo existem davidas. Agora, como é que o critico
consegue cumprir as suas funcdes enquanto pedagogo, ainda € algo que gera algumas
questdes. E de facil compreensdo que quando o critico se dirige a um auditorio o seu
principal objetivo é persuadir a audiéncia, captar a sua atencdo, através de uma pré-
selecdo de premissas que compdem o seu discurso. Cunha (1999, p.290) defende que
todas as pessoas que se encontram no auditorio podem ser influenciadas pelos argumentos
que compdem o discurso do critico. Entdo, sera que podemos livremente concluir que a

argumentacdo é a grande arma do critico?

Sem duvida que um bom discurso persuasivo deve apresentar argumentos fortes e
cativantes. Nesse sentido, o critico deve sim dominar a argumentacdo e saber usa-la a seu
favor. Contudo, o que é entdo a argumentacdo? E um simples conjunto de premissas que

fundamentam a minha ideia, a minha opiniao?
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Quando falamos de argumentacao temos que inevitavelmente falar da retérica enquanto
teoria da argumentacdo. Embora nos dias que correm este termo apresente um carater
pejorativo, um conjunto de palavras com fungdo meramente ornamental, a verdade € que,
em tempos passados, era vista como a esséncia da linguagem. O termo remonta aos gregos
e nos seus primordios representava a atividade discursiva com a finalidade da persuaséo,
sendo por isso, considerada uma teoria de argumentacdo. Para eles a retdrica é vista como
a arte da persuasdao através da palavra. Neste sentido é de facil compreensdo que o seu
surgimento ocorreu em condic¢des historico-culturais muito peculiares, condicdes estas
que Habermas definiu como “esfera ptblica grega”. A existéncia de uma democracia era
algo fundamental para o surgimento da retérica, algo que s6 foi possivel no espaco
publico grego. Quando no espaco publico ndo ha lugar para a retorica, 0 que reina € o
mito. Perelman (1993) redescobre contemporaneamente a retorica e propGem-se a
reavalia-la, de modo a fundar a sua reabilitacdo, tentando assim restaurar a sua

completude inicial.

Tradicionalmente a retérica, enquanto teoria da argumentacdo, apresentava trés
funcionalidades, apresentadas por Cunha (2004, p.16) como sendo a “Docere”, ensinar ¢
informar, “Movere”, mover os sentimentos, e ‘“Delectare”, encantar e seduzir. Apesar
disso, e tendo por base estas trés fungdes, & necessario também realgar que a retorica se
pode subdividir em duas vertentes, a retorica psicologica, que atua essencialmente pela
«CO0-mogaoy», pela sedugdo irracional, “utilizando a eficicia simbolica da palavra”,
(Cunha, 2004, p. 16), e a retdrica demonstrativa, que atua por meio de provas. Assim
sendo torna-se importante salientar que a retérica ndo € a verdade, mas sim uma
aproximacdo a mesma. Perelman (1993) fomenta esta ideia afirmando que a deliberagéo
e a argumentacdo excluem por defini¢do a necessidade e a evidéncia, ndo deliberando
“quando a solugdo ¢ necessaria do mesmo modo que ndo argumenta contra a evidéncia”.
Ou seja, por outras palavras, e segundo a visdo de Cunha (2004, p.17), a teoria da
argumentacdo ndo pode admitir que toda a prova seja reduzida a evidéncia, caso contrario
entrariamos no paradoxo onde “toda a prova seria redugdo a evidéncia ¢ o que ¢ evidente
ndo teria necessidade de prova”, (Perelman, 1988, p. 5), o que inevitavelmente exclui a
deliberacdo dialdgica. Posto isto, podemos concluir que a deliberacdo e a evidéncia

assumem papéis quase distintos no universo da retdrica.
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Mas afinal qual é o objetivo da retérica? Segundo Cunha (2004, p. 17), a principal fungéo
desta é compreender os mecanismos do pensamento argumentativo, uma vez que, todo o
discurso se desenvolve em funcdo de um auditorio. Assim sendo, a retdrica ocupa-se dos
meios discursivos, de persuadir e convencer, “inventariando as suas técnicas
argumentativas bem como os seus pontos de partida”, nos lugares de discurso.
Contrariamente as artes, como a pintura, que se pode cumprir no siléncio, toda a arte da
retorica opera através das palavras, procurando atingir todos os seus objetivos através das

mesmas.

Uma das principais caracteristicas da retdrica é a sua intencionalidade, que ainda,
contemporaneamente, se encontra presente. Todo o discurso persuasivo tem um puablico
alvo que exige uma adaptacéo do discurso apresentado. Neste correr de ideias o orador
deve deter conhecimentos sobre o auditorio em causa, procurando saber as suas crencgas
e convicgdes. Aos olhos de Cunha (2004, p.35) é necessario que haja um sentido de
oportunidade relativamente ao auditério que se lhe apresenta. Também para Perelman
(1988, p.25) a nocdo de auditorio € algo fundamental quando falamos de retérica. Para o
autor, o auditorio ¢ um “conjunto de todos aqueles que o orador quer influenciar pela sua
argumentacio”. E importante realgar que embora o publico seja algo importante na teoria
da argumentacao, isto ndo implica que tenha que ser uma audiéncia fisicamente presente.
Como sabemos, cada vez mais 0s meios de comunicagdo sdo eximios em comunicar com
0 seu auditorio sem estar fisicamente presente, existindo assim, aquilo que Cunha (2004,
p.35) define como uma universalizacdo dos auditorios. A verdade é que, como Perelman
afirma (1988, p.31), é sempre através do auditério que se afere a justeza do argumento,
“o importante na argumentagdo, nao ¢ saber o que o orador ele proprio considera como

verdadeiro ou como probante, mas qual € a opinido daqueles a quem se dirige”.

A retorica como arte da linguagem da persuaséo é o centro da teoria da argumentacao,
sendo fundamental para qualquer discurso cujo objetivo seja persuadir uma audiéncia.
Nesse sentido, e tendo por base tudo o que se encontra presente neste capitulo, podemos
sim afirmar que a retorica, a argumentacéo, é a arma mais eficaz que um critico pode ter

consigo na elaboracao do seu trabalho.
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CAPITULO IV - A TELEVISAO

A caixa mégica, como passou a ser frequentemente designada, que agrega figuras e
personagens la dentro, revelou-se capaz de, ao longo de décadas, mobilizar massas
enormes de pessoas, que se sentavam a sua frente, para ouvir e ver o que esta tinha para

lhes dizer/contar.

Como McQuiail (2003, p.112) explica o crescimento da televisdo, deste novo media que
marca a cultura de massas, representou uma fonte de muita teorizacdo relativamente ao
grau em que a grande parte da nossa experiéncia social é exclusivamente mediada através
das palavras e imagens que este meio dominante transmite. Giddens (1991, pp. 4-5)

suporta esta ideia através do conceito chave "modernidade tardia",

"Na modernidade tardia, a influéncia de acontecimentos distantes em
acontecimentos proximos, € mesmo na prépria intimidade, torna-se cada vez
mais lugar comum. Obviamente que a este respeito os media, escritos e
electrénicos, tém um papel central. A experiéncia mediada, desde a primeira
experiéncia de escrita, influenciou sempre em simultdneo a identidade
pessoal e a organizacdo béasica das relagbes sociais.. Com o
desenvolvimento da comunicacdo de massas, a interpenetracdo do
desenvolvimento pessoal e dos sistemas sociais... tornou-se ainda mais
pronunciada".

Seguindo os pensamentos de Gerbner (1967) a televisdo € entdo responsavel pelos

processos de cultivo e de aculturagédo, onde as audiéncias sédo constantemente expostas a
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uma visdo seletiva da sociedade a que pertencem, o que incontrolavelmente tende a

moldar as crencas e valores delas.

Nesse sentido, podemos concluir que a televisdo é responsavel por influenciar
positivamente/ negativamente a cultura, desde logo porque, foi através deste meio que
barreiras na transmissdo de informacdo foram diluidas. Temas antes tabus como sexo,
morte e ou poder, passaram a estar disponiveis para todos sem qualquer distingéo.
Conceitos como bastidores acabaram por deixar de fazer sentido, porque até isso
comecamos a ter acesso com a evolucdo do meio e das sociedades. A caixa magica de

segredos infindaveis passou a ser a caixa onde as préprias audiéncias sdo as estrelas.

Relativamente a histéria da televisdo portuguesa, esta ja é longa, contando com mais de
metade de um século, mais precisamente com 66 anos de existéncia. Além do seu cariz
informativo e de entretenimento, é também crucial compreender a sua importancia como
meio de informac&o das massas, principalmente no que toca a sua funcdo disseminadora
de jornalismo cultural. E de ressalvar que nesta questio os canais generalistas
portugueses, TVI, SIC e RTP, desempenham um papel muito importante, uma vez que,
como o proprio nome indica, na sua genese se comprometem a abranger, de igual forma,
todas as diferentes &reas do jornalismo, nomeadamente, e tendo em atengdo a area que

nos interessa, o jornalismo cultural.

4.1. ARTP2

Quando falamos da RTP2 seria impossivel ndo mencionarmos um pouco da sua histéria.
RTP2, o segundo canal da Radio e Televisdo de Portugal, mais conhecida pela abreviatura
RTP, empresa estatal portuguesa de radio e televisao publicas com sede em Lisboa.
Podemos dizer que de alguma forma a histéria da Radio e Televisdo de Portugal se

confunde com a historia nacional ao longo das ultimas décadas.
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Apos a grande época dos descobrimentos, Portugal abandona a sua posic¢éo de pioneiro
nas inovagdes, passando a ser um seguidor nato das correntes de desenvolvimento que se
assumem no exterior. No caso da televisao ndo é diferente. Os primeiros passos rumo a
ideia de televisao tiveram inicio nos anos 50 do século XX quando se iniciaram o0s estudos
em torno deste objetivo, a implementacdo televisiva em territério nacional. A
implementacdo oficial em Portugal da televisdo data assim de 15 de dezembro de 1955,
décadas ap0s o inicio da histdria da televisdo mundial, (Marta Batista, 2016). Contudo,
sO entre 4 a 30 de setembro de 1956 € que se realizaram as primeiras emissdes
experimentais da Radiotelevisdo Portuguesa, RTP, a partir da feira popular de Lisboa,
(Sobral, 2012). A Radiotelevisdo Portuguesa surge como uma sociedade anénima onde o
estado dividia as acGes com outros acionistas, nomeadamente varias emissoras de
radiodifusdo privadas, bem como algumas instituicdes bancarias. Nesta primeira época a
programacao baseava-se em filmes, masicas e revistas filmadas, (Santos, 2007, p. 84). As
suas emissbes experimentais encontram-se relacionadas com ensaios técnicos e
comunicacionais que estdo na base do sistema televisivo portugués. Para além disso, a
RTP representava um porta-voz ativo dos ideais do Estado Novo, primeiro durante a

governacdo de Salazar e posteriormente com Marcelo Caetano (Cadima, 1999, p.31).

A partir de 7 marco de 1957 as emissdes da RTP deixam de ser experimentais e passam
a regulares ap6s aprovacdo de Marcelo Caetano em 1955. E nesta fase que a televisio
portuguesa ganha um carater de instrucdo e distracdo, o que leva Eduardo Coelho (20086,
p.22) a caracteriza-la como pouco inovadora, ou seja, para 0 mesmo a televisdo
portuguesa nesta época limitava-se a emitir a informacéo e a ficcdo, sendo fortemente

limitada pelo monopolio estatal.

Os finais dos anos 60, como explica Sobral (2012), ficam marcados ndo so pelo
processamento da televisdo portuguesa a nivel nacional, mas também pelo nascimento de
um segundo canal televisivo em territério nacional, a 25 de dezembro de 1968, com
Marcelo Caetano no poder, também este estatal, a RTP2, sob o nome” 2. © Programa”.
Este novo canal tinha como objetivo uma programacao alternativa ao primeiro canal.
Contudo, apesar dos esfor¢os, na préatica, o segundo canal ndo passava de uma repeticao

de contetidos que tinham sido transmitidos na RTP. Segundo Teves (1998, p.152) “o
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espectador comecou a habituar-se a ir procurar ao 2° aquilo que lhe tinha escapado no

1 09

Mais do que isto, como Carvalho (2009, p.30-37) explica, nesta fase o controlo politico
ainda se fazia sentir, sobretudo a nivel da fiscalizacdo da comunicacdo social, bem como
na escolha dos colaboradores e informacgdo. Apesar disso, em 1969 da-se o surgimento
do programa que ficaria na historia portuguesa, Zip-Zip, que segundo Torres (2011, p.
50), representou uma revolugdo comunicacional ndo sé pelo formato arrojado, o talk-
show humoristico gravado ao vivo, bem como pelo contetdo atual e inovador que
apresentavam. Este programa que tanto marcou a histéria da televisdo portuguesa era
assim apresentado por Raul Solnado, Fialho Gouveia e Carlos Cruz, nomes de peso na
cultura portuguesa. Nos anos que se seguiram a RTP lancou mais 2 canais em ambas as
ilhas, a RTP Madeira 1972 e a RTP Acores em 1975. Em 1974, ap6s o 25 de abril, com
a gueda do regime totalitario portugués, o conceito de televisdo sofre uma mudanca de
paradigma. A RTP passa por uma nacionalizagdo, passando a ser um canal publico,
(Cadima, 1999, p.31)

Tal como aconteceu nos anos 60, os anos 80 ficam, desde logo marcados por grandes
avancos televisivos. Entre eles destacam-se o surgimento das primeiras emissoes as cores
que datam de 7 de marco de 1980 e a gravacao e transmissao das primeiras telenovelas
portuguesas, como ¢ exemplo a pioneira “Vila Faia” de 1982, (Sobral, 2012). Costa
(2003), por sua vez, explica que o facto de a primeira novela transmitida em Portugal ter
feito tanto sucesso, levou os dois canais portugueses, a RTP e a RTP2, a apostarem na
sua emissdo. Contudo, foi s6 nos anos 90 que a RTP adotou uma estratégia comercial
mais agressiva tornando-se assim a RTP2 um canal mais focado em potenciar um carater
mais cultural, para uma minoria qualificada de audiéncia, (Cadima, 2011, p.79).
Coincidentemente é também nesta época que a RTP lanca mais dois canais, a RTP Africa
e a RTP internacional, com o intuito de chegar a mais gente e de alcancar paises de lingua

oficial portuguesa, ganhando assim mais poder na luta pelas audiéncias.
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No que toca a RTP2 a sua Ultima grande alteracdo ocorre logo, como explica Borges
(2006), em 2002 quando o Estado portugués procurava privatizar uma das estacfes da
RTP, devido a crise que a estacdo vivia, mantendo assim um Gnico canal generalista.
Numa primeira fase a conhecida RTP2 sofre o processo de privatizacdo, passando a
denominar-se de “2”, destinando-se a pessoas mais cultas, sendo entdo entregue a
sociedade civil. Contudo, e tendo por base Borges (2006, p.2), esta foi uma decisdo muito
controversa, ja que aos olhos dos telespectadores o segundo canal era “considerado pela
elite cultural como o melhor canal da televisdo portuguesa”. Esta parceria com a
sociedade civil previa assim uma nova programacdo que deveria ser baseada nas areas de
cultura, educacéo e formacéo, agdes sociais, desporto, confissdes religiosas e producdes
audiovisuais nacionais. Tudo decorreria tendo por base uma ‘“gestdo econdomico-
financeira autonoma” em torno da autossustentagdo. Tudo isto resultou numa alteragéo

em torno dos 76% da programacao do canal (Borges, 2006).

Assim sendo, e como resultado da parceria, surge a nova RTP2, a denominada “2”, a 5
de dezembro de 2004, agora como canal complementar da generalista RTP1,
apresentando como foco da sua programacéo conteudos educativos, culturais, sociais e
infantis. O seu novo e renovado objetivo era promover o conhecimento e atender as
necessidades de um publico-alvo minoritério, um puablico mais exigente e interessado
numa programacdo diferenciada. Como tal, a programacdo passa a incorporar
documentéarios e magazines onde se abordam tematicas como ciéncia, artes e natureza.
Foi ja em 2007 que a “2” volta a ser renomeada como RTP2, nome que o canal mantem

até aos dias correntes.

4.2. SIC NOTICIAS E TVI24

O primeiro canal e Unico de televisdo portuguesa ja estava criado, e como se diz em terras
lusas, a “andar sobre rodas”. Contudo a area do jornalismo ¢ progressiva e evolutiva,
muito derivado das necessidades das audiéncias. Torres (2011), sobre um olhar critico,
esclarece o surgimento da necessidade de se investir em outros novos canais que fizessem
frente ao monopdlio da RTP, canal generalista. Nos anos que se seguiram, enquanto que

em Portugal a RTP mantinha a sua supremacia televisiva, pela Europa, ja se fazia sentir
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a necessidade da criacdo dos privados, sendo estes vistos como canais capazes de
satisfazer as novas necessidades dos telespectadores. Foi entdo, ja na segunda metade da
década de oitenta, que 0s ecos europeus comecaram a surgir em Portugal abrindo
horizontes para a necessidade da diversificacdo da oferta televisiva. Tudo isto culminou
na segunda revisdo constitucional de 1989, que veio permitir o surgimento de canais
privados em territério nacional, (Cadima, 1999, p.32). Porém foi s6 na década de 90 que

ocorreu um dos maiores marcos na historia da televisdo portuguesa.

E nesta época que surgem dois novos canais televisivos que revolucionaram o que se
compreendia até entdo como televisdo, pondo fim ao monopolio de 35 anos do canal
estatal. O primeiro a aventurar-se foi a pioneira privada, a Sociedade Independente da
Comunicagéo (SIC). Segundo Reis (2019, p.9) a mesma iniciou as suas emissdes a 6 de
outubro de 1992, com o noticiario das 16h30, apresentado pela jornalista Alberta Marques
Fernandes, que arrancou com uma noticia sobre a contestacdo dos alunos ao ministro da

Educacdo, que, a época, era Antonio Couto dos Santos.

Ja a segunda estacdo privada deu 0s seus primeiros passos quase um ano depois. Com
fortes ligacdes a Igreja Catolica, apresentando uma ligagdo com a Universidade Catolica
Portuguesa, com a radio Renascenca e com o proprio Santuario de Fatima, surge entdo a
20 de fevereiro de 1993 a Televiséo Independente (TV1), entéo designada como “Quatro”.
Este terceiro canal generalista e segundo privado, segundo Lourenco (2016, p.60),
apresenta-se desde cedo como uma estacdo dedicada a producdo de contedos

informativos e de entretenimento.

Ambas as estacGes privadas vieram ndo sO revolucionar a maneira de se produzir
televisdo, mas também, por sua vez, aumentar a oferta televisiva. Para além disso, foi
com estes canais que ocorreu uma aproximacdo do telespectador ao mundo da
informacdo, desde logo porque, com a transmissdo do primeiro telejornal a partir das
instalages de Carnaxide, por parte da SIC, permitiu aos telespectadores ver a zona de
producdo de noticias, algo que nunca antes tinha sido feito. Ocorreu uma espécie de

desmistificacdo da magia do jornalismo. Nesta area, também a TVI teve a sua
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importancia, principalmente anos mais tarde, quando em 2000 realiza o primeiro Reality
Show nacional, o “Big Brother”, que como Lopes (2007, p.7) explica, tornava o cidadao
comum num protagonista televisivo, implicando a participacdo ativa do consumidor de

televiséo.

Em entrevista para a rubrica da SIC “Era Assim” de 2017, Francisco Pinto Balsemao,
presidente do Conselho de Administracéo da SIC, relata um pouco da sua experiéncia na

criacdo do primeiro canal privado portugués,

“Foi uma experiéncia tnica. Tinhamos transformado um edificio, que era
um armazém de bananas, numa televiséo e era a primeira televiséo privada
em Portugal, tinhamos uma responsabilidade redobrada por causa disso e 0
desafio era bater a televisdo do Estado [RTP], o que demorou mais tempo
do que eu pensava”.

Nesse mesmo ano, ano em que o canal privado completou 25 anos, desta vez em entrevista
a Lusa, Balsemao defendeu que a concorréncia foi um fator determinante para a grande

mudanca no paradigma televisivo e jornalistico,

“S6 o facto de haver concorréncia obrigou a RTP a melhorar, mas muito
além disso foi a novidade e frescura que nos trouxemos, quer do lado da
informac&o, quer do lado do entretenimento”, isto porque "“fomos abordar
assuntos que ndo eram abordados, que eram quase tabu”.

E com o surgimento das estagBes privadas que a programacio televisiva, que 0s
generalistas portugueses oferecem, se comeca a tornar numa questdo de maxima
importancia, tanto para o0 comum telespectador, como para 0s responsaveis pela criacao
de conteudos das estagdes. A luta pelas audiéncias comega assim a ser fomentada.
Contudo, todas estas questfes sdo brutalmente maximizadas com o surgimento da
televisao por cabo, que iniciou as suas emissdes experimentais em 1994. Esta nova forma
de televisdo trouxe consigo diversos canais tematicos e especializados que abriram o0s
horizontes aos consumidores. Nesta fase, as audiéncias passam a ter controlo sobre aquilo
que assistem, ganham o poder de escolha, surgindo assim publicos cada vez mais
segmentados, (Sobral, 2012). Portugal passa entdo a ter os famosos canais “pay TV”. E
nesta altura que a luta pelas audiéncias se torna feroz levando os canais generalistas a
apostarem numa televisdo mais popular, composta, como Cunha explica (2003), por
programas portugueses feitos em territorio nacional e programas feitos através de

formatos importados.
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Os anos 2000 trazem consigo diversos acontecimentos historicos marcantes, como 0
ataque as Torres Gémeas que chocou o mundo, ou 0 primeiro campeonato nacional
conquistado pelo Boavista, que de certa forma, também se tornou um feito nacional.
Contudo, é também nesta fase que surge uma nova vaga de inovacdo no que toca a
televisao nacional. Em 1998 a Media Capital passa a deter grande parte do capital social
da TVI, iniciando-se nesse mesmo ano uma reformulacdo do canal. Desde logo, este
abandona o seu nome de fundagdo, “quatro”, em prol do atual “TVI”, e pelo qual ¢ mais
conhecido atualmente. A estacdo comeca assim a apostar em séries e telenovelas
nacionais, bem como em reality shows. Porém, foi atraves do futebol e dos espacos
informativos que o canal, em 2001 se torna lider de audiéncias em horario nobre, das
20:00 as 23:00, bem como em receitas publicitarias (Ferreira, Reis & Santos, 2011, p. 6).
O crescimento continuou a acontecer e € em 2005 que se torna lider de audiéncias, ano
em que, como Cunha & Burnay (2006) mencionam, o grupo espanhol Prisa adquire cerca

de 95% do capital do grupo Media Capital, passando a deter a TVI.

Porém, isso ndo impediu a SIC de langar o seu segundo canal tematico. Em 1999 a PT
comegou as emissdes de um canal de informacdo, o CNL, Canal de Noticias de Lisboa.
Contudo, derivado a diversas adversidades que 0 mesmo passou, N0 ano que Sse seguiu
optou por vender 60% do seu capital a Imprensa, grupo detentor da SIC. (Sousa & Silva,
2004). Assim sendo, a 8 de janeiro de 2001, nove anos depois do primeiro noticiario da
SIC, surge a SIC Noticias, canal destinado ao publico que procura estar sempre
informado, um canal especializado na informacao nacional e mundial. Cruz (2008, p.20)
apresenta a SIC Noticias como um segundo canal desenvolvido especialmente para o
cabo, com uma programacéo feita de programas de informacdo, oferecendo também
“edi¢des especiais e programas tematicos onde a economia, a salde, as entrevistas, 0
espetaculo, a moda e o desporto sdo tratados.”. E s6 a 27 de fevereiro de 2009 que o canal

tematico € adquirido na sua totalidade pela Impresa.

Ja a TVI s6 langou o seu segundo canal tematico em 2009, sendo o terceiro canal
portugués inteiramente dedicado a informac&o 24 horas. Segundo Lourenco (2016, p.63),

as transmissbes da TVI24 tiveram inicio a 26 de fevereiro, porém mantinham

58



Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

exclusividade com a televisao por cabo Zon TVcabo. Foi sé a 1 de setembro de 2010 que
a mesma ficou disponivel para a MEO. Com o passar dos anos, e embora, tal como
acontecia com 0s canais rivais, mantivesse um publico alvo muito especifico, a sua
programacdo foi sofrendo modificacdes. Atualmente apresenta-se como um canal
informativo com uma programagdo composta por espacos que preenchem esta area da
informacao, intercalada com programas de magazine, cultura e desporto, sendo que este

ultimo encontra-se fortemente marcado.

A verdade é que ambas as estacOes se apresentam como generalistas, e como Wolton
(1999, p.107) afirma que a televisdo é sim o “media melhor adaptado a heterogeneidade
social da sociedade individualista de massas”. Esse é o0 brilho do meio de comunicagédo
que é habilitado para oferecer ao seu publico um variado conjunto de programas capazes
de agradar a diversificados publicos. Segundo Wolton (1999, p.108) “a homogeneidade
da mensagem nao impede a heterogeneidade da rececdo”, desde logo porque, cada
individuo pensante ter4 a sua interpretacdo da mensagem. Duas pessoas concluem

diferentes significados da mesma mensagem.

As estacOes foram surgindo e o panorama televisivo nacional foi-se adaptando as novas
e cada vez mais exigentes necessidades dos publicos. Com todas estas mudancas a funcéo
da televisdo enquanto meio de comunicacdo também se foi alterando tornando-se cada

vez mais complexa.

43. SOBRE O PAPEL CULTURAL E SOCIAL DA TELEVISAO NA
SOCIEDADE

A televisdo, juntamente com os restantes meios de comunicagdo utilizados nas mais
vastas areas do jornalismo, representa, aos olhos de Freixo (2002) e de Fernandes (2001,
p-39), a principal “maquina do discurso da atualidade”. Isto porque, de certa forma, a
televisdo é composta por um cariz de influéncia, na vida das suas audiéncias, bastante
forte, sendo capaz de, como realga Santos (2016, p.15), afetar “a vida social, cultural e

identitaria das pessoas, no seio de uma sociedade que assenta cada vez mais numa

59



Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

modernidade globalizante”. Tudo isto s6 ¢ possivel devido ao desenvolvimento
tecnoldgico que ocorreu, afetando também a prépria televisdo. Contudo, investigadores
como Cruz (2002, p.23), defendem que tambeém a propria sociedade sofreu
transformagOes. O autor afirma que atualmente vivenciamos uma “sociedade de
informacdo”, ou seja, uma sociedade onde cada vez mais os meios de comunicacio

assumem um papel de protagonistas.

Neste sentido, segundo a perspetiva de Brandao (2008, pp.85-86), a propria televisdo
assume assim um papel de meio de compreensdo temporal e espacial. Tudo isto s é
possivel porque a mesma € capaz de acompanhar o ritmo da vida social das suas
audiéncias, a par de outros media ou instituicdes. S&o estas caracteristicas que Brandado
(2010, p.129) ressalva como sendo determinantes para a projecao de valores e referéncias
para a sociedade. Assim sendo, podemos afirmar que a propria televisdo apresenta um
papel cultural e social importante no que toca a formacdo dos seus consumidores. Isto
acontece, como destaca Torres (2011), porque a prépria televisdo € capaz de transmitir
valores, imagens do real e ainda a sua funcdo informativa cultural através da prépria
programacdo que nos apresenta. Concluindo, e pegando na visdo de Fernandes (2001,
p.39), podemos afirmar que os media desempenham um papel ideoldgico, uma vez que,
sdo capazes de orientar, organizar e interpretar a realidade, que mais tarde transmitem as
suas audiéncias. A televisdo foi assim evoluindo e crescendo a par das sociedades,
desempenhando atualmente, a importante funcdo de formacdo de cidadania destas

mesmas sociedades.

Contudo, nem todos ficam satisfeitos com estas carateristicas que a televisao transporta,
nomeadamente as escolas, desde logo porque, com o surgimento continuum de cada vez
mais novos canais, programacdes no seu cerne educativas, tém sido substituidas por
programas de facil interpretacdo, sem impor qualquer esforco intelectual a quem os
visiona. Para além disso, ndo podemos esquecer que atualmente, e cada vez mais, é
possivel visualizar cenas de pancadarias ou utilizacdo de linguagens menos apropriadas
em televisdes generalista, que apresentam publicos que vao desde os 3 até os 90 e mais
anos. Freixo (2002, pp. 196-197) acredita que a televisdo deve ser capaz de formar os

seus consumidores, e ndo sé limitar-se a pura passagem de informacédo, até porque,
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progressivamente, e cada vez mais cedo, a televisdo passa a fazer parte do nosso

crescimento enquanto seres humanos que vivem ativamente numa sociedade.

Brandédo (2006, p.62) caracteriza mesmo a televisdo como uma instituigdo que trabalha
as areas da educacdo, da cultura e da ética, sendo vista como “um motor de socializagcao
num pais onde ha poucas praticas culturais e um elevado nivel de iliteracia”. Assim sendo,
é possivel afirmar que a responsabilidade social dos meios de comunicacéo,
nomeadamente da televisdo, que se encontra presente na grande parte da vida dos
portugueses, tem vindo a aumentar continuamente, sendo que acabam mesmo por

influenciar a propria opinido publica.

Todavia, a televisdo ndo apresenta so esta fungdo. Principalmente através dos telejornais
a mesma é responsavel por diariamente produzir conhecimento. E nestes espacos
dedicados a informacéo que é escolhido, diante de diversos acontecimentos, aqueles que
apresentam um cariz de interesse social para os seus consumidores. Brandao (2010,
p.130) fomenta esta ideia e acrescenta que “qualificagcdo do saber, potenciando audiéncias
mais educadas, cultas e esclarecidas...”. Nesse sentido, € recorrendo mais uma vez as
palavras de Branddo (2008, p.31), a televisdo apresenta sim uma responsabilidade social
e cultural na sociedade, derivada do seu “poder de visibilidade” e de “representatividade”,
bem como do papel que desempenha na “formagdo de uma opinido publica que se espera
que seja, cada vez mais, esclarecida e imbuida dos valores civicos, culturais e de

verdadeira cidadania”.

Embora com o surgimento das redes sociais, muitos cidaddos acabem por consumir a sua
informac&o através das mesmas, a televisdo continua a apresentar um vasto nimero de
aderentes, que mesmo atualmente, continua a ser superior aos numeros daqueles, que
exclusivamente se informam atraves do online. Torres (2011, p.29) afirma que a televisdo
tem um papel cada vez mais importante na vida social dos consumidores, quer seja como
fonte de informac&o, quer seja através da sua capacidade de formar gostos, opinides e/ou
escolhas. Dai o seu papel cultural e social ser tdo importante na formagdo das nossas

sociedades enquanto seres ativos no mundo.
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4.4. ALGUMAS CONSIDERACOES SOBRE A PROGRAMACAO A
PROGRAMAGCAO TELEVISIVA

Programacdo, a nova e mais recente arma utilizada pelas televisbes publicas e privadas
para vencer na conhecida guerra fria pelas audiéncias. Se vagarmos pelos canais
generalistas portugueses temos uma rapida percecdo, de que, embora diferentes, as
programacfes mantém-se bastante semelhantes na sua forma, nomeadamente no tipo de
programas utilizados. Isto acontece porque, desde cedo, se definiram dois tipos de
programacdes televisivas na Europa, a concorrencial, onde o telespectador é visto como
audiéncia, e o civilizado, onde o que realmente importa é a identidade do telespectador

enguanto cidadao.

Augusto (2018, p.24) recorda-nos, que atualmente, ja poucas televisdes praticam o
método civilizado, método este, que ainda hoje, é visto como um bom exemplo do que
deveria ser o servigco publico. Contudo, a autora explica, que o processo industrial é
muitas vezes responsavel por levar os conteddos das grelhas de programacéo a serem
“também reflexo de ideologias, politicas, estruturas organizacionais e financeira”, (2018,
p.24). Nesse sentido, é necessario ressalvar, que atualmente, as grelhas de programacao
sdo utilizadas com o simples objetivo de atingir as metas ideoldgicas e financeiras

estabelecidas pelas estacdes televisivas.

Mas o que é a programacdo e qual a sua verdadeira funcdo nas televisdes? Webster e
Litchy (1991, p.38) explicam que existem trés tipos de programacéo, a lead-in, composta
por programas de grande interesse para as audiéncias, sendo capaz de estimular as
mesmas no programa seguinte, o “hammocking ”, onde se coloca um programa mais fraco
a nivel de audiéncias entre dois fortes, para assim gerar um maior numero de
telespectadores, e 0 “block programming ”, que consiste na transmissdo de uma série de
programas do mesmo género, ou seja, se 0 telespectador gosta de um determinado

programa, também vai gostar de ver outros do mesmo género.
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Williams (2001, p.91) vé a programacdo televisiva como algo complexo, desde logo
porque, o telespectador quando vé televisdo ndo assiste exclusivamente s6 a um
programa, mas antes, a uma sequéncia deles. J& Torres (2011, p.19) acredita que o
trabalho da televisé@o requer necessariamente uma gestdo de criatividade, que embora seja
denominada como algo livre, acaba sempre por ser influenciada por questoes
empresariais. Ou seja, embora a televisdo seja um meio de comunicacgdo, nunca a mesma
se conseguird libertar de questdes monetarias, pois sem estas ndo sobrevivera. O autor
define assim, programacgao televisiva, como, “programa para certa hora o contetido que
atraia 0 maior nimero de pessoas que estejam disponiveis para ver TV a essa hora.
Programa-se a pensar nos publicos alvos. Quanto mais espectadores, mais publicidade.”,

(Torres, 2011, p. 39). Ja Brandao (2005, p. 64.) acredita que a programacao televisiva,

“pode ser uma declaracdo interna de inten¢Ges concretas que, sem dlvida,
ajudardo de maneira definitiva a construir a realidade diaria a implementar
para obter os produtos para a programacdo, entendidos como um projeto
real, coerente e com possibilidades de mercado.”

Na visdo do autor a programacao pode ser abordada a partir de duas perspetivas, de um
lado temos quem acredite que a mesma deve, acima de tudo, responder as necessidades
da sua audiéncia, “e, portanto, ¢ preciso dar respostas concretas a necessidades
concretas”, e no outro lado da barricada, temos quem acredite que a programagao deve
ser capaz de ir mais longe na oferta, ndo se limitando a responder as necessidades basicas
do telespectador, (Brand&o, 2005, p. 64).

Relativamente a funcdo da programacao televisiva, peguemos em Requena (1994, p.6),
que declara que a programacdo tem o papel de gerar interesse nas audiéncias,
transformando, por sua vez, o canal num promotor de espetaculos, em detrimento da
comunicacdo. A mesma acrescenta ainda que, o surgimento dos macro-discursos, cada
vez mais presentes nos canais generalistas, culminam na promocao de uma influéncia
global, sendo que tudo isto € conseguido através da programagao que recorre a “‘elementos
e operagdes de continuidade que atuam como conectores semioticos que unem os diversos
e heterogéneos segmentos discursivos da programacio” (Requena, 1994, p. 7). E assim
importante mencionar que os programadores tém sempre em conta quatro periodos do dia
aquando do desenhar das grelhas de programacéo, sendo estes o “daytime”, “acess to
prime time”, “prime time” e “late night”. Cada um destes quatro periodos do dia

apresentam diferentes pablicos-alvo, o que leva a diferentes interesses e necessidades.
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Segundo Galamba (2014, p.9) assistimos assim a “uma crise da audiéncia como publico,
onde o maior objetivo tanto para estacdes privadas como publicas € maximizar a

audiéncia”.

Quando falamos do panorama portugués podemos compreender que a grande maioria das
televisdes, nomeadamente as generalistas, recorrem as taticas de Webster e Litchy (1991,
p.38), para gerar audiéncias. E importante salientar que inicialmente, quando surgiu a
televisdo em Portugal, e como recorda Lopes (2005), toda a programacdo era
monopolizada pelo Estado, sendo esta dividida metodicamente entre informacéo,
entretenimento e educacdo. Ou seja, nesta época, o telespectador sabia perfeitamente o
que esperar da televisdo, ndo havia surpresas. Contudo, com o surgimento dos canais por
cabo, das primeiras televisfes privadas, bem como derivado das mudancas sociais e
culturais, a televisao foi abandonando “o regime pedagogico com o telespectador para ser
instalada uma relagdo de convivialidade”, (Lopes, 2005, p.83), acabando assim por se
gerar uma maior interagdo com o publico. Nesse sentido, as proprias grelhas passaram a
ter em conta, exatamente como acontece hoje em dia, 0 tempo e os interesses das

audiéncias.

Lopes (1999, p.6) vai mais longe e alerta mesmo para o paradigma em que a televiséo se
encontra, afirmando que, cada vez mais, a programacdo, aliada ao crescimento da oferta
televisiva e a fragmentagéo do publico, podem ser prejudiciais para a estacdo, enquanto
meio de transmissdo de informacdo. A autora defende que com esta juncdo ocorre uma
transformagao das “imagens numa mercadoria cuja sobrevivéncia esta irremediavelmente
dependente da audiéncia”, (Lopes, 1999, p.6). Lopes (1999, p.7) acredita mesmo que o
fator qualidade se encontra em risco nesta nova forma de programacao que as televisoes

assumiram. Para ela,

“a qualidade liga-se intrinsecamente a esséncia do servigo publico de
televisdo do qual se espera um contributo importante para a inovac¢do dos
formatos televisivos, para a criatividade, para a capacidade de gerar debates
de relevancia social e para desenvolver a autenticidade e a riqueza
expressivas dos conteudos emitidos.”, (Lopes, 1999, p. 7).

Por sua vez, Cadima (2011, p.5) afirma mesmo que tentar atender a todas as exigéncias
do servico publico, é quase como uma auténtica secao de malabarismo, explicando que o
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desafio consiste em “atender e respeitar normas éticas e a alta qualidade dos programas e

nao sacrificar esse objetivo qualitativo as forcas de mercado”.

4.5. AS TELEVISOES GENERALISTAS

O que sdo as televisdes generalistas e qual o seu papel numa sociedade democratica? Tal
como qualquer meio de comunicacao, a televisdo generalista tem também a funcao de
manter o seu publico informado, contribuindo assim para 0 seu conhecimento,
fomentando a prosperidade de uma sociedade democratica. E como € que a televisdo
consegue isto? Muitas vezes, e principalmente, através da programacao que estabelece.
Contudo, quando falamos de canais generalistas existem certos pontos que estes devem

cumprir.

O que € um canal generalista? Em Portugal a definicdo de canal generalista encontra-se
presente na Lei da Televiséo. De acordo com esta, e tendo por base a Lei n.° 74/2020, de
19 de novembro, no artigo 8.°, n. °2, “Consideram-se generalistas 0s servicos de
programas televisivos que apresentem uma programacdo diversificada e dirigida a

globalidade do publico.”.

Por norma, um canal generalista é aquele que se ocupa em transmitir 0s mais
diversificados temas, para todo o tipo de publico. Sobral (2012) explica que os
generalistas portugueses sao canais que procuram acompanhar o desenvolvimento das
sociedades, mantendo a sua centralidade, adaptando somente o0s seus meios de

transmissao.

Fernandes (2000) explica que as grelhas de programacao dos canais generalistas podem
apresentar-se de duas formas, como compdsitas, dedicada ao tipo de programacgdo mais
completo, contendo todos os géneros, e ou federativas, esta mais dedicada a
heterogeneidade do grande publico. A autora explica a grande diferenga entre ambas,
sendo que a primeira d& ao publico aquilo que este quer ver, enquanto que a segunda, tem

total controlo sobre aquilo que quer mostrar a sua audiéncia. Se olharmos para 0 nosso
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panorama nacional podemos perceber que a RTP, a SIC e a TVI apresentam uma grelha
federativa, enquanto que, por outro lado, a RTP2, a SIC Noticias e a TV124 se focam mais

na composita.

Wolton (1999) alerta que a tentativa, por parte das televisdes, numa adequacdo ao gosto
das audiéncias, através dos programas que transmitem, podera significar a perda da
prépria democracia, algo que os meios de comunicacao tanto que orgulham em contribuir.
O autor afirma mesmo que a televisdo generalista é a Unica que permite a representacdo
do elo social, uma vez que a considera como a unica atividade partilhada entre todas as

classes sociais e faixas etarias. Pelas palavras de Wolton (1999, p.96),

“a for¢a da TV generalista estd em colocar em pé de igualdade todos os
programas e ndo dizer, a priori, quais 0s que se destinam a este ou aquele
publico. Ela obriga cada um de nos a reconhecer a existéncia do outro,
processo indispensavel nas sociedades contemporaneas confrontadas com
os multiculturalismos.” (1999, p. 96).

Porém, atualmente, e sendo cada vez mais percetivel, os canais generalistas, muitas vezes,
quer por motivos econdémicos, quer pela luta pelas audiéncias, tendem a recorrer ao
mesmo tipo de programas, acabando por existir uma homogeneizacdo das grelhas de
programacao. Fernandes (2001) relata que é este tipo de abordagem que coloca, nos dias
que correm, a esséncia dos canais generalistas portugueses em causa, desde logo porque,
como a mesma exemplifica, se olharmos para os horérios noturnos, quase todos 0s
generalistas recorrem ao formato reality show. Se saltarmos pelos trés canais generalistas
todos eles estardo a transmitir, ndo 0 mesmo programa, mas o mesmo formato. Fernandes
(2001, p.81) explica que os canais optam por emitir “0 mesmo tipo de programagao, as
mesmas horas, tendo em vista 0s mesmos publicos, levando a uma uniformizacdo da

paisagem audiovisual e a uma estandardizagao da oferta”.

Com o passar dos anos 0s préoprios canais generalistas tém vindo a abandonar as grelhas
ricas em diversidade de géneros e formatos, em prol de grelhas monotematicas, lascando
assim a sua esséncia generalista. Fara entdo sentido continuar a chamar canais generalistas
a estas estacdes? Daniel Oliveira (2005), em entrevista ao jornal Publico, afirmou que,
hoje em dia, as televisdes generalistas deveriam ser denominadas de "televisdes gratuitas,

uma vez que sdo menos generalistas do que a SIC Radical”.
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Concluo que o termo “televisao generalista” deixou de fazer sentido nos dias que correm.
Como € que podemos continuar a chamar os canais de generalistas quando estes nédo
cumprem as regras basicas do termo, como ser capaz de cobrir as mais diversas areas da
comunicacdo. Na minha opinido s6 existem duas opcBes possiveis, ou se opta pelo
abandono deste termo ou entdo 0 mesmo precisa de sofrer reformulacdes que o tornem

verdadeiro no panorama.

67



Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

CAPITULO V — A CULTURA NA CAIXA MAGICA

Cultura como elemento importante na formacdo e crescimento do ser humano engquanto
elemento integrante ativo numa sociedade. Cultura como a area do conhecimento mais

vasta, a area mais complexa e talvez a mais completa.

Televisdo, representada como um dos meios mais importantes na transmissdo de
informacdo. Televisdo 0 meio de comunica¢do com mais adeptos. Mas serd que ambos, a
cultura e a televisdo mantém uma boa relagdo? Sera que na verdade a cultura esta presente
na vida de todos os espectadores portugueses? Sera a cultura assim tdo importante aos

olhos das produtoras nacionais?

5.1. METEDOLOGIA

Depois da revisao literaria efetuada na primeira fase deste trabalho, percorrendo-se temas
como a cultura, jornalismo cultural, a critica e a televisdo, chegou 0 momento de se

mergulhar numa segunda fase mais empirica, analitica e quantitativa do projeto.

No presente estudo pretende-se compreender qual o verdadeiro espaco dado aos
programas culturais nas programacgdes dos denominados canais especializados dos
generalistas portugueses. Com a luta assoberbada pelas audiéncia,s as programagoes
diversificadas e equilibradas acabam por se diluir em prol das necessidades das mesmas.
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Seré que este compromisso dos generalistas com as suas audiéncias acontece na realidade,
ou sera que, o jornalismo cultural acaba por ser desvalorizado em detrimento de outras
areas da informacéo as quais o publico portugués mais apela? Sera que o espaco dado a
areas como o desporto é 0 mesmo que o tempo de antena cedido a programas culturais?

E necessario avaliar estas questdes e tentar compreender o porqué dos resultados.

Nesse sentido, realizou-se um estudo comparativo com a duracdo de um més entre as
programaces dos sub canais dos trés generalistas portugueses, RTP1, TVI e SIC, uma
vez que, todas estas estacOes, tém outros canais que se apresentam ao publico como
espacos mais direcionados para a programacao cultural, vocacionados as minorias, com
o intuito de privilegiar as componentes culturais. Assim sendo, e neste decorrer de ideias,
a programacdo que se encontra em analise é entdo a da RTP2, SIC Noticias (SICN) e
TVI24. Serd que estes canais especializados, que se apresentam as audiéncias como
espacos dedicados a cultura, cumprem realmente a sua incumbéncia, ou sera que outras

necessidades se levantam e nem aqui a cultura tem lugar?

O més escolhido para recolha de dados foi marco de 2021, tempo em que algumas das
estacOes televisivas optaram por alterar a sua programacao e coincidentemente Portugal
encontrava-se em confinamento devido a pandemia da Covid-19 que se abatia, de uma
forma mais intensa, no nosso territorio nacional. Assim, uma vez que, a maioria dos
portugueses se encontravam fechados em casa, tornou-se interessante a escolha deste més
para verificar que programacdo estas trés estacOes generalistas ofereciam as suas
audiéncias. Durante trinta e um dias recolheu-se a programacdo completa dos trés canais,
incluindo fins de semana. Para este processo foi essencial a categorizacéo e diferenciacdo
entre programas culturais e ndo culturais. O grupo de programas culturais € composto por
filmes, séries, religido, danca, literatura, programas musicais, teatro, patriménio, bem
como por programas categorizados como “culturais”, incluindo aqui aqueles programas
que trabalham diversas tematicas culturais assumindo um formato de cardapio cultural

noticioso.
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E importante realcar que para a analise dos resultados os jornais e telejornais, embora
apresentem tematicas culturais na sua formacéo, ndo contardo para este estudo enquanto
programas culturais, desde logo porque, se tornaria extremamente complicado a sua
observacao sem um software adequado, algo do qual ndo disponho. Para além disso, estes
mesmos programas, jornais e telejornais, serdo cotados no grupo de programas nao

culturais, sendo categorizados como programas exclusivamente informativos.

Apos a recolha de toda a informacdo em torno das programac6es destes trés canais, foi
necessario a utilizacdo de cores na tabela de programacdo para que fosse possivel a
diferenciacédo entre os nove tipos de programas culturais previamente identificados. Esta
colorizagé@o tem como finalidade possibilitar uma visao geral dos formatos de programas
que mais vezes sdo utilizados por cada canal, bem como, que espaco é preenchido por

programas do foro cultural. As cores correspondentes as nove categorias sao as seguintes:

e Programa cultural — cor de rosa
e Patriménios — azul

¢ Religido — vermelho

e Danca — verde dgua

e Literatura — verde

e Programa Musical — roxo

o Filmes/Séries — amarelo

e Documentarios - laranja

e Teatro — verde musgo

Deu-se, portanto, inicio a uma anélise criteriosa e rigorosa relativamente ao espago dado
aos programas culturais por estes canais, tentando-se responder a diversas questdes, tais

como:

e Que tipo de programas culturais estes canais apresentam?

e Qual o tempo de antena dado a estes programas culturais comparativamente as

restantes tematicas?
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e Em que dias e em que alturas dos mesmos existe uma maior concentracdo de
programas do foro cultural?
¢ Qual aestacdo que apresenta, ndo s6, uma maior variedade de programas culturais,

mas também um maior espaco para estes?

Acredito que estas questdes serdo essenciais para 0 desenrolar desta analise criteriosa,

permitindo a execuc¢do de uma andlise mais rigorosa dos resultados obtidos.

Com o objetivo de responder a estas questdes ao longo do projeto foi-se criando e
desenvolvendo diversas tabelas que aglomerassem em si diferentes categorias de
avaliacdo da programacdo dos trés canais, como a quantidade de diferentes programas
culturais que cada canal apresenta, a totalidade de programas culturais Vs ndo culturais,

entre outras.

Se possivel, e como objetivo final deste trabalho, numa dltima fase, pretende-se formular
uma conclusdo em torno dos resultados adquiridos que sirva de resposta a todas as

questdes que levaram ao surgimento da necessidade de se realizar este estudo de caso.

5.2. DIVERSIDADE DE PROGRAMAS CULTURAIS DA RTP2/SICN/TVI24

Durante o periodo de 31 dias decorridos do més de mar¢o do presente ano corrente, 2021,
analisou-se a programacao apresentada pelos trés canais especializados dos generalistas
portugueses, RTP2, SICN e TVI24. No decorrer desta analise torna-se importante, e de
grande curiosidade, compreender que tipo de programas culturais as trés estacOes
facultam as suas audiéncias, desde logo porque, nédo se trata s6 de compreender qual o
espaco dado a cultura, mas também, verificar o género de programas culturais que as

estacdes produzem, e comparar o leque de ofertas entre eles.

Num primeiro vislumbre das tabelas de programacao das trés estacdes é possivel verificar
que entre os trés canais a RTP2 é a que apresenta um maior nimero de programas culturais

ao longo do dia, sendo seguida pela SICN e posteriormente pela TVI24. Recorrendo a
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tabela 1, num total de 752 programas a RTP2 preenche a sua programagdo mensal com
391 de teor cultural e, por sua vez, 361 ndo culturais. Assim sendo, podemos concluir
que, durante os trinta e um dias sob analise, mais de metade da programacéo é composta
por programas culturais, mais concretamente 51,99% da mesma corresponde a programas
de teor cultural, enquanto que nédo culturais representam 48,01%. A RTP2 apresenta
consequentemente uma programacdo balanceada entre os programas culturais e ndo
culturais. Contudo, € um canal que embora procure por um equilibrio saudavel entre o
espaco dado a cultura e outros temas informativos, ndo deixa de manter o seu foco na

cultura.

De seguida segue-se o canal especializado da SIC, a SICN. Durante 0 més de marco
presenteou as suas audiéncias com 883 programas, mas contrariamente a sua rival RTP2,
ndo procuraram por uma homogeneizacao entre os programas culturais e ndo culturais.
No leque de 883, 108 apresentam teor cultural e 775 ndo se enquadram nesta categoria, o
que leva a concluir que os programas culturais correspondem a 12,23% da programacéo,
e por sua vez, a restante é preenchida pelos ndo culturais, nomeadamente 87,77%.
Comparativamente a RTP2 a discrepancia entre programas culturais e ndo culturais é
bastante acentuada, ndo dedicando nem 20% da programagao mensal a programas do foro

cultural.

Neste setor, por ultimo, temos a TVI24, que de entre os trés canais em analise é o que
menos programas culturais apresenta, bem como, o que apresenta a programagdo mais
desequilibrada. Com um total de 699 programas transmitidos contam-se 37 como
culturais e 662 como nado culturais. Os programas de teor cultural ndo preenchem nem
10% do leque de oferta mensal deste canal, estando em desvantagem relativamente ao
espaco cedido aos restantes programas. Concretamente os programas culturais ocupam
5,29% do horario mensal, sendo a restante programacao, 94,71% destinada a todos os

outros programas de foro ndo cultural.

Através destes dados é possivel concluir que dos trés canais o que disponibiliza um maior

tempo de antena a programas culturais é a RTP2, o canal especializado da RTP, ambos
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canais estatais publicos. Posteriormente temos ambos 0s canais privados portugueses,
estando a SICN em segundo lugar neste ranking, seguida de longe pela TVI24. Este
ultimo canal, a TVI124, é entdo o que de entre os trés menos espaco dedicou, no més de

marco, a programas culturais.

Ja numa segunda analise, desta vez mais aprofundada, é possivel compreender que ndo
se trata sO de quem mais espaco fornece a programas culturais, mas também, por sua vez,
verificar que variedade de programas é que estes canais apresentam. O tipo de programas
culturais que emitem também € bastante importante para se perceber qual destes canais
aposta realmente na diversidade cultural, até porque, ter uma programacao repleta de
programas culturais ndo quer dizer, necessariamente, que esta estacdo é diversificada
nesta matéria. Contudo, tendo em conta os dados reunidos, alongo prontamente que o

ranking se manteve exatamente igual ao anterior.

Neste sentido, e para facilitar a leitura dos dados obtidos, identificaram-se nove categorias
de programas culturais, sendo estas divididas em programas culturais, programas de
patrimonio, religido, danca, literatura, musica, filmes/séries, documentarios e teatro.
Tendo em conta a informacéo retirada no decorrer dos trinta e um dias estabeleceu-se
uma segunda tabela, tabela 2, onde se contabilizou e se identificou, ndo s0 as vezes, mas
também, os tipos de programas que foram transmitidos pelos trés canais teméaticos em

analise.

Ao olhar para a tabela é possivel compreender que o canal publico é o que apresenta um
leque de oferta mais diversificado, conseguindo preencher, nem que seja uma vez por
més, todas as nove categorias. Ndo s6 a RTP2 é a estacdo com a programacdo mais
homogénea, como também o canal com a maior diversidade de programas culturais.
Predominantemente no més de marco o canal apostou fortemente em diversas areas como
filmes e documentérios, acumulando um total de 119 transmissdes, programas de
patriménio, como “Visita Guiada” ou “Conhecer a Peninsula Ibérica”, num total de 65
emissOes, programas de foro mais vasto da cultura, como o “Folha de Sala” ou o

“Cinemax”, com 83 emissdes e documentarios, que chegaram as audiéncias 70 vezes.
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Contudo, a estacdo ndo se limita a estas areas e quando falamos das restantes categorias
a RTP2 também as preencheu, sendo que no que toca a cultura religiosa o canal
apresentou 31 emissfes. Quando o assunto é danca a RTP2 realizou uma edicdo, literatura
emitiu programas como “Conta um Conto” e “N&o sera como Dante” 14 vezes, e em
teatro apresentou duas pecas. Por Gltimo na area musical, nomeadamente concertos, 0

canal presenteou as suas audiéncias com 6 destes ao longo dos trinta e um dias.

Também nesta vertente a SICN ficou em segundo lugar no que se refere a variedade de
programas culturais que emite. Das 108 vezes que transmitiu programas culturais 65 delas
corresponderam a programas de foro cultural, como é exemplo o “Cartaz” ou “Original é
a Cultura”, 26 a programas de patriménio, como o “Boa Cama Boa Mesa”, 7 vezes foram
filmes e séries e para completar, 10 vezes corresponderam a documentarios. Um leque
bem mais reduzido que o da RTP2. De salientar que a grande maioria dos programas
culturais em que a SICN aposta sdo de facil “digestdo”, podendo facilmente compor o
leque de programas que poderiamos ver na programac¢do do canal principal a SIC.
Contrariamente a RTP2, este canal ndo aposta em nenhum programa mais especifico

como espetaculos de danca ou musica, nem mesmo em programas de literatura.

Por Gltimo, temos a TVI124, estacdo que num total de 699 programas emitidos apresentou
37 de teor cultural. N&o sendo s6 o canal que menos investiu em programas culturais, mas
também o que menos diversidade apresentou. A estacdo apostou exclusivamente, ao
longo do més de marco, em dois tipos de programas culturais, os culturais e os de

patrimonio, que foram transmitidos 28 vezes e 9 vezes respetivamente.

Tendo por base estes dados aqui transcritos € de facil conclusdo que o canal que mais
procura por oferecer um leque diversificado as suas audiéncias é a RTP2, sendo capaz de
preencher e de apresentar, nem que seja uma s vez por més, programas que se enquadrem
nas categorias analisadas. Embora aqui ndo exista uma homogeneizagédo entre todas as
categorias, a estacdo demonstra preocupagdo em cobrir 0s varios ramos da cultura,
procurando ainda manter-se fiel a sua missdo de canal especializado de espaco dedicado

as areas culturais. Neste sentido, considero e afirmo que de entre os trés canais em analise,
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e embora a anélise represente uma pequena amostra da programacao anual das estacées,
a RTP2 ¢ a que melhor cumpre com a sua funcéo de cariz informativo e cultural. Para
além disso, acredito que o publico que consome a programacdo deste canal ndo é
partilhado com os restantes, € um grupo alvo muito mais restrito e especifico, que
consome cultura como um todo. E uma audiéncia que consome cultura pelo gosto, por

satisfacdo, um publico que procura estar informado nesta area, e ndo sé pela descontracao.

Ja quando olhamos para as estagdes privadas, e embora a SICN se encontre em segundo
lugar apresentando uma maior variedade, notavel, de programas culturais, tanto esta como
a TVI24 focalizam-se mais no que o publico em geral gosta. Estes canais especializados
fogem um pouco a sua misséo e atualmente regem-se mais pelas diretrizes dos canais
principais, SIC e TVI. Contrariamente ao que se vislumbra na RTP2, estes dois canais
apresentam-se quase como uma continuacdo das missdes desenvolvidas nos canais
principais, acabando por ndo se preocuparem tanto com os conteudos culturais, até
porque, acabam por partilhar as suas audiéncias com a sua “esta¢d0 mae”. Para além
disso, os grupos alvos de ambas apresentam-se bastante semelhantes. Audiéncias que
procuram por consumo cultural num momento de descontragdo. A grande maioria dos
programas culturais que estas estacGes oferecem séo de facil consumo, como filmes/
séries e/ou programas culturais, ndo exigindo tanto do intelectual nem do conhecimento
aprofundado no ramo cultural, como os da RTP2. Neste caso basta relaxar e absorver a

informacao com pouco esforco.

Embora se apresentem como canais especializados e focados para um nicho mais restrito,
a verdade é que, ao vislumbrar as tabelas de programacdo, comparativamente a rival
RTP2, a SICN e a TVI24 tém uma programacdo cultural paupérrima. O espa¢o dado a
cultura nestes canais é quase minimo comparativamente ao resto dos programas
informativos e desportivos que preenchem e comp&em os quadros da programacao. Ja na
RTP2 os programas culturais, embora por uma margem minima, representam mais de
metade da programacao. E a estacéo, das trés em analise, que melhor cumpre a sua funcéo
de espaco dedicado a cultura, apresentando programas culturais diferentes daqueles que
preenchem a programacéo do canal principal RTP. Entre o pablico e o privado, e ainda

gue com pouca base para esta conclusao, acredito que o primeiro prioriza o contetdo e a
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programacéo recheada de informacdo que contribua para a fomentacdo das audiéncias
enquanto individuos ativos numa sociedade, enquanto que o segundo se foca mais na
questdo das audiéncias, priorizando os gostos e tendéncias que se manifestam no dia a dia

dos consumidores.

5.3. TERA A CULTURA SIDO CONFINADA OU DESCONFINADA DEVIDO A
PANDEMIA DO COVID1 9?

As programacdes sdo as armas que os diversos canais televisivos utilizam para chegarem
ao seu publico alvo, principalmente quando falamos de canais generalistas como a RTP,
TVI e SIC. E através da tabela de programacio que estes canais lutam entre si pelas
audiéncias. Verdade se diga que muita desta luta pelas audiéncias advém da ndo
autossustentacdo das televisdes portuguesas. Ainda nos dias que correm a televiséo
nacional vive de dinheiro externo, das receitas geradas através da publicidade, o que acaba
por impulsionar esta guerra entre estacbes. Quanto maior o0 meu nimero de audiéncias,
mais empresas/marcas quererdo apostar em mim, acaba por ser este 0 pensamento que as
televisBes assumem. E de referenciar que esta luta ndo acontece exclusivamente entre 0s
generalistas, ela extravasa estes canais e expande-se a todos os restantes, atingindo
também os canais especializados, como a RTP2, SICN e TVI24, canais estes que se

encontram em analise neste trabalho.

As programac0es servem também de identificador de publicos alvos. Se pensarmos no
conceito de canais generalistas se calhar esta utilidade néo faz tanto sentido, contudo, nos
tempos que correm, podemos compreender que 0 conceito generalista se apresenta em
causa, gerando assim um novo paradoxo, canais generalistas (como o nome indica, um
canal para todos) com publicos restritos. Cada estagdo, até mesmo as generalistas,
apresenta o seu proprio publico alvo, e através das programacGes que programam que
procuram atingi-los e criar a fidelidade, canal-audiéncia. Se tivermos em conta 0s canais
generalistas podemos compreender que ao longo do dia o seu publico alvo se vai
alterando, bem como a programacao que estes oferecem. Esta adaptacao também ocorre
nos canais especializados como a RTP2, SICN e TVI24. Se olharmos para as tabelas, e

referenciando agora a RTP2, e possivel compreender que o canal oferece uma
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programagao mais infantil no turno da manha e mais cultural e informativa a noite, isto
porque, procura satisfazer os gostos das suas audiéncias. De manha as criangas estdo em
casa e antes da escola tendem a ver desenhos animados, enquanto que a noite quem
despende mais tempo a ver televisdo sdo os mais velhos, os pais e avos das criancgas, que
procuram por lazer, por programas de facil digestdo, mas com conteudo cultural, como

séries, documentarios e ou filmes.

Cada estacdo/canal vai-se adaptando e jogando com as programacdes a seu favor, para
assim atingirem os seus objetivos, diarios/mensais/anuais. Mas sera que a existéncia de

fatores externos novos como uma pandemia provocam alteragcdes nas programacoes?

Segundo o Jornal de Noticias foi a 18 de janeiro de 2021 que Portugal, pais & data com o
maior indice de casos por Covid 19, ingressou num segundo confinamento, tendo este
durado cerca de dois meses. Segundo esta peca, a 18 de janeiro, “o Governo anuncia o
encerramento das universidades seniores, centros de dia e de convivio, de novo a
proibig&o de circular entre concelhos nos fins de semana, e o fim de vendas ao postigo na

restauracdo,” e passado trés dias, a 21 de janeiro,

“o Governo anuncia o encerramento das escolas de todos os niveis de ensino
por 15 dias, para tentar conter o crescimento da pandemia. Os tribunais, as
lojas do cidadao, as creches e os ateliers de tempos livres também voltam a
encerrar. A Conferéncia Episcopal Portugal (CEP) suspende as missas e
outras atividades pastorais”.

Estes confinamentos sdo lembrados pelo fecho de Portugal onde a grande maioria dos

portugueses ficaram confinados as suas residéncias.

Em margo de 2021 o pais vivenciou um confinamento e uma primeira fase de
desconfinamento a partir de dia 11. Estes trinta e um dias em analise tornam-se entdo
ainda mais interessantes porque podemos tentar compreender até que ponto estas
alteragdes sociais provocaram mudancas nas programacgdes da RTP2, SICN e TVI24.
Seré que o facto de termos os portugueses confinados e posteriormente livres para circular

tera gerado alteracdes nas programacdes destas estacGes?
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A andlise em causa foi feita recorrendo a elaboracdo de uma nova tabela, tabela 3,
dividida entre confinamento, desconfinamento e pds desconfinamento, estando a 1°
semana na primeira categoria, de 1 a 7 de marc¢o, a segunda semana, semana de 11, de 8
a 14 de marco, na segunda categoria, e as restantes, a terceira, de 15 a 21, a quarta, de 22
a 28, e a quinta, esta ultima composta por trés dias, de 29 a 31 de marco, na Ultima

categoria.

Comecemos por analisar a RTP2. Na semana do confinamento a estacdo presenteou as
suas audiéncias com 154 programas sendo que destes 79 eram culturais e 75 ndo culturais,
ou seja, nesta semana 51,29% da programacédo correspondeu a programas culturais e
consequentemente 48,71% da mesma correspondeu aos restantes programas néo
culturais. A segunda semana, de 8 a 14 de marco, semana do desconfinamento, ficou
marcada pelo aumento de programas transmitidos comparativamente com a anterior, 165
programas, bem como pelo aumento de programas culturais, 81 no total. Assim sendo,
nesta semana, 0s programas culturais sofreram uma ligeira diminuicdo, representando
49,09% da programacdo, e os restantes 50,91% ficaram destinados as outras teméticas
televisivas. Por sua vez, ap0s se dar inicio a primeira semana de desconfinamento, a RTP2
voltou a aumentar o nimero de programas, desta vez para 176, contudo, contrariamente
ao que ocorreu na semana anterior, os programas culturais apresentaram um aumento,
contabilizando-se 94, correspondendo, portanto, a 53,40% da programacao, estando os
46,60% para programas nao culturais. A quarta semana fica marcada, mais uma vez, e
seguindo o exemplo da anterior, pelo aumento de programas culturais. De dia 22 a 28 de
marco as audiéncias da RTP2 puderam consumir um total de 80 programas culturais que
representaram 55,05% da programacdo total. J& os programas ndo culturais foram
44,95%. A quinta semana, embora composta sé por trés dias, teve um inicio bastante forte
no que toca a programas culturais. Num total de 79 programas, 39 séo culturais e 40 ndo
culturais, ocorrendo a misera diferenca de 1 programa, o que se revela nas percentagens
finais onde os culturais representam 49,36% da programacéo e os ndo culturais a fatia de
50,64%. Embora ndo se tenha analisado a restante semana, tendo por base as semanas
anteriores, bem como estes trés dias, acredito que também nesta semana a estacdo

procura-se por manter um equilibrio entre programas culturais e ndo culturais.
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Olhemos agora para a SICN. Na semana em que 0 pais ainda se apresentava em
confinamento a programacdo apresentou um total de 194 transmissfes de programas,
onde a fatia de programas culturais correspondia a 19, sendo os restantes 175 compostos
por programas nao culturais, maioritariamente informativos. Ou seja, nesta primeira
semana 0s programas culturais correspondiam a 9,79% da programacéo total, enquanto
que os programas nao culturais dominavam, por completo, com um total de 90,21% da
programacao. Foi na semana do desconfinamento, de 8 a 14 de marc¢o, que se comecaram
a ver as primeiras mudancas no panorama da programacéo do canal. Com um total de 206
programas transmitidos, 28 corresponderam a culturais e 178 a ndo culturais. Este
aumento de programas culturais no universo de 206 transmissdes fez com que os culturais
representassem 13,59% da programacdo, ocorrendo um decréscimo nos restantes,
representando agora 86,41% da programacédo. Nas semanas que se seguiram os valores
mantiveram-se bastantes estaveis, ocorrendo pequenas oscilagdes nas percentagens. A
terceira semana, num total de 202 programas, 25 séo culturais e 177 nédo culturais,
correspondendo assim 12,37% a programas culturais e os restantes 87,63% a néo
culturais. J& a quarta semana fica marcada pela diminuicdo da fatia de programas
culturais, desta vez com 22 programas num mundo de 191 transmissbes, sendo 0s
restantes 169 para programas ndo culturais. Ou seja, nesta semana, 11,51% da
programacdo foi de teor cultural enquanto que 88,49% foi ndo cultural. Chegamos a
quinta semana, a semana de 29 a 31 de mar¢o, onde se assistiu, embora um pouco falivel
esta avaliacdo devido a falta de informacdo relativamente a restante programacéo
semanal, a um aumento de programas culturais. Desta vez, estes representaram 15,55%
da programacdo total, enquanto os 84,45% foram preenchidos por programas néo
culturais. Tendo por base a programacdo relativa as anteriores semanas, acredito que
também esta tera mantido o exemplo das antecedentes, havendo sim um aumento de
programas culturais relativamente a semana de confinamento, mas ocorrendo na mesma

um quase monopolio de programas ndo culturais.

Vejamos por ultimo os valores semanais do canal TV124. Dentre os trés canais em analise
é de longe o que menos espaco confere a cultura, acabando por apostar na supremacia da
informacdo e desporto. Na semana de confinamento, num total de 149 programas
transmitidos 9 enquadram-se em culturais, sendo os restantes 140 ndo culturais. Assim
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sendo, nesta semana, a programacao foi composta por 6,04% de programas culturais e
93,96% por ndo culturais. J& a semana de desconfinamento, e contrariamente ao que
ocorreu na RTP2 e na SICN, esta fica marcada pelo decréscimo da fatia destinada a
cultura. De 8 a 14 de margo os programas culturais preencheram 5,73% da programacao,
ou seja, num universo de 157 programas, s6 9 foram culturais. Nesse sentido 0s 94,27%
da remanescente programacao foram destinados a programas nao culturais, igualando-se
a um total de 148 programas. A terceira semana de marco segue o exemplo da anterior e
apresenta, mais uma vez, um estreitar do espaco dado a cultura, tendo os programas
culturais ocupado 4,73% da programacéo total e os ndo culturais 95,27%. Nesta semana
0s programas culturais contabilizados foram 8 num total de 169, sendo os néo culturais
161. Na quarta semana verificou-se o primeiro aumento na percentagem do espaco dado
a cultura. De 22 a 28 de marco, com um total de 163 transmissdes, 10 foram culturais e
153 ndo culturais, ou seja, 6,13% da programacao foi cultural, enquanto que néo cultural
foi 93,87%. Na quinta semana, e tal como aconteceu como 0s outros canais, analisou-se
exclusivamente os dias que ainda compunham o més de marco, de 29 a 31 deste més.
Neste periodo temporal observou-se que num total de 61 programas, 1 foi cultural e 60
foram ndo culturais, sendo assim a programacgédo composta por 1,63% de cultura e 98,37%
das restantes tematicas televisivas. Tal como também aconteceu com a RTP2 e a SICN,
acredito que nesta Ultima semana da TVI124, o espaco dado a cultura ndo oscilou muito,
tendo, muito provavelmente, a fatia destinada aos programas culturais ficado entre os 5 e
0s 6%, uma vez que, ao longo das antecedentes semanas, a estacdo ndo apresentou

nenhuma intencéo de alterar estes valores, mantendo-se sempre muito equilibrada.

Tentemos resumir toda a informacéo de forma a tornar mais facil a leitura dos resultados
obtidos. Foquemo-nos agora s6 na totalidade de programas culturais transmitidos pelos
trés canais ao longo do més. Se vislumbramos esta nova tabela, tabela 3, podemos
verificar primeiramente que o canal que mais estavel se manteve independentemente das
alteragdes sociais que as audiéncias sofriam foi a TVI124. Ao longo das cinco semanas em
analise os numeros de programas culturais mantiveram-se bastante semelhantes,
ocorrendo um equilibrio entre os 8 e 0s 9 programas transmitidos por semana. Contudo,
é de realcar que embora tenha ocorrido esta tentativa de equilibrio por parte do canal, a

verdade € que, a partir da semana de desconfinamento, 0 espaco dado a cultura foi
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diminuindo. Durante duas semanas consecutivas enquanto o pais desconfinava a TVI124

confinava a cultura.

Quando olhamos para 0s concorrentes 0 mesmo ja ndo acontece, sendo que na RTP2, o
canal especializado da televisdo publica nacional, foi onde se notou uma maior alteracéo.
Contrariamente ao que ocorreu na TVI24, a RTP2 e SICN apresentaram um aumento no
espaco dado a programas culturais durante a segunda semana, de 8 a 14 de marco, semana
em que se iniciou o desconfinamento em Portugal. Porém, os casos destes canais sdo
sensivelmente diferentes. Enquanto que a RTP2, a partir desta semana de
desconfinamento continuou a aumentar gradualmente a sua oferta cultural,
consequentemente aumentou também o espaco dado a cultura, a SICN oscilou um pouco

mais, procurando manter um equilibrio entre os 28 e 0s 22 programas culturais semanais.

Tendo por base todos estes dados gostaria de tirar algumas conclusdes. Acredito que a
variavel do confinamento e desconfinamento acabou por ser tida em conta de diferentes
formas. Numas estac¢des influenciou o aumento de programas culturais de forma mais
acentuada, ocorrendo assim um desconfinamento simultdneo da sociedade e da cultura,
enguanto que noutras optou-se por confinar a pouca cultura que o canal emite. A verdade
é que, com a passagem de confinamento para desconfinamento, os publicos alvos destes
trés canais sofreram alteracdes nos seus horarios e rotinas diarias. De uma semana para a
outra deixamos de ter grande parte dos portugueses em casa e voltamos a dita
“normalidade anterior”” em que as criangas voltam as escolas e 0s adultos ao trabalho fora
de casa. EstagcBes como a RTP e a SIC tiveram estas alteracfes em conta e por isso, é
possivel verificar alteracdes mais evidentes nas suas tabelas de programacao antes e pés
desconfinamento. Ja a TVI124 absteve-se de efetuar grandes alteracGes optando por se
manter fiel do inicio ao fim do més ao seu esquema de programacdo. Muitas destas
alteracdes, ou ndo alteracdes, devem-se essencialmente aos publicos alvos que cada canal

procura atingir.
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5.4. QUAL O VERDADEIRO ESPACO CEDIDO A CULTURA?

Afinal qual é o espaco dado a cultura pelos canais especializados dos trés generalistas
portugueses? Sera entdo que estes canais cumprem a sua promessa de espacos dedicados
a tematicas culturais, destinados aqueles que procuram pelo conhecimento e consumo
cultural? O objetivo de todo este projeto é responder a estas questdes atraves da analise
dos resultados obtidos. Primeiramente gostaria de explorar um pouco da organizacdo da
tabela de programacéo de cada um destes canais, RTP2, SICN e TVI24. E importante
desvendarmos em que dias e em que alturas do dia existe uma maior concentragdo de
programas culturais. Assim, desde logo, podemos comecar por entender em que alturas a

cultura apresenta um maior espaco de transmisséo.

Analisemos a seguinte tabela 4 que apresenta a totalidade de programas culturais
semanais exibidos por cada uma das estagcdes. A tabela que se segue encontra-se
previamente subdividida entre o periodo semanal, composto pelos cinco dias Uteis, de
segunda a sexta feira, e o fim de semana, este correspondendo ao sabado e domingo. De
ressalvar que nesta analise a quinta semana, composta pelos trés ultimos dias de margo,
29, 30 e 31, ndo contara, uma vez que, ndo se apresenta como uma semana completa.
Com esta tabela procura-se entender em qual destes periodos ocorre uma maior afluéncia

de programas culturais.

Comecemos por analisar a contabilizagdo de programas da RTP2. Na primeira semana,
semana que vai de 1 a 7 de margo, o canal apresenta um total de 61 programas no periodo
semanal, enquanto que no fim de semana aposta em 18. Embora a discrepancia seja
grande, a verdade é que a totalidade de dias entre cada periodo é bastante diferente. Se
tentarmos efetuar a média concluimos que nos cinco dias Uteis desta primeira semana a
RTP2 em média libertou 12,2 programas por dia, enquanto que no fim de semana o canal
libertou cerca de 9 por dia. Contudo, de realcar que esta correspondeu a semana com a
maior discrepancia entre a oferta cultural semanal e de fim de semana. Olhemos para as
restantes semanas. A segunda semana, semana do desconfinamento, fica marcada pelo
aumento de programas tanto semanais como de fim de semana. No total o canal

apresentou 59 programas culturais nos cinco dias Uteis e 22 no sabado e domingo, ou seja,
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em média presenteou as suas audiéncias com 11,8 diarios durante a semana e 11 no fim
de semana. Este equilibrio entre o espaco dado a cultura durante a semana e fim de semana
foi continuado até ao final do més, havendo uma homogeneizagdo na media de programas
culturais diarios. Prova disso sdo os valores das restantes semanas em analise. Na terceira
semana, 0s programas diarios semanais foram cerca de 14 diarios e 12 no fim de semana.
J4 na quarta semana, embora tenha ocorrido um aumento no nimero de programas
culturais, o equilibrio intensificou-se, havendo em média cerca de 14 programas diarios

no periodo de segunda a sexta feira, e 13,5 de sabado a domingo.

No caso da RTP2 é nitida a tentativa de homogeneizacdo do espaco cultural entre os cinco
dias Uteis semanais e os dois dias que compdem o fim de semana, ou seja, o canal procura
por manter um equilibrio nas ofertas culturais que programa. Porém, o fim de semana
representa a altura da semana com um maior espaco para a cultura. Embora o total de
programas semanais seja superior aos de fim de semana, a verdade é que a semana é
composta por cinco dias, enquanto que o fim de semana sé apresenta dois, ou seja, durante
a semana o espaco cultural é mais disperso, sendo que, no fim de semana, o canal destina
grande parte da sua programacdo sé a cultura, numa tentativa de atingir os ndmeros

semanais, mantendo assim o tdo desejado equilibrio.

Olhemos agora para o caso da SICN. Através da analise da tabela é possivel compreender
que o espaco cultural foi aumentando gradualmente durante as semanas. Na primeira
semana o canal apresenta um total de 10 programas culturais nos cinco dias Uteis, o que
corresponde a uma média de 2 diarios, e 9 no fim de semana, representando cerca de 4,5
diarios. Desde ja é possivel compreendermos que quer o numero total de programas
culturais, quer a discrepancia entre a média semanal e de fim semana, é deveras desigual
do que acontece na RTP2. A segunda semana surge e aqui a estagdo aumenta 0 numero
de programas. Durante a semana apresenta um total de 13 programas, o0 que representa
em média 2,6 programas diarios, e um total de 10 no periodo de fim semana, simbolizando
cerca de 5 programas diarios. Os nimeros médios de programas diérios apresentados
foram-se mantendo estaveis durante as restantes semanas, oscilando pouco nas casas
decimais. A terceira semana foi composta por 14 programas semanais, ou seja, cerca de

2,8 programas diarios culturais, e 10 programas no fim de semana, 0 que em média

83



Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

corresponde a 5 programas diarios. Por Gltimo, temos a quarta semana, que segue 0
exemplo das anteriores. De segunda a sexta feira presenteou as suas audiéncias com um
total de 13 programas, o que representa em média cerca de 2,6 programas diarios, e de
sabado a domingo 9 programas culturais, o que espelha cerca de 4,5 programas diarios.
Tal como acontece com a RTP2, mas desta vez de forma mais diferencial e marcante,
também a SICN cede um maior espaco cultural no periodo de fim de semana. Muito disto
se justifica como consequéncia deste periodo temporal apresentar um maior numero de
pessoas em casa, nomeadamente de pessoas que se enquadram no seu publico alvo. Para
além disso, como ja referido anteriormente, a SICN aposta em cultura leve de
entretenimento. No fim de semana, geralmente as pessoas procuram pelo descanso ap6s
0 encerramento de uma semana de trabalho pesada, ou seja, este publico procura por
programas de facil digestdo, programas estes que facilmente serdo encontrados no

cardapio de programas culturais que compdem a programacdo da SICN.

Por ultimo, temos a TVI24, que de todos os canais é 0 que deixa mais saliente a sua
preferéncia pelo fim de semana para transmissao de programas culturais. A cultura ganha
0 seu espaco de sabado a domingo, havendo mesmo periodos semanais, de segunda a
sexta feira, em que o canal nem um programa cultural apresenta. Em média a TVI24
distribui um programa cultural durante os cinco dias Uteis. Em contrapartida, ao fim de
semana procura por manter um equilibrio entre os 8 e 0s 10 programas culturais. Tal como
acontece com a SICN este investimento nos fins de semana acaba por ocorrer devido a
procura, por parte destes canais, em agradar aos gostos e necessidades das suas
audiéncias. S8o ambas esta¢Oes, em que me arrisco a dizer, que o espac¢o que dao a cultura
nestes seus canais especializados, € 0 mesmo, ou quase 0 mesmo, que dao nos seus canais

principais.

Ja concluimos que as trés estacGes apostam, umas de forma mais vincada que outras, no
fim de semana para transmissdo de programas culturais, contudo, seria interessante
compreender em que alturas do dia é dado um maior espaco a cultura. Sera que 0s
periodos do dia fazem diferenca na hora de apostar na cultura? Tal como acontece com a
semana e fim de semana, também aqui as audiéncias desempenham um grande papel. O

gue é que 0s nossos publicos querem ver de manhd? O que é que eles querem ver a tarde?
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Estardo eles agora a ver televisao neste periodo temporal? Sdo tudo questdes que estdo na
base da formulacdo de uma programacéo televisiva.

Agora sem precisarmos de tabelas extras e olhando exclusivamente para as tabelas das
programac0es (figura | — figura XV) dos trés canais podemos facilmente vislumbrar em
que alturas do dia ocorre uma maior concentracdo de retdngulos coloridos, retangulos
estes identificadores de programas culturais. No caso da RTP2 os programas culturais
ganham mais espaco a partir do inicio da tarde, por volta da uma da tarde, até, mais ou
menos, por volta das quatro e meia da tarde, horario em que a programacao passa a ser
mais infantil, algo que também ocorre no periodo da manha. Outro periodo temporal onde
volta a haver uma grande concentracdo de programas culturais € o da noite, a partir das
oito e um quarto da noite. Como o canal visa também o publico mais jovem, as manhas e
os fins de tarde acabam por apresentar uma programacao mais infantil, composta por
desenhos animados. Ambos o0s periodos correspondem a alturas em que as criangas, ou

ainda estdo em casa antes da escola, ou chegaram das aulas.

No caso da SICN a maior aglomeracao de programas culturais ocorre no periodo noturno,
muito mais tarde do que acontece na RTP2. Neste cenario o canal apresenta um maior
espaco cultural durante a semana a partir do horario das duas da manh@ até as cinco da
manha. J& no fim de semana é no periodo matinal em que se vé mais cultura, havendo um
maior espago para esta entre as seis e as onze da manha. Ha noite é possivel também
observar um maior espaco dedicado a cultura no periodo das oito da noite até as cinco e
meia da manhd. Relativamente a SICN o espago de programacgdo € dividido
essencialmente entre programas informativos, com destagque das tematicas econdémicas e
politicas, e os programas culturais, estes Gltimos apresentando um tempo de antena

bastante inferior por comparagéo aos anteriores.

Por fim temos a TVI124 onde o espaco dado a cultura € quase nulo comparativamente aos
restantes programas que compdem a grelha de programagéo. O canal aposta fortemente
em programas informativos e desportivos em detrimento dos programas culturais. A

maior concentracdo de programas culturais neste canal, embora bastante pequena, ocorre
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no fim de semana no periodo matinal, que vai das seis as onze da manhd, principalmente

ao sabado.

Olhemos entdo para todos os resultados obtidos ao longo da analise que foi feita neste
projeto. Podemos concluir que dos trés canais a RTP2 é o que melhor desempenha o seu
papel de canal dedicado a cultura. Tanto a SICN como a TVI24 apresentam-se como
extensOes dos trabalhos realizados nos canais principais, SIC e TVI, respetivamente.
Ambos os canais desempenham fungdes de complementacao da informagéo transmitida
no respetivo “canal mae”, algo que ndo ocorre na RTP2. Embora, também seja um canal
dependente de um outro, neste caso da RTP1, o canal publico apresenta um trabalho
independente do canal principal. O publico da RTP1 ndo é o mesmo que o da RTP2. A
RTP2 néo se apresenta com um Sub canal onde se desenvolvem mais aprofundadamente
as tematicas apresentadas no ‘“canal mde”. Este canal estatal apresenta o seu proprio
trabalho, focando-se principalmente em questdes culturais. O caso da SICN e da TVI24
é totalmente dispar. Ambas as esta¢cdes balanceiam, uma melhor que a outra, o espago
dado a cultura com o espaco dado a informacao e desporto. Estes canais nao apresentam
como missdo principal a transmissdo de programas culturais. A cultura € mais um
complemento da sua programagéo e ndo o foco principal, contrariamente ao que acontece

na RTP2, onde a cultura é ponto central de toda a programacao.

O espagco cultural fornecido por estes trés canais especializados é bastante heterogéneo.
Dos trés em causa, 0 que menos espaco concede é o canal da TVI, a TVI24, seguido de
longe pela SICN. Posteriormente, e no topo do ranking de canais que mais espaco
destinam a conteudos culturais, temos a RTP2. Concluo que o tnico local onde a cultura
tem realmente espago para chegar as audiéncias é na RTP2, ndo s6 pelo tempo e nimero
de programas que disponibiliza, mas também pela diversidade de tematicas culturais que
trabalha/oferece na sua programacdo. Jamais poderemos considerar 0s canais privados,
SICN e TVI24, como canais especializados dedicados a cultura, até porque, o0 espago
cultural nestas estacGes € minimo. Nestas programacfes a cultura € usada como uma
ferramenta para entreter as audiéncias e assim chegar a mais gente, enquanto que na RTP2
a cultura é distribuida como plataforma de conhecimento, como arte de sabedoria, com o

objetivo de educar e estimular o intelecto das audiéncias.
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CONSIDERACOES FINAIS

No desenrolar do projeto foi possivel retirar algumas conclusdes que, de certa forma, nos
foram indicando o caminho até atingirmos a resposta a questao que tornou este trabalho
pertinente, qual é o espaco dado a programas culturais pelos canais especializados dos
trés generalistas portugueses, RTP2, SICN e TVI24?

Acredito, e tendo por base o desenrolar deste estudo, que quando falamos de espago
televisivo concedido a cultura temos que ter em conta que este nunca sera igual em todos
0s canais, embora todos eles advenham de canais generalistas que 0s criaram como
espacos dedicados a publicos mais restritos que procuram pelo consumo da cultura. A
verdade é que, antes de qualquer objetivo e promessa, é necessario ter em conta diversas
variaveis que alteram decisfes na hora de se criar a tabela de programacéo. Desde logo,
a primeira que ressalta quando falamos de variaveis que influenciam a forma como se faz
televisdo, é a economia e sustento de cada uma, nomeadamente os patrocinios. As
televisbes atualmente, e infelizmente, ndo se autossustentam, estando dependentes de
dinheiros externos. Grande parte das receitas destes meios de comunicagdo advém dos
patrocinios, das ditas publicidades infindaveis que nos estragam as sessdes de cinema
grétis as trés da tarde de um sabado. Contudo, quando falamos de patrocinios, temos que
entender que esta variante exige o sucesso da televisdo noutras variaveis. Para que haja
patrocinios é necessario que exista uma audiéncia forte. E daqui, desta necessidade de

financiamento que surgiu a mais recente luta pelas audiéncias, onde somos
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constantemente confrontados com os préprios canais a venderem-se diariamente como a

escolha do telespectador.

Esta luta pelas audiéncias, mas mais ainda, pela sobrevivéncia do meio de comunicacao
num mundo onde o online gratis ganha cada vez mais terreno, € um dos principais
influenciadores na hora de se criarem as programacdes, que ndés, audiéncias, vamos
consumir. As televisbes, mesmo aquelas que se apresentam como ditas generalistas,
procuram por satisfazer os gostos e egos da sociedade contemporanea, para assim sairem
vencedores, donos da coroa de audiéncias. Porém, muitas vezes, acabam por se esquecer

da sua misséo, qual o seu verdadeiro papel na sociedade.

A televisdo enquanto um dos meios de comunicagao do jornalismo tem mais fungdes do
que ser meramente informativa. E através destes meios de comunicacio que cultivamos,
neste caso em concreto, e porque é o objeto de estudo neste projeto, a cultura na vida das
audiéncias. Foi, e é, através destes meios, que se eliminam as culturas elitistas em prol de
uma cultura de massas, onde todos e qualquer pessoa tem acesso livre e gratuito a cultura.
E também através dela, através do jornalismo, que vivemos num sistema democratico,
pois a informacdo e a cultura que ela nos providencia torna-nos pessoas pensantes que

aprendem a questionar.

Durante este més em andlise, més de marco, foi possivel vislumbrar um crescimento na
oferta cultural por parte de dois canais, RTP2 e SICN. A TVI24 foi a que se manteve mais
fiel, do inicio ao fim, a sua programacéo, ignorando questdes novas como a existéncia de
um confinamento, e posteriormente uma primeira fase de desconfinamento. Contudo, é
de ressalvar que a pandemia ndo foi ignorada pelo canal. Na semana de desconfinamento,
bem como, na semana que se seguiu, a TVI124 reduziu levemente o espago dado a cultura.
Ja na RTP2 e na SICN foi possivel verificar entdo esta aposta nos conteudos culturais,
ocorrendo um aumento do espaco dedicado a cultura apds o desconfinamento, ressaltando

ainda mais no caso do canal estatal portugués.
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Mas afinal qual é o espaco dado a cultura em Portugal pelos trés canais generalistas?
Embora o0 espaco ndo seja 0 mesmo nos trés canais que se encontram sob analise, 0 mesmo
é bastante pequeno. Em trés canais, dois deles pouco ou quase nenhum espaco Ihe dao,
usando a cultura como um meio para obter audiéncias. Nestes dois canais, SICN e TVI124,
a cultura ¢ um meio e ndo uma mensagem. Todavia, a luz ao fundo do tinel para a cultura
em Portugal faz-se representar pelo nome RTP2, o Unico canal publico portugués em
analise. E na programacdo do segundo canal que a cultura ganha espaco e passa a ser 0
foco de toda a distribuicdo de programas. A missdo desta estacdo é fornecer cultura, nas

mais variadas formas e formatos, as audiéncias enquanto objeto de arte.

Dos trés canais em analise a RTP2 é o Unico que se pode considerar como canal cultural,
nenhum dos outros dois se encontram sequer perto desta designacdo. Ambos apresentam-
se bastante semelhantes aos seus canais principais, os “generalistas”, no que toca a
programacdo. Sdo uma espécie de complemento da informacdo transmitida as audiéncias
no canal principal, neste caso SIC e TVI. Gostaria de ressalvar que estas aspas em
generalistas sdo um erro, mas coloco-as porque ndo consigo definir estas estacbes como
generalistas, desde logo porque, nenhuma delas cumpre a sua funcgéo principal de cobrir
todas as tematicas da informacéo de igual forma, cobrindo ainda os interesses de todos 0s

telespectadores.

Como foi possivel verificar, atraves dos resultados obtidos neste estudo, o espaco dado a
cultura é deveras pequeno comparado com outras areas, como é o caso da area desportiva.
Entre estes trés canais tematicos temos aqueles que livremente confinam a cultura e
aqueles que, pelo oposto, a desconfinam, tornando-a livre de consumo por parte dos

portugueses.

Considero que a cultura € merecedora de um maior espaco nas nossas televisoes
nacionais, até porque, quem somos ndés, seres humanos pensantes, sem a cultura? Aos
meus olhos a cultura é o nosso ADN (DNA) externo, aquele que nos é concedido ja depois
de nascermos, mas que inevitavelmente é responsavel por nos tornar quem somos

atualmente. E através da nossa cultura que tomamos certas decisdes, que temos certas
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posturas, que definimos os nossos gostos. E através da cultura que abrimos novos
horizontes e nos tornamos seres mais cultos, seres dotados de capacidade intelectual
tornando-nos seres capazes de impulsionar o mundo. Nesse sentido, considero absurdo o
pouco espaco dado a um dos conceitos mais importantes na formacao/fundacao de uma
sociedade, a um dos conceitos que representa um dos grandes pilares de sustentacdo da
sociedade. A cultura ndo devia ser simplesmente usada como meio de puro
entretenimento, sem qualquer contetdo que nos apele ao pensamento, muito menos por
parte dos meios de comunicacgédo. A cultura devia ser a mensagem e ndo uma ferramenta.

Até porque, quem seriamos nos sem a cultura?
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Programacao mensal da RTP2

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Figura I: -RTP2, 1° semana — 1 a 7 de marco
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Figura Il: -RTP2, 2° semana — 8 a 14 de mar¢o
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0 Escola noturna 1205 Escola noturna 5 Hlada serd como Dante T Escola noturna K Escalanotuna
5 -EsoolaS. de Comunicagie Soc] 1249 “Wisita Guiada 12 Binsiera
TAFDE TARDE TAFDE TAFDE TARDE TAFDE TARDE
2 Design FT Design FT 13 Design FT 13 Design FT 1 ESEC-TV Fiaguebi 13:05-14:25 Frogramagae nfantl
Folha de Sala Folhade Sala 13:f Folha de Sala 13:f Folhade Sala Sabores Folha de Sala 14t Folhade Sala
Sociedade Ciul Sociedads Civil 5 Sociedade Ciul 5 Sociedade Civil Folha de sala Eiasquetebol [ Uma fulher de sanho
&4 dos Homens AF& dos Homens &4 dos Homens [ AF& dos Homens Sociedade il Biosfera 5 Caminhos
Conhecer 2 Peninsula de Setiba| Conhever 2 Peninsula de Setabal [Conhecer 2 Peninsula de Setib 1o Conhever 3 Peninsula de Setibal  Fé dos Homens Findebol T 0n7
Cagadores Hoturn [ F) Evolugs z Forgas da natureza X Forgas da natureza [ Conhecer a Peninsula de Setdbal Faga chuva, faga sal 17- Eeclgiavia
16:55-19:50 Programaga infantl 16571959 Programaga infantl 16521950 Programaga infantl 16511952 Programagia infantl e Fargss da natureza Cuidado com 3 lingus 3 0 J2pZ0 com Joanns Lumley
16551955 Programagia infzntl Gaudiopolis: & Repiblica das Criangas T 0 grande museu egipeia
19 Andebol
IOITE OITE HIOITE OITE TIOITE IOITE TIOITE
I Frogragge Infantl 2010-20.76 Frogramagae nfantl 20032041 Frogramagae mfantl 20,03-20:28 Frogramagsa infantl 20052024 Frogramagso infantl JomalZ 2130 JomalZ
1 e Tan 5 48 Em busoa da oleapatia 34 & histariado calgada 5 Lady Mewton e a Felicidade P agina 2 2150 Pagina &
0 Hora da Sorte Joimal 2 0 Jomal 2 Jomal 2 0 domal Falha de Sala 2208 Folha de Sala
5 Jomal2 Falha de Sal T Foha de Sals Folha de Sala ] Folha de Sala Buant-Garde 2210 Charita
2] Foiha de Sala Z 1ooura do Amor - & Histéria de Beate U Bauhaus Ot Von Faber-Castell- Uma Mulher Dusada & Otiie Von Faber-Castell- Uma Mulher Dusada Doteom A Josh Graban no Madison Square Garden
H A Floresta T 3 Diant Feine fora dAgqua laria Gabriela Llanal - Um Clhar Intense Pode Incendiar o Te 40 Fatografia Gigantes 4 CINEMAR
7 A Bbibara 28 foniMorrizon £ s Fantasmas ds Amér 257 rsz8es para viver CINEMAR 26 Ulra Sessions nire Leiras 4" Oiiima arqueis
0 ESEC-TY ) EZ-Escola 5. de Comunicag3o Social E Sociedade Ciul Sociedade Civil 54 Sociedade Ciul Vela: America's Cup World 0 Wela: America’s Cup World
fir] ociedade Crul 0151 Sociedade Civil X Euroflens Cuidado com a lingua Yela: Amerioa’s Cup World wotlews 0 urohlens
B Euroflens 0254 Folha de Sala 4 Lusitana Paisio Wela: America’s Cup World Euchlews
5 Lusitans Paisse 0300 Wela: America’s Cup Warld 3 Feparter Aftica- * Edigan Ewollens Lusitsna Paiso
7 Feporter Afrioa- 2* Edigan 0G0z Lusitzna Pairdo Fepbiter Afriva- 2 Edighn
0545 Lusitana Paivin Fiepéiter Afica- 2 Edigan
0632 FiepGiter Africa 2' Edigla

109




Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Figura I11: RTP2, 3° semana — 15 a 21 de mar¢o

Frsemana
Horario Segunda Feira Terga Feina Quarta Feira Quinta Feira Senta Feina Sabado Domingo
MAMHE 15 Manzs MANHE 16 de Margo MANHE Ak Manze MANHE AT Moz MAMHE e Manzer MANHE ot Marg MANHE Tl M
T.00-10:11 Programgao Infantl 07.00 - 353 Progiamagdo Infantl T.00-53.53 Programgo Infantl 07.00-350 Programgo Infantl 07.00-10:0% Programag o nfant 07.00 EuraNews 07.00 Eurolens
101, Hors da Conta 10:01 Hors da Conta 10:0 Hora da Conto 05 Hors da Conto 04 Hora da Conta 05:00-12:56 Programag o Infantl 05:00-12:43 Programag o Infantl
10:1 Wista 20 zoolégico- Animais 0. Animais 0. Vista 30 zoolégico- Animais 08 Animais ] Animais
10:06-10:33 ragramg&o Infantil 10:06 - 10:13 P Za nfanti 10:06-10:31 togrameg o Infanti 10:03-10:21 Programg&o nfantl 10:10-10:22 P Infartl
04 OreqriessodeLucas 041 Dreqressode Lusas 03 Drearesso de Lucas 54 Oreqresso de Luoas 35 Orearesso de Lucas
1.2 Egito a Hora mais escuia 1:1 Egito a Hora mais escura 120 Cidades Secretas 1120 Cidades Secretas 2z Cidades Secietas
12:12 Escola notuina 12 Escola noturma 1212 Escola noturma 12:15 Escola notuina 215 Escola noturna
12,56 F2-esoola superior de C. Soc 2.4 Visita Guiada 12:56 Tada sera come Dante 1253 Bicsfera
TARDE TARDE TARDE TAFDE TARDE TARDE TAFCE
32 Sabores 575 Sabares 3:25 Sabores ¥E] Sabores B0 ESEC-TY 1516 - 1041 Proaramag o Infantl 1500-15:00 Proaramag o Infantl
3.5 Folha de Sals 3.5 Folha de Sals 3.5 Folha de Sala 153 Folha de Sl 3.2 Sabores 4z Folhade Sala 1503 Folhade Sala
1.0 iedade civi 4:01 iedade civl 4:01 iedade civi 00 iedade civi 3.5 Folha de Sals 4:51 Raguebi 1511 Tesouros daEurop:
5.0 A [ dos Homens A A e dos Homens 5.0 At dos Homens 102 A [ dos Homens .0 Soizdade Cisl 6:10 Tome de Fua .30 Caminhos
5.3 [anhecer a Peninsula de Setdb) 5.3 Conhecer aPeninsula de Setdbal 5: 3 Eanhecer a Peninsula de Seuibd] :35 A3 ilhas submersas do Alantico 5.0 Al dos homens 0 Big Cities 700 07
5.0 Portugal Oeste sehiagem 5.0 Iha do natal: Natena do aranguej 6:0: Filhos do Sel 5:00 Filhos do Sel 53 As ilhas submersas do atlantico T Andebol 7:36 Belgravia
E51-13:53 Pragiamagga nfanti 16:53- 1354 Zonfant] 16:56 - 1353 Frogramag o Infantl 6561353 Programag o Infantil E:0 Filhos do Sol 40 Faga chuva, faga sol 6:25 FolhadeSala
T6:53-13:53 ProaramagSo infantl 30 Cuidado com 3 lingua 6:34 0 JapZo com JoannaLumley
5.20 Gaudiopolis: AFeplblica das Criangas, 5:25 A vida breve de Anténio Fragoso
NOITE NOTE NOITE NOIE NOITE
20,03 - 2031 Progiamagdo Infantl 20:06-20.33 Progiamagdo Infantl 20,05 - 20,32 Programag 3o nfant 20.05-20.33 Programags Infantl 50 Visita Guiada HOITE IOITE
20:37 Az tltimas horas ds Pompsia 20:33 Az tltimas horas de Pompeia 20.37 Humanidade fsita & medida 20:37 Megasstitras: O Génio de Gustavs Efffe] 0 Jarnal2 20:57 A qrande histéiia doEsqui £30 Jarral2
1 Hora da Sorte 21 Jornal2 2130 Jornal 2 2130 Jornal 2 il Folhadesala 2130 Jornal 2 50 Paginaz
21 Jornal2 01 Folha de Sals 200 Folha de Sala 2 Falha de Sal 05 Venkos Contiarios 2145 Pigina? H Folhade Sala
] Folha de Sala 05 Ventos Contrrios 7.05 Wentos Conwarios 2.0 Wentos Conwrarios 22:43 Ounadas ou afundas Z2:04 Folha de 52l 3 Charité
g Wentos Contarios ] Tada sera como Dante 245 Peine fora dagua 2.4 A MEe & oMar 00:43 Ultia Sessions 22:14 A FassagemdaMaite : O 10 anos de Musique enFéte
XE] Visits Guiada 20 Fubrick na Yoz de Kubrick 16 257 1az8es para viver 0:2 Cinemar o Ciul 2349 Histérias do Fado 5 CINEMAX
125 Aude Madrid 25 E2- escola supetior de C. Social 43 A danga das méscaras .23 Soviedade Ciul 0215 Euroews [T Gigantes 145 0 dlimo argueia
00 In My Froom: Mo mew Duarta, 00:56 Sociedade Civl 55 Sociedade Civl 02:24 Eurahlews 0547 Lusitana Pai3a 0Z:10 Euronens 03:00 Vela: America’s Cup World
0158 Sosiedade Ciul OT57 L=dyMewton = aFelisidade 0153 Eurohlews 0545 Lusitana pairdo 06:32 Feparter Allica - 2* edigo 05.00 EuroMews
0300 Wela : Worlds cup 0300 Vela: Worlds Cup 0547 Lusitana paindo 05:32 Piepéner Aftica - 2 edigha
0502 ESECTY 05.02 EuroMews 06:32 Repérter Afiica - 2* ediglo
05:33 Euralews 0545 Lusitana painge
05:45 Lusitana paivdo 06:32 Repérter Aftisa - 2* edig3o
0632

Feperter Allica - 2* edigha
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Figura IV: RTP2, 4° semana — 22 a 28 de marco

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

#esemans
Hor3rio Segunda Feira Teiga Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Sabada Domingo
FAARH e M AR e My FABKH 4 o N AR e M IH e e Ml AT g Ml FAARH e M
T00- 10:11 Programeg3a Infantil 0700 - Ao Infantil T00- 3:53 Programeg3a Infantil 07:00-3:58 Programeg3a Infantil 7 1955 Ao Infantil o700 Euroflews 0700 Eurohlews
Hora do Conta 100 Hors do Conta 100 Hora do Conta 0 Hora do Conta 5 Hors do Conta 06,00-1256 Programaga infantl 00- 1254 Frogramag3o Infantil
10; Vists 30 zoolégicn- Animai 100 Animais 100 Vists 30 zoolégicn- Animai 0 Animais 59 Animais
T0:06-10:39 Frogramg 3o Infantil T0:06 - 1018 Frogramag3o Infantl 0L0E-10:31 Frogramg 3o Infantil 0051021 Frogramg 3o Infantil 024 Frogramagio Infantl
O regresso de Lugas 10: O regresso de Lusas 3 O regresso de Lugas 3 O regresso de Lugas 1 O regresso de Lucas
& Egito aHora mais esoura E Egito a Hora mais esoura £20 Cidades Secretas 20 Cidades Secretas Toanes do sécula R
-1 Esoolanoturm 205 Escolanotumna 1z Escolanoturn -6 Escolanoturn I Escolanotumna
5 EZ- escola superior de C_Social 1243 isita Giuiada 56 Hlada serd como Dlante G Binsiera 7 isita Gui
TARDE TAFDE
TARDE TAFDE TAAOE TARDE 1316 - 1841 Programag o infantl 1316 - 502 Frogramag 3o Infantil
T Design FT Design PT 2 Design FT T Design FT 0 ESEC-TV Foiha de Sala i Folha de Sala
T Folha de Sala Folha de Sala Folha de Sala T Folha de Sala 7 Sabores Fguebi 07 Eiblioteca do Futuia
5 Sociedade Ci Sociedade Ciull Sociedade Cisil 5 Sociedade Cisil Fokhade sala Ensaio de Amar 0% Eig Cities - Lisboa
[ A Fé dos Homens AFE dos Homens A Fé dos Homens [ A Fé dos Homens Eociedade Chil Bioesfera X Big Cities - Forto
[ Conhecer s Peninsula de Setdbal Conhecer aPeninsula de Setabal Conhecer 3 Peninsula de Setibal [ Conhecer s Peninsula de Setdbal [ & Fé dos Homens Falar, Falar bem, Falar melhorl Eoo-Lgica
i Cagadores Notumos E & [ F] Evolugio dos Macacos Forgas danatureza i Forgas danatureza I Conhecer 3 Peninsula de Setdbal Faga chuua, Faga Sol Caminhos
T6:55-19:50 Programag3a infantl 6571959 Frogiamag3o infanti T6:52-1950 Programag3a infantl [EHAH Programag3a infantl [ Forgss da natureza Jogo Yillare! - O domador da voz T0:7
16:55-1958 Frogramagioinfantl Belgravia
Folha de Sala
0 Jap30 com Joanna Lumley
A wida breve de Anténio Fragosa:
WOITE IOITE IOITE HOITE OITE IOITE OITE
20:20- 2027 Frogragio Infanti 2010-20:36 Frogramago Infanti 20:03-20:41 Frogramagaa infantl 20:03-20:28 Frogramagaa infantl JomalZ 1 0 Ninho 38 ChegouaFelicidade
55 Folhade Sala 41 Jane, anova geragin 48 Em busca da oledpatra k34 A histéiria do calgada Figina 2 30 Jomal 2 L340 Jarmal
36 A5 iltimas Horas de Pompeia E Jormal 2 3 Jomalz Jdomalz Folha de Sal 48 FiginaZ X FiginaZ
7 Hors da Sorte Folha de Sala 0 Foiha de Sala Foiha de Sala Charité 3 Folha de Sal Folha de Sal
0 JomalZ Frooura do Amor - & Historia de Beate Uhse 220 Bauhaus iz ¥on Faber-Castell- Uma ulber Dusada Josh Groban no Madison Squars Garden A0 Bernardo's warld dominatian Charitd
Wentos Contrarios Tlads serd como Dante Peire fora d' Agua briela Llanzol - Um Olhar Intensc Pode Incendiar CINEMAR Dlperagao outono Izria Joic Pires com Drquestra Gulbenkisn
Folhade Sala Toni Monison e os Fantasmas da Aménica 257 razBies para viver CINEMAR 0 dltima arqueis Mudanga "Hora de vergo” Cinemas
Fude Madrid E2-Esuola 5. de Comunicagio Sovial + Soviedade Civil Soviedade Civil Vela: America’s Cup World Gigantes Eurchlens
ESECTY Sociedade Crull T Eurohews Cuidads com a lingua Ewohers Euroheus
Socledade Cial Folha de Sala & Lusitana Paivin Vela: America’s Cup World
Vela : World's cup ela: Americas Cup world 3 Feplrter Africar 2 Edign Euraflews
Euratlews Eurchlews

Lusitana paivio

Feparter Afiva - 2* edigan

Lusitana Psisio

Lusitzna Pairio
Reparter Africa 2 Ediga

FiepCiter Africa- 2 Edighe
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Figura V: RTP2, 5° semana — 29 a 30 de marco

52 semana

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

Horario Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira
MANHA 29 de Margo MANHA 30 de Margo MANHA 31 de Margo
07:00-10:14 Programacio Infantil 07:00-09:55 Programacdo Infantil 07:00-09:55 Programacio Infantil
10:15 Hora do Conto 09:56 Hora do Conto 09:56 Hora do Conto
10:1% Animais 09:58 Animais 09:5% Animais
10:20-10:31 Programacdo Infantil 10:00-10:24 Programacdo Infantil 10:00-10:24 Programacgdo Infantil
10:32 O regresso de Lucas 10:25 O regresso de Lucas 10:25 O regresso de Lucas
11:34 icones do século X 11:13 icones do século XX 11:13 icones do século XX
12:24 Escola noturna 12:02 Escola noturna 12:02 Escola noturna
12:49 Visita Guiada 12:49 Visita Guiada
TARDE TARDE TARDE
13.09 E2- Escola Superior da C.5ocial 1332 Sabores 13.32 Sabores
13:33 Sabores 14:00 Sociedade Civil 14:00 Sociedade Civil
14:00 Sociedade Civil 1501 A fé dos homens 15:01 A fé dos homens
15:03 A fé dos homens 15:34 0 meu Bairro 15:34 0 meu Bairro
15:38 0 meu Bairro 16:02 Natureza Magica 16:02 Natureza Magica
16:05 Natureza Magica 16:45 - 20:37 Programagao infantil 16:45 - 20:37 Programag&o infantil
16:50 - 20:35 Programacao infantil
MNOITE MNOITE MNOITE
20:39 Conspiracdo por decifrar 20:42 Conspiracdo por decifrar 20:42 Conspiragdo por decifrar
21:26 Hora da Sorte 21:30 Jornal 2 21:30 Jornal 2
21:30 Jornal 2 2201 Folha de sala 22:01 Folha de sala
22:01 Folha de sala 22105 Ventos Contrarios 22105 Ventos Contrarios
22:05 Ventos Contrarios 22:55 Nada sera como dante 22:55 Nada sera como dante
2251 Visita Guiada 23:23 Diamantes 2323 Diamantes
2329 Arde Madrid 0052 Eurcdeputados 00:52 Eurcdeputados
00:01 Lady MacBeth 01:22 E2- Escola superior de CSocial 01:22 E2- Escola superior de CS5ocial
01:29 Esec-Tv 01:47 Socieadade Civl 01:47 Socieadade Civl
0158 Socieadade Civl 02:45 EurcMews 02:4% EurcNews
03:01 EuroNews 05:46 Lusitana Paixdo 05:46 Lusitana Paixgo
05:45 Lusitana Paixdo 06:32 Reporter Africa - 22 edicio 06:32 Reporter Africa - 22 edigdo
06:32 Reporter Africa - 22 ediclo
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Programacao mensal da SICN

Figura VI: SICN, 1° semana — 1 a 7 de margo

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Faamaarns
Horério Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Séibado Domingo
MAANHE, £ o Al MANHE, L oka Adan TASNHE Fota Adan hAANHE £ ol Ao MAANHE 185 gk Adann MANHE 6 gk Adann TAANHE 437 ok Adlarpn
0F: 00 Edigdo da Manh3 0F: 00 Edig3o da Manhd E:00 Edig30 da manh3 000 Edigio darmanhd 0600 Edig&n da Manh3 0600 Poligrafo 0E:05 Panorama EBC
0345 Espagos & Cazaz 0350 Solf Report 545 Exame informédtica 03:45 Contas Poupangas 0345 Boa carna, Boa meza 0635 Primeira Fagina [ Jorhal Sinteze
10:00 Jornal do Meio-Dia 10:00 Jornal do Meio-Dia 0o Edigio do Meio-Dia 10:00 Jornal da Meio-Dia 000 Jornal do Meio-Dia 07:00 Jornal Sintese 0745 Espagos & Casas
1100 Opinido Poblica 1100 Dpinido Poblica 45 Paligrafo SIC Europa 1100 Opinido Pablica 1100 OpiniZo Publica 0750 5olf Report 0z:00 Jornal Sinteze
1200 Jornal do Meio-Dia 1200 Jornal do Meio-Dia 100 Opini&a Pablica 1200 Jornal do Meio-Dia 1200 Jornal do Meio-Dia 0800 Jornal Sintese 0845 Bloa cama, Boa mesa
200 Edigdo do Meio-Dia 0245 Exame informatica 03:00 Jornal Sinteze
03.00 Jornal Sintess 0345 Cartaz Firn de Semana
03:40 The Next Big Idea 0:00 Jormal das 10
10:00 Jornal das 10 10:40 Irmagens de Marca
0:40 Espagos & Casas 100 Jornal Sintese
Tt00 Jornal Sintese 140 Poligrafa
1140 Boa camna, Boa mesa 1145 Golf Report
12:00 Jornal do Meio-Dia 1200 Jornal do Meio-Oia
TARDE TARDE TARDE TARDE DE TARDE TARDE
1300 Primeiro Jornal 1300 Frirmeiro Jornal 3:00 Prirneiro Jornal 300 Primeiro Jornal :00 Primeira Jornal 13:00 Primeiro Jornal 1300 Primeiro Jornal
15:00 Edigio da tarde 15:00 Edigio datarde 5:00 Edigio da tarde 5:00 Edigio datarde ;45 Edigio da tarde .05 Jorhal das 2 1410 Jornal das 2
TrhE Jogo Aberto TrhE Jogo Aberto 755 ogo Aberto 755 ogo Aberto 5 Jogo Aberta .40 Mobilidade Sic 1445 Ezame Informética
[ERT) Jormal das 7 [ERT) Jornal das 7 8:55 ornal das 7 8:55 jornal das 7 :55 Jornal das 7 15:00 Jornal Sintese 1500 Jornal Sintese
1357 Jornal da Moite 1357 Jormal da foite 9.57 Jornal da MNoite %57 Jornal da Noite 7 Jornal da Moite 16:40 Cartaz Fimn de Semana 15 B0 Mirwtos
17:00 Jormal Sintese 1600 Jornal Sintese
1740 Irnagens de marca 1645 The Mext Big Idea
18:00 Jormal Sintese 17:00 Jornal Sintese
15:40 Contas Poupanga 75 Poligrafa
15:00 Jornal das 7 18:00 Jornal Sintese
15:50 Paligrafo R Wolante SIC
13:567 Jornal da Moite 13.00 Jornal das 7
1957 Jornal da Moite
NOITE NOITE NOITE HOITE NOITE MOITE MOITE
2100 Edicao da MNaite: 2130 Edicio dMaite 21 Edicio da haite 2130 Edigdo da Moite 2130 EdicAo da Moite 2140 Jornal Sintese 2120 Poligrafo
2300 Poligrafo 23:.00 Ternpo Extra 23 Megécios da Sernana 23:.00 Eixo do bal 23:.00 Expresso da Meia Moite 2200 Jornal de Sabado 2150 22
0000 Jornal da Meia-hloite 0000 Jornal da Meia-hloite 00: Jornal da kel a-hoite 00:00 Jornal da Meia-Moite 0000 Jornal Sintese 13:30 B0 Minutos OT.00 Cornentarios de Luis Marques Mendes
0115 Primeira pagina 0115 Primeira pagina 0t Prireira pagina at1s Prirneira pagina 0005 Governo Sombra 00.00 Jornal da beia-Moite 0125 Isto & gozar corn quern trabalha
0140 Poligrafo 0740 Az Causas 0140 Toda a verdade 0140 Eixo do hal I Jornal Sintese 0030 Invasies Barbaras 0T45 Original £ & Cultura
02:40 Primeira pagina 0210 Ternpo Extra 024 Primeira pagina 02:35 Primeira pagina 0125 Primeira Pagina 0720 B0 Minutos 0235 2
0300 60 Minutos 0310 Primeira pagina 03 Negécios da semana 03.00 Toda a Yerdade 0150 Panorarma BEC 0Z.00 Cartaz Firn de Semana 0535 Boa cama, Boa mesa
03.45 Frirneira pagina 0335 Tods a verdade 04; Coritas poupanca 03:55 Prirneira paging 02 35 Frimeira Pagina [ Foligrafo 0550 Cortes Poupanca
0415 Volante SIC 04:30 Prirneira pagina 04:25 Primeira pagina 04:20 Toda a Yerdade 0308 Expreszo da Meia Maite 0245 Irvasdes Barbaras
04:30 Espagos & Casas 04.55 Boa Cama. Boa mesa 0455 The Mext Big ldea 0515 Irmagens de Marca 04.05 Primeira Pagina 0340 The Mext Big Idea
0440 Original & a Cultura 0505 5olf Repart 05:10 Golf Peport 05:30 Carro do ano 0430 Governio Sombra 0350 Irnagens de Marca
0525 Cartaz 0518 E zarne Informdtica 06:20 Carro do Ano 05:35 Cartaz 05,20 Eoa carna. Boa mesa 04.05 Eoa carna, Boa mesa
[ Primeira pagina [ LCartaz 05:25 Cartaz 05:40 Prirneira pagina 0530 Cartaz 04:15 Yaolante SIC
0535 Primneira pagina 0530 Primeira pagina 0535 Prirneira Pagina 0430 GolF Report
0440 Expresso da Meia Moite
0530 B0 Finutos
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Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Figura VII: SICN, 2° semana — 8 a 14 de margo

Fesemans
Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira Quinta F, Sesta Feira Sibado Dominga
& e A MARH, F e Milarg MANH, A e eharg Mo Adsre MARH; A7 e Adfarg ANH, ¥l Marg RAANH, A e A
: Edig3o daManh¥ 0E:00 Edig3o daManh¥ 0 Edig3o damanhi Edig3o damanhi 05:00 Edigio da manhd I Foligrafo E: Parties, Bars, and Clandestine Restaurants, the Cou
45 Espagos & Cazas 03:50 Golf Repart 4 Exame informatica Futura Hoje 09:45 BoaCama, Boaless 16 Primeira Pégina I Jornal Sintese
k00 Jornal do Meio-Dia 10:00 Jaomnal do Meio-Dia 0 Edig3o do Meio-Dia Jornal do Meio-Dia 10:00 Jomal do Meio-Dia 7 Jomal Sntese 7 Espagos & Casas
100 Opinizo Pblica 1100 Opinizo Piblica 4 Paligrato SIC Ewropa Opini3a Plblica 00 Opiniga Plblica 17 Golf Repart Jomal Sintese
12:00 Jornal do Meio-Dia 12:00 Jomal do Meio-Dia 0 Olpinizo Fiblica Edigio do Meio-Dia 12:00 Edigio do Meio-Dia Jomal Sintese Boacama, Boa Mesa
0 Edigo do Meio-Dia Exame Informética Jornal Sintese
Jormnal Sintese Cartaz
: The Mewt Big ldea 01 Jornal das 10
-0 «Jornal das 10 4 Imagens de Marca
4 Espagos & Casas i Jomal Sintese
k0l Jomal Sintese Poligrafo SIC Europa
4f Bioacama, Boa Mesa Giolf Report
:0 +Jornal do Meio Dia- Desporto Jarnal do Meio Dia- Desports
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
3:00 Primeiro Jornal %00 Frimeira Jornal E Primeirc Jornal Primeira Jornal i Primeira Jornal 13 Frimeira Jornal Primeira Jornal
4:45 Edigio datarde 448 Edigdo datarde Cartaz Edigio da tarde Cartaz 13 Cartaz Cartaz
7-65 Jogo Aberta 765 Jogo Aberta Primeiro Jornal Jornal das 7 Primeiro Jornal : Frimeira Jornal Primeiro Jornal
5:55 Jdaornal das ¥ 858 Jomal das 7 : Edigio datarde Jornal da noite : Edigo da Tarde Jornal das 2 Jornal das 2
367 Jornal da noite 9567 Jornal da noite 55 Jogo Aberta 55 Jogo Aberta Wolante Sic Exame de Infarmatica
1255 Jomal das 7 2:55 Jornaldas T Eiro do Mal Jornal Sintese
1958 dornal da noite 19:53 Jornal da noite Jomnal Sintese 60 Minutos
i Cartaz Jomal Sintese
: Jomal Sintese The Mest Bigldea
7 imagens de Marca Paligrafo Sic
Futuro Hoje Jornal Sintese
Jornal dss 7 Wolante
Foliarafo Sic Ewopa Jomaldaz 7.
Jornal da Moite «Jornal da hloite
QITE OITE IDITE QITE OITE OITE IDITE
1 Edigio da Maite 1 Edigéo d Moite il Cartaz 55 Especial de Informagio 1 Cartaz 3 Cartaz 3 Cartaz
3 Paligrata 3 TermpoExtra Jornal ds noite 7 Edigia da noite 3 Jornal da noite 4! Jornal da Moite 4! Jornal da Maite
0: +Jornal da Meiz-Moite 0 +Jornal da Meiz-Moite Edig3o da noite 200 Eizo do Mal 3 Edigo da noite 3 Jomnal STntese : Jornal Sintese
R Primeira paging I Primeira pagina Tegdsios da zemana 00 Jormal da Mleia-hioite 0 Expressa da Meia Moite 0 Jomal de Sabada 220
2 Foligraic Il As Causas Joimnal da meia-noite o Fiimeira Fagina 0 Jormnal Sintese :4! Jornal da Meia Moite S Comentrios Marques Mendes
Primeira paging 2 Tempa Extra [ Primeira Pagina Liga Europa Governo Sombra 4 Invastes Batbaras i sta & Gozar com quem Trabalha
&0 Minutas X Frimeira pagina X Tagazine Liga Europa 44 Eiso do Wal X oinal Sintese 3 B0 Minutos X Ciriginal & a Cultura
: Frimeira phgina Toda averdade Negdeios da semana : Frimeira Pagina 1 Frimeira Pégina 8 Cartaz 1! 2201
4 Yolante SIC Primeira pagina Primeira Pagina Panorama BBC Parties, Bars, and Clandestine Restaurants, the Cow Paligrata Sis El Cartaz
: Espagos & Casas 255 BoaCama, Boamesa Panorama BEC Frimeira Pagina Frimeira Figina Inwaz8es Edtbaras 4! Futura Hoje
Driginal £ a Cultura Golf Repart 4 Primeira Pagina Freedom iz a Big Waord Expressa da Meia Moite The Mest Big ldea
Cartaz Evame Infoim aties 4 Golf Freport X The next big idea Primeira P3gina X Imagens de marca
Primeira pagina Cartaz 4 TMlagazine Liga Eurcpa 2 Faligrato Sic Earopa Governo Sombra ¥ Eoa cama, BoaMesa
Frimeira pagina 5 Cartaz 7 Liga Europa BoaCama, BoaMesa 4 Yolante SIC
T Frimeira Paging 5 Primeira P3aina 430 Galf Repart
04:45 Expresso da Meia Maite
05:30 E0 Minutas
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Figura VII1: SICN, 3° semana — 15 a 21 de margo

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

P semans
Segunda Fei Terga Fei Quinta Feira Sexta Feira Sibado Domingo
5 e Mg HAHH, I ae M TARH, > ANH, I e M IANH) 1 e M AHF, e Marg, TAANH e e,
Edigio daManhd 00 Edigio da Manhg 0 Edigho daManha £00 Edigio damanh3 A0 Edigho daManha B Foligrafo B Fanorama BEC
[ Espagos & Casas 45 Contas poupanga 4 Exame informatica 5:51 Futuro Haje 4 Exame informatica B Primeira Pagina 7 Jomal Sintese
1000 Jomal do Meio-Cia 1] Edig3o do Meio Dia L0 Edig3o do Meio-Dia 0 Jornal do Meio-Dia I Edig3o do Meio-Dia B Jdornal Sintese 7 EspagofiCasas
00 Cipinia Publica 00 Cipiniaa Publica 47 Poligrafo SIC Ewopa 100 Cipinia Publica 4 Faligrafo SIC Ewapa B Golf Flepart Jomal Sintese
12.00 Jomal do Meic-Dia 12.00 Edigao do Meio Dia 0 Opiniso Piblica 2.00 Edigao do Meio-Dis 0 ipinio Pablics Jornal Sintese Bos camaBoa mesa
-0 Jornsl do Meio-Dia 0 Jornsl do Meio-Dia Evame Informatica Jomal Sintese
Jornal Sintese Coartaz Fim de Semana
The Newt Big ldea 0 Jornal das 10
0 Jornal daz 10 : Imagens de Marca
4 Espagos & Casas Jomal Sintese
01 Jornal Sintese Foligrafo sic
BT Eoa cama, BoaMesa Golf report
10 Joinal o Meio Dia- Desporta Joinal do Meio Dia
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TAFLE TARDE
Frimeira Jornal Frimeiro Jomal Frimeiro Jornal 0 Frimeira Jornal 0 Frimeira Jornal Frimeira Jornal T Frimeita Jomal
artaz artar antaz 5 artaz 5 artaz srtaz it Jormal das 2
Frimeiro Jornal Frimeiro Jomal Frimeiro Jornal 0 Edigao da Tarde 0 Edigao da Tarde Frimeiro das £ T Esame Informatica
: Edigao da tarde Edigao da Tarde : Edigao da tarde 55 Jogo Aberto 55 Jogo Aberto Volante ; Jomal Sintese
55 Jogo Aberto Jogo Aberto 565 Jogo Fberto 555 Jornal das 7 555 Jornal das 7 Eivo do Mal B0 Minutos
B Edigio da Tarde 558 Jornal das T 358 Joinal danaite 358 Jomal da noite Jornal Sintese Jomal Sintese
255 Jomnaldas 7 958 Jomal da noite Cantaz : The Meut Big ldea
958 Jomal da noite Jornal Sintese : Jomal Sintese
Imagens de Marca I Faligrafo
Jornal Sintese 2 Jomal Sintese
Contas Poupanga o Volante
: dornal das 7 B Joinal das 7
50 Foligraio
OITE OITE TIOITE
iOITE OITE OITE OITE 3 Edigao danoite Jomal danoite 2000 Jornal da noite
i Edigao da Mot Edigao danoite 55 Especial informag3o 30 Edigao danoite 0 Eupresso da Meia Hoite Jomal Sintese Feportagem Especial
% Foligrafo SIC Eito do Mal : EdigEa da laite 55 Eive do Mal 01 Joinal Sintese Jornal de Sibada
0 Jornal da Meia-Maite Jornal da Meia-Maite Megécios da Semana 55 Jomal da Meia-Maite : Governa Sombra Jomal da Meia boite Comentiria de Lufs Margues Mendes
0115 Frimeira P 3gina Frimeita Fagina dornal da Meia-Maite 0 Frimeira P 3aina Joinal Sintese s8es Bitbaras Invasdes Birb : 510 & Giozat com quem trabalha- 3 doce
K Foligrafo SIC Liga Europa Frimeira Fagina 1 Liga Europa Frimeira Paina 2 50 Minutos ; Ciriginal  a Cultura
] Frimeira Fagina Eino do Mal WMagazine Liga Ewropa 4 Eine do Mal Fanorama EEC Cartaz Fim de Semana 4
5 50 Minutos Farties, Bars, and Clandestine Festaurants, the Cov Megacios da Semana : Frimeira Faaina Frimeira Faaina Foligrafa 7 Cartaz
7 Frimeira Fagina Frimeita Pagina Foligrafo SIC Ewopa Toda a Yerdade Eupressa da Meia hloite Invas@es Barbaras £ Foligrafo Sic Eurapa
412 Valante Sic The Fiohingya: The Mechanics of 2 crime Frimeira Pagina : Frimeira pagina Frimeira Pagina The next big idea
Il Espagos & Casas Liga Eurapa Panorama EEC 4 Fieportagem Especial Eioa Cama Hoa Mesa Eoacamaboamesa
] Triginal & a Cultura Cartaz Frimeira Pagina The Mext Eigldea Cartaz 4: Valante
7 Cartaz Frimeita Fagina The Mext Big ldea imagens de Marca Frimeira P 3gina I Golf report
I Frimeira P agina Giolf Fieport Cartaz I Espresso da meia hoite
TMagazine Liga Eurcpa : Volante 5 80 minutos
Frimeira Fagina 5 Frimeira Faaina
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Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Figura IX: SICN, 4° semana — 22 a 28 de mar¢o

AF s
Horario Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Sabado Domingo
MANHE 2 e A MANHE, b s MANHE s Adagn MANHE, 2 oo Al FMANHE, o A MANHE A7 s MANHE o A
0F:00 Edig3o da Marha 0e:00 Edigio da Manh3 0E:00 Edigao da Manhd 0e:00 Edig3n da harnhd OE:00 Edig3o da hanhd 0F: 00 Paligrafo 0E:05 Toda a Verdade
05 45 Exame informatica 09:45 50olf Feport 0345 E xame informética 09:45 Exame informatica 0945 Exarne informética DB 35 Primeira Pagina DE: 08 Fixed
10:00 Edic3o do Meio-Dia 10:00 Edic3a dao Meio-Dia 10:00 Edig3a do Meio-Dia 10:00 EdicZo do Meio-Dia 10:00 EdicZo do Meio-Dia 0700 Jornal Sintese 0700 Jornal sintese
10:45 Paligrafo SIC Europa 1100 OpiniZo Publica 045 Paligrafo SIC Europa 10:45 Paligrafo SIC Europa 10:45 Paligrafo SIC Europa 0750 Golf Bepart 0743 EspagostCasas
.00 Opinido Poblica 1200 Jormal do Meio-Dia 100 Opinido Pblica T.00 Opirido Poblica 100 Opirido Poblica 02:00 Jornal Sintese 02:00 Jornal sintese
1Z00 Jornal do Meio-Dia 1200 Jornal do Meio-Dia 1200 Jornal do feio Dia 1200 Jornal do MeioDia 0245 E xarne informatica 0240 Boa carna Boa mesa
05,00 Jornal Sintese 0540 Cartaz de Firn de semana
0340 The hlext Big ldea 10:00 Jornal das 10
0:00 Jornal das 10 0:35 Imagens de marca
10:40 Espacos & Casas TL00 Jornal sintese
TLo0 Jornal Sintese Tr40 Poligrafo Sic Europa
140 Boa carna, Boa mesa Tt50 Golf Report
12:00 Jornal do beio-Dia 12:00 Jornal do eio Dia [desporta)
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
1300 Prirmneiro Jornal 1300 Primeiro Jormal 13:.00 Primeiro Jornal 1300 Primeiro Jornal 13:00 Primeiro Jormal 13:00 Primeiro Jornal 13:00 Primeiro Jornal
12:45 Cartaz 12:45 Cartaz 1245 Cartaz 12:45 Cartaz 12:45 Cartaz 140 Jornal dag 2 140 Jornal das 2
400 Edig3o da Tarde 1400 Edigdo da Tarde 14:00 Edigao ds Tarde 1400 Edig3o da Tarde 14.00 Edigdo da Tarde 35 Wolante 44 Exarne infarmatico
17.55 Jogo Aberto 17.55 Jogo Aberto 17,55 Jogo Aberto 17.55 Jogo Aberto 17.55 Jogo Aberto 15:.00 Eixo do Mal 15:.00 Jornal Sintese
18:55 Jormal das 7 18:55 Jornal das 7 1865 Jornal das 7 18:55 Jornal das 7 18:55 Jornal das 7 TE:00 Jornal Sintese T 17 B0 Minutos
1358 Jornal da hoite 1952 Jornal da noite 13,59 Jornal da hoite 1952 Jornal da neite 13.59 Jornal da noite 40 Cartaz E0D Jornal Sintese
17.00 Jornal Sintese 1645 The next Big idea
1745 Imagens de Marca 17.00 Jornal Sintese
18:00 Jornal Sintese 17:24 Faligrafo Sic
845 Boa Carna Boa Mesa 00 Jornal Sintese
300 Jornal das 7 1853 Jornal das 7
NOITE NOITE NOITE NOITE MOITE HOITE NOITE
2130 Edig3o da Moite 2130 Edigao da Moite 2130 Edigdo da Noite 2130 Edig3o da Moite 2130 Edig3o da Maite 2100 Jornal da noite 2100 Jornal da noite
23:.00 Ternpo Extra 23:00 Ternpo Extra 2300 Megdcios da Semana 23:00 Eixo do Mal 2300 Expresso da Meia Noite 2130 Jornal de Sabado 2132 Beportagern Especial
0000 Jornal da Meia Moite 0000 Jornal da Meia Moite 0000 Jornal da Meia Moite 0000 Jornal da Meia Moite 0000 Jornal Sintese 2220 E0 Mirutos 2153
0120 [sta & Materndtica 0120 Prirneira Fagina 01,20 Prirneira Pagina [RE Prirneira Pagina 00:05 Governo Sombra 00:00 Jornal da Meia noite 0059 Carnentarios Marques Mendes
0140 Original & a Cultura 0140 As causas 01,40 Toda a Verdade 0140 Toda a Yerdade 01.00 Jornal Sintese 00:30 Irvasfes Barbaras [ |sto & Gozar com quern trabalha- 32 doze]
02:45 22101 0210 Ternpo Extra 0230 Primeira Pagina 02:55 MNegicios da Semana 0125 Primeira Pagina 0220 EO Mirutos 0157 Original & a cultura
0535 cartaz 0210 Prirneira Faaina 0ZER hegécios da Semana 03:45 Prirneira Pagina 0150 Panorarna BEC 0208 Cartaz Fimn de Semana 0243 2201
05:.40 Poligrafo Sic Europa 03:55 Toda a Verdade 0355 Primneira Pagina 04:20 Toda a Yerdade 0235 Prirneira Pagina 0315 Paligrafo 0533 Cartaz
04.35 Primeira Pagina 04:35 Primeira Pagina 04:20 Toda a Verdade 04:30 Wolante 0305 Expresso da Meia Noite 0340 Irvvasfies Barbaras 05:33 Beportagern Especial
05:00 Boa Carna Boa hesa 05:15 olante 0530 Golf Hepaort 04:05 Primeira Pagina 0440 The next big idea
0510 Gofl Bepart 0530 Galf Report 05:35 Cartaz 04:30 Governo Sormbra 0450 Imagens de Marca
05:20 Exarne Informética 05:35 Cartaz 05:40 Primeira Pigina 05:20 Boa camna, Boa mesa 0%:05 Bloa camna boa mesa
05:30 Cartaz 0540 Primeira Pagina 05:30 Cartaz 0515 Golf report
0535 Prirneira Fagina 0535 Prirneira Fagina
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Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

Figura X: SICN, 5° semana — 29 a 30 de margo

S mamaaend
Horario Segunda Feira Terca Feira Quarta Feira
FAAMHE G s Adae rAANHE, A7 ol Adane FABNHE s Adape
06:00 E digdo da hanh3 0E:00 Grandes Fepartagern 06:00 Edigda da rnanha
0945 Solf Heport 0E: 30 Prirmeira Pagina 0945 E xarne informahica
10:00 EdigZo do Meio-Dia 0700 Jornal Sintese 10:00 E dig3o do beio-Dia
1100 Opinido Pablica 0730 Fepartagern especial 10:50 Paligrafo Sic Europa
1200 Edigao do Meio-Dia 0800 Jornal Sintese 1100 Opinido Pablica
0845 Imagens de harca 12:00 Jormal do Meio-Dia
05:00 Jornal Sintese
0945 Futura Hoje
0:00 Jornal das 10
0:45 Bloa cama Boa mesa
1100 Opinido Pablica
12:00 Jornal do Meio- Dia
TARCE TARDE TARCE
1300 Primeira Jornal 1200 Primeira Jornal 12:00 Primeira Jornal
13:45 Cartaz 13:45 Cartaz 1435 Edicio da Tarde
14:00 FPrimeiro Jornal 14:00 Primeiro Jornal 17:54 Jogo Aberto
14:45 Edigao da Tarde 14:45 Jornal das 2 18:55 Jornal das 7
1765 Jogo Aberto 15:00 Jornal Sintese 19.58 Jornal da Moite
18:55 Jornal daz 7 15:45 The Mext Big ldea
TE:00 Jornal Sintese
1630 Fepartagem Especial
1700 Jornal Sintese
17:45 Futuro Hoje
1750 Jogo Aberto
12:55 Jornal das 7
19.58 Jornal da Noite
NOITE NOITE NOITE
2015 Jornal da hoite 20:15 Cartaz 2135 Edigao da Moite
20:30 Cartaz 20:30 Jornal da hMoite 2300 hegocios da Semana
2130 Edigio da Maite 2130 Edigdo da Maite 0000 Jaornal da beia Moite
2300 Ternpo Extra 0o: 00 Jornal Sintese A Prirmeira Pagina
0000 Jornal da Meia-Moite 0015 Governo Sombra 0140 | arn Mot a Hero
0115 Primeira Pagina 0100 Jornal Sintese 0241 Primeira Pagina
0745 As Causzas [ Primeira Fagina 0310 Megdcios da Semana
0200 Termnpo Extra 0145 Fanorarma EEC 04:08 Frimeira Fagina
0245 Primeira Pagina 0230 Frimeira Pagina 04:33 Maids For Sale
[ERE] Iaidz For Sale 0300 Gaverna Sornbra 0524 Solf Fepart
0400 Primeira Pagina 0345 Primeira Pagina 0529 Cartaz
0430 Boa Cama Boa Mesa 04:15 Fixed 0534 Primeira Pagina
0445 Golf Report 05:00 Boa Cama Boa kesa
05:00 Exarne [nformatica 05:15 Cartaz
[ Cartaz 030 Frimeira Fagina
0530 Prirneira Pagina
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Programacao mensal da TVI124

Figura XI: TVI24, 1° semana — 1 a 7 de mar¢o

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

P sannaend
Horéario Segunda Feira Terca Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Sabado Domingo
FeAdRHE B e Aarga MANHE e Al PAANHE P A MANHE £ e Adaryer FeAdHE £ 3 Al HANHE G e ey PAANHE 7 e Ay
0g:00 Diéria da Manhd 0E:00 Dizrio da Manha 06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manhd 0g:00 Dirio da Manhd 06:00 Todos [guais 06:00 Autaores
07:00 Esta hanhd 07:00 Esta hanha 07:00 Esta banhi 07:00 Esta bdanha 07:00 Esta banhi 0E: 32 GTI 0E:54 Mais Bastidores
05.00 Moticias 05.00 Noticias 05,00 Moticias 03,00 Moticias 05.00 Moticias OE:E5 Pais 24 07.00 CoolBox
10.00 Hoje & naticia 10:00 Hoje € noticia 10:00 Hoje & naticia 10:00 Hoje & naticia 10:00 Hoje & naticia 0730 Didrio da Manha 0730 Didrio da Manhd
1200 Jornal 24 12:00 Jornal 24 1200 Jornal 24 1200 Jornal 24 12.00 Jornal 24 10:00 Moticias 10:03 Noticias
10:20 LCoolbox 10:32 Liga-te & fundagao Futebol - talks
00 Moticias THon Moticias
14 NIT 140 Hora da Verdade
1200 Jornal 24 12:00 Jornal 24
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
13:00 Jornal da 13 1300 Jornal da 13 13:00 Jormal da 13 1300 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 1300 Jornal da 13 13:00 Jormal da 13
Ik Jornal 24 437 Jornal 24 W37 Jornal 24 W37 Jornal 24 w37 Jornal 24 24 Faiz 24 .03 A culpa € dos economnistas
16:00 Tarde 24 1600 Tarde 24 1600 Tarde 24 1600 Tarde 24 16:00 Tarde 24 =00 Moticias 1456 Moticias
1755 Maig Bastidores 1755 Mais Bastidores 1765 Mais Bastidores 1755 Mais Bastidores 1755 Mai= Bastidores 1535 GTI 1527 Ernergéncia Macional
19.00 Jornal 24 13.00 Jornal 24 1500 Jornal 24 1300 Jornal 24 1300 Jornal 24 E0D Moticias E00 Noticias
1957 Jornal das § 19.57 Jornal das § 1557 Jornal das & 1957 Jornal daz & 1957 Jornal dasz & 1637 Liga-te & Fundagdo Futebal- talks 164 Histdrias gue contamn
702 Docs?4- As grandes viagens pelo mundo 3 .00 oticias
18:00 Moticias 17:03 Docs24- As grandes viagens pelo mundo 3
837 Hora da verdade 800 Maticias
1300 Jornal 24 1300 Jornal 24
1357 Jornal da B 1357 Jornal da 8
MNOITE NOITE MNOITE NOITE NOITE NOITE NOITE
2127 Jornal 24 2127 Jornal 24 20:04 Moticias 2128 Jornal 24 2124 Jornal 24 2131 Moite 24 2131 Moite 24
2200 Toite 24 2200 Toite 24 2130 Jornal 24 22,00 Moite 24 2200 oite 24 23,00 & Tef da bolha 2234 Tais Futebol
0000 Prirneira Hora 00.00 Prirneira Hora 2200 Moits 24 0000 Prirneira Hora 0000 Prirngira Hora 0. 00 Moticias 00.00 Moticias
0133 Moite 24 0133 Moite 24 2350 Circulatura do Ouadrado 0132 Moite 24 0133 Moite 24 0075 Observare 00:52 GTI
0230 Prirneira Hora 0230 Prirneira Hora 0040 Prirneira Hora 0230 Prirneira Hora 0230 Prirneira Hora 0058 Liga-te & Fundagdo Futebal- talks A Plastico
04:00 T4 Shop 04:00 T4 Shop o3 Naite 24 04:00 TY Shop 04:00 TV Shop [ Coalbox 01.23 Hora da verdade
0220 Circulatura do Ouadrado 0145 A lei da bolha 0143 Mais Futebol
0313 Primeira Hora 0267 Ermergéncia nacional 0303 5lobal
04:00 TV Shop 0322 0334 Ernergéncia Macional
0346 Histdrias que Contam 04:00 Shop
0400 TV Shop
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Figura XII: TVI24, 2° semana — 8 a 14 de margo

Cultura na televisdo entre confinamento e desconfinamento

PRt ot
Horario Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Sabado Domingo
PAANHE £ M PAANHE S At PANHE e ANHE, PN MANHE, £ e M PANHE 7ok A MANHE EE
0E:00 Diario da Manh& 0E:00 Diério da Manhd 0E:00 Didrio da Manha 0B:00 Diario da tanha 0E:00 Dirio da Manha 0E:00 Todos Iguais 0B:00 Autores
0700 EstafManhd 0700 Esta Manhd 0700 Esta Flanhd 07.00 Esta Manhd 0700 E sta Manhd 0630 GTI 06:45 GTI
03.00 Moticia 03.00 Moticia 03.00 Moticia 05:00 Moticias 03.00 Moticias 0E:45 Histdrias que Contam 07:00 CoolBox
10.00 Haje & naticia 10.00 Especial 24 025 Hoie & naticia 10.35% Hoaje & Maticia 10.25 Hoje & Maticia 07.00 Faiz 24 0730 Diério da Manhd
1200 Jornal 24 1200 Jornal 24 1200 Jornal 24 100 Jornal 24 1200 Jornal 24 07.30 Dirio da Manhd 10:00 Naticias
10:00 hoticas 045 Liga-te & Fundacio - Talks
0:30 CoolBox 100 Moticias
100 HMoticias 1145 Hora da verdade
145 HIT 1200 Jornal 24
1200 Jornal 24
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:.00 Jormal da 13 1300 Jornal da 13 1300 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 1300 Jornal da 12
1433 Jornal 24 1433 Jornal 24 1433 Jornal 24 1436 Jornal 24 38 Jornal 24 :30 Paiz 24 14.00 & culpa é dos econornistas
16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 1600 Tarde 24 1600 Tarde 24 1500 Moticias 1445 Noticias
1756 Ivlais bastidores 1756 ais bastidores 1756 Iais bastidores 17:6h ais bastidores 17:56 bAais bastidores 15:30 Liga-te & Fundacdo - Talks ThB0 Ernergéncia Macianal
15.00 Jornal 24 19.00 Jornal 24 15.00 Jornal 24 1300 Jornal 24 1300 Jornal 24 545 GTI T6:00 Noticias
1357 Jornal das B 1515 Liga do campeiies 1367 Jornal das 8 1357 Jormal das 8 1357 Jornal das 8 1600 Moticias 645 Histdrias gue contam
&R Doc=24 - Originais 1715 Dioc=24 - Originais
1700 Moticias 1800 Moticias
18:45 Hora da verdade 19.00 Jornal 24
1300 Jornal 24
1367 Jornal das B
NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE
2127 Jornal 24 20:00 Moticias 2134 Jornal 24 2127 Jornal 24 2134 Jornal 24 2130 Moite 24 2000 Jornal das 8
Zz00 Moite 24 2130 Jornal 24 2200 Liga do campedes 2200 Toite 24 22,00 Toite 24 2300 Alei da Bolha 2130 Noite 2:
2300 Moite 24 [ o dilerna] 2150 Liga dos Camnpefies 2205 Moite 24 2300 Noite 24 [ o dilerna] 23.00 Moite 24 [ o dilerna] 00:00 Moticias 2200 Maoite 2:
0000 Prirneira Hora 2200 Moite 24 2350 Circulatura do guadrado 0000 Prirneira Hora 00,00 Prirneira Hora 0015 Observare 2230 bsis Futebol
0132 Moite 24 [ o dilermna) 00:00 Priemeira Hora 00:00 Prirneira Hora 0133 Noite 24 [ o dilema] 0132 Moite 24 [ o dilerna] 000 Liga-te & Fundagio - Talks 0000 hloticias
0230 Primeira Hora 0131 Liga dos Camnpefies 0130 Liga do campefes 02:30 Primeira Hora 02:30 Primeira Hora 0175 Plastico oo GTI
0400 T% Shop 0232 Prierneira Hora 0145 Hoite 24 04.00 T Shop 04.00 T Shop 0730 CoalBox 155 Flastico
04:00 TV Shpo 0223 Circulabura do quadradao 02:00 A lei da Bolha 0130 Hora da Verdade
0314 Prirneira Hora 0200 Ernergéncia Nacional 07,45 bsis Futebol
0400 TV Shop 0330 0z00 Global
0345 Histérias que Contam 0330 Ernergéncia Nacianal
0400 T Shop 04.00 Shop
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Figura XI11: TVI24, 3° semana — 15 a 21 de margo

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

32 semana
Horério Segunda Feira Terca Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira sabado Domingo
MANHA 15 de Margo MANHA 16 de Margo MANHA 17 de Margo MANHA 18 de Margo MANHA 19 de Marco MANHA 20 de Margo MANHA 21 de Margo
06:00 Diaric da Manha 06:00 Diario da Manhad 06:00 Diaric da Manha 06:00 Diaric da Manha 06:00 Diaric da Manha 06:00 Todos lguais 06:00 Autores
07:00 Esta Manhd 07:00 Esta Manhd 07:00 Esta Manhd 07.00 Esta Manhd 0700 Esta Manh3d 06:30 GTI 06:45 Mais Bastidores
09:00 Noticias 09:00 Noticias 09:00 Noticias 09:00 Noticias 09:00 Noticias 06:45 Pais 24 0700 CoolBox
10:15 Hoje & Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje & Noticia 07:30 Diario da Manha 07:30 Diario da Manha
11:00 Moticias 11:00 Noticias 11:00 Noticias 11:00 Noticias 11:00 Moticias 10:00 Noticias 10:00 Noticias
11:15 Hoje & Noticia 11:15 Hoje € Noticia 11:15 Hoje & Noticia 11:15 Hoje & Noticia 11:15 Hoje & Noticia 10:30 CoolBox 10:45 Liga-te & Fundagdo - talks
12:00 lornal 24 12:00 lornal 24 12:00 lornal 24 12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 11:00 Noticias 11:00 Noticias
11:45 NIT 11:45 Hora da Verdade
12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
13:00 Jornalda 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13.00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13
1358 Jornal 24 1358 Jornal 24 1358 Jornal 24 13.58 Jornal 24 1358 Jornal 24 14:30 Pais 24 14:00 A culpa € dos economista
16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 15:00 Noticias 14:45 Noticias
17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 15:45 GTI 15:45 Emergéncia Nacional
19:00 lornal 24 19:00 lornal 24 19:00 lornal 24 19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24 16:00 Noticias 16:00 Noticias
19:57 Jornal das 8 19:57 Jornzal das 8 19:57 Jornzal das 8 19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8 16:45 Liga-te & Fundaclo - Talks 16:45 Contas Redondas
17:00 Noticias (pré match) 17:00 Noticias
18:00 Noticias 18:45 Histérias que Contam
18:45 Hora da verdade 19:00 Jornal 24
19:00 Jornal 24 20:00 Jornal das 8
19:57 Jornal das 8
NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE
21:32 Jornal 24 21:36 lornal 24 21:34 lornal 24 21:33 Jornal 24 21:33 Jornal 24 21:30 Noite 24 21:30 Jornal 24
22:00 Moite 24 22:00 Liga dos Campedes 22:00 Liga dos Campedes 22:00 Moite 24 22:00 Noite 24 23:00 A Lei da bolha 22:00 Mais Futebol
22:20 Temos aqui um caso 22:15 Noite 24 23:00 Noite 24 23:00 Moite 24 (Dilema) 23:00 Noite 24 (Dilema) 23:40 MNoticias 24 23:00 Noite 24
22:40 Moite 24 23:00 Noite 24 (Dilema) 2350 Circulatura do Quadrado 00:00 Primeria Hora 00:00 Primeria Hora 00:15 Observare 00:00 Noticias 24
23:00 Moite 24 (Dilema) 00:00 Primeira Hora 00:40 Primeira Hora 01:32 Moite 24 01:32 Noite 24 00:40 Liga-te & Fundacio - Talks 01:00 GTI
00:00 Primeira Hora 01:32 Liga dos CampeBes 01:30 Liga dos Campedes 02:30 Primeria Hora 02:30 Primeria Hora 01:20 Plastico 01:15 Global
01:32 Temos aqui um caso 01:48 Noite 24 (Dilema) 02:15 Circulatura do Quadrade 04:00 TV Shop 04:00 TV Shop 01:35 CoolBox 01:45 Mais Futebol
01:53 CoolBox 02:30 Primeira Hora 03:14 Primeira Hora 02:05 Alei da bolha 02:45 A culpa é dos economistas
02:20 Histérias que contam 04:00 TV Shop 04:00 TV Shop 03:00 Emergéncia Nacional 03:45 NIT
02:31 Primeira Hora 03:30 NIT 04:00 TV Shop
04:00 TV Shop 03:45 Historias que Contam
04:00 TV Shop
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Figura XIV: TVI24, 4° semana — 22 a 28 de margo

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

42 semana
Hordrio Segunda Feira Terca Feira Quarta Feira Quinta Feira Sexta Feira Sébado Domingo
MANHA 22 de Margo MANHA 23 de Margo MANHA 24 de Margo MANHA 25 de Margo MANHA 26 de Margo MANHA 27 de Margo MANHA 28 de Margo
06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manh& 06:00 Digrio da Manhd 06:00 Todos lguais 06:50 Histérias que contam
07:00 Esta Manh& 07:00 Esta Manh& 07:00 Esta Manha 07:00 Esta Manh& 07:00 Esta Manh& 06:33 GTI 07:01 Emergéncia Nacional
09:00 Noticias 09:00 Noticias 09:00 Meticias 09:00 Noticias 09:00 Noticias 0651 Pais 24 07:30 Digrio da Manhd
10:15 Hoje é Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje € Noticia 10:15 Hoje & Noticia 07:30 Diario da manhd 10:02 Noticias
11:00 Noticias 11:00 Noticias 11:00 Moticias 11:00 Noticias 11:00 Noticias 10:00:00 Noticias 10:34 Liga-te a fundacdo - TALKS
11:15 Hoje € Noticia 11:15 Hoje € Noticia 11:15 Hoje € Noticia 11:15 Hoje € Noticia 11:15 Hoje € Noticia 10:20 CoolBox 11:00 Noticias
12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 11:00 Moticias 11:42 Hora da verdade
1110 Pais 24 12:00 Jornal 24
12:00 Jornal 24
TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE TARDE
13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13
13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24 14:30 NIT 1412 A culpa € dos economistas
16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 15:00 Noticias 15:00 Noticias
17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 1755 Mais Bastidores 1511 Observare 15:22 Emergéncia Nacional
19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24 15:00 Jornal 24 16:00 Moticias 16:00 Noticias
19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8 18:57 Jornal das 8 16:21 Liga-te & fundac@o - TALK 16:33 Constas Redondas
16:37 GTI 17:02 Docs24- Originais
17.03 Docs 24 - Originais 18:00 Noticias
18:00 Moticias 18:40 Histérias que contam
18:38 Hora da verdade 19:00 Jornal 24
19:00 Jornal 24 19:57 Jornal das 8
1957 Jornal das 8
NOITE NOITE NOITE NOITE NOITE
21:35 Jornal 24 21:30 Jornal 24 20:04 Moticias 21:30 Jornal 24 21:34 Jornal 24 NOITE NOITE
22:00 Noite 24 22:00 Noite 24 21:30 Jornal 24 22:00 Noite 24 22:00 Noite 24 21:27 Noite 24 21:55 Noite 24
00:00 Primeira Hora 23:00 O Dilema 22:00 Moite 24 23:45 Primeira Hora 23:45 Primeira Pagina 23:00 Alei da Bolha 22:30 Especial 24
01:30 Noite 24 23:40 Circulatura do Quadrado 23:50 Circulatura do Quadrado 01:30 Moite 24 01:30 Noite 24 23:55 Moticias 23:13 Moite 24
02:26 Primeira Hora 00:35 Primeira Hora 00:40 Primeira Hora 03:04 Primeira Hora 03:06 DOCS24- Originais 00:54 Alei da Bolha 00:00 Noticias
04:00 TV SHOP 01:35 O Dilema 01:31 Moite 24 04.00 TV SHOP 04:00 TV SHOP 0245 Liga-te & fundagdo- TALKS 00:54 GTI
02:20 Circulatura do Quadrado 02:20 Circulatura do Quadrado 03:01 Plastico- O novo continente 02:12 Aculpa é dos economistas
03:10 Primeira Hora 03:13 Primeira Hora 03:17 CoolBox 02:35 Especial 24
04:00 TV SHOP 04:00 TV Shop 0346 Historias que contam 02:55 Pais 24
04:00 TV SHOP 03:08 Plastico o Novo Continente
0557 Autores 03:25 Emergéncia Nacional
03:52 Mais bastidores
04:00 TV SHOP
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Figura XV: TVI24, 5° semana — 29 a 30 de mar¢o

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

52 semana

Hordrio Segunda Feira Terga Feira Quarta Feira

MANHA 29 de Margo MANHA 30 de Margo MANHA 31 de Margo
06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manhd 06:00 Didrio da Manhd
07:00 Esta Manha 07:00 Esta Manha 07:00 Esta Manha
09:00 Moticias 09:00 Naoticias 09:00 Noticias
10:15 Hoje & Noticia 10:15 Hoje & Noticia 10:15 Hoje & Noticia
11:00 Noticias 11:00 Noticias 11:00 Noticias
11:15 Hoje & Noticia 11:15 Hoje & Noticia 11:15 Hoje & Noticia
12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24 12:00 Jornal 24
TARDE TARDE TARDE
13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13 13:00 Jornal da 13
13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24 13:58 Jornal 24
16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24 16:00 Tarde 24
17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores 17:55 Mais Bastidores
19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24 19:00 Jornal 24
19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8 19:57 Jornal das 8
MNOITE NOITE NOITE
21:35 Jornal 24 21:35 Jornal 24 21:27 Jornal 24
22:00 Noite 24 22:00 Noite 24 ( O Dilema) 22:00 Noite 24
22:30 Temaos agui um caso 23:45 Primeira Hora 23:45 Circulatura do Quadrado
23:00 Noite 24 02:32 Noite 24 00:40 Primeira Hora
23:45 Primeira Hora 03:00 Primeira Hora 02:33 MNoite 24
02:30 Temaos agui um caso 04:00 TV SHOP 03:15 Circulatura do Quadrado
02:50 CoolBox 04:00 TV SHOP
02:20 Primeira Hora
04:00 TV SHOP
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Tabela 1: Total mensal de programas culturais vs ndo culturais

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

RTP2 SICN TVI24
Culturais 391 108 37
Né&o Culturais 361 775 662
Total de Programas mensais 752 883 699
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Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

Tabela 2: Contabilizacdo dos formatos culturais que cada canal apresenta

RTP2 SICN TVI24

Cultura 83 65 28
Patrimdnio 65 26 9
Religido 31 - -
Danca 1 - -
Literatura 14 - -
Musica 6 - -
Filmes/Séries 119 7 -
Documentarios 70 10 -
Teatro 2 - -
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Tabela 3: Total de programas culturais por semana

Cultura na televisao entre confinamento e desconfinamento

1°semana-1a7de

marc¢o (confinamento)

2°semana — 8 a 14 de
margo

(desconfinamento)

3°semana—15a21
de marco (pos-

desconfinamento)

4° semana — 22 a 28
de marco (pos-

desconfinamento)

5%semana —29a 31
de marco (pos-

desconfinamento)

RTP2 79 81 94 98 39
SICN 19 28 25 22 14
TVI24 9 9 8 10 1
Tabela 4: Contabilizagcdo dos programas culturais por semana e fim de semana
1° Semana 2° Semana 3° Semana 4° Semana
Semana Fim de Semana Fim de Semana Fim de Semana Fim de
semana semana semana semana
RTP2 61 18 59 22 70 24 70 27
SICN 10 9 15 13 14 10 13 9
TVI24 0 9 0 9 1 7 1 9
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