ESTEREOTIPIZACAO NO DISCURSO
FOTOJORNALISTICO: 0S CASOS DO PUBLICO
E DO DIARIO DE NOTICIAS

Partindo da ideia de que os esteredtipos podem ser acentuados visualmente, este trabalho,
baseado numa pesquisa similar conduzida por Rodgers e Thorson [2000), teve por objec-
tivo verificar se o discurso fotojornalistico dos jornais diarios portugueses de qualidade

- Publico e Diario de Noticias - cai na estereotipizacao de pessoas e até que ponto o faz.
Metodologicamente, a pesquisa baseou-se numa analise de conteudo quantitativa de uma
amostra de jornais publicados em 2002. Entre os principais resultados observados, avulta
a ideia de que ha uma certa estereotipizacao discursiva no que respeita a idade, ao sexo e a

etnicidade (“raca”).



1 «INTRODUCAO

Os esteredtipos visuais podem ser descritos como imagens que contribuem para asso-
ciar pessoas a ideias simplistas e pré-concebidas sobre a idade, a nacionalidade, a etnia, a
proveniéncia geografica, o sexo, a orientacao sexual, o estatuto econémico, as deficiéncias
fisicas e mentais, etc. Essa associacdo algumas vezes é verdadeira, mas muitas vezes é
infundada e falsa, contribuindo para a dissociacao entre uma realidade e as cognicoes pes-

soais e sociais sobre essa realidade.

Com base nesse enquadramento, o presente trabalho tem por objectivo avaliar se o discurso
fotojornalistico dos didrios portugueses de referéncia -Publico e Didrio de Noticias- cai na
estereotipizacao de pessoas em funcao da idade, do sexo e da etnia e até que ponto hipoteti-

camente o faz.

Escolheram-se as fotografias jornalisticas publicadas no DN e no Pdblico como objecto da

pesquisa por dois motivos:

O Diario de Noticias e o Publico sao normalmente considerados os dois diarios de
qualidade em Portugal, servindo de referéncia e mesmo de fonte aos restantes 6rgaos

jornalisticos (e nao s6);

Segundo Lester (1995, p. 103), as fotografias concorrem para o fortalecimento dos
esteredtipos porque perduram na mente e podem emocionar mais do que as palavras.
Quando os esteredtipos visuais sao repetidos vezes suficientes, nomeadamente através
da imprensa, tornam-se parte de uma cultura (Lester, 1995, p. 104), passando, portan-
to, a regular a mundividéncia e a mundivivéncia dos grupos sociais integrados nessa

cultura, durante um determinado periodo historico.

Infere-se das palavras de Lester que, devido ao seu grau de difusao e impacto, as fotografias
jornalisticas, disseminadas através da imprensa, podem ter um papel relevante na fixacdo de
esteredtipos. O seu conteldo é pelo menos tdo importante quanto os conteldos textuais que

com elas casam, o que as torna importantes objectos de estudo.

As fotografias podem desviar a atencao do texto e condicionar a interpretacdo das mensa-
gens ao mobilizarem a atencdo para elas mesmas (Culbertson, 1974). No mesmo sentido,
Dyck e Coldevin (1992), Tucker e Dempsey (1991], Woodburn (1947), Miller (1975), Blackwood
(1983] e Garcia, Stark e Miller [1991) explicam que as fotografias jornalisticas atraem mais
a atencdo do que o texto e que podem ser percepcionadas mesmo quando o texto acompa-

nhante nao é lido ou é pouco lido. Por vezes, os leitores obtém as suas primeiras impres-

sbes de uma histdria olhando para as
fotografias (Woodburn, 1947; Miller,
1975; Blackwood, 1983; Garcia, Stark e
Miller, 1991). Além disso, as fotografias
jornalisticas enriquecem os enunciados
verbais (Fleming e Levie, 1978] e con-
tribuem para a construcao de signifi-
cados sobre pessoas e acontecimentos
(Matthews e Reuss, 1985), tanto assim
que alguns leitores reclamam contra as
fotografias que consideram inapropria-
das ou mal usadas em determinadas
histdrias (Gordon e Lubrano, 1995; Mes-
quita, 1998, pp. 148-151; Wemans, 1999,
pp. 131-148). A isto acresce que, se
muito do texto que acompanha as foto-
grafias ndo é processado pelos leitores
(Garcia, Stark e Miller, 1991), é licito

e razoavel assumir que as fotografias
podem ser uma das principais repre-
sentacoes que alguns observadores
tém dos acontecimentos. Tanto assim é
que as fotografias jornalisticas chegam
a provocar efeitos de agenda-setting
(Wanta, 1988).

As fotografias contribuem para o
enquadramento de uma histoéria, pro-
porcionando maior compreensao desta
Gltima, e ajudam a manter o interesse
de um leitor (Miller, 1975). Tubergen e
Mashman (1974) demonstraram que

a natureza de uma fotografia pode
influenciar as atitudes de um observa-
dor face aos seres representados nas
fotos. As pesquisas realizadas dao tam-
bém crédito a ideia de que as palavras
estdo mais associadas a razao, enquan-

to as imagens estao mais associadas

Fig.1 Esta fotografia pode considerar-

se um exemplo de estereétipo visual, ja
que acentua ideias pré-concebidas sobre
aterceiraidade (abandono, cansaco,
vulnerabilidade, fraqueza...). Original da
Fototeca publicado na revista Noticias

Magazine de 6 de Abril de 2003.

a emocao (Hirchman, 1986). Este dado
confere as fotografias mais importan-
cia do que aparenta, porque, de acordo
com as pesquisas de Damésio (1995), é
a emocao que leva a accao, nao a razao,
falando-se nao apenas de um coeficien-
te de inteligéncia mas também de um

coeficiente de emocao.

Regressando ao tema estrutural da pes-
quisa, é de realcar campo jornalistico ndo
é imune a estereotipizacdo das pessoas.
Ja em 1922 Walter Lippman, no livro
Public Opinion, explicava que o discurso
jornalistico impde um hiato entre uma
realidade e as percepcoes que temos
dessa realidade, em grande medida devi-
do aquilo que hoje em dia se classifica

como esteredtipos.

Face ao problema atras descrito, a




pesquisa empirica no campo jornalistico ha cinco décadas que se preocupa com o estudo

dos esteredtipos visualmente propagados pela imprensa e pelos media em geral'. Normal-
mente, esses estudos atentam na estereotipizacao sexual, etaria e étnica (ou similar) e sdo
baseados em andlises de conteldo (Rodgers e Thorson, 2000, p. 8], correspondendo, alids,

as solicitacées de vérios académicos (Jolliffe, 1993).

Em geral, os estudos sobre estereotipizacdo fotojornalistica na imprensa ocidental de refe-
réncia apontam para uma sobre-exposicao de adultos masculinos caucasianos, normal-
mente fotografados em situacdes benéficas para a sua imagem, nomeadamente enquanto
agentes de poder; e para uma sub-exposicao das mulheres, das criancas, dos idosos e dos
ndo caucasianos, normalmente fotografados em situacdes desviantes (protestos, crimes,
doencas...) ou em situacdes peculiares (os negros, por exemplo, sdo sobre-representados

nas fotos de desporto; os idosos em histérias de interesse humano, etc.)?

2.METODOLOGIA

Tendo em conta o contexto atrds desenhado, neste trabalho tentam-se testar trés hipéteses
[H) relacionadas com a representacao fotojornalistica das pessoas em funcao do sexo, da

idade e da etnia, e responder a seis perguntas de investigacao correlacionadas (RQ):

Sexo

H1. Mais homens do que mulheres aparecerao nas fotografias.

RQ1. Qual a distribuicao de homens e mulheres de acordo com as areas tematicas dos jornais?
RQ2. Homens e mulheres tendem a ser representados “neutralmente” ou algum dos grupos
tende a ser mais representado em situacées negativas (como manifestantes, vitimas, doen-
tes, etc.) ou positivas (como agentes de poder exercendo o poder, profissionais bem sucedi-

dos, pessoas extraindo alegria da vida, etc.)?

Idade

H2. Os adultos (18/65 anos) aparecerdo mais nas fotografias.

RQ3. Qual a distribuicao dos grupos etérios pelas areas tematicas dos jornais?

RQ4. Os diferentes grupos etarios tendem a ser representados “neutralmente” ou algum dos

grupos tende a ser mais representado em situacoes negativas ou positivas?

1 Veja-se, por exemplo, a enumerac3o feita por Rodgers e Thorson (1999; 2000).

2 Todos os estudos sobre o tema mencionados na bibliografia chegam as conclusées explicitadas neste paragrafo.

Etnicidade

H3. Os caucasianos aparecerao mais nas fotografias.

RQ5. Qual a distribuicdo dos grupos “étnicos” pelas areas tematicas dos jornais?

RQé. Os diferentes grupos “étnicos” tendem a ser representados “neutralmente” ou algum

dos grupos tende a ser mais representado em situacées negativas ou positivas?

Tendo em conta as hipéteses e as perguntas de investigacao formuladas, adoptou-se a ana-
lise de conteddo quantitativa com categorias definidas a priori como método de pesquisa,

a semelhanca de trabalhos realizados por outros autores (por exemplo: Blackwood, 1983;
Rodgers e Thorson, 2000; Sousa, 1998).

Para essa analise, definiram-se como variaveis independentes as categorias jornal (DN ou
Pdblico) e as categorias editoria/seccao (com denominacdes exactas ou aproximadas), ten-
do-se, no entanto, criado a opcao “outros/varios assuntos” para albergar outras seccées/

editorias (como Media) e seccdes esporadicas.

Entre as varidveis dependentes, definiram-se as categorias sexo, idade e “etnia” j utiliza-
das pertinentemente em estudos anteriores (Blackwood, 1983; Bramlett-Solomon e Wilson,
1989; Beaudoin e Thorson, 1999; Rodgers e Thorson, 1999; Rodgers e Thorson, 2000, etc.).
As categorias homem/mulher e crianca/adulto/sénior ndo oferecem dividas quanto a
classificacao das personagens nas fotografias. As categorias caucasianos e outros podem
oferecer duvidas. Neste caso foram classificados como “caucasianos” todos aqueles que,
aparentemente, tinham mais vincados os tracos caracteristicos da “raca” branca, em parti-

cular a cor da pele.

E de realcar, porém, que a classificacao das personagens nas fotografias pelas categorias
de idade, sexo e “etnia” foi feita em func&o da aparéncia dessas personagens, da informac&o
eventualmente fornecida no texto e do conhecimento eventual dos codificadores sobre os

actantes, o que pode ter gerado alguns erros de classificacao por falta de informacao.

Nesta pesquisa, assume-se que a fixacao de esteredtipos relativos a idade, ao sexo e a etni-
cidade pode ser observada através daquilo que Rodgers e Thorson (2000) denominam como
“diferenca de reconhecimento”, opcdo ja seguida em trabalho anterior (Sousa, 1998). Em
concreto, examinando-se a dispersao de um subgrupo (por exemplo, as mulheres) dentro de
uma categoria (por exemplo, a politica) pode-se avaliar se existe uma representacao fotogréa-
fica proporcionada ou nao e, portanto, se existe ou nao uma simplificacdo de uma realidade

susceptivel de contribuir para a fixacao de esteredtipos.




Por vezes, tornou-se dificil categorizar as personagens segundo a negatividade, neutralida-
de ou positividade da respectiva representacao fotografica. Por exemplo, em determinadas
situacdes as personagens apareciam em situacoes positivas mas o angulo em que foram
fotografadas ou a sua postura tendiam a proporcionar sorrisos ou interrogacoes acrescidas
ao leitor. Nestas circunstancias, atendeu-se essencialmente ao contexto da situacdo para

proceder as classificacées e nao a representacao particular do sujeito.

Noutros casos, as personagens apareciam como triunfadores (por exemplo, militares), mas
o “triunfo” tinha sido obtido a custa de destruicdo e morte, também visiveis nas fotos. Quan-
do isto aconteceu, considerou-se que os aspectos positivos e negativos se equilibravam e

optou-se por considerar a representacdo como tendencialmente neutra.

Uma vez que o objectivo da pesquisa foi encontrar as grandes constancias de conteldo e ndo
o acidental, seleccionou-se para andlise uma amostra estratificada de 21 nimeros publica-
dos em 2002 de cada um dos jornais estudados. Em concreto, seleccionou-se o nimero da
primeira segunda-feira do ano, o nimero da terceira terca-feira e assim sucessivamente, até

se perfazerem trés semanas construidas.

Os dados expostos na tabela 1 demonstram a preponderancia dos homens adultos e senio-
res no discurso fotojornalistico do Publico e do Didrio de Noticias, tal como todas as pes-
quisas anteriores deixavam antever, o que favorece a solidificacdo do estereétipo de que a

“coisa publica” é assunto de homens.

Por outro lado, no discurso fotojornalistico de ambos os jornais nao aparenta existir uma
tendéncia para a negatividade em funcdo do sexo. Pelo contrario, os conteldos fotogréficos
tendem a acentuar uma visao positiva das personagens de ambos os sexos. Todavia, neste

contexto as mulheres sdo representadas mais positivamente do que os homens.

Tabela 2
Proporcao de personagens nas fotografias em funcao da idade aparente e tendéncias das suas
representacdes (em percentagem)

Diario de Noticias Publico

Criancas e . Criancas e .
Adultos Seniores Adultos Seniores

adolescentes adolescentes

10 83 7 13 79 8

+ Neutro

+ Neutro

+ Neutro

+ Neutro

+ Neutro

+ Neutro

As fotografias foram codificadas por quatro estudantes de graduacao e pelo autor. A fiabi-

lidade inter-codificadores foi aferida no inicio (r =0, 92) e a meio da pesquisa (r = 94}, com

uma amostra arbitraria de 20 fotografias, tendo sido atingida uma média de 0,93.

3.RESULTADOS E DISCUSSAO

Tendo em conta que a pesquisa se baseou numa andlise de conteldo (quantitativa), optou-se

por apresentar os resultados sob a forma de tabelas, seguidas da respectiva discussao.

Realce-se que para todos os casos os resultados sao estatisticamente significativos a um

nivel de significancia de p0,05.

Tabela 1

Proporcao de personagens adultos e seniores nas fotografias em funcao do sexo e tendéncias das

suas representacdes (em percentagem)

Didrio de Noticias Publico

Homens Mulheres Homens Mulheres

69 31 76 24

Positivo | Neutro | Negativo | Positivo | Neutro | Negativo | Positivo | Neutro | Negativo | Positivo | Neutro | Negativo
64 21 15 82 8 10 59 16 25 83 6 1"

65 |10 25 |76 |15 9 |49 |3 48 |72 |6 22 |71 |14 15 141 |9 50

Os adultos (18/65 anos) sao o grupo hiper-dominante nas fotos em ambos os jornais, tal
como seria de prever tendo em conta os resultados de estudos anteriores. Os adultos consti-
tuem a maior parte da populacdo e, por isso, proporcionalmente, era de esperar que fossem
mais representados nas fotografias. Porém, essa sobre-exposicao dos adultos pode favore-
cer a solidificacdo do estereétipo de que a “coisa publica” é unicamente coisa de adultos e sé

afecta adultos.

No discurso fotojornalistico de ambos os jornais ndo aparenta haver desvio para a negati-
vidade em funcdo da idade, excepto no que respeita a figuracao dos cidaddos seniores. Os
mais idosos tendem a ser fotografados em situacoes que exploram a sua debilidade, o seu
abandono, etc., mesmo que por tras dessas representacdes estejam as mais nobres inten-
cdes jornalisticas. O fotojornalismo, desse ponto de vista, torna-se uma faca de dois gumes:
é preciso mostrar as dificeis situacdes de vida dos idosos, mas a insisténcia num determina-
do tipo de figuracdo promove a consolidacdo do esteredtipo do “idoso pobre e abandonado”,
apesar de existirem idosos que mantém vidas activas que fariam inveja a muitos jovens, sdo

ricos e vivem rodeados do carinho dos seus entes queridos.




Os resultados da tabela 2 sdo consistentes com pesquisas anteriores (veja-se, por exemplo,
Rodgers e Thorson, 2000, p. 10], onde se evidencia que os cidaddos seniores tendem a ser

fotograficamente representados de forma mais negativa do que outros grupos etarios.

Tabela 3
Proporcao de personagens adultas e seniores nas fotografias em funcao da etnia e tendéncias das
suas representacées (em percentagem)

Diario de Noticias Publico
Caucasianos Outros Caucasianos Outros
67 33 76 24

Positivo |Neutro |Negativo |Positivo |Neutro |Negativo |Positivo |Neutro |Negativo |Positivo |Neutro |Negativo

63 14 23 7 16 13 70 9 21 72 " 17

Os caucasianos adultos e seniores tendem a ser sobre-representados nas fotografias, tal
como indiciavam quer os resultados de pesquisas anteriores quer a sua proporcao na popu-
lacdo. Essa sobre-exposicdo dos caucasianos pode favorecer a solidificacdo do estereétipo

de que a “coisa publica” é unicamente coisa de caucasianos.

Todos os grupos étnicos tendem a ser representados mais positiva do que negativamente

nas imagens fotograficas, com diferencas reduzidas entre caucasianos e ndo caucasianos.

Tabela 4
Sexo das personagens adultas e seniores nas fotografias por tépico noticioso ([em percentagem)

Diario de Noticias Publico

Homens Mulheres Homens Mulheres
Politica/administracao (local, nacional e
internacional com repercussao nacional) 20 1" 21 13
Economia/negécios 14 6 12 9
Internacional/estrangeiro 15 Il 18 12
Sociedade 1 38 10 33
Desporto 23 4 21 5
Cultura e entretenimento 13 17 12 19
Outros/varios 4 13 6 9
TOTAL 100 100 100 100

Os dados da tabela 4 mostram que, em ambos os jornais, os homens adultos e seniores ten-
dem a ser representados nas fotografias editadas em todas as seccdes e tépicos, enquanto
as mulheres tendem a ser representadas essencialmente nas fotografias da editoria socie-
dade, em primeiro lugar, e das editorias de cultura e entretenimento, em segundo lugar. Os
hiatos de representacao sao mais evidentes nas editorias de desporto dos dois jornais, na
editoria de economia e negécios do DN, e nas editorias de internacional/estrangeiro e poli-
tica/nacional. A situacdo descrita pode favorecer a solidificacdo dos esteredtipos de que o

desporto, a politica, os negdcios e mesmo as relacdes internacionais sao coisas de homens.

Tabela
Idade aparente das personagens nas fotografias por tépico noticioso (em percentagem)

Diario de Noticias Publico

Criangas e . Criangas e .

adolescentes Adultos |Seniores adolescentes Adultos Seniores
Politica/administracao (local, nacional e
internacional com repercussao nacional) |6 23 9 3 22 15
Economia/negécios 1 10 6 2 1 9
Internacional/estrangeiro 18 14 8 15 16 13
Sociedade 45 15 57 44 13 51
Desporto 8 18 4 " 12 3
Cultura e entretenimento 17 13 10 17 18 5
Outros/varios 5 7 6 8 8 4
TOTAL 100 100 100 100 100 100

Em ambos os jornais os adultos sdo o Unico grupo etario bem representado nas diferen-

tes categorias. Criancas e seniores véem a sua representacao fotojornalistica centrada nos
assuntos inseridos na editoria sociedade (exploracdo do interesse humano) de ambos os jor-
nais, sendo também de destacar o nivel da sua representacao relativa nas editorias de cultu-
ra e entretenimento e na editoria de internacional/estrangeiro de ambos os jornais. Tal como
foi vincado anteriormente, esta situacdo pode contribuir para a solidificacao do estereétipo

de que criancas e seniores ndo sao atingidos pela politica, ndo tém pratica desportiva, etc.




Tabela 6
Etnia das personagens adultas e seniores nas fotografias por tépico noticioso (em percentagem)

Diario de Noticias Publico

Caucasianos Outros Caucasianos Outros
Politica/administracdo (local, nacional e
internacional com repercussao nacional) 22 4 20 8
Economia/negécios 13 3 12 7
Internacional/estrangeiro 16 29 14 25
Sociedade 12 16 16 14
Desporto 19 34 17 28
Cultura e entretenimento 14 9 14 1"
Outros 4 5 7 7
TOTAL 100 100 100 100

De maneira consistente com os resultados de pesquisas anteriores (ver bibliografial, os cauca-
sianos adultos sdo representados mais equilibradamente nas diferentes editorias de ambos os
jornais, enquanto outros grupos “étnicos” se centram nas editorias de desporto [por causa da
elevada quantidade de atletas negros) e internacional/estrangeiro (por causa da atencao devota-
da aos paises luséfonos e a situacdo no Médio Oriente). Existem diferencas relativas de represen-
tacdo bem evidentes nas editorias de politica e de economia e negécios (em particular no caso do
DNJ. O centralismo da representacdo das minorias étnicas em determinadas seccdes contribui
para a solidificacdo de esteredtipos, sejam eles positivos (“os negros sdo os melhores atletas”)

sejam eles negativos (“politica é coisa de caucasianos”, “politica sé afecta caucasianos”).

4.c0NCLu56Es

Os resultados obtidos permitem validar as trés hipdteses levantadas. A exemplo dos resul-
tados de pesquisas anteriores, também o discurso fotojornalistico nos dois diarios portu-
gueses de referéncia tende a privilegiar os homens adultos caucasianos, tendencialmente

representados de forma positiva.

Verificou-se também que, de forma consistente com pesquisas anteriores, os homens, os
adultos e os caucasianos tendem a ser equilibradamente representados nas fotografias
inseridas nas péginas das varias editorias; pelo contrario, as mulheres, as criancas e os
seniores e as minorias étnicas tendem a ver a sua representacao fotojornalistica centrada
em editorias como a de sociedade, o que, conforme se disse, pode contribuir para a solidifi-

cacdo de esteredtipos, sejam eles positivos ou negativos para esses grupos.

O comportamento similar dos dois jornais e o facto de os resultados da presente pesquisa se
encaixarem nas conclusdes de estudos anteriores sobre estereotipizacao no discurso foto-
jornalistico (ver bibliografia), evidenciam que este é um problema manifestamente transna-
cional. A tribo (fotoljornalistica (Traquina, 2002) compartilhard, no ocidente, maneiras de ver
e fazer -mais ou menos rotineiras- que aproximam as praticas jornalisticas. Investigacao

posterior podera tentar validar esta hipotese.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Baxter, W.; Quarles, R. e Kosak, H. (1978) Effects of photographs and their size on reading

and recall of news stories. In: ERIC Document, n.° 159722.
Beaudoin, C. E. e Thorson, E. (1999]) A distorted mirror on the world: International photos in
the Los Angeles Times. Comunicacdo apresentada a International Division durante o con-

gresso anual da Association for Education in Journalism and Mass Communication (EUA).

Blackwwod, R. E. (1983). The content of news photos: roles portrayed by men and women. In:

Journalism Quarterly, vol. 60, n.°4, pp. 710-714.
Bohle H. (1986). Negativism as news predictor. In: Journalism Quarterly, vol. 63, n.°3, pp. 789-796.

Bramlett-Solomon, S. e Wilson, V. (1989). Images of the elderly in Life and Ebony. In: Journal-
ism Quarterly, vol. 66, n.°1, pp. 185-188.

Click, J. W.(1976). Reader response to front page with four-color halftones. In: Journalism
Quarterly, vol. 53, n.°2, pp. 211-222.

Culbertson, H. M. (1974) Words vs. pictures: Perceived impact and connotative meaning. In:

Journalism Quarterly, vol. 51, n.°2, pp. 226-237.

Damasio, A. R. (1995). O Erro de Descartes. Emocdo, Razao e Cérebro Humano. Mem Mar-

tins, Publicacdes Europa-América.

Demarest, J. e Garner, J. (1992]). The representation of women'’s roles in womens's maga-

zines over the past 30 years. In: The Journal of Psychology, vol. 126, pp. 357-369.

Dick, E. e Coldevin, G. (1992) Using positive vs. negative photagraphs for Third World fund
rising. In: Journalism Quarterly, vol. 69, n.°3, pp. 572-579.




Doty, W. G. (Ed.). (1995) Picturing Cultural Values in Postmodern America. Tuscalosa, Uni-

versity of Alabama Press.

Fleming, M. e Levis, H.[1978). Instructional Message Design: principles From the Behavioral

Sciences. New Jersey, Educational Technology Publications.

Fosdick, J. S. (1969) Picture content and source in four daily newspapers. In: Journalism

Quarterly, vol. 46, n.°2, pp. 184-193.

Garcia, M. R.; Stark, P. e Miller, E. (Eds.). (1991). Eyes On the News. St. Petersburg, The

Poynter Institute for Media Studies.

Gordon, J. e Lubrano, G. (1995) Readers take aim at photos. In: News Photographer, vol. 50,
n.°7, pp. 4-6.

Hirschman, E. C. (1986) The effect of verbal and pictorial advertising stimuli on aesthetic,

utilitarian, and familiarity perceptions. In: Journal of Advertising, vol. 15, n.°2, pp. 27-34.

Jolliffe, L. (1993) Yes! More content analysis. In: Newspaper Research journal, vol. 14,
n.%s 3-4, pp. 93-98.

Lester, P (1995]). Visual Communication. Images with Messages. Belmont, Wadsworth Pub-

lishing Company.

Lippman, W. (1922). Public Opinion. New York, Macmillan.

Martindale, C. (1990). Coverage of black Americans in four major newspapers 1950-1989. In:

Newspaper Research Journal, vol. 11, n.°3, pp. 96-112.

Matthews, M. L. e Reuss, C. (1995). The minimal image of women in Time and Newsweek.
Comunicacao apresentada a Magazine Division durante o congresso anual da Association for

Education in Journalism and Mass Communication (Memphis, EUA).

Mesquita, M. (1998). O Jornalismo em Analise. A Coluna do Provedor dos Leitores. Coimbra,

Minerva.

Miller, S. (1975). The content of news photos: women'’s and men'’s roles. In: Journalism

Quarterly, vol. 52, n.° 1, pp. 70-75.

Pease, E. C. [1989). Kerner plus 20: Minority news coverage in the Columbus Dispatch. In:

Newspaper Research Journal, vol. 10, n.°1, pp. 17-38.

Rodgers, S. [1999). Have female stereotypes changed over time? A longitudinal analysis of
women in magazine photos. Comunicacao apresentada a Magazine Division durante o con-

gresso anual da Association for Education in Journalism and Mass Communication (EUA).

Rodgers, S. (1999). Are women getting a bad rap? A photo analysis of age, ethnicity and
overall favorability. Comunicacdo apresentada a Commission on the Status of Women
Division durante o congresso anual da Association for Education in Journalism and Mass

Communication (EUA).

Rodgers, S. e Thorson, E. (1999). The visual representation of individuals of different genders,
ages, and ethnicities in the photographs of Los Angeles Times. Comunicacao apresentada
a Visual Communication Division durante o congresso anual da Association for Education in

Journalism and Mass Communication (EUA).

Rodgers, S. e Thorson, E. (2000). “Fixing” stereotypes in news photos: a synergistic approach

with the Los Angeles Times. In: Visual Communication Quarterly, vol. 7, n.°3, pp. 8-11.

Rodgers, S.; Thornson E. e Antecol, M. (2000). “Reality” in the St. Louis Post Dispatch. In:
Newspaper Research Journal, vol. 21, n.°3, pp. 51-68.

Rodgers, S. e Yoon, D. (1999). (Under) Exposed! Images of Asians and Asian Americans in news
photographs. Comunicacdo apresentada a Minorities and Communication Division durante o

congresso anual da Association for Education in Journalism and mass Communication (EUA).

Sanders, K. P. (1980). Photojournalism research. In: Edom, C. C. (Ed.). Photojournalism:

Principles and Practices. Dubuque, C. Brown Co.

Singletary, M. e Lamb, C. (1984). News values in award-winning photos. In: Journalism Quar-
terly, vol. 61, n.°1, pp.104-108.

Sousa, J. P. (1998) Fotojornalismo Performativo. O Servico de Fotonoticia da Agéncia Lusa de

Informacao. Porto, Editorial da Universidade Fernando Pessoa.

Stamm, K. (1980). How much do they read in the daily newspaper. In: Journalism Quarterly,
vol. 57, n.°3, pp. 398-407.




Swanson, C. E. (1955). What they read in 130 newspapers. In: Journalism Quarterly, vol. 32,
n.°2, pp. 411-421.

Thorson, E. (1995). The impact of Hillary photos on newspaper readers. In: Visual Communi-

cation Quarterly, n.° 7, 1995, pp. 59-72.

Traquina, N. (2002). Jornalismo. Lisboa, Quimera.

Tubergen, G. N. e Mashman, D. L. (1974). Unflattering photos: How people respond. In: Jour-
nalism Quarterly, vol. 51, n.°2, pp. 317-319.

Tucker, S. A. e Dempsey, J. V. (1991]). Photo-interviewing: a tool for evaluating technological

innovations. In: Evaluation Review, vol.15, n.°5, pp. 639-654..

Wanta, W. (1988]. The effects of dominant photographs: An agenda-setting experiment. In:
Jornalism Quarterly, vol. 65, n.°1, pp. 107-111.

Wemans, J. (1999). O Pdblico em Publico. As Colunas do Provedor do Leitor. Coimbra, Minerva.

Wolf, R. e Grotta, G. L. (1985). Images. A question of readership. In: Newspaper Research
Journal, vol. 6, n.°2, pp. 30-36.

Woodburn, B. W. (1947). Reader interest in newspaper pictures. In: Journalism Quarterly, vol.
24,1947, pp. 39-63.

Zelizer, B. [1995). Journalism’s “last” stand: Wirephoto and the discourse of resistance. In:

Journal of Communication, vol. 45, n.° 2, pp. 78-92.



