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RESUMO

A comunicacgdo visual antecede a histéria da humanidade, uma vez que sua origem é
anterior a escrita. Antes mesmo da fala, ja se fazia presente e assumia importante papel
na vida em sociedade. O fato é que o ser humano € visual, consome incontaveis imagens
no decorrer da vida e a interpretacdo de cada uma delas esta relacionada as experiéncias,
ao conhecimento, a0 meio em que vivem. E essa habilidade inerente de visualizar,
processar e interpretar as imagens que este estudo se propds. Para tal, utiliza a imagem
dos rétulos das principais cervejas artesanais brasileiras da atualidade, realizando uma
leitura destas imagens. Com base na obra de Donis Dondis, foi possivel estratificar cada
um dos elementos da composi¢do da imagem, de modo a obter a fundamentacdo
necessaria para a interpretacdo. Os estudos de Martine Joly e também Sandra Ramalho e
Oliveira permitiram que as imagens fossem analisadas sistematicamente,
correlacionando os elementos e justificando sua presenca. As revisGes teoricas
possibilitaram a interpretacdo e o conjunto dessas a¢des resultou na leitura dos rotulos,
entendidos aqui como uma unica composi¢do visual. Como resultado, foi possivel
estabelecer padrBes entre as andlises individuais, talvez ndo similares entre si, mas de
relacdo entre os diferentes elementos que compde. Referéncias regionais, de estilo,
conectadas as diferentes caracteristicas da cerveja, de cunho cultural e tradicional e
também relacionada ao pertencimento, de associacdo com o conhecimento popular ja
difundido.

Palavras-Chave: Comunicacdo Visual, Imagem, Rotulo, Cerveja Artesanal.
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ABSTRACT

Visual communication predates the human history since its origin precedes the
invention of writing. Even before the speech, it was present and took important role in
life in society. The fact is human beings are visual, they consume countless images in
the course of life and the interpretation of each one of them is related to the experiences,
knowledge, environment which they live in. It is this inherent ability to visualize,
process and interpret the images that has been proposed by this study. Therefore, it uses
the image of the labels of the main Brazilian craft beers today, performing a reading of
these images. Based on the work of Donis Dondis, it was possible to stratify each of the
elements that comprise the image, in order to obtain the necessary validity for
interpretation. The studies of Martine Joly and Sandra Ramalho e Oliveira allowed the
images to be systematically analyzed by correlating the elements and justifying its
presence. The theoretical revisions enabled the interpretation and all of these actions
resulted in reading the labels, understood here as a single visual composition. As a
result, it was possible to establish patterns between individual analyses, maybe not
similar to each other, but the relationship between the different elements that compose
it. Regional references, in style, connected to different characteristics, cultural and
traditional measures and related to the membership, association with the popular

knowledge spread.

Palavras-Chave: Visual Communication, Image, Label, Craft Beer.
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

| — INTRODUCAO

Comunicar é algo inerente ao homem, pela necessidade absoluta de viver em sociedade.
E para que esta funcione, a comunicacdo sempre esteve presente no desenvolvimento do
ser humano. Os diversos formatos de comunicacdo evoluiram e seguem evoluindo em
ritmo acelerado. Com uma capacidade de adaptacdo aos publicos nos diferentes
periodos da histdria, a comunicacéo é resiliente de tal forma que consegue manter suas
caracteristicas essenciais e objetivas, mesmo sofrendo transformacfes na mesma

proporcéao que evolui.

A comunicacdo visual, desde os primdrdios, cumpre com seu papel no processo
comunicacional, porém também apresenta mudancas significativas e importantes desde
sua origem. O desenvolvimento das técnicas, dos estilos, a identificagdo das escolas,
sempre esteve ligado com a realidade social no qual foram desenvolvidos e ao tempo ao

qual pertenciam.

No entanto, apesar desta evolucdo e ao contrario do que ocorreu com a escrita, ainda
ndo hd em carater formal uma sintaxe ou semantica para a leitura de imagens, que
assumiria o papel de mensagem no processo de comunicacdo visual. Talvez nem seja
leitura a palavra correta a se aplicar, mas ela evidencia a intencdo do que se quer:

visualizar, entender, interpretar.

Ainda assim pode ser considerada uma linguagem universal, pois ndo detém de aspectos
restritivos tais como de uma determinada lingua. Qualquer agente pode assumir o papel
de receptor da mensagem, trazendo-a para 0 seu cotidiano e a interpretando-a com suas

experiéncias, sua realidade e seu conhecimento.

Tudo isso torna as motivacdes e intencdes do emissor desta mensagem, quem criou a
imagem, irrelevante. A auséncia da sintaxe permite que especialistas e estudiosos desta
area da comunicacdo possam realizar uma avaliacdo e leitura, talvez mais proxima do
correto, diferente da leitura de leigos, pois estes ndo possuem o conhecimento tedrico

para fazé-lo, apenas o tacito e restritivo a suas motivacoes.

Desta forma é importante conhecer o publico receptor da mensagem antes mesmo da
criacdo. Inserir elementos sutis ou demasiadamente complexos para um publico leigo
correndo o risco de interpretacGes errbneas; ou tornar uma mensagem direcionada a
receptores com uma capacidade de interpretacdo maior devido ao conhecimento técnico,

muito simplista, correndo 0 mesmo risco.
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Isso ocorre normalmente em imagens e andncios publicitarios, onde se tem
conhecimento publico receptor e a mensagem/imagem foi construida de forma que este
publico seja impactado pelos apelos presentes em tais mensagens. Estas mensagens
estdo presentes nos diferentes meios de comunicacdo e cada uma delas tem seu papel

definido pela intencdo do emissor, caracteristicas do canal e perfil do receptor.

O presente estudo est& dividido em trés partes distintas, além da introducéo: referencial
tedrico, que contém dois capitulos, coleta e analise de dados e a conclusdo. Na
introducdo é apresentado o0 tema, a justificativa, os objetivos, a metodologia e também

as limitagdes do estudo e os resultados encontrados.

Nos dois capitulos que abordam o referencial teérico, sdo explorados os dois temas
principais do estudo: a cerveja e a comunicacao visual. O aprofundamento tedrico nos
dois objetos de estudo permitiu uma coleta mais direcionada e a conducéo das anélises

dos dados, constantes no capitulo quatro.

A andlise dos dados ocorreu de forma sistemética, intimamente balizada pelo
referencial, onde se buscou explorar amplamente as metodologias propostas, das quais
se fez uso a todo o momento para manter-se focalizado no tema. Além do prisma
individual em cada rétulo, é apresentada uma analise global, com o cruzamento dos

dados.

Por ultimo, a conclusdo, faz um resgate do referencial, utilizando-o como parametro
para as consideracdes e relacionando-o as analises e aos resultados obtidos, para entdo
responder com seguranga 0s questionamentos e objetivos do estudo. Ao final, as
consideracdes e contribui¢des do estudo.

1.1 Definicdo do tema

A definigdo de rétulo, segundo Bueno (1996), é um pequeno impresso que pode ter
formato variavel, normalmente em cores, ornamentado, utilizado em frascos, garrafas,
latas, caixas, etc. com a funcdo de indicar seus contetdos e transmitir informacgdes a
respeito destes produtos. Além de elementos graficos, ha elementos liguisticos que
transmitem informacdes acerca do produto, sejam obrigatdrias ou ndo, compondo assim
uma estrutura que pode ser interpretada como uma Unica imagem, com diversos
elementos, com fungbes diferentes, mas que se correlacionam entre si para compor a

mensagem visual.
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Com o crescimento do mercado de cervejas artesanais principalmente ap6s 1980, e
tendo seu apice no Brasil a partir dos anos 2000, se fez necessario a profissionalizacao
de areas antes poucos exploradas. Uma destas areas esta diretamente ligada a criacdo de
rotulos para este nUmero expressivo de produtos que cresce a cada dia, como forma de

atrair a atencdo dos consumidores.

Se anteriormente o rétulo de cerveja artesanal tinha por funcéo principal informar sobre
o produto, hoje ele exerce um papel fundamental na escolha dos produtos, dada a
diversificacdo e principalmente o aumento de diferentes cervejas existentes no mercado.
E um dos fatores decisorios no ato da compra e compete por espacos na gondola com
outros rotulos, por isso da importancia em se destacar dos demais. Sendo assim, a
comunicacdo visual e os rotulos de cerveja artesanal sdo os temas centrais do presente
estudo, onde as técnicas do primeiro servirdo para analisar e interpretar o segundo, com

base no referencial tedrico abordado.

1.2 Justificativa

Comecar algo com clichés pode transmitir uma mensagem simplista e muitas vezes
errbnea a respeito da importancia ou da complexidade de determinados temas. Porém,
sdo os clichés que detém certo poder em traduzir essencialmente o que se quer
comunicar. E através do cliché “uma imagem vale mais do que mil palavras” que se
alicercam as capacidades e potencialidades de uma imagem em transmitir mensagens
que possam ser interpretadas, indiferente da lingua falada por quem a recebe, ou entdo
do conhecimento adquirido e também de sua idade ou geracdo a qual pertence.

Inseridos nesses preceitos também estdo as dificuldades na interpretacdo das imagens,
sendo elas o0 agente mensagem na comunicagdo visual. Ndo no sentido denotativo, mas
no sentido de ndo haver uma regra clara, formal tal qual a escrita, faz com que o desejo
de preencher as lacunas entre as diferentes interpretagdes e encontrar um ponto de

convergéncia entre elas se torne um desafio.

Movido por este desafio, mas jamais com o intuito de estabelecer uma regra, é que o
presente estudo foi construido. O fato de poder analisar diferentes imagens e a partir
delas tracar uma linha mestre para sua leitura/interpretacéo justifica todo o empenho e
dedicacdo na busca pelos melhores métodos para tal. Além disso, as imagens escolhidas

para ser o foco das analises também estdo intimamente ligadas aos interesses pessoais,
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uma vez que o autor se considera um entusiasta no tema de cervejas artesanais e com

uma consideravel trajetdria neste segmento, como consumidor, apreciador e produtor.

E novamente um cliché que define ainda melhor as justificativas pessoais no que tange a
escolha do tema “unir o util ao agradavel”. Agradavel por fatores pessoais como ja
mencionado, embasados na questdo do desafio e também nas tematicas. E util, pois,
acima de tudo, se buscou construir algo que gerasse uma relativa importancia para o

meio académico, um modesto contributo para uma area ainda pouco abordada.

O estudo ndo pode ser definido como despretensioso, uma vez que ha uma pretensdo
clara quanto ao contributo académico de avancar um pouco mais nos estudos da
comunicacdo visual. Justifica-se ainda, pelo fato de esta ser uma éarea carente de
estudos, fato que pode gerar interesse social, tendo em vista que é um mercado que

cresce a cada dia e esta se profissionalizando em todas as areas.

1.3 Objetivos

Dada a amplitude que o campo da comunicacdo visual contempla e também toda a
complexidade que envolve esta area, foi necessario segmentar, encontrar e identificar
uma linha mestra a ser seguida. Com isso, delimitou-se a temética e a partir de entdo foi

possivel estabelecer o objetivo geral e também os objetivos especificos para o estudo.

1.3.1 Objetivo geral

e Interpretar a mensagem visual nos rotulos de cerveja artesanal produzidas no

Brasil com base nas técnicas de leitura visual fundamentadas na revisdo teérica.

1.3.2 Objetivos especificos

Identificar os elementos basicos da composicéo visual;

e Elencar as técnicas de comunicagéo visual identificadas;

e Interpretar as mensagens plastica, icénica e linguistica correlacionando 0s
elementos da composicao entre si;

e Estabelecer os pontos convergentes entre cada uma das analises individuais.
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1.3.3 Questao de investigacao

Com base no objetivo geral e nos objetivos especificos, foi possivel estabelecer uma
questdo de investigacdo ao qual o presente estudo tem por intuito responder. Esta
questdo também serviu para balizar o desenvolvimento da pesquisa durante todas as

suas etapas.

e E possivel estabelecer um pardmetro de leitura dos rétulos de cerveja artesanal

brasileira com base nos elementos visuais que compdem a amostra analisada?

1.4 Metodologia

Segundo Malhotra (2001), a pesquisa € uma estrutura para realizacdo de um estudo. Ela
detalha os procedimentos necessérios a obtencdo das informacGes indispensaveis para
resolver problemas. Por isso se torna necessario conceituar e contextualizar as

informacdes e caracteristicas da pesquisa fruto do presente estudo.

Quanto a natureza, caracteriza-se como um estudo empirico, que segundo Demo (1994),
oferece maior confianca a argumentagdo por mais ténue que possa ser a base fatual.
Estes significados empiricos dependem do referencial tedrico e agregam um impacto

pertinente, muito por aproximarem a teoria da pratica.

Ja Vergara (1998), define pesquisa quanto aos fins e quanto aos meios. Quanto aos fins,
este estudo pode ser considerado de carater exploratério e descritivo. Uma pesquisa
exploratoria, segundo Malhotra (2001), tem por objetivo inicial a compreensdo do
problema e é utilizada de forma significativa em qualquer situacdo em que o

pesquisador ndo detém conhecimento aprofundado acerca do tema.

Sendo assim, o carater exploratorio se da, pois ndo ha estudos anteriores com as
mesmas delimitagcdes para que se possa aprofundar, basear ou comparar os resultados.
Ja pesquisa descritiva, segundo Gil (1999), tem por objetivo tragar as caracteristicas da
amostra e estabelecer relagdes entre as varidveis mediante o emprego de técnicas de

coleta.

Quanto aos meios, a pesquisa € classificada como sendo bibliografica, tendo em vista a
construcdo do referencial tedrico e a fundamentacdo dos assuntos abordados nesta base

de consulta. A pesquisa bibliogréafica foi amplamente utilizada no periodo anterior a
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coleta dos dados, uma vez que foi uma das balizadoras no método de coleta e

novamente utilizada nas conclusdes para corroborar com os resultados alcangados.

Para pesquisa exploratéria foram utilizados dados secundarios na formulacdo dos
objetivos, da abordagem e também na concepcéo dos critérios adotados. Estes dados
secundarios, assim como a pesquisa bibliogréfica, alicercaram o plano de coleta e
andlise de dados. Fez-se uso da pesquisa qualitativa, uma vez que a analise dos rétulos
se da de forma individual e tem de ser analisada intuitivamente tendo por base toda a
fundamentacdo tedrica levantada. Por isso, importante salientar, a pesquisa qualitativa
ndo termina em si, uma vez que é incorreto utiliza-la isoladamente em carater
conclusivo. Para isso, € necessario que as pesquisas quantitativas e qualitativas sejam

vista como complementares.

Ja quanto aos fins descritivos, 0 método utilizado foi de observacdo, uma vez que as
analises foram puramente visuais em cada rétulo, sofrendo influéncia de quem a
interpretou, neste caso o proprio pesquisador, mas que se buscou minimizar tal
influéncia com as teorias abordadas. O método de observacdo é ainda classificado
segundo seu método de aplicacdo, que no caso do presente estudo se caracteriza pela
andlise de contelido, ou seja, quando o fenbmeno observado é a comunicagdo e ndo um
comportamento ou algo tangivel. Neste caso, ha algumas peculiaridades, pois além da
analise da mensagem dentro do processo de comunicacdo, esta ainda tem de ser
compreendida, pois se trata de uma mensagem visual, tornando a interpretacdo e analise

mais complexas.

Inicialmente, através da coleta de dados bibliograficos, ocorreu a revisdo tedrica que
exerceu papel fundamental na estruturacdo e fundamentacdo do presente estudo.
Através dela foi possivel estabelecer os parametros de analise bem como a escolha dos

melhores métodos.

Partiu-se entdo para a coleta das imagens, rotulos, que foram analisados. O critério para
escolha dos rotulos obedeceu ao ranking proposto por Nobre (2015) onde atribuiu uma
pontuacdo para as diferentes premiagGes em concursos cervejeiros através de um
cruzamento de dados de doze competi¢des desde o ano 2000, dividindo as notas em 1.0,
1.5,2.0e 3.0.

A World Beer Cup tem peso maximo de 3.0 pontos e ocorre a cada dois anos. Os

demais concursos internacionais atribuem peso 2.0. Os concursos continentais entregam
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peso 1.5 e 0s concursos nacionais atribuem peso 1.0 as cervejas premiadas. O ano de
conquista da medalha atua como critério de desempate, sendo que a mais recente leva

vantagem.

O livro, lancado em 2015, estd atualizado até agosto deste ano, sendo que o ranking
sofreu uma atualizacdo em maio de 2016 através da homepage da Revista Beer Art, de
autoria e responsabilidade do mesmo autor do livro. Segundo Nobre (2015), é um
ranking que estd em constate transformacdo e muitas cervejas estdo dispostas mais
distantes muito pelo fato de serem mais recentes e ndo terem tido a oportunidade de

participarem de mais concursos.

A partir do ranking foi escolhida a primeira cerveja de cada cervejaria, pela
classificacdo, evitando assim que uma cervejaria tivesse dois rotulos na andlise, até que
se chegou ao namero de vinte e quatro rétulos de vinte e quatro cervejarias diferentes.
Com isso, pretendeu-se manter a heterogeneidade da amostra, evitando rétulos

homogéneos e similares entre si, que pudessem descaracterizar as avaliagdes.

Importante salientar também, que a proposta de estudo é referente a comunicacéo visual
dos rétulos, a mensagem através do rotulo de cerveja artesanal, e ndo avaliar o rétulo
em si, com as caracteristicas e funces que lhe sdo atribuidas. Por isso, para a andlise a
que se propde o estudo foram desconsideradas as funcgdes literais do rotulo, e eles foram
analisados como a imagem que realmente sdo, através das contribuicdes de Dondis
(2007) nos elementos basicos e também das técnicas de comunicacdo visual; de
Ramalho e Oliveira (2009) e seu modelo para ler imagens; e de Joly (2012) e sua
segmentacdo pelos tipos de mensagem.

Em primeiro lugar, com base na proposta de Ramalho e Oliveira (2009), foram
determinadas as linhas basicas da macroestrutura visual, ou seja, a estrutura basica da
mensagem que d& a sustentacdo a composicdo visual. A partir destas linhas foi possivel

definir o fluxo da andlise, da leitura da imagem.

Em segundo lugar, foram identificados os elementos basicos da comunicacgdo visual e
logo em seguida as técnicas utilizadas na composic¢éo, com base no trabalho de Dondis
(2007). Estes sao os elementos constitutivos da mensagem e entender a forma como tais

elementos se correlacionam foi fundamental para que a mensagem fosse interpretada.

Esta relacdo entre os elementos e também a interpretacdo da mensagem foi possivel

através das contribuicdes de Joly (2007) e sua proposta de analise com a segmentagdo
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da mensagem visual. Dividiu a imagem em trés mensagens: plastica, iconica e
linguistica, com o intuito de, através de analises distintas, detectarem a mensagem

global.

Depois de realizadas as analises individuais, € apresentada uma avaliacdo global onde se
buscou identificar os pontos convergentes entre os diferentes rétulos, os elementos com
maior frequéncia, estabelecer parametros de similaridade da analise para que entdo fosse
possivel identificar a légica de leitura. Nesta andlise sdo apresentados dados

quantitativos extraidos dos quadros elaborados na anélise qualitativa individual.

Cabe ainda salientar que todos os roétulos foram analisados na forma como estdo
apresentados nas géndolas dos pontos de venda, pois € desta forma que o receptor da
mensagem a recebe. Entendeu-se que qualquer outra forma que avaliasse a comunicacao
visual que ndo esta, poderia desvirtuar as possiveis conclusdes no que tange a

interpretacdo por parte de quem a recebe.

Néo foram avaliadas questfes técnicas e sim o rétulo como mensagem, da mesma forma
que seria um outdoor, um cartaz ou um andncio de revista. A ele foi atribuido o conceito

de imagem e como tal foi avaliado, dentro das metodologias ja citadas.

1.5 Resultados

Referente aos resultados alcancados, foi possivel cumprir com todos os objetivos
propostos. Foram identificados os elementos e técnicas visuais e estruturados em um
quadro individual. A partir desta estruturacdo foi possivel realizar as analises

individuais de cada um dos rétulos.

Além disso, este quadro possibilitou o cruzamento dos dados levantados, obtendo assim
0S pontos congruentes entre os rotulos da amostra. Este levantamento de dados em
conjunto com toda a revisdo teorica, permitiu com que os rétulos pudessem ser
interpretados, com base na metodologia definida e pode-se realizar a leitura das
imagens, uma vez estabelecida a sistematica e adquirido conhecimento suficiente para a

realizacdo desta agéo.

Ao final, foi possivel estabelecer os pardmetros da composi¢do visual da amostra
analisada. Com eles, também foi possivel definir o padrdo de leitura, bem como as

principais técnicas e os principais elementos da composicao.
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1.6 LimitagOes

A principal limitacdo referente ao estudo diz respeito a dificuldade no que tange
referenciais teoricos devido a especificidade do tema abordado. Por isso, o referencial
foi construido de modo que pudesse nortear as agdes, porém, de uma forma ampla e que

permitisse que o método de andlise fosse construido e proposto balizados por ele.

Passada e superada esta etapa, outra dificuldade foi de encontrar determinados rétulos
em tempo habil para a producdo das imagens fotogréficas, devido a dificuldade de
logistica em alguns casos, orcamentaria em outros, mas principalmente de
disponibilidade de determinados rotulos. Desta forma, recorreu-se ao hompage da
Revista Beer Art para encontrar os rétulos, sendo esta a ferramenta padrdo para todas
elas. Esta homepage é de responsabilidade do mesmo autor do que serviu de critério
para a escolha dos rotulos e possui 0 ranking de cervejas premiadas atualizado, Nobre
(2015).

Por fim, cabe destacar também o nimero reduzido de paginas, pois como as avaliagcdes
se dao em cima de imagens e estas tém de estar nitidas e visiveis, foi preciso recorrer a
revisao da estrutura do estudo. Optou-se por assim fazer e manter as imagens junto das
respectivas analises, facilitando leitura e compreensdao, mantendo a integridade e a

riqueza visual que um trabalho deste tema deve conter.
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Il - CERVEJA

Segundo Bueno (1996), cerveja é uma bebida alcodlica, feita de malte de cevada e
lipulo. J& Webb e Beaumont (2012) definem cerveja como uma bebida alcoolica
produzida a partir da fermentacdo de acucares derivados da fervura de determinados

gréos, especialmente cevada maltada com o sabor fornecido por IUpulos.

Os ingredientes basicos da cerveja sdo a agua, o malte, o lupulo e a levedura. A &gua
corresponde a pelo menos 90% da maioria das cervejas, por isso € um ingrediente
fundamental (Oliver, 2012, p. 39). Porém ndo é diferencial, tendo em vista que
atualmente é possivel realizar a corre¢do da agua, de suas propriedades minerais, de

acordo com as necessidades de cada estilo de cerveja.

O malte é produzido a partir da cevada, onde o processo de germinacdo do grao é
iniciado e em seguida interrompido. Com aproximadamente trés dias de germinacédo o
amido na semente esta macio e cheio de enzimas naturais (Oliver, 2012, p. 29)
conferindo as caracteristicas necessarias para a fermentacdo dos acucares. Ele também é
um dos responsaveis pela cor na cerveja, obedecendo duas escalas de cores utilizadas,
SRM - Standard Research Method ou a EBC — European Brewing Convention. Quanto
maior for o nUmero na escala, mais escura serd a cor do malte e consequentemente da

cerveja.

Ja o lupulo é uma flor, atua como um conservante natural da cerveja e da o amargor
necessario para balancear com a dogura natural do malte. Seus quimicos reduzem o0s
fungos e desaceleram a oxidagdo enquanto fornecem aromas florais e herbaceos junto
com sabores citricos (Webb e Beaumont, 2012, p. 18). Esse amargor possui uma
variacdo entre os estilos e é medido através de uma escala internacional, IBU —
International Bitterness Unit. Quanto maior o ndmero na escala, maior o amargor

presente na cerveja.

A levedura é um organismo unicelular da classe dos fungos que se alimenta dos
acucares liberados pelo malte gerando o alcool e o dioxido de carbono no processo de
fermentacéo. E a responsavel pela producéo da cerveja. Basicamente s&o divididas entre
duas grandes familias: leveduras ales para cervejas de alta fermentacdo e leveduras

lagers para cervejas de baixa fermentagéo.

Apesar de serem os ingredientes fundamentais ndo sdo os unicos. Tradicionais escolas

cervejeiras, como a escola belga e a norte-americana, inovam em aromas e sabores e
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aumentam a complexidade da bebida através da evolucao nos processos ou entdo no uso

de novos ingredientes.

Outra tradicional escola, a alemd, utiliza apenas malte, lapulo, levedura e agua, além de
trigo e aglcar de cana. E proibido, por exemplo, 0 uso de cereais ndo-maltados, pratica
comum em outros paises. Essa pratica foi adotada em 1516 através da Lei da Pureza, ou
Reinheitsgebot, que buscava adotar um padrdo de qualidade no processo de producédo de
cerveja e evitar a baixa qualidade, trapaca e adulteracdo. Estabelecida pelos duques
bavaros Wilhelm IV e Ludwig X em 23 de abril de 1516, permitia que apenas agua,
cevada e lupulo fossem utilizados na fabricacdo, pois ndo se tinha certeza acerca do
papel da levedura e acreditava-se que o processo de fermentacdo fosse uma dadiva dos
céus (Morado, 2009, p. 41).

O Brasil pode ser considerado um ponto de convergéncia entre todas estas escolas, uma
vez que o surgimento da cerveja foi mais tardio se comparado as demais. Isso permitiu
que se desenvolvessem caracteristicas proprias, apesar de seguir as tendéncias das
escolas belgas e principalmente norte-americana, e ter suas origens vinculadas as

tradicdes alemas nos principais produtores, devido a imigracdo e colonizacao européia.

2.1 Historia da cerveja

Os primeiros registros da producdo de cerveja estdo ligados aos padrdes de plantacbes
em campos de cultivo de cereal, na antiga Mesopotamia e do Crescente Fértil, datados
de 9000 a.C. (Webb e Beaumont, 2012, p. 15). Embora os registros mais antigos que
estdo diretamente relacionados a prova da existéncia da cerveja sejam os fragmentos de
cerdmica datados de 7000 a.C. encontrados em uma aldeia neolitica no sitio de Jiahu, no

vale do rio Amarelo, na China (Hampson, 2014, p. 10).

Segundo Morado (2009), a cerveja era uma bebida mais popular que vinho e hidromel,
tanto pela praticidade de fabricacdo e facilidade em estocar, como também por ser uma
bebida socializante. Porem, conforme Oliver (2012), ao contrario do vinho e do
hidromel a cerveja ndo ocorre espontaneamente, ela necessita ser fabricada e foi

descoberta sem querer em algum ponto da Africa, ha mais de 10 mil anos.

Foram utilizados grdos umidos e germinados para fazer uma espécie de mingau. Ao ser

aquecido, as enzimas dos gréos germinados converteram o amido do grdo em acucares e
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o mingau ficou doce. Na antiguidade, a fabricacdo de mingau e também de p&o estavam
conectadas a producao de cerveja (Oliver, 2012, p. 52).

Por volta de 6000 a.C., a fabricacdo de cerveja era uma atividade organizada e ja
estabelecida. Ha registros que os sumérios utilizavam como remédio, como moeda de
troca e pagamento e também como oferenda aos deuses, uma bebida similar a cerveja
chamada sikaru (Morado, 2009, p. 24).

Em meados de 3000 a.C., os egipcios ja haviam estabelecido formas rudimentares para
0 processo de malteacdo da cevada que foi por eles determinada como o melhor grédo

para producéo de cerveja (Webb e Beaumont, 2012, p. 15).

Ainda ha registros de que na China por volta do ano de 2000 a.C. era produzida uma
cerveja com o paingo, chamada de tsiou e era oferecida em memoria dos ancestrais
(Morado, 20019, p. 24). Na mesma época, 0s celtas também produziam uma espécie de

cerveja, com cevada, trigo e aveia (Webb e Beaumont, 2012, p. 15).

Apesar de todas as comprovacgdes historicas em diferentes periodos e em locais
distintos, foram os egipcios que aprimoraram a producdo e também o registro de tais
atividades. Em Tebas por volta de 3400 a.C. eram fabricados dois tipos de cerveja,
sendo a comprovacdo mais antiga referente a uma cervejaria. Porém o primeiro grande
centro produtor de cerveja foi a cidade de Pelesium, hoje Port-Said, no Egito (Morado,
2009, p. 25)

Contudo, os gregos, que conheceram a cerveja através dos egipcios, e mais tarde 0s
romanos, impuseram a cultura do vinho através de suas conquistas. Produtores e
apreciadores de vinhos, eles conseguiram que a cerveja perdesse sua popularidade
através da imposicdo de seus costumes aos povos conquistados. O cristianismo também
teve papel importante na introducdo cultural do vinho, deixando a cerveja como a

bebida dos pobres e dos barbaros, por ser abundante e barata (Morado, 2009, p. 25).

A producdo de cerveja era originalmente realizada por mulheres, durante os afazeres
domeésticos. Elas produziam o péo e também a cerveja (Webb e Beaumont, 2012, p. 15).
Do antigo Egito até a Europa medieval, as mulheres administravam o lar, assavam pao e
faziam cerveja. Além disso, elas também podiam vender a cerveja, o que fez com que

muitas delas se tornassem donas de tavernas (Oliver, 2012, p. 55).

Segundo Morado (2009), era a bebida preferida na Europa no periodo medieval, pois

fazia parte da dieta familiar devido aos elementos nutricionais de sua composi¢éo. Além
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disso, era usada como remédio e também consumida em festas, muitas vezes

substituindo a 4gua, que nem sempre era potavel.

Outro importante agente que contribui para a evolucdo histérica da cerveja foi a
participacdo dos mosteiros no processo comercial. Os autores Morado (2009) e Oliver
(2012) concordam ao afirmarem que as primeiras producdes que visavam a
comercializa¢do da cerveja tiveram seu inicio nos mosteiros europeus. Por seu trabalho
e dedicacdo, mas principalmente por serem alfabetizados, os monges foram os primeiros
a pesquisar sobre a cerveja, aprimoraram a fabricacdo e introduziram a conservagédo a
frio (Morado, 2009, p. 30)

De atividade caseira e artesanal praticada normalmente pelas mulheres, a cerveja
ganhou aspecto de negocio lucrativo, se transformou em pequenas cervejarias e depois
em grandes industrias. Foi um processo lento e simultdneo com o desenvolvimento de

toda a estrutura social e econdmica da sociedade ocidental (Morado, 2009, p. 38).

Nos Estados Unidos, a cerveja foi introduzida pelos imigrantes durante a colonizacéo e
em pouco tempo, ja estabelecidos, passaram a produzir sua propria cerveja. Devido aos
fatores climéaticos, a producdo teve maior sucesso nas colbnias centrais, se
transformando em importante atividade comercial. Segundo Oliver (2012) a
Universidade de Harvard, fundada em 1636, fabricava cerveja para os alunos ja em

1639 e em 1674 entrou em operacdo a primeira cervejaria completa de Harvard.

Em meados de 1800, segundo Morado (2009), havia 1.269 pequenos fabricantes de
cerveja nos Estados Unidos. Porém, segundo Oliver (2012), 140 cervejarias registradas
que produziam juntos 30 milhdes de litros de cerveja por ano. Em 1840 a indUstria
cervejeira norte-americana ocupava o quinto lugar em faturamento no pais, com um
consumo de 600 milhdes de litros de cerveja naquele ano (Morado, 2009, p. 51). J4 em
1911 a producdo de cerveja nos Estados Unidos foi de 10 bilhdes de litros (Oliver,
2012, p. 68).

Este crescimento foi travado com a Lei Seca, instituida formalmente no ano de 1920 e
que teve uma duracdo de 13 anos. Durante este periodo foi proibida a producdo de
bebidas alcodlicas nos Estados Unidos e muitas cervejarias atuaram na clandestinidade.
Algumas delas optaram por fornecer produtos para que as pessoas pudessem produzir

sua cerveja em casa, fomentado a producéo de cerveja artesanal.
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Segundo Oliver (2012) os hébitos e as preferéncias dos consumidores foram alterados
durante o periodo de Lei Seca. A cerveja perdeu seus sabores fortes e o limite de &lcool
permitido estava abaixo do praticado anteriormente, apds a revogacdo da lei em 1933.
Além disso, o periodo econdmico também era ruim e o pre¢o da cerveja deveria manter-

se baixo.

Foi entdo que, visando a reconstrucdo financeira dos negdcios, comegaram a serem
usados como ingredientes o milho e o arroz. A cerveja se tornou totalmente comercial e
descaracterizada quando comparada as produzidas nas décadas anteriores. Em 1974
havia apenas quarenta cervejarias nos Estados Unidos e todas fabricavam um produto
muito similar entre si, uma bebida aguada e sem sabor que nem mesmo os cervejeiros

conseguiam diferenciar as marcas (Oliver, 2012, p. 71).

No Brasil, segundo Santos (2004), a cerveja chegou através da colonizacdo holandesa
no ano de 1634 e saiu junto com eles no ano de 1654, retornando apenas mais de 150
anos depois com a vinda da familia real portuguesa, em 1808. A partir de 1830 houve
algumas iniciativas por parte de alguns imigrantes europeus na producdo de cerveja, de
cunho totalmente artesanal e que visava o consumo proprio (Morado, 2009, p. 56). Mas
devido a forte influéncia que a Inglaterra exercia sobre Portugal, as cervejas inglesas
dominaram o mercado brasileiro até os anos de 1870.

O governo adotou medidas que aumentaram a tributacdo sobre os produtos importados,
inviabilizando e inibindo a entrada de cervejas de fora do pais e fortalecendo o mercado
interno. Estas medidas praticamente cessaram a importacdo de cervejas no inicio do
século XX no Brasil (Santos, 2004, p. 14-15). Foi quando surgiram inimeras cervejarias
no pais, impulsionadas pelo inicio da industrializacdo e a vinda de imigrantes europeus,
crescendo o interesse e 0s possiveis consumidores e apreciadores de boas cervejas
(Morado, 2009, p. 56).

Ainda segundo Morado (2009), devido as dificuldades de importacdo ocasionadas pelo
periodo de guerras em todo o mundo, as matérias-prima de boa qualidade provenientes
da Europa tornaram-se cada vez mais escassas fazendo com que a producédo de cerveja
artesanal diminuisse. Neste periodo, as grandes companhias cervejeiras se consolidaram

com sua cerveja de caracteristicas comerciais e distribuicdo em massa.

Somente apds 1980 este quadro comegou a ser revertido com o advento da cerveja em

todo o mundo, diversas cervejarias foram abertas no pais. Durante a década de 1990 este
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movimento teve continuidade, acompanhando o crescimento mundial. E continuou
crescendo durante os anos 2000 e cada vez mais. Um exemplo disso é que, segundo o
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA) entre o periodo de 08 de
abril a 17 de maio de 2016, o nimero de cervejarias registradas junto aos Orgaos

competentes passou de 320 para 397 registros.

Além disso, ainda segundo o MAPA, em maio de 2016 eram 5.254 produtos de
cervejarias registrados no ministério, em cerca de 80 tipos diferentes de cerveja.
Segundo a Associacdo Brasileira da Industria de Cerveja (CervBrasil), somente em
2014 a producdo brasileira alcangou a marca de 14,1 bilhdes de litros de cerveja e o
setor empregou cerca de 2,2 milhGes de pessoas.

Apesar dos numeros expressivos, o Brasil € somente 0 27° na posi¢cdo de consumo de
cerveja per capita, com 66,9 litros por pessoa, enquanto o primeiro lugar € ocupado pela
Republica Tcheca, com 147,1 litros per capita (Anuério CervBrasil, 2015, p. 22).
Segundo dados da CervBrasil, com uma producdo de mais de 14 bilhdes de litros de
cerveja em 2014, o Brasil foi 0 3° maior produtor de cerveja no mundo, atrds apenas da
China e dos Estados Unidos. Producdo esta que vem crescendo nos Gltimos dez anos a

uma taxa média de 5% ao ano.

2.2 Cerveja artesanal

Muito se tem discutido acerca das definicdes quanto as classificacBes das cervejarias,
principalmente quanto ao termo cerveja artesanal. Com o crescimento deste mercado as
grandes corporacOes cervejeiras tém dado cada vez mais importancia para o setor, seja
através da aquisicdo de cervejarias menores, seja atraves do lancamento de marcas

diferenciadas.

O fato é que, com crescente interesse, sdo levantados questionamentos e discussdes e a
cada dia surgem novos critérios para diferenciar as grandes cervejarias, as
microcervejarias, as artesanais, e assim por diante. Segundo a Brewers Association, a
definicdo de uma cervejaria artesanal € simples, é uma cervejaria regional independente

e com a maior parte da cerveja produzida sendo tradicional e inovadora.

Além disso, segundo Morado (2009) o termo artesanal também é aplicado com o

objetivo de caracterizar um produto ou uma empresa que produz em pequena escala.
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Com este conceito, uma megacervejaria poderia ter em seu portfélio de produtos

algumas cervejas artesanais, ndo sendo ela uma cervejaria artesanal.

Para Webb e Beaumont (2012) sdo varios os fatores que caracterizam as cervejarias
artesanais e que muitas vezes diferem das demais. Talvez o mais importante deles séo
os adjuntos cervejeiros, que nas industrias de larga escala s&o introduzidos no produto
para reduzir os custos de producéo e que no produto tido como artesanal ndo € utilizado,

mantendo a qualidade alta do produto, o chamado puro malte.

Ainda segundo os autores e em concordancia com a Brewers Association, a inovagédo é
outro atributo importante no processo de producdo de uma cerveja artesanal. Além
disso, as cervejarias artesanais possuem uma variedade de produtos maiores quanto a
suas caracteristicas. Uma vez que as industrias de larga escala estdo buscando o
mercado de massa, as artesanais primam pela diferenciacdo, fornecendo “o combustivel
para a inédita diversidade de cervejas que apreciamos hoje” (Webb e Beaumont, 2012,

p. 29).

Segundo Hindy (2015), este movimento de expansdo do processo artesanal teve seu
inicio nos Estados Unidos e atualmente estd em todo o mundo. Em paralelo ao
movimento norte-americano esta 0 CAMRA — Campaign for Real Ale, surgida no
Reino Unido e também a retomada das cervejas belgas, adotando o artesanal também

como adjetivo.

Para Morado (2009) adotar a palavra artesanal é a forma como os produtores encontram
para demonstrar a valorizacdo da tradi¢do e principalmente para ndo serem confundidos
com a producdo em massa, porém, em termos de producgdo, utilizam modernos

equipamentos e tecnologia de ponta além de uma matéria-prima de alta qualidade.

Para finalizar, Webb e Beaumont (2012) dizem que a cervejaria artesanal
necessariamente tem de ser experimental, inovadora, tradicional e ir contra o status quo:

ser uma lider ao invés de ser apenas mais uma seguidora.

2.3 O consumidor e a cerveja artesanal

A cerveja, que inicialmente era produzida localmente, continha em cada receita as
caracteristicas regionais e primava pela qualidade e os atributos intrinsecos tal qual o

sabor, a cor e 0 aroma da bebida, sofreu os impactos da evolucdo da economia
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capitalista e se tornou um produto das massas. De um produto de tragos marcantes que
visava atender a um mercado de nicho, foi transformada em um produto para atender a

todos, sem grandes alteracdes.

Contudo, a partir dos movimentos para resgatar tais caracteristicas, os habitos dos
consumidores também passam por mudancas. Nao apenas no mercado de cervejas, mas
de uma forma geral, o consumidor muda seus habitos, seus perfis de consumo de acordo
com 0s avancos tecnologicos, da sociedade e principalmente pela facilidade no acesso e

comunicacéo.

Agquele consumidor que foi literalmente obrigado a consumir as cervejas de massa, pois
era este 0 propdsito ao final, para que as grandes organizacGes pudessem obter lucro, ja
ndo se contenta em ter mais do mesmo. Ele busca o mercado pela diferenciacdo, pela
qualidade, pela sofisticacdo, pelo requinte de produtos especiais, feitos sob medida ou
de forma limitada. Essa mudanga no comportamento do consumidor faz com que as
organizagdes mudem, vislumbrem mercados de nicho e, muitas vezes, oferecam em

paralelo ao produto de massa, produtos diferenciados.

Segundo Morado (2009), no Brasil a cerveja sempre foi mais um refresco do que uma
bebida alcodlica propriamente dita, sendo apresentada como uma bebida gelada e pouco
sofisticada. Explorada como um produto para consumo de massa, ndo carecia de

cuidados e atencdo e foi taxada como um item popular de baixo apelo gastrondémico.

Este conceito popular foi criado a partir de necessidades capitalistas das grandes
cervejarias, que incentivavam o0 consumo gelado justamente para disfarcar a
simplicidade de sabor e aroma, resultados da baixa qualidade da matéria-prima utilizada
para reduzir os custos do produto e poder obter melhores lucros. Segundo Webb e
Beaumont (2012) a questdo assinalada € muito importante entre 0s cervejeiros
artesanais, pois a preferéncia nacional é por cervejas muito geladas, e baratas na maioria
das vezes, e esta condicdo altera as caracteristicas de sabor das cervejas artesanais, que

buscam isso para se destacar dos grandes fabricantes.

Com o consumidor catequizado com estes conceitos, a insercdo e posterior mudanga de
comportamento foi lenta. As dificuldades enfrentadas pelas cervejarias artesanais que
tinham como diferenciais competitivos justamente a complexidade de sabores e aroma

em seu produto esbarrava em um fator determinante para 0 sucesso: o preco.
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Para Morado (2009) a disputa do mercado brasileiro de cerveja tem apenas dois lados:
de um, a do tradicional, produto de massa com baixas margens e grande volume e do
outro, as cervejas artesanais, com maiores valores agregados e menores volumes de
producdo. Essa questdo ja vem se alterando e modificando, com o advento das cervejas
artesanais, cresce o nimero de consumidores e consequentemente o desejo por cervejas
com estas caracteristicas, porém a cerveja predominante ainda é voltada para grandes

massas.

Com isso, 0s investimentos recebidos pelo setor de cervejas artesanais sdo praticamente
nulos quando comparados ao das grandes corporacdes cervejeiras. Apesar de técita, é
uma andlise 6bvia, uma vez que de um lado exista um mercado bilionério e do outro um

mercado regionalizado, com o foco interno.

A preferéncia dos consumidores ainda é pelo produto de massa, com valores mais
baixos onde optam pelas marcas tradicionais no mercado, ou por questdes culturais, ou
por influenciadores sociais, mas principalmente pela exposicao na midia. Tal exposicéo,
da forma como as grandes marcas fazem, é algo inviadvel para as cervejarias menores. Se
por um lado possuem um produto de qualidade, em um mercado em crescimento e 0
investimento passa a ser visto como algo viavel, por outro, a partir de uma boa
campanha, abertura de mercado e aumento do publico consumidor serd necessario
aumentar a capacidade produtiva para atender a demanda, o que necessita de
investimento, assumir os riscos, e comeca a fugir novamente da realidade das

cervejarias menores.

Com o foco local, campanhas mais baratas e sem as questfes tradicionais de compra
alicercadas na escolha do consumidor, a grande forma que as cervejarias artesanais
encontram para se diferenciarem na géndola de exposicao, atraindo o cliente na hora da
compra, estd no rétulo. Em um mercado ainda em expansdo, a maioria dos
consumidores desconhece e ndo conseguem avaliar as orientacdes dos rétulos de uma
forma teécnica, definindo a escolha da cerveja a partir da composicdo e criatividade dos

rétulos.
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I11 - COMUNICACAO VISUAL

A comunicacio pode ser definida como acio ou ato de comunicar. E um meio
fundamental de ligacdo, interacdo entre as pessoas, onde 0 homem como um ser social,

tem a necessidade de se relacionar.

Para que 0 ato seja caracterizado como comunicacao, sdo necessarios alguns elementos
essenciais: emissor, receptor, mensagem, codigo, canal e contexto. O emissor envia
(canal) a mensagem codificada de tal forma que o receptor possa entendé-la (contexto) e
interpreta-la. Entende-se por emissor o0 agente no processo de comunicagao que envia a
mensagem para um ou mais receptores, podendo ser uma pessoa, uma marca, uma

empresa, um departamento, etc.

O canal é definido pela via utilizada para veiculacdo da mensagem, podendo assumir
também o papel de veiculo na transmissdo entre o emissor e o receptor. Berlo (1991),
divide em trés os tipos de canais, podendo ser pessoais, quando ha o envolvimento de
duas ou mais pessoas em contato direto; impessoais, quando ndo ha a interagdo entre as
pessoas, e; impessoais de referéncia, recomendagfes de outras pessoas que impactam e

influenciam nas decisdes.

Os codigos sdo conjuntos de elementos organizados, compostos por signos (elementos)
e sintaxe (organizacdo). A combinacdo dos codigos entre si geram as mensagens. Para
que o receptor decodifique e interprete a mensagem enviada pelo emissor é necessario

que estes codigos sejam comuns para ambos.

Ja o receptor é o0 alvo da mensagem, o0 agente que no processo de comunicacao a recebe,
decodifica e interpreta e a partir de entdo reage a ela com uma resposta. Para Berlo
(1991), é o agente mais importante no processo de comunicagdo, pois sem ele 0s outros
agentes perdem o sentido e ele pode ndo assimilar a mensagem por trés razfes: atencéo
seletiva, onde ha a selecdo de apenas alguns estimulos ignorando os demais; distorcéo
seletiva, quando o entendimento € induzido pelo desejo do receptor, e; retencéo seletiva,

onde ha a retengdo apenas de fragmento da mensagem.

Além disso, outro agente ativo no processo de comunicacdo é o ruido, que pode ser
entendido como um disturbio, um desvio ou interferéncias que ocorrem durante o
processo de comunicacdo. Ele pode descaracterizar a mensagem de tal forma que
quando ela chegue ao receptor esteja diferente do momento em que foi enviada pelo

emissor.
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N&o h& como precisar como e quando a comunicacdo teve inicio, uma vez que ndo ha
uma convergéncia sobre como 0s homens primitivos comegcaram a se comunicar entre
si. Ha mais de meio milhdo de anos antes das primeiras evidéncias de linguagem verbal,

0s humanos ja eram capazes de produzir a fala (Tattersall, 2006, p.72).

Isso ndo significa que ndo houvesse comunicacdo antes da linguagem verbal. Os
homens encontraram uma forma de associar determinados sons ou gestos a um objeto
ou acdo, dando origem aos signos que, ordenados e combinados entre si, deram origem
a linguagem (Bordenave, 1984, p. 23-25). Os signos podem ser qualquer coisa de
qualquer espécie desde que seja interpretada como estando no lugar de qualquer outra
coisa (Santaella, 2000, p. 90).

Esta linguagem ndo verbal deu origem a comunicacéo visual, através dos signos visuais
das pinturas rupestres, onde os homens descreviam sua rotina atraves de pictogramas e
ideogramas. Essa forma de comunicacgéo foi de tal forma efetiva que, mesmo hoje, as
mensagens presentes na Caverna de Altamira, como na Figura 1, ainda possam ser
interpretadas, tendo os homens da pré-histéria como emissores e seus visitantes como

receptores. Uma forma de comunicacao atemporal e precedente da linguagem verbal.

Figura 1: Pintura rupestre
Fonte: http://museodealtamira.mcu.es em 30/03/2016

Podendo ser casual ou intencional, segundo Munari (1997), a comunicacdo visual é
praticamente tudo que nossos olhos possam enxergar. Na comunicacdo visual casual,
quem a recebe tem total liberdade para interpreta-la, ao contrario da comunicacao visual
intencional que deveria ser interpretada rigorosamente a partir da intencdo do emissor,

mas na pratica nao acontece.
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A comunicagdo visual intencional, ainda subdivide-se sob dois aspectos: estético e
pratico. A informacdo pratica sdo os desenhos técnicos, sinais de transito, uma
fotografia. Ja a informacdo estética sdo as linhas, as formas, as relagdes e sdo muito

mais amplas que a pratica (Munari, 1997, p. 65-68).

A comunicagdo visual se da através de mensagens visuais. Como todo processo de
comunicagdo, 0 emissor envia a mensagem a um receptor para que seja interpretada.
Porém, cada um Vvé o que conhece (Munari, 1997, p. 10-13), ou seja, sO enxerga aquilo

que Ihe é familiar, ignorando o que n&do se conhece.

As pessoas como seres idiossincraticos reagirdo de forma singular aos estimulos de uma
mesma mensagem visual, pois serdo influenciados por suas experiéncias, seu
conhecimento, suas conviccgdes, suas memorias e seus paradigmas. Este é o poder da
imagem: ver o mundo com os proprios olhos e desse olhar resultar o conhecimento e as

diferentes formas de ver (Mesquita, 2014, p. 14).

Munari (1997, p.68-69) ainda destaca algumas perturbagdes entre a emisséo, a recepgao
e a interpretacdo da mensagem. Segundo ele, o receptor esta imerso em um ambiente
que pode alterar ou anular a mensagem: “uma placa de transito em cores banais, afixada
junto a outras placas igualmente banais, misturar-se-4 com elas, anulando-se na

uniformidade”.

Além disso, Munari (1997) definiu como filtros, os modos diferentes que cada receptor
tem de receber a mensagem, podendo ser de trés formas: sensorial, funcional e cultural.
Finalmente, ultrapassadas as zonas de perturbactes e de filtros, chegamos a zona
emissora do receptor, que emite respostas a mensagem recebida. Uma resposta externa e
uma resposta interna: “aqui ha um bar: a resposta exterior manda-0 beber enquanto a

resposta interior diz que nao tem sede”.

A comunicacdo visual é universal, uma linguagem multifacetada, uma vez que, pelo
fato do receptor transportar suas proprias vivéncias para interpretar as mensagens
visuais ele ndo fica limitado por algumas barreiras, como por exemplo, a diferenca entre
as linguas entre emissor e receptor. Porém, diferente da linguagem verbal, a linguagem
visual ndo possui uma sintaxe ou semantica formal (Leborg, 2015, p.05) fazendo com
que algumas mensagens permanecam incompreensiveis por parte dos receptores, muito

pelo fato destes ndo terem uma compreensao basica.
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Contudo, os elementos da comunicacdo visual permitem ser classificados e assim como
a verbal, podem obedecer a determinada estruturacdo, chamadas de principios da
comunicacdo visual. Uma gramatica propria que define a organizacao do espaco grafico

para estes elementos (Mesquita, 2014, p.15).

3.1 Elementos da comunicacao visual

Os elementos da comunicacdo visual sdo os componentes utilizados na producdo da
mensagem, ou seja, sdo 0s elementos basicos do composto visual. O ponto, a linha, a
forma, a diregéo, o tom, a cor, a textura, a escala, a dimenséo e o0 movimento (Dondis,
2007, p.51)

Ponto

O ponto é a unidade minima da comunicagdo visual, seu elemento mais basico, mais
simples. Como afirma Leborg (2015), ndo € possivel ver ou sentir um ponto, é uma
posicdo sem area. Marca o encontro do instrumento com o plano, do lapis com o papel,
do pincel com a tela. E representado num modelo formado por coordenadas, um ponto
de encontro entre dois eixos, normalmente X e Y (Mesquita, 2014, p. 18). Tem um
grande poder de atracdo visual sobre os olhos, exista ele natural ou propositalmente
(Dondis, 2007, p.53). Segundo Kandinsky (1997) o ponto geométrico é invisivel,

incorpOreo e em termos de substancia, é igual a zero.
Linha

Sobre a linha, Dondis (2007), Leborg (2015) e Kandinsky (1997) concordam quando
dizem que ela é um resultado da justaposicdo entre os pontos, onde eles ficam
adjacentes uns aos outros ndo podendo identifica-los individualmente. Ela ¢ um
elemento visual inquieto, nunca estatico. E essencial para o desenho e assim sendo,
pode assumir diversas formas e sua contribuicdo para o processo visual € enorme, uma
vez que ela é indispensavel para tornar visivel o que existe, até entdo, apenas na
imaginacédo (Dondis, 2007, p. 56-57)

Forma

Se a linha é uma seqiiéncia de pontos aglutinados, uma forma é composta por uma

quantidade limitada de linhas, podendo ser uma U(nica apenas ou varias delas
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combinadas (Gomes, 2012, p. 39). As formas servem, antes de tudo, para informar a
natureza das coisas através de sua aparéncia externa (Arnheim, 2000, p. 89).

Existem trés formas basicas: quadrado, circulo e triangulo equilatero, ilustrados na
Figura 2. Cada uma das formas bésicas possui caracteristicas especificas e significados
variados, seja por associa¢do, vinculagdo arbitraria e outros provenientes de percepcoes
psicologicas e fisioldgicas do proprio ser humano. (Dondis, 2007, p. 58).

Figura 2: Formas bésicas
Elaborado no Corel Draw X6

O desenho do quadrado sugere um ambiente fechado e traz em si as forgas concorrentes
vertical e horizontal (Gomes, 2012, p. 14). O quadrado estd associado ao enfado,
honestidade, retiddo e esmero (Dondis, 2007, p. 58). Representa a materializacdo. Na
meteorologia o solo, na cartografia a fazenda, no ambiente militar o soldado, na

alquimia o sal, na biologia a figura masculina. (Leborg, 2015, p. 29).

Ja o circulo desafia a percepcdo do homem moderno, uma vez que ele esta habituado as
dire¢cBes fundamentais que sdo vertical e horizontal. Ele ndo possui um principio ou um
fim, mas tem sua origem em seu centro invisivel e a ideia de um circulo associado a um

eixo esta marcada na humanidade desde a invencéo da roda.

O circulo causa um sentimento de ambiguidade e introspec¢do na busca pelo centro ou
origem. (Gomes, 2012, p. 16). Ele esta associado a infinitude, calor, protecdo (Dondis,
2007, p. 58). Na astrologia representa a vida e o eterno. Na astronomia a lua cheia, na
meteorologia o tempo limpo, na cartografia a cidade ou juncdo, na eletricidade o
medidor, na quimica o acido, na mecénica o ponto de rotacdo e na biologia representa a

figura feminina (Leborg, 2015, p. 28).

O triangulo tem sido utilizado desde a antiguidade para indicar dire¢do. Simbolicamente
o tridngulo equilatero representa a divindade, a harmonia e a propor¢édo. Com o Vvértice
para cima, representa o fogo e o sexo masculino, ja com o vértice par abaixo simboliza a
agua e o sexo feminino (Gomes, 2012, p. 17). Segundo Dondis (2007), o triangulo

equilatero esta associado a acédo, ao conflito e a tenséo.
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Cabe aqui ressaltar que a partir das trés formas basicas resultam infinitas combinaces e
variacfes e de onde derivam todas as formas fisicas da natureza e da imaginacao
humana (Dondis, 2007, p. 59). Além disso, servem de suporte para composi¢do de
trabalhos gréficos e artisticos, conferindo forca e coesdo a composi¢do visual, mesmo
que ndo estejam explicitadas, como a Figura 3, A Ultima Ceia, de Leonardo da Vinci.
(Gomes, 2012, p. 18).

Figura 3: A Ultima ceia, de Leonardo da Vinci
Adaptado de Gomes, 2012, pagina 18

Direcdo

A direcdo pode ser definida, segundo Leborg (2015), pela linha que leva do ponto
inicial do movimento ao seu ponto final presumido. Ha trés direcbes visuais basicas e
significativas: a horizontal-vertical, a diagonal e a curva. A primeira delas, a horizontal-
vertical constitui a referéncia primaria do homem e seu significado tem a ver com a

estabilidade das questdes visualis.

A diagonal tem a forca direcional mais instavel e mais provocadora das formulacoes
visuais, tendo seu significado ameacador, perturbador. J& a curva estd associada a

abrangéncia, repeticao e calidez. (Dondis, 2007, p. 60).
Tom

Segundo Dondis (2007) o tom é um dos melhores instrumentos para indicar e expressar
as nocdes de dimensdo. Esta relacionado & intensidade das variagfes de luz e é através
desta variagdo que o ser humano é capaz de distinguir oticamente a complexidade da
informacao visual. Em resumo, é possivel perceber o que é escuro gracas a justaposicéo

com o que é claro, e vice-versa.
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Cor

Conforme definiu Gomes (2012), a cor é a sensacao de nossa visao sob a ac¢éo da luz e
sem ela a percepcdo de cor deixa de existir. Sdo diferentes comprimentos de ondas da
luz e, conforme Leborg (2015), os objetos refletem parte do espectro luminoso,
parecendo assim uma cor. Existem trés cores bésicas e a partir delas é produzido um

namero infinito de cores: ciano, magenta e o amarelo.

O Quadro 1 apresenta algumas informac@es relevantes quanto a aplicacdo e utilizacdo
das cores na pratica, em diversos contextos. Apesar de a percepc¢do de cor ser a mesma
para as pessoas de diferentes idades, formacdes e culturas (Arnheim, 2000, p. 322), as
pessoas mostram diferentes sensacgdes, respostas aos estimulos de diferentes cores.

O vermelho, cor quente, atua com vivacidade. E uma cor dinamica, que néo se contrai
sobre si prdpria, mas antes avanga 0 espectador, corre, precipita-se sobre ele. A cor
Vermelho vermelha ndo aceita o dominio de nenhuma outra cor, reinando como senhor em
qualquer composicdo gréfica.

Amor, orgulho, desejo, agressividade, violéncia e poder.

O laranja é a mais quente das cores, possui uma espécie de poder hipnético, parece
Laranja penetrar em nds, enraizando-se dentro de nos.
Gléria, esplendor, vaidade e progresso.

O verde nasce da mistura de uma cor fria (azul) com uma cor quente (amarelo). A maior
Verde ou menor percentagem de cada uma destas cores atrai ou repele o espectador.
Esperanca, verde e ecologia.

O azul é a mais fria das cores, com uma fraca luminosidade, parecendo recuar no espaco.
Acentua o dinamismo das cores quentes e, por esta razdo, é muitas vezes utilizado como

Azul fundo.

Suavidade, lealdade, fidelidade, sonho, virtude.

Formado pela mistura do azul e vermelho, o violeta d& a sensacdo de tendéncia para um
Violeta pontq de repouso, sobretud(_) quando tem mu?to v_ermelho. _ _

Insatisfacdo, oscilacdo, seriedade, melancolia, riqueza (associacdo a pompa, majestade,

aparato), insuportavel.

Mistura entre o laranja e o cinza (ou preto). Revela um sentimento de materialidade,
Marrom . : .

severidade, constrangimento, gravidade.

Qualquer cor colocada sobre um fundo preto ganha intensidade. O preto, colocado sobre
Preto um _fundo de cores vivas, espalha brilho, gracas ao pod_er de iluminacdo do fundo.

Utilizado com o branco, da uma sensacdo de solidez e solenidade.

Morte, luto, terror, ignorancia e soliddo.

Qualquer outra cor perde a tonalidade quando colocada num fundo branco. Colocado ao

lado de outra cor, adquire a cor complementar (parece laranja ao lado do azul e
Branco

esverdeado ao lado do vermelho).

Pureza, perfei¢do, frio, inocéncia, castidade, modéstia, timidez, calma e paz.
Cinza O cinza tem uma ag&o compensadora de ligagdo. E a cor adequada para um fundo.

Tristeza, gravidade, austeridade, indigéncia e desespero.

Quadro 1: O significado das cores
Fonte: Adaptado de Pastoreau (1993) e Hass (s/d) cit in Mesquita (2014), pagina 26

A cor, por si s6, tem significados independentes, uma sintaxe autbnoma como definiu
Mesquita (2014). Faz parte de nosso dia-a-dia, nos informa, alerta, destaca, seduz,

comunica e diferencia.
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A cor ndo apenas tem um significado, mas um valor informativo especifico que se d&
através dos significados simbolicos a ela vinculados. Ela tem grande for¢ca quando usada
para expressar e intensificar a informacéo ja que é o elemento especifico do processo

visual mais emocional. (Dondis, 2007, p.69)

As cores exercem um papel muito importante na percepcdo visual. Elas por si s6 sdo
determinantes na interpretacdo dos significados em todos os aspectos do cotidiano. S&o
fundamentais na transmissdo de determinadas mensagens e por isso seu uso harménico

nas composicdes visuais é crucial.

O professor Johannes Itten (1888-1967) diz que a harmonia cromatica é a avaliacdo da
justaposicdo de duas ou mais cores (Barros, 2006, p. 86) e que as pessoas diferem no
seu julgamento de harmonia, preferindo combinacGes que ndo apresentam contrastes
fortes. Ele defende a mudanca no enfoque com relacbes a combinacfes, de uma
abordagem subjetiva para uma abordagem objetiva e tem seus conceitos de harmonia

cromatica provenientes da fisiologia da visdo humana.

Para Itten (Barros, 2006, p. 91) a harmonia € um estado psicofisiol6gico e para isso, a
totalidade cromatica é necessaria. Sendo a cor cinza médio a Unica que ndo incita a criar
ilusBes de dptica, é uma cor que provoca sensacao de equilibrio e ela pode ser alcancada
através da mistura do branco e do preto como também a partir da mistura de cores

complementares.

Esse parametro para a definicdo de harmonia tem como objetivo a satisfacdo do olho
onde as cores complementares exercem importante papel, justificando a disposi¢édo das
cores no circulo cromatico. O circulo cromatico é composto de doze cores, sendo as trés
cores primarias; as trés cores secundarias, que surgem a partir da combinacdo entre as
cores primarias; e as seis cores terciarias que sdo a combinagéo entre uma cor priméria e

uma cor secundaria, conforme pode ser percebido no esquema da Figura 4.

oy o

Figura 4: Etapas da construgdo do circulo cromético de Itten
Fonte: Adaptado de Barros, 2006, p.93
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Sob o prisma de Itten, as cores sdo consideradas harmonicas se a combinagé&o entre elas
produzirem um cinza neutro. Ele estabeleceu um esquema de combinag6es dentro do
circulo cromatico de forma que seja possivel estabelecer relacdes entre as cores,

agradando aos olhos e contemplando ao parametro de harmonia estabelecido.

Ainda segundo Itten, as combinagbes harmonicas podem variar de diferentes formas,
mas as figuras geométricas utilizadas para estabelecer a relacdo — o triangulo equilatero,
o tridngulo isdsceles, o quadrado e o retangulo — podem ser desenhadas a partir de
qualquer ponto do circulo (Itten, s/d, cit in Barros, 2006, p. 94) e este esquema facilita a

harmonizacéo das cores, conforme demonstra a Figura 5 e a Figura 6.

Figura 5: CombinacBes harmdnicas pela disposicdo de figuras geométricas
Fonte: Adaptado de Barros, 2006, p. 95

Além disso, podemos também considerar harmonica a combinacdo das cores
complementares que, segundo Gomes (2012) sdo frutos de um fenémeno natural onde
envolvem a cor de origem tal qual uma aura. Todas as cores possuem uma
correspondente complementar e estdo em lados opostos, frente a frente, no circulo
cromatico. Sua harmonia se da pelo contraste, sendo que as cores complementares sdo

as que mais se contrastam entre si, utilizadas para destacar sempre uma delas.

A mistura das cores complementares faz com que elas se anulem, resultando em um tom
acinzentado, corroborando para o conceito de harmonia proposto por Itten. Além disso,
ha um efeito fisioldgico, onde para cada um das cores puras o olho humano produza
simultaneamente seu complemento, sua cor complementar, ocasionando uma iluséo de
oOptica (Barros, 2006, p. 98).

Ha& ainda a composicdo harménica formada pelas cores anélogas, que sdo adjacentes,
estdo lado a lado no circulo cromatico e sdo formadas pela mesma cor basica. Elas sdo
utilizadas para dar a sensagdo de uniformidade & composicdo e pode ser equilibradas

com uma cor complementar.

27



Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

cceee

Complementares Andlogas Triangulagdo Meio-complementares Retdngulo Quadrado

Figura 6: Combinages harménicas
Fonte: www.wikipedia.org/wiki/Circulo_cromatico em 09/04/2016

Por sua complexidade, as cores ndo sdo adotadas ou interpretadas de forma isolada em
uma composicdo. Além de entender o valor cromatico da cor em si, € igualmente
importante compreender seu valor e a influéncia que causa nos grupos compositivos
adjacentes (Gomes, 2012, p. 72)

Textura

A textura é formada por muitos elementos iguais ou semelhantes, dispostos a igual
distdncia entre si sobre uma superficie de duas dimensdes ou um pouco de relevo
(Munari, 1997, p. 74). E uma estrutura que pode ser vista e/ou sentida, podendo ser

formada por linhas estruturais e/ou objetos (Leborg, 2015, p. 36).

Para Dondis (2007) a textura é o elemento visual que pode substituir o tato, podendo ser
reconhecido pela visdo ou pelo tato, ou ainda, a combinacdo entre os dois. Todos 0s
objetos possuem uma superficie com determinadas propriedades (suave, lisa, rugosa,

aspera, etc.) e a textura é a qualidade desta propriedade (Mesquita, 2014, p. 30).
Escala

A escala é uma medida graduada, a relacdo de dimensdes entre o0 desenho e 0 objeto
representado (Bueno, 1996, p.254) e é um significado similar que ela possui quando se
trata de um elemento da comunicacao visual. Segundo Dondis (2007, p. 72), escala é o
processo do qual todos os elementos visuais sdo capazes de se modificar e se definir uns

aos outros, onde o grande ndo pode existir sem 0 pequeno.

De acordo com Dondis (2007) o mais importante na escala é o seu contexto, em qual
cenario o objeto visual esté inserido, o0 que se encontra ao seu lado, pois é este contexto
que dara o parametro de comparacéo, para saber se o0 objeto € escuro ou claro, grande ou
pequeno. Outro fator importante, segundo o autor, no estabelecimento da escala é a

medida do proprio homem, onde existe um tamanho médio, uma proporg¢do ideal. O
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arquiteto francés Le Corbusier concebeu uma unidade modular na qual baseia todo o

sistema no tamanho médio do homem.

Outra formula de proporcéao é a secdo aurea grega, utilizada pelos gregos para conceber
a maior parte das coisas que criaram. E uma formula matematica de grande elegancia
visual onde é preciso seccionar um quadrado e usar a diagonal de uma de suas metades
como raio, para ampliar as dimensdes do quadrado, de tal modo que ele se converta

num retangulo aureo (Dondis, 2007, p. 73), apresentado na Figura 7.

Figura 7: Exemplo de secdo aurea
Fonte: http://noize.com.br em 30/03/2016

Dimensao

Sobre a dimensdo, Leborg (2015) diz que tudo que existe possui altura, largura e
profundidade, ou seja, € tridimensional — possui trés dimensdes. Podemos entender essa
forma tridimensional de dois modos distintos: o real, ou seja, aquilo que realmente
possui as trés dimensfes ou entdo a simulacdo desse objeto, a representacdo atraves de

desenho, pintura, fotografia, etc. (Gomes, 2012, p. 40).

Porém, apesar da experiéncia humana ter sido estabelecida sob um prisma dimensional,
Dondis (2007, p. 80) alerta que a tendéncia € “conceber a visualizacdo em termos de
uma criagdo de marcas, ignorando os problemas especiais da questdo visual que nos séo

colocados pela dimensdo.”
Movimento

N&o existe movimento em uma composicao visual. Nao da forma como conhecemos o
movimento. Segundo Leborg (2015), ele é apenas uma representacdo de movimento, ou

seja, um posicionamento de algum objeto que sugere 0 movimento.
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Este elemento visual é muito mais implicito do que explicito, porém, talvez seja uma
das forcas visuais mais dominantes da experiéncia humana (Dondis, 2007, p. 80). Esta
sugestdo de movimento nas manifestacfes visuais estaticas € mais dificil de conseguir,
mas como esta implicito em tudo o que vemos e deriva de nosso conhecimento sobre o
proprio movimento, projeta-se psicoldgica e cinestesicamente na informagdo visual

estatica.

3.2 Composicao visual

A composi¢do visual € o conjunto de regras para o0 uso dos elementos basicos da
comunicagéo visual com o intuito de se comunicar visualmente, ou seja, transmitir uma
mensagem visual. Porém, ndo existem regras absolutas ou uma sintaxe formal como
afirmou Leborg (2015), existe sim um alto grau de compreensao sobre como se valer
destas regras para garantir de que a inten¢do do comunicador seja transmitida através da
mensagem visual. Em outras palavras, a composi¢do visual ¢ a combinagdo dos

elementos basicos e dos principios da comunicacao visual.

Porém, na auséncia da sintaxe formal quando falamos de alfabetismo visual, muitos dos
critérios utilizados para a correta interpretacdo da mensagem visual provém da
investigacdo do processo de percepcdo do homem (Dondis, 2007, p. 29). Neste sentido,
destaca-se a psicologia da percepcdo visual da Gestalt, que esta relacionada com a
criacdo de formas mentais na percepcdo de determinada composicdo visual, de acordo
com certos principios (Mesquita, 2014, p. 35).A teoria da Gestalt € a mais aceita e
difundida no campo da percepcdo visual e o0 seu principio é de que todo o esquema
estimulador tende a ser visto de tal modo que a estrutura final seja o mais simples
possivel e que a visdo tenha uma predisposicdo para reconhecer determinadas formas
(Gomes, 2012, p. 23-26).

Dentre os principios da comunicagdo visual, a mais importante influéncia sobre a
percepcao humana, segundo Dondis (2007), € a necessidade fisica e psicologica que o
homem tem de equilibrio, e é ele a referéncia visual mais forte. Ele é conseguido por
meio de duas forgas iguais que puxam em dire¢cGes opostas € no campo visual pode se
realizar por meio de simetria, assimetria ou direcdo (Gomes, 2012, p. 54). Para Leborg
(2015), uma composicéo so € equilibrada quando todos os elementos estdo opticamente

balanceados e todos os fatores determinam-se mutuamente de tal modo que nenhuma
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alteracdo parece possivel, e 0 todo assume o carater de necessidade de todas as partes
(Arnheim, 2000, p. 13).

O constructo horizontal-vertical constitui a relacdo basica do homem com seu ambiente
(Dondis, 2007, p. 32). E através destes dois eixos que a interpretacdo visual de
equilibrio é realizada e a nocdo de estabilidade é expressa. H& basicamente duas
possibilidades de equilibrio, a simétrica e a assimétrica, sendo que a primeira se da
quando os elementos estdo dispostos de forma idéntica em ambos os lados de um eixo
(Leborg, 2015, p. 56) e a assimétrica deve considerar 0s aspectos de nivelamento e

agucamento para solucionar o equilibrio na composicgdo visual (Gomes, 2012, p. 51)

Como Dondis (2007) exemplifica, uma demonstragdo de nivelamento seria colocar um
ponto no centro geométrico de um retangulo, o agucamento seria o0 deslocamento deste
ponto de forma perceptivel. Ainda hd a ambigiidade, quando o ponto ndo estad no
centro, mas nao foi deslocado o suficiente, o que gera certa confuséo, pois a posi¢ao néo

é clara (Figura 8).

Figura 8: Nivelamento, agucamento e ambigliidade
Adaptado de Dondis, 2007, pagina 38

Apesar da forte influéncia que o meio ambiente exerce na percep¢do visual do
equilibrio, existem muitas coisas que parecem ndo possuir estabilidade, ocasionando
uma tensdo visual. Em uma composicao visual, a tensdo € o meio visual mais eficaz

para criar um efeito em resposta ao objetivo da mensagem.

A tensdo visual é o primeiro fator compositivo que pode ser usado sintaticamente na
busca do alfabetismo visual e seu valor estda no modo como € usado, de que maneira
reforca a intencéo, o propdsito e como pode ser usado como base para interpretacéo da
mensagem visual (Dondis, 2007, p. 33-37).

Ja o ritmo visual € a repeticdo ordenada de elementos no espago grafico, de forma a
criar dinamismo na composicdo, e pode ser representado de trés diferentes formas: a
repeticdo, quando os elementos sdo simplesmente repetidos; a alternancia, quando ha

dois tipos ou mais de elementos que alteram a ordem entre si de maneira repetida ou; a
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progressao, quando h& uma variagao progressiva ou regressiva do elemento (Mesquita,
2014, p. 38-39).

Outro principio duplamente importante para a linguagem visual é a de atracdo e
agrupamento, uma vez que ela possui dois niveis de significacdo para a linguagem
visual. Ela cria uma circunstancia de concessfes mutuas nas relacbes que envolvem
interacdo e também no modo como é afetada pela similaridade (Dondis, 2007, p. 44-45).
Quanto maior for a proximidade dos elementos na composi¢éo visual, maior sera sua
atracdo e nessas condicdes, 0s elementos visuais semelhantes tendem a se atrairem mais

que elementos visuais diferentes.

3.3 A mensagem visual

Conforme condiciona Munari (1997), se quisermos estudar a comunicacdo visual
devemos examinar a mensagem e também seus componentes. O autor divide a
mensagem visual em duas partes, sendo que a primeira é referente a informacao
transportada pela mensagem e a segunda é o suporte visual. O suporte visual é
composto pelos elementos basicos da comunicacgdo visual, permeados pelos principios

da comunicagéo visual, gerando a composi¢éo visual.

Sob um novo aspecto, de um prisma diferente, Dondis (2007) divide as mensagens
visuais em trés possibilidades: o representacional, o abstrato e o simbélico. O primeiro é
0 que vemos e imediatamente identificamos, com base no meio ambiente, no
conhecimento e na experiéncia, sendo ele o nivel mais eficaz. O segundo séo as
composicdes visuais reduzidas aos seus componentes visuais basicos e elementares,
instrumento fundamental para o desenvolvimento de um projeto visual. Ja o terceiro
representa um sistema simbdlico criado pelo homem ao qual atribui significados,
podendo ser qualquer coisa, de uma imagem simplificada a um sistema extremamente

complexo de significados atribuidos.

Para ser considerado visualmente alfabetizado é necessario ter consciéncia dos trés
niveis, sendo que cada um deles possui caracteristicas especificas singulares, mas nao
antagonicas, sobrepondo, interagindo e reforgando-se mutuamente entre si (Dondis,
2007, p. 103). Ja Joly (2012) diz que trés tipos de mensagem constituem a mensagem

visual: uma mensagem plastica, uma mensagem ic6nica e uma mensagem linguistica.
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A mensagem plastica é constituida pelos elementos plésticos das imagens, tais como
cores, formas, composicdo, textura, moldura, luz. Apesar de ndo serem tdo perceptiveis
e identificaveis tdo facilmente como os elementos iconicos, constituem parte importante

na interpretacdo da mensagem visual.

J& a mensagem iconica é composta por elementos figurativos que, além de
representarem a si proprios nos significados de primeiro nivel, evocam conotacfes de
segundo nivel e transmitem isso diretamente ao receptor. Enquanto a mensagem
linglistica é determinante na interpretacdo de uma imagem, pois sendo ela polissémica,
necessita de tais elementos linguisticos para canalizar as amplas significaces que a

mensagem pode conter, limitando e aproximando de uma interpretacdo mais precisa.

3.4 Técnicas de comunicacao visual

Segundo Dondis (2007), seria impossivel elencar todas as técnicas de comunicagdo
visual disponiveis, ou entdo dar-lhes defini¢des consistentes. Mais uma vez ressalta a
importancia da interpretacdo pessoal e como tal fator impossibilita padres de analises
absolutos. Por essas questBes, € conveniente fazer uso da classificacdo das técnicas de

comunicacéo visual proposta pelo autor (Dondis, 2007, p. 140-160):
Equilibrio e Instabilidade

O equilibrio é o elemento mais importante das técnicas visuais depois do contraste e
isso € baseado no funcionamento da percepcdo humana. Existe um centro de suspensao
a meio caminho entre dois pesos. A instabilidade é a auséncia do equilibrio, seu oposto.

Uma formulacdo visual extremamente inquietante e provocadora.

Figura 9: Equilibrio e Instabilidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 141

Simetria e Assimetria

A simetria é o equilibrio axial, ou seja, 0s elementos sdo repetidos em ambos o0s lados

de uma linha central, causando um equilibrio l6gico e simplista. Ja a assimetria é
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conseguida com um equilibrio de compensacédo, onde hd uma variagdo nos elementos e

posicdes.
SIMETRIA ASSIMETRIA
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O

Figura 10: Simetria e Assimetria
Fonte: Dondis, 2007, pagina 142

Regularidade e Irregularidade

A regularidade se da através da uniformidade dos elementos, baseado em algum
principio ou método constante e invariavel. Seu oposto, a irregularidade, enfatiza o

inesperado sem ajustar nenhum plano decifravel.
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Figura 11: Regularidade e Irregularidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 143

Simplicidade e Complexidade

A simplicidade é uma técnica visual que envolve a imediatez e a uniformidade da forma
elementar, livre de complicacdes ou elaboragcdes secundarias. J& a complexidade é
constituida por inimeras unidades e forgas elementares, e resulta num dificil processo

de organizacéo do significado no &mbito de um determinado padré&o.

SIMPLICIDADE COMPLEXIDADE

Figura 12: Simplicidade e Complexidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 144
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Unidade e Fragmentacao

A unidade é a juncdo de muitas unidades de modo tdo completo que passa a ser visto e
considerada uma unica coisa. A fragmentacdo é a decomposicdo dos elementos e
unidades em partes separadas, que se relacionam entre si, mas continuam sendo vistas

como unidades independentes.

UNIDADE FRAGMENTACAO

oW

Figura 13: Unidade e Fragmentacédo
Fonte: Dondis, 2007, pagina 145

Economia e Profusao

A economia € uma organizagdo visual parcimoniosa e sensata em sua utilizacdo dos
elementos. E visualmente fundamental e enfatiza o conservadorismo e o abrandamento
do pobre e do puro. A profusdo € o seu contrate, carregada em direcdo e acréscimos

discursivos detalhados que atenuam e embelezam através da ornamentacdo. E uma

técnica de enriquecimento visual associado ao poder e a riqueza.

ECONOMIA ) PROFUSAO
—] ‘

Minimizacao e Exagero

Figura 14: Economia e Profuséo
Fonte: Dondis, 2007, pagina 146

A minimizacdo é uma técnica de abordagem branda, que busca com elementos minimos
0 méaximo de resposta. O exagero é extravagante, amplia a verdade, busca intensificar e

ampliar.
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MINIMIZACAO 7 EXAGERO
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Figura 15: Minimizagéo e Exagero
Fonte: Dondis, 2007, pagina 147

Previsibilidade e Espontaneidade

A previsibilidade sugere uma ordem extremamente convencional onde seja possivel
prever como sera toda a mensagem visual a partir de uma informagdo minima. Ja a
espontaneidade é caracterizada pela aparentemente falta de planejamento. E uma técnica

cheia de emogé&o, impulsiva e livre.

_ PREVISIBILIDADE ESPONTANEIDADE
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Figura 16: Previsibilidade e Espontaneidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 148

Atividade e Estase

A técnica visual da atividade deve refletir ou sugerir movimento através da

representacdo. Ja a estase apresenta um efeito de repouso e tranquilidade.

ATIVIDADE ESTASE

Figura 17: Atividade e Estase
Fonte: Dondis, 2007, pagina 149

Sutileza e Ousadia

Embora a sutileza deva ser uma técnica visual delicada e requintada, as solugdes devem
ser habeis e inventivas em sua concepg¢do. A ousadia tem o objetivo de obter a maxima

visibilidade, por isso ela deve ser audaciosa, segura e confiante.

36



Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

OUSADIA

SUTILEZA

—

|

Figura 18: Sutileza e Ousadia
Fonte: Dondis, 2007, pagina 150

Neutralidade e Enfase

A neutralidade € ébvia, quando da busca de uma composicdo neutra, sem destagques ou
realces, onde hd o predominio da uniformidade. J& a énfase se utilizada de uma
composigdo neutra e a partir dela destaca um elemento, sem modificar o restante da

atmosfera ou do fundo.

NEUTRALIDADE ENFASE
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Figura 19: Neutralidade e Enfase
Fonte: Dondis, 2007, pagina 151

Transparéncia e Opacidade

A transparéncia envolve detalhes visuais dos quais se podem ver e também é revelado o
que se encontram atras destes detalhes. J& a opacidade é seu oposto, bloqueio total dos

elementos que sdo visualmente substituidos.

Figura 20: Transparéncia e Opacidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 152
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Estabilidade e Variagéo

A estabilidade expressa a compatibilidade visual e desenvolve uma composicdo
uniforme e coerente enquanto a variacdo oferece diversidade e sortimento. Contudo, a

variacao oferece o sentido de que as mutacdes sdo controladas por um tema dominante.

ESTABILIDADE VARIACAO
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Figura 21: Estabilidade e Variacéo
Fonte: Dondis, 2007, pagina 153

Exatidao e Distorgao

A exatiddo é exatamente a reproducdo daquilo que nos é familiar, conhecido, nossa
experiéncia visual e reproduz a percepcdo do olho humano. Ja a distor¢do adultera o

realismo, manipula as formas e intensifica as percep¢des da composicdo visual.

EXATIDAO DISTORCAO

Figura 22: Exatidéo e Distor¢ao
Fonte: Dondis, 2007, pagina 154

Planura e Profundidade

Sao técnicas marcadas pela presenga ou auséncia de perspectivas. Imitam os efeitos de
luz e sombra com o objetivo de sugerir ou de eliminar a aparéncia natural de dimensao.

PLANURA PROFUNDIDADE

3

Figura 23: Planura e Profundidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 155
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Singularidade e Justaposi¢ao

A singularidade focaliza um tema isolado ou independente e ndo conta com o apoio de
outros estimulos visuais, dando énfase a composicao. A justaposicdo coloca as unidades

lado a lado e ativa a comparacéo das relacdes que se estabelecem entre elas.

JUSTAPOSICAO
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Figura 24: Singularidade e Justaposicdo
Fonte: Dondis, 2007, pagina 156

Sequencialidade e Acaso

A sequencialidade envolve uma série de coisas dispostas segundo um padréo ritmico na
composicao visual. J& o acaso sugere a auséncia do planejamento, uma desorganizagéo

intencional ou a apresentacdo acidental da informacéo visual.
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Figura 25: Sequencialidade e Acaso
Fonte: Dondis, 2007, pagina 157

Agudeza e Difuséo

A agudeza busca a clareza através de precisdo e do uso de contornos rigidos, facilitando
a interpretacdo. A difusdo € suave, sem preocupagd0 com a precisdo e mais com a
criagdo de uma atmosfera de sentimentos e calor.

AGUDEZA DIFUSAO

Figura 26: Agudeza e Difusdo
Fonte: Dondis, 2007, pagina 158
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Repeticdo e Episodicidade

A repeticdo se refere as conex@es visuais ininterruptas, unindo tais elementos na
composicao visual. A episodicidade indica a desconexdo ou conexdes muito frageis. Ela

reforca a qualidade individual das partes do todo sem abandonar o significado maior.
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Figura 27: Repeticdo e Episodicidade
Fonte: Dondis, 2007, pagina 159

Ainda segundo o autor, muitas outras técnicas visuais podem ser exploradas,
descobertas e empregadas, obedecendo sempre o sentido de acdo-reacdo, tais como:
luminosidade e embacamento, cor e monocromatismo, angularidade e rotundidade,

verticalidade e horizontalidade, delineamento e mecanicidade, intersecéo e paralelismo.

Em conjunto, as técnicas visuais oferecem indiscriminadamente os meios mais eficazes
de criar e compreender a comunicagdo visual expressiva, em busca de uma linguagem
visual universal (Dondis, 2007, p. 160).

3.5 A imagem e suas significacoes

A definicdo de imagem é a representacdo de um objeto pelo desenho, pintura, escultura,
etc. (Bueno, 1996, p. 352). Sendo uma representacdo, pode ser ela uma copia idéntica

do representado ou entdo algo semelhante, que se remeta ou idealize o representado.

Segundo Joly (2012), tantas séo as significacfes do termo imagem que se torna dificil
uma definicdo simples e que consiga a0 mesmo tempo ser abrangente suficiente para
recobrir todos os seus empregos. O que mais impressiona, no entanto, é que apesar

disso, a familiaridade que se tem com o termo torna possivel o facil entendimento.

Considerando as diferentes areas onde o termo imagem é aplicado, cada uma delas
possui suas proprias significacbes para ele e, sendo assim, seria possivel uma
abordagem diferente para cada uma delas com um resultado Gnico ao final. Na busca
por um conceito mais generalizado, uma fuga desta miscelanea de significados,

encontra-se a semiotica, que permite ultrapassar as categorias funcionais da imagem.
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A semidtica é a ciéncia dos signos ou a ciéncia geral de todas as linguagens. Palavra que
vem do grego semeion que significa signo (Santaella, 2012, p.09). Sendo que signo,
segundo a mesma autora, € uma coisa que representa outra coisa, 0 seu objeto, e ele sO
pode funcionar como signo se carregar esse poder de representar, substituir uma outra
coisa diferente dele (Santaella, 2012, p. 90).

Um signo pode ser percebido com um ou com 0s varios sentidos: pode ser visto, ouvido,
sentido, tocado ou saboreado. E o que se percebe estar no lugar de outra coisa para
designar ou significar algo ausente, concreto ou abstrato (Joly, 2012, p. 33). Para Merrel
(2012), os signos ndo sdo um tipo de coisa especifica, mas qualquer coisa passa a ser
um signo quando manifesta as funcbes de signo, em termos de interacdo e
interrelacionalidade independente. Tal como Joly (2012), Merrel (2012) também se
utiliza das teorias de Charles Sanders Peirce, filésofo, entre outras coisas, que contribui

muito para o estudo da semi6tica com suas publicagdes e manuscritos.

Em 1902, Peirce (cit in Merrel, 2012, p. 71) definiu signo como sendo qualquer coisa
que determine a outra coisa se referir a um objeto para o qual ela mesma se refere do
mesmo modo que, o interpretante se tornando por sua vez um signo. A funcéo do signo
e do interpretante é incompleta até que haja interrelacdo e interdependéncia com o
objeto (Figura 28). Para que essa sistematica ocorra sdo necessarios alguns pontos
essenciais, tais como o préprio signo para representar algo que ndo seja si mesmo, o
representamem; aquilo que ele representa, o objeto; e o que ele significa, o interpretante
(Joly, 2012, p. 33)
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Figura 28: Modelo equivocado e modelo legitimamente peirciano do signo

Adaptado de Merrel, 2012, paginas 82-83

O signo, ou representamem, representa algo para alguém. Este algo que ele representa é
0 objeto. A interpretacdo do que o objeto significa é o interpretante, e esta interpretacao
varia com fatores externos ao modelo proposto, como conhecimento, experiéncias,

cultura, entre outros.
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A interpretacdo é realizada pelo intérprete, onde a relacdo de representagcdo que o signo
mantém com seu objeto produz nele um outro signo que traduz o significado do
primeiro. O significado de um signo € outro signo, portanto cada signo possui dois
objetos e trés interpretantes (Santaella, 2012, p. 92) Para a autora, o objeto imediato diz
respeito ao modo como o objeto dindmico estd representado no signo. Pode ser um
desenho figurativo, uma palavra, uma forma. O objeto dindmico é aquilo que o signo

substitui.

O interpretante imediato € 0 que 0 signo esta apto a produzir em um intérprete qualquer.
Pode ser um sentimento, experiéncia, acdo ou pensamento. O interpretante dindmico é o
que o signo produz efetivamente no intérprete, podendo este ser qualquer um. J& o
interpretante em si € o modo como qualquer intérprete reagiria, dadas certas condicdes,

esquematizado na Figura 29 (Santaella, 2012, p. 95).

SIGNO

interprglante dindmico
(intérprete)

objeto

. interpretante
dinamico kit

/ %
’/ emsi

Figura 29: Defini¢do de signo
Adaptado de Santaella, 2012, pagina 92

Quanto a classificacdo, 0s signos apresentam trés principais variagdes: o icone, o indice
e o simbolo. O icone corresponde a classe de signos cujo significante mantém uma
relacdo de analogia com o que representa, ou seja, eles se parecem ou imitam o objeto.
O indice mantém uma relacdo de causa e efeito com 0 que representa, como pegadas,
fumaca, nuvens de chuva, etc. Ja o simbolo mantem uma relacdo de convengdo com o

objeto, como a bandeira de um pais, placas de transito, etc. (Joly, 2012, p.35).

Além dessa classificagdo Santaella (2012) destaca novamente a partir dos estudos de
Peirce as divisdes triddicas do signo. Onde toma a relagdo do signo consigo mesmo, a
relacdo do signo com seu objeto, ja destacado por Joly (2012) e a relagdo do signo com

seu interpretante, conforme o Quadro 2.
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Representamem — Signo 1° em si
mesmo

Objeto — Signo 2° com seu
objeto

Interpretante — Signo 3° com seu
interpretante

1° Quali-signo — Um sentimento

icone — Alguma qualidade que o

Termo — De uma qualidade fixa

de qualidade anterior & | signo compartilha com seu
consciéncia dele objeto
2° Sin-signo — Um signo | indice — Alguma relacdo atual | Proposicdo — De uma declaracio

particular, um indicio

entre o0 signo e seu objeto

relacionando 0 signo com seu
objeto

3° Legi-signo — Um signo geral,
um padréo

Simbolo — Alguma relagéo entre
0 signo e seu objeto para com
seu interpretante

Argumento - De uma
interpretacdo usando a logica e a
razdo

Quadro 2: Interdependéncias e interrelagdes entre os signos
Adaptado de Santaella, 2012, pagina 97 e Merrel, 2012, paginas 134-135

Sendo imagem uma representacdo de algo e no contexto da semi6tica o signo venha a
ser qualquer coisa que represente algo para alguém, imagens sdo signos, mas um signo
ndo necessariamente tem de ser uma imagem, importante salientar. Para Joly (2012), se

a imagem ¢é percebida como uma representacdo, logo ela é percebida como um signo.

Mas entender 0 que representa ndo € o suficiente para que se possa ler ou interpretar

uma imagem. E preciso entender profundamente outros conceitos, outras
fundamentacbes e principalmente conhecer os métodos para que tudo aquilo que é

perceptivel ao olhar, possa ser enxergado, canalizado, lido e finalmente, interpretado.

3.6 A leitura de imagens de Sandra Ramalho e Oliveira

A partir de seus estudos, Ramalho e Oliveira (2009) sugere um modelo inicial para a
leitura de imagens onde o primeiro passo é definir as linhas que determinam a estrutura
basica da imagem, pois sdo elas que dao a sustenta¢do a composi¢do visual no seu todo,
que por sua vez sdo fundamentais para a decodificacdo dos significados. Apds isso é
necessario identificar os elementos béasicos da composi¢do visual e também os
elementos que ndo compde a imagem, mas fazem parte de seu todo, como o suporte, a

moldura, o recorte.

Feito isso & necessario estabelecer as relagdes, os procedimentos relacionais, entre o0s
elementos constitutivos, as articulagdes, as combinagdes. Elas podem ser entre o0s
elementos, entre os elementos e blocos de elementos, entre blocos de elementos entre si.
Além disso, tais elementos podem estar relacionados de diferentes formas nos diferentes
niveis. Podem estar relacionados pela cor com outros elementos, pela repeticdo com um

bloco de elementos, pelo contraste com outros (Ramalho e Oliveira, 2009, p.50).
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Nesse aspecto, Ramalho e Oliveira (2009) correlaciona a analise da imagem a de um
texto verbal, onde os elementos béasicos e constitutivos seriam as palavras e 0s
procedimentos relacionais seriam a sintaxe. Ressalva pelo fato de ndo ser uma leitura
linear e também pelos elementos ndo concordarem apenas com outro elemento, e sim,

formam entre si uma espécie de teia de relacbes na composicao.

Havendo o entendimento sobre as relacbes dos componentes de uma imagem, de que
forma eles se combinam entre si para formar o composto visual, ndo mais é necessario
entender o contexto na qual a imagem foi criada ou entdo o contexto no qual seu criador
estava inserido. Esse fato deixa de ser relevante, pois cabe ao leitor da imagem

interpreta-la em seu préprio contexto.

A autora enfatiza a importancia de se transitar entre os varios elementos minimos da
imagem, visualiza-la como um todo e depois novamente se prender aos detalhes e aos
diferentes procedimentos e relacdes que seus elementos realizam. E neste processo de
penetragdo onde as relagdes entre todos os componentes da imagem se evidenciam.“O
que se propGe é um referencial minimo para a leitura de imagem; parametros passiveis

de utiliza¢@o na leitura de diversas imagens” (Ramalho e Oliveira, 2009, p. 54)

3.7 A leitura de imagens de Martine Joly

Joly (2012) afirma que o que ocorre de uma maneira natural no ser humano € o
reconhecimento de determinadas imagens, diferente de uma leitura. A percepcdo e a
interpretagdo sdo duas coisas diferentes, complementares, e considerar a leitura de
imagens como sendo universal é um equivoco porque ‘“decerto existem, para a
humanidade inteira, esquemas mentais e representativos universais, arquétipos ligados a

experiéncia comum a todos os homens” (Joly, 2012, p.42).

Outro ponto abordado é referente as inten¢bes do autor, questionando sobre a validade
da interpretacdo do receptor quando comparada aos objetivos da composi¢édo, questdo
esta quase que insoltvel da natureza da interacdo autor-obra-publico (Joly, 2012, p. 44).
Nesse sentido, Joly e Ramalho e Oliveira concordam que € interessante compreender e
entender o contexto ao qual o autor estava inserido e as circunstancias histéricas de

guando a mensagem foi criada, porém isso nédo ¢ essencial.

E necessario entender qual o papel do receptor no processo de comunicagio, identificar

o destinatario da mensagem e, apesar de ser importante seu historico, isso ndo da a
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certeza acerca das intengGes do autor. Por isso deve permitir-se interpretar a mensagem
dentro do contexto ao qual pertence e a quem a mesma estd enderecada, transpondo aqui

suas experiéncias na interpretacdo da mensagem visual.
3.7.1 Funcdes da analise da imagem

Quanto as funcBGes da analise de imagem, Joly (2012) destaca a necessidade de
desconstrucdo da mesma, com o intuito de observar os diferentes elementos da
composicao, neste ponto novamente concordando com Ramalho e Oliveira. A autora
destaca ainda a funcdo pedagogica da analise de imagem e todas as garantias de

liberdade intelectual que ela pode proporcionar (Joly, 2012, p. 48)

e Demonstrar que a imagem é de fato uma linguagem especifica e heterogénea;

e Demonstrar que a imagem € uma proposta de representacao orientada do mundo
real atraves de signos devidamente organizados;

e Distinguir as principais ferramentas da linguagem visual e o0 que sua presenca ou

auséncia significam;

Hé ainda a busca para avaliar o funcionamento da mensagem visual. Funcdo esta muito
utilizada nos campos de marketing e publicidade, fortalecendo o preceito de que o ponto
inicial de uma analise de imagem é a definicdo de seus objetivos, pois “(...) ¢
indispensavel para instalar suas préoprias ferramentas, lembrando-se que elas

determinam grande parte do objeto da analise e suas conclusdes.” (Joly, 2012, p. 49)

Definidos os objetivos, parte-se para a escolha do método. Nao ha um método universal
e tampouco absoluto, e sim estudos ja desenvolvidos que visam atender seus objetivos
especificamente. Por isso a importancia do objetivo bem definido, pois é ele que
permitird justificar a escolha, adaptagédo ou elaboracéo de um novo método.

Para exemplificar, Roland Barthes estabeleceu um método onde se propunha a
estabelecer os signos que compde uma imagem a partir de seu significado, encontrando
e identificando seu significante (Joly, 2012, p. 50). Partindo da compreensdo da
mensagem publicitaria é possivel encontrar seu significado. Aos elementos que resultam

e provocam este significado, sdo associados os significantes e 0s signos.

A autora também destaca que é possivel o processo inverso em tal método, onde é
possivel identificar e enumerar os tipos de significantes presentes em uma mensagem
visual e correspondé-los a determinados significados. O fator determinante para a

escolha entre um ou outro metodo € novamente o objetivo da analise.
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3.7.2 Fungdes da mensagem visual

Sendo a imagem o elemento que assume o papel de mensagem dentro do processo de
comunicacdo visual, é possivel identificar como emissor neste processo o autor ou
autores da mesma imagem e também, muitas vezes, para quem esta mensagem foi
criada, direcionada, o destinatario da mensagem. Segundo Joly (2012), identificar para
quem a mensagem foi destinada é uma precaucdo necessaria para interpretar a propria
mensagem visual. Porém, para compreender o motivo pela qual ela foi criada, é

necessario entender sua funcéo.

Para conseguir identificar, tanto o destinatario da mensagem como também sua funcéo,
utilizam-se de dois métodos: situar os diversos tipos de imagens no esquema de
comunicacdo; comparar 0s usos da mensagem visual com os das principais producgdes
destinadas a estabelecer relagdo homem-mundo. Para tanto, Joly (2012) utiliza como
referéncia o trabalho do linguista russo Roman Jakobson, onde ele estabeleceu uma
funcdo linguistica para cada um dos seis fatores constitutivos de qualquer ato de

comunicacao:

e Emissor — funcdo expressiva ou emotiva: caracteristica de mensagens subjetivas;

e Receptor — funcéo conativa: mostra a implicacdo do destinatario no discurso;

e Contexto — funcdo denotativa (ou cognitiva, ou referencial): concentrada no
contelido e esta presente em muitas mensagens, porém ndo podem ser totalmente
denotativas;

e Mensagem — funcdo poética: a propria mensagem € o centro, utilizado muitas
vezes na poesia e publicidade;

e Canal - funcdo fatica: manifestada por meio de formas ritualizadas, utilizadas
para manter o contato entre emissor-receptor;

e Cddigo — funcdo metalinguistica: € o exame do codigo empregado.

Resumidamente, Ramalho e Oliveira (2009) e Joly (2012) sistematizam a leitura da
imagem na identificacdo das linhas basicas; identificacdo dos elementos basicos e de
que forma estes se relacionam para formacdo da composicdo visual; identificacdo do
objetivo da mensagem e também sua funcéo; identificacdo do destinatario e seu papel
no processo comunicacional bem como o contexto ao qual esta inserido; para entdo,

definir um método de anélise e interpretacao.
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IV — ANALISE VISUAL DE ROTULOS

Foram analisados vinte e quatro diferentes rotulos de cerveja artesanal brasileira, todos
eles de diferentes cervejarias, escolhidos com base no ranking de premiagdes atualizado
em maio de 2016. Esses rotulos sdo de diversos estilos de cerveja, sendo que cada uma

delas possui caracteristicas proprias e todos sao comercializados atualmente no Brasil.

As andlises se dividem em trés partes distintas, sendo duas delas de avaliagfes
individuais e a ultima é uma analise de congruéncia. As analises individuais tém por
base os estudos de Ramalho e Oliveira (2009), Dondis (2007) e Joly (2012) e a partir
delas foram criadas tabelas para melhor apresentacdo e analise. Também h& uma
descricdo individual por rétulo onde se evidencia as relagcdes que os elementos tém entre

si. A andlise de congruéncia é apresentada ao final das andlises individuais.

Importante salientar antes do inicio das andlises, para facilitar a interpretacdo e tendo
pela obviedade o pablico ao qual a cerveja artesanal se destina, partiu-se do preceito de
que todas as mensagens contidas nos rétulos foram enviadas por diferentes emissores
para um mesmo receptor. Este possui um perfil distinto e préprio, dentro das
caracteristicas de um buyer persona deste mercado de cerveja artesanal, gerando
impacto nas andlises, pois desta forma foi possivel isolar o receptor e analisar apenas a

mensagem em si.

Outro ponto a destacar novamente é que as analises foram feitas com base na
apresentacdo in loco das cervejas. Foram realizadas com base na comunicagéo visual do
ponto de venda, da exposicao na gondola e com isso se buscou uma aproximacao ainda

maior pelo prisma do receptor da mensagem.

4.1 Apresentacao dos resultados

A apresentacdo dos resultados consiste em demonstrar sistematicamente a imagem
analisada, a formulacdo e composicdo da tabela com os diferentes elementos
constituintes da analise e metodologias adotadas a partir dos trés autores ja citados,
constante nos anexos. Tambem apresenta uma andlise descritiva da relacdo que estes

elementos exercem entre si e para a composicdo geral da mensagem visual.
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4.1.1 Bamberg Rauchbier
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Figura 30: Bamberg Rauchbier
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Bamberg Rauchbier é uma cerveja com aroma e sabores defumados e esta
caracteristica estd presente na mensagem visual do rotulo, uma vez que o mesmo
apresenta suas extremidades chamuscadas, remetendo ao elemento fogo que também
esta presente em itens defumados. Além disso, a cor amarela em tom queimado, cor

quente, também esté4 conectada a esta relagéo.

A posicdo e a forma como se apresenta 0 nome da cervejaria que € um sobrenome de
origem germanica também permite algumas interpretagdes. Com uma leve ascendéncia
para a direita, transmite a ideia de evolugédo, desenvolvimento, a0 mesmo tempo em que
0 uso do sobrenome faz mencao a questdes ligadas a tradicdo e cultura, sendo este um
estilo de cerveja da escola alemd. O uso da faixa com a data de fundacéo, alem de dar

equilibrio & composicao também remete a questdo tradicional.

Tanto a tipografia escolhida como a mensagem linguistica transmitem o caréater
artesanal e independente a que se propde a mensagem. A presenca das premiagdes no
topo do rétulo enfatiza a credibilidade, a qualidade do produto e a importancia que isso

tem para a cervejaria, uma vez que est em posicao de destaque. Por ultimo, o elemento
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que representa uma construcao, uma casa, em estilo germanico, além de corroborar para
as questdes de cultura e tradigdo, também evidencia a presenca do carater regionalista,

fazendo mencéo a colonizacdo alema e a producao de cerveja com qualidade.

Rétulo Bamberg Rauchbier
Cervejaria Bamberg

Tem predominancia horizontal com a marca da cervejaria levemente
acentuada de forma diagonal crescente.

Linhas Basicas

Ha dois circulos e um retangulo, todos utilizados para envidenciar as
premiacdes recebidas pelo rotulo. Também é possivel identificar as formas
Formas Bésicas presentes na composicdo de uma casa em estilo germanico. Todos com
grande destaque, pois estdo no topo do rotulo, acima do nome da cervejaria
e do estilo da cerveja.

Direcéo Com predominancia horizontal, da esquerda para direita.
Tom/Contraste Excelente relacdo entre 0s componentes e as cores utilizadas com o fundo.

Predominéncia do fundo em tom amarelo queimado, com a tipografia preta
Principais Cores | e a marca da cervejaria em verde com destaque. As premiacGes também séo
referenciadas pela cor, com dois pratas e um ouro conquistados.

H4 textura nas duas extremidades, superior e inferior que da a impressédo de
um excesso de papel ou entdo com pontas chamuscadas. O nome da
Texturas cervejaria também é apresentado com uma textura, além da faixa indicando
0 ano de fundag&o. Texturas evidentes também na casa germanica ja
mencionada e também nos indicativos de premiagéo.

Elementos Basicos

Boa proporcéo entre os elementos evidenciando aquilo que se quer
destaque. Excelente aproveitamento e tipografia legivel.

A dimensdo é apresentada na textura da tipografia do nome da cervejaria, da
Dimenséao faixa indicativa da data de fundagéo mas principalmente na representacéo
da casa germanica no topo direito do rétulo.

O movimento é perceptivel gragas as leves inclinagfes ascendentes, da
esquerda para direita.

Técnicas de Comunicacao | Equilibrio; Simetria; Simplicidade; Estase; Estabilidade; Exatiddo; Planura;
Visual Singularidade

O rétulo apresenta as extremidades superior e inferior como se estivesse
chamuscado, com suas pontas queimadas. A cor predominante é amarelo,
Mensagem Plastica da destaque para a tipografia em verde que apresenta 0 nome da cervejaria
de forma obliqua, ascendente para a direita. Esta ascensdo é acompanhada
pelos icones que se apresentam em destaque no topo do rétulo.

O uso do sobrenome para nomear a cervejaria remete a questdes
tradicionais, culturais, corroborado pela faixa abaixo com a data de
fundacdo, explicitando a importancia no quesito tradicdo. As medalhas, em
posicdo de destaque, passam a credibilidade de uma cerveja que recebeu
Mensagem Iconica prémios internacionais e que se orgulha disso. A mengdo a casa no estilo
germanico novamente enfatiza as questdes tradicionais e culturais,
fortalecendo também o regionalismo aqui presente. As bordas chamuscadas
fazem referéncia ao estilo rauchbie, que € uma cerveja com sabor
defumado.

Traz informagdes como o volume da garrafa e também o teor alcodlico,
além do nome da cervejaria que tem destaque no rétulo, o estilo da cerveja,
algumas caracteristicas da cerveja, a evidéncia que foi produzida
artesanalmente e que ndo pertence a algum grupo de megacervejarias.

Quadro 3: Bamberg Rauchbier

Escala/Proporgéo

Movimento

Mensagem Linguistica
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4.1.2 Eisenbahn Dunkel

Figura 31: Eisenbahn Dunkel
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Eisenban Dunkel é uma cerveja escura de trigo de origem alema, o que fica evidente
na analise da mensagem visual do rétulo, pelas varias referéncias a Alemanha. O nome
da cervejaria significa ferrovia na lingua alemd, o que justifica a presenca de uma
locomotiva em destaque no topo do roétulo, dentro de um circulo que passa a impressao

de estar sobreposto, como se fosse uma espécie de selo.

O uso das varias linhas em dourado bem como a escolha do tom de azul, transmite uma
ideia de refinamento, de requinte. Os elementos todos centralizados mantendo um

equilibrio em toda a composicao.

O destaque para 0 nome da cervejaria é o que prende a atengdo no primeiro momento,
atestando questdes como tradi¢do e cultura atreladas ao nome. A credibilidade neste

caso é transmitida através do orgulho em estampar a marca em destaque no rétulo.

A diferenciacéo na cor e estilo da tipografia do estilo também merece uma atencéo, por
mais que a cor ndo se destaque tanto no fundo azul, em um segundo momento é possivel

perceber o destaque que este elemento recebeu. Por fim os elementos que fazem
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referéncia a lei da pureza alemd, elementos textuais e também icdnicos, remetendo ao

trigo e ao lupulo, componentes da cerveja.

Rétulo Eisenbahn Dunkel
Cervejaria Eisenbahn
Linhas Bésicas Tem predominancia horizontal.

Ha um circulo no topo do rétulo com bordas evidentes no qual existem um

Formas Bésicas s R
elemento gréafico em destaque em seu interior.

Direcéo Predominéncia horizontal, da esquerda para a direita.

O fundo azul tem um excelente contraste com a tipografia branca utilizada e

Tom/Contraste . «
> também com os elementos em dourado na ornamentacao.
o . . " N
2 | Principais Cores Fundo azul, tipografia branca e faixas e bordas em dourado.
B Apresenta uma timida textura em uma borda interna do circulo no topo do
» | Texturas A
8 rétulo.
c ~ .
@ x Boa proporcéo entre os elementos, conseguindo dar o destaque ao que se
g | Escala/Proporcéo proporg g g g
D pretende.
Ll 2 —

. « O que chama a atencéo é o tamanho da fonte utilizada no nome da
Dimenséo L - -
cervejaria, destacando-a e evidenciado-a.
. Presente apena no elemento grafico dentro do circulo, uma locomotiva em
Movimento

movimento podendo ser atestado pela disposi¢do da fumaca.

Técnicas de Comunicacao | Equilibrio; Simetria; Simplicidade; Estase; Estabilidade; Exatiddo; Planura;
Visual Singularidade

O tom de azul evidencia o uso do branco na tipografia d4 uma aspecto
refinado ao rétulo. O uso do dourado nas faixas das bordas também
Mensagem Plastica transmite a ideia de requinte. O recorte do rétulo na area do circulo superior
passa a impressao de que o elemento foi sobreposto, como uma espécie de
selo.

O uso da locomotiva dentro do circulo faz referéncia ao préprio nome da
cervejaria que significa ferrovia na lingua alema. E um item de apelo
regional, uma vez que a cervejaria esta hoje onde funcionava uma ferrovia e
Mensagem Iconica manteve este aspecto justamente por questdes culturais e tradicionais.
Abaixo do circulo, elementos que representam os componentes da cerveja,
trigo e lapulo, dentro dos conceitos tradicionais da lei de pureza alemd, de
1516.

Com informac®es a respeito do produto, como volume da garrafa e teor
alcodlico, 0 nome da cervejaria e também o tipo e algumas caraceristicas da
cerveja, além de trés referéncias a lei da pureza e tradi¢do alema na
producdo de cerveja.

Mensagem Linguistica

Quadro 4: Eisenbahn Dunkel
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4.1.3 Bierland Vienna

Figura 32: Bierland Vienna
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Bierland Vienna é uma cerveja de cor avermelhada, 0 que esta presente na mensagem
visual do rétulo. O grande destaque para a cor vermelha é o que chama a atencao, pois
além do fundo, o vermelho est& presente no copo de cerveja representado e nos cabelos

e barbas compridas da figura humana que compde a imagem.

Além disso, esta figura estd em uma posicdo a meio termo do frontal e do perfil,
também passando a impressdo de tensdo, de ndo estar confortavel. Suas roupas também
lembram um clima de temperaturas mais baixas, 0 que transmite uma ideia de que a
cerveja ndo é refrescante. Isso contradiz um pouco o uso do vermelho vivo, que poderia
explorar justamente 0 oposto, o frescor, mas aqui passa a ser interpretado como algo que

possa esquentar, e ndo o contrario.

O uso do dourado da destaque ao estilo da cerveja e utilizado em uma faixa que assim
como a figura humana, estdo sobrepostos ao quadro, fora dos limites propostos pelas
bordas também douradas e evidentes em outros pontos do rétulo. Por fim, a tipografia
contrastante com o fundo, de cor verde com contornos brancos, se destaca do restante da

composicao.
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Roétulo

Bierland Vienna

Cervejaria

Bierland

Linhas Basicas

Predominancia de linhas verticais com a marca da cervejaria no topo em
uma linha horizontal.

Formas Bésicas

Um retangulo é a base de uma das duas linhas verticais principais, cujo a
extremidade superior hd um recorde em formato de tridngulo invertido.

Direcédo Predominancia vertical, de cima para baixo.
Alguns elementos de destaque em relacdo ao fundo como o nome da
cervejaria e a faixa vertical, porém a representagcdo humana ndo possui tanto
Tom/Contraste

destaque se comparada as demais em rela¢do ao contraste com o fundo
vermelho.

Principais Cores

O vermelho é predominante, cor viva e quente; o dourado que compde a
faixa vertical também merece destaque assim como o verde da tipografia
com o0 nome da cervejaria.

Texturas

Elementos Basicos

Ha texturas sutis no topo do rétulo e também dentro da faixa dourada, em
formatos de arabescos. Ha textura presente também nos cabelos e barba da
figura humana.

Escala/Proporgéo

A escala esta de acordo, possui uma figura humana com um copo na mao e
um instrumento de cordas parcialmente evidente as costas.

Dimensdo

A dimensdo também é evidente na figura humana, que parece estar em um
meio termo entre o frontal e o perfil, mas claramente bidimensional.

Movimento

N&o ha relagdo de movimento.

Técnicas de Comunicagao
Visual

I;quilibrio; Assimetria; Irregularidade; Simplicidade; Estase; Sutileza;
Enfase; Exatiddo; Profundidade;

Mensagem Plastica

O rétulo possui uma borda dourada, sutilmente aplicada, porém a figura
humana esta a frente desta borda, dando a impressdo de néo pertencer ao
mesmo quadro. O vermelho dominante do fundo também esta presente na
cor da cerveja dentro do copo e na barba e cabelo da figura representada.

Mensagem Iconica

A cor vermelha faz mencéo a cor da propria cerveja, dentro do estilo
descrito. As roupas da figura humana representam um periodo frio, ndo
passa a ideia de algo refrescante e sim algo para ser consumido durante
periodos de temperaturas baixas.

Mensagem Linguistica

Apenas informac@es referente ao volume da garrafa, teor alcoodlico, estilo da
cerveja e o0 nome da cervejaria.

Quadro 5: Bierland Vienna
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4.1.4 Wals Petroleum

N
waLs

PETROLEUM,
v =2 .

Figura 33: Wals Petroleum
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Waéls Petroleum € uma cerveja escura, densa e com um alto teor alcodlico,
justificando todas as referéncias que faz ao petroleo. Seu rétulo de fundo claro déa o
grande destaque para a cor preta utilizada na tipografia que nomeia a cerveja e em

outros elementos mais sutis que fazem mencéo ao petrdleo.

O grande destaque do rétulo é o nome da cerveja, deixando o restante em segundo
plano. O uso de elementos icOnicos como as gotas negras, a torre centralizada e o
grande borrdo negro na base do rétulo intensificam a ligacdo entre a cerveja e 0

petrdleo.

A presenca do brasdo da cervejaria e 0 nome da cervejaria apresentado de uma forma
elegante transmitem a ideia de um produto com requinte, complexo e destoa dos outros
elementos da composicdo, que ndo se apresentam de tal forma refinados. O elemento
linguistico que compde a frase “uma grande descoberta” ¢ de duplo sentido, referindo-
se a descoberta do petréleo, mas fazendo uso do termo comum para um apelo ao

publico, despertando o interesse a partir deste componente para a descoberta da cerveja.
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Roétulo

Wals Petroleum

Cervejaria

Wials

Linhas Basicas

Predominancia de linhas horizontais

Formas Basicas

Composicdo de linhas em degradé na parte superior e em preto na parte
inferior.

Direcéo Horizontal, da esquerda para a direita.
§ Tom/Contraste Grande destaque para o preto aplicado sobre uma superficie de cor clara.
‘@ | Principais Cores | Bege e preto, com alguns detalhes em dourado.
f Texturas Néo ha texturas aparentes
o ~ - R . .~
E | Escala/Proporcio Proporcdes condizentes, destacando itens a partir da variacdo do tamanho
c das fontes.
ﬁ Di x Leve nocdo de profundidade de uma visdo a partir do nome da cerveja para

imensdo ‘
0 elemento que representa a torre de petroleo.
. O movimento ¢ identificado a partir da representacdo das gotas de petréleo
Movimento

nas extremidades do nome da cerveja.

Técnicas de Comunicagao
Visual

Equilibrio; Regularidade; Fragmentac&o; Ousadia; Enfase; Repeticao;
Planura;

Mensagem Plastica

As cores utilizadas de modo a destacar o preto com o uso do fundo claro, a
inexisténcia de bordas confundindo os limites do rétulo; a base inferior com
borrdes pretos fazendo referéncia ao petréleo; a profundidade trabalhada
pelas posi¢cdes do nome da cerveja e da representacdo da torre de petroleo e
0 uso requintado do dourado para contornar 0 nome da cervejaria.

Mensagem Iconica

Vérias mencdes ao petréleo, como na representacdo da torre, das gotas e dos
borrdes na base do rétulo. O uso do braséo da cervejaria com ramos de
cevada, um dos elementos base da producéo de cerveja.

Mensagem Linguistica

Informacdes referente ao volume da garrafa e ao teor alco6lico. O nome
atribuido a cerveja, fazendo mencdo ao petréleo, pela cor e densidade do
liquido estad em destaque, a frente dos demais elementos. A frase referindo-
se a descoberta, também utilizada na exploracdo de petréleo e a presenca do
nome da cervejaria, na parte superior do rétulo.

Quadro 6: Wals Petroleum
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4.1.5 Baden Baden Bock

.’Qf'*vuhli’xix —ab4

Figura 34: Baden Baden Bock
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Baden Baden Bock é uma cerveja de cor marrom avermelhado por isso o rétulo tem
predominancia desta cor. Em formato eliptico apresenta uma mescla em sua
composicdo, com elementos de requinte como a combinagdo entre o preto e dourado,
apelos a tradi¢do e regionalismo, justificado pela presenca do brasdo da cervejaria e

também pela faixa evidenciando o local onde esta instalada.

O grande destaque do rétulo se da ao estilo da cerveja, o qual chama a atencdo para si
dentre todos os elementos da composigdo. Outro elemento que chama a atencdo € nome
da cervejaria, disposto de forma equilibrada, contornando internamente a borda superior

da elipse.

Além disso, a presenca do elemento grafico que representa a plantacdo de cevada forca
todos os outros a um primeiro plano, como se fosse uma espécie de janela.
Individualmente, este elemento possui composi¢cdo propria, com a plantacdo em
primeiro plano, uma casa e arvores ao fundo, dando dimensdo e profundidade a

composicao. Por fim, cabe ressaltar ainda dois elementos que parecem sobrepor sobre
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os demais, o brasdo da cervejaria, como se fosse uma espécie de selo e a faixa na

extremidade inferior, esta literalmente “saltando” do rétulo devido a esta sobreposi¢ao.

Rétulo Baden Baden Bock
Cervejaria Baden Baden
Linhas Basicas A linha bésica é horizontal, porém ndo ha uma predominancia evidente.
L O rétulo possui formato eliptico sendo que as curvas séo as formas
Formas Basicas .
dominantes.
Direcéo Circular.
» Fundo escuro com aplica¢cdes em dourado, evidenciando o contraste no
@ | Tom/Contraste L
kel primeiro plano.
[%2]
& | Principais Cores | Preto e dourado e tons marrons e amarelos.
3 Presentes na representacdo da plantacdo de cevada na parte superior central
£ | Texturas .
) do rotulo.
IS o PTIY - -
o | Escala/Proporcdo | Elementos distribuidos de forma uniforme e harmoniosa.
L - A ~ .. et
Excelente nocdo de dimenséo principalmente no elemento grafico que
Dimenséao representa a plantacéo de cevada no primeiro plano com uma casa e arvores
no segundo plano.
Movimento Sem presenga ou sugestdo de movimento.
Técnicas de Comunicagdo | Equilibrio; Simetria; Complexidade; Estase; Enfase; Exatid&o;
Visual Profundidade; Justaposig&o;

O rétulo em formato eliptico com bordas douradas, com toque refinado,
possui dois elementos sobrepostos nos demais, que é o brasdo da cervejaria
no topo do rétulo e a faixa dourada que ocupa toda a extremidade inferior
do rétulo. O uso das cores preta e dourada mantém o requinte. A divisdo
interna traz para um primeiro plano o estilo da cerveja com letras brancas, o
que prende o olhar em um primeiro momento. O uso da profundidade no
elemento gréfico superior central, a plantacdo de cevada, remete as origens
do produto, que pode ser conectado a garantia referente a sua qualidade.

Mensagem Plastica

O uso do brasdo da cervejaria no topo do rétulo circundado por elementos
gue representam a cevada atestam a tradicdo da cervejaria. Ja a faixa
dourada na extremidade inferior do rétulo é utilizada como destaque para
Mensagem Iconica uma legenda. A retratacdo da plantacdo de cevada, com uma casa ao fundo
também esta associado a questbes tradicionais e culturais. As tacas
contendo uma cerveja escura, indicam a cor aproximada que a cerveja
possui.

Informagdes sobre o volume da garrafa e teor alcodlico. O estilo da cerveja
em destaque e 0 nome da cervejaria em tamanho proporcional. Reforgo
referente a cor da cerveja. Faixa evidenciando o local de origem,
transmitindo um aspecto de cunho regional, tradicional e cultural.

Quadro 7: Baden Baden Bock

Mensagem Linguistica
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4.1.6 Colorado Ithaca

Figura 35: Colorado Ithaca
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A cerveja Colorado Ithaca é uma cerveja escura, densa e alcodlica e o rétulo é fiel a
estas questdes. Em um fundo preto com arabescos quase que imperceptiveis, a elipse em

tons de amarelo e marrom ganha um grande destaque.

A elipse possui uma borda ornamentada em uma frequéncia repetitiva e esta dividida
por uma faixa amarelo ouro com grande destaque para 0 nome da cerveja. Acima da

faixa esta o urso, simbolo da cervejaria que possui a mesma combinacao de cores.

O logotipo da cervejaria estd fielmente representado de forma centralizada abaixo da
faixa, ganhando assim posicdo de destaque dentro da composi¢cdo. Outro ponto de
destagque é o tamanho como é apresentado o teor alcodlico, por se elevado e ser

caracteristico deste estilo de cerveja.

H& um ponto com uma mencéo regional, fazendo referéncia ao local de producdo. Isso
enaltece as questdes como cultura e tradicdo, mas neste caso especificamente tem
relacdo apenas ao regionalismo caracteristico de cervejas artesanais. Por fim, cabe aqui

ainda destacar a posicdo do urso evidenciado por suas orelhas, da a impressdo que esta
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saindo de dentro do rotulo, mas ndo de forma a movimentar-se, simplesmente esta ali,

contribuindo para as nocGes de dimens&o e profundidade do rotulo.

Rétulo Colorado Ithaca
Cervejaria Colorado
Linhas Bésicas Linhas horizontais predominantes
L Rétulo em formato quadrado com uma elipse aplicada, sendo as curvas as
Formas Basicas - . .
formas que mais se evidenciam
Direcio Predomintante horizontal da esquerda para direita, porém com elementos
soltos na composicéo, podendo variar.
" Excelente resultado encontrado entre as variagdes de amarelo e marrom,
@ | Tom/Contraste : .
s} aplicados sobre uma superficie preta.
[%2]
& | Principais Cores | Preta, amarelo ouro, marrom.
<} Texturas Ha alguns arabescos quase imperceptiveis no fundo preto, além disso o pélo
) do urso néo chega a ser uma textura.
IS . - ; T~ - .
o x Se da muito através da variagcdo do tamanho das fontes, sendo assim, esta
iu | Escala/Proporcéo .
proporcional ao destaque que se pretende obter.
Num primeiro momento parece ndo haver profundidade, porém o efeito que
Dimenséao as orelhas do urso provocam é de que ele esta atras da faixa central com o
nome da cerveja e a frente da borda da elipse, em um campo bidimensional.
Movimento Sem itens identificados.
Técnicas de Comunicagdo | Assimetria; Regularidade; Espontaneidade; Estase; Ousadia; Enfase;
Visual Exatiddo; Profundidade; Sequencialidade; Repeticao;

O rétulo sem bordas em um tom muito escuro, misturando-se com a cor da
garrafa, possui arabescos sutis, quase imperceptiveis. A elipse possui uma
borda regular, com uma frequéncia repetitiva que foi explorada juntamente
Mensagem Plastica com o elemento do urso para dar a profundidade que a composigéo
necessita. A faixa central divide a composicao e da o destaque para 0 nome
da cerveja que ali esta. A combinagdo de cores de forma harmoniosa e ndo
contrastante também agrada.

O icone identificado foi o urso que é simbolo da cervejaria e sua presenca
no rétulo se da por razdes institucionais da marca. Possui um semblante
Mensagem Iconica tranquilo, ndo agressivo. A boca semiaberta e o olhar perdido passam a
impressao de que ele esta prestando atencdo em algo e apesar de evidenciar
0s dentes, transmite um aspecto docil.

Grande destaque para 0 nome da cerveja centralizado e o logotipo da
cervejaria logo abaixo. Informacdes sobre volume da garrafa e teor
alcodlico também estdo presentes. Caracteristicas da cerveja e o estilo ao
qual se enquadra estdo acima do nome, dos dois lados do urso. Além disso,
na parte inferior do rétulo, uma mencéo a localizacdo da cervejaria,
utilizando a palavra 'natural de' para enfatizar a questéo regionalista.

Mensagem Linguistica

Quadro 8: Colorado Ithaca
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4.1.7 Backer Bravo 3 Lobos Imperial Porter

Figura 36: Backer Bravo 3 Lobos Imperial Porter
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Bécker Bravo 3 Lobos é uma cerveja de cor escura, mas ndo € esta a impressao que o
rotulo transmite. Com uma composicao de cores opacas, com destaque para o azul do
céu, passa com clareza a sensacdo de ar livre. Seus elementos graficos ndo sdo
proporcionais a realidade, uma vez que nem o homem ali representado, nem os cavalos,

possuem proporcdes reais.

Possui um forte apelo regionalista, seja pela tipografia utilizada, pela paisagem
retratada, pela vestimenta dos homens representados. Os cavalos ao fundo tambem
fazem mencéo a isso, transmitindo a ideia de uma pausa na rotina diaria de trabalho,

onde os homens se afastaram dos animais e estdo bebendo uma cerveja.

O contraste entre o fundo e a tipografia ndo é bom, e ela ndo chama a atencéo para si, se
perdendo no meio da composicdo. O destaque aqui estd para 0 nome da cerveja,

aplicada ao fundo azul e evidenciando-se dos demais elementos.

Um detalhe importante a ser observado € o recorte do rotulo no canto superior esquerdo,
mostrando trés marcas diagonais, da direita para a esquerda que da a nitida impressao de

ser um arranhdo de algum animal, corroborada pelo nome da cerveja, atribuindo o
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arranhdo ao lobo. Por fim, o detalhe que destaca o barril utilizado para maturacdo da

cerveja também dé énfase ao aspecto regionalista, rastico e interiorano.

Roétulo

Bécker Bravo 3 Lobos Imperial Porter

Cervejaria

Béacker

Linhas Basicas

Predominancia vertical com horizontal em segundo plano.

Formas Basicas

Grande destaque para duas figuras humanas.

Direcéo Vertical, de cima para baixo

Tom/Contraste Cores opacas com pouco contraste mas em uma composi¢do harmoniosa.
Principais Cores | Azul, verde e um tom amarelado que representa uma terra arenosa.
Texturas Perceptivel no gramado e no chédo de terra apenas.

Escala/Propor¢éo

Figuras humanas fora de proporgéo, caricatas.

Elementos Basicos

As figuras humanas em um primeiro plano ganham destaque e a sensagao

Dimenséo de profundidade é dada a partir do segundo plano, composto por um campo
e representacdes de cavalos ao fundo.
Movimento Né&o perceptivel.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Equilibrio; Assimetria; Complexidade; Espontaneidade; Estase; Enfase;
Profundidade; Justaposic¢éo;

Mensagem Plastica

O rétulo em formato retangular possui bordas visiveis. Possui cores opacas
e que geram harmonia em sua composic¢ao. Nao possui grande destaque
para a tipografia, uma vez que ndo ha cores que se destacam, ela acaba
competindo com o restante da composicao. As figuras humas foram trazidas
para um primeiro plano, mantendo a nogao de profundidade, trabalhada com
um céu azul e uma grama verde, transmitindo a nitida sensacéo de ar livre.
A tipografia escolhida da um aspecto regionalista para o rétulo, bem como
as vestimentas das duas figuras humanas e a presenca dos cavalos ao fundo.

Mensagem Icénica

As figuras humanas, a partir de suas vestimentas, representam um homem
do interior, um cowboy com calcas apertadas, colete e chapéu. Isso é
reforcado pela presenga dos cavalos ao fundo. Outro ponto que chama a
atencdo sdo trés recortes no topo esquerdo do rétulo, partindo da esquerda
para a direita, que em um primeiro momento parece ser uma falha, mas apés
realizar a leitura completa, entende-se como um arranhdo de um lobo, dado
0 nome da cerveja. As figuras humanas estdo segurando, respectivamente,
uma garrafa e um copo de cerveja, remetendo ao consumo da bebida em
horas de folga no trabalho, pois estdo mais distantes dos cavalos que
poderiam ser considerados 0s instrumentos de trabalho.

Mensagem Linguistica

Informagdes quanto ao volume da garrafa, o estilo da cerveja, com destaque
ao nome dela. Outro ponto refere-se ao processo de fabricacgéo, enaltecendo
0 tipo de madeira utilizado no barril para a maturacéo, tipico de cervejas
artesanais mas que também esté diretamente conectada aos demais
elementos da composicdo, de carater ristico, interiorano.

Quadro 9: Béacker Bravo 3 Lobos Imperial Porter
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4.1.8 Bodebrown Wee Heavy Strong Scotch Ale

Figura 37: Bodebrown Wee Heavy Strong Scotch Ale
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Bodebrown Wee Heavy é uma cerveja forte e escura, caracteristicas presentes na
comunicacdo visual do rétulo. O grande destaque do rétulo € o proprio nome da cerveja,
centralizado e trabalhado de forma a se destacar da opacidade do restante da

composicao.

Importante ressaltar também que tanto o nome da cerveja como da cervejaria estdo
escritos na lingua inglesa, transmitindo uma ideia de cerveja importada dos Estados
Unidos, tradicional escola cervejeira e com um mercado bastante receptivo no Brasil.
Transmite certo aspecto de credibilidade, mas principalmente de um produto com

qualidade americana, vanguardista.

Os destaques para as premiagdes também chamam a atencdo e novamente atestam a
qualidade do produto e certo aspecto tradicional, uma vez que contém mais de uma
premiacdo. O logotipo da cervejaria presente no canto inferior direito corrobora com os
sentidos goticos presentes na tipografia do nome da cerveja, da cervejaria e 0 proprio

nome da cervejaria.
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Por ultimo, a presenca da identificacdo da cervejaria como sendo brasileira, ndo
consegue minimizar a impressdo de uma cerveja importada. N&o possui nenhum

destaque na composicao, podendo passar despercebida.

Rétulo Bodebrown Wee Heavy Strong Scotch Ale
Cervejaria Bodebrown
Linhas Basicas Horizontais
Formas Bésicas Trabalhadas somente na tipografia.
« | Direcéo Horizontal, da esquerda para direita.
g Tom/Contraste Excelente contraste em fundo preto com tipografia de cor clara.
& | Principais Cores | Preto, branco e dourado.
& |Texturas Né&o evidente
5 x Sem elementos para comparagdo, mas entre as fontes utilizadas, d& o devido
E Escala/Proporgdo destaque para 0 nome da cerveja.
% [ Dimensdo Plana, sem aspectos identificados de profundidade.
Movimento Estatico, sem movimento.

Técnicas de Comunicacdo | Equilibrio; Simplicidade; Estase; Enfase; Exatido; Planura; Singularidade;
Visual Repeticéo;

Rétulo escuro, com uma variagdo de cor na tipografia que compde o fundo.
Excelente contraste entre o fundo e os elementos da composigdo. A
tipografia usada possui tragos goticos, caracateristica da cervejaria. O
grande destaque esta no nome da cervejaria, centralizado, em dourado,
contrastando com o fundo preto e os demais elementos brancos, em tons
brilhantes se evidenciando ao lado da opacidade do restante da composicéo.

Mensagem Plastica

Destaque para as representacdes das medalhas, premiacdes recebidas pela
cerveja, atestando qualidade, procedéncia e tradigdo, ja que sdo trés
Mensagem Iconica medalhas. O logotipo da cervejaria, no canto inferior direito, com um
aspecto muito mais institucional e fortalecimento da marca, mas
corroborando com o aspecto gético da tipografia em destaque.

Destaque para 0 nome da cerveja, evidenciado e centralizado no rétulo.
Contém informac0es e caracteristicas a respeito da cerveja, como o estilo ao
Mensagem Linguistica qual pertence e também destaca o fato de ser uma cervejaria brasileira, 0
que pode gerar divida quando visto apenas 0 nome da cervejae a
cervejaria.

Quadro 10: Bodebrown Wee Heavy Strong Scotch Ale
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4.1.9 Dama Bier Stout

Figura 38: Dama Bier Stout
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Dama Bier Stout é uma cerveja escura e talvez seja esta a razdo da escolha da paleta
de cores do rétulo. O fundo roxo, uma cor tida como da noite, pode facilmente ser
relacionada a escuriddo. O pouco contraste existente entre o fundo e o dourado da
tipografia € amenizado pelo contorno preto, que da destaque as letras. A textura da letra

inicial também ganha uma posicéo de destaque, de carater classico.

O grande destaque do rétulo fica por conta da figura feminina, por ser em uma cor clara
em seu tom de pele, criando um excelente contraste com 0s outros elementos da
composicgdo. Ela transmite uma sensacdo de felicidade e também espontaneidade além
de reforcar a proposta da noite, pois a partir de suas roupas € possivel descartar uma

situacéo casual ou profissional.

As medalhas que representam as premiag6es déo a credibilidade e reconhecimento do
produto além de reforcar a questdo da tradi¢do vista em outros elementos. O selo
circular inferior central faz mengdo a um lugar especifico, reforcado pelo enderecgo junto
ao selo, deixando nitida a ideia do tradicional, mas muito mais que isso, enfatizando a

questdo do regional na composicao.
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Roétulo

Dama Bier Stout

Cervejaria

Dama Bier

Linhas Basicas

Predominancia horizontal

Formas Basicas

Rétulo em formato de elipse, com circulos e um losango evidenciando as
premiacdes. Novamente o circulo na parte inferior do rétulo. Predominancia
de linhas curvas.

Direcédo Predominancia horizontal mas com elementos em linhas circulares.
Boa combinag&o entre o fundo roxo e os elementos em um tom dourado
Tom/Contraste escuro e excelente relacdo entre o fundo e o tom de pele na representagéo

feminina no rotulo.

Principais Cores

Roxo, dourado e bege claro (tom de pele).

Texturas

Perceptivel na inicial do nome da cervejaria e também nos detalhes da
figura feminina, como cabelo e méos. Além disso, na extremidade inferior
centralizada, dentro do circulo, ha a representagéo de um local que
apresenta diferentes texturas.

Elementos Basicos

Escala/Proporgéo

A figura feminina esta proporcional, fiel. As escalas foram bem trabalhadas
para dar destaque ao home da cerveja.

A posicéo do brago direito da figura feminina da a nocéo de dimenséo,

Dimenséao profundidade do rétulo. Além disso, o elemento dentro do circulo central
inferior também transmite a profundidade do quadro.
. A méao levantada e a boca semi aberta passa a ideia de movimento, 0s
Movimento

demais elementos estdo estaticos.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Equilibrio; Irregularidade; Complexidade; Atividade; Ousadia; Opacidade;
Profundidade; Justaposic¢éo;

Mensagem Plastica

O rétulo em formato eliptico possui bordas em toda sua extensdo. Os
detalhes da tipografia transmitem um aspecto cléssico, também
representado pelos contornos que formam uma faixa. O uso do dourado em
um fundo roxo ndo possui um harmonia, porém ganha um destaque com 0s
contornos pretos. A figura feminina faz alusdo ao nome da cervejaria e
transmite um ar de felicidade. O roxo do fundo também pode ser
considerado uma cor da noite e 0s contornos e sombras em preto corrobora
com essa interpretagdo.

Mensagem Iconica

O grande destaque do rétulo esta na figura feminina representada. Com um
tom de pele claro, faz um excelente contraste com o fundo escuro. O fato
dela ser morena tem relagdo a cor da cerveja, que é escura. Suas vestes ndo
sdo casuais, sendo mais direcionada a roupas de festas ou outros eventos. O
decote, sutil mas existente, também sugere isso, descartando associacdes
com o casual ou profissional. O fato dela estar sorrindo com a boca
semiaberta, além de transmitir felicidade também passa a ideia de
espontaneidade. Esta espontaneidade é ressaltada também pela posicéo da
méos, tanto a que segura a taga de cerveja quanto a méo esquerda levantada,
evitando a impressdo de tensdo. A taga contém uma cerveja escura,
novamente fazendo mencéo ao estilo de cerveja da garrafa. A presenca das
medalhas provenientes de premiaces, ressalta a qualidade e procedéncia da
cerveja, bem como a questdo da tradicdo, uma vez que possui mais de uma
medalha, passando também credibilidade pelo fato das premiagdes. O
circulo inferior central reproduz um lugar especifico, ressaltando a questdo
do regionalismo presente. Isso também faz mencéo a questéo da tradicao.
Em ambos os lados deste circulo, ha elementos que transmitem a ideia dos
ramos de cevada.

Mensagem Linguistica

Informagdes basicas a respeito do volume da garrafa e graduacédo alcodlica,
0 nome da cervejaria em posicao de destaque e logo abaixo o estilo de
cerveja. No circulo inferior central, acompanhando sua borda, o0 nome do
local ali representado, enfatizando a importancia que este local possui,
tragos regionais e culturais e também um apelo a tradicéo.

Quadro 11: Dama Bier Stout
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4.1.10 Bierbaum Vienna

Figura 39: Bierbaum Vienna
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Bierbaum Vienna é uma cerveja escura, apesar de nao ser isso que a mensagem visual
do rétulo transmite. Com tons de amarelo e laranja e a predominancia do branco na
estrutura central, passa a impressdo de uma cerveja clara. Apesar de o fundo branco
tornar de certa forma opaca a composic¢do do elemento central, que € uma espécie de
gravura, € ele o que mais chama a atengdo no rotulo. Isso também se deve ao fato das

varias bordas que compde o rétulo serem coloridas e circundarem este elemento.

As expressdes corporais e faciais do casal representado na gravura deixam claro que
estdo posando para uma foto, como se estivessem brindando com as canecas de cerveja
e quase que convidando para algo. Suas roupas e também o fundo montanhoso, remete
ao estilo germanico, reforcado pelo nome da cervejaria. E clara a intencdo de

profundidade representada e o aspecto de estarem ao ar livre retratado.

Isso tem um apelo cultural e tradicional, principalmente referente & producdo e
comercializa¢do de cerveja pelos alemdes. Outro elemento que pode ser relacionado a
tradicdo é a referéncia ao local onde a cervejaria esta instalada. Além disso, estampar no

rotulo este tipo de informacéo deve ser motivo de orgulho entre a cervejaria e a cidade.
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Hé& ainda dois elementos que se destoam dos demais, a faixa onde estd o nome da
cervejaria e também o brasdo. Pelo fato das cores se diferenciarem e também por
estarem sobrepostos, ndo parecendo fazerem parte da mesma composicao e realcando

uma profundidade entre eles e os outros elementos.

Rétulo Bierbaum Vienna

Cervejaria Bierbaum Vienna

Linhas Basicas Predominéncia horizontal
Formas Basicas Rétulo eliptico com predominancia de linhas curvas.
Direcéo Predominancia horizontal com presenca de linhas verticais.

Excelente contraste entre os tragos escuros e o fundo claro. Detaque
também para o contraste de fundo laranja e a tipografia na cor branca.
Principais Cores | Destaque para o laranja. Marrom, branco e amarelo.

A composicdo apresenta muita textura em uma espécie de gravura que
Texturas ocupa a maior parte do espaco, nas roupas, nas expressoes, nos cabelos, na
paisagem.

As proporg¢des na representacdo do casal esté correta, retratando algo muito
préximo da realidade.

Tom/Contraste

Escala/Proporgéo

A nocéo de profundidade é dada a partir da varia¢do de tons na composi¢édo
da gravura, com a representacdo do casal no primeiro plano e uma paisagem
Dimenséao de montanhas no segundo plano. Além disso, os dois componentes de fundo
laranja se destacam pois parecem saltar do rétulo, numa impresséo de
sobreposicdo comparado aos demais elementos.

Elementos Basicos

N&o ha impressdo de movimento, a representacéo do casal parece estar
posando para uma foto.

Técnicas de Comunicagéo | Equilibrio; Complexidade; Estase; Enfase; Opacidade; Profundidade;
Visual Justaposicéo;

Movimento

O ré6tulo em elipse, com detalhes pontilhados no recorte deixa claro o
aspecto delicado e detalhado da composicdo. As vérias bordas que
circundam o elemento central que é uma espécie de gravura o deixam em
evidéncia ainda maior. A sobreposi¢éo realizada com a faixa com o nome
da cervejaria e também com o brasdo da a impresséo que sdo composigdes
independentes. O uso do branco no fundo da gravura tornou o centro opaco
e as cores nos elementos que o circundam contribuem para esta impressao,
apesar de ser o que mais chama a atencéo dentre todos os elementos.

Mensagem Plastica

A representagdo do casal como que se estivesse posando para uma foto
relembra um convite de algum anuncio publicitario. Este casal possui trajes
de estilo germanico, fazeno alusdo ao estilo de cerveja e também ao nome
da cervejaria, enfatizando questdes como cultura e tradi¢do. O fato de
estarem ao ar livre e ao fundo haverem montanhas, remete & origem da
Mensagem Iconica cerveja, novamente com apelos quanto a tradi¢do e cultura. O nome da
cervejaria também faz mencao a isso, explorando novamente esta questdo,
assim como a presenga do brasao no topo do rétulo, em posicéo de
destaque. Logo abaixo do brasdo surgem dois ramos de cevada, que também
esta presente nas extremidades esquerda e direita, parte superior, da faixa
com o nome da cervejaria.

Informagdes de volume da garrafa e também graduacdo alcodlica, bem
como o estilo e as caracteristicas da cerveja. O nome, em alemao,
Mensagem Linguistica evidenciando a origem e com apelos culturais e quanto a tradi¢do. No topo,
o local onde a cervejaria esta instalada remete a questao regional, um
caréater local e o orgulho expressado através da informacdes fornecida.

Quadro 12: Bierbaum Vienna
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4.1.11 Invicta Saison a Trois

INVICTA

V2)
N

AT O

Figura 40: Invicta Saison a Trois
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Saison a Trois € uma cerveja extra clara com coentro, de sabor levemente picante e é
assim que a mensagem visual do rétulo transmite isso, através de uma clara associagéo a
um ménage a trois, onde trés pessoas se relacionam sexualmente, uma relagdo picante.
A escolha das cores, variando entre tons vibrantes e opacos, um fundo roxo com
elementos contrastantes e depois uma varia¢do entre cores que contrastam na aplicacédo
da tipografia nas representacfes dos pés com cores que se harmonizam. Visivelmente
faz mencéo a relagbes que combinam de formas diferentes, umas que se completam,

outras que contrastam.

O uso dos elementos graficos que representam pés, trés pares, associados ao home da
cerveja, Saison a Trois, € que justifica e da o carater sexual & mensagem. A posi¢do em
que 0s pés se encontram transmite a ideia de estarem deitados, uns sobre os outros, com
as pernas entrelacadas. O fato de haverem quatro pés esquerdos e apenas dois pés
direitos ¢ algo que pode passar despercebido e entende-se pelo fato de sua combinacédo

ser mais harmoniosa do que se houvessem trés pés esquerdos e trés pés direitos.
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Roétulo

Invicta Saison a Trois

Cervejaria

Invicta

Linhas Basicas

Predominancia horizontal.

Formas Bésicas

Linhas retas que formam pés e também a tipografia original.

Direcédo Predominancia horizontal.
0 Excelente contraste entre os elementos e o fundo e novamente entre 0s
S | Tom/Contraste - - . L P
2 elementos e a tipografia aplicada utilizando as proprias formas como fundo.
& | Principais Cores | O roxo e o rosa em tons escuros e 0 azul e o verde em tons muito claros.
& |Texturas Néo ha presenca de textura evidente.
c R R , 7
@ x Elementos bem distribuidos no rétulo preenchendo todo o espago. A
£ | Escala/Proporcéo « . - . .
o proporg¢do pode ser percebida na tipografia com o nome da cerveja.
LU " = . ~ FECRT " "
Dimenséao Sem profundidade, ndo ha bidimensionalidade, apenas um plano.
. A tipografia sugere movimentacao e propositalmente sem direcéo
Movimento pog g ¢ prop ¢

especifica.

Técnicas de Comunicagao
Visual

Equilibrio; Regularidade; Simplicidade; Atividade; Ousadia; Enfase;
Variacéo; Planura;

Mensagem Plastica

O fundo com um roxo vibrante e 0 uso da cor rosa contrastam com o azul e
o verde de tons muito claros também utilizados na composicdo. Sao estas as
quatro cores presentes, alternando-se entre si em combinagGes entre rosa e o
azul, verde e rosa, azul e verde. O uso do contraste entre estas cores chama
a atencdo para os elementos no centro do rétulo.

Mensagem Icénica

As representagdes de pés, alternando de posi¢des transmite a ideia de trés
pares misturados entre si, porém ao analisar é possivel identificar quatro pés
esquerdos e dois pés direitos. A escolha aqui foi justamente pela harmonia
gue eles possuem e mesmo com o equivoco, transmitem a sensacao de
estarem deitados uns sobre os outros com uma viséo da planta do pé.

Mensagem Linguistica

Informag0es acerca do estilo da cerveja e também das caracteristicas. O
nome da cervejaria no topo do rétulo e 0 nome da cerveja com a aplicacdo
da tipografia nos elementos graficos que representam pés, trés pares, e 0
restante logo abaixo, fazendo clara mencdo a um ménage a trois.

Quadro 13: Invicta Saison a Trois
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4.1.12 Morada Gasoline Soul

Figura 41: Morada Gasoline Soul
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Morada Gasoline Soul é uma cerveja forte e escura e é justamente a escuriddo uma
das abordagens na mensagem visual do rétulo. O fundo em preto solido com a
tipografia em vermelho da o aspecto sombrio, reforcado pelas chamas que resultou em

um excelente contraste com o fundo.

O nome da cerveja escrito na lingua inglesa esta relacionado aos produtos norte-
americanos, buscando a associacdo a tradicional escola cervejeira, com produtos
consagrados e com uma grande aceitacdo no mercado. A traducdo da palavra soul é
alma, e como ela se apresenta em chamas, refor¢a ainda mais o aspecto sombrio do
rotulo. Porém, apesar de ser ofuscada pelas chamas, a palavra gasoline tem grande
importancia na mensagem, uma vez que a presenca dela remete a questdo de

combustivel inflamavel.

A presenca da bomba de combustivel na parte inferior do rotulo reforca a interpretacao
anterior. Gasoline no sentido de combustivel e as chamas na palavra soul fazem uma
referéncia as caracteristicas da cerveja e a ideia de ser um combustivel inflamavel

contido dentro da garrafa.
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Rétulo Morada Gasoline Soul
Cervejaria Morada Cia. Etilica
Linhas Basicas Predominéncia horizontal com elementos na vertical e diagonal.
Formas Basicas Formas circulares presente na tipografia do nome da cerveja.
Direcio Horizontal da esquerda pra direita, diagonal da esquerda para direita e
¢ vertical de baixo para cima.
» Bom contraste entre o fundo escuro, a tipografia vermelha e os elementos
8 | Tom/Contraste
2 gue representam chamas.
[72]
& | Principais Cores | Fundo preto predominante e a tipografia vermelha.
& |Texturas Textura de chamas, fogo.
c ~ ~ R - - -
[} x Sem relagdo de escalas e proporcéo, apenas identificada na tipografia
g | Escala/Proporcéo - a0 ce st proporeao, ap - Pog
utilizada, porém néo serve de pardmetro para andlise.
L . . ; A
A sobreposi¢do da palavra gasoline na palavra Soul que est4d em chamas, da
Dimenséo um aspecto de profundidade, onde cada uma delas estd em um plano em
relacdo a outra.
Movimento Identificado movimento a partir da representacéo das chamas.

Técnicas de Comunicacao

Visual

Equilibrio; Irregularidade; Complexidade; Espontaneidade; Atividade;
Ousadia; Enfase; Transparéncia; Distor¢do; Profundidade;

Mensagem Plastica

O uso do preto como fundo passa uma ideia de escuriddo, que é quebrada
com a luz das chamas. O vermelho da tipografia possui um bom contraste
com o fundo, mas mantém o mesmo aspecto sombrio. As bordas finas no
mesmo tom de vermelho d&o o limite do rétulo, ndo permitindo criar
confusdo onde comeca o rotulo e onde termina a garrafa. O enquadramento
e 0 uso da sobreposi¢do das palavras transmitem a sensacédo de
profundidade onde as letras em chamas estdo no segundo plano e a palavra
gasoline esta a frente, quase que saltando do rétulo.

Mensagem Iconica

O icone mais representativo é a presenca das chamas na palavra soul. E
possivel identifica-la mas ela néo esta totalmente legivel, somente um
contorne incandescente, em fogo, passando a nitida impressdo de que o fogo
a esta consumindo e ja ndo é possivel ler claramente. A palavra gasoline
também faz menc&o ao combustivel, reforcada pela presenga de uma bomba
de posto de combustivel na parte inferior do rétulo. Combustivel e chamas
sdo os dois principais icones identificados.

Mensagem Linguistica

Informag0es sobre o teor alcodlico e o volume da garrafa, como também as
caracteristicas da cerveja. Além disso a palavra gasoline associada as
chamas da palavra soul, transmite a nitida ideia de combustivel. Importante
destacar que que 0 nome da cerveja esta escrito na lingua inglesa, o que nos
remete a tradicional escola cervejeira norte-americana, com produtos
complexos, inovadores e ao mesmo tempo tradicionais.

Quadro 14: Morada Gasoline Soul
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4.1.13 Tupiniquim Lost in Translation IPA Brett

Figura 42: Tupiniguim Lost in Translation IPA Brett
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Tupiniquim Lost in Translation IPA Brett € uma cerveja forte e escura, porém ndo é
esta a impressdo que se tem ao visualizar seu rotulo. Cores claras e opacas na
composicao visual trazem uma leveza, uma harmonia agradavel. Toda a composicao é

marcada por tracos regionalistas, enfatizando a origem, o local.

O ponto central, composto pela representacdo da arara azul envolta por tridngulos
coloridos, da a impressdo de movimento no sentido horario devido a disposicdo dos

triangulos. A arara azul é um simbolo brasileiro, fazendo referéncia ao local de origem.

Os triangulos lembram os guarda-chuvas utilizados na danca do frevo, tipicamente da
regido nordeste do Brasil. Além disso, fortalecido pela presenca de outros elementos

tipicamente brasileiros, pode ser facilmente associado ao carnaval.

O fundo, com uma imagem de praia, associada a cidade do Rio de Janeiro e a textura
que lembra grdos de areia como as garrafas de areia coloridas comercializadas em
cidades turisticas de todo o Brasil, fortalecem as questfes regionais ja citadas. Por fim,
0 nome da cervejaria trazido da mais famosa tribo de indios brasileira e a descrigdo

cerveja artesanal brasileira, explicitam o orgulho do produto regional.
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Roétulo

Tupiniquim Lost in Translation IPA Brett

Cervejaria

Tupiniquim

Linhas Basicas

Predominéncia horizontal com presenca de linhas circulares.

Formas Bésicas

Destaque para triangulos e um circulo centralizados no rotulo.

Predominéncia horizontal mas com grande destaque para a direcéo circular

Direcéo ; ]
¢ do elemento centralizado no rétulo.

O fundo é composto por cores suaves e harmonicas que resultam em um
Tom/Contraste bom contraste com o primeiro plano, a tipografia em preto e o elemento

colorido ganham destaque.

Principais Cores

Diferentes tons de azul e o preto da tipografia.

Texturas

A textura do fundo é similar a textura de areia e da representacéo da arara é
uma textura lisa.

Escala/Proporc¢éo

Elementos Basicos

Elementos bem distribuidos no primeiro plano ocupando todo o espago do
rétulo e ao fundo a proporcéo adequada nas representacfes de coqueiros,
praia e montanha.

O fundo d4 a nitida percpecéo de profundidade com um coqueiro no

Dimenséo A - ~ .
primeiro plano, areia e mar na formacéo da praia e uma montanha ao fundo.
A nog¢do de movimento é dada a partir dos triangulos que contornam a
Movimento representacdo da arara, dando a entender que se movem circularmente em

sentido horario.

Técnicas de Comunicagao
Visual

Equilibrio; Simetria; Complexidade; Fragmentagéo; Atividade; Enfase;
Variacéo; Distorcéo; Profundidade; Justaposicdo; Difusdo; Repetigéo;

Mensagem Plastica

As cores utilizadas em tons opacos para composi¢do do fundo, em uma
combinacdo harménica e a textura que nos remete a areia faz mencao as
garrafas de areia colorida, tipicamente brasileiras, comercializada em locais
turisticos. As bordas suaves mantendo a harmonia ndo chamam a atengdo
para si. O uso do preto na tipografia faz um excelente contraste com o fundo
e sobrepde 0 elemento central que possui uma paleta variada de cores, mas
nenhuma delas vibrante, mantendo a harmonia em toda a composicao.

Mensagem Iconica

Em primeiro lugar o fundo, retratando um dos mais importantes cartfes
postais da cidade do Rio de Janeiro. Por outro lado, o uso da textura e da
paleta de cores presentes no fundo, também remete as garrafas de areia
colorida, comercializada em cidades turisticas, retratando paisagens locais.
Faz uma conexdo direta deste item com a garrafa e as questdes regionais.
Outra questdo é a presenga da arara azul, presente também no logotipo da
cervejaria. Sendo associada ao Brasil, novamente enfatiza esta questao
regional, local. Esta questdo ainda est& presente nos triangulos coloridos
que envolvem a arara, podendo haver aqui uma dupla interpretagéo: o
carnaval, festa tipica brasileira e também os guarda-chuvas de frevo, que é
um ritmo musical e uma danca, originaria no nordeste do Brasil.

Mensagem Linguistica

Informagdes basicas como o volume da garrafa, o teor alcodlico,
caracteristicas da cerveja e o estilo a qual pertence, além de mencionar uma
outra cervejaria que possivelmente desenvolveu a receita em conjunto. O
contraste da mensagem liguistica encontra-se entre 0 nome da cervejaria e a
descricdo abaixo dele. Tupiniquim é o mesmo nome de uma tribo indigena
brasileira, talvez a mais conhecida no Brasil. Faz mencao a questdo local,
enfatizando o regionalismo e a origem, corroborado pela descricdo abaixo
do nome. Porém logo abaixo, uma descri¢do em lingua inglesa, traduzido
como 'perdido na traducéo' novamente podendo haver um duplo sentido,
pois pode estar relacionado ao ingrediente destacado abaixo (Brett de
Brettanomyces) ou entéo evidenciando ainda mais as questdes culturais e
regionais, fazendo mencéo na dificuldade de se traduzir certos aspectos para
quem ndo ¢€ brasileiro.

Quadro 15: Tupiniquim Lost in Translation IPA Brett
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4.1.14 Mistura Classica Beatus Tripel

Figura 43: Mistura Cléssica Beatus Tripel
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Mistura Cléassica Beatus Tripel € uma cerveja clara, muito alcodlica e de um estilo
tradicionalmente belga. Isso fica mais claro através da mensagem visual do rétulo, com
elementos tradicionais e do aspecto envelhecido da composi¢do, transmitindo

claramente a ideia de classico e tradicional.

As cores utilizadas e também os recortes das bordas denotam algo antigo, classico ou
tradicional. Isso esta conectado ao estilo da cerveja e sua origem, dentro das abadias
belgas. Outra presenca importante sdo as meng6es quanto a religido, presente na figura
do monge, no monastério que compde o fundo e também no préprio nome da cerveja,
fazendo mencdo a palavra beata, que designa as mulheres que se dedicam

excessivamente as préticas religiosas.

Essa dupla relacdo ndo parece ser proposital, mas algo sequencial, estilo da cerveja
associado aos monastérios, que por sua vez esta associado ao monge, que esta ligado a
igreja. Esta esta associada ao nome da cerveja, tudo com caracteristicas que remontam a

tradicdo e cultura das cervejas de abadia, trapistas.
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Roétulo

Mistura Classica Beatus Tripel

Cervejaria

Mistura Cléssica

Linhas Basicas

Predominancia horizontal com linhas verticais.

Formas Bésicas

Linhas retas e retdngulos formando as molduras.

Direcédo

Horizontal da esquerda para direita e vertical de cima para baixo.

Tom/Contraste

Excelente contraste entre o fundo de tom claro médio com a tipografia
escura.

Principais Cores

Fundo dourado que é a cor predominante e detalhes em preto.

Texturas

Plano liso com a textura evidente na parte inferior, na representacdo de um
mosteiro, igreja ou abadia.

Escala/Proporc¢édo

Boa relacdo entre os diferentes tamanhos das fontes, o elemento do monge
estd na proporc¢do correta e a relacdo com o fundo também.

Elementos Basicos

A profundidade é percebida na relacdo do monge com o fundo, onde ele

Dimensédo aparece no primeiro plano junto com os elementos tipograficos e o fundo da
a dimensé&o de profundidade.
. Minimamente percebido na expressdo do monge e no até de levantar a
Movimento

caneca de cerveja em uma espécie de brinde.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Instabilidade; Irregularidade; Complexidade; Enfase; Distorgao;
Profundidade; Justaposigéo;

Mensagem Plastica

As cores utilizadas, o dourado e o preto, repassam uma ideia de tradicional,
com certo ar de antigo. Isso € reforcado pelo formato das bordas, o recorte
nos cantos. O sombreamento também se destaca e todo o aspecto
envelhecido do rétulo combina harmonicamente.

Mensagem Iconica

O brasao da cervejaria aplicado no topo do rétulo e sua composicdo fazendo
menc&o ao ingrediente cevada e também a cidade do Rio de Janeiro,
enfatiza a questdo de tradicdo e regionalismo apresentada em outros
componentes. O monge com a caneca de cerveja e também a figura do
mosteiro ao fundo fazem relagdo com o estilo de cerveja, tradicional das
abadias belgas.

Mensagem Linguistica

Informagdes a respeito do volume da garrafa, graduagéo alcodlica e o tipo
de cerveja. Além disso, na parte superior do rétulo, entre as bordas, real¢a
as questdes como a qualidade dos ingredientes utilizados para a producédo e
a forma de envase, remetendo a questdes e caracteristicas de produgdo
artesanal. Isso transmite credibilidade e busca dar confianca ao receptor. O
nome da cervejaria e a frase 'Exceléncia desde 2003 é outro apelo no
sentido de reforcar as tradi¢des e qualidades, dando estas garantias. O nome
da cerveja faz referéncia a palavra beata, destinada as mulheres que se
destinam excessivamente as praticas religiosas, fazendo novamente mencao

areligido.

Quadro 16: Mistura Classica Beatus Tripel
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4.1.15 Amazon Beer Forest Bacuri

Figura 44: Amazon Beer Forest Bacuri
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Amazon Forest Bacuri é uma cerveja que leva em sua composicao o bacuri, fruta
tipica do norte do Brasil, da regido amazénica. Esta ideia esta referenciada em varios
elementos da composi¢édo do roétulo, deixando clara a mensagem visual. O bacuri de cor
amarelada e a floresta representada pela cor verde do fundo e também das folhas

reforcam a origem brasileira da cerveja, com o verde e o amarelo.

O fato de o nome estar na lingua inglesa é entendido como um subterfugio para realcar a
qualidade e sofisticacdo da cerveja, uma vez que a escola norte-americana € referéncia
entre os brasileiros. A presenca da representacdo do mico, pequeno macaco, no logotipo
da cervejaria faz outra referéncia a floresta, j& mencionada no proprio nome da cerveja e

nas cores do rotulo.

O logotipo no topo do roétulo também apresenta o local de origem, transmitindo a
importancia do fator regional e a referéncia local que se tem.As frases que circundam o
nome da cerveja sdo apelos publicitarios, aproveitando 0 espago na composi¢do, nao
possuem grande destaque, mas provocam a curiosidade ao mesmo tempo em que fazem

referéncia novamente a floresta e ao fruto.
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Rétulo Amazon Beer Forest Bacuri
Cervejaria Amazon Beer
Linhas Basicas Predominéncia horizontal.
Formas Bésicas Formas circulares predominantes em toda a composi¢éo.
Direcio Da esquerda para direita circular e horizontalmente, de baixo para cima
¢ verticalmente.
2 | Tom/Contraste Excelente relacdo entre o fundo e os elementos, com grande destaque a
K=} tipografia com 0 nome da cerveja de cor branca.
[72]
& | Principais Cores | Verde, branco e amarelo.
8 Texturas E possivel perceber a textura em degradé das extremidades para o centro,
E além das folhas e frutos que circundam internamente o rétulo.
ﬁ Boa distribuicio dos elementos e a desproporcionalidade do tamanho das
Escala/Propor¢do | fontes pode ser evidenciada como sendo proposital, dando maior destaque
ao nome da cerveja.
Dimenséo Sem evidéncias de profundidade, um plano nico.
Movimento Apesar de formas circulares serem dominantes, ndo sugerem movimento.

Técnicas de Comunicacao

Visual

Equilibrio; Simetria; Regularidade; Estase; Ousadia; Enfase; Estabilidade;
Planura; Singularidade; Repeticéo;

Mensagem Plastica

As cores utilizadas, o verde e 0 amarelo, em um primeiro momento fica
claro a questéo relacionada a natureza, mas também é possivel perceber a
relagdo que tem com o Brasil. N&o ha bordas, os elementos séo cortados no
limite do rétulo, dando a impressdo que é parte de um todo e ndo o préprio
todo. O degradé que parte das bordas em tom escuro e chega ao centro mais
claro serve para dar destaque aos elementos centrais e a disposigéo circular
reforca esta ideia. Isso também transmite a impressao do rétulo estar
iluminado a partir do centro, escurecendo nas periferias.

Mensagem Icénica

Os frutos amarelos dispostos por todas as extremidades do rétulo
representam o bacuri, fruta tipica da regido amazénica e um dos
ingredientes da cerveja. No topo do rétulo o logotipo da cervejaria também
faz mencgdo a mesma regido, pelo nome da cervejaria e pela representacéo
de um mico compondo o logotipo. A palavra floresta escrita na lingua
inglesa reforca as questdes ligadas ao local, enfatizando o regionalismo e as
origens da cerveja.

Mensagem Linguistica

Informag0es basicas como volume da garrafa e teor alcodlico, além da
palavra artesanal para enfatizar a producdo e a data de fundacéo estdo nos
guatro vértices do rétulo. O logotipo da cervejaria, com o local de origem e
a referéncia a floresta Amazonica, reforgam as questfes relacionadas a
origem, cultura e o regionalismo. O nome da cerveja, na lingua inglesa, com
as palavras floresta e bacuri, novamente fazendo mencéo a floresta e
também a fruta caracteristica da regido, em outra referéncia ao local. A
seguir duas frases para fortalecer o restante da composi¢do, mencionando
novamente a floresta, suas riquezas e encantos e transmitindo informagdes a
respeito das caracteristicas da cerveja, refrescante e provocativa.

Quadro 17: Amazon Beer Forest Bacuri
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4.1.16 Jeffrey Nifia Wit Bier

Figura 45: Jeffrey Nifia Wit Bier
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Jeffrey Nifia Wit Bier € uma cerveja clara e leve e esta leveza pode ser percebida no
rotulo de forma sutil e até mesmo subjetiva: um pato vestindo roupas elegantes, muito
bem alinhado, com um semblante sério e pensativo. Se fosse um homem ou uma
mulher, a interpretacdo seria outra. Este humor aplicado da a leveza, que se destoa do

restante da composicéo, ndo por sua mensagem e sim pelo representado.

Além disso, o rotulo em formato de escudo, com cores sobrias e solidas também fazem
um contraste com a presenca do pato na composicao. O fato dele estar vestido de forma

elegante minimiza este contraste, tornando-o sutil, porém existente.

O nome da cervejaria em destaque, e por ser um nome proprio, facilmente € associado
ao pato, sendo que a ideia transmitida aqui é que o pato se chama Jeffrey. A posicao que
ele esta olhando, também pode ser definida como um ‘olhar para frente’, pela logica da

escrita ocidental, da esquerda para a direita.

Um elemento com pouco contraste e quase imperceptivel € a representacdo da cevada
na parte inferior do rétulo. Outro ponto, o fato de ser uma receita carioca, faz mencao ao

local de origem, enfatizando a questdo local, tradicional e cultural da cerveja.

78



Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

Roétulo

Jeffrey Nifia Wit bier

Cervejaria

Jeffrey

Linhas Basicas

Linha basica diagonal.

Formas Bésicas

Predominancia de linhas curvas.

Direcédo

Diagonal ascendente para a direita.

Tom/Contraste

Boa combinacéo de cores entre o fundo e os demais elementos, contraste
entre tons claros e escuros, facilitando a visualizag&o.

Principais Cores

Verde, amarelo, preto e branco.

E possivel identificar texturas nas penas do pato, na camisa e no colete,

Elementos Basicos

Texturas além das listras no fundo verde.
Escala/Propor¢do | Uma representacao caricata de um pato, fora de proporcéo.
E possivel perceber a profundidade pela posicéo do pato em relag&o ao
Dimenséo restante da composic¢do, partindo de tras da faixa diagonal com o nome da
cervejaria e e literalmente saindo do rétulo.
Movimento N&o h4 evidéncias de movimento.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Instabilidade; Irregularidade; Exagero; Estase; Enfase; Variacao;
Profundidade; Singularidade;

Mensagem Plastica

O rétulo em formato de escudo, com bordas definidas e regulares,
quebradas apenas pela presenca do elemento que representa o pato. Uma
faixa com uma diagonal acentuada, com ascendéncia para a direita e que da
destaque ao nome da cervejaria. A composicao de cores muito sébrea e
elegante. A representacdo do pato, saindo de dentro do rétulo transmite uma
sensacdo que ele ndo pertence a composicéo e foi colocado ali justamente
para intrigar.

Mensagem Icénica

O grande destaque é o pato que sai de dentro do rétulo. Vestido de camisa,
gravata, colete e blazer, com o lengo no bolso combinando com a textura do
colete, transmite uma ideia de elegancia. Apesar das roupas também
mostrarem seriedade, o fato de ser um pato que a esta vestindo faz com que
a percepcao seja de que ndo se pode levar isso tdo a sério. Ele esta olhando
para a direita, subentende-se que seja para frente pela ldgica da escrita
ocidental, logo o olhar para frente, para o futuro, com um semblante sério
condizente com o estilo de roupa que esta vestindo. Além disso, o fundo
verde remete a um ambiente interno, com papel de parede antigo, classico.
Essa ideia do classico é reforcada com o estilo de roupas. Outro ponto, na
extremidade inferior do rétulo, a representacdo da cevada, fazendo alusdo a
cerveja.

Mensagem Linguistica

Informagdes como volume da garrafa e teor alcodlico, o estilo da cerveja.
Faz mencéo & regifo, ao local a que pertence com a frase 'Receita Carioca'.
O nome da cerveja escrita com letras minusculas, em lingua espanhola. O
nome da cervejaria encontra-se em posi¢do de destaque, na faixa diagonal
sobreposta ao restante da composicéo.

Quadro 18: Jeffrey Nifia Wit Bier
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4.1.17 Perro Libre 803 Black Rye IPA

Figura 46: Perro Libre 803 Black Rye IPA
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Perro Libre 803 Black Rye IPA é uma cerveja escura, com um amargor evidente, que
estd no rétulo representado pela presenca da flor de lupulo segurada por uma méo
levantada. O punho cerrado levantado é simbdlico, faz referéncia a causas a favor da

pacificacéo, contra a violéncia e luta pela paz.

Sobreposto ao punho, a data de 08 de marco referencia ao dia Internacional da Mulher,
também lembrada pelo nimero 803. Logo, a ideia que se passa € de algo alusivo a uma

causa a favor das mulheres, contra a violéncia, paz ou entdo igualdade de géneros.

A frase ‘sem rotulo, sem coleira’ tem um duplo sentido. Um deles na questéo de rotular
as pessoas, situacOes, realizando uma critica a esta pratica e novamente podendo ser

associada a questéo de violéncia contra a mulher ou igualdade de géneros.

O outro, referéncia ao proprio rétulo da cerveja, que € um rétulo ndo usual, parecendo
outro tipo de embalagem. Isso é reforcado pelo papel, lembrando as embalagens
utilizadas em estabelecimentos comerciais, de tom neutro, para embalar os mais

diferenciados produtos.
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Rétulo Perro Libre 803 Black Rye IPA
Cervejaria Perro Libre
Linhas Basicas Predominéncia vertical
Formas Basicas Formas circulares e linhas curvas.
Direcédo Vertical de cima para baixo.
9 Tom/Contraste Excelente contraste entre o fundo claro e os demais elementos.
-2 | Principais Cores | Bege claro, vermelho e preto.
@ E possivel identificar as texturas ndo lisas na representagdo do IGpulo, que é
& |Texturas uma flor, segurado pela méo ao centro do circulo na parte superior do
E rétulo.
x O lupulo esta fora de proporcdo em relacdo a méo que o segura, esta maior,
ﬁ Escala/Proporgdo demgnstrando nado estgre?n n% mesma esgcala. | ’
Dimenséo Sem identificagdo de profundidade, um plano Gnico.
Movimento Também ndo ha elementos que indiquem movimento.

Técnicas de Comunicacao

Visual

Equilibrio; Complexidade; Exagero; Estase; Ousadia; Enfase; Planura;
Justaposi¢do; Agudeza;

Mensagem Plastica

O rétulo envolve toda a garrafa, embalando-a. Nao ha bordas evidentes e a
cor do papel pode ser associada aos papeis de embalagens, usual em
estabelecimentos comerciais. As cores contrastam com o fundo, o vermelho
vivo ganha destaque e harmoniza com o preto para formarem a composigao.

Mensagem Iconica

A méao com o punho cerrado é um simbolo passifista, contra violéncia. Na
representacdo do rétulo o punho néo esté cerrado, pois esta segurando uma
flor de lupulo. O lupulo faz a conexd@o com o estilo de cerveja, altamente
lupulada, amarga. O numeral 803 faz referéncia ao dia oito de marco, dia
Internacional da Mulher, o que explica também o punho cerrado, mostrando
solidariedade a causa contra a violéncia contra a mulher, assunto muito
debatido atualmente. O numeral também possui elementos relacionados ao
lapulo, como os ramos da trepadeira.

Mensagem Linguistica

Informagdes na base inferior como caracteristicas da cerveja, graduagdo
alcodlica e o volume da garrafa. Dentro do circulo vermelho, no topo, o
nome da cervejaria que estd no meio da frase ‘sem rétulo, sem coleira'. D4
um duplo sentido, j& que h& sim um rétulo, ndo tradicional e usual, mas
ainda assim um rétulo. Portanto, faz referéncia a causa, que é o tema
principal, referente ao apoio contra a violéncia & mulher. Sobreposto ao
punho, de forma sutil, a data '08 de marco' e logo abaixo o numeral 803,
fazendo mencéo a mesma referéncia, o dia Internacional da Mulher. Abaixo
do numeral, a informacé&o referente ao estilo da cerveja.

Quadro 19: Perro Libre 803 Black Rye IPA
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4.1.18 Seasons Cirilo Coffee Stout

Figura 47: Seasons Cirilo Coffee Stout
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Cirilo Coffee Stout € uma cerveja escura, com sabor de café. A predominancia da cor
preta no rétulo transmite claramente esta informacao. Assim como informacdes técnicas
relacionadas ao estilo e a composicdo da cerveja, Uteis para cervejeiros artesanais
apenas, mostrando sua origem artesanal. Origem reforgada pela frase em inglés ‘craft

brewery’, em traducao livre ‘cervejaria artesanal’.

A gravura da vaca, que é a mascote da cervejaria, também faz alusdo a cor preta.
Vestindo camisa, colete, gravata e um casaco sobretudo, além de éculos escuros, lembra
as roupas tipicas de filmes onde a roupa preta era o destaque, como Matrix e MIB —
Men in Black.

O nome da cerveja é outra referéncia a cor. Cirilo foi um personagem infantil de uma
novela mexicana, reproduzida no Brasil no inicio dos anos 1990. Crianga, de origem
negra em uma escola onde a maioria eram brancos, e de familia humilde, sofria
preconceitos na escola, principalmente por parte de uma de suas colegas, por quem
inclusive era apaixonado. Isso ¢ reforcado pela frase em inglés ‘fight the power!’, que

traduzido livremente quer dizer ‘luta contra o poder’, utilizado pelas minorias.
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Roétulo

Seasons Cirilo Coffee Stout

Cervejaria

Seasons

Linhas Basicas

Predominancia horizontal

Formas Bésicas

N&o possui padrdo, apenas tipografia e um gravura.

Direcédo

Predominancia horizontal

Tom/Contraste

Excelente contraste com o fundo escuro solido, ressaltando o brilho do
branco e do dourado.

Principais Cores

Preto predominante no fundo, branco e dourado.

Texturas

Textura lisa na maior parte do rétulo, exceto na representacéo da vaca no
método de gravura.

Elementos Basicos

Escala/Propor¢éo

Elementos bem distribuidos, espago bem explorado. Gravura de uma vaca
caricata, vestindo roupas, com proporcdes fora da realidade.

Dimensdo

Sem presenga de profundidade, um plano Unico.

Movimento

Sem elementos que justificassem a presenca de movimento.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Instabilidade; Irregularidade; Simplicidade; Exagero; Estase; Ousadia;
Planura; Singularidade;

Mensagem Plastica

O negro pesado predominante do rétulo esta relacionado com o estilo de
cerveja, escura e com sabor de café. As bordas irregulares se harmonizam
com a tipografia escolhida e também com a representacdo da vaca através
de uma gravura. O branco e o dourado ganham muito destaque em contraste
com o fundo preto. O fato de existirem elementos depois das bordas e da
cor preta confundir os limites do rétulo, faz mencéo a algo sem limites
definidos, que pode ultrapassar os existentes.

Mensagem Iconica

A gravura da vaca, usando camisa, casaco sobretudo e éculos escuros faz
referéncia ao mascote da cervejaria, utilizada em todos os rétulos da marca.
Neste caso, de sobretudo e de 6culos escuros, também esté fazendo
referéncia a cor preta, predominante em todo o rétulo. Roupas similares a
utilizadas em filmes onde o preto era usual, tal como Matrix e MIB -
Homens de Preto. O fato de haverem varias palavras e frases na lingua
inglesa é uma referéncia a escola norte-americana, tradicional e com
produtos sofisticados, buscando passar este conceito.

Mensagem Linguistica

H4 diversas informacGes e mencdes no rétulo. Volume da garrafa, nivel de
amargor, cor da cerveja, densidade inicial do mosto, teor alcodlico e
caracteristicas da cerveja sdo as informacGes técnicas. Informacdes
importantes para cervejeiros artesanais, reforcado pela frase 'Craft Brewery',
que em traducdo livre é cervejaria artesanal. Data de fundacdo também é
uma informag&o contida. Em destaque o estilo da cerveja, em cor dourada,
mas 0 maior destaque esta no nome da cerveja. Cirilo foi um personagem
infantil de uma novela mexicana, famosa no Brasil no inicio dos anos 1990.
Crianca de origem negra, pobre, sofria preconceito na escola, onde se
desenrolava o enredo. Claramente a cervejaria associa 0 personagem a
cerveja através do nome.

Quadro 20: Seasons Cirilo Coffee Stout
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.19 Urbana Gordelicia Belgian Strong Golden Ale

Figura 48: Urbana Gordelicia Belgian Strong Golden Ale
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Urbana Gordelicia Belgian Strong Golden Ale é uma cerveja de cor clara, forte,
também definida como ‘pesada’. E dessa forma a mensagem visual do rétulo a retrata
muito bem, transmitindo a ideia central de algo pesado ao mesmo tempo que delicioso,

literalmente.

Ao retratar uma mulher que esta fora dos padrdes de beleza, um pouco acima do peso,
mas que transmite uma confianca identificada no estilo de se vestir, na expressado facial
e também corporal, na posicdo em que esta retratada, como se posasse para a fotografia,
imitando poses de uma modelo, transmite a ideia de que a cerveja sabe de suas
qualidades. Sabe que apesar de ndo ser uma lager massivamente consumida, possui

atributos individuais pelos quais deve se orgulhar.

Essa confiangca retratada na mulher é a principal mensagem, segura, com boa
autoestima, corajosa e até mesmo independente. Isso é reforcado pelo nome da cerveja,
onde ha uma brincadeira entre as palavras ‘gorda’ e ‘delicia’, dando a entender que seja
uma coisa s0. Outra forma bem humorada é a forma de anunciar que a cerveja contém

glaten, utilizando a palavra gluteo, fazendo nova alusdo as medidas da mulher.
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Rétulo Urbana Gordelicia Belgian Strong Golden Ale
Cervejaria Urbana
Linhas Basicas Horizontal e vertical
Formas Basicas Linhas curvas e arredondadas.
« | Direcdo Horizonta da esquerda para direita e vertical de baixo para cima.
o
2 Tom/Contraste Bom contraste entre o fundo e os elementos.
& | Principais Cores | Um verde azulado predominante.
& |Texturas Lisa em toda a composigao
E Escala/Propor¢cdo | Ha a figura de uma mulher, em proporc¢des corretas, sem exageros.
< | Dimensdo N&o ha indicativos de profundidade, rétulo em um dnico plano
L N -
. A presenca do movimento pode ser constatada na posicdo dos cabelos da
Movimento . x L
mulher, dando a impressdo de vento soprando da esquerda para direita.

Técnicas de Comunicacdo | Instabilidade; Simplicidade; Unidade; Economia; Atividade; Sutileza;

Visual Planura; Singularidade;
Uma cor Unica compondo o fundo e real¢ando a tipografia e a cor do
Mensagem Plastica contorno da representacdo da mulher. N&o ha bordas, a composicéo é limpa,

sem muita informac&o, o que d& grande destaque & mulher.

O grande destaque é a figura da mulher. Fora dos padr@es de beleza, ndo
chega a ser gorda, mas nitidamente esta acima do peso, justificando o nome
da cerveja. Morena, estd em posi¢do como se posando para fotografia,
lembrando uma modelo, e novamente se referindo ao nome da cerveja.
Calca apertada, blusa de al¢as com a barriga de fora, adornos como
pulseiras e brincos grandes. Esses detalhes tentam retratar uma mulher que,
mesmo acima do peso, estd bem consigo mesma, com uma boa autoestima.
Transmite confianca. O sorisso no rosto e o olhar novamente denotam a
guestdo fotogréafica, como se posasse para as lentes de um fotégrafo, como
uma modelo.

Mensagem Icénica

Informagdes basicas como volume da garrafa, graduagdo alcodlica, nivel de
amargor, caracteristicas da cerveja, estilo da cerveja. O nome da cerveja
aglutina a palavra gorda com a palavra delicia e refor¢a a imagem de uma
mulher um pouco acima do peso, de uma forma bem humorada. Demonstra
confiancga, autoestima elevada, que sabe que mesmo fora dos padres é boa,
e aqui fazendo uma aluséo ao estilo de cerveja que pode ser parecida com as
tradicionais lagers do mercado mas que se diferencia nos sabores, aromas e
consisténcia. De forma bem humorada também avisa que a cerveja contém
glaten, porém traz a palavra gliteos, em nova alusdo aos quilos a mais da
mulher retratada.

Mensagem Linguistica

Quadro 21: Urbana Gordelicia Belgian Strong Golden Ale

85




Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.20 Wensky Bier Drewna Piwa

Figura 49: Wensky Bier Drewna Piwa
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Wensky Bier Drewna Piwa é uma cerveja forte, de tom muito escuro, informac6es
gue a mensagem visual do rétulo transmite através do uso do preto e principalmente da
cor marrom como fundo. Além disso, graficos em dourados transmitem a ideia de

sofisticacéo.

Essa mesma sofisticacdo pode ser percebida pelo destaque que o elemento do barril
possui na composicao. Retratado através de uma fotografia em preto e branco € o Gnico
elemento que estd sobre um fundo claro e que recebe algum tipo de iluminag&o, dando

um toque realistico.

Além disso, logo abaixo, a ideia da sofisticagdo é reforcada quando é novamente feita
uma relacédo ao barril, especificando o tipo de madeira que é composto. N&o esta claro
que ¢ a madeira do barril, mas a ele ¢ associada, pela proximidade. O ‘carvalho francés’

reforga essa ideia, utilizando esta caracteristica como algo sofisticado.

As frases em polonés fortalecem a questdo da origem e principalmente da tradicéo,
reforcada pela informacéao da localizacéo, evidenciando o aspecto regional. As medalhas

garantem a qualidade e credibilidade a ser transmitida.
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Rétulo Wensky Bier Drewna Piwa
Cervejaria Wensky Bier
Linhas Basicas Predominéncia horizontal
Formas Bésicas Formas circulares e linhas gréficas.
Direcédo Horizontal da esquerda para direita.
Tons escuros no fundo e tipografia de cor clara, além de aplicacdes em
Tom/Contraste
o dourado, com um bom resultado no contraste.
o - - A
.2 | Principais Cores | Marrom, preto e dourado.
@ E possivel identificar a textura de madeira no barril dentro do circulo central
& |Texturas superior e também nos ramos de ceveda distribuidos pelo rétulo. O restante
E da composicdo possui textura lisa.
@ x Excelente distribuicdo dos elementos no rétulo e ndo ha parametros para
iu | Escala/Proporcéo . A A
determinar proporg¢ao, somente 0s elementos do préprio rétulo.
. x Com excecdo do barril que tem iluminagdo e é possivel identificar a
Dimenséao . . S
profundidade, o restante do rotulo apresenta um unico plano.
Movimento N&o ha evidéncia de movimento entre os elementos da composicéo.

Técnicas de Comunicacao

Visual

Equilibrio; Simetria; Regularidade; Complexidade; Profusdo; Estase;
Estabilidade; Planura; Justaposicao;

Mensagem Plastica

O rétulo tem formato Unico, com recortes que contornam seus elementos
préximos a borda. A borda é muito sutil e se mistura com a composicao. As
cores preta e marrom utilizadas no fundo estéo ligadas a cor da cerveja, um
marrom de tom escuro. O uso do dourado d& um toque de requinte a
composicao, principalmente com os graficos que a ornamentam. O uso de
uma fotografia realista para ilustrar o barril, dentro do circulo superior,
chama a atencéo para o diferencial que o barril tem para a cerveja. O eleva a
um grau de importancia superior aos outros elementos.

Mensagem Icénica

O barril se refere ao processo de maturacao, diferente das grandes
cervejarias, enaltece o uso do barril de madeira como um diferencial.
Abaixo do nome da cervejaria é possivel identifica um elemento que faz
menc&o a cevada e logo abaixo, centralizado em um circulo pequeno em
relacdo aos demais, uma mencao ao lapulo. Os dois circulos na parte
inferior do rétulo sdo duas premiacdes, duas medalhas retratadas, mostrando
tradicdo e qualidade do produto.

Mensagem Linguistica

Hé& informagcdes a respeito do volume da garrafa e da graduacéo alcodlica.
Em destaque, o nome da cervejaria em posi¢do centralizada. No topo do
rétulo, o nome da cerveja, em polonés, que traduzido significa 'cerveja da
madeira’, ressaltando a presenca do barril. Logo abaixo, informaces a
respeito de algumas caracteristicas da cerveja e o destaque novamente para
0 processo de maturacdo 'em carvalho francés’, novamente fazendo aluséo
ao barril, identificando agora o tipo de madeira que é feito. Outra frase em
polonés 'to jest piwo' que significa 'esta cerveja’ e logo acima do nome da
cervejaria, o local onde ela esté, enfatizando a questao local como algo
importante.

Quadro 22: Wensky Bier Drewna Piwa
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.21 Falke Bier Ouro Preto Lager Dunkel

Figura 50: Falke Bier Ouro Preto Lager Dunkel
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Falke Bier Ouro Preto € uma cerveja escura, e dessa forma varios elementos de sua
composicdo ja sdo justificados. O nome ja faz a primeira referéncia ao liquido,

comparando-0 ao ouro, transmitindo qualidade e determinado valor ao produto.

As cores utilizadas também sédo referéncia ao nome, uma vez que o fundo é um preto
solido e todos os elementos do rétulo sdo de cor dourada. Além disso, é uma clara

homenagem a Ouro Preto, histdrica cidade brasileira.

Pelo nome em homenagem, as cores ja justificadas, mas também pelo recorte superior
do rotulo que é o contorno da Igreja de S&o Francisco, ponto turistico da cidade. Além
disso, logo abaixo, linhas que parecem ser desconexas, mas que também sdo um

contorno, do Pico do Itacolomi, outro ponto turistico.

Essa homenagem também enfatiza a relacdo com a origem, a importancia do local,
questdes como cultura e tradicdo sdo reforgadas aqui, mas principalmente o
regionalismo, presente desde 0 nome, as menc¢des realizadas a cidade. Tradi¢do também
explica a presenga da palavra ‘Reinheitsgebot’, referenciando a cultura alemd na

producéo de cerveja, com a lei da pureza.
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Roétulo

Falke Bier Ouro Preto Lager Dunkel

Cervejaria

Falke Bier

Linhas Basicas

Predominancia horizontal.

Formas Bésicas

Predominancia de linhas curvas, arredondadas

Direcédo

Horizontal, da esquerda para direita.

Tom/Contraste

Fundo preto e elementos em dourado, gerando uma étima combinacdo e um
excelente contraste.

Principais Cores

O fundo é preto e o restante dos elementos é dourado.

Elementos Basicos

Texturas Textura lisa em toda a composig&o.

Escala/Propor¢do | Otima distribuicio dos elementos, tendo boa relagio proporcional entre si.
Dimenséao Sem elementos que transmitam profundidade, rétulo em um plano Gnico.
Movimento Sem elementos que sugiram movimento.

Técnicas de Comunicacdo
Visual

Instabilidade; Irregularidade; Fragmentacdo; Estase; Sutileza; Variacao;
Distorcdo; Planura;

Mensagem Plastica

O dourado brilhante dos elementos contrastam com o preto sélido do fundo.
O rétulo tem um recorte superior que lembra a arquitetura de uma cidade, o
topo dos prédios. Todo ele contornado por uma linha dourada, evidenciando
os limites da composicéo.

Mensagem Icénica

Hé o telhado de prédios, que remete & uma cidade histdrica, de arquitetura
antiga. Também o contorno de uma espécie de morro ou montanha. A
figura do falcdo é percpetivel e esta associada ao nome da cervejaria.

Mensagem Linguistica

Informag0es a respeito do volume da garrafa e do teor alcodlico, além de
fazer uma referéncia ao pais de origem. No topo, caracteristica da cerveja e
o estilo ao qual pertence. Destaque para 0 nome da cervejaria e logo abaixo
0 nome da cerveja, Ouro Preto. Isso explica as cores utilizadas, o preto no
fundo e o dourado representando o ouro. O préprio formato do rétulo, com
a arquitetura da cidade de Ouro Preto, faz referéncia a cor da cerveja e
constrdi a relagdo com a preciosidade, o qudo valioso é o liquido.
Discretamente, bem acima de tudo, uma palavra em alem&o para atestar que
a cerveja foi produzida de forma classica e tradicional.

Quadro 23: Falke Bier Ouro Preto Lager Dunkel
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.22 Maniba Black Metal IPA

Figura 51: Maniba Black Metal IPA
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Maniba Black Metal IPA é uma cerveja escura e amarga e escuriddo é de fato a
primeira impressao que o rétulo passa. No sentido de trevas, onde nao ha luz no sentido

simbdlico, o rétulo é, de certa forma, assustador.

Fazendo mencdo ao heavy metal através do nome da cerveja, o rosto é uma forma
caricata de representacdo. Com expressdes forgadas, sem movimento, olhos dilatados e
a boca repuxada, pode-se fazer outra referéncia: ao amargor da cerveja. Essa
combinacdo entre 0 heavy metal e 0 amargor tipico do estilo podem ser interpretados
em conjunto, causando a deformacdo do rosto, onde o resultado &€ a expressdo

distorcida.

H& um elemento porém que levanta um outro prisma. A coleira com os spikes parece
prendé-lo a algum lugar, como se a expressdo fosse o resultado de uma tortura. Como
cenas classicas de tortura, com luz no rosto vinda de cima para baixo, é outro ponto que
reforca esta interpretacdo. Levando em conta que o estilo € escuro e amargo, o rétulo
transmite algo em torno disso, pela expresséo do rosto e o efeito de iluminacéo de toda a

COMposigao.
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Rétulo Maniba Black Metal IPA
Cervejaria Maniba
Linhas Basicas Predominéncia horizontal.
Formas Basicas Predominéncia de linhas curvas.
Direcédo Horizontal da esquerda para direita e vertical de cima para baixo.
» Elemento em escala de cinzas com fundo branco. A iluminagdo é de cima
8 | Tom/Contraste - ; . -
8 para baixo, ocasionando muitas sombras na composicéo.
[%2]
& | Principais Cores | Preto, cinza e branco.
3 Texturas E possivel destacar a textura do cabelo e do rosto, além da textura lisa com
é spikes na espécie de coleira.
o | Escala/Proporcdo | Rosto caricato fora de proporcao.
LU N ~ . - N -
. x Clara impresséao do bidimensional e profundidade do rosto, auxiliado pelo
Dimenséao .
efeito de sombra e luz.
Movimento N&o ha elementos evidentes que indiguem movimento.

Técnicas de Comunicacao

Visual

Equilibrio; Simetria; Regularidade; Unidade; Exagero; Estase; Ousadia;
Enfase; Distorcdo; Profundidade;

Mensagem Plastica

Rétulo com apenas um elemento, de fundo branco, evidenciando o destaque
para este elemento. Houve uma preocupagdo de ndo haver competicdo pela
atencdo. A escolha pela escala de cinzas também esta direcinado ao tema,
muito claro, fazendo referéncia ao heavy metal. As bordas do elemento, um
rosto, ndo possuem imperfeicdes, se afastando mais ainda da realidade.

Mensagem Iconica

Um rosto caricato, em escala de cinza, dando a entender que esta no escuro
com alguma iluminag&o vinda de cima. Cabelos compridos e lisos, tipico
dos fés de heavy metal, buscando esta aproximacdo. Olhos dilatados que
prendem a atencdo. Detalhe da boca muito aberta, mais do que o normal,
com um dente faltando. O detalhe da coleira com spikes também é um
adorno caracteristico, porém ele forga uma outra perspectiva para o rosto. A
partir dele, uma coleira como se estivesse preso a algo, os olhos e a boca
muito abertos, a iluminacdo por cima do rosto, nos remete a alguém que
esta sofrendo uma espécie de tortura.

Mensagem Linguistica

Apenas 0 nome da cerveja, onde informa o estilo, a cor e faz uma referéncia
clara ao heavy metal.

Quadro 24: Maniba Black Metal IPA
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.23 Noi Avena Golden Ale

Figura 52: Noi Avena Golden Ale
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Noi Avena Golden Ale é uma cerveja clara e leve, sensacdo que o tom de azul
utilizado na composi¢do do rétulo transmite claramente. O formato do rotulo é
tradicional, utilizado pela maioria das grandes cervejarias. Isso faz com que haja uma

aproximagdo com o publico que vé uma familiaridade com as cervejas massificadas.

O copo de cerveja no topo do rotulo, de cor clara, tem aparéncia similar a lagers
distribuidas em larga escala, 0 que novamente pode ocasionar uma aproximagao por
referéncia e similaridade com o publico em geral. As duas palavras em italiano estdo
conectadas ao local, a origem, cultura e tradigdes da cervejaria. Uma delas, ‘avena’ quer
dizer ‘aveia’ e possivelmente é um ingrediente utilizado no fabrico. A outra palavra, o
nome da cervejaria, ‘Noi’ quer dizer ‘n6s’ e faz a relagcdo e conexao entre os produtores

e consumidores, aproximando um do outro.

H& ainda uma mencgdo sobre a localizacdo, enfatizando novamente a importancia das
questdes locais, culturais e regionais. Ainda, a representacdo da cevada nas duas coroas
é com relacéo aos ingredientes, ressaltados pela frase no topo do rétulo que enfatiza e da

grande importancia a qualidade, transmitindo credibilidade.
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

Roétulo Noi Avena Golden Ale
Cervejaria Noi
Linhas Basicas Horizontais.

Formas Bésicas

Formas circulares.

Direcédo Horizontal da esquerda para direita e circular em sentido horério.
3 Excelente contraste entre os elementos, alternando fundos claros e escuros e
.2 | Tom/Contraste - P
@ respeitando esta alternancia.
@ [ Principais Cores | Azul, dourado, preto e vermelho.
o B P
< | Texturas Lisa em toda a composigao.
ﬂ) ~ - ~ - -
£ x Boa proporcéo entre os elementos da composi¢do, evidenciando o que se
& | Escala/Proporcéo « ;
0 pretendeu ter ou ndo maior destaque.
Dimenséao Sem evidéncias de profundidade, todos os elementos em um mesmo plano.
Movimento Sem evidéncias de elementos que justificassem a ideia de movimento.

Técnicas de Comunicagao
Visual

Equilibrio; Estase; Enfase; Exatiddo; Planura; Singularidade;

Mensagem Plastica

Rétulo com linhas tradicionais, em formato eliptico, detalhes dourados
relacionados a cor da cerveja. Borda bem definida. Paleta de cores que
permite excelente contraste entre os elementos e também com o fundo da
composicao.

Mensagem Icénica

O formato do rétulo acompanha o design mais tradicional, aproximando o
grande publico e buscando a proximidade com esse elemento. O copo de
cerveja dentro do circulo no topo do rétulo transmite a ideia de uma cerveja
clara, similar as lagers populares. A coroa que cerca 0 COpo, a mesma que
cerca o rétulo, faz mencdo a cevada. O nome da cervejaria em destaque
significa 'nds' na lingua italiana e novamente busca uma aproximagao com o
publico.

Mensagem Linguistica

Informagdes béasicas sobre o volume da garrafa e também a graduacéo
alcodlica. Traz também o estilo da cerveja. Acima do nome da cervejaria, a
palavra em italiano que na traducéo significa ‘aveia', possivelmente um
ingrediente da cerveja. No topo do rétulo, enfatiza a qualidade dos
ingredientes, buscando transmitir seguranca, qualidade e credibilidade. O
nome da cervejaria, nos na lingua italiana, busca uma aproximagao, um
certo envolvimento com o pablico. A mencéo ao local de origem, na
extremidade inferior do rétulo, destaca questdes locais, como tradigdo e o
regionalismo.

Quadro 25: Noi Avena Golden Ale
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Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

4.1.24 Karavelle Weiss

Figura 53: Karavelle Weiss
Fonte: www.revistabeerart.com.br em 25/05/2016

A Karavelle Weiss ¢ uma cerveja clara e turva e essa turbidez é retratada através dos
varios tons da cor amarela, predominante no rotulo. Além disso, o amarelo também
passa a impressdo de algo antigo, lembrando documentos e mapas antigos. Isso é
reforcado pela presenca da caravela na parte superior do rotulo, embarcacdo
fundamental no periodo das grandes navegacoes.

Além disso, a caravela faz uma alusdo direta ao nome da cervejaria, porém foi
constatado que nédo se trata de uma caravela e sim uma nau. Embarcagdo maior que a
caravela que possivelmente foi utilizada para transmitir a ideia de imponéncia,

desbravadora e até mesmo pioneira.

Pioneira pois estd muito atrelada a questdes do descobrimento para os brasileiros, sendo
intimamente relacionada & este periodo. Outro ponto, a presenca dos barris e também
dos ingredientes, ressaltam a importancia no processo, na qualidade do produto e busca
transmitir isso através da representacdo, com qualidade e tradi¢do. O fato do nome dos
proprietarios aparecerem no rotulo pode ser entendido como algo relacionado ao

pertencimento, transmitindo orgulho as questfes tradicionais e regionais.
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Roétulo Karavelle Weiss
Cervejaria Karavelle
Linhas Basicas Horizontais.

Formas Bésicas

Formas circulares.

Direcéo

Horizontal, sendo que parte segue da esquerda para a direita e parte da
direita para esquerda.

Tom/Contraste

Degradé em tons de amarelo da borda para o centro, com excelente
contraste com os elementos claros e escuros.

Principais Cores

Amarelo, marrom e branco

Texturas nas gravuras da composicao, da caravela na partes superior do

[72]
O 7 - ’ -
S | Texturas rotulo, com as velas, a madeira do barco e o mar, e também nos barris na
3 parte inferior. O restante apresenta um plano liso.
3 x As proporcdes estdo de acordo dentro dos limites e individualidades de cada
€ | Escala/Proporcdo
2 elemento.
ﬁ A gravura da caravela tem profundidade, sombreamento e a dimenséo é
Dimensio claramente percebida. Igualmente ocorre com a gravura dos barris, nas
andlises isoladas. Mas pela proporcédo que as gravuras possuem, acabam
repassando esta nogdo de profundidade ao restante da composicao.
Movimento claramente percebido pela posicdo das velas, das ondas do mar
. e da forma como a caravela foi representada. No entanto, as velas estufadas
Movimento

sugerem vento, que sopra da direita pra a esquerda, e as faixas presas no
topo dos mastros, indicando vento contrério, da esquerda para a direita.

Técnicas de Comunicacao
Visual

Equilibrio; Assimetria; Complexidade; Espontaneidade; Atividade; Enfase;
Profundidade; Justaposic¢éo;

Mensagem Plastica

Rétulo em formato eliptico, com bordas espessas e contrastantes entre si. A
cor amarela comecga mais escura e clarifica, das bordas para o meio,
passando a impressao de algo envelhecido, ja muito antigo. O amarelo aqui,
além de surtir este efeito, também esta referenciando a cor turva da cerveja,
tipica do estilo. O uso do marrom na faixa central mantém a harmonia no
rétulo, porém os contornos excessivos no nome da cervejaria prejudicam,
ndo a ponto de torna-la ilegivel, mas quebrando a harmonia. O recorte
inferior da énfase a questdo da importancia em comunicar que se trata de
um produto puro malte.

Mensagem Icénica

A questdo predominante é a gravura da caravela no topo do rotulo.
Erroneamente esta sendo atribuido a uma caravela, direcionado pelo home
da cervejaria, pois trata-se de um outro tipo de embarcagdo, uma nau. Mas
devido ao nome da cervejaria, se atribui uma embarcag¢do maior, com o
intuito de mostrar imponéncia. A outra gravura, de barris com 0s
ingredientes principais de uma cerveja esta diretamente relacionado a
questdo da producao, reforcando a questdo dos ingredientes e o carater
artesanal que se propde.

Mensagem Linguistica

Grande destaque para 0 nome da cervejaria, centralizado, e fazendo alusdo a
gravura logo acima. Os dois intimamente ligados e um justifica o outro.
Informag0es bésicas a respeito do volume da garrafa, do teor alcodlico e o
tipo de cerveja também estdo presentes. Um detalhe curioso é a presenca da
razdo social da empresa, enfatizando assim o pertencimento, ou seja, com 0s
sobrenome dos sécios exposto no rétulo. Outro destaque para a questdo do
'Puro Malte', enfatizando os ingredientes e em posicdo de certo destaque na
composicao.

Quadro 26: Karavelle Weiss
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4.2 Resultados e analise global

Apresentados os resultados com base na analise de cada um dos vinte e quatro rotulos, é
preciso tracar uma linha entre todos eles de modo a evidenciar os principais pontos de
convergéncia. Esta linha é fruto do cruzamento dos dados obtidos através das analises

individuais, contidos nas tabelas elaboradas com base na metodologia adotada.

Importante ressaltar que se trata da consolidagdo dos pontos elencados, na amostra
utilizada. Indiferente de qualquer resultado, € incorreto a generalizacdo, pois além de ser
uma amostra ndo representativa estd sob o viés do pesquisador, ja justificado pela
revisdo tedrica contida nos capitulos dois e trés. Todas as tabelas e cruzamentos sdo
frutos das analises durante a aplicagdo da pesquisa.

4.2.1 Técnicas de comunicacao visual

Dentre os vinte e quatro rotulos analisados, o objetivo foi identificar as técnicas de
comunicacéo visual elencadas por Dondis (2007) que possuem a maior frequéncia. As
técnicas que foram identificadas quatro vezes ou menos, menos de 20%, foram

descartadas, para a apresentacao dos resultados.

Ranking Técnicas de Comunicacéo Visual Repeticdes %
1 Equilibrio 18 75,00%
2 Enfase 17 70,83%
3 Estase 16 66,67%
4 Profundidade 12 50,00%
5 Planura 12 50,00%
6 Complexidade 10 41,67%
7 Justaposicao 9 37,50%
8 Ousadia 9 37,50%
9 Singularidade 8 33,33%
10 Exatidao 7 29,17%
11 Irregularidade 7 29,17%
12 Simetria 7 29,17%
13 Simplicidade 7 29,17%
14 Atividade 6 25,00%
15 Regularidade 6 25,00%
16 Distor¢do 5 20,83%
17 Instabilidade 5 20,83%
18 Repeticdo 5 20,83%

Quadro 27: Frequéncia das técnicas de comunicacao visual
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E nitida a preferéncia pelas técnicas do equilibrio, énfase e estase, todos com mais de
65% de frequéncia na amostra analisada. O equilibrio, como ja mencionado por Dondis
(2007) se baseia no funcionamento da percep¢do humana e esta relacionado com a
necessidade que buscamos visualmente, que nos causa uma sensacao de conforto. Foi a
técnica mais utilizada, ressaltando o fato de atender a determinados preceitos e de ndo
haver um receptor definido, e sim uma generalizacdo. A mensagem tem de ser clara
para todos 0s receptores neste caso e o equilibrio é de fato perceptivel por todos, por

mais que alguns ndo consigam identifica-lo.

A énfase também tem uma posicdo de destaque, indo de encontro a necessidade de se
destacar na gbndola, na hora da verdade para a decisdo da compra. Técnica utilizada

justamente para chamar a atencéo para si, onde o apelo visual é um fator determinante.

A estase aparece em terceiro lugar como técnica mais utilizada e, segundo Dondis
(2007), ela tende a apresentar um efeito de repouso e tranquilidade. Outro ponto que
pode explicar sua presenca é a dificuldade em retratar movimento, atividade em um
rotulo. A tendéncia é que ele seja estatico e que se utilize de outras técnicas para chamar

a atencéo.

4.2.2 Elementos basicos da comunicacao visual

Dentre analises esta foi a mais intensa e entre os elementos basicos da comunicacao
visual elencados por Dondis (2007), alguns merecem destaque em relacdo aos outros na
amostra analisada. O contraste, por exemplo, a grande maioria dos rétulos consegue
trabalhar muito bem este elemento. Utilizado principalmente para realgar os elementos
mais importantes ou entdo para também chamar a atencdo para determinada regido da
composicdo. O contraste, de forma geral, teve um excelente desempenho na amostra

analisada.

Com relagéo as cores, elas variam muito, mas normalmente acompanham o estilo ou a
cor da propria cerveja. Cervejas claras apresentam cores mais claras no rétulo e cervejas
escuras utilizam uma composicdo mais escura. Outro elemento que obteve um bom
desempenho na amostra analisada, utilizados de forma correta e que basicamente

transmitiam a mesma ideia, relacionada ao produto dentro da garrafa.

Além disso, as cores também variam muito devido as diferentes mensagens que 0s

rotulos transmitem. Uma escolha por cores contrastantes ou ndo, depende do restante da

97



Cerveja artesanal brasileira; uma abordagem a mensagem visual do rétulo

composicgdo e s6 assim se poderd analisar se a op¢do foi ou ndo acertada. Como néo é o
objetivo, cabe apenas ressaltar que todos os rétulos fizeram uso adequado das cores,
alinhado a mensagem interpretada. Foi possivel estabelecer uma relacao e estruturar um

demonstrativo das cores mais utilizadas, conforme apresentado no Quadro 28.

Ranking |Cores Repeticdes
1 Preto 15
2 Dourado 12
3 Amarelo 8
4 Branco 8
5 Verde 7
6 Azul 5
7 Marrom 5
8 Vermelho 4
9 Bege 3

10 Roxo 2

Quadro 28: Cores mais utilizadas

Cabe mencionar também a questdo da escala e da proporc¢do, pois a grande maioria se
utiliza de elementos independentes, sendo que a avaliagdo tem de ser restrita ao
elemento quando a proporcao for avaliada. Em um mesmo rotulo, podem haver dois
elementos proporcionais em si, mas em escalas diferentes, o que 0s tornam
desproporcionais entre eles. A propor¢éo foi trabalhada, principalmente em elementos
caricatos, com a realidade distorcida.

Por fim, a dimensdo foi facilmente identificada quando esta foi a intencdo percebida,
pois em muitas vezes haviam elementos sutis, quase imperceptiveis, que davam uma
dimensdo diferente da primeira percebida. De uma forma geral, estas sutilezas foram

abordadas, identificas e apresentadas nas tabelas individuais.

4.2.3 Mensagens pléstica, iconica e liguistica

N&o ha meios nem razdes para generalizar as mensagens plastica, iconica e liguistica. A
intencdo novamente é detectar o que mais se repetiu e quais as associagdes foram feitas.
Desta forma, por meio dos agentes identificados, tracar aqui também o ponto em
comum entre a maioria dos rotulos. Apesar de importante, este ponto ndo possui a
mesma relevancia do anterior, utilizado para dilatar um pouco mais a analise, estando

certos que alguma subjetividade esta intrinsecamente associada a estas matérias.
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A mensagem pléstica, com base nos elementos plasticos dos rétulos se mostrou pouco
explorada, mantendo tracos tradicionais muito com o intuito de aproximacdo com o
cliente, fazendo aquilo que se esta habituado e ousando pouco. Alguns destaques que
exploram elementos como a borda e os formatos, mas de uma forma geral, todos estdo
dentro de uma zona de conforto, um mesmo paradigma, conforme apresentado no
Quadro 29.

Ranking | Mensagem Plastica: Itens Repeticoes %
1 Acabamento reto 14 58,33%
2 Bordas 14 58,33%
3 Sem bordas 10 41,67%
4 Acabamento com recortes 9 37,50%
5 Tradicional 5 20,83%
6 Elementos sobrepostos 4 16,67%

Quadro 29: Mensagem pléastica

Os itens que obtiveram uma frequéncia abaixo de 4, ou 15%, foram excluidos por nédo
serem relevantes com o objetivo. Percebe-se que a grande maioria dos roétulos se utiliza
de acabamentos retos, com bordas definidas e sem maiores aplicacdes. Questdes como
cor e contraste que ja foram analisadas dentro dos elementos bésicos, ficaram de fora

deste cruzamento.

Na mensagem iconica, destaque para os elementos que representam ou simbolizam a
cerveja, presente na grande maioria. Outros fatores importantes estdo associados a
questdo tradicdo e cultura. Esta questdo tem carater regional, expressando o orgulho de
pertencer a um determinado local, o que é de certa forma caracteristica do setor de
cerveja artesanal, e foi muito bem representado nos rétulos. Alguns de forma mais
direta e outros de forma indireta, sutil e até mesmo subjetiva. O Quadro 30 apresenta 0s

itens com maior frequéncia na analise da mensagem iconica.

Ranking | Mensagem Iconica: Itens Repetigbes %
1| Cerveja 17 70,83%
2 | Cervejaria 12 50,00%
3| Tradigéo 12 50,00%
4 | Regionalismo 9 37,50%
5| Origem 8 33,33%
6| Cultura 7 29,17%
7 | Qualidade 5 20,83%
8 | PremiacOes 4 16,67%

Quadro 30: Mensagem iconica
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As referéncias as origens, ndo ao local onde estdo, também é um ponto a ser destacado.
Com forte influéncia da colonizacdo européia, que foi quem introduziu a cerveja no
Brasil, € uma caracteristica presente em boa parte dos rétulos, indiferente da
nacionalidade, o fator origem €é outro bem representado e com uma alta frequéncia nos

rétulos analisados.

Em contrapartida, na mensagem linguistica existe grande destaque para as palavras em
outros idiomas, principalmente na lingua inglesa. Com forte influéncia da escola norte-
america, o setor de cerveja artesanal brasileiro segue alguns parametros por la adotado.
Outro fator que leva a essa caracteristica € que o produto importado dos Estados Unidos
é visto como algo de muita qualidade, vanguardista e com altos niveis de sofisticacao.
Em outras palavras, ser uma cerveja artesanal brasileira e se parecer com uma cerveja
norte-americana, pode confundir alguns compradores que ndo possuem conhecimento

suficiente. E um artificio utilizado e identificado em grande parte dos rétulos.

Além disso, identificaram-se outros fatores na mensagem liguistica que corroboram
com as analises ja apresentadas das mensagens plastica e icbnica. Houve unanimidade
na amostra referente a fatores linguisticos que se referem a cerveja, conforme pode ser

verificado no Quadro 31.

Ranking | Mensagem Linguistica: ltens Repetigdes %
1| Cerveja 24 100,00%
2 | Cervejaria 17 70,83%
3| Origem 12 50,00%
4 | Regionalismo 10 41,67%
5| Cultura 9 37,50%
6 | Tradigéo 7 29,17%
7| Producéo artesanal 6 25,00%
8 | Qualidade 5 20,83%
9| Sofisticagao 4 16,67%
10| Social 3 12,50%

Quadro 31: Mensagem linguistica
Questdes como a origem, regionalismo, cultura e tradicdo sao novamente identificados
na mensagem linguistica. Talvez pela subjetividade das mensagens plasticas e iconicas e
também pela necessidade de explicitar estas questbes, consideravelmente importantes

dentro da amostra analisada.
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V — CONCLUSAO

Findadas as andlises praticas com vistas a por em acdo todo o conhecimento tedrico
adquirido, ap6s intensa revisdo acerca do tema escolhido e das abordagens elencadas
como parametro para estas analises, é necessario resgatar e as linhas norteadoras do
presente estudo. Para isso, &€ apresentada uma estrutura evolutiva com o intuito de
apresentar os resultados, retomar os objetivos definidos e responder a questdo de
investigacdo formulada.

Assim, definidos os pressupostos base deste trabalho no capitulo de abertura, no
capitulo seguinte foi apresentada uma contextualizacdo referente as questdes
mercadoldgicas que englobam os objetos de anélise, rétulos de cerveja artesanal. Foi
esta revisdo tedrica que permitiu adquirir maior conhecimento no que tange as
caracteristicas deste nicho, particularidades e singularidades do setor. Este
conhecimento foi utilizado para a interpretacdo visual dos rotulos, sendo fundamental

para as conexdes e correlagdes entre os elementos da composicao visual.

O terceiro capitulo abordou as questdes da comunicacdo visual, uma retomada histérica
seguida de um direcionamento para as tematicas do estudo. Concluimos aqui que a
comunicacdo visual ndo possui efetivamente as barreiras da linguagem verbal. Porém
ndo pode ser considerada universal, pois é necessaria a compreensdo de todo o
composto visual, entender as técnicas visuais e suas aplicacdes, além de compreender o
contexto do emissor da mensagem, saber quem é o receptor. Mas acima de tudo, em

primeiro lugar, identificar o objetivo da mensagem para depois interpreta-la.

No quarto capitulo é apresentado um caso pratico onde foram identificados os
elementos basicos da comunicacéo visual em cada um dos rétulos analisados. Com base
nas informac@es geradas, foi possivel o cruzamento destas informacdes e a partir delas,

estabelecer os elementos com maior frequencia na amostra analisada.

Dentre as técnicas de comunicacdo visual mais utilizadas no corpus da analise, um dos
grandes objetivos do caso pratico, o equilibrio, a énfase e a estase, presente em mais de
60% dos rotulos da amostra, sdo o destaque a assinalar. Ainda chama a aten¢éo o fato de
duas técnicas opostas estarem exatamente iguais, presentes em 50% da amostra cada, a
profundidade e a planura. Por isso ndo foi possivel formular conclusao a respeito destas

duas técnicas.
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Podemos ainda afirmar que os rotulos da amostra tém em sua composi¢do visual uma
predominancia de linhas curvas, um plano horizontal com um fluxo da esquerda para a
direita. Na sua maioria, apresentam texturas lisas e as cores mais utilizadas foram o

preto, o dourado, o amarelo e o branco.

As mensagens plastica, iconica e liguistica foram interpretadas com base nos elementos
e também nas técnicas identificadas. Além disso, para esta interpretacdo, também foi
necessario o suporte teérico de forma iterada. Tendo em vista a subjetividade das
interpretacdes, o conhecimento tacito, juntamente com a fundamentacdo no capitulo
dois, corroborou para que as correlagdes pudessem ser feitas de forma que os elementos
e as técnicas identificadas estabelecessem conexdes com o contexto ao qual as imagens

pertencem.

A anélise da mensagem plastica conclui que os rotulos ainda seguem determinados
padrbes, que em sua maioria esta relacionada a questdes de familiaridade, porém pouco
exploram os recursos plasticos para este fim. Por mais ousados que parecam ser, se
limitam a funcBes que estdo aquém da capacidade da mensagem plastica, néo

potencializando dessa forma um dos preceitos de chamar a atencéo para si.

A mensagem icOnica esta relacionada a questdes locais. Tradi¢do, regionalismo, origem
e cultura ocupam posicao de destaque na congruéncia dos rétulos. E uma caracteristica
do mercado de cervejas artesanais atuarem regionalmente, sendo que a minoria
consegue expandir e chegar ao mercado nacional. Por esta razéo, questdo de viabilidade,
é compreensivel que tantos elementos de carater local fagcam parte da composicdo do
rotulo. Mais uma vez, para a interpretacdo destes elementos € necessario conhecer o
contexto ao qual a cervejaria, ou seja, o produtor estd. Como sdo icones regionais, ndo
necessariamente fardo sentido fora de sua regido de origem, mas isso néo se torna um

problema neste mercado.

Ja a mensagem linguistica, apresenta informacdes que explica o teor da mensagem
plastica e da mensagem iconica. Uma vez que ambas possam tornar-se sutil em
demasia, a mensagem linguistica presente nos rotulos reforca as questdes abordadas
pelas outras duas, de forma a objetivar a mensagem enviada. E a mais explicita entre as
trés e por isso, vez por outra, explana ou evidencia algum elemento contido em uma das

outras mensagens.
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Com isso, acredita-se que o0s objetivos foram atingidos, com base nas técnicas
abordadas no referencial tedrico, foi possivel realizar a leitura visual e a interpretacao
dos rétulos de cerveja artesanal no mercado brasileiro. De forma sistematica, a leitura se
deu paulatinamente. Pode-se concluir que cada etapa do fluxo de analise tem sua devida

importancia e que a complexidade para a realizag&o das leituras visuais ainda é alta.

Porém, apesar desta complexidade, foi possivel estabelecer ao final do estudo um
parametro para a leitura dos rétulos. Além disso, identificados os elementos e as
técnicas, é possivel também perceber um padrdo na amostra analisada e a partir dele
tragar novas hip6teses, um novo cruzamento entre os dados, com um viés diferente do

abordado.

Por fim, espera-se que o presente estudo possa servir como um modesto contributo, um
suporte para trabalhos futuros em uma éarea ainda pouco explorada e carente de
investigagBes mais profundas. Além disso, que possa ser util também ao setor de cerveja

artesanal, ainda crescente e em expansao, nao s6 no Brasil.
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