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RESUMO

Palavras-chave: publicidade exterior, outdoor personalizado, publicidade exterior de

grande formato e impressdo digital de grande formato.

Como é que o outdoor personalizado, enquanto potenciador da mensagem publicitaria,
de elevado grau de mutabilidade, de interaccdo com o meio envolvente, se relaciona

com o espaco urbano?

Defendemos o seguinte: o espaco urbano, oferecendo uma configuracdo singular,
proporcionada pela relacdo estabelecida entre as vias e 0s elementos arquitectonicos, a
par da presenca de zonas de elevada afluéncia pedestre e rodoviaria, enquanto canal
privilegiado de mobilidade, revela locais distintos e atraentes para a insercdo de
mensagens publicitarias. Reconhecendo a importancia estratégica de tais pontos, a
publicidade exterior adopta fachadas, empenas e muros, tomando-0s como estruturas de
fixacdo de grandes lonas publicitarias. O elevado grau de adaptabilidade, caracteristico
deste suporte, conjuntamente, com desenvolvimento da impresséao digital, e consequente
crescimento da industria de impressao digital em grande formato, permitiu a sua rapida
generalizacdo pelas cidades. Gavetos e outras zonas com exposi¢cdo privilegiada,
necessariamente, inscritas no campo de visdo do observador, sdo dominados por
publicidades de grande formato. Com o proposito de captar a atencdo e fomentar o
estabelecimento de uma relacdo prolongada com o observador, o outdoor personalizado
insere-se na imagem da cidade criada por cada um de nds. Precisamente, assumindo
uma posicdo de afirmacdo no espaco, estabelecendo ligagBes visuais entre 0s varios
planos ou procurando um envolvimento comunicacional com o ambiente espacial, a
presenca desta singular forma de comunicacgdo, torna-se assim, naturalmente, inserida
na paisagem urbana, partilhando connosco os trajectos do nosso quotidiano. A
localizacdo assumida pelo outdoor personalizado na cidade é reveladora de elevada
reflexdo, dado o seu confronto, diario, com o observador. Entender o comportamento
espacial do outdoor personalizado, em simultaneo, com a elaboracdo de uma plataforma
capaz de proporcionar o desenvolvimento de analises multidisciplinares, foram os

principais prop6sitos que nos moveram.
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ABSTRACT
Keywords: outdoor advertising, personalised outdoor, wide format and digital printing.

How does the personalized outdoor, as a potential advertising message, with a high
degree of mutability and interaction with the enclose environment, relates to the urban
space?

We support this: the urban space, offering a natural setting, provided by the established
relationship between the streets and the architectural elements, along with the presence
of high pedestrian and road influx areas, as privileged channel of mobility, reveal
distinct and attractive places to insert advertising messages. Observing the strategic
importance of these locations, outdoor advertising takes down walls, gable walls and
walls as a structure to put large canvases advertising. The high degree of adaptability,
characteristic of this support, along with development of digital printing, and the
increase of the industry of large format digital printing, has enabled its rapid spread
through the cities. Drawers and other privileged exposure areas, necessarily on observer
campus vision are restrained by big advertisements. With the purposed of draw the
attention and promote a long relationship with the observer, the personalized outdoor is
in the city's image created by each one of us. Precisely, taking a strong position on
space, providing visual links between the different plans or seeking a connection with
the communication setting space, the presence of this particular form of communication,
becomes, naturally, inserted into the urban landscape, sharing with us the daily lives
journeys. The localization taken by personalized outdoor on the city is suggestive of the
high weighting, offered their observer, daily, confrontation. Understanding the space
behaviour of personalized outdoor, along with the establishing of an investigation
platform capable of providing the development of multidisciplinary analysis, was the

main purposes that move us to this discussion.
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RESUME

Mots-clés: publicité extérieure, panneau de publicite personnalise, publicité de grand

format et I’impression digital de grand format.

Comme c'est que un panneau de publicité, que exploit une message publicitaire avec un
haut degré de mutabilité, d'interaction avec l'environnement, se rapporte a I'espace

urbain?

Nous soutenons le suivant: I'espace urbain, en offrant une configuration singuliéere,
fourni par la relation établie entre les pistes et les éléments architecturaux, avec la
présence de zones de forte affluence des piétons et routiere comme un canal privilégié
de la mobilité, il revéle des lieux attrayants pour l'insertion de messages de publicité. En
reconnaissant l'importance stratégique de ces points, la publicité extérieure utilize des
facades, des parois et des murs, comme une structure de la fixation de grandes toiles
publicitaires. Le degré élevé de capacité d'adaptation, caractéristique de cette aide,
communément le développement de I'impression digital, et par conséquent la croissance
de l'industrie de I'impression digital en grand format, a permis sa propagation rapide par
les villes. Tiroirs et d'autres domaines privilégiés de I'exposition, forcément, sont entrés
dans le champ de vision de l'observateur, sont dominés par de grandes annonces
publicitaires. Dans le but de capter I'attention et de promouvoir la création d'une longue
relation avec I'observateur, le panneau de publicité personnalisé s insere dans I'image
de la ville créé par chacun de nous. Précisément, en supposant une position
d'affirmation dans I'espace, en fournissant des liaisons visuels entre les différents plans
ou de rechercher un engagement de communication sur l'environnement spatial, la
présence naturelle de cette forme de communication, dévient, il se rend ainsi
naturellement insérée dans le paysage urbaine, de partager avec nous les voyages de
notre vie quotidienne. La position prise par le panneau de publicité personnalisé dans
les villes est indicative de la forte pondération de leur affrontement, tous les jours, avec
I'observateur. Comprendre le comportement extérieur de I'espace de le panneau de
publicité personnalise, ainsi que le développement d'une plate-forme capable d'assurer
le développement de analyses multidisciplinaires, ont été les principaux objectifs que

nous nous sommes déplacés a cette discussion.
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O outdoor personalizado na cidade do Porto:
uma andlise face a sua localizacao

I. INTRODUCAO
1.1. Um primeiro olhar

Actualmente, ao percorrermos as artérias dos aglomerados urbanos, inumeras
mensagens de cariz publicitario surgem diante do nosso olhar. Intencionalmente, com o
proposito de captar a nossa atencdo, durante os trajectos diarios, a publicidade exterior
apodera-se do espago publico, enquanto canal privilegiado no estabelecimento e
manutencdo de relacdes com o observador. A necessidade premente de atingir o
publico, encontrando novas formas e meios capazes de responder as expectativas e
objectivos dos anunciantes, promove o aumento do leque de oferta de meios de
publicidade exterior ao dispor das agéncias e, claro, dos anunciantes. Abribus, mupi,
banner, totem®, sdo uma presenca constante no cenario urbano, a par de outras formas
de publicidade exterior que procuram um envolvimento comunicacional com o
ambiente que as rodeia. Elementos arquitectdnicos, infra-estruturas, jardins, veiculos,
mobilidrio urbano, pessoas e, naturalmente, a publicidade exterior participam na
configuracdo visual da paisagem urbana (Pires, 2004). A presenca de pecas
publicitarios, entre os restantes constituintes da ambiéncia da cidade, fomentou o
estabelecimento de um diadlogo capaz de despertar a atencdo, cumprindo com o0s

objectivos comunicacionais definidos (Moles, 1969).

A cidade vé os seus lugares de exposicdo estratégica ocupados por enormes lonas,
afixadas em fachadas, empenas e muros (de vedacdo ou de sustentagdo). Em constante
evolugéo, a urbe, espaco privilegiado para a insercdo de publicidades exteriores de
grande formato, adquiriu, nas Uultimas décadas, uma expressdo arquitectonica
contemporanea e infra-estruturas rodoviarias que permitem atingir maior velocidade.
Precisamente, a publicidade adaptou-se a cidade, tirando partido das oportunidades
espaciais proporcionadas e potenciando a maximizagdo da mensagem nela contida. A
localizagdo torna-se, entdo, num factor de relevo para a seleccdo dos espacos visando a

insercdo da publicidade.

! Estes e outros meios de publicidade exterior serdo abordados mais & frente neste estudo, concretamente,
no 2.1.1. do capitulo II.
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1.2. Defini¢éo do tema

Quando nos movimentamos na cidade, seja a pé, de automovel ou de transporte publico,
observamos mudltiplas publicidades de grande formato, de tamanhos e de formas
peculiares. Inscrita no cenario pablico, a publicidade exterior foi conquistando locais de
exposicao em zonas de mobilidade e lugares de passagem, criando espagos proprios ou
associando-se a elementos urbanos arquitectonicos existentes. A configuracdo da urbe,
envolta em constantes mutacGes, proporciona, assim, 0 surgimento de locais
estrategicamente atraentes para a inser¢do de publicidade. Afixada em fachadas,
empenas ou muros, a publicidade toma estas estruturas reconfigurando a paisagem das
nossas cidades. Justamente, o espaco publico urbano fica dominado por mensagens
publicitarias. Nos percursos que tracamos diariamente, somos interpolados por variadas
imagens de cariz publicitario que, de forma intencional, captam a nossa atencéo,
fomentando o estabelecimento de uma relacdo baseada na continuidade. Apesar da
crescente presenca que o grande formato tem ganho no quotidiano social e individual,
observamos uma existéncia diminuta de estudos que reflictam sobre este tipo de
publicidade exterior. Precisamente, no compromisso entre as publicidades de grande
formato e as estruturas arquitectonicas presentes na cidade, se debruca o nosso estudo.
Com o intuito de proporcionar uma analise centrada na presenca destas publicidades no
contexto real, optamos por desenvolver o estudo em ambiente urbano. Consideramos a
cidade do Porto, para a implementacao do estudo de caso (abordado no ponto 10, deste
capitulo) atendendo ao conhecimento aprofundado fruto de varios anos de contacto
diario e a proximidade espacial proporcionada. Salientamos que, as escolhas
académicas e profissionais, centradas em aspectos relativos a publicidade e design

gréafico, estiveram, também, na base da escolha desta tematica.
1.3. Objectivos
1.3.1. Objectivo geral

Definir uma plataforma de trabalho capaz de proporcionar o desenvolvimento de
analises multidisciplinares, tomando como objecto de estudo as publicidades exteriores
de grande formato, situadas na cidade.
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1.3.2. Obijectivos especificos

Pretendemos entender o comportamento espacial do grande formato (apelidado, mais a
frente neste estudo, outdoors personalizados?) em contexto citadino, considerando
zonas urbanas de fluxo pedestre e rodoviério e lugares de concentracdo de actividade,
traduzida em aglomerados populacionais.

Também é nossa pretensdo, a partir do estudo averiguar qual o tipo de relacao (dialogo)
estabelecido entre as publicidades exteriores de grande formato e os elementos

envolventes.
1.4. Questdes de investigacao

Considerando os objectivos definidos e o espago publico urbano (em concreto a cidade
do Porto) levantamos varias questbes focadas na publicidade exterior de grande
formato. Sera que se encontra presente nas grandes vias rodoviarias de acesso a cidade
do Porto? Classificando-o de acordo com a tipologia de produtos (ou servigos) qual o
tipo de relacdo que € possivel estabelecer com cada zona urbana? E com o publico
pedestre e rodoviario? E possivel estabelecer um dialogo com os elementos
envolventes? A partir dos trajectos pedestre e rodoviario, € possivel definir locais
privilegiados de colocagdo?

1.5. LimitacOes

Condicionados pelo nimero reduzido de reflexdes sobre o envolvimento da publicidade
exterior na cidade e ainda mais diminuto se considerarmos, apenas, as lonas
publicitarias afixadas em estruturas edificadas, sentimo-nos restringidos a procura de
alternativas capazes de colmatar esta situagcdo. Justamente sobre os estudos centrados
nas grandes lonas que cobrem os edificios das nossas cidades, constatamos, até a data,
que as reflexdes focam aspectos de cariz semiético, psicoldgico e comportamental.
Definir uma orientagdo, traduzida em bibliografia capaz de responder aos nossos
propositos, foi a primeira dificuldade com que nos deparamos. Assim, areas como a
publicidade, o design, a sociologia, 0 urbanismo e o paisagismo, a par de informacéo
obtida em portais de colectividades, empresas de impressdao e produgdo em grande

formato, juntamente, com o know-how adquirido na gestdo de producdo de uma

2 Sobre 0 outdoor personalizado ver 2.2., do capitulo |1 deste estudo.
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empresa de impressdo em grande formato, possibilitaram a formacéo de uma plataforma
de conhecimento, responsavel pela sustentacdo tedrica do nosso estudo. Salientamos
que, o saber proporcionado pela experiéncia na resolucao de situacdes e pelo contacto
diario na gestdo de toda a producdo® desde a relagdo préxima com fornecedores,
passando pela impressdo até a montagem/ fixacdo no local, permitiram a obtencéo de

informacao especifica e pertinente para um estudo desta natureza.

1.6. Cronograma

Out./ |Nov./| Dez./ | Jan./ | Fev./ | Mar./ | Abr./ | Mai./
08 | 08 08 | 09 09 | 09 09 09

Actividades/ meses

1 | Levantamento de literatura

2 | Concepcao da estrutura

3 | Recolha das imagens

4 | Tratamento dos dados recolhidos

Idealizago e realizagdo do estudo
de caso

6 | Analise dos resultados

7 |Elaboracdo da dissertacéo

8 | Revisdo do texto

9 | Entrega da dissertagéo

1.7. Metodologia

Inicialmente, definimos um cronograma apontando as varias fases de desenvolvimento
do trabalho. Depois da calendarizagdo, procedemos a uma recolha de dados que nos
possibilitasse a definicdo de uma base de trabalho capaz de responder aos objectivos a
que nos propusemos. A revisdo bibliografica foi efectuada junto dos servigos de
informacdo, sobretudo em bibliotecas municipais e em instituicdes universitarias.
Recorremos, também, a informacdo presente em portais de associagfes, instituicdes e
empresas de publicidade exterior, gozando de elevado reconhecimento e notoriedade no

meio publicitario (a nivel nacional e mundial) na tentativa de evitar dados provenientes

% Saber alcancado pela gestdo da producdo de uma empresa de impresséo digital em grande formato —
SIGN, no ambito de um estégio profissional, com duragdo de um ano (06/2005 a 07/2006).
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de fontes ndo fidedignas. Apds delinearmos a estrutura do trabalho a desenvolver,
avangamos com 0 nosso estudo de caso, aprofundado no ponto seguinte. De forma a
evitar a repeticdo de informacdo, referimos apenas os pontos basilares do estudo:
definimos a cidade do Porto como area de estudo, procedemos ao registo de imagens e a
observacdo directa de factos in loco. Depois de termos analisado os resultados e
respondido as questbes de investigacdo levantadas, centramos a nossa atencdo na

concepcao de um corpus representativo do trabalho desenvolvido.
1.8. Estruturacdo do corpus

Optamos por dividir o corpus em duas partes estruturantes, a partir das quais se
desenvolve todo o trabalho. Na primeira, denominada capitulo I, centramos numa
abordagem geral sobre publicidade exterior, contextualizando o nosso objecto de
estudo, outdoor personalizado. Delineamos um apontamento sobre os meios de
publicidade exterior de maior presenca nas cidades: abribus, mupi, coluna, monoposte,
decoracdo de viatura, viatura de comunicacdo rodoviaria, publicidade aérea, painel
prismatico, publicidade luminosa (e iluminada) publicidade de formas especiais, totem,
outdoor padronizado, outdoor personalizado e a publicidade de grande formato.
Reflectimos sobre a publicidade exterior, apontando varios estudos e analise com maior
relevancia. No segundo ponto deste capitulo, abordamos detalhadamente o outdoor
personalizado, destacando a producao, as suas funcdes e no final elaboramos a analise
swot. Relativamente a producdo, destacamos 0s varios materiais, a impressdo digital ou
o corte de vinil, o acabamento e a montagem no local. No terceiro ponto do capitulo,
enguadramos o outdoor personalizado no espaco publico urbano, a partir das reflexdes
de Lynch (2008) e de Cullen (2008).

Na segunda parte estruturante, capitulo Ill, inserimos o nosso estudo de caso, em
concreto “O outdoor personalizado na cidade do Porto: anélise espacial”, precedido de
um enquadramento tedrico que o fundamenta. No final, apontamos tendéncias e

teceremos algumas consideracdes sobre a publicidade exterior de grande formato.
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1.9. Estudo de caso

Ap0s analisadas algumas obras, em particular, de Moles (1969) de Lynch (2008) e de
Cullen (2008) sentimos a necessidade de observar o comportamento da publicidade
exterior de grande formato no espago publico urbano. Considerando como &rea de
andlise a cidade do Porto (pelas razdes ja apresentadas em 1.2.) definimos trajectos de
mobilidade pedestre e rodoviaria, a partir de estudos realizados pela Camara Municipal
do Porto. Durante os meses de Janeiro e de Marco de 2009, efectuamos diversos
percursos registando a imagem de todas as lonas afixadas em fachadas, empenas e
muros. Na captura dessas imagens, por nés efectuada, consideramos o enquadramento
do objecto de estudo na paisagem urbana e, também, os elementos mais proximos, que o
envolviam. Nesse sentido, tivemos em conta trés pontos de vista diferentes: 30°, 90° e
150° relativamente ao objecto, potenciando o uso de objectivas que se assemelhassem a
visdo normal do observador. Ainda localizados no ambiente natural, procuramos
observar fendmenos respeitantes a relacdo entre 0 nosso objecto de analise e o0s
elementos envolventes, bem como, entre o objecto e o espaco publico onde se inseria,
levantando algumas questdes de investigacdo. Salientamos que, os dados recolhidos por
observagdo directa apresentaram por base as reflexdes de Lynch (2008) e de Cullen
(2008).

A nossa estratégia de analise assentou na elaboracdo de uma plataforma capaz de
representar os factos observados. Definimos mapas de zonas de densidade de circulagdo
pedestre e rodoviaria (apoiadas nos estudos referidos). A partir da reflexdo de Moles
(1969) sobre o cartaz de rua, na cidade, concretamente, no ponto “uma politica de
afixacdo de cartazes”, delineamos mapas de zonas urbanas de concentracdo de
actividade: acesso a transportes colectivos, comércio a retalho, escritorios / servigos,
industrial, desporto, lazer e diversdo nocturna. Consideramos a informacao proveniente
de habitantes locais para a divisdo espacial das zonas urbanas, sempre com o proposito
de promover uma andlise préxima da realidade. Em cada um dos mapas elaborados,
procedemos a insercdo de pontos referentes a localizacdo da publicidade exterior de
grande formato em analise. Atendendo ao facto do nosso estudo ndo se prender com o
conteddo da mensagem publicitaria, nem com as marcas de produtos ou servicos
anunciantes, optamos por agrupa-los em categorias com base na Classificacdo
Portuguesa de Actividades Econémicas. Posto isto, definimos objectivos especificos a
partir do plano de investigacdo considerado (referidos em 1.3.2.). O cruzamento dos
6
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mapas permitiu a extraccdo de informacdo quantitativa pertinente para responder as

questdes levantadas (indicadas em 1.4.).
1.10. Resultados

Os fluxos gerados pelas movimentaces pedestre e rodoviaria, a par de zonas urbanas
de elevada actividade (como, acesso a transportes colectivos, comércio a retalho,
escritérios / servicos, industrial, desporto, lazer e diversdo nocturna) proporcionam a
definicdo de pontos estratégicos para a insercdo de publicidade exterior de grande
formato. A relagdo entre o enquadramento visual e os elementos participantes na
formacdo de um espaco revelam-se potenciadora no impacto da mensagem publicitaria
presente no grande formato. Por outro lado, o elevado grau de adaptabilidade do suporte
a estrutura de fixacdo, fomenta o surgimento de locais atraentes para a colocacdo de

publicidade.
1.11. Contributo do estudo para o desenvolvimento cientifico e social

Considerada por varios investigadores, de diferentes areas, como parte integrante da
paisagem urbana, a publicidade exterior capta a atencdo do observador, fomentando o
contacto continuado. Partindo desta perspectiva, a localizacdo do grande formato, na
cidade, torna-se num factor a ter em conta na aproximacao e no desenvolvimento de
uma ligacdo com o observador. Potenciador da mensagem publicitaria, considerando a
dimensdo, a legibilidade, a versatilidade e a adaptabilidade as estruturas de fixacdo, o
grande formato partilha connosco o espaco publico urbano. No cruzamento das suas
propriedades com a seleccdo dos locais para colocagdo, insere-se 0 nosso estudo.
Atendendo a inexisténcia de estudos que reflictam sobre o grande formato no espaco
citadino, dentro dos parametros referidos, julgamos que a nossa reflexdo apresenta
alguma pertinéncia, sobretudo, para profissionais nas areas da publicidade, marketing,

sociologia e urbanismo.
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Il. PUBLICIDADE EXTERIOR: O OUTDOOR PERSONALIZADO

Neste capitulo, é nossa pretensdo fazer uma compilacédo de analises e aplicacdes que, de
uma ou de outra forma, se encontram relacionadas com 0 nosso objecto de estudo.
Paralelamente a este compéndio, procuramos, também, delinear um esbogo tedrico
sobre o outdoor personalizado, focando aspectos caracterizadores deste singular

instrumento ao servi¢o da publicidade exterior.
2.1. Breve enquadramento

Interessa aqui avangar com uma definicdo de publicidade exterior. Atendendo a ténue
informacdo disponivel, sentimo-nos forcados a recorrer a bases de dados externas.
Assim, para a Outdoor American Association of América® (OAAA) a publicidade
exterior® engloba todos os meios para colocagdo de publicidade localizados no exterior,
como: mobiliario urbano, viaturas ou suportes de exposi¢cdo alternativos. Conforme
informacao retirada do portal, “(...) Any company that sells space for advertising on

"6 J4 a Outdoor

street furniture, transit or alternative outdoor media displays.
Advertising Association’ (OAA) no Reino Unido, refere-se & publicidade exterior como
outdoor media, afirmando-se como um acesso ao excitante mundo do outdoor®.
Constatamos que, a partir das imagens disponiveis no sitio da OAA, esta associa¢do
partilha o mesmo conceito de publicidade exterior que a OAAA, apesar de observarmos
a presenca de suportes de publicidade no interior (indoor). Um apontamento que, para
além de enquadravel, nos parece pertinente, é o facto de Mesquita (2006) durante o
desenvolvimento da investigacdo ter recorrido a um esclarecimento sobre os termos
usados para designar publicidade exterior (em particular outdoor) junto da Associacdo

Portuguesa de Empresas de Publicidade e Comunicacéo® e da Associacdo Portuguesa de

* Associacdo, fundada em 1891, representa a industria da publicidade exterior nos Estados Unidos da
Ameérica. Para mais detalhe consultar: http://www.0aaa.org.

® Na lingua inglesa, outdoor advertising

¢ Outdoor Advertising Association of América [Em linha]. Disponivel em https://www.oaaa.org/about/
default.aspx. [Consultado em 15/03/2009].

" Outdoor Advertising Association [Em linha]. Disponivel em http://www.oaa.org.uk/?html=false&screen
ID=23#/1 [Consultado em 15/03/2009].

® The OAA provides a gateway to the excitingly diverse world of outdoor in Outdoor Advertising
Association [Em linha]. Disponivel em http://www.0aa.org.uk/?html=false&screen 1D=23#/1
[Consultado em 15/03/2009].

¥ Associacdo Portuguesa de Empresas de Publicidade e Comunicacdo [Em linha]. Disponivel em
http://www.apap.co.pt [Consultado em 15/03/2009].
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Anunciantes’®. Segundo o investigador, “Ambas manifestaram desconhecimento.”
(p.22). De facto, constatamos varias irregularidades, tome-se como exemplo: a
utilizacdo de “outdoor” também para designar publicidade exterior, a par de uma
aplicacdo incorrecta dos termos especificos na identificagdo dos diversos meios de
afixacdo. Para além da imprecisdo verificada, surgem novos meios que acabam por

receber 0 mesmo tratamento.

No que concerne ao uso da palavra “outdoor”, tecemos, agora, algumas consideracoes
relativas a sua amplitude contextual, sobretudo no que respeita a versatilidade da
palavra, jA que o seu emprego nos suscitou alguma confusdo®. Sucede que existe
ambiguidade na aplicacdo do termo outdoor. Para alguns autores, € 0 mesmo que
publicidade exterior, ou seja, “(...) uma forma de comunicacdo visual que utiliza
suportes que Sse encontram permanentemente na rua. (APAP, 2009)*. Pires (2004)

acrescenta ainda,

Objecto entre os objectos, presenca imperativa na paisagem, superficie limiar inscrita nos percursos de
mobilidade do quotidiano, o outdoor afirma-se como elemento fundamental de configuragéo visual do

espaco urbano contemporaneo. (p.5)

Para outros, outdoor refere-se exclusivamente a “(...) um cartaz de grandes dimensoes
que exige uma estrutura material de afixagdo.” (Camilo, 1997) ou “(...) geralmente no
formato 8x3m, é o produto tradicional da publicidade exterior e aquele que concentra a
maioria do investimento publicitario nesta érea(...)”*

Moles (1969):

e ainda, segundo a projeccao de

(...) cartazes de grandes dimensdes, sobre trajectos conhecidos e inventariados, com frequéncia de
passagens determinadas conduzindo a uma programacao de estimulos visuais que permanece ainda mal
delineada (...) (p.248)

Interessa referir que em alguns paises como nos Estados Unidos da América, no Reino
Unido, na Franga, na Italia ou na Espanha, foi definido um nome especifico para este

19 Associacdo Portuguesa de Anunciantes [Em linha]. Disponivel em http://www.apan.pt/ [Consultado em
15/03/2009].

1 Falamos por exemplo, no emprego da palavra nas 4reas da publicidade e do desporto, nomeadamente,
em modalidades que se realizam fora dos recintos desportivas. Claro que, para o estudo em causa, apenas
nos interessa abordar o outdoor aplicado no ambito da publicidade.

12 Definicéo retirada do Breve Glossario de Media da APAP [Em linha]. Disponivel em <www.apap.pt/
glossario/outdoor.htm>. [Consultado em 15/02/2009].

13 Glosséario da revista Briefing [Em linha]. Disponivel em <www.briefing.iol.pt/glossario/outdoor.htm>.
[Consultado em 15/02/2009]. Esta mesma definicdo de outdoor também é aceite pela Associacao
Portuguesa das Empresas da Publicidade Exterior (APEPE).
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tipo de estruturas billboard, billposter, panneau d'affichage, tabellone e cartelera,
respectivamente. Partindo do principio que existe um termo genérico e identificativo
para oS VArios suportes comunicacionais que se encontrem ao ar livre (publicidade
exterior) e verificando-se 0 uso generalizado da palavra “outdoor” para um determinado
tipo de meio publicitario, optamos por enquadrar “outdoor padronizado” como um meio
de comunicacdo publicitaria com estrutura rectangular de sustentacdo propria, apoiado
em dois ou mais pilares, conforme se pode observar em 2.1.1.14. deste estudo. Um
apontamento que nos parece enquadravel, no sentido de possibilitar um melhor
entendimento do meio publicitario em analise, relaciona-se com o cartaz de rua e o
outdoor padronizado. O cartaz de rua é, tecnicamente, um meio de comunicagédo

visual**

, um suporte publicitario, uma peca de papel impresso de um sé lado, de
grandes dimensfes, para ser afixado em lugares publicos de amplo movimento e
visibilidade. Os seus propésitos assentam, fundamentalmente, no anuncio de produtos
(e/ou servicos) ou, ainda, em informar o plblico sobre um determinado assunto™.
Desde o seu aparecimento, no século XV (posterior a descoberta da imprensa
tipogréfica, por Gutemberg, em 1450) o cartaz impresso era, seqgundo Lampreia (1995,
p.88) essencialmente informativo, desprovido de qualquer propdsito de seduzir ou
convencer’®. No entanto, a expansdo da producdo industrial e da economia de
concorréncia, o aperfeicoamento dos processos litograficos e a simplificacdo da
linguagem plastica levada a cabo pela arte moderna desde o impressionismo, sdo
apontados como responsaveis pelo desenvolvimento do cartaz moderno. Também a
necessidade de escoar os produtos, provenientes da producdo em massa, torna a
linguagem nele contida mais sedutora e persuasiva, convertendo-o num meio apetecivel
para 0s anunciantes. Com o progresso tecnoldgico, a sociedade foi sofrendo alteragdes
profundas incapazes de permitirem o retrocesso. Os meios de transportes, cada vez mais
velozes'’, a par de infra-estruturas rodoviarias rapidas, inevitavelmente inseridas nos

percursos didrios e, ainda, a permanente alteracdo arquitecténica verificada, sdo

" Interessa aqui referir a definicio de Munari (1968) sobre comunicagao visual, perspectiva que também
partilhamos: “Imagens que, como todas as outras, tm um valor diferente segundo o contexto em que
estdo inseridas, dando informagdes diferentes.” (p.87).

15 A definicdo aqui apresentada teve como base a de SILVA, Anténio (s.d.). Histéria do Cartaz. [Em
linha]. Disponivel em <http://www.malatlantica.pt/antoniosilva/cartaz.htm>.[Consultado em 19/01/2009].
18 O cartaz (ndo impresso) de cariz meramente informativo, j4 era explorado pelos mesopotamios cerca de
3000 a.C.

7 Moles (1969, p. 17) refere que o desenvolvimento da civilizagio automével levou as agéncias de
publicidade a procurarem locais perpendiculares aos trajectos rodoviarios. Acrescenta ainda que 0s
terrenos paralelos ao fluxo automovel, ndo permitem uma visdo correcta do andncio, ficando estes
reservados aos pedestres.
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nomeados por Pires (2004) como responsaveis pelo crescente contacto que o individuo
mantém com a publicidade exterior. Se acrescentarmos a localizacdo estrategicamente
estudada e a amplificacdo dos elementos contidos na mensagem publicitaria (fotografia,
slogan, texto publicitario, marca e produto) descritos na analise de Mesquita (2006)
somos levados a crer que foram estes os factores condicionantes na procura pelo
outdoor padronizado, enquanto veiculo da mensagem publicitaria e de propaganda
politica'®. Um outro investigador, Barnicoat (2000) reafirma a necessidade de ampliar
as dimensodes do cartaz de rua, mencionando duas razfes: a importancia de obter um

maior impacto visual e o0 aumento da velocidade dos meios de transporte™®.

Segundo a OAAA, o outdoor padronizado (billboard) surgiu no século XIX%, nos
EUA, altura em que as grandes empresas comecaram a revelar algum interesse na

utilizacdo deste meio para as suas campanhas:

(...) a standardized billboard structure was created in America, and ushered in a boom in national
billboard campaigns. Confident that the same ad would fit billboards from Connecticut to Kansas, big
advertisers like Palmolive, Kellogg, and Coca-Cola began mass-producing billboards for the national

market. %!

Como temos vindo a observar, a relacdo existente entre o outdoor padronizado e o
cartaz de rua é muito estreita. Ambos procuram informar, seduzir, convencer, educar,
levar @ memorizacdo, promover a necessidade e fazer circular o mecanismo de
consumo. No entanto, a resposta de cada um, quando confrontado com as exigéncias da
sociedade moderna, é condicionada pela especificidade do proprio meio. Sdo varios 0s
factores que condicionam a sua eficacia: a expansdo do trafego automovel, a melhoria
das estradas (resultando em velocidades mais altas) a par do stress e de uma rotina
diaria consequente da redugdo no tempo livre disponivel. Importa ainda sublinhar, a

constatacdo de uma diminui¢do no nimero de espacos disponiveis para a colocacdo de

'8 Sobre o outdoor padronizado enquanto veiculo de difusio ao servico da politica ver: Viana, Fernanda
(2003). O cartaz e o outdoor ao servico da comunicacdo politica. [Em linha]. Disponivel em
http://bocc.ubi.pt/pag/viana-fernanda-cartaz-outdoor.pdf.

9 A frase aqui apresentada teve por base a afirmacéo feita pelo autor: “En parte resultado de la necesidad
de «gritar méas alto», y en parte también enfrentarse al incremento de velocidad (...), el tablén de anuncios
americanos llevo la imagen a una nueva escala (...)” (1997, p.198).

% De acordo com a OAAA, “(...) The world's first 24 sheet billboard was displayed at the Paris
Exposition 1889, and later at the 1893 World's Columbian Exposition in Chicago. The format was
quickly adopted for various types of advertising, especially for circuses, traveling shows, and movies.” cit
in http://en.wikipedia.org/wiki/Billboard.

2! History of outdoor [Em linha]. Disponivel em <www.oaaa.org/ ZZROutside/Publicside/AboutMedium
[History.html>. [Consultado em 17/03/2009].
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cartazes de rua. O desajuste do cartaz de rua a nova sociedade, parece ser a razdo mais

evidente na reducédo do seu emprego em campanhas publicitarias.

A importancia de atingir o publico desejado fomenta a procura por um meio que melhor

se adapte ao mercado. Tal como sublinha Simdes,

(...) nos altimos anos, a criatividade dominou o sector [da publicidade exterior] com a comercializacdo de
espacos publicitarios que fogem ao esquema tradicional daquilo que é entendido como suporte de

publicidade exterior.??

Por outro lado, as caracteristicas inerentes ao grande formato tornam-no num meio

apetecivel e solicitado em diversas campanhas. Mesquita (2006) aponta algumas delas,

(...) Ainformac&o linguistica € reduzida ao minimo e a imagem, materializada na fotografia ou desenho,
tém elevado destaque. O jogo de cores utilizadas e a sintaxe da imagem € decisivo, para que a leitura seja

rapida e eficiente. (...)

A evolugdo tecnoldgica, associada ao sector da impressdo digital, fomentou o
aparecimento de empresas de publicidade e impressdo de grande formato. Desde o
tamanho de boca®, possibilitando o grande formato e o super grande formato®,
passando pela qualidade de impressdo, pela versatilidade em imprimir diferentes
suportes, pela rapidez, até aos consumiveis, o leque da oferta tem crescido

consideravelmente.

Ap0s esta exposicdo apontando alguns dos factores responsaveis pela generalizagdo do
outdoor padronizado, propomos de seguida uma reflexao sobre os meios de publicidade
exterior, com o0s quais nos cruzamos diariamente, enfatizando o suporte®, a dimens&o?,

o tipo de impressao, entre outros factores que consideramos relevantes para a analise.
2.1.1. Abordagem aos meios de publicidade exterior

Atendendo ao variado leque de meios disponiveis para a insercdo de mensagens

publicitarias, no exterior, achamos pertinente expor, ainda que sucintamente, alguns dos

22 [Em linha]. Disponivel em <http://www.briefing.iol.pt/brf_news_01.asp?artigo=3305>. [Consultado
em 17/03/2009].

2% Boca significa largura de impressao suportada pela impressora, condicionando o tamanho do suporte.

2 Tradugdo de wide format, super wide format.

2 Entenda-se suporte como material de concepgao inerente ao meio de publicidade exterior em causa.

26 Na maioria dos meios, néo existe uma dimensdo standard pelo que nos parece importante inserir esta
variavel dado que permitira criar distingdo entre os meios de publicidade exterior.
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media mais comuns e constituintes da ambiéncia das nossas cidades. Reunimos
informacao, referente aos meios de publicidade exterior seleccionados, com o objectivo
de se assemelhar a um guia basico, recorrendo, para isso, a empresas especializadas na
producdo de equipamentos publicitarios: JCDecaux?’, Cemusa®®, Clear Channel
Outdoor® (CCO) DreamMedia®.

2.1.1.1. Abrigos de autocarro ou abribus

Abrigos (fig. 2.1. e fig. 2.2.) sdo estruturas de resguardo situadas nas paragens de
autocarro. Nas suas extremidades, geralmente, apresentam um suporte (duas faces) para

colocacdo de anuncios publicitarios.

Fig. 2.1. Abrigo de autocarro, Cemusa Fig. 2.2. Abrigo de autocarro, Cemusa

Ficha técnica

Material Papel 120g
Dimenséo 1,20x1,75m
Impressédo Digital ou offset

27 A JCDecaux encontra-se a laborar em Portugal, no dominio da comunicacéo exterior, desde 1972,
presente em 68 concelhos. Para mais informacéo, consultar: http://www.jcdecaux.pt

% A Cemusa est4d presente em 11 paises e 110 cidades. Para mais informacdo consultar:
http://www.cemusa.com.

2 A Clear Channel Outdoor é lider global de publicidade exterior. Iniciou a sua actividade em 1901 e
encontra-se, actualmente, presente em 49 paises nos por 5 continentes. Para mais informacéo consultar:
http://www.clearchanneloutdoor.org.

% DreamMedia, empresa nacional, apresenta um leque variado de suportes publicitarios, presentes na
maioria dos concelhos portugueses. Para mais informacdo consultar: http://www.dreammedia-
publicidade.com.
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2.1.1.2. Painel informativo ou mupi

Trata-se de uma estrutura de dupla-face situada em locais de grande trafego viario e
pedonal, conforme fig. 2.3. e fig. 2.4. Como apontamento, Mupi € o acrénimo de

mobiliario urbano para promogao e informagao™.

Fig. 2.3. Painel informativo, Cemusa Fig. 2.4. Painel informativo, Cemusa

Ficha técnica

Suporte Papel 120g

Dimenséo Em func¢&o da estrutura

Impressédo Digital ou offset
2.1.1.3. Coluna

Coluna é, na realidade, uma estrutura cilindrica, contendo duais ou mais mensagens
publicitarias (fig.2.5. e fig.2.6.). A publicidade pode ficar estatica ou, entdo, rodar sobre

0 eixo central, permitindo uma exposi¢éo de 360°.

31 Note-se que verificamos a existéncia da variante, mobili4rio urbano para informagéo, referente ao
acrénimo mupi.
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Fig. 2.5. Coluna (estatica) Cemusa Fig. 2.6. Coluna (rotativa) Cemusa

Ficha técnica

Material Papel 120g
Dimenséo Em func&o da estrutura
Impresséo Digital ou offset

2.1.1.4. Monoposte

O monoposte é uma estrutura rectangular apoiada num pilar. Tem a particularidade de
permitir a utilizacdo das duas faces ou possibilitar a rotacdo de 180° da mensagem
publicitaria, permitindo o seu visionamento de forma alternada, ou seja, de um lado ou
do outro da estrutura (fig. 2.7. e fig. 2.8.). Geralmente apresenta a dimensdo de
2,40x1,70 m.

Fig. 2.7. Monoposte (estatico) Cemusa® Fig. 2.8. Monoposte (rotativo) Cemusa

%2 Note-se que a Cemusa denomina-o estrutura de grande porte.
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Ficha técnica

Suporte Papel 120g
Dimenséo Em funcéo da estrutura
Impressdo Digital ou offset

2.1.1.5. Decoracao de viatura

Um autocarro, uma carruagem de metro ou de comboio, um veiculo de duas, quatro ou

mais rodas, podem ser decorados com mensagens de cariz publicitario, conforme fig.
2.9. e fig. 2.10.

Fig. 2.9. Decoragéo de viatura (Metropolitano) Fig. 2.10. Decoragéo de viatura (veiculo ligeiro)

Ficha técnica

Suporte Vinil® liso e vinil perfurado
Dimenséo Em funcdo da viatura
Impressédo Digital

Outra Corte de vinil

2.1.1.6. Publicidade movel ou viatura de comunicacgao rodoviaria (VCR)

Geralmente, este meio esta associado a viaturas com dois painéis laterais e um outro na

retaguarda, incorporando sistema de som exterior e iluminacdo nocturna (fig. 2.11. e fig.

% Em termos cientificos, vinil ou etenil, ¢ um radial hidrocarboreto eteno , apresenta a seguinte férmula:
C2H2. No ambito da publicidade, comummente chamado de vinil, € um filme monomérico ou polimérico
adesivo utilizado para as mais diversas aplicagdes, por exemplo sobre vidro, acrilico, chapa.
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2.12)). Note-se que, observamos algumas variacOes: utilizacdo de mecanismos

prismaticos ou 0 uso de uma caixa acrilica que cobre a estrutura.

Fig. 2.11. Publicidade movel (VCR) (1) Fig. 2.12. Publicidade mével (VCR) (2)

Ficha técnica

Suporte Vinil liso, lona
Dimenséo Em func&o da estrutura
Impresséo Digital

Outra Corte de vinil

2.1.1.7. Publicidade aérea

Recurso a utilizacdo do espaco aéreo para a veiculacdo de mensagens publicitéarias, de

acordo com exemplos fig. 2.13. e fig. 2.14.

s

Fig. 2.13. Publicidade aérea (dirigivel) Fig. 2.14. Publicidade aérea (parapente)
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Ficha técnica

Suporte Vinil liso

Dimenséo Em funcéo da viatura
Impressao Digital

Outra Corte de vinil

2.1.1.8. Painel prismatico

Vulgarmente, é uma estrutura mecanica para a inser¢cdo de mensagens publicitarias
variaveis. A construcdo do painel usa a tecnologia de um prisma triangular,

possibilitando a visualizagdo intercalada de trés mensagens publicitarias (fig.2.15.).

Fig. 2.15. Painel prismatico

Ficha técnica

Suporte Vinil liso

Dimenséo Em funcgdo da estrutura
Impresséo Digital

Outra Corte de vinil

* Em alguns casos, a publicidade pode ter sido impressa no momento da concepcao.
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2.1.1.9. Publicidade luminosa

A proposito deste tipo de publicidade exterior, é importante ndo confundir publicidade
luminosa com a que é iluminada (por exemplo, por projectores de luz, fig. 2.16.). A

publicidade luminosa engloba todos os meios com iluminagdo prépria, como caixas de

luz e néons, conforme fig.2.17. e fig.2.18.

... -:rﬂ-:—-'ﬁ W,

Fig. 2.16. Publicidade iluminada, CCO Fig. 2.17. Publicidade luminosa, CCO

Fig. 2.18. Publicidade em néon, Neonmax

Ficha técnica (publicidade luminosa com caixa de luz)

Material (caixa de luz) Chapa e 1ampada fluorescente

Suporte Acrilico, vinil liso e lona retro
iluminada

Dimenséo Em funcéo da estrutura

Outra Corte de vinil, fresagem
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Ficha técnica (publicidade luminosa em néon)

Suporte Tubo de néon

Dimensdo Em funcéo da estrutura

2.1.1.10. Publicidade de formas especiais

Recorte em diferentes materiais: policloreto de vinilo (PVC) madeira, aluminio, ferro,
acrilico, chapa e outros cuja espessura ndo ultrapasse os oito centimetros (fig.2.19. e fig.

2.20.). Os elementos recortados poderao ser lacados ou pintados, posteriormente.

Fig. 2.19. Pub. de formas especiais, Neonmax (1) Fig. 2.20. Pub. de formas especiais, Neonmax (2)

Ficha técnica

Suporte PVC, madeira, chapa,
aluminio, acrilico

Dimenséo Em func¢do da viatura

Outra Corte por fresagem

2.1.1.11. Totem

Na verdade, totem € um meio de informacéo vertical, iluminado ou luminoso (fig. 2.21
e fig. 2.22.).
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Fig. 2.21. Totem, Neonmax Fig. 2.22. Totem, Neonmax

Ficha técnica

Material (estrutura) Chapa, lampada fluorescente
Suporte Vinil liso, acrilico, pvc
Dimenséo Em func&o da estrutura
Outra Corte de vinil, fresagem

2.1.1.12. Bandeirola ou banner

Bandeirola é uma peca publicitaria, normalmente, fixada em postes ou em candeeiros
(fig. 2.23. e fig. 2.24.).

Fig. 2.23. Bandeirola Fig. 2.24.Bandeirola, Neonmax

Ficha técnica

Suporte Lona, vinil liso, poliéster
Dimensédo Variada

Impressédo Digital

Outra Corte de vinil
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2.1.1.13. Outdoor padronizado

Como ja foi abordado, consideramos o outdoor padronizado como um meio de

comunicacdo publicitaria, com estrutura rectangular de sustentacdo propria, apoiado em
dois ou mais pilares (fig.2.25. e fig.2.26.).

Fig. 2.25. Outdoor (1) Fig. 2.26. Outdoor (2)

Ficha técnica

Suporte Vinil liso, papel, lona
Dimensédo Em funcéo da estrutura
Impressédo Digital, offset

Outra Corte de vinil

2.1.1.14. Outdoor personalizado e a publicidade exterior de grande
formato

Geralmente associada a estruturas de grandes dimensdes, a sua Unica limitacdo imediata
prende-se com a natureza do local de afixacdo (tomem-se como exemplos, empenas,
fachadas, muros, conforme fig. 2.27.). Optamos por expor algumas das possibilidades

inerentes a este meio, j& que mais adiante neste estudo iremos aprofundar o seu estudo.
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M All you can eat
Rest stop

Fig. 2.27. Grande formato — outdoor personalizado  Fig. 2.28. Grande formato — vinil perfurado

Ficha técnica

Suporte Vinil liso, vinil perfurado (fig.
2.28.) lona ou rede

Dimenséo Em func&o da estrutura
Impresséo Digital
Outra Corte de vinil

Depois da explanacdo relativa aos meios de publicidade exterior, vulgarmente, visiveis
nas cidades, fixaremos agora a atencdo em investigacOes e analises desenvolvidas e
cujos objectivos assentam no estabelecimento de relacGes entre a publicidade exterior e

o individuo.
2.1.2. Uma reflexdo sobre o grande formato na publicidade exterior

Apontada muitas vezes como factor de contribuicdo para a poluicdo visual nas cidades,
a publicidade exterior acarreta a responsabilidade de se enquadrar entre os “(...)
elementos esteticamente agradaveis no ambiente urbano.” (Minami, et al., 2001). Os

autores reforgcam ainda,

(...) a fim de criar uma sensacédo visualmente agradavel as pessoas. (...) Os elementos que compdem o

cenério urbano devem estar ordenados de forma harmonica, que possa ser apreciada. (idem, ibidem)

Vargas et al. (2002) vdo mais além, julgando a publicidade como culpada pela
ilegibilidade dos espacos urbanos. De facto, os limites entre a publicidade exterior e a
poluicdo visual sdo ténues, no entanto, tal como as autoras, também nos partilhamos

esta perspectiva de que a concentracdo de mensagens publicitarias num determinado
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espaco provoca a saturacao e dificuldade na absorcdo dos conteudos. Se estabelecermos
um paralelismo com a idealizacdo de um anuncio publicitario, patente em qualquer
meio de publicidade exterior, € imperioso promover a comunica¢do, para isso €
importante saber usar (e abusar) das técnicas de comunicacdo visual como

potenciadoras da mensagem®.

Integrada no dominio cultural, a publicidade exterior surge, naturalmente, no “(...)
ambiente artificial que o homem cria para si préprio (...)” (Moles, 1969, p.14). A
fronteira entre o espaco privado e o espaco publico é cada vez mais estreita. A cidade,
local privilegiado para colocacdo de mensagens publicitarias, torna-se, assim, numa
plataforma de permutas entre a dimensdo pessoal e a publica. Os elementos
arquitectonicos, as infra-estruturas, os jardins, os veiculos, o mobiliario urbano, as
pessoas, a publicidade exterior, participam neste jogo, contribuindo para a organizagéo
e constituicdo do ambiente citadino e do universo de cada individuo. A respeito da
formacéo da esfera publica, Moles (ibidem) vai mais longe ao assumir que criamos e
vivemos num mundo visual. Para o autor, o contacto com o exterior é estabelecido

através de imagens:

(...) vivemos um universo de imagens: a fotografia, o jornal, o cartaz, o cinema, a televisdo, séo
elementos motores desta nova forma de mundo exterior, totalmente artificial, que se construiu a nossa

volta e que constitui a cultura: 0 ambiente artificial construido pelo homem. (ibidem, p.15)

A sociedade contemporanea apresenta-se, assim, suportada pela imagem, pela
representacdo das coisas, das ideias e dos conceitos. N&o obstante, os elementos
integrantes da paisagem urbana estdo em constante mutacdo. Parece poder afirmar-se,
portanto, que a mudanca é um factor caracterizador da nossa sociedade; o que era ontem
é diferente do de hoje e, seguramente, distinto do de amanhd. Os nossos habitos, as
nossas vivéncias, as nossas expressdes e, até, as nossas paisagens citadinas, ou as
paisagens urbanas, como s&o apelidadas por Moles (ibidem) e, posteriormente,
reafirmadas por Pires (2007)% estdo em constante agitacdo. Segundo a autora, 0s

espacos urbanos sdo reconfigurados,

% Para mais detalhe sobre técnicas de comunicagdo visual ver: DONDIS, D.A.(2000). La sinatxe de la
imagen: introduccion al alfabeto visual. 14%d. Barcelona, Gustavo Gili, pp. 129-147.

% Pires (2007) desenvolve um estudo sobre identidade individual marcada pela presenca da publicidade
outdoor.
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(...) sobretudo ao sabor das transformacdes sociais, isto €, em funcdo do desenvolvimento técnico, dos
fluxos populacionais, das actividades comerciais, industriais, financeiras, culturais e outras, dos
fendmenos «naturais», de alteraces ao nivel dos paradigmas estéticos e ideologicos, enfim, em funcéo de
toda a accéo colectiva sobre o meio, de que resultam novas construcdes, e novas formas, mas também
desconstrucdes, intervengdes nos equipamentos, nas estruturas, nos edificios, permanentes desvios no

panorama simbélico que compde a paisagem percebida.” (ibidem, p.59).

Nessa tentativa apontada por Moles (1969) na qual o individuo sente a necessidade de
dilatar a sua dimensdo pessoal, incorporando-lhe elementos exteriores, enquadramos a
investigacdo desenvolvida por Pires (2007). A autora destaca o outdoor (entenda-se
neste contexto especifico, publicidade exterior)®’ enquanto elemento de transicdo entre

o social e o individual durante os itinerarios de mobilidade quotidiana:

Intencionalmente concebida para nos captar a atencdo e manter em permanente ligacdo, esta singular
forma de comunicacdo, privilegiadamente inscrita no espago publico, enquanto parte integrante da
paisagem urbana é, no entanto, exemplificativa de um dos actuais paradigmas mais complexos da nossa

relagdo individual com o mundo e a sociedade. (ibidem, p.6).

E precisamente aqui que a publicidade exterior representa um papel fulcral na
identidade e caracterizacdo das urbes. Suportada pela nocdo de espaco urbano de
Arnheim (1983) a qual assenta numa percepcao resultante da relacdo entre os objectos,
ou 0 objecto e o individuo, espelha-se o estudo de Pires (2007) sobre a relagdo entre o
outdoor e a paisagem citadina. Também Youyeon (2006, p.5) partilha esta concepcédo da
afectacdo dos elementos constituintes da estrutura da urbe no individuo, “(...) when
walking through the streets, people are affected in one way or another by look of
buildings and their arrangement in space.” Tomamos entdo consciéncia da importancia
dos elementos estruturais na composi¢cdo do espago urbano. Youyeon (ibidem, p.1)
reforca, ainda, acrescentando que as ruas emergem como espacos de intercambio
cultural, onde os individuos movem-se, cruzam-se e relacionam-se. A publicidade
exterior inserida, necessariamente, no espaco publico acarreta algumas
responsabilidades na constru¢cdo do individual. De facto, somos impressionados e
seduzidos pelas imagens e textos, estrategicamente, seleccionados e colocados na
plataforma que se apresenta diante do nosso olhar. Neste ambiente de intercambio, a
publicidade exterior “(...) emerges as a particular character sometimes forming visual

nodes (...) as a factor of whole experience for the urban space” (idem, ibidem). Para

% A autora utiliza o termo outdoor para se referir a publicidade exterior. Optamos por manter outdoor
para ndo suscitar confusdo caso citamos partes do estudo desenvolvido por Pires.
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Youyeon (ibidem) outdoor advertising (publicidade exterior) apresenta-se como
elemento autoctone da urbe, provocando e promovendo experiéncias durante 0S nossos
percursos diarios. E com base nesta perspectiva que Espinosa (2002, p.1) considera o
espaco urbano como ambiente de conformacdo de comunicagdo, sustentados por “(...)
outdoors, fachadas promocionais, painéis luminosos, grafitis, enfim, o conjunto das
manifestacdes graficas que cobrem os espacos da cidade (...)”. Inserido neste ambiente
de formacéo do eu, Abdullah et al. (2003) desenvolveram um estudo sobre a construgédo
de identidade a partir do outdoor padronizado, em Yogyakarta (Indonésia). O seu
objectivo centra-se na ideia de que o andncio presente no outdoor padronizado é
responsavel pela transformacao de mentalidades, em particular na influéncia de (novos)
estilos de vida e na construcdo da identidade e personalidade dos jovens (cultura
global). Para Johnson et al. (2005) a publicidade exterior deve reflectir experiéncias e
mentalidades da regido onde se insere. Para as investigadoras, a localizagdo € assim
relevante e estratégica. Em termos urbanisticos esta inscrita como um “(...) constituint
of urban landscape as public space.” (idem, ibidem, p.2). A publicidade exterior marca
profundamente a paisagem urbana; as vias de trafego, as estacGes de metro e de
comboio, as paragens de autocarro, 0s transportes publicos, os automoéveis, as fachadas,
as empenas, 0s muros, abundam de mensagens publicitarias, numa tentativa de

estabelecer um dialogo com o seu publico.

A intervencdo da publicidade exterior parece delimitada ao conteldo visual e a
localizagdo de fixagdo privilegiada®. Precisamente sobre o contetdo visual inerente a
mensagem publicitaria, Mesquita (2006) realca alguns aspectos estruturais na
elaboracdo de um outdoor: cor e contraste, texto e legibilidade (os tipos de letra, a cor, 0
tamanho, o valor de contraste e a dimensdo do espago inter-letra). Ainda relativo ao
contetido visual, Maciel et al. (2004) desenvolveram um estudo sobre a percepcéo da
mensagem textual patente no outdoor padronizado®. A investigacdo assentou numa
pesquisa empirica através de uma simulacdo em computador, as investigadoras
concluiram que, na elaboracdo da mensagem deve ter-se em conta: em primeiro lugar, a
leitura em movimento e em segundo, a distancia entre o observador e o outdoor

padronizado. E com base na composicdo visual da mensagem publicitaria patente no

% A conjugacdo do contetido visual com a localizagdo estratégica permitem estabelecer um parametro
caracterizador deste suporte.

% Para mais informacao ver: Maciel et al. (2004). Percepcdo da mensagem textual no outdoor, Rev.
Humanidades, Fortaleza, v.19, n°2, pp. 80-91.
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outdoor padronizado que, Balkafl (2005) avaliou os factores que contribuem para a sua
boa percepcao. Apesar de estarmos certos da importancia da mensagem publicitaria, os

limites deste estudo apenas permitem um apontamento muito sumario.

Estamos convictos que a interpretagdo da mensagem publicitaria esta dependente, além
do contetdo visual, da prépria localizacdo (ou se preferirmos, do cenario urbano). Esta
situacdo prende-se, sobretudo, com o0s suportes estaticos como o outdoor padronizado
ou o personalizado, 0 mupi e o abribus, ja que os suportes moveis se distinguem por
uma constante mutacdo do espago envolvente. Quando percorremos as ruas da cidade,
na rotina diaria ou de forma mais descontraida, sozinhos ou acompanhados, de
automovel ou a pé, 0 nosso pensamento, ideias ou discurso, sdo interrompidos por uma
diversidade de anuncios publicitarios — ndo fosse essa uma das fungdes da publicidade:
chamar a atencdo. Rosewarne (2005) realca o facto do individuo ndo conseguir evitar
ser exposto as mensagens publicitarias patentes na publicidade exterior, contrariamente
ao gue acontece com 0s outros meios de comunicacao, como televisao, radio, imprensa,
cinema ou Internet: “Unlike the “private” world of magazine and television advertising,
outdoor advertising is displayed throughout public space.” (idem, ibidem, p.67).
Johnson et al. (2005) reafirmam esta perspectiva, “While readers and viewers must
choose to direct their attention to print publications and electronic programming,
outdoor advertising becomes part of the landscape.” (p.137) destacando, ainda, que sdo
0s “buyers circulate around the message” (Houck apud Johnson et al., 2005, p.137).
Realcamos, sobre a exposi¢do da publicidade exterior na via publica, o estudo de
Morishita (2006) o qual nos propde um metodo de quantificar o0 nimero de individuos
cativados pelas mensagens publicitarias, assente na contagem do nimero de transeuntes
que olharam para os outdoors padronizados, durante o percurso até a estacdo de
Tamachi, no Japéo.

Durante a recolha de informacdo, apercebemo-nos da crescente importancia que a
publicidade exterior tem alcancado nos Gltimos anos. Salientamos, a titulo meramente
informativo, o estudo do investimento publicitario referente aos meses de Janeiro de
2008 e de Janeiro de 2009, elaborado pela Marktest, no qual se verifica uma descida
geral de 18,94%, dos quais, apenas, 1,53% pertencem & publicidade exterior®, os

restantes 17,41% sdo distribuidos entre a TV, radio, imprensa e cinema. Portanto, apesar

0 E de notar que 0 meio com maior quebra de investimento foi a radio (-32,58%) seguida pela imprensa
(-26,01%) o cinema (-20,81%) a TV (-17,48%) e a publicidade exterior (-8,06%).
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de estarmos perante uma descida no investimento em publicidade exterior, a sua

representacdo € diminuta (cerca de 8%) face ao valor geral.

Desenvolvemos, de seguida, uma analise centrada no outdoor personalizado,

possibilitando um melhor entendimento deste meio de publicidade exterior.
2.2. Conhecer o outdoor personalizado™

Apesar da sua ampla utilizacdo em campanhas publicitarias, o outdoor personalizado
ndo encontra uma definicdo que o identifique de forma clara, concisa e inequivoca. Esta
incerteza no termo a utilizar é, facilmente, constatada a partir de informacao retirada dos
portais das empresas de publicidade e impressdo de grande formato. A situacdo € grave
se considerarmos a ambiguidade criada no momento de encomendar um grande

formato.

Numa amostra constituida por 100 empresas de publicidade e impressdo de grande
formato em Portugal, retiradas da base de dados disponibilizada pelas Paginas
Amarelas na Internet*, encontramos 36 termos diferentes para identificar o outdoor
personalizado. Da amostra, constatamos que, cerca de 26,47% usam ““outdoor”, 20%
“lona”, 16,5% utilizam “impressdo digital/ impressdo digital de grande formato/
impressdo em grande formato” e 11,18% *“tela”, perfazendo um total de 74,1%. Os
restantes 25,92% repartem-se por 30 termos diferentes, conforme é possivel verificar na
tabela 2.1. Acrescentamos, ainda, o facto de mais de metade das empresas analisadas,
ou seja, 54 utilizarem 2 ou mais termos para se referirem ao outdoor personalizado. (ver
tabela 2.1.)*

Palavra utilizada no portal Ocorréncias %

Bandeirola 1 0,59
Banner 3 1,76
Cartaz publicitario outdoor 1 0,59
Empena 3 1,76

A partir deste ponto do estudo, optamos por utilizar, de forma indiferenciada, as palavras outdoor
personalizado, grande formato, publicidade exterior de grande formato e outdoor.

*2 paginas Amarelas na Internet, em http://www.pai.pt.

*® para mais detalhe, consultar anexo 1, no caderno de anexos.
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Fachada 1 0,59
Faixa 2 1,18
Grande formato 1 0,59
Impressao digital 4 2,35
Impressdo digital de grande formato 18 10,59 | 16,5 %"
Impressdao em grande formato 6 3,53
Lona 34 20,00
Lona block 1 0,59
Lona em impressao digital 1 0,59
Lona impressa para exterior 1 0,59
Lona lisa 1 0,59
Lona mesh 1 0,59
Lona opaca 1 0,59
Lona perfurada 2 1,18
Mesh 1 0,59
Microperfurado 1 0,59
N&o menciona 1 0,59
Oleado 1 0,59
Outdoor 45 26,47
Outros temos 1 0,59
Painel publicitéario 1 0,59
Publicidade exterior 5 2,94
Tela 19 11,18
Tela de grande formato 1 0,59
Tela de PVC lisa 1 0,59
Tela de PVC microperfurada 1 0,59

* Tendo em consideragdo o sector de actividade: Publicidade e impressio digital de grande formato,
optamos por agrupar impressdo digital/ impressdo digital de grande formato/ impressdo em grande
formato.
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Tela em edificio 1 0,59
Tela microperfurada 1 0,59
Tela normal 1 0,59
Tela perfurada para fachada 1 0,59
Tela publicitaria 4 2,35
Toldo 2 1,18
36 Termos 170 100

Tabela 2.1. Termos retirados dos portais das empresas de publicidade e impresséo de grande formato

Apesar dos dados, que serviram de suporte a este estudo, terem sido retirados apenas
das Paginas Amarelas, excluindo outras operadoras de telecomunicagfes, parece-nos
Obvio que estamos perante uma dificuldade na definicdo de um termo capaz de
identificar este meio de publicidade exterior. Defendemos, pois, “outdoor
personalizado” por acreditar que melhor transparece as caracteristicas inerentes a este
singular meio de comunicacdo. Assim, o outdoor personalizado afirma-se, no cenario da
publicidade exterior, como um medium de grandes dimensdes (maximizando a
mensagem publicitaria) e de elevada flexibilidade (possibilitando a adaptacdo ao
suporte de afixagcdo, seja em empenas, fachadas ou muros de vedacdo) capaz de
responder as exigéncias da sociedade moderna, tendo em conta a realidade urbanistica e

arquitectonica da envolvente.

Propomos, de seguida, uma analise aprofundada, focando aspectos caracterizadores do

outdoor personalizado.
2.2.1. Producéo de um outdoor personalizado

Com base em informacéo obtida na gestdo da producédo de uma empresa de publicidade
e impressdo de grande formato e em sitios de empresas do sector, procedemos a uma

sintese de dados caracterizadores do outdoor personalizado.
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2.2.1.1. Suporte

Relativamente ao material utilizado na impressao do grande formato destaca-se o tecido
poliéster revestido a policloreto de vinilo, vulgarmente conhecido por PVC* e, mais
recentemente, o uso de téxtil como outdoor medium*. O suporte pode apresentar uma

textura lisa (lona) ou perfurada (rede). Sobre a composi¢éo do material ver fig. 2.29.

Composicdo lona: 76% PVC + 24% poliéster
Composicdo rede: 67% PVC + 33% poliéster

Peso da lona (m2): 4509 a 900g

Peso da rede (m?): 270g

Dimensao (largura x comprimento): 1,60m/ 5,00m x
50m

Acabamento: mate

UV, Coating

Y, Coating
High Quality PYC Membrane

High Density Polyester scrim :
High Quality PYC Membrane

Outras propriedades: retardante ao fogo (de acordo

com DIN75200)
Fig. 2.29. Tecido poliéster revestido a PVC*’

2.2.1.2. Impressao digital ou corte de vinil

Na produgdo de um grande formato, podemos recorrer a impressdo digital ou a
aplicacdo de vinil (previamente cortado, de acordo com o idealizado pelo criativo e
aprovado pelo anunciante). Na impressao digital é utilizado o sistema de impressao por
jacto de tinta. Trata-se de um processo que ndo exige a geracdo da chapa, como
acontece com o offset, conforme explica Barbosa (2004, p.94) “A tinta é enviada
directamente, através de sinais digitais para o papel ou para outros materiais, como lona,
vinil ou tecido.”. Justamente sobre a impressdo em lona ou em rede, é importante
acrescentar que, hoje em dia, as impressoras de grande formato (fig. 2.30.) usam a
tecnologia Drop-On-Demand (DOD) concretamente, os jactos de tinta sdo largados
apenas onde necessario para criar a imagem no material, a partir de descargas

eléctricas*®, ou seja,

** Dado que ndo iremos entrar em detalhe sobre a producdo do PVC, referimos um sitio que contém
informacdes Uteis sobre a histéria deste material, fabrico e aplicacGes, http://www.pvc.org.

* Abordado na FESPA (Federation of European Screenprinters Associations) Digital 2009 Conferences,
por John Ellery, com a apresentacdo intitulada “Textiles as an outdoor medium”

* Foto retirada de http://www.star-flex.com.

*8 para mais detalhe consultar, http://www.picojet.com/drop-on-demand.asp.
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(...) drops are charged and deflected to the media at different levels. The uncharged drops fly straight to a

gutter to be recirculated. This approach allows a single nozzle to print a small image swath.*°

Fig. 2.30. Impressora digital de grande formato

A aplicacdo de vinil recortado também € um processo utilizado na producdo de um
anuncio publicitario, no entanto, ndo € um recurso muito frequente no grande formato.
O vinil é um material que se apresenta semelhante a um plastico autocolante. Trata-se
de um filme polimérico com adesivo numa das faces. Utilizando um plotter de corte é
possivel executar diferentes trabalhos (fig. 2.31.) a partir de um desenho pré definido,
sendo, posteriormente, aplicados na lona através de uma pelicula de transporte, o

transfer.

Fig. 2.31. Pormenor de corte de vinil

2.2.1.3. Acabamento

Caso se justifique, é na fase de acabamento que se procede a unido das varias partes,

tiles®®, constituintes do grande formato. Recorrendo a uma vulcanizadora, cujas

* Progress and Trends in Ink-jet Printing Technology [Em linha]. Disponivel em <http://www.imaging.
org/resources/leinkjet/part2.cfm>. [Consultado em 19/03/2009].

*® Tomemos a titulo, meramente, exemplificativo um outdoor personalizado com 20 metros de largura por
50 metros de comprimento. Numa impressora de grande formato com 5 metros de largura é necessario
unir os tiles pelo processo de vulcanizag8o para perfazer os 20 metros. Note-se que os rolos de PVC tém,
geralmente, 250 metros de comprimento.
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temperaturas podem atingir os 600°C, procede-se a juncao das partes, sobrepondo cerca

de dois centimetros de ambos os tiles. Este processo € denominado vulcanizagéo.

O acabamento da peca publicitaria estd, intrinsecamente, dependente da sua finalidade.
Apesar da diversidade de aplicacBes possiveis iremos apontar aqui, alguns dos

acabamentos mais comuns e aplicados ao outdoor personalizado:

e Cortes rectos, execucdo de um recorte no perimetro do outdoor

personalizado;

e 1Ihos, circulos de metal colocados por meio de um instrumento especifico

de pressao;

e Bainha aberta, dobra de 5cm costurada, geralmente, na parte superior e
inferior da lona, possibilitando a introdugdo de um cabo de ago ou de um de
tubo;

e Bainha fechada, semelhante ao procedimento da bainha aberta, no

entanto aqui 0s extremos sdo também cosidos.

Sempre que se justifique é colocado em todo o perimetro um reforco (denominado

precinta) recorrendo ao processo de vulcanizacao.
2.2.1.4. Montagem

Finalmente, a fase de instalacdo do outdoor personalizado. Na maioria dos locais de
afixacdo € necessario proceder & execucao de breves adaptacdes, com o objectivo de
possibilitarem uma boa recepcao da lona ou da rede:

e E aplicado um cabo de aco, de forma a criar uma moldura estrutural a

qual seré fixado o outdoor personalizado;
e QOu sera criada uma estrutura de ferro em forma de caixilho.

Nos casos que envolvem areas consideraveis, por regra, este trabalho é executado por

uma equipa especializada em alpinismo.
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2.2.1.5. Funcdes

Os propositos que levam a produgcdo de um outdoor personalizado encontram-se,
intrinsecamente, dependentes da sua finalidade. A colocacdo deste meio de publicidade
exterior ndo é casual; ou se destina a esconder um edificio degradado, ou serve para
referenciar a existéncia de um estabelecimento comercial, ou mesmo para divulgar um
produto. Reconhecemos, durante o decorrer desta investigacao, a presenca de diferentes

finalidades dadas ao outdoor personalizado, as quais procuraremos explanar.

2.2.1.5.1. Funcéo de ocultacdo

Inscrita para mascarar (ou se preferirmos camuflar) obras de construcao civil, prédios
urbanos degradados ou abandonados, possivelmente em fase de reconstrugdo, a
publicidade exterior de grande formato adquire aqui uma posicao estética, pois esconde
0 menos bonito, o desprezado, tornando-o atraente, sedutor e agradavel (ver fig. 2.32.).
O outdoor personalizado surge, assim, como uma solu¢do para além do propdsito,
meramente, publicitario. Segundo esta perspectiva, Alexandra Beck (socia gerente da
Fubac®') acrescenta que: “(...) telas estdo a ser utilizadas em qualquer metrépole do
mundo para tapar obras, por exemplo.“ (in http://www.jornalbriefing.iol.pt
Inoticia.php?id= 773380&div_id=3497). Precisamente, quando sdo executados
trabalhos de construcdo civil que confinem com a via publica e exijam o auxilio de
andaimes, estes deverdo ter rede de proteccdo (expondo, ou ndo, mensagens
publicitarias)®?. Portanto, podemos afirmar que em determinadas situacdes o outdoor
personalizado adquire, também, uma utilidade protectora do transeunte e bens, que
circulem na via publica.

*! Fubac é uma empresa nacional de publicidade exterior, cuja actividade centra-se na comercializagdo de
espacos publicitarios de grande dimenséo. Para mais detalhe, consultar: http://www.fubac.pt/.

52 Para mais informag&o ver o disposto no Decreto-lei n® 155/95, de 1 de Julho revogado pelo Decreto-
Lei n®273/2003, de 29 de Outubro.
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Fig. 2.32. Outdoor personalizado mini®®: fungéo ocultagio

2.2.1.5.2. Fungéo publicitaria

by

Inerente a natureza da mensagem publicitaria, o outdoor personalizado reflecte,
obrigatoriamente, o cardcter argumentativo do anuncio publicitario (fig.2.33.).
Enquadrando as palavras de Moles (1969) sobre a fungéo de propaganda e publicidade
do cartaz no outdoor personalizado, concluimos que também este “(...) € um

instrumento para convencer e seduzir [ou] um meio de seducdo ou persuaséo (...)”
(p.53).

Fig. 2.33. Visualizacéo de varios outdoors personalizados: fungdo publicitaria

2.2.2. Anélise SWOT

A partir da ferramenta de gestdo utilizada no meio empresarial para o diagnostico
estratégico, analise SWOT>, iremos definir: os pontos fortes, os pontos fracos, as

oportunidades e ameagas relativas ao outdoor personalizado®.

%% Retirada de http://www.apor.pt/portopinta.php
*SWOT, acrénimo de Strengths, Weaknesses, Opp.ortunities, Threats.
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Pontos fortes

Elevada taxa de individuos atingidos pela mensagem.
Confronto com a mensagem publicitaria, impossibilidade de zapping®.

Grande dimensdo e simplicidade no conteudo, possibilitam um maior grau de

adaptacdo a velocidade de visualizacao.

Maior impacto visual, elevado poder atractivo dos elementos visuais.
Maximizacdo da mensagem publicitéria, por via do grande formato.
Adaptacao ao suporte de afixacéo.

Utilizacdo de espacos de exposicdo, sem que estes tenham sido previamente

estabelecidos para o efeito.
Localizagdo estratégica — quer a nivel geogréfico, quer de postura elevada.

A exposicdo continua permite a repeticdo e duracdo da visualizacdo da mensagem
publicitaria.

Baixo custo, tendo em conta o elevado grau de exposicdes de uma sé publicidade

(permitindo que diferentes anunciantes possam utilizar o meio).
Seleccdo demogréfica e geografica.

Possibilidade de reutilizacéo e reafixacéo do outdoor personalizado.

Pontos fracos

Inexisténcia de medicao de audiéncias eficiente (até a data).
Meio estatico e campo de intervencao limitado.
Tecnologia especifica com custo elevado de aquisicéo.

Necessidade de obtencdo de licencas camararias (caso a caso).

% A andlise efectuada apresenta, por base, variaveis relativas ao outdoor padronizado e enquadraveis no

personalizado. E, também, dado especial destaque a reflexdo de Mesquita (2006).

6Cyrille Leclerc, director da Defi-neolux para o Sul da Europa, afirmou numa entrevista sobre
Publicidade Exterior e Grandes Formatos, ao Jornal Briefing: “a publicidade exterior € um meio ao qual
ninguém pode escapar, 0 impacto € mais ou menos forte em funcdo dos critérios de localizagdo e
criatividade (...) tem uma presenca muito forte sem possibilidade de zapping.” in Publicidade Exterior e
Grandes Formatos [Em linha]. Disponivel em <http://www.jornalbriefing.iol.pt/noticia.php?id=773380&

div_id=3497> . [Consultado em 23/04/2009].
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Demora na obtencdo de licenca, motivada pela necessidade de pareceres de
diferentes entidades, tendo em conta o local pretendido para a colocagdo do

outdoor personalizado.
Possibilidade de indeferimento no despacho relativo ao requerimento de licenga.
Publicidade dirigida as massas, dificuldade de segmentacéo.

Os materiais utilizados prejudicam gravemente o meio ambiente.

Oportunidades

O elevado grau de personalizacdo e adaptagdo do meio ao suporte de afixacgdo, é

possivel a criacdo de variadas formas no espaco.

A consolidacdo de diferentes meios torna o outdoor personalizado num meio

apetecivel, permitindo a extensdo da mensagem (por meio da repeticao).
Utilizagdo de diferentes tecnologias: sensores, leds ou tintas camalednicas®’.

A possibilidade de aplicacédo de suportes mais amigos do ambiente.

Ameagas

O emergir da oferta digital e os baixos custos de insercdo de publicidade na

Internet podem levar a diminuicdo do investimento no outdoor personalizado.

O recurso ao outdoor personalizado, sem licenciamento, associado ao seu
aumento desmesurado podera levar a tomada de medidas mais severas, como se
verificou em Sao Paulo, com o projecto Cidade Limpa, Lei n° 14.223, de 26 de

Setembro de 2006, que proibe todo tipo de publicidade exterior na cidade.

Cremos ter apontado aqui, as principais variaveis de analise SWOT relativas ao outdoor
personalizado. Mesquita (2006, pp.62-63) enuncia, ainda, dois factores, que incluimos
na andlise: nas oportunidades, “Possibilidade de retransmissdo pela TV” e nas ameacas,

“A implementacdo e convergéncia das novas tecnologias moveis, vai possibilitar o

desenvolvimentos de uma publicidade mais personalizada, one — to — one”.

>’ Este termo, tintas camalednicas, esta presente no estudo desenvolvido por Mesquita (2006). Para mais
detalhe consultar: Mesquita, Francisco (2006). Um processo completo para a resposta rapida e
personalizada na estamparia digital de grande formato: uma abordagem a publicidade exterior, (tese de

doutoramento) Escola de Engenharia da Universidade do Minho.
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Propomos, seguidamente, uma reflexdo centrada neste meio de publicidade exterior

enguanto elemento integrante na configuracéo da cidade do Porto.
2.3. O outdoor personalizado e o cenério urbano

No decorrer deste estudo, tomamos consciéncia da presenca do outdoor personalizado
no cenario urbano. Cada vez mais, ele é parte integrante da paisagem, habitando e
partilhando connosco o espaco publico. Precisamente sobre esta peculiar vivéncia,
debrucamos a nossa atencdo na tentativa de integracdo do outdoor no ambiente das
cidades. Uma reflexao sobre a paisagem urbana e o outdoor personalizado, em especial,
sobre a sua interpretacdo no espaco publico, torna-se, assim, enquadravel neste estudo.
Apontamos os trabalhos desenvolvidos por Lynch®® (2008) A imagem da Cidade e por
Cullen®® (2008) Paisagem urbana, por revelarem pontos de interseccéo e de particular
interesse para a nossa analise espacial, contribuindo, desta forma, com uma perspectiva
de cariz urbanistico. Ao longo da sua pesquisa empirica, Lynch (2008) procurou
compreender como se baseia a orientacdo dos individuos na cidade. Concluiu que as
pessoas buscam elementos urbanos possiveis de serem reconhecidos, classificando-os
como conteudos identificativos do espaco citadino. Partindo desta perspectiva, o autor
considera a publicidade exterior como referéncias locais ao assumi-la como “(...)
indicacbes de identidade e até de estrutura.” (idem, ibidem, p.53) a par de outros
elementos como fachadas de loja, arvores, puxadores de portas entre outros detalhes
urbanos. De facto, a relagdo estabelecida entre os elementos participantes na formacao
da cidade é responsavel pela sua caracterizacdo, tal como advoga o autor “Nada se

conhece em si préprio, mas em relacdo ao seu meio ambiente (...)” (2008, p.9).

O urbanista destaca cinco factores, auxiliadores na construcao individual da identidade
da cidade, encontrando-se presentes na configuragdo da urbe: vias, limites, bairros,
cruzamentos e pontos marcantes. A partir da observacdo do enquadramento espacial dos

%8 Kevin Lynch, professor no Massachusetts Institute of Technology (MIT) durante trinta anos, no
dominio do ambiente urbano. Segundo os arquivos do MIT, “(...) His work, especially his theory of city
form and studies relating to human perceptions of the city and how they should affect city design, were
highly influential. Five years of field work co-directed by Lynch and artist Georgy Kepes in the late
1950s under the aegis of MIT’s Center for Urban and Regional Studies led to the publication by the Joint
Center for Urban Studies (MIT and Harvard University) of The Image of the City in 1960.”. Sketch Map
of Boston, 1955: Notes from Kevin Lynch's Image of the City Project Disponivel em
<http://libraries.mit.edu/ archives/exhibits/lynch/index.html.>. [Consultado em 23/04/2009].

> Thomas Gordon Cullen destacou-se como consultor paisagista, em particular, para a Fundacao Ford em
Nova Deli e Calcuta. Foi a figura central no desenvolvimento de teorias de design urbano Britanico, bem
como do movimento Townscape (design urbano e planeamento da cidade).
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outdoors personalizados, consideramos ser possivel analisar a sua localizacdo baseada
nos factores apontados. Fixaremos a nossa atencdo num possivel dialogo estabelecido
entre a publicidade exterior de grande formato e a configuracdo da cidade, considerando
as relagdes que os factores de Lynch (2008) estabelecem com o nosso objecto de estudo.
No sentido de proporcionar um melhor entendimento, optamos por fazer um breve

apontamento sobre cada um destes factores, a partir da obra do autor.

Factores em o Caracterizacdo no espago urbano
- Breve descricdo ) ) )
analise a partir da perspectiva sensorial

Todos os canais de passagem, como ruas, | Sensacdo de continuidade;

passeios, caminhos-de-ferro. Obstaculos ao trafego, no entanto

A configuracdo pode ser larga, estreita, | com cunho clarificador;
apresentar uma curva prolongada, Percepcéo visual de elementos

proporcionar a alteracdo de direccéo e ter caracterizadores:

confrontagéo com outras vias. 3 o
Vias Concentracdo de actividade.

Topografia e visibilidade variavel.
Pode apresentar desalinhamento face  ao

resto da cidade.

Possibilidade de conter elementos
integrados como: fachadas, prédios e

texturas.

Fronteiras ou interrupcOes lineares, costa | Distancia;

Limites it Jou fluvial q
maritima e/ou fluvial, muros ou paredes € | pyqyimidade:
caminhos-de-ferro )
Fim, barramento de passagem.
Regides urbanas, que incorporam Elementos arquitectdnicos;
Bairros elementos que possibilitam o Ruidos:
reconhecimento e a identificacéo pelo L
Desorganizag&o;
observador
Centros de actividade.
Locais estratégicos de movimentacao do Elementos arquitecténicos;
Cruzamentos | Observador Locais de transigio;

Unido e intensificag&o;
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Concentragdes tematicas;

Lugares-chave.

Pontos de referéncias externos, Originalidade, memorizacéo e
geralmente, representados por um objecto | contrastes;

fisico distinto e evidente, como: um Visibilidade:

Pontos edificio, um sinal, uma loja ou uma

Localizacdo decisiva;
marcantes montanha.

Actividade associada ao

elemento;

Percepcdo da distancia.

Tabela 2.2. Breve descricao e caracterizacdo no espago dos factores de Lynch (2008)

Lynch (ibidem) na sua abordagem destaca dois tipos de pontos marcantes:

e Elementos arquitectonicos usados como referéncias radiais, situados a grande
distancia e caracterizados por terem uma dimensdo superior a dos circundantes

(torres isoladas, clpulas douradas, colinas extensas);

e E elementos locais, externos ao observador, assemelhados a detalhes urbanos

avistados em zonas restritas ou a grande proximidade.

Partindo desta perspectiva, estamos convictos que o outdoor personalizado, engquanto
elemento urbanistico, pode ser considerado um ponto marcante. Tomemos, a titulo
meramente exemplificativo, para o primeiro tipo, o outdoor personalizado The Famous
Grouse sito na avenida do Brasil (freguesia da Foz do Douro) avistado desde a avenida
de Montevideu (fig. 2.34.).
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Fig. 2.34. Localizacdo do outdoor personalizado The Famous Grouse

E para o segundo tipo, o outdoor da TMN ou da Opel, sito na praga de Mouzinho de
Albuquergue (rotunda da Boavista) ambos localizados em gavetos e com um grau de

visibilidade reduzido, confinado apenas a zona circundante (fig. 2.35.).
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Fig. 2.35. Localizagdo dos outdoors personalizados Opel e TMN

Considerando o exposto, avangcamos com uma reflexdo centrada nas inter-relagdes
estabelecidas entre o elemento publicitario e o espaco onde se insere, a partir da
seleccdo de cinco outdoors personalizados®, suportados pela imagem fotografica e pela
planta de implantacdo. No sentido de possibilitar uma melhor percepgéo do suporte,
optamos pela inclusdo da ficha técnica, referente a cada outdoor em analise. Assim,

demos especial destaque:
e A localizacdo: concelho, freguesia e endereco;

A algumas especificac@es: formato (comprimento x altura) area e natureza
do suporte. Note-se que os valores apontados para o formato e,

consequentemente, para a area sao aproximados;

e E as caracteristicas: altura da base, grau de visibilidade e fluxos.

% Importa sublinhar (atendendo ao carécter efémero da publicidade exterior) que alargar a anélise aos
restantes outdoors ndo enriqueceria o estudo. Optamos, portanto, por centrar a nossa reflexdo na tentativa
de criar uma base de analise dos outdoors personalizados, a partir do estudo de Lynch (ibidem).
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Praca da Liberdade e avenida dos Aliados

Praca da Liberdade: Outdoor personalizado Nespresso

[}

H
‘

» fluxo pedestre
I

)

fluxo rodovidrio D outdaor personalizado

Fig. 2.36. Localizagdo do outdoor personalizado Nespresso

Localizagéo

Especificacles

Caracteristicas

Concelho: Porto

Formato: 75x8m

Altura da base: 6m

Freguesia: Santo lldefonso Area: 600m?2

Grau de visibilidade: elevado

Endereco: praga da Liberdade, 2-

31

Natureza do suporte: rede

Fluxos: pedonal e rodoviario

Tabela 2.3. Ficha técnica do outdoor personalizado Nespresso
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Avenida dos Aliados: Outdoor personalizado Optimus

[

: 3 fluxo pedestre fluxo rodoviario Doutd‘aar personahizado
£
H

Fig. 2.37. Localizagdo do outdoor personalizado Optimus

Localizacéo Especificacbes Caracteristicas

Formato: (65x33m +
Concelho: Porto Altura da base: 4m
10x30m) + 8x10m

Freguesia: Santo Ildefonso Area: 2445m?2 + 80m?2 Visibilidade: elevado

Endereco: avenida dos Aliados, .
; Natureza do suporte: rede Fluxos: pedonal e rodoviario
sin

Tabela 2.4. Ficha técnica do outdoor personalizado Optimus
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Procedendo a uma analise conjunta, centrada nas variaveis de Lynch (2008)

anteriormente referidas, e na observacéo in loco, obtivemos os seguintes dados:
e Vias:

o Configuracdo larga;

o Confrontagdo geometrica (perpendicular) com as outras vias;

o Ligeiro desnivelamento;

o0 Na&o se verificou desalinhamento face a configuracdo da cidade;

o Presenca de fachadas e elementos arquitectonicos de influéncia inglesa,

em termos estéticos;

o Quer a avenida, quer a praca, eram visiveis na sua plenitude apenas para

guem estava na propria via;

o0 Na&o se verificou uma sensacdo de continuidade dado que o espaco era
delimitado, a norte pelo edificio dos Pacos do Concelho e a sul pelo
edificio das Cardosas, no entanto, ndo observamos a existéncia de
barreiras capazes de quebrar a sensacdo de continuidade dentro do

proprio espaco;

o0 Percepcdo visual de um “atrio” envolvido pelos edificios;

o0 Concentracdo de escritorios, em particular, ligados a actividade

financeira.
e Limites:
0 Os edificios implantados na area transmitiam um ambiente acolhedor;

o O barramento de passagem era proporcionado pelos edificios dos Pacos
do Concelho e das Cardosas, a par de todos os outros que envolvem a

area.
e Bairros:

o Elementos arquitectdnicos peculiares e distintos dos existentes na zona

envolvente;
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o Caracteristicas fisicas particulares: textura, forma, tipo de edificios,

actividades e estado de conservacao dos edificios.
e Cruzamentos:

0 As vias de interseccdo eram caracterizadas por se encontrarem
perpendiculares ao espago em analise, mas também por serem bastante

estreitas;

o Delimitados por fronteiras pouco nitidas apenas identificaveis a pouca

distancia;

o Na confrontacdo, os edificios eram robustos e marcantes, no entanto
com a aproximacdo do noé de interseccdo, nao era possivel visualizar
com clareza as possiveis direccBes a tomar. Isto €, proporcionavam

pouca orientacao direccional.

e E, por ultimo, pontos marcantes:
o0 Estatua equestre de D. Pedro V.
0 Estacdo de metro dos Aliados.
o Paragens de autocarros STCP.

o Edificios: Camara Municipal, Carmosas, Banco de Portugal, antiga

Cervejaria Imperial (actual Macdonald’s).
o0 Estacdo central dos correios.

Em sintese, observamos, a partir da analise efectuada, que a configuragéo da area (praca
da Liberdade e avenida dos Aliados) destacava-se por possibilitar a circulacdo em todo
0 seu perimetro. Os prédios delimitavam toda a area, impedindo a circulacdo fora das
vias de acesso. Importa ainda salientar, que os edificios apresentavam alturas e formas
muito similares, reflectindo uma uniformidade e homogeneidade que caracterizava a
zona. Os dois outdoors personalizados, Nespresso e Optimus, encontravam-se afixados
nos predios que circunscrevem a area, a norte e a sul. Colocados paralelamente, também
eles eram responsaveis pelo caracter introvertido da zona, face ao exterior. A area

encontrava-se delimitada, revelando um elevado grau de extroversdo. Dito de outra
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forma, a configuracdo ampla e arejada possibilitava a facil e rapida visualizacdo dos
elementos e, claro, das mensagens publicitarias presentes.

Rua da Trindade

Outdoor personalizado Oliveira da Serra

"5 fluxo pedestre fluxo rodoviario Dnum‘aor personalizado

Fig. 2.38. Localizagdo do outdoor personalizado Oliveira da Serra

Localizacdo Especificacbes Caracteristicas
Concelho: Porto Formato: 42x9m Altura da base: 2,40m
Freguesia: Santo Ildefonso Area: 378m? Visibilidade: elevado
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Endereco: rua da Trindade, s/n Natureza do suporte: rede Fluxos: pedonal e rodoviario

Tabela 2.5. Ficha técnica do outdoor personalizado Oliveira da Serra

A semelhanga da analise anterior, obtivemos a seguinte informacao:
e Vias:

o Configuracéo larga;

o Confrontacdo geométrica (quase perpendicular) com a rua que a

intersectava;
0 Ligeiro desnivelamento;
o Nao se verificou desalinhamento face a configuracdo da cidade;
o0 Presenca de fachadas e elementos de diferentes estilos arquitectonicos;
o Visibilidade moderada da totalidade da rua;

0 Sensacdo de continuidade, apesar da rua da Trindade ser delimitada pela
rua de Anténio de Luis Gomes e pela rua do Alferes Malheiro;

0 Percepcao visual de um espaco de abrandamento;
0 Presenca de servico de salde, parque de estacionamento automdvel.
e Limites:

o Edificios implantados paralelamente: Celestial Ordem Terceira da

Santissima Trindade e Parque da Trindade.
e Bairros:

o Tipo de edificios distintos: estacdo do metro da Trindade, Igreja da
Celestial Ordem Terceira da Santissima Trindade e Parque da Trindade.

e Cruzamentos:

0 As vias de intersec¢gdo encontravam-se, quase, perpendiculares a rua da
Trindade;
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o Cruzamento com ampla visibilidade, cuja configuracdo facilitava a

orientacéo.
e E, por fim, pontos marcantes:

o Fontanario sito em frente a fachada da Igreja da Celestial Ordem

Terceira da Santissima Trindade;
o Estacdo de metro da Trindade;

o Paragens de autocarros da Sociedade de Transportes Colectivos do Porto,
SA (STCP);

o Edificios: Igreja da Celestial Ordem Terceira da Santissima Trindade,
Celestial Ordem Terceira da Santissima Trindade e Parque da Trindade.

A partir da analise realizada, constatamos que 0 espaco era limitado, a norte pela
estacdo de metro, a sul pela contrac¢do da via, nas restantes laterais surgiam edificios de
altura ndo superior a quinze metros. Apesar dos limites verificados, uma possivel
sensacdo de tensdo era atenuada pelo enquadramento amplo do espaco, proporcionada
pela largura e pela altura. A zona tornava-se, assim, desafogada e luminosa,
promovendo uma sensacdo de superioridade e de dominio, a0 minimizar as
caracteristicas fisicas da rua: desnivelamento, delimitacdo e encontro de duas vias. A
estrutura de fixacdo, na qual se inseria o outdoor personalizado Oliveira da Serra,
acompanhava o trecho mais amplo da rua, por outro lado, ao localizar-se recuado face a

via possibilitava a visualizacéo total da publicidade.
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Praca de Mouzinho de Albuquerque

Outdoor personalizado Opel

*
; 3 fluxo pedestre fluxo rodovidrio D outdoar personalizado
&

3

Fig. 2.39. Localizagdo do outdoor personalizado Opel

Localizacéo Especificacbes Caracteristicas

Formato: (15,50x17m +
Concelho: Porto Altura da base: 4m
16,50x17m)

Freguesia: Area: 544m? Visibilidade: elevado

Endereco: gaveto da praca de
Mouzinho de Albuquerque coma | Natureza do suporte: rede Fluxos: pedonal e rodoviario
rua de Julio Dinis

Tabela 2.6. Ficha técnica do outdoor personalizado Opel

50



O outdoor personalizado na cidade do Porto:
uma anélise face a sua localizacao

Outdoor personalizado TMN

3

3

: 3 fluxo pedestre fluxo rodoviatio Dow:daar personalizado
£

Fig. 2.40. Localizagdo do outdoor personalizado TMN

Localizacéo

Especificacles

Caracteristicas

Concelho: Porto

Formato: 64x18m +
38x17m

Altura da base: 3,50m

Freguesia:

Area: 1798m?2

Visibilidade: elevado

Enderego: praca de Mouzinho de
Albuquerque, 105-113/ gaveto da
praca de Mouzinho de

Albuquerque com a avenida da

Natureza do suporte: rede

Fluxos: pedonal e rodoviario
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Boavista/ avenida da Boavista,
165-201

Tabela 2. 7. Ficha técnica do outdoor personalizado TMN

Para ultimo caso, tal como para os outros precedentemente apresentados, os dados

recolhidos foram:
e Vias:

o Configuracdo relativamente larga;

o Confluéncia de duas avenidas e seis ruas;

0 Ligeiro desnivelamento;

o N&o se verificou desalinhamento face a configuracdo da cidade;
0 Presenca de fachadas de estilos arquitectonicos variados;

o Nao foi possivel a visualizagdo da praga na sua plenitude, apenas partes
do seu todo;

o N&o se verificou uma sensacao de continuidade. Os edificios e a
vegetacao (presentes no jardim central) comportavam-se como barreiras

visuais, quebrando a sensacdo de continuidade dentro do préprio espaco;

o0 Percepcao visual de convergéncia para o centro;
o Concentracdo de comercio a retalho e escritorios.
e Limites:

o Os edificios, implantados na area circundante, impediam o contacto com

0 exterior;
0 A vegetacdo impedia a visualizagéo para o outro lado.
e Bairros:

o Forma circular associada a praca (dai também apelidada por “rotunda da

Boavista”);
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0 Apontamos a aparéncia da area, caracterizada pela presenca reduzida de
luz. A par de cores escuras e frias patentes nas fachadas, no piso e na

propria vegetacdo;

0 A praca era pouco ampla e as fachadas dos prédios apresentavam

curvatura semelhante a da rotunda.
e Cruzamentos:
0 NOos de interseccdo angulosos, obrigando a uma rotacéo de quase 90°;

o Delimitados por fronteiras bastante nitidas, forneciam orientacédo

especifica na unica direccdo a tomar para quem se aproximava da praga.
e E para os pontos marcantes:

o Jardim da praca de Mouzinho de Albuquerque;
0 Monumento aos Herois da Guerra Peninsular;
o Estacdo de metro da Casa da MdUsica;

o Paragens de autocarros STCP;

o Edificios: Shopping Center Brasilia e Casa da MuUsica;
o Estacdo dos correios.

Contrariamente ao verificado na analise sobre a zona da avenida dos Aliados e pracga da
Liberdade, a praca de Mouzinho de Albuquerque destacava-se pela sua configuracao
pouco ampla e pela presenca de varios obstaculos visuais. As vias, apesar de largas,
reflectiam uma tensdo reforcada por edificios compactos de estrutura pesada. A
impossibilidade de visualizacdo de todo o espaco, associada a permanéncia de barreiras
e a convergéncia (em altura) dos edificios e arvores, tornavam a praca abafada e
sombria, provocando uma sensacdo de inferioridade e intimidagdo no observador. Os
outdoors personalizados TMN e Opel, afixados em edificios localizados nas
interseccOes entre a praca e a rua da Boavista ou a rua de Jalio Dinis, minimizavam a
sensacdo de tensdo verificada na praca. No entanto, € de salientar que a visualizagao de
cada uma das partes constituintes dos outdoors, quer nas ruas confluentes quer na praca,

sO foi possivel com algum afastamento do observador, o que impossibilitava a
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percepcao de elementos de menor dimensdo patentes na publicidade exterior de grande

formato.

Propomos, agora, uma analise com base na perspectiva de Cullen (2008). O autor
afirma que, a publicidade é mal compreendida pela comunidade paisagista, porém, ele
considera-a como parte integrante da sociedade, mais concretamente, como um
elemento capaz de enriquecer as ruas da cidade. Na prética, Cullen (ibidem) afirma que
apesar dos layouts elaborados pelos urbanistas ndo apresentarem qualquer elemento
publicitario, o autor, na sua obra, advoga que a publicidade foi “(...) a contribui¢do
mais importante do séc. XX para a paisagem urbana.” (idem, ibidem, p.153).

No decorrer da sua analise espacial urbana, Cullen (ibidem) destacou os elementos
arquitectonicos, enquanto potencial de atraccdo visual e de impacto emocional.
Precisamente, esta reflexdo centrada na arquitectura, em particular, sobre estruturas
edificadas revelou-se de grande interesse para 0 nosso estudo, ja que o outdoor
personalizado necessita deste tipo de estruturas como suporte de sustentacdo. Na sua
analise, o paisagista considerou algumas variaveis auxiliadoras, agrupadas em trés areas
distintas: dptica, local e contetdo, no entanto, apenas iremos considerar as duas Ultimas

por se enquadrarem na nossa pesquisa:
e Local: “ponto focal”, “focalizacdo”, “truncagem”, “desniveis”, “acidentes”.
e E conteldo: “publicidade”.

Local

Breve definicio Variaveis em analise Outdoors personalizados

Sinal de referéncia de um
local, “(...) surge como
uma confirmag&o:«E este o
Ponto focal
local que procurava Pare.
E aqui».” (idem, ibidem,

p.28)

Fig. 2.41. Vista do outdoor personalizado Uzo
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Ponto de convergéncia do

Focalizacao
olhar.
Fig. 2.42. Vista do outdoor personalizado The
Famous Grouse (avenida do Brasil)
Plano intermédio de
ligagdo entre o observador Truncagem
e o plano final.
Fig. 2.43. Outdoor personalizado Famo
(avenida da Boavista)
De forma funcional,
podem unir ou afastar a
actividade do local, Desniveis

relativamente ao

observador.

Fig. 2.44.Vista do outdoor personalizado
Nissan (rua de Pedro Hispano)
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Disposicdo estratégica de
elementos que barram o
campo de visdo, “(...)
capacidade de prender o Acidentes
olhar, impedindo-o de
deslizar para longe (...)”
(idem, ibidem, p.46)

Fig. 2.45. Vista do outdoor personalizado
Oliveira da Serra (rua da Trindade)

Apbs o cruzamento entre as variaveis apontadas por Cullen (ibidem) e o outdoor
personalizado, apresentamos uma andlise a partir de uma seleccdo de outdoors
integrados na paisagem urbana situados nas margens do rio Douro. Este, dada a sua
configuracdo, possibilitava a visualizacdo de elementos que se encontravam numa e
noutra margem; casas, ruas, automoéveis e, claro, publicidade exterior de grande
formato. O contexto visual criado permitia estabelecer uma relagdo com o observador,
baseada nos elementos integrantes da paisagem visualizada. A comunicacdo
estabelecida fomentava o desenvolvimento de percepgfes, as quais procuramos

enquadrar na perspectiva urbanistica de Cullen (ibidem).
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Da margem direita do Douro para a margem esquerda

Fig. 2.46. Vista dos outdoors personalizados Destilaria e TMN e fotografia aérea de localizagdo (google
earth)

Situados em locais de grande visibilidade, sem a presenca de obstaculos e inseridos no
campo visual do observador (durante seu percurso pedonal ou rodoviério) (fig. 2.46.) ou
de acordo com a perspectiva de Cullen (ibidem) os outdoors apresentavam-se no ponto
focal, assumindo uma posicdo de afirmacdo no espaco (“simbolo vertical de
convergéncia” (idem, ibidem, p. 28) por outro lado, essa posicdo estratégica assumida,
marcada pela forte presenca do grande formato publicitario, tornava a centralizagdo do
olhar no outdoor personalizado, quase, obrigatéria — apontadas no estudo do autor de
desniveis e de acidentes. No que concerne a truncagem, constatamos que a configuracao

da zona em analise, em particular a relacdo estabelecida entre o rio, as vias de
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circulacdo e a localizacdo dos outdoors personalizados, permitia a existéncia de planos
intermédios e planos finais, conforme podemos observar nas imagens captadas, fig.
2.46.

Da margem esquerda do Douro para a margem direita

Fig. 2.47. Vista dos outdoors personalizados Sandeman, Casa Gustavo e lkea e fotografia aérea de
localizacdo (google earth)

Tal como se verificou na situacdo anterior, também estes outdoors personalizados
gozavam de uma localizagdo privilegiada conforme se pode verificar na fig. 2.47.
Observamos que as variaveis apontadas no estudo de Cullen (ibidem) se encontravam

aqui, também, presentes. A partir de uma observacao in loco, estamos em condigdes de
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afirmar que os outdoors em analise destacavam-se entre a paisagem urbana
(focalizacéo) captando o olhar (acidentes) ao mesmo tempo que estabeleciam ligacoes
visuais entre o plano intermédio e o plano final (truncagem); salientamos o facto, do
Centro Histérico da Ribeira caracterizar-se pelo aglomerado de prédios urbanos ao
longo da encosta. Esta particularidade possibilitava a visualizagdo de diferentes
elementos, em planos focais especificos (fig.2.47.). A disposicdo estratégica dos
outdoors personalizados convertia-os em sinais de referéncia do local (ponto focal). Por
outro lado, o outdoor personalizado Sandeman e o Casa Gustavo aproximavam o
observador da actividade inerente ao proprio local, enquanto que o lkea tem o efeito

inverso, de afastamento do local.

As perspectivas de Lynch (2008) e de Cullen (2008) séo reveladoras de particular
interesse para 0 estudo espacial dos outdoors personalizados, ou até da publicidade
exterior em geral. Compreender a presenca as publicidades exteriores de grande formato
na configuracdo da cidade, com especial atencdo para a imagem publica estabelecida,
foi o que procuramos reflectir na andlise que efectuamos. Outras abordagens
constituiriam objecto de reflexdo, no entanto os limites deste estudo apenas nos
permitem tecer algumas consideracdes, as quais centramos na identificacdo de uma

plataforma de andlise urbanistica do outdoor personalizado.

De seguida, apontamos tendéncias e teceremos algumas consideracfes sobre o outdoor

personalizado, meio em ascensdo no contexto urbanistico portugués.
2.4. Tendéncias e consideracdes

Actualmente, observamos que a publicidade exterior ndo procura limitar-se a uma
simples mensagem visual. A tentativa de procurar novas formas capazes de surpreender,
captando a atencdo do consumidor, potenciando o recurso as novas tecnologias.
“Interactividade” parece ser a palavra de ordem. O uso de bluetooth, de odores, de luzes
e, até, de sensores electronicos de movimento, ou tacteis, sdo algumas das solucdes
interactivas observadas em pecas de publicidade exterior. Aliada a criatividade, algumas
areas tecnologicas potenciam o poder sedutor de um anuncio. Destacamos alguns
exemplos, ilustrativos da ligacdo entre criatividade, interactividade e publicidade

exterior:
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¢ O primeiro outdoor a energia solar do mundo, premiado em Cannes, “Power to the
people” fornecendo energia para uma cozinha de uma escola com cerca de 110

alunos;

e O outdoor utilizado pela Xbox, no Japdo, no qual a sombra dos transeuntes era

projectada num prédio;

e Ou aquele que permitia a participacdo em sondagens através do envio de um sms,
actualizado no painel em tempo real®;

e Mais recentemente, com a utilizacdo de outdoors padronizados digitais que
permitem a visualizacdo de imagens de alta resolucdo®, ao mesmo tempo que
rentabilizam o espaco publicitario com a alteracdo da mensagem de seis ou de

oito em oito segundos®.

Se associarmos, ainda, a inovacgédo, por exemplo no uso de tintas que alteram a cor de
acordo com determinadas condicBes atmosféricas, os resultados criativos sdo,

nitidamente, potenciados.

Desde ha algum tempo que se procuram solucdes capazes de medir audiéncias, quer se
trate do outdoor padronizado, quer do personalizado. Diversas empresas procuram
desenvolver programas capazes de responder de forma eficaz a esta lacuna, como a
Quividi (representado em Portugal pela Inone) cujo software mede o perfil e
comportamento do publico, no momento em que este intersecta a publicidade exterior.
No entanto, existem ainda muitas reservas quanto a eficacia deste tipo de software,

tornando dificil de determinar o retorno do investimento dos anunciantes.

%1 De acordo com o sitio da Sign Industry, este tipo de suporte, que combina impressio com painel
electronico ligado a um “electronic message center” (EMC) tirando partido do melhor de cada uma das
situacbes, € referido como “hybrid billboard”. Para uma analise mais detalhada consultar:
http://www.signidustry.com/led/articles/2007-06-01-LB-LED_Hybrid_Billboards.php3

62 E de salientar que a utilizacdo de painéis electronicos para visualizagdo de mensagens publicitarias ndo
é recente. Um artigo da Sign Industry, publicado em Julho de 2002, reflectia as potencialidades e
melhoramentos introduzidos nos “electronic LED billboards”: mais brilho e resolucdo dos leds,
aperfeicoamento na cor, animacdo, possibilidade de visualizacdo de spots televisivos, a par de um
aumento no formato. Actualmente, sdo utilizados painéis electronicos cujo ecra é similar ao do billboard
estatico, no entanto “every six to eight seconds the sign face changes to display a brand new advertising
message.” cit in http://www.signindustry.com/led/articles/2006-09-01-LB-LED_Billboards2.php3

%% Para mais detalhe sobre os outdoors padronizados digitais ou “digital billboards” ver:
http://www.signindustry.com/led/articles/2009-02-02-L B-Digital_Signage_Ho_staking_out_new
territories.php3
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No sentido de alertar para os danos causados pelo uso continuado de materiais
poluentes, varios estudos tém sido desenvolvidos. Actualmente, a publicidade exterior
(em particular o outdoor personalizado) recorre a materiais e tintas, caracterizados por
um elevado grau de toxicidade. Em particular, o0 PVC e a grande parte das tintas
utilizadas nas mensagens publicitarias sdo isentos de qualquer decomposi¢do por ac¢do
de micro organismos, existentes no meio ambiente. A sua deterioracdo resulta numa
pandplia de substancias toxicas, altamente poluentes e persistentes. Apesar da existéncia
de legislacdo que procura contrariar esta tendéncia®, assiste-se, de forma sistematica, ao
seu ndo cumprimento. Contudo, cremos que estudos presentemente em
desenvolvimento poderdo contribuir para que o outdoor personalizado ndo prejudique o

ambiente e se enquadre na legislacgéo.

Entender a publicidade exterior, com especial destaque para o outdoor personalizado,
permitindo a sua clara identificacdo, € o propdsito deste capitulo, o qual julgamos
alcancado ao longo do seu desenvolvimento. Seguidamente, analisaremos o outdoor
personalizado na cidade do Porto, baseados numa reflexdo centrada no estabelecimento
de relagdes a partir da localizagdo, na concentracdo de actividade por zonas urbanas
(acesso a transportes colectivos, comércio a retalho, escritorios/ servicos, industria,
desporto, lazer e diversdo nocturna) e das densidades de circulacdo pedestre e

rodoviaria.

% Referimo-nos, em particular, ao n°2, do artigo 4°, da Lei n° 97/88 de 17 de Agosto, alterada pela Lei n°
n° 23/2000, de 23 de Agosto, com a seguinte redaccdo: “E proibida a utilizacio, em qualquer caso, de
materiais ndo biodegradaveis na afixacao e inscri¢do de mensagens de publicidade e propaganda”.
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I1l. O OUTDOOR PERSONALIZADO NA CIDADE DO PORTO: ANALISE
ESPACIAL

Neste capitulo, pretendemos levar a cabo um estudo capaz de proporcionar o
estabelecimento de uma plataforma de analise do comportamento do outdoor

personalizado no espaco publico urbano.
3.1. Enquadramento

Tal como referido anteriormente, o outdoor personalizado tornou-se parte integrante da
paisagem das cidades, procurando tirar partido da configuracdo do espaco envolvente.
Detentor de caracteristicas peculiares, como dimensdo, versatilidade e legibilidade, a
publicidade exterior de grande formato afirma-se como um elemento marcante na
paisagem urbana. Compreender 0 seu comportamento espacial na urbe, considerando
zonas urbanas de fluxo pedonal e rodoviario e lugares de concentracdo de actividade
traduzida em aglomerados populacionais e averiguar quanto ao tipo de relagédo (dialogo)
estabelecida entre o grande formato e os elementos envolventes, sdo 0s propdsitos que

nos levaram a realizacdo deste estudo.
3.1.1. Recolha de dados e suporte bibliografico

Como cenario urbano, seleccionamos a cidade do Porto. Esta escolha assentou,
sobretudo, no elevado grau de proximidade espacial e conhecimento profundo
sustentado pela vivéncia continuada nesta cidade. A partir da anélise do espaco urbano,
considerando zonas especificas, vias movimentadas, percursos habituais e tipo de
publico (pedestre ou auto mobilizado) entre os meses de Janeiro e de Marco de 2009,
procedemos a captacdo da fotografia dos outdoors personalizados. Na captura de
imagens tivemos em consideracdo, 0 enquadramento do outdoor inserido no espaco,
contemplando quer os elementos mais proximos, quer a sua inser¢do na paisagem. Por
outro lado, consideramos varios pontos de vista, isto €, no registo da imagem optou-se
por trés perspectivas assentes em angulos de 30°, 90° e 150°, relativamente ao objecto
(ver exemplo fig. 3.1.) Demos prioridade ao enquadramento que potenciasse a Viséo
normal, no sentido de se aproximar mais da realidade (semelhante ao olhar do
observador comum). No que concerne a cobertura geogréafica, procuramos abranger toda

a cidade, com o proposito de promover uma analise representativa da realidade.
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Outdoor personalizado Delta | Outdoor personalizado Delta | Outdoor personalizado Delta
Cafés, 30° Cafés, 90° Cafés, 150°

Fig. 3.1. Exemplo da captura de imagem de um outdoor personalizado

Na tentativa de encontrar bibliografia que servisse como plataforma de referéncia,
fomos confrontados com um ndmero reduzido de analises sobre o outdoor
personalizado na urbe, que geralmente o inseriam no amplo leque de meios de
publicidade exterior. Ndo obstante, dada a especificidade do estudo que propusemos
desenvolver, vimo-nos perante a minimizacdo destas analises, j& que a maioria se
centrava em observagdes semidticas e anédlises comportamentais. Optamos pela reflexdo
de Moles (1969) sobre o cartaz de rua, na cidade, como base referencial para o
desenvolvimento deste estudo, em particular, no que concerne a funcdo urbana do
cartaz, a estratégia da desordem e a uma politica de afixacdo de cartazes (abordados
mais adiante). Com base na andlise desta informacao definimos mapas de densidade de
circulacdo pedonal e rodoviaria, bem como zonas urbanas de actividade (acesso a
transportes colectivos, comércio a retalho, escritérios /servicos, industrial, desporto,
lazer e diversdo nocturna)®. Consideramos também, as reflexdes de Lynch (2008) e de
Cullen (2008) relativas a paisagem urbana e as relagdes estabelecidas entre os
elementos citadinos. No que concerne ao mapa de localizacdo dos outdoors
personalizados, optamos pela segmentacdo por categorias, de acordo com o tipo de
produto (e/ ou servico) anunciado. Esta categorizacdo foi definida com base na

Classificacdo Portuguesa de Actividades Econdmicas.®®

Concretamente & contribuicio de Moles (1969) destacamos®”:

% Sobre os mapas de densidade de circulago e das zonas urbanas, ver mais a frente neste sub capitulo.

% Sobre 0 mapa de localizagéo e a categorizagéo, ver adiante no estudo.

§7 Optamos por mencionar, apenas, Moles (1969) dado que os estudos de Lynch (2008) e de Cullen
(2008) ja tinham sido abordados neste estudo.
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e Afuncéo urbana,;
e Aestratégia da desordem;
e Uma politica urbana de afixacgao.

Na funcéo urbana, o autor faz referéncia ao choque visual, ou seja, a0 impacto que o
anuncio causa no individuo, obrigando-o a desviar o olhar do trajecto que estava a
tomar®®. Na realidade, sdo as solicitagdes as causadoras de tal desvio, Moles (ibidem)
apresenta uma série de motivacdes que estdo na base dessas solicitacdes, ordenando-as
da seguinte forma: produtos alimentares, erotismo, mito da felicidade, saude, poder,
prestigio, sucesso e conforto. Durante a recolha de imagens de outdoors personalizados
constatamos que este tipo de solicitacbes ndo é enquadravel no nosso estudo, basta
referir o facto da mensagem publicitaria do grande formato apresentar motivacoes
divergentes ou em ordem diferente da apresentada por Moles (ibidem). Apesar do cartaz
de rua e do outdoor personalizado partilharem o espacgo urbano, isso ndo significa que
partilhem também o mesmo conteldo, alids as suas configuracdes e locais de afixacdo
sdo distintos. De uma forma geral, verificamos que o outdoor reforca a motivagédo

criada pela marca que representa®.

A estratégia da desordem centra-se na procura de regras ocultas que ordenem a
desordem aparente. Neste sentido, Moles (ibidem) chama a atencdo para a necessidade
de se criarem mapas de densidade de circulacdo pedonal e de densidade de circulagédo
automovel, com o intuito de se percepcionarem os trajectos pedonais e os fluxos de

trafego automovel mais significativos.

Finalmente, entendemos como politica urbana de afixacdo a escolha estratégica dos
locais de afixacdo dos anuncios publicitarios, no sentido de obedecer a um critério de
ndo saturacdo do campo de visao do individuo. Portanto, a seleccdo dos locais deve ser
efectuada em funcgéo do interesse de cada anunciante, sem colocar em causa a percepgéo
do observador, nem o cariz funcional da mensagem publicitaria. Com o intuito de
facilitar a compreensdo sobre a disposi¢do de afixacdo dos anuncios, Moles (ibidem)

definiu e caracterizou as zonas urbanas de acordo com a concentracdo de actividade,

%8 Ou como refere Moles (1969, p.220) a “ (...) desvié-lo de seu caminho.”
% A situagdo aqui relatada pode ser observada nas imagens dos outdoors personalizados em analise,
através do anexo 11.
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agrupando-as em sete tematicas: transportes, comércio a retalho, escritorios, distrac¢édo

e cultura, desporto, industrial e periféricas.

A mobilidade de veiculos na cidade, reflectida nas deslocacbes ocorridas quer em
transporte individual, quer em transporte colectivo, a par dos trajectos pedonais Sdo

factores elementares para o estudo que propomos desenvolver.
3.1.2. Mapa de densidade de circulacéo pedonal

O mapa de densidade de circulacdo pedonal possibilita a visualizacdo dos locais de
maior trdfego de pedes. Na elaboracdo deste mapa tivemos em consideragdo

determinadas variaveis:
e Concentracao de comércio a retalho;
e Zonas de acesso restrito a automoveis;
e Concentracdo de paragens de transportes publicos e esta¢des ferroviérias.

O relatdrio diagndstico “Medidas de prioridade ao transporte publico rodoviario na
cidade do Porto” (CMP et al., 2008) possibilitou-nos uma melhor compreenséo da
cobertura espacial dos transportes colectivos: rede STCP™* e rede ANTROP'? para
além de nos ter fornecido informacdo sobre a procura média nos eixos de maior
incidéncia. A partir desta analise, foi possivel delinear trajectos e zonas de maior
densidade de actividade pedonal, visivel no mapa apresentado (ou anexo 12, inclui a

localizagdo dos outdoors personalizados).

0 Este documento data Setembro de 2008 e foi elaborado numa parceria entre a Camara Municipal do
Porto (CMP) e a TRENMO, Lda,

™t STCP acrénimo de Sociedade de Transportes Colectivos do Porto, SA.

2 ANTROP acrénimo de Associacdo Nacional de Transportadores Rodoviarios Pesados de Passageiros.
Esta associacdo compreende as seguintes empresas: Empresas de Transportes Gondomarense, Lda.,
Resende — Actividades Turisticas, Auto Viacdo Pacense, Lda., Valpibus — Alberto Pinto &FLS,
Transportes Rodoviarios SA., Arriva Portugal — Transportes, Lda., Auto Viagdo Landim, Lda., J. Espirito
Santo & Irmdo, Lda., Auto Viacdo Sandinense, Lda. Unido de Transportes dos Carvalhos, Lda., Auto
Mondinense, Sa., Moreira Gomes & Costas, Lda., Sequeira Lucas Venturas & CA, Lda., Anténio da Silva
Cruz & FLS, Lda. (Maia Transportes) Auto Viagcdo Almeida & FLS, Lda., Auto Viacdo Grijo, Lda.,
Oliveira Fernandes & Ribeiro, Lda., A. Da Costa & FLS, Lda., Albano Esteves Martins & FLS, Lda.,
Auto Viagdo do Minho, Lda., Auto Viacdo Espinho, Lda., Auto Viacao Feirense, Lda., A. Noggeuira da
Costa, Lda., Caetano Cascdo Linhares & Herdeiros, Lda., Rodonorte — Transportes Portugueses, SA.,
Transcovizela — Transportes Pablicos, Lda.
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Mapa 3.1. Mapa densidade de circulac¢do pedonal

3.1.3. Mapa de densidade de circulacdo rodoviario

O “Estudo da Mobilidade na Cidade do Porto: anélise das deslocacGes em transporte
individual” ", de Setembro 2007, executado pelo Gabinete de Estudos e Planeamento
da Direccdo Municipal da Via Publica (GEPDMVP) esteve na base da elaboracdo do
mapa de densidade de circulacdo rodoviaria. Da recolha de informacdo contida no

estudo foi dado particular destaque as zonas de elevado transito:

e Ponte da Arrabida e do Freixo;

e |C1 (viarapida);

e EN 13 (via norte);

o [C29;

e Aligacdo a A3ea A4,

e Centro historico e “Baixa” do Porto;

e Campo Alegre e area envolvente a “rotunda” da Boavista (praca de

Mouzinho de Albuquerque);
e Bonfim e Campanha, zonas de edificagdo mais antigas.

A partir da analise efectuada observamos uma elevada pressdo automoével na zona
urbana central — area delimitada pela Via de Cintura Interna (VCI) concretamente,

“Baixa” e centro histdrico, zona envolvente a “rotunda” e avenida da Boavista e no pélo

™ “Mobilidade na Cidade do Porto: analise das deslocaces em transporte individual” disponivel em:
http://www.cm-porto.pt/users/0/58/MobilidadenacidadedoPorto_4f52bfea48d0e1384a738678f378d5a .pdf
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da Asprela, conforme se pode verificar no mapa 3.2. (ou anexo 13, inclui a localizagéo

dos outdoors personalizados).

Mapa 3.2. Mapa de densidade de circulacdo rodoviario (inclui zonas e trajectos)

3.1.4. Zonas urbanas, mapa de localiza¢cdo dos outdoors personalizados e

categorias de produtos

Relativamente a caracterizacdo por zona, tivemos em consideragdo a maior
concentracdo da varidvel, de acordo com a tematica em causa. Assim, definimos sete

zonas urbanas:

1. Zona urbana de acesso a transportes colectivos;
2. Zona urbana de comércio a retalho;

3. Zona urbana de escritdrios / servicos;

4. Zona urbana industrial;

5. Zona urbana de desporto;

6. Zona urbana de lazer;

7. E zona urbana de diversdo nocturna.

Por fim, foi elaborado o mapa de localiza¢do dos outdoors personalizados (anexo 14)
agrupados por categorias estabelecidas, com apoio da Classificacdo Portuguesa das
Actividades Econdmicas:

e Industria alimentar;

e Industria de bebidas;
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e Industria transformadora;

e Telecomunicagdes;

e Comércio e reparacdo de automdveis;

e Actividade imobiliaria / construcgéo;

e Superficies comerciais;

e Instituigdo financeira;

e Lazer,

e Moda;

e E outros (ndo enquadraveis nas restantes categorias).

No sentido de possibilitar uma melhor visualizacdo e compreensdao dos dados em
anélise, procedeu-se ao cruzamento entre o mapa de localizacdo dos outdoors

personalizados e cada uma das zonas urbanas definidas. (ver anexos 15 a 22)
3.1.5. Levantamento de questdes

Nas diversas deslocacfes de pesquisa efectuadas na cidade do Porto, foram surgindo
algumas davidas inerentes ao objecto de estudo e, particularmente, & sua insercdo no
espaco. No sentido de satisfazer as duvidas encontradas, foram levantadas estas

questdes que se apresentam:

e O outdoor personalizado esta presente nas grandes vias rodoviarias de acesso a

cidade do Porto?

e Qual o tipo de relacdo que é possivel estabelecer entre cada zona urbana e a

categoria de outdoors personalizados com maior presenca?

e E possivel estabelecer uma correspondéncia entre o plblico pedestre e

rodoviario e a categoria de outdoor personalizado com maior presen¢a?

e E possivel estabelecer um dialogo entre o outdoor personalizado e os elementos

envolventes?
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e A partir dos trajectos pedonal e rodoviario, é possivel definir locais privilegiados
para a colocacgdo de outdoors personalizados’*?

3.2. Estudo de caso

Considerando o estudo de Moles (1969) sobre o cartaz na cidade, a relacdo entre os
elementos constituintes da urbe de Lynch (2008) e a perspectiva paisagista de Cullen
(2008) a par dos dados obtidos por observacdo directa, das imagens registadas e da
informacdo recolhida junto de transeuntes, propomos uma analise espacial do outdoor
personalizado na cidade do Porto, reformulando os contetdos, sempre que necessario,

adaptando-0s ao nosso objecto de estudo.

Questdo 1. O outdoor personalizado estd presente nas grandes vias rodoviarias de

acesso a cidade do Porto?

1.393

- : L
Ponteda | —— —

Fig. 3.2. Principais movimentos de atravessamento da cidade in mobilidade na cidade do Porto — anélise
das deslocag6es em transporte individual (p.7)

Considerando os principais movimentos de atravessamento da cidade, apresentados no
“Estudo sobre a mobilidade na cidade do Porto: Andlise das desloca¢Ges em transporte
individual” (GEPDMVP, 2007) e relacionando as zonas de maior fluxo viério e 0 mapa

de localizacao dos outdoors personalizados, observamos as seguintes ocorréncias:

Vias de maior fluxo Categorias de outdoors personalizados | Namero de | Total por

ocorréncias via

Da “via rapida” até a ponte da | “@ctividade imobiliaria e construgao” 1 6

™ Esta questdo surge de uma outra levantada por Moles (1969, p.222) relativa & necessidade de
maximizar os encontros entre o publico e o cartaz (ou os painéis de afixacao).
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Arrébida, pela VCI e estrada . . o
“comércio e reparacdo de automadveis” 2
exterior da Circunvalagdo
“industria transformadora” 2
“superficies comerciais” 1
“via norte” até a ponte da o ) .
o “actividade imobiliaria e construgéo” 1 1
Arrébida (pela VCI)
Da A3 e da A4 até a ponte do
] Nenhuma 0 0
Freixo (pela VCI)
No sentido 1C29/ “via rapida”
Nenhuma 0 0
(pela VVCI)
No sentido 1C29/ Ponte do
) Nenhuma 0 0
Freixo (pela VVCI)
No sentido ponte do Freixo/
) Nenhuma 0 0
“via norte” (pela VCI)

Tabela 3.1. Categorias de outdoors personalizados nas grandes vias de acesso a cidade do Porto

De uma forma geral, ndo verificamos a presenca de outdoors personalizados nas
principais vias de acesso a cidade. Caso o percurso incluisse somente a VCI, o condutor
ndo avistava outdoors, exceptuando o caso particular do grande formato pertencente ao
empreendimento imobiliario JCamilo, afixado na fachada do prédio, situado nos
terrenos do antigo agrupamento dos prefabricados de Ramalde, da Camara Municipal
do Porto. Durante toda a VCI ndo observamos a existéncia de outdoors. Cremos que, tal
se prendeu com o facto de se tratar de uma via cujo limite de velocidade é de 90km/h,
envolvida por uma zona de proteccdo especial, na qual a construcdo ndo é permitida,
ficando limitada aos prédios existentes antes da construgcdo da VCI. Por outro lado, o
licenciamento de colocagdo de publicidade’ é responsavel por limitar o nimero de

suportes de afixacdo dos outdoors personalizados, nestas zonas.

"> Para mais informacdo ver o disposto na alinea f, do artigo 8° do Decreto-Lei n°13/1971 de 23 de
Janeiro, com a seguinte redaccdo: “1. E proibida a construcdo, estabelecimento, implantacdo ou
producdo de: f)Tabuletas, anincios ou quaisquer objectos de publicidade, com ou sem caracter
comercial, a visibilidade, salvo no que se refere a objectos de publicidade colocados em construcoes
existentes no interior de aglomerados populacionais e, bem assim, quando os mesmos destinem a
identificar instalagGes publicas ou particulares.

70




O outdoor personalizado na cidade do Porto:
uma andlise face a sua localizacao

Questdo 2. Qual o tipo de relacdo que é possivel estabelecer entre cada zona urbana e a

categoria de outdoors personalizados com maior presenca?

Lk

Urbana de Urbana de Urbana de Urbana Urbanade  Urbanalazer ~ Urbanade
acesso a escritrios comércio a industrial desporto diversédo
transportes retalho nocturna

colectivos
O Indstria alimentar B IndUstria de bebidas O Indstria transformadora
O Telecomunicagdes B Comércio e reparacéo de automéveis B Actividade imobiliaria / construgéo
B Superficies comerciais @ Instituicdo financeira W Lazer
O Moda @ Outros

Gréfico 3.1. Quantidade de outdoors personalizados por categoria nas zonas em analise no estudo

Conforme o grafico 3.1., observamos a seguinte correspondéncia:
e Zona urbana de acesso a transportes colectivos: “telecomunicagdes”;
e Zona urbana de escritorios/ servigos: “telecomunicacdes”;
e Zona urbana de comércio a retalho: “telecomunicagfes”;
e Zona urbana industrial: “comércio e reparacdo de automdveis”;

e Zona urbana de desporto: “comércio e reparacdo de automoveis” e

“actividade imobiliaria e construcdo”;
e Urbana de lazer: “actividade imobiliaria e construcao”;
e E zona urbana de diversdo nocturna: “industria de bebidas”.

Nas zonas urbanas cujo acesso era, naturalmente, condicionado pela especificidade
da(s) actividade(s) desenvolvida(s), o nimero de outdoors personalizados apresentou-se

reduzido e limitado as actividades presentes. Referimos, em particular, a zona urbana
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industrial com as seguintes categorias: “comércio e reparacdo de automodveis” e
“industria transformadora”. Para o caso da zona urbana de desporto, os dois Unicos
outdoors presentes, encontravam-se afixados no proprio prédio do “estadio do Bessa”:
um da categoria “comércio e reparacdo de automoveis” e o outro da “actividade
imobiliaria e construcdo”. Pelo facto de ndo existirem outdoors personalizados inseridos
em locais destinados a pratica desportiva, ndo foi possivel estabelecermos qualquer tipo
de relacdo entre a zona urbana de desporto e a categoria de maior relevancia ai presente.
Para 0 caso das zonas “lazer” e “diversdo nocturna”, cujas &reas sdo mais extensas’®, a
categoria com maior impacto foi a da “industria de bebidas” (talvez pela sua natureza e
uso, serem propicios ao consumo deste tipo de produtos). A categoria “actividade
imobiliaria e construcdo” foi potenciada por incluir a actividade de reabilitacdo de
edificios, 60% para o “lazer” e 33% para a “diversdo nocturna”. Ainda sobre a zona de
diversdo nocturna é de salientar a sua sobreposi¢do parcial com a zona urbana
industrial, o que explicava a presenca das categorias “inddstria transformadora” e
“comércio e reparacdo de automoveis”. Nas zonas em que havia um maior fluxo de
individuos (“acesso a transportes colectivos”, “escritorios/ servigcos”, “comércio a
retalho™) verificamos um equilibrio na quantidade de outdoors personalizados de
categorias idénticas, ou seja, “telecomunicacfes” e “industria alimentar” revelaram-se
como os que detinham o maior nimero. Nas restantes categorias ndo se observaram
variagOes relevantes. Salientamos que a zona urbana de escritorios / servicos detinha o

nimero mais elevado de outdoors, comparativamente com as outras duas zonas.

Concluimos que nas zonas de maior fluxo (“urbana de acesso a transportes colectivos”,
“urbana de escritorios/ servicos” e “urbana de comércio a retalho™) observou-se o maior
namero de outdoors personalizados. Uma situa¢do que nos chamou a atencéo prendeu-
se com o numero elevado de outdoors na zona urbana de diversdo nocturna (cerca de
quinze) no entanto, cremos que tal situacdo coincidia com o seu elevado fluxo viario

diurno.

Questdo 3. E possivel estabelecer uma correspondéncia entre o publico pedestre e

rodoviario e a categoria de outdoor com maior presenca?

78 \Ver mapas das zonas “lazer” e “diversdo nocturna” comparativamente com os mapas das zonas “urbana
industrial” e “urbana de desporto”, de areas menos extensas.
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O IndUstria alimentar

B Inddstria de bebidas

O Inddstria transformadora

O Telecomunicagdes

@ Comércio e reparacdo de automéveis
W Actividade imobiliaria / construgéo
B Superficies comerciais

@ Institui¢ao financeira

W Lazer

O Moda

@ Outros

densidade de circulagéo pedestre densidade de circulagdo rodoviaria

Gréfico 3.2. Numero de outdoors personalizados, por categoria, nas areas de densidade de circulagdo
pedestre e rodovidria.

Com base nas densidades de circulacdo pedestre e rodoviaria, constatamos uma clara
superioridade, em namero, dos outdoors localizados nas vias de maior fluxo rodoviario.
No entanto, se excluirmos a zona “urbana industrial” e a estrada exterior da
Circunvalacdo envolvente, apuramos que a larga maioria dos outdoors personalizados
encontravam-se situados na zona interna a VCI. Pareceu-nos evidente que os grandes
formatos dispostos na “Baixa”, na “rotunda da Boavista” e na parte oriental da avenida
da Boavista, eram partilhados quer pelos pedestres, quer pelos auto mobilizados:
“telecomunicacfes”, “superficies comerciais”, “lazer”, “indlstria de bebidas”,

“industria alimentar” “instituicdo financeira” e “actividade imobiliaria e construcdo”.
Fora destas zonas e, por consequéncia, na parte exterior a VCI, os outdoors
localizavam-se na avenida da Associacdo Empresarial de Portugal (AEP) e na estrada
exterior da Circunvalacéo (entre a rotunda AEP e a rua Direita do Viso). Foi nesta area
que se encontravam afixados a maioria dos outdoors referentes a categoria “comercio e
reparacao de automdveis” e “industria transformadora”. No que concerne a categoria de
“industria de bebidas”, fora das zonas partilhadas (“Baixa”, “rotunda da Boavista” e na
parte oriental da avenida da Boavista) os outdoors inseriam-se em zonas turisticas e de
lazer. Observamos que a categoria “actividade imobiliaria / construcdo” estava,

maioritariamente, representada nas areas proximas de nds de acesso a VCI (“né das
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Antas” e 0 “no de Francos”) e que a “moda” estava localizada na “Boavista”, sobretudo

em zonas de grande fluxo rodoviario.

Concluimos que as categorias de “comércio e reparacdo de automdveis”, “actividade
imobilidria / construcdo” e “moda”, eram dirigidas, exclusivamente, para 0s auto
mobilizados, relativamente aos pedestres, a categoria “inddstria de bebidas” é a que
apresentava maior representatividade. Note-se que as restantes categorias eram

partilhadas por ambos os publicos.

Questdo 4. E possivel estabelecer um dialogo entre o outdoor personalizado e os

elementos envolventes?

Da amostra constituida por 60 outdoors personalizados, verificamos que 40 (cerca de
70%) apresentavam caracteristicas que justificavam o estabelecimento de uma relagédo
com o contexto onde estavam inseridos. O grau de fusdo percebido, entre o0 outdoor e 0s
elementos circundantes, variava de acordo com a complexidade da paisagem urbana e
o0s suportes de afixacdo disponiveis (ou disponibilizados). Em zonas caracterizadas por
uma maior densidade rodoviaria e, também, por um elevado nimero de prédios urbanos,
em particular, a “Baixa”, a Boavista, parte oriental da avenida da Boavista, rotunda AEP
e Centro Histérico da Ribeira, verificamos que o dialogo entre 0 meio publicitério e a
estrutura de afixacdo foi objecto de uma reflexdo mais intensa. Precisamente,
observamos que era necessario conjugar variaveis de modo a tornar a exposicdo da
mensagem publicitaria interessante para o publico, considerando os fluxos rodoviarios e
pedestres, os suportes de afixacdo, a visibilidade, a legibilidade e, até, a dimensao.
Nesta perspectiva enquadramos o estudo de Lynch (2008), nas zonas apontadas
destacavam-se vias de circulacdo com elevado nimero de obstaculos e varios elementos
arquitectdnicos, caracterizadores do espaco envolvente. Observamos que a presenca de
diversos edificios em altura e que a perpendicularidade das vias, limitam o campo
visual. De uma forma geral, tratavam-se de locais tipicamente portuenses com
caracteristicas muito enraizadas. Partindo desta base, os outdoors personalizados
inseridos foram idealizados em funcéo do local onde seriam fixados, ponderando desde
logo todas as variaveis apontadas. Apresentamos alguns exemplos, representativos do

dialogo estabelecido com o espaco envolvente.
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Fig. 3.3. Dialogo entre alguns outdoors personalizados e elementos envolventes

Estamos em condicdes de afirmar que, a necessidade de uma reflexdo sobre a insercao
do outdoor personalizado de modo a conjuga-lo com os elementos envolventes,
depende da configuracdo visual do espaco urbano. Com base na analise feita
reconhecemos que o dialogo entre 0 meio publicitario e 0 meio contextual é possivel.

Claro que ndo podemos colocar de parte a ideia de que alguns outdoors personalizados
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poderdo ser reutilizados, nesse sentido a conjugacdo com o local de inser¢do pode ser

menos praticavel.”’

Questdo 5. A partir dos trajectos pedestre e rodoviario, € possivel definir locais

privilegiados para a colocacéo de outdoors personalizados’®?

Com base na recolha de dados, percebemos a existéncia de espacos atraentes para a
colocacdo do grande formato, particularmente, se considerarmos as oportunidades

criativas que tais locais possibilitam, como por exemplo:

Em gavetos, Em zonas com exposicao privilegiada,

Fig. 3.4. Vista do outdoor personalizado Uzo Fig. 3.5. Vista sobre a Ribeira do Porto

Afixados em estruturas elevadas, Ou inscritos no campo de visdo do observador.

Fig. 3.6. Vista do outdoor personalizado Fig. 3.7. Vista do outdoor personalizado Charamba
The Famous Grouse

Consideramos que, na seleccdo dos pontos para a colocagdo de um outdoor

personalizado deve-se ter em conta os beneficios visuais proporcionados pela

" Tomemos como exemplo os outdoors Porto Vivo, 0s quais recorrem a estruturas que os adaptam aos
locais de fixacéo.

78 Esta questdo surge de uma outra, levantada por Moles (1969, p.222) relativamente & necessidade de
maximizar os encontros entre o publico e o cartaz (ou os painéis de afixacao).
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localizagdo. Com base na reflexdo de Cullen (2008) observamos que o0s gavetos e 0S
outdoors personalizados afixados em estruturas elevadas sao pontos de convergéncia do
olhar, assinalando o local. Por outro lado, os que estdo inseridos em zonas com
exposicdo privilegiada ou no campo visual gozam de uma disposicdo estratégica,

levando ao estabelecimento de uma relacdo com o observador.

Em sintese, a partir dos resultados obtidos no estudo de caso, percebemos que 0
envolvimento do outdoor personalizado na cidade do Porto é consistente. Situado, em
grande nimero, na parte interna da Via de Cintura Interna (VCI) tem maior presenga em
determinadas areas da cidade: “Baixa”, praga Mouzinho de Albuquerque (“rotunda da
Boavista”) e na zona mais oriental da avenida da Boavista, rotunda da Associacao
Empresarial de Portugal e Centro Histdrico da Ribeira. Com base no cruzamento entre
as zonas urbanas e as categorias definidas percebemos que os outdoors referentes as
“telecomunicacOes” estdo localizados, maioritariamente, em zonas de acesso a
transportes colectivos, de escritdrios/ servicos e de comércio a retalho. Ja os de
“comeércio e reparacdo de automdveis” na zona industrial e de deporto, os de “actividade
imobiliaria e construcdo”, na zona de lazer e também na de desporto e, finalmente, a
“industria de bebidas” perto de locais de diversdo nocturna. Relativamente ao tipo de
publico, observamos que os outdoors personalizados das categorias “comércio e
reparacao de automdveis”, “actividade imobiliaria e construcdo” e “moda” dirigem-se
para 0s auto mobilizados e os da “indUstria de bebidas” para os pedestres. Gozando de
liberdade na seleccdo dos pontos de fixacdo, procurando tirar partido de empenas,
fachadas ou muros estrategicamente localizados, verificamos um envolvimento
marcante da publicidade exterior de grande formato no espaco onde se insere,

juntamente, com os elementos mais proximos.

Um apontamento que nos parece pertinente esta relacionado com a dependéncia do
outdoor personalizado em relacdo aos locais de fixacdo. Apesar de reconhecermos a
importancia estratégica inerente a este tipo de espagos, ndo podemos ignorar a elevada
subordinagdo do outdoor personalizado, face a estrutura de afixagdo. Contrariamente ao
padronizado, que goza de espacos predefinidos e aprovados, a necessidade de uma
empena, fachada ou muro de suporte (ou vedagéo) torna o personalizado dependente das
estruturas disponiveis. Por outro lado, a obrigatoriedade da obtencdo de licencas
camardrias podem tornar um espaco publicitariamente interessante numa situagéo dificil
de alcancar (ou mesmo inalcancével). Posto isto, apesar de elegermos espacos para
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afixacdo de outdoors personalizados, estes poderdo nao estar ao alcance do anunciante
(por exemplo, no caso de o proprietario da estrutura ndo autorizar ou ndo ser possivel

obter licenciamento camarario para o efeito).
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IV. CONCLUSAO

Apresentamos as conclusdes do estudo e apontamos algumas propostas relativas a

continuidade do trabalho de investigacao.

Uma reflex&o centrada na relagdo estabelecida entre o outdoor personalizado e o espago
urbano publico é o que caracteriza o trabalho que, agora, finda. A presenca do outdoor
personalizado no cenario urbano € uma realidade com que nos deparamos diariamente.
Responsavel pela mudanca da paisagem das cidades e apontado por Vvarios
investigadores como interveniente na formagdo da identidade individual, o grande
formato cobre fachadas, empenas e muros, estrategicamente seleccionados, com o
objectivo de cruzar o nosso olhar, captando e retendo a nossa aten¢do. Fomentando uma
relacdo estreita com o espaco citadino, reflectida no elevado grau de adaptabilidade
percepcionada, o outdoor personalizado distingue-se, sobretudo, pela procura da melhor
solugdo publicitaria tendo em conta a configuragdo da cidade, os elementos
paisagisticos e arquitectonicos e a concentracdo de trafego viario e pedestre. Dito de
outra forma, o outdoor personalizado, gozando de liberdade na escolha dos espacos de
insercéo, tira partido desta posicdo, face aos outros meios de publicidade exterior, na
medida em que fomenta o estabelecimento de uma relagédo com a estrutura de afixacéo e

elementos envolventes, publico e localizacéo.

De acordo com as questdes levantadas no inicio desta reflexdo, relativamente ao
comportamento espacial do outdoor personalizado na cidade do Porto, concluimos o

seguinte:

e N&o se encontra presente nas grandes vias rodoviarias de acesso a cidade,
localizado na zona interna da VCI, sobretudo na “Baixa”, praca Mouzinho de
Albuquerque (“rotunda da Boavista”) e na zona mais oriental da avenida da
Boavista, rotunda da Associacdo Empresarial de Portugal e Centro Histérico da

Ribeira;

e A partir do cruzamento entre as categorias de produtos (e/ou servicos) definidas
as zonas urbanas e publicos, constatamos uma presenca forte de determinadas
publicidades de grande formato em é&reas de fluxo especificas, “comércio e
reparacdo de automoveis” e “actividade imobiliaria / construcdo”, dirigidas para

0s auto mobilizados, estavam situados na zona de desporto (em particular, a
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primeira categoria tinha maior presenca na zona industrial e a segunda na de
lazer). As “telecomunicacdes” observadas na zona de acesso a transportes
colectivos, de escritorios/ servicos e de comércio a retalho. E a “industria de
bebidas”concentrada na zona de diversdo nocturna, sendo, também, esta
categoria a que tem maior representatividade nas areas de maior densidade de

circulacéo pedestre;

e O didlogo com os elementos envolventes revelou-se constante, estamos em
condicdes de afirmar que o envolvimento com os elementos, nomeadamente, as

estruturas de fixagdo, & uma caracteristica distintiva do outdoor personalizado;

e A partir da configuracdo da cidade, em especial no que concerne a edificios e
muros presentes em pontos de destaque face as vias de mobilidade, foi possivel
definir locais privilegiados para a colocagéo de publicidades de grande formato:
em gavetos, em lugares com ampla exposi¢cdo, em estruturas elevadas ou no

campo visual do observador.

A reflexdo interdisciplinar, presente neste estudo, possibilitou-nos dar uma perspectiva
abrangente a um trabalho que se apresentava inserido no dominio da comunicacao
publicitaria. Cremos que, a inclusdo de andlises de outras areas do conhecimento seriam
uma mais valia para o estudo elaborado com o designio de criar uma plataforma de

investigacao polivalente.
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Anexo 1: Termos retirados dos portais das empresas de publicidade e impressdo de

grande formato

Empresa Localizacéo Termo usado
Outdoor
sinalizar publicidade Sintra Lona
tela perfurada para fachada
Danfil Aveiro Lona
Exaprint Lisboa tela de grande formato
Formula vitamix Odivelas tela em edificio

agua e solvente

Séo Domingos de

Rana

Outdoor

grande formato

Banner

Alamargem do

Macsinal . impressdo digital
Bispo
impressdo em grande formato
Lusifil Beja
Lona
impresséo digital de grande
formato
Lona
letra 7 Loulé -
Faixa
Empena
Outdoor
) impresséo digital de grande
Tapadagraf Rio de Mouro
formato
K-sinais Porto Outdoor
José Lopes publicidade exterior Rio Tinto Empena
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Tela
sentido das diferengas Queluz
Lona
lider sul Ferndo Ferro painel publicitario
Cadigital Lisboa
lona impressa para exterior
arte e recorte publicidade Dafundo impresséo digital
impresséo digital
Logo95 Leiria lona lisa
lona perfurada
lona opaca
Production house Algés
lona perfurada
impressdo em grande formato
Prismaflex Odivelas
outdoor
impresséo digital de grande
ideias em catapulca Porto formato
lona
Hefziba Paredes outdoor
impressdo digital de grande
Publideco Prior velho formato
tela
cartaz publicitario outdoor
| Virtual Lisboa
banner
] Vila Nova de impresséo digital de grande
Casa do lettering ]
Gaia formato
microperfurado
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mesh

lona

Matriz digital

Viana

impresséo digital de grande

formato

outdoor

impresséo digital de grande

Tendéncia Visual Vale de Cambra formato
lona
Cores PB Queluz lona
S&o Jodo das tela
Red Green Blue
Lampas lona
o Sao Domingos de
Digifactory lona
Rana
Poster digital Gondomar lona
Outdoor Sequeira nao menciona
Vila Nova de impressdo em grande formato
medula id ]
Gaia lona
] Oliveira de lona
Doctor design .
Azemeis bandeirola
outdoor
Billboard Castelo Branco tela
publicidade exterior
3DLab Coimbra outdoor
tela normal
Extreme print Vialonga tela microperfurada

outdoor
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Line tek Lishoa outdoor
Vila Nova de impresséo digital de grande
Medula .
Gaia formato
o ) Vila Nova de fachada
Crispim Ferreira .
Gaia outdoor
Que pinta Guimardes publicidade exterior
impresséo digital
Insigneon Almancil
outdoor
Grafismos Porto publicidade exterior
lona
Signa Design Braga
tela
impresséo digital de grande
indice Povoa de Lanhoso formato
lona
outdoor

impresséo digital de grande

Screen Century Cucujaes formato
lona
tela
MarketingMix Sintra outdoor
outdoor
1/2 publicidade Espinho publicidade exterior

tela

Emogdes ao quadrado

S&o Domingos de

Rana

impresséo digital de grande

formato

Imagem publica

Faro

lona

lona mesh
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lona block
lona
Creare Montijo
outdoor
Ultra imagem Portimao outdoor
I-cut Covilhd outdoor
o Vila Nova de outdoor
Mais sinalética .
Gaia tela publicitaria
tela
Croma Porto oleado
outdoor
outdoor
Vistas largas Coimbra impresséo digital de grande
formato
LX corte Loures tela publicitaria
outdoor
ABCOR Loures impresséo digital de grande
formato
] Vila Nova de
Colorfix ]
Gaia tela
Arpe Imagem Braga lona em impressao digital
] impresséo digital de grande
Enseada Maia
formato
outdoor
BBL design Lisboa lona
tela
De metro a metro Corroios tela
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impressdo em grande formato

100% design Mem Martins banner
faixa
o impresséo digital de grande
c6digo912 Castelo Branco
formato
Arte e meios Coimbra lona
o Vila Nova de
Via rgpida ) outdoor
Gaia
impresséo digital de grande
Mega Publicidade Amarante formato
outdoor
Lupa Fundao outdoor
Frois & Silva Santa Cruz outdoor
lona
CM7 Castelo Branco
outdoor
outdoor
Publicant Cantanhede
publicidade exterior
outdoor
Agostinhos Braga impresséo digital de grande
formato
outdoor
casa do rétulo Lisboa
lona
lona
Impressdes e solucdes Coimbra
tela
outdoor
Acaso Vila do Conde
lona
Emedesign Avanca outdoor
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Monte de letras Mealhada outdoor
lona
Print Sign Rio de Mouro
tela
tela publicitaria
Reclamit Caranguejeira
outdoor
outdoor
Calgada Duarte Lousa
lona
Berma Barcelos tela
L impresséo digital de grande
NC &G Portiméo
formato
outdoor
Cristina Publicidade Amares
tela
S. Mamede impressdo em grande formato
Fuséo Corporativa
Infesta lona
ECMP-Empresa de Colocacao e Manutencao de ) outdoor
o Pontinha
Cartazes Publicitarios Lda
tela
Galdo publicidade Almeirim outdoor
Twice publicidade Oeiras tela
Soreclamos Queluz lona
Next Publicidade Paredes outdoor
lona
Eclipse Trafaria
outdoor
outdoor
Digicyber Seia
lona
Mata Borrdo Lousa lona
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tela de PVC lisa

Publidigi Braganca
tela de PVC microperfurada
PubliSantos Faro outros
toldo
. Vila Franca de
Abel Pereira Gongalves Lda . oleado
Xira
lona
tela
A C Toldes Pévoa de Varzim
toldo
RSPencerados Lisboa outdoor
) Vila Nova de S
Anunciarte ) tela publicitaria
Gaia
impressdo em grande formato
Contra Kapa Funchal
lona
empena
Grau de imaginagéo Barcarena outdoor
tela
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Anexo 2: Localizacao do outdoor personalizado The Famous Grouse
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Anexo 3: Localizacao dos outdoors personalizados Opel e TMN
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Anexo 4: Localizacao do outdoor personalizado Nespresso

Praca da Liberdade: Outdoor personalizado Nespresso

-> -

&
3

: 3 fluxo pedestre fluxo rodovidrio Duutdaur personalizado
£
3
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Anexo 5: Localizacao do outdoor personalizado Optimus

Avenida dos Aliados: Outdoor personalizado Optimus

£
3

; 3 fluxo pedestre fluxo rodovidrio Dwtdaur personalizado
£
3
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Anexo 6: Localizacdo do outdoor personalizado Oliveira da Serra

Outdoor personalizado Oliveira da Serra

3
: 3 fluxo pedestre fluxo rodovidrio Duutdaur personalizado
&

3
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Anexo 7: Localizacao do outdoor personalizado Opel

Outdoor personalizado Opel

__’_ =‘=‘ I & = | .:]._ b .
[ e o e — Y|

s
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Anexo 8: Localizacao do outdoor personalizado TMN

Outdoor personalizado TMN
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Anexo 9: Vista dos outdoors personalizados Destilaria e TMN e fotografia aérea de

localizacéo
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Anexo 10: Vista dos outdoors personalizados Sandeman, Casa Gustavo e lkea e
fotografia aérea de localizacdo
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Anexo 11: Fotografias dos outdoors personalizados, agrupados de acordo com as

categorias definidas

Categoria inddstria alimentar

Delta Cafés Nespresso

Avenida de Ferndo de Magalhées Praca da Liberdade

Oliveira da Serra Mimosa

Rua da Trindade Estrada Exterior da Circunvalagéo

Sanzala

Gaveto da rua de S. Paulo com a rua de Rodrigues Lobo
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Categoria industria de bebidas

Charamba Johnnie Walker

Rua de Monchique Avenida da Boavista

Ramos Pinto Sandeman

Rua do Infante D. Henrique Rua Nova da Alfandega

The Famous Grouse Super Bock

Avenida do Brasil Rua da Formosa

109



O outdoor personalizado na cidade do Porto:
uma andlise face a sua localizacao

Categoria industria transformadora

Ambar Majora
Avenida da Associagdo Empresarial de Portugal Avenida da Associa¢do Empresarial de Portugal

Categoria telecomunicagoes

Optimus Optimus (cubo)

Avenida dos Aliados Avenida dos Aliados

TMN TMN

Margem de Vila Nova de Gaia Praca de Mouzinho de Albuquerque
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TMN TMN

Gaveto da praca de Mouzinho de Albuquerque com Rua da Boavista
a rua da Boavista

Aeai [ tvtel

TELEFONE l\ Préxima de sit

TVTEL IP BRICK
Rua de Delfim Ferreira Rua de Passos Manuel

uzo
Gaveto da rua de Camdes com a rua de S. Bréas
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Categoria comércio e reparacado de automoveis

MCoutinho Toyota
Avenida de Ferndo de Magalhdes Estrada Exterior da Circunvalagédo

Volvo Citroen

Rua O Primeiro de Janeiro Avenida da Associagéo Industrial de Portugal

_—aw‘——".""" 1' 1

Entreposto Hyundai Gamobar

Avenida da Associagdo Industrial de Portugal Rua de Delfim Ferreira
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Jaguar Honda
Rua de Delfim Ferreira Estrada Exterior da Circunvalagéo

i,
NOVO ESpaco
I CAETA::g

Nissan Opel

Rua de Pedro Hispano Gaveto da praca Mouzinho de Albuguerque com a
rua de Jalio Dinis

Categoria actividades imobiliaria/ construcéo

Antas House Porto Vivo

Avenida de Ferndo de Magalhées Rua de Mouzinho da Silveira
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Porto Vivo Porto Vivo

Rua das Flores Largo dos L6ios

Promotop Fluvial Lux Gardens

Avenida da Boavista Avenida da Boavista

Somague

Somague JCamilo

Rua O Primeiro de Janeiro Ramalde
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Grupo Invictos Bessa Platinum

Ramalde Ramalde

Imobiliario

Rua da Exterior da Circunvalagdo

Categoria superficies comerciais

=

Ikea Divani & Divani

Centro Historico da Ribeira Praca de Mouzinho de Albuquerque

115



O outdoor personalizado na cidade do Porto:
uma anélise face a sua localizacao

Famo Renova

Avenida da Boavista Avenida da Boavista

5 minutos

y pela VCI
junto ao
Estadio

do Dragao

Dolce Vita
Avenida da Associagdo Industrial de Portugal

Dolce Vita

Avenida da Boavista

feesl i

Réadio Popular Radio Popular

Séo Roque da Lameira Rua de Constituicéo
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Categoria instituicdo financeira

Antas House

Rua de Gongalo Cristdvdo

Categoria lazer

Um Violino no Telhado (Teatro Rivoli) O Mercador de Veneza (Teatro Nacional So Jodo)

Praca D. Jodo | Estrada Exterior da Circunvalagéo
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Categoria moda

Diesel Red Oak
Avenida da Boavista Rua de 5 de Outubro

Categoria outros

Hotel Star Inn Casa Gustavo

Estrada Exterior da Circunvalagdo Rua do Infante D. Henrique
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Anexo 12: Mapa densidade de circulacdo pedonal

(inclui a localizagao dos outdoors personalizados)
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Anexo 13: Mapa densidade de circulagdo rodoviaria

(inclui a localizagao dos outdoors personalizados)
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Anexo 14: Mapa de localizacdo dos outdoors personalizados
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Anexo 15: Outdoors personalizados agrupados por categorias estabelecidas, com apoio

da Classificacdo Portuguesa das Actividades Econdémicas

IONA URBANA TRANSPORTES

Boavista: da Boavista®, mﬁabdatasadaﬁdmehhn&m
g Cunmnﬁtielsdal’ﬁ'h,nnchscﬂm:r LMIﬁ.ME de yatbd dos
4 hFenﬂﬂesllt’I‘g‘ e na Formosa
5 Campo 24 de
6 Rua do Bondam
7 I.B&S Roque da Lamefra
5 El.ralh h e, avenida Fernio de de 550 Jokt
i ma Megalhiies e 0 Hospital
" "n:d.‘.:."m’"‘ demm Duque de Loulé
. € na
12. de Francison 5 Cameing e avenida Feradio de
B el i
lg' Hhmn de Canpanha
b & T Zana Industrial do Porto
16. orenida dos Combetentes (metro)
}g Trindade {metro)

I.mgl..lm'
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2 muudemmunmwrmdem
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g. lllnml\llhrthdI::tn

8. Palicto do Frebo

9. Casa da Msica

10. FManetirio

11. Galerias de Arte de Miguel Bombanda)
12. Museu do Cama

13. Teairo Helena Sa e Costa

14. Teatro Sho Jolo

15. Teatro Rivoli

16. Cotiseu do Porto

17. Teatro da Vil

18. Parvillsin da

19. Slasru do din hnerkn

. mﬁgﬁmm-m.hum
22 Galsinede der Numismdtica

23. Casa Maseyu Narta -

24, Casa Museu Fermanedo de Castro

16.
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ZONA UREANA COMERCIAL
Porto
Boarrists
Batal Divani & Divani
Sawto Idefonso Revrnmn

i
]
"

0.
ONA URBANA ESCRITORIOS
Boavista

c"ﬂh‘memmwm

.
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mmw
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Monte dos Burgos
DNAURBE:AHDOSPDRTD
do [vagho
t-lel'anwlﬁ ;
deCartes Jotmmie Waller
Plcima da Constituicao Ramnee Pindo
e
The famous Grouse:
Estadio do Bessa Super Bock
Piscina Fluvial
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2. Majora
Instituicao financeira
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Anexo 16: Zona Urbana de acesso a transportes colectivos
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Anexo 17: Zona Urbana de comércio a retalho
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Anexo 18: Zona Urbana de escritérios/ servi¢os
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Anexo 19: Zona Urbana de industrial
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Anexo 20: Zona Urbana de desporto
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Anexo 21: Zona Urbana de lazer
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Anexo 22: Zona Urbana de diversao nocturna
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Anexo 23: Cruzamento entre as categorias dos outdoors personalizados e cada zona

urbana e densidade de circulagao

60
Zonas/ U. acesso U. escrit./ U . u. U. u. U. diver. D.C. D.C. outdoors
] a transp. - comércio . . desport .
categorias - Servicos industrial lazer | nocturna ped. d personaliza
colectivos a retalho 0 roa. dos
Industria
alimentar 4 4 3 0 0 0 0 3 4 5
Industria de
bobidas 1 2 1 0 0 | 4 5 5 3 6
Industria
transform. 0 0 0 2 0 0 2 0 2 2
Telecom. 6 6 6 1 0 2 0 6 7 9
Comeércio e
repar. de 1 2 1 5 1 0 2 1 10 10
automoveis
Actividade
imob.e 0 0 1 0 1 5 3 3 9 11
construgao
Superfictes 3 4 3 1 0o | o0 2 7 | 6 9
comerciais
Instituicdo
financeira 0 1 0 0 0 0 0 1 1 1
Lazer 1 1 1 0 0 1 0 1 1 2
Moda 0 1 0 0 0 0 0 0 2 2
Outros 0 0 0 0 0 1 1 1 2 2
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Anexo 24: Quantidade de outdoors personalizados por categoria nas zonas em analise

no estudo
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Urbana de
acesso a
transportes
colectivos

Lk

Urbana de Urbana de Urbana Urbanade  Urbanalazer  Urbanade
escritérios comércio a industrial desporto diversao
retalho nocturna

O Industria alimentar

O Telecomunicagdes

W Superficies comerciais
0O Moda

B IndUstria de bebidas O Indstria transformadora

B Comércio e reparacdo de automoveis B Actividade imobilidria / construcéo

@ Instituicdo financeira W Lazer

O Outros
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Anexo 25: Numero de outdoors personalizados, por categoria, nas areas de densidade de

circulacdo pedestre e rodoviaria

O IndUstria alimentar

B IndUstria de bebidas

O IndUstria transformadora

O Telecomunicacdes

| Comércio e reparacdo de automoveis
B Actividade imobiliaria / construcéo
B Superficies comerciais

@ Instituicéo financeira

W Lazer

O Moda

@ Outros

densidade de circulagdo pedestre densidade de circulagdo rodoviaria
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Anexo 26: Dialogo entre alguns outdoors personalizados e elementos envolventes

DR N~
ERR =

i..'

porto
grun-plqz_c@ no coracdo do porfo

<B l 5 minnutt)%
A/’egm%fkf _ pela VCI ;

W=V VKK junto ao

e o : Estadio
Eg do Driaga
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Ficha técnica
Material entregue: dissertacao
Tipo de letra utilizado: Times New Roman
Tamanho do tipo de letra: 10pto, 12pto, 14pto

Aplicacdes informaticas: Microsoft Office -word, Macromedia Freehand, Adobe
Illustrator, Adobe Photoshop, Adobe Acrobat, Autodesk Autocad

Equipamentos: Olimpus E500, tripé, aparelho de medicdo a laser
Capa: standard da Universidade Fernando Pessoa

Gramagem do papel: 80 g/m?2
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