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Resumo

Este trabalho tem como objetivo explorar o papel das redes sociais digitais na construgdo e
consolida¢do da imagem de artistas musicais no cenario atual. Numa época marcada pela
interatividade, pela descentralizagdo da informagdo e pela valorizagdo da imagem, as redes
sociais tornaram-se ferramentas essenciais para os musicos estabelecerem uma presenca
publica, desenvolverem as suas marcas pessoais e fortalecerem a conexao com o seu publico.

A pesquisa baseia-se numa solida fundamentacao tedrica, com contribuigdes de autores como
Castells (2009), Kotler e Keller (2012), Baym (2018), que ajudam a entender as dinamicas
entre cultura digital, identidade ¢ mercado musical. O estudo analisa criticamente fatores
como estética visual, comportamento nas redes, causas sociais defendidas e comunicacio
interpessoal influenciam a percep¢do e o reconhecimento de um artista como uma marca.
Também discute-se o fendmeno da auto-espetacularizacdo, que exige que os musicos
mantenham uma presenca constante, emocional e estratégica.

O trabalho combina uma revisao teodrica com uma abordagem pratica, incluindo exemplos de
artistas nacionais (como Barbara Bandeira, Bispo e Carolina Deslandes) e internacionais
(como Sabrina Carpenter e Rosalia), além dos resultados de um questionario aplicado a
jovens e adultos dos 16 aos 30 anos de idade, com o intuito de entender como o publico
percebe e valoriza a presenca digital dos artistas.

A conclusdo ¢ que o posicionamento artistico nas redes sociais tornou-se uma parte
insepardvel da carreira musical, onde autenticidade, estratégia e identidade visual se
entrelacam de maneira crucial para o sucesso e a relevancia publica de um artista.

Palavras-chave: redes sociais; artistas musicais; identidade digital; posicionamento;
marketing artistico; branding pessoal; auto-espetacularizagao.
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Introducao

1.1 Contextualizacio do tema

Nas ultimas décadas, as inovagdes tecnologicas mudaram completamente a maneira de como
a musica ¢ criada, distribuida e apreciada. Com o advento das plataformas digitais e das redes
sociais, o papel tradicional das gravadoras e dos meios de comunicagdo como intermediarios
entre artistas e publico passou por uma transformagdo significativa. Hoje, plataformas como
Instagram, TikTok, YouTube e X (antigo Twitter) tornaram-se essenciais para o langamento

de musicas, constru¢do de imagem e interagdo com os fas.

No cenario digital atual, a presenca online de um artista ¢ quase tdo crucial quanto a sua
producao musical. A habilidade de gerar contetudo interessante, contar uma historia pessoal e
se comunicar diretamente com os seguidores pode ser a chave para o sucesso e a longevidade
de uma carreira. As redes sociais ndo apenas ampliam o alcance do trabalho dos artistas para
um publico global, mas também ajudam-os a posicionar-se culturalmente, definindo

identidade, valores e criar uma conexao emocional com sua audiéncia.

1.2 Justificativa da pesquisa

O estudo sobre como as redes sociais influenciam o posicionamento de artistas musicais €
relevante, especialmente considerando o papel crescente dessas plataformas na industria
criativa. Ao analisarmos como os artistas usam as redes sociais para moldar as suas imagens,
fortalecer as suas marcas e aumentar a sua base de fas, conseguimos entender melhor a nova

dinamica de mercado e comunicag¢do artistica.

Além disso, essa analise ¢ especialmente valiosa para artistas independentes e novos
profissionais que procuram destacar-se sem o apoio de grandes gravadoras. Portanto, este
trabalho nao s6 enriquece o meio académico, mas também oferece orientagdes para quem ja

esta ou deseja entrar no mundo da musica.



1.3 Problema da Pesquisa
Diante desse cendrio, uma pergunta central destaca-se: como € que as redes sociais impactam

a forma como os artistas musicais se posicionam no mercado atual?

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo Geral

e Analisar o papel das redes sociais na constru¢do e enriquecimento dos artistas

musicais.

1.4.2 Objetivos especificos

e Entender como os artistas usam as principais redes sociais para se promover;

e Explorar estratégias para construir uma imagem forte e comprometer o publico

digitalmente;

e Analisar casos de sucesso e identificar os fatores que ajudam os artistas a

destacarem-se no mundo online;

e Examinar como a presenc¢a nas redes sociais influencia a percep¢ao do publico e

contribui para o fortalecimento da carreira musical.

1.5 Metodologia

A pesquisa terd um carater qualitativo, com um foco exploratorio e descritivo. Primeiro,
faremos uma revisdo bibliografica e documental sobre redes sociais, marketing digital,
branding e a industria musical. Depois, realizaremos um estudo de caso, analisando perfis de
artistas musicais em redes sociais especificas, como Instagram e TikTok. Por fim, vamos
observar as suas estratégias de comunicagdo, a frequéncia de posts, € os tipos de contetido

que partilham.



1.6 Estrutura do Trabalho

O trabalho ¢ dividido em quatro partes principais. Depois desta introducdo, o Capitulo 1 traz
os conceitos basicos sobre redes sociais, comportamento digital e branding. No Capitulo 2,
vamos explorar as mudancas na indastria da musica € o novo papel que os artistas
desempenham na era digital. O Capitulo 3 foca em como as redes sociais atuam como
ferramentas para o posicionamento artistico. Em seguida, no Capitulo 4, apresentaremos um
estudo de caso com uma analise pratica de artistas musicais em ambientes digitais. Por
ultimo, a Conclusdo oferece as consideragdes finais, as limitagdes do estudo e sugestdes para

futuras pesquisas.



Capitulo 1- Fundamentacao Tedrica

1.1 Conceito e Evolucio das Redes Sociais

As redes sociais digitais comecaram como lugares para as pessoas se conectarem, mas logo
transformaram-se em ferramentas essenciais para divulgagdo, marketing e construcdo de
imagens. Com a chegada da Web 2.0, houve uma revolucao na maneira como os utilizadores
destas redes deixaram de ser meros consumidores e tornaram-se criadores ativos de conteudo,

o que impactou diretamente a dindmica das redes.

Plataformas como Facebook, Twitter (agora X), Instagram, TikTok e YouTube evoluiram de
simples meios de comunicagdo para verdadeiros ecossistemas de influéncia. No mundo da
musica, essas redes funcionam como montras onde os artistas podem se apresentar, divulgar

novos trabalhos, interagir com os seus fas e formar comunidades em torno da sua arte.

De acordo com Manuel Castells (2009) na sua obra, estamos a viver numa sociedade em
rede, onde a informagdo circula de maneira descentralizada e o poder estd atrelado a
habilidade de criar e espalhar contetdo. Dessa forma, as redes sociais desempenham um
papel crucial na mediacao cultural atual, moldando desde tendéncias artisticas até habitos de

consumeo.

1.2 Cultura Digital e Comportamento do Utilizador

A cultura digital atual caracteriza-se pela hiperconectividade, participagdo ativa dos
utilizadores e produgao colaborativa de contetido. Os consumidores de musica nao sdo mais
apenas ouvintes: eles partilham, comentam e amplificam conteidos em tempo real. Essa
dindmica transforma profundamente o posicionamento dos artistas nas plataformas digitais,

especialmente em ambientes como Tik Tok, Instagram e YouTube.

O envolvimento social — traduzido em likes, partilhas, comentarios e tempo de visualizagao
— tornou-se um fator decisivo para a visibilidade online. Estudos recentes indicam que 68%
dos utilizadores descobrem novas musicas por meio de videos curtos em redes sociais, com
destaque para o TikTok. (The Influence of Music on Social Media, 2024) O TikTok—Luminate

Music Impact Report (2023) confirma essa tendéncia, revelando que os utilizadores do



TikTok tém quase o dobro da probabilidade de descobrir novas musicas por meio de videos

curtos, em comparagdo com outras plataformas sociais (Tik Tok & Luminate, 2023).

Além disso, o relatdrio aponta que o envolvimento gerado na plataforma esta diretamente
ligado ao aumento no volume de streaming fora do TikTok, evidenciando o seu impacto
como canal de descoberta e conversao musical (7ik Tok & Luminate, 2023). Isso incentiva os
artistas a desenvolverem contetidos cada vez mais auténticos, interativos e alinhados as

preferéncias algoritmicas.

A légica por detras dos algoritmos das redes sociais cria um ambiente complicado para os
artistas, especialmente os independentes, que precisam de navegar por um sistema que € tanto
instavel quanto opaco. Duffy e Meier (2023) comentam que “os algoritmos estruturam a
produgdo, a circulacio e o consumo de conteido cultural de maneiras caprichosas,
enigmaticas e até tendenciosas, criando o que chamamos de precariedade algoritmica”. Essa
precariedade ¢ evidente, pois “as plataformas tendem a favorecer aqueles que ja tém
popularidade, marginalizando criadores emergentes através de praticas como o
“shadowbanning”. Além disso, os artistas enfrentam uma carga adicional de trabalho
invisivel, j4 que precisam constantemente de decifrar e de se adaptar aos “algoritmos de
caixa-preta” (sistemas de IA, cujo funcionamento interno € obscuro e de dificil interpretacao
para os humanos) por meio do que ¢ conhecido como “fofoca algoritmica”. Isso exige um

esfor¢o continuo para se manter relevante e visivel nas plataformas digitais.

1.3 Marketing Digital e Branding Pessoal

O marketing digital no mundo da musica ¢ tudo sobre criar estratégias que ajudem a
posicionar o artista como uma verdadeira marca. O que chamamos de branding pessoal ¢, na
verdade, o processo de construir e gerenciar a imagem publica de alguém, de modo que essa

pessoa se torne reconhecida, desejada e influente no seu meio.

Kotler e Keller (2012) destacam que o valor de uma marca esta intimamente ligado a sua
habilidade de gerar identificacdo e confianca. Para os artistas musicais, essa identificacdo ¢
formada através da repeticdo de elementos visuais, comportamentais ¢ discursivos, que

acabam tornando-se marcas registadas da sua personalidade artistica.
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Campanhas de lancamento, gestdo de contetido, criacdo de identidade visual, storytelling e
interacdo com o publico sdo algumas das ferramentas de marketing digital que os musicos
contemporaneos utilizam com frequéncia. Muitas vezes, o sucesso a uma musica ou album
nao depende tanto da qualidade musical em si, mas sim de como essa obra ¢ apresentada ao

publico.

1.4 O Papel do Algoritmos na Visibilidade destes Artistas

Um dos principais fatores que contribuem para o sucesso de artistas nas redes sociais ¢ como
os algoritmos funcionam, pois eles decidem quais conteidos aparecem no feed dos
utilizadores. No TikTok, por exemplo, esses algoritmos ddo prioridade a postagens que geram
mais envolvimento, frequéncia de publicagdes, tempo de visualizagdo e interagdes anteriores
com o perfil, o que impacta diretamente a visibilidade dos artistas. De acordo com o Tik Tok
& Luminate Music Impact Report (2023), conteudos que se tornam virais na plataforma
podem alcangar milhdes de visualizagdes em questdo de horas, transformando rapidamente
artistas desconhecidos em verdadeiros fenOmenos populares, especialmente através de
desafios e tendéncias musicais. Portanto, entender como os algoritmos do TikTok funcionam
¢ crucial ndo apenas do ponto de vista técnico, mas também estratégico, ja que saber quando
e como postar, além de criar contetidos que incentivem o envolvimento, ¢ fundamental para

que os artistas atraiam novos publicos e mantenham a sua relevancia na plataforma.
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Capitulo 2- A Industria Musical na Era Digital

2.1 Transformacao no Mercado da Musica

2.1.1 Dos media fisicos ao Digital
O declinio no consumo de CDs e a ascensao dos formatos digitais, como MP3 e streaming,
mudaram completamente o modelo de negdcios da industria da musica. Essa transi¢do forgou
gravadoras, distribuidoras e artistas a se adaptarem de maneira significativa.

2.1.2 Impactos Economicos da Digitalizaciao
A digitalizacdo inicialmente causou uma queda nas receitas das gravadoras, mas logo veio
uma recuperagdo impulsionada pelo crescimento do streaming por assinatura. De acordo com
dados da IFPI (Federagdao Internacional da Industria Fonografica) 2023, esse modelo agora
representa a maior parte da receita global da musica gravada.

2.2 Artistas Independentes e Plataformas Digitais

2.2.1 O papel do streaming na Carreira de Novos Artistas

Servigos como Spotify, Apple Music e Deezer estdo a dar aos musicos a oportunidade de se
conectarem com audiéncias ao redor do mundo, sem precisar de passar por intermediarios

tradicionais.

2.2.2 Ferramentas de Autogestiao e Dados

Plataformas como “Spotify for Artists” e “YouTube Studio” oferecem insights valiosos sobre
o publico e o desempenho das musicas, permitindo que os artistas tomem decisdes

estratégicas em tempo real.
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2.2.3 Exemplos de Sucesso na Carreira Independente

Artistas como Billie Eilish, Tuyo, Jovem Dionisio e Lagum s3o 6timos exemplos de como ¢
possivel brilhar na cena musical de forma independente, utilizando redes sociais e

plataformas de streaming a seu favor.

2.3 A nova Cadeia de Valor na Musica

Com as transformagdes digitais, a cadeia de valor da musica tornou-se mais horizontal. O
modelo tradicional — onde as gravadoras controlavam todas as etapas do processo
(produgdo, distribuicdo, promocao) — foi substituido por uma rede de micro atores que

colaboram entre si.

Hoje em dia, o artista pode contar com profissionais independentes (como produtores,
especialistas em redes sociais, designers e agregadores digitais) € manter o controlo criativo e
financeiro sobre a sua carreira. Esse novo ecossistema € mais flexivel e democratico, embora

também exija que o artista desenvolva habilidades em vérias areas.

A distribuicao digital através de agregadoras como ONErpm, Ditto Music e CD Baby permite
que musicos lancem as suas obras globalmente com custos baixos, garantindo que fiquem
com a maior parte da receita. Essa mudanca afeta diretamente a posi¢do dos artistas, que

precisam de criar estratégias digitais para se destacar num mercado saturado.

2.4 Interac¢ao Direta com o publico nas Redes

2.4.1 O Fim dos Intermediarios na Comunicacio
As redes sociais abriram as portas para que os artistas portugueses pudessem conectarem-se
diretamente com os seus publicos, sem depender apenas da imprensa, radio ou gravadoras. A
presenga nas redes sociais tornou-se uma extensdo do projeto musical, com os proprios
artistas cuidando (ou supervisionando) a gestdo da sua imagem publica e do relacionamento

com os fas.
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Um exemplo marcante ¢ Carolina Deslandes, que mantém uma relacdo muito proxima com
os seus seguidores no Instagram. Ela ndo partilha apenas novidades sobre a sua musica, mas
também reflexdes pessoais, familiares e sociais. Essa abordagem transparente e empatica tem
fortalecido a sua imagem como uma artista acessivel e consciente, resultando num alto nivel

de envolvimento do publico.

2.4.2 A Cultura da Proximidade e do Envolvimento

A cultura digital realmente valoriza a autenticidade e a conexao. Em Portugal, artistas como
Diogo Picarra e Fernando Daniel aproveitam plataformas como TikTok, Instagram e
YouTube para se conectar com seus fas através de videos curtos, covers, desafios e
transmissdes ao vivo. Essas interagdes ndo s6 ajudam a fidelizar o publico, mas também

impulsionam o crescimento organico de suas audiéncias, especialmente entre os jovens.

Além disso, a banda D.A.M.A ¢ um exemplo fascinante de como um grupo pode misturar
humor e informalidade nas redes sociais como parte de sua estratégia. As interagdes
espontaneas, os bastidores dos concertos € os contetidos mais descontraidos ajudam a criar

uma imagem de proximidade e afinidade com os fas.

2.4.3 Desafios da Exposicao Constante

No entanto, essa exposi¢do constante traz consigo uma série de pressdes emocionais. A
expectativa de estar sempre presente pode levar a exaustdo e afetar a saide mental. Carolina
Deslandes, por exemplo, ja falou abertamente sobre as consequéncias psicoldgicas da

superexposicao, especialmente quando a vida pessoal se entrelaca com a imagem publica.

Essa luta entre ser auténtico e manter uma performance continua, estd no coragdo do
fenomeno atual de “auto-espetacularizacdo”, que exige que o artista atue como criador,

personagem e gestor de si mesmo num ciclo sem fim.
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Capitulo 3 - Redes Sociais como Ferramenta de Posicionamento Artistico

3.1 O Conceito de Posicionamento Artistico

3.1.1 Defini¢cao e Relevancia

O conceito de posicionamento artistico no ambiente digital diz respeito a maneira como o
artista € visto e lembrado pelo publico. Isso envolve aspectos como estilo musical, estética
visual, comportamento nas redes sociais, causas que defende e o tom da sua comunicagdo. De
acordo com Kotler e Keller (2012), posicionar-se significa "conquistar um espago distinto e
valorizado na mente do consumidor". No universo musical, isso traduz-se em criar uma

proposta unica que o publico possa reconhecer € com a qual se identifica emocionalmente.

Esse posicionamento ¢ fundamental para se destacar num mercado saturado. Artistas que tém
um posicionamento claro e consistente costumam conquistar audiéncias mais leais, aumentar
o reconhecimento da marca e atrair oportunidades comerciais, como patrocinios, convites
para festivais e parcerias. Nas redes sociais, essa percep¢ao ¢ construida diariamente, através
de estratégias de comunicagdo que incluem o tom de voz, o tipo de conteudo partilhado, as

interacoes e a estética visual.

3.1.2 A Construcio da Imagem e Identidade nas Redes

A imagem digital do artista estd em constante evolugdo nas redes sociais, onde o publico ndo
apenas consome musica, mas também conecta-se com a personalidade, os valores, as
opinides e o estilo de vida do artista. Baym (2018) aponta que os musicos de hoje realizam

um “trabalho intimo”, cultivando lagos emocionais diretos com seus fas.

Um exemplo notavel em Portugal ¢ Capicua, que combina a sua musica com a militdncia
feminista e ambiental. A sua presenca nas redes sociais refor¢a a sua imagem como uma
artista critica, sensivel e politizada. A harmonia entre o seu discurso, sonoridade e imagem

publica fortalece a sua marca pessoal.
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Imagem 1 e 2 - Posts no Instagram de Capicua

(@a_capicua)

Por outro lado, artistas como Slow J optam por uma abordagem mais introspectiva e
reservada, com posts dispersos, mas cuidadosamente selecionados, que refletem a sua

identidade musical intimista e reflexiva.

3.2 Estratégias de Contetido e Engajamento

3.2.1 Storytelling Digital

O storytelling digital esta a tornar-se uma técnica cada vez mais valorizada nas redes sociais.
Ele envolve contar histérias que ajudam o publico a entender o contexto das musicas, os
bastidores das criagdes, as experiéncias dos artistas e at¢ mesmo as suas vulnerabilidades. Em
vez de simplesmente lancar um single, o artista cria uma narrativa que envolve os seguidores

na sua jornada.

Como ja mencionado antes, exemplo disso ¢ Carolina Deslandes, que usa o Instagram nao so
para divulgar as suas musicas, mas também para partilhar histérias sobre a maternidade,
relacionamentos e desafios pessoais, reforcando a sua imagem de autenticidade e empatia.
Essa narrativa pessoal gera identificacao e fortalece o vinculo com o publico, transformando

os seguidores ou fas fiéis .
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Imagem 4 - Post no Instagram de Carolina Deslandes sobre a sua 3° gravidez.
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3.2.2 Conteudo Participativo e Desafios Virais
O conteudo participativo ¢ uma das chaves para o sucesso musical nas redes sociais.
Plataformas como Tik Tok e Instagram Reels tornaram-se verdadeiros palcos onde os fas
podem interagir diretamente com as obras, recriando coreografias, dobragens e até versdes

alternativas das musicas. Isso transforma a divulga¢do num fendmeno coletivo.

Um o6timo exemplo ¢ o caso da Nenny, uma artista portuguesa que partilha videos curtos que
incentivam os seus seguidores a criarem as suas proprias versdes ou reagdes as suas musicas,
promovendo um envolvimento direto com o conteudo. Essa estratégia ndo s6 aumenta a

visibilidade, mas também o alcance organico das suas obras.

No cenario internacional, Doja Cat destaca-se: as suas musicas sao frequentemente pensadas
para se tornarem virais em plataformas como Tik Tok, com refrdes curtos e dancantes, que

sdo facilmente replicaveis em videos de poucos segundos.

3.3 O Papel da Curadoria e dos Algoritmos

3.3.1 O Funcionamento dos Algoritmos

Os algoritmos que dominam as redes sociais e plataformas de streaming baseiam-se em dados
sobre o comportamento dos utilizadores— como o tempo que passam a ver conteudo, os likes
que ddo, os comentarios que fazem, os posts que partilham, os contetdos que guardam e até
as pausas que fazem ao rolar o ecrd. A partir dessas interagdes, o sistema decide quais

conteudos tém mais chances de serem importantes para o publico.

Isso acaba por influenciar diretamente o tipo de material que os artistas produzem.
Publicagdes mais curtas, que causam um impacto imediato e t€ém uma estética atraente,
costumam ser mais favorecidas pelos algoritmos. Por isso, muitos musicos acabam por
ajustar as suas estratégias criativas para se adequar ao formato da plataforma, frequentemente

priorizando a quantidade e a frequéncia em vez da profundidade.
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3.3.2 O Posicionamento Direto das Métricas

As métricas digitais, como o numero de seguidores, likes, comentéarios e alcance,
tornaram-se, muitas vezes, o principal critério para avaliar um artista. Essas métricas ndo so
influenciam as decisdes das plataformas, como o destaque em playlists ou sugestdes, mas
também impactam negociagdes com marcas, convites para festivais e até contratos com

editoras.

Artistas como ProfJam, que combinam uma performance musical envolvente com um forte
dominio do mundo digital, t€ém se destacado por entender essa logica das métricas e saber
como utilizd-las a seu favor na constru¢do da sua imagem artistica. No entanto, existem
criticas sobre a dependéncia excessiva dessas métricas, que podem levar a uma repeticdo e

superficialidade, em vez de promover a verdadeira inovagao artistica.

3.4 Influéncia da Estética Visual e Identidade Grafica

3.4.1 Imagem Visual como Parte da Marca

A estética visual de um artista ¢, sem duvida, uma parte fundamental da sua identidade hoje
em dia. Desde a paleta de cores que escolhem para as suas redes sociais até a dire¢ao de arte
dos videoclipes, tudo isso fala sobre os seus valores, estilo e personalidade. A industria
cultural sempre viu os musicos como marcas — e as redes sociais s intensificaram essa

realidade.
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Artistas como Cldudia Pascoal, em Portugal, adotam uma estética excéntrica, vibrante e

surrealista que destaca a singularidade da sua proposta musical.

Imagem 5- Claudia Pascoal

3.4.2 VideoClipes e Estética Narrativa

Com o crescimento do YouTube, os videoclipes voltaram a ser fundamentais na estratégia de
branding dos artistas. Além disso, esses videos sdo frequentemente cortados e partilhados em
formato vertical nas redes sociais, como teasers ou reels, o que aumenta a sua durabilidade e

capacidade de envolvimento.

Um exemplo marcante ¢ o rapper Papillon, especialmente com o videoclipe da musica
"Imbecis". O video destaca-se pela sua cinematografia rica, com uma paleta de cores
sombria, movimentos de camera proximos ¢ uma linguagem simbolica que toca em temas
como pressao social, alienagdo e conflitos internos. O clipe reflete a identidade reflexiva e
critica do artista, combinando perfeitamente com a narrativa sonora e lirica que Papillon traz
no album «Jony Driver». Além disso, as imagens do videoclipe foram cuidadosamente
fragmentadas e adaptadas para as redes sociais, principalmente no Instagram e TikTok,
aproveitando partes importantes com legendas dindmicas e uma estética coerente — tudo isso

ajudou a expandir o alcance da mensagem entre o publico mais jovem.

Esse tipo de construgdo estética destaca o papel do artista como alguém que procura uma
profundidade conceitual e uma integridade criativa, mesmo dentro da l6gica das plataformas

digitais.
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3.5 Exemplos Praticos de Posicionamento Estratégico

3.5.1 Caso Nacional: Barbara Bandeira

Barbara Bandeira ¢ um exemplo brilhante de uma artista portuguesa da nova geracdo que
realmente entende a dindmica das redes sociais e a importancia de construir uma marca
artistica. Com uma presenca marcante no Instagram, TikTok e YouTube, a cantora ndo apenas
promove o seu trabalho musical, mas também cria uma imagem jovem, acessivel, emocional
e conectada as tendéncias estéticas atuais.

Nas suas redes sociais, Barbara mistura bastidores de concertos, momentos pessoais,
interagdes com os fas e conteudos de moda e beleza — tudo isso refor¢ando a sua identidade
como um icone pop juvenil. Além disso, ela tem participado em campanhas de marcas, assim
aproveita a sua imagem publica para parcerias comerciais que solidificam o seu papel como
uma figura de influéncia e estilo.

Imagem 6 e 7 - Stories na conta de Instagram de Barbara Bandeira

Jjuntamente com os seus fas

(@barbarabandeiraa)

A9 TOUR2024 @ 10dejunho de 2024 -+ X 1 TOUR 2025 & 25 de maio
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O videoclipe da musica “Onde Vais”, em colaboracdo com a fadista Carminho, trouxe uma
nova dimensdo estética e sonora para a artista, unindo tradicdo e modernidade — e essa
transi¢do foi acompanhada nas suas redes sociais, com teasers visuais, partilhas emocionantes

e os bastidores que tornaram o processo artistico mais humano.

Imagem 8- Post de Barbara Bandeira ao lado de Carminho ((@barbarabandeiraa)

barbarabandeiraa © - A seguir

Fe
im barbarabandeiraa m
4 #1 nas tendéncias, #1 no iTunes, 100k '
visualizagdes no YouTube. A “onde vais”
agora é vossa. Obrigada %

Para ti

=) ale tori_os

Obrigado

Responder

A harmonia entre a estética musical, visual e digital de Barbara Bandeira demonstra uma
gestao de imagem profissional, cuidadosamente elaborada para manter o envolvimento de um

publico jovem, que se sente emocionalmente conectado a artista e € ativo nas redes sociais.

3.5.2 Caso Internacional: Sabrina Carpenter

A artista, Sabrina Carpenter, ¢ um exemplo fascinante de como o reposicionamento artistico
pode ser bem-sucedido, especialmente com a ajuda das redes sociais. Ao comecar a sua
carreira na Disney, Sabrina transformou-se numa artista pop com uma identidade sonora e
visual bem definida, utilizando as plataformas digitais para fazer essa transi¢ao e conquistar

novos publicos.

Atualmente, a sua imagem ¢ construida em torno de temas como autoconfianga, feminilidade,
humor sarcéstico e uma estética retro/pop glam, que se refletem tanto nos seus videoclipes

quanto na forma como se apresenta online. No Instagram, ela aposta numa estética polida e
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sensual, com fotos cuidadosamente ensaiadas, tons quentes e um styling que chama a ateng¢ao
(Sabrina ¢ também conhecida pela sua maquilhagem como o excesso de blush nas magas do
rosto) — tudo isso para transmitir a imagem de uma estrela pop classica, mas com um toque

moderno.

"ﬁ sabrinacarpenter @ - A seguir

t‘ sabrinacarpenter
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t\ sabrinacarpenter & 13
k> translated so wrong sorry
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@ palomaidaliasandoval 13
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Imagem 10- Post na conta de Instagram de Sabrina Carpenter

(@sabrinacarpenter)
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No TikTok, Sabrina mostra um lado mais leve e divertido da sua personalidade. Os seus
videos, que incluem letras irOnicas, brincadeiras com os fas e referéncias aos seus proprios
memes, revelam como ela usa o humor e a autorreferéncia para se conectar de forma mais
proxima com o publico jovem. Essa abordagem, longe de diminuir a sua imagem, reforca a
sua autenticidade e a capacidade de rir de si mesma, algo que € muito apreciado nas redes

sociais.

Imagem 11- Tweet de Sabrina Carpenter

Sabrina Carpenter €

3 Imagem 12-Comentario no Tik Tok de Sabrina
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Um exemplo claro dessa estratégia foi o lancamento da musica “Feather”, do seu album
emails I can't send. O videoclipe, que traz uma estética inspirada em filmes de terror
feministas, foi promovido nas redes sociais com clipes curtos, frases impactantes e bastidores
que geraram expectativa. A musica tornou-se viral no TikTok, impulsionada por tendéncias
que ligavam a letra ao empoderamento feminino, expandindo um alcance para além do seu
nucleo de fas. Dessa forma, a cantora Sabrina Carpenter construiu uma presenca digital forte,
onde a combinagdo de estética vintage, lirismo ir6nico ¢ uma performance digital inteligente
destaca-a num mercado pop saturado, tornando-a uma das vozes em ascensdo mais

ressonantes nas plataformas digitais.
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Capitulo 4- Estudo de Caso

Este capitulo tem como objetivo principal explorar como as redes sociais influenciam o
posicionamento artistico de musicos contemporaneos, analisando dois casos especificos:
Bispo, que representa o cendrio nacional, e Rosalia, um exemplo de destaque internacional. A
escolha destes artistas baseia-se na sua relevancia atual, na solidez da sua presenca digital e
na maneira como utilizam as redes sociais de forma estratégica para moldar e fortalecer a sua

imagem, identidade e notoriedade no mundo da musica.

Através da andlise de posts nas suas redes sociais podemos identificar:

® As estratégias digitais que eles adotam;

e A harmonia estética entre as suas redes sociais e as suas produgdes musicais;

e Os niveis de envolvimento e interacdo com o publico;

e E os resultados tangiveis, como aumento de visibilidade, envolvimento e influéncia

cultural.

As fontes que vamos considerar incluem os posts dos proprios artistas nas redes sociais,
como Instagram e TikTok. A interpretagdo serd guiada por conceitos importantes, como
branding pessoal (Rampersad, 2019), envolvimento emocional (Baym, 2021) e
posicionamento artistico (Kotler et al., 2021). Isso permitira identificar praticas relevantes e
as tendéncias atuais no uso das redes sociais como uma ferramenta de conexao entre artistas e

o seu publico.
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4.1 Estudo do caso nacional: Bispo

4.1.1 Contextualizaciao
Bispo, cujo nome verdadeiro ¢ Pedro Bispo, ¢ uma das vozes mais destacadas do hip hop e
rap em Portugal. Ele ¢ conhecido pelas suas letras profundas e emocionais, que refletem a
realidade social do pais. Natural de Mem Martins, comegou a sua jornada no cenario
underground, mas, com o tempo, conquistou espago na media, nos grandes palcos e nas
plataformas digitais, consolidando-se como um artista completo e ciente do impacto que sua

imagem publica pode ter.

4.1.2 Estratégia Digital

Bispo ¢ muito ativo nas redes sociais, especialmente no Instagram e YouTube, onde partilha
langamentos, colaboracdes, momentos pessoais € os bastidores dos seus concertos. No
Instagram, ele mistura uma estética urbana com uma linguagem visual simples, mas
impactante — usando cores soObrias, frases curtas e imagens do palco, da rua ou da sua
equipa, criando uma conexao proxima com os fas, sem perder o controlo da sua imagem.

bispo2725
Agrupamento de Escolas Ferreira de

voltei 3 escola onde tudo comegou
para responder a umas perguntas de
criangas cheias de sonhos e vontade de
realiza-los. Ver o brilho no olhar delas e
a esperanga na palavra deu-me vida.

Obrigado pelo amor §§ %

g i R\ Res =
i J 1 { S joana.cerveira

Qv

W8 40 698 gostos

Imagem 13 - Foto Publicada na conta de Instagram de Bispo
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O artista também investe em colaboragdes estratégicas com outros grandes nomes da musica
portuguesa, como Diogo Picarra, Ivandro e Julinho KSD. Cada uma dessas parcerias ¢
promovida com uma forte presenga visual nas redes. Por exemplo, o lancamento da musica
"Planeta" com Barbara Tinoco foi amplamente divulgado com pequenos teasers, imagens dos
bastidores e interacdes entre os dois artistas nas redes sociais.

Imagem 14 e 15- Post no Instagram de Bispo para promover duas colaboragoes ( Julinho

KSD e Barbara Tinoco) / (@bispo2725)

= Seguir
Mem Martins

£%F. bispo2725
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A
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nde Palacio Estoril, Hotel Golf & Wellness

ivel. Obrigado
um prazer fazer

No YouTube, Bispo destaca-se ao publicar videoclipes com alta qualidade estética e
contetidos complementares, como versdes acusticas, lyric videos e documentarios curtos
sobre o seu processo criativo. Essa variedade de conteidos ajuda a manter uma presenca
constante e diversificada, refor¢ando a sua imagem como um artista comprometido com a sua

arte.

Embora esteja menos presente no TikTok, o artista aparece de vez em quando, especialmente
em trends que envolvem partes das suas musicas — muitas vezes promovidas organicamente

pelos proprios fas, o que mostra um alcance emocional que vai além do marketing direto.
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4.1.3 Impacto no Posicionamento

A presenca digital de Bispo realmente destaca o seu papel como um artista auténtico, que ¢é
emocionalmente verdadeiro e tem raizes sociais profundas. Ele consegue equilibrar
profissionalismo e acessibilidade, conquistando tanto o publico jovem quanto aqueles que

apreciam letras com contetido significativo.

O controle que ele exerce sobre a sua imagem digital ¢ discreto, mas muito eficaz, o que
ajuda a criar uma aura de credibilidade e respeito na cena musical portuguesa. Ele nao se vale
de exageros ou polémicas para se manter relevante — ao invés disso, investe na consisténcia
artistica, num cuidado visual e na fidelidade a sua identidade, tornando-se um exemplo sélido

de como se posicionar artisticamente nas redes sociais.
4.2 Estudo de Caso Internacional: Rosalia
4.2.1 Contextualizaciao

Rosalia ¢ uma cantora e produtora espanhola que conquistou o0 mundo com a sua mistura
unica de flamenco, pop, reggaeton e musica experimental. Ela também destaca-se pela sua
estética sofisticada e pelo uso inovador das redes sociais, que a ajudaram a moldar sua

identidade artistica de maneira impressionante.
4.2.2 Estratégia Digital

A presenca de Rosalia nas redes sociais — especialmente no Instagram e TikTok — ¢ intensa,
visualmente coesa e perfeitamente alinhada com a sua narrativa musical. A artista combina
bastidores, teasers visuais, imagens de moda, videos coreografados e conteudos espontaneos

para criar uma identidade que mistura tradi¢ao e inovagao.
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Imagem 17 - Um momento no estudio partilhado por Rosalia no seu Instagram

(@rosalia.vt)

No Instagram, cada post parece ser cuidadosamente planeado, com uma forte presenga de
elementos visuais que remetem a cultura espanhola, ao street style e a estética digital. No
TikTok, Rosalia conecta-se com o publico de maneira descontraida e proxima, partilhando
bastidores de ensaios, momentos do dia a dia e brincadeiras com as suas musicas — tudo isso

gerando milhdes de visualizagdes e mantendo-se viva na memoria coletiva.

4.2.3 Impacto no Posicionamento

Rosalia conseguiu estabelecer-se como uma figura global, que respeita e reinventa a tradi¢ao
espanhola, utilizando de forma criativa as redes sociais. A sua estética coerente, a inovacao
nos conteudos e a conexdao digital formaram uma marca artistica reconhecivel, com um

alcance que vai além das barreiras linguisticas e geograficas.

Com o album Motomami, por exemplo, a artista abragou uma estética fragmentada e cadtica
— refletida nas redes com videos de baixa resolucao, efeitos VHS, emojis e colagens visuais
— criando uma narrativa intencionalmente desconstruida, que gerou criticas, mas também
destacou a sua ousadia e originalidade. Rosalia demonstra como as redes podem ser

verdadeiros laboratorios criativos, e ndo apenas ferramentas de marketing.


http://a.vt
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4.3 Apresentacio e Analise de Resultados do Questionario

4.3.1 Metodologia de Aplicacao

Para recolher dados empiricos que complementassem a andlise tedrica e os estudos de caso
apresentados neste trabalho, criei um questiondrio digital na plataforma Google Forms. O
objetivo era entender as percepgdes e comportamentos dos jovens sobre como as redes

sociais influenciam o consumo ¢ a valorizacdo de artistas musicais.

O questionario foi partilhado com estudantes universitarios e jovens adultos, em Portugal,

com idades entre 16 e 30 anos. A amostra contou com 22 participantes.

A coleta de dados ocorreu no dia 21 de junho, de forma andnima e voluntaria. A seguir,

apresento os resultados mais relevantes.

4.3.2 Faixa etaria dos participantes

Idade

22 respostas

4 3 (13,6%)
2(9,1%) 2(9,1%)
2 1 @5%) 1(45%) 1(4,5%) 1(4,5%) 1(45%) 1(4,5%) 1(4,5%)
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4.3.3 Ja comecaste a ouvir um artista s6 por causa da sua presenca nas redes

sociais?

Ja comecaste a ouvir um artista sé por causa da sua presencga nas redes sociais?
22 respostas

@ Sim, varias vezes

@ Sim, uma ou duas vezes
@ Nao, nunca

@ N3zo me recordo

4.3.4 Quais as redes sociais que utilizas regularmente para descobrir ou

acompanhar artistas?

Quais as redes sociais que utilizas regularmente para descobrir ou acompanhar artistas?
22 respostas

Instagram

20 (90,9%)
TikTok 18 (81,8%)
Youtube 14 (63,6%)
X 6 (27,3%)
Spotify 20 (90,9%)
Facebook

Discord 0 (0%)
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4.3.5 A imagem do artista nas redes sociais influencia a tua percecio da sua

musica?

A imagem do artista nas redes sociais influencia a tua percec¢édo da sua musica?
22 respostas

@ Sim, muito

@ Sim, mas de forma ligeira
@ Nao influencia

@ Nzo tenho opinizo formada

4.3.6. Consideras que as redes sociais sdo hoje em dia essenciais para o sucesso

de um artista?

Consideras que as redes sociais sao hoje em dia essenciais para o sucesso de um artista?

22 respostas

@ Sim, totalmente

@ Sim, mas n3o substituem o talento
@ Nao, o que importa é a mdsica

@ Nao tenho opinizo formada
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4.4 Discussao dos Resultados

A andlise dos dados recolhidos por meio de um questionario realizado por mim, permite-nos
estabelecer conexdes significativas com os estudos de caso discutidos neste trabalho, assim
como com os referenciais tedricos abordados nos capitulos anteriores. Nesta secado,
procuramos interpretar os resultados de maneira critica, identificando tendéncias e
comportamentos do publico jovem em relagdo a presenca digital de artistas musicais,
enquanto também refletimos sobre os limites metodologicos e as implicagdes para futuras

pesquisas.

4.4.1 A presenca digital como um fator de descoberta

A maioria dos participantes (82%) revelou que comegou a ouvir um artista por causa da sua
atuacao nas redes sociais, o que reforca a crescente importancia dessas plataformas como
meio de descoberta musical. Essa tendéncia estd alinhada com os argumentos de Baym
(2021), que sugere que a relagdo entre artistas e publico ¢ cada vez mais construida através de
um “trabalho intimo” nas redes, onde a narrativa pessoal e a estética visual desempenham um

papel central.

No caso de Rosalia, essa conexdo ¢ especialmente evidente: a artista espanhola utiliza uma
linguagem visual coesa, misturando tradicao e modernidade, e mantém uma forte presenga no
TikTok e Instagram — redes que mais de 70% dos entrevistados mencionaram como
principais canais de descoberta. O seu posicionamento digital, cuidadosamente elaborado,
confirma que a visibilidade artistica ndo depende apenas da musica, mas também da narrativa

estética e simbolica que ¢ apresentada online ( Kotler et al., 2021).

4.4.2 A coeréncia estética e o impacto na percep¢cio musical

Um dado interessante ¢ que mais de 85% dos participantes afirmam que a imagem do artista
nas redes sociais influencia a maneira como eles percebem a sua musica. Isso reforca a ideia
de que o branding pessoal tornou-se um elemento fundamental da identidade artistica
(Rampersad, 2019). Um exemplo claro disso ¢ Bispo, cuja presenga digital destaca-se por

uma estética urbana, sobria e emocionalmente auténtica. A harmonia entre o contetdo visual
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e a proposta musical do artista ajuda a criar uma imagem solida e Ginica, mesmo que discreta,

0 que o torna relevante num cendrio medidtico saturado de estimulos visuais.

4.4.3 TikTok, autenticidade e o publico jovem

O questionario também destacou a importancia do TikTok como uma das plataformas
favoritas para o consumo musical, especialmente entre os participantes de 18 a 25 anos. Essa
preferéncia confirma o poder de viralizagdo e a capacidade de criar tendéncias que essa
plataforma possui, como demonstrado nos casos de Sabrina Carpenter (mencionada no
capitulo 3) e Rosalia, cujos langamentos costumam vir acompanhados de contetidos

projetados para gerar reagdes, duetos e desafios participativos.

No entanto, apesar da popularidade do TikTok, Bispo tem uma presenca mais discreta na
plataforma, o que pode ser visto como uma estratégia intencional de priorizar a profundidade
emocional em vez da viralizagdo. Essa escolha ¢ apreciada por uma parte do publico, como
evidenciado nas respostas abertas do questiondrio, onde palavras como ‘“‘autenticidade”,

“mensagem” e “proximidade” aparecem com frequéncia.

4.4.4 Limitacdes e consideracoes metodolégicas

Embora os resultados sejam relevantes, ¢ fundamental reconhecer as limitagdes da amostra,
que apenas consiste em 22 participantes, principalmente jovens universitarios. Esse perfil
pode nao refletir a diversidade de percepgdes que existem noutros grupos etarios e sociais.

Ainda assim, os dados ajudam-nos a identificar padrdes importantes sobre como a presenga
digital influencia a percepcdo, o consumo e o envolvimento com artistas musicais,

especialmente entre publicos que cresceram num ambiente medidtico digital.
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4.4.5 Convergéncia entre dados, teoria e pratica

Os dados empiricos recolhidos confirmam muitos dos pressupostos teodricos discutidos ao
longo deste trabalho. O uso estratégico das redes sociais, a coeréncia estética, o storytelling
digital e a interagdo com o publico mostram-se elementos essenciais para o posicionamento
artistico contemporaneo. Tanto Bispo quanto Rosalia — cada um com suas abordagens
unicas — provam que nao existe uma formula magica para o sucesso digital, mas sim a
necessidade de estratégias consistentes, auténticas e alinhadas ao seu publico-alvo e a sua

1dentidade artistica.

Link de acesso ao formulario: https://forms.gle/wdDkXqysi4W7yvGbS§

Link de acesso aos resultados do formulario:

A Influéncia das Redes Sociais no Posicionamento de Artistas Musicais (Respostas)


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1dAd9r3nEoOh_EiZuoRfU6Q1BHrOSz06zWOU2fQHJ_bc/edit?usp=sharing
https://forms.gle/wdDkXqysi4W7yGbS8

35

Conclusao

O presente trabalho teve como objetivo analisar como as redes sociais digitais ajudam os
artistas musicais a posicionarem-se no cenario atual, que ¢ marcado pela fusdo entre producdo
artistica, identidade digital e comunicagdo estratégica. Com uma abordagem qualitativa que
combina revisdo tedrica, estudo de caso e aplicagdo de questionario, conseguimos entender as

varias dimensdes que envolvem a construcao da imagem publica dos artistas na era digital.

Os resultados mostraram que as redes sociais hoje tém um papel fundamental na afirmagao e
valorizagdo das carreiras musicais. As plataformas digitais deixaram de ser apenas espagos
para divulgagdo e passaram a desempenhar fungdes essenciais na relacao entre artistas € o seu
publico, atuando como verdadeiras extensdes da marca pessoal € como mecanismos de
legitimagao simbolica. Assim, a presenca digital tornou-se um elemento crucial da identidade

artistica contemporanea.

A andlise dos casos de Bispo e Rosalia destacou estratégias diferentes, mas igualmente
eficazes, de gestdo de imagem e comunicagdo nas redes sociais. Enquanto Bispo foca na
autenticidade e no minimalismo visual, Rosalia investe na estética e na performance com uma
intencdo criativa bem definida. Em ambos os casos, a coeréncia entre imagem, contetido e

valores € essencial para construir um posicionamento artistico forte e reconhecido.

Os dados coletados por meio do questiondrio mostraram que o publico jovem valoriza a
autenticidade, a conexdo emocional e a consisténcia visual na presenca digital dos artistas. A
influéncia das redes sociais na percepcao da musica, na descoberta de novos talentos e na
fidelizacdo do publico foi amplamente confirmada. Esses resultados reforcam a importancia

de uma estratégia digital bem pensada, planeada e alinhada com a identidade do artista.

Embora os dados coletados sejam bastante relevantes, este estudo tem as suas limitacoes,
como o numero reduzido de participantes no questionario e a faixa etdria especifica dos
mesmos. Esses fatores dificultam a generalizagdo dos resultados, mas ndo comprometem a

validade das tendéncias que foram identificadas.
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Para pesquisas futuras, seria interessante ampliar a amostra, incluir diferentes grupos
demogréaficos e realizar uma andlise comparativa entre géneros musicais e culturas nacionais
diversas. Também pode ser valioso investigar como novas tecnologias — como a inteligéncia
artificial e os filtros generativos — influenciam a criagdo de contetido musical e a construcao

da imagem artistica.

Em resumo, podemos concluir que ter uma presenga nas redes sociais ¢, atualmente, um
passo essencial na carreira de um artista musical. A combina¢do de expressdo artistica,
autenticidade na comunicagdo ¢ dominio das ferramentas digitais ¢ uma habilidade
fundamental no cendrio musical atual, onde o sucesso esta, sem duvida, ligado a uma

presenca online significativa, coerente e bem gerida.
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