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A Divulgacao Cientifica para o Grande Publico

RESUMO

Assumindo-se como uma tematica muito importantea pas instituicbes de
investigacdo, a divulgacao cientifica para o grapdelico € o tema abordado nesta

dissertagéo

Seguindo uma linha metodolégica de investigacaéacgpoiada numa vasta revisao
bibliografica e na realizacdo de um estudo de dasGIIMAR (Centro Interdisciplinar
de Investigagdo Marinha e Ambiental), esta invaséi@ tem como objectivo analisar a
problematica da divulgacdo cientifica para o gramulblico desta instituicao,
recorrendo a um estudo de trés jornais de refexé&heiPorto (Publico, JN e DN) e

aplicando um inquérito por questionario aos ingestores do CIIMAR.

O estudo de caso demonstrou que os investigadare€ItMAR consideram a

divulgacdo cientifica bastante importante, que f@eocupacdo em divulgar o seu
trabalho para o publico em geral, essencialmemévéd de actividades desenvolvidas
para as escolas e que efectuam press-releases pamarensa. No entanto, apos a
analise das noticias publicadas nos jornais deémf@ durante o periodo de estudo e
cruzando estes dados com os obtidos através ddiaqéem, constatamos que a

imprensa dé pouca visibilidade a investigagdo dedeida no CIIMAR.

Palavras-chave divulgacéao cientifica, jornalismo cientifico,aebes publicas.
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ABSTRACT

Research institutions are increasingly acknowlegigihe importance of scientific
outreach in their activities. Public understandofgscience is the main theme of this

thesis.

Following a research-action methodology based omxdansive bibliographic review
and the case-study of the CIIMAR (Centro IntergiBoar de Investigagdo Marinha e
Ambiental — Interdisciplinary Centre for Marine amthvironmental Research), this
study aims at analyzing the problematic of scientiutreach of this institution. The
findings of a comparative study of three mainstreswspapersRublica JN andDN)

are presented, as well as the results of a questi@nsent to the CIIMAR’s researchers.

The results of the case-study show that CIIMAR’sesechers consider scientific

outreach as rather important, are concerned aldotming the general public about

their work, mainly through school activities, artht they are used to prepare press-
releases. However, the analysis of the sampled payess throughout the study period
compared to the results obtained through the curestire shows that mainstream

newspapers give little visibility to the researcidartaken at CIIMAR.

Key-words: scientific outreach, scientific journalism, pubfelations.

\Y



A Divulgacao Cientifica para o Grande Publico

RESUME

Considérée comme importante par les organismes edberche, la divulgation
scientifique vers le grand public est le théeme déatans cette thése.

Suivant une méthodologie de recherche-action, basde une vaste reévision
bibliographique et la réalisation d’une étude de @a CIIMAR (Centro Interdisciplinar

de Investigacdo Marinha e Ambiental — Centre Inserglinaire de Recherche Marine
et Environnementale), cette étude a pour but lim®alde la problématique de la
divulgation scientifique de cet organisme. Troigrjtaux de référencd(iblico, JN, et

DN) ont été étudiés, et un questionnaire propos&hercheurs du CIIMAR.

L’étude de cas démontre que les chercheurs du CRMAnsiderent la divulgation

scientifique comme importante, qu’ils cherchemfarmer le public en général sur leur
travail, en particulier au travers d’activités d&h aux scolaires, et gu’ils sont familiers
avec la préparation de communiqués de presse. Gaperanalyse des journaux de
référence comparée aux résultats obtenus au trduegsiestionnaire démontre que la

presse donne peu de visibilité a la recherche &it€lIIMAR.

Mot-clé: divulgation scientifique, journalisme scientifiquelations publiques.
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INTRODUCAO

Para divulgar ciéncia € preciso ser cientista? Radea ou escrever sobre ciéncia é
necessario saber comunicar? Noticiar sobre ciééciivulgar ciéncia, ou noticiar

ciéncia? A sociedade actual despertou para a teandéi divulgacao cientifica para o
publico em geral, que pouco ou nada conhece sotredalho que se realiza dentro das

instituicbes de investigacao.

Para o desenvolvimento desta dissertacdo, elegazos® tema de trabalho a
divulgacao cientifica para o grande publico, maiseeificamente o papel das relacbes
publicas nesta tematica, seguindo uma metodologiasdudo de caso aplicado ao

CIIMAR - Centro Interdisciplinar de Investigagéo fifidna e Ambiental.

Estruturalmente, a dissertacdo esta dividida esmnda@itulos. O primeiro € dedicado a
fundamentacéo tedrica dos conceitos de divulgagtdiiica e jornalismo cientifico,
enquadrando estes conceitos tanto no panoramananienal como nacional.
Apresentam-se alguns exemplos de divulgacdo dmmtdfectuada em Portugal e
aborda-se a importancia de divulgar ciéncia e aillZgncia na sociedade. A parte
final do primeiro capitulo é dedicada as semelhsecdiferencas mais marcantes entre

0 que é divulgacéo cientifica e jornalismo cieotifi

O segundo capitulo versa sobre as relagbes puldieasua relagcdo com a divulgacéo
cientifica, comecando por fazer um enquadramerdtiito do conceito de relagbes
publicas e por fim relacionando estas com a coragém@ da ciéncia, apresentando

algumas técnicas e meios.

No terceiro capitulo é feita a explanacédo do esti@loaso desenvolvido no CIIMAR,
caracterizando a instituicdo em estudo, descrevandetodologia do estudo de caso e,
por fim, apresentando e discutindo os resultados.
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O objectivo desta investigacdo € a discussédo dagmatica da divulgacao cientifica,
gue se assume agora de forma tdo pertinente eaguepesmo tempo, reflecte o
interesse pessoal da investigadora pela praticprdissdo de relacbes publicas,

principalmente na area da comunicacao empresarial.

Pretende-se também que a elaboracdo desta disecagtribua para a criacdo de um
gabinete de Comunicacédo e Divulgacao Cientific® HMAR, sensivel a tematica da
divulgacao cientifica, ndo s6 para o publico entbBmdmas principalmente para o
publico em geral, de forma a tornar o Centro deestigacdo num pedo crucial para o

enriguecimento da nossa sociedade.
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CAPITULO |

A DIVULGACAO CIENTIFICAE O JORNALISMO CIENTIFICO

1. AEvVOLUCAO DA DIVULGACAO CIENTIFICA

1.1. OPANORAMA INTERNACIONAL

A sociedade mundial dos nossos dias estda em ctmstaolucdo. A mutabilidade de
conceitos, certezas tidas como absolutas ou cdofaharios com o bem e o mal do
desenvolvimento cientifico, sdo factos que se atdm todos os dias a uma velocidade
tdo louca que as mudangas acontecem quase de hara.aSegundo Luis Barbeiro
(2007, p. 9) “(...) a sociedade necessita da @éassim como esta da sociedade. A
consciéncia do seu papel e da sua natureza toenamslemento fundamental para a

democracia”.

O papel do conhecimento (e da Ciéncia de uma fqramaicular) foi extremamente

importante nas mudancas sociais impulsionadas palakicOes tecnoldgicas ocorridas
nos ultimos séculos, principalmente na conducdoaesunstentacdo da Segunda
Revolucao Industrial, em meados do século XIX,ggohizada pela electricidade, pelo
motor de combustéo interna, por produtos quimitoetizados a partir de residuos

(alcatrdo) das centrais termoeléctricas funcionamdarvao, pela moldagem eficiente
do aco e pelo inicio das telecomunicacdes. Jéha 8ido anteriormente na conducao da

Primeira Revolucao Industrial do século XVIII (Fexe2007, p. 261).

Foram no entanto, continua Pereira (2007, p. 3@®)cipios cientificos que estiveram
na base das suas grandes realiza¢des: a maquapara @ tear mecanico, 0S progressos
metalurgicos, o desenvolvimento dos motores deoefiple de combustéo interna, entre
outros exemplos, que tiveram como consequénciacipah a substituicdo das

ferramentas manuais por maquinas que se forantisafido com a ajuda da ciéncia e
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da tecnologia. Afirma o autor que “Parece-nos gqueéacia desenvolvida vinha “a
reboque” das técnicas existentes, como parecectetexido na Antiguidade com os
Egipcios e as suas fabulosas construcfes e conregpsse as invencdes bélicas e

agricolas devidas a Arquimedes”.

Ndo se pode esquecer, contudo, o desenvolvimentouttes feitos cientificos que
culminaram na descoberta de determinado tipo déogxps, da penicilina entre
guerras, das bombas nucleares da Segunda Guermidllanmais perto dos dias de
hoje, dos microprocessadores e as técnicas da lergergenética, que em muito
interferem na sociedade, causando grandes impaetd®rma de estar do cidadao

comum.

Objecto de especulacdo, o nascimento da divulgeieiifica, como género literario,

situa-se entre os séculos XVII e XVIII (Hernand608)'. Segundo o autor, grandes
personalidades da historia muito cedo se aperaab@aamportancia da divulgacdo do
conhecimento. Leonardo da Vincit( in Hernando, 2006), considerado um divulgador,
mesmo antes de ser pintor, escultor, engenheinemnior, realcou que so € ciéncia, a

ciéncia que é transmissivel.

Alvim (2003, p. 50) afirma que o processo de comagdo cientifica teve inicio com os
gregos. Diz também que o surgimento da imprensé&unmapa (século XV) e o
nascimento das sociedades cientificas, levaramensistas a preocuparem-se com a

comunicacao da ciéncia.

Os primeiros jornais de ciéncia foram publicadgsoikeda instituicido dRoyal Society
for the Improvement of Natural Knowledg#662) em Londres, e das Academias
Cientificas de Paris, Berlim e Sao Petersburgor(&tedo, 2006 e Burkett, 1990, p. 27).
A Royal Society for the Improvement of Natural Knolgée sob influéncia de Francis
Bacon, serviu de impulso para a recolha e anaésgados cientificos (Alvim, 2003, p.
50). Meadonsd(t. in Alvim, 2003, p. 50) afirma que esta actividadeemlha de dados

'Artigo apresentado por Calvo Hernando numa Conééméproferida na Universidade de Oviedo,
intitulado “La Prensa y la Divulgacion Cientifica”.
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estimulou a constituicdo de missdes cientificasn @ objectivo de recolher dados
através de conversas e observacgfes directas. Rovegy naRoyal Society for the
Improvement of Natural Knowledgeutras pessoas liam e interpretavam os dados

entretanto recolhidos, fazendo resumos para seegrsntitidos ao publico.

Em 1665, diz Meadowscif. in Alvim 2003, p. 50), surgia a primeira revista de
divulgacdo cientifica, chamad@hilosophical Transactionspublicada em Inglaterra
pela Royal Society for the Improvement of Natural Krealge numa época marcada
pela censura da Igreja e do Estado. Logo apods dicacdio daPhilosophical
Transactions foi lancada alLondon Gazette(1666) e, anos mais tarde, Acta
Eruditorum (1682) em Leipzig (Alemanha), apos a criacdo dei¢Bade Cientifica

Academeia Nature Curiosum

Nos EUA, aponta-se como referéncia no século XIXatonal Academy of Sciences,
em 1863 (Burkett, 1990, pp. 27-31), bem como assta&wv cientificasScientific
American(1845),Sciencg1880) eNature(1869), que ainda perduram nos dias de hoje

como referéncias de exceléncia de divulgacéo Gemti

No seu artigo intitulado “O que é divulgacéo cificar?™

, José Reis (2006), jornalista
cientifico brasileiro, refere que a divulgacdo tigra, para alguns autores, aparece
efectivamente no século XVIII, paralelamente aqyisoento da ciéncia moderna. E
coloca uma questao extremamente pertinente: coque @ publico em geral poderia
entender ciéncia se, no século XVIIl, a grande maiarte das pessoas, eram
analfabetas? Mas o autor da a resposta ao retexir‘§omente com ampla difusdo da

escola se alcancaria a real popularizacao do conéet” (Reis, 2006).

Ainda no pensamento de José Reis, a Revolucaottiaddez nascer um novo tipo de
divulgacao cientifica. Com a evolucado técnica, adguisionarios entenderam que se
cedessem aos mecanicos e outros profissionais moneivel de conhecimento basico

de ciéncia, melhorariam, de certo, o seu desempdéwbcentanto, esta tentativa néo

2 Artigo disponivel em http://www.eca.usp.br/nuckeggespiral/more27b.htm
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vingou na altura e a ciéncia continuou limitadaraairculo muito pequeno, ou seja, a

aristocracia do século XIX (Reis, 2006).

Segundo Miller ¢it. in Coutinhoet al.,2004, p. 114), nos ultimos 20 anos desenvolveu-
se na Europa um movimento para aumentar o nivelltiera cientifica dos cidadaos,
identificando varios actores como por exemplo, ogegos e as instituicbes a ele
relacionadas, a comunidade cientifica, o sistemeattyo, os museus de ciéncia, 0s
centros de ciéncia, a industria e os media. Em 18Bpublicado, no Reino Unido, o
relatério intituladoThe Public Understanding of Scien@@USY. Este relatério, que
ficou conhecido poBodmer Reporpois o seu coordenador f8ir Walter Bodmer,
atribuiu aos cientistas a responsabilidade de pvema cultura cientifica junto do
publico, incentivando-os a ficarem mais disponive@a comunicar. Os cientistas
deviam comunicar com o publico, estarem preparpdos o fazer e deviam considerar

como sua obrigacao tal facto (Bodmer, 1985, p. 36).

Para Gregory e Miller, (1998it. in Delicato, 2006, p. 55), a publicagdo Bodmer
Report permitiu a cultura cientifica ganhar um novo desénmento, pois através
deste relatorio, conseguiu-se medir 0 estado deedame britdnica em relacdo aos

niveis de cultura, ou seja:

“(...) verificou-se um grande desconhecimento, desanca

e até hostilidade face a ciéncia” (2003, p. 55)a Bguacéo
alertou para a necessidade de promover os conh#ogne
cientificos na populacdo, “...de debater ciéncia no
parlamento, de difundir ciéncia na imprensa e dgnan os

cientistas a comunicar”.

A partir da publicacdo dBodmer Reportrefere Coutinho (2004, p. 114), verificou-se
uma enorme expansao na variedade e quantidadéddaaies que fazem a ponte entre

cientistas e o publico em geral, recorrendo aosansdminarios e conferéncias, entre

¥ Segundo Coutinhet al. (2004, p. 114) Compreensdo Publica de Ciéncia éorapreensdo dos
conceitos, termos e resultados cientificos; ped@emgvalorizacdo por parte do publico da contréwic
que a ciéncia e tecnologia fazem para as suas vidas




A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

outros (Farmelo, 1997; Milleet al, 2002, cit. in Coutinhoet al, 2004, p. 114).
Contudo, na visdo da autora, nem tudo era perfeiaficou-se que havia um nivel
reduzido de conhecimento de ciéncia e alguma d@tateresse em conhecé-la, apesar
dos novos esforcos realizados pelos cientistagm@tarem fazer divulgacao cientifica
dos seus trabalhos para o publico em geral. O$istes envolvidos em actividades de
comunicacdo sabiam que a falta de interesse fadiginhar o0s diminutos
conhecimentos que o0 publico possuia sobre os assunentificos, apesar de
demonstrarem alguma vontade de aprender. Assimandeg observacdo de Coutinho
(Coutinho et al, 2004, p. 115), cabia aos cientistas, por ine&noi papel de
transmissores de ciéncia, através dos media, émdies, livros de divulgacao
cientifica, museus, entre outros exemplos. Nastraaulelo de défice cognitivo”, onde
0 conhecimento era expandido de cima para baixeef@) do cientista para o publico

em geral.

Segundo Gregory e Miller (1998t. in Coutinhoet al, 2004. p. 115), com o decorrer
do tempo, a eficacia do modelo foi posta em causs, @pesar de aumentarem as
actividades de divulgacao cientifica para o grgnaaico, o nivel de conhecimento nao
acompanhou o esforco efectuado. Nem sempre mameciomento cientifico implicaria
mais interesse perante a ciéncia (Avila e Cas®622Firmino da Costat al, 2002;
Thomas, 1997; Winne, 20@it. in Coutinhoet al, 2004, p. 115).

Nesta conjuntura apareceu, em alternativa ao “roodieldéfice cognitivo”, o “modelo
interactivo” onde a divulgacéo cientifica ndo édele cima para baixo, ou seja, do
cientista para o publico em geral, mas sim nos skr¢idos: ha uma partilha e ndo uma
“imposicao”. O conhecimento circula do cientistargp@ cidaddo e deste para o
cientista. Nas palavras de Coutinho (2004, p. 115):

“Este modelo incorpora os efeitos do contexto $axidos
conhecimentos adquiridos ao longo da vida na faromao o
publico assimila e utiliza a ciéncia. (...) apedaro publico

ter pouco conhecimento dos factos e dos conceitos
cientificos, possui um conhecimento local, uma

compreensao e interesse no assunto”.
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Significa que, segundo a autora, existe uma nowadalgem, um novo conceito
operacional de ciéncia e que esta € uma forma kleeconento que ndo detém uma
verdade absoluta, que € problematica e que nemrsenag efeitos positivos para as

populacdes, tornando-se assim necessario disqueéingar a ciéncia entre todos.

Um relatério publicado em 2000 pela Camara de Lor@&eience and Societ§ foca a
mudanca de atitude perante a ciéncia. O conheanadiido através da investigacéo
cientifica ndo tem em si proprio uma dimensao maonak a forma como a investigacao
é feita e a aplicacdo do conhecimento colidem taegimente com problemas morais.
Os cientistas ao declararem os valores subjacaantssu trabalho e ao aproximarem-se
dos valores e atitudes do publico, mais faciimeoteseguirdo o seu apoiblduse of
Lordes 2000). A sigla PUS foi substituida pela PE®Tl{lic Engagment with Science
and Technology, ou seja, passamos da compreensdo publica daiacipara um
envolvimento do publico na tentativa de compreenddoconhecimento cientifico
(Coutinhoet al, 2004, p. 115).

Como referido anteriormente, foi essencialmentgagao nascimento das sociedades
cientificas que a divulgacao cientifica aparecees€@ram os exemplos das revistas
cientificas, cresceram os exemplos de actividadedivdilgacéo cientifica e cresceram
também os meios para a realizacdo dessa divulgigdiifica. Comecaram a aparecer
0Ss museus de ciéncia, as exposi¢cdes tematicasesaplazatrair e seduzir o grande
public®. Surgiram os workshops direccionados para criansassdes de teatro

cientifico. E o emergir do cientista contador dsdrias.

Deve-se salientar ainda a importancia das duasdésaBuerras, no século XX, para o
desenvolvimento do conceito de divulgacdo ciemtifibla perspectiva de Burkett,
(1990, p. 33) a ciéncia também se moveu em direggigerra como o resto do mundo.
A | Guerra Mundial, diz o autor, “(...) foi caragt®ada como a guerra dos quimicos

guando os cientistas descobriram novos modos dkipranaterial de guerra. Como 0s

* Disponivel em http://www.publications.parliamektpa/ld199900/Idselect/Idsctech/38/3801.htm,
consultado em 12.06.2007

® PEST — Envolvimento Publico com a Ciéncia e Teamial

® Veja-se 0o exemplo da exposicdo “O Corpo humano @oNunca o Viu” que se transformou num
sucesso de bilheteira. Disponivel em http://wwwrpobumano.net
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cientistas relatavam (...) os jornalistas retratiamie glamourizavam as descobertas da

quimica”.

Quer-se com esta afirmacdo demonstrar que osstEse transformaram em figuras
mediaticas, capazes de produzir material cienttfeelevado interesse para divulgar ao

publico em geral.

Relativamente a |l Guerra Mundial, Burkett (1990, 33) refere que a Il Guerra
Mundial “(...) tornou-se a guerra dos fisicos poa €ontribuicdo ao dividir o atomo
para derivar bombas de fissdo e poder nuclear’daimoje, em pleno século XXI, se
fala das consequéncias do uso das bombas nuctEmitdsoshima e Nagasaki. E foi
gracas ao despoletar da divulgacdo cientifica quikonse escreveu sobre o assunto e
muitos mitos, realidades e situacfes ficaram aanak da discussdo do publico. Um

novo tipo de jornalismo cientifico surgia!

Na opinido de Delicato (2006, p. 54) a ciéncia,sgoulo XX e sobretudo apés a |l
Guerra Mundial, conhece um desenvolvimento semepesdes. Diz a autora: “(...)
marcado pelo acentuado crescimento do sistemdfi@ennundial, pela formalizacao
da profissédo de cientista (...)". A autora alegali@ém que a ciéncia e as suas aplicacbes
tecnoldgicas passaram a ser muito influentes nea-di@ dos cidaddos e da como
exemplo a producdo massificada de bens de consom@vancos na saude que
permitiram aumentar a esperanca e qualidade dedesl@idadaos, o desenvolvimento

das vias de comunicacao, entre outros bons exemplos

Delicato (2006, p. 54) refere contudo que houvelitapdes negativas neste progresso
cientifico pés-guerra, como por exemplo a aplicat@igiéncia na tecnologia militar e a
degradacdo do meio ambiente, o que levou a um éksrda imagem publica dos

cientistas, bem como a um aumento da desconfiamcpgpte do publico em relacéo a

ciéncia.

Albagli (1996, p. 396) aponta também o poés Il Gaidviundial como o periodo da
transformacao radical na relacdo entre ciénciacedade. Foi a partir daqui que a
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influéncia da ciéncia sobre as areas da econonsiaciedade se tornou mais Obvia,
principalmente na década de 60 e inicio dos angmid) apesar da turbuléncia politica
e ideoldgica caracteristica dessas décadas, ocomeaumento das atencdes sobre a
necessidade de informar a sociedade, de uma forethorada, acerca dos efeitos
(negativos e positivos) da ciéncia. E, como afirtiaagli (1996, p. 397):Foi nesse
contexto que afloraram, com maior sistematicidadeiativas orientadas para a

popularizacéo da ciéncia e tecnologia”.

Com a evolucdo dos tempos e das sociedades, aace&acsua divulgacdo também se
foram desenvolvendo. Refere Reis (2006) que o dsser publico por assuntos da
ciéncia levou a que muitos jornais comecassem laiinoticias cientificas nas suas
edicdes, por exemplo, como aconteceu aquando d@artemto do primeiro satélite
artificial — o Sputnik(lancado pela Unido Soviética em 1957) e que fem qae os
jornais duplicassem o espaco reservado a divulgeigiifica e, continua José Reis
(2006):

“A divulgacao cientifica radicou-se como propésitwlevar

ao grande publico, além da noticia e interpretagés
progressos que a pesquisa vai realizando, as elgew que
procuram familiarizar esse publico com a naturema d
trabalho da ciéncia e a vida dos cientistas. Assim
conceituada, ela ganhou grande expansdo em muitessp
nao s6 na imprensa mas sob forma de livros e, mais

refinadamente, em outros meios de comunicacao dsaha

Na perspectiva de Pereira (2007, p. 263) a soctedad € uma consumidora de ciéncia
e dos produtos baseados nela; a sociedade tambmnzpmdaltiplos impactos na
comunidade cientifica e no mundo industrial, paa dizer que tanto a ciéncia como a

tecnologia séo apenas reflexo dela.

Importa, contudo, ainda referir que, na perspectiea Reis (2006), ha assuntos
cientificos que nédo justificam o espaco dado nosajs, tdo limitado que é o seu

interesse para o publico em geral.

10
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Nos dias correntes, e com a evolugdo do conceitdividgacdo cientifica, ela é feita

essencialmente, segundo Alvim (2003, p. 52) atrdeés

» artigos em revistas cientificas;

» colaboracbes em publicacdes cientificas;

e capitulos de livros especializados;

* livros cientificos.

Recorre-se também, nos dias de hoje, ao cibereg@aaoa publicacdo de resultados
cientificos, artigos cientificos ou noticias ciéoés. Isto verifica-se para o publico quer
especializado quer geral, pois o ciberespaco estdoaa todos aqueles que, através de
um computador, telemével ou pda e uma ligacaoeiriat, tiverem interesse em aceder
a este ou aguele site em busca desta ou daquetenagfao. Depara-se também com o
nascimento dos blogues de ciéncia e das confesalgatronicas. Como Alvim refere
(2003, p. 62):

“O uso dos meios electrénicos no processo de difka
conhecimento cientifico tem tido um papel fundaraent
nesse momento que passamos actualmente, de cnesciene
expansao da oferta de conhecimento, a par de taslas
discussbes referentes a propriedade intelectualmmaies

digitais”.

Na opinidao de Carvalho e Cabecinhas (2004, p. &esso a ciéncia ocorre na maior
parte dos individuos através dos media. Ler jorraisir radio, assistir a programas
televisivos sao factores fundamentais para adqgeirmumentar a cultura social e

cientifica, para sermos capazes de formular oprsdere determinados assuntos, como

11
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sejam a clonagem, os alimentos transgénicos oipa das aves, para citar s alguns
dos assuntos em voga no nosso milénio. Mas, camiras autoras (2004, pp. 6-8):
“...acomunicacao da ciéncia noedia passa por muitos outros géneros e formatas pa

além do da noticia”.

Quer-se com isto dizer que os documentarios sohedaieza (por exemploational
Geographic e o BBC Vida Selvagemgbates publicos sobre questbes cientificas (por
exemplo o programa televisiiosferaou 02010) os programas juvenis (quem nao se
recorda da seérie juveniEtfa uma vez.apresentado por um desenho animado muito
caracteristico: um velhinho de barbas brancas quienorrer dos programas explicava
a matéria cientifica), sdo tdo ou mais influentesqde a divulgacdo cientifica feita

através da publicacdo de um artigo, ou uma confexén

Efectivamente, ha formas menos mediaticas de prenmeinteraccdo entre os publicos
e a ciéncia, como por exemplo os museus de ciéresaexposi¢oes cientificas. Na obra

de Janeira, (1995, p. 11), a autora diz que:

“No principio, 0s museus comecaram por mostraryiosle
efeitos acabados, dispostos em galerias e Vvitrinas
estavam vocacionadas a servir hierarquias e ingpétoje
em dia (...) primam as simula¢des e o0 convite fgy@acao
interactiva, enquanto relacionamento com o desc@&o

inventar”.

Os museus, na perspectiva da autora (1995, psdd)sem duvida alguma, uma forma
continua de transmissdo extra-escolar de conhetmmPor isso, ela refere também
gue:“Desde que abriram sistematicamente as portas (egeMMNacional de Lisboa),

logo comecaram a estabelecer uma relacdo privilagiam a populacao envolvente, no
intuito de uma informacéo cientifica e de uma ditusientifica dignas de serem

publicitadas”.

12
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Diz ainda a mesma autora que aparecendo uma eduteis abrangente e formas que
justifiguem os financiamentos efectuados, aparaoghém a exigéncia de existirem
meios para divulgar conhecimentos de ponta, ou, se@izar divulgacado cientifica

rigorosa e bem estruturada tornou-se um imperativo.

Também na opinido de Delicato (2006, p. 53) exist@nlas formas para descrever a
relagéo entre ciéncia e publico. Segundo a auddi@ultura cientifica € uma das vérias
designacdes (...)” e os museus constituem um ddigptag veiculos utilizados para a

promocao dessa cultura cientifica.

1.2. OPANORAMA NACIONAL

Na perspectiva de Delicato (2006, p. 57) Portughldyido ao seu atraso de
desenvolvimento tecnoldgico, cientifico e industtiem um desfasamento temporal nas
politicas de promoc¢ao da cultura cientifica. Naaetd e segundo Matos (2000), num
artigo publicado na revistacripta Nova refere que as primeiras academias cientificas
surgiram no século XVIII, cujo objectivo principata o de divulgar e aplicar os novos
conhecimentos cientificos para promover o bem-edtarpopulacdo, em prol da

generalizagdo do conhecimento.

Também Fernando Egidio Reis (2004, p.305&fere o XVIII como o século do
nascimento das publicacdes periodicas em Portpgatipalmente com o afastamento
do Marqués de Pombal pois, apds um interregnoigidede editorial foi retomada

com grande dinamismo.

Acontecimentos extremamente importantes acontecerarRortugal no século XVIII,

gue muito contribuiram para o desenvolvimento dastigacao cientifica e do ensino

" “Os agentes e os meios de divulgacdo cientificaceokigica em Portugal no século XIX".(2000)
Disponivel em http://www.ub.es.geocrit/sn-69-29.htm

8 “Comunicando as Ciéncias ao Publico. As ciéncasperiddicos portugueses de finais do séc. XVIIl e
principios do séc. XIX”. Disponivel em http://bogbi.pt/pag/reis-eduardo-jose-egidio-comunicando-as-
ciencias-ao-publico-as-ciencias-nos-periodicosyguréses-de-finais-do-sec-xviii-e-principios-do-sec-
xix.pdf

13
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das ciéncias. A Reforma da Universidade de Coim{@@ar2) foi um desses
acontecimentos; o nascimento da Academia Real d&awxi@s de Lisboa (1779) foi
outro dos grandes acontecimentos. Em 1779 nasdaétanum dos periodicos mais
importantes para a divulgacdo da informacdo cieatiem Portugal -O Jornal
Enciclopédico Dedicado a Rainha N. Senha@m o objectivo de colmatar uma lacuna
na disseminagdo de informacdo junto de um publise sg mostra cada vez mais
interessado em assuntos cientificos. Portugalnfieate seguia as pisadas da restante
Europa no que diz respeito ao nascimento de omgasisque popularizavam a
divulgacao cientifica, mesmo com uma populagdo oamindice muitissimo alto de
analfabetismo (Reis, 2004, p. 306).

Na opinido do autor, os jornais publicados em Raitle que revelavam maior
preocupacado em efectuar divulgacdo cientifica molgéXIX, foram oSemanario de
Instrucdo e Recrei@1812 - 1813), aJornal de Coimbra(1812 — 1820) e dornal
Encyclopedico de Lisbad820). Diz Reis (2004, pp. 305 — 306) que:

“Muitos dos periddicos publicados neste periodaiinoh, a
semelhanca dos periédicos de outros paises, infdioma
cientifica e técnica considerada relevante para o
desenvolvimento do pais. A utilidade era um dogrios

editoriais sempre presente (...)."

Relativamente ao século XIX, referenciando umaaotdrma de fazer divulgacdo de
ciéncia, ou seja, museus de ciéncia, Delicato (20067) defende, a semelhanca do
que defende Reis (2004, pp.305-306), que a rudana@mdustrializacéo e a lentiddo na
implementacédo de politicas que permitam a criaghard sistema cientifico, ndo era
suficiente para a criacdo de inovacfes que jussidiem a criacdo de museus. Afirma
Matos (1996cit. in Delicato, 2006, p. 57) que apesar de haver algumeiativas de
divulgacdo cientifica e técnica (por exemplo, mdgdes periddicas e colecgbes de
livros, bibliotecas locais, exposicOes agricolasdeistriais, entre outros), as tentativas

de criar museus nao foram bem sucedidas.

14



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

Mas a preocupacdo com a relacdo sobre a ciénciplbliwo, essencialmente o que o
publico em geral sabe e pensa da ciéncia ndo éteeadata dos anos 50 (Delicato,
2005, p. 886). A autora (2006, p. 57) refere tamh@muma grande parte do século XX
foi marcada por um periodo politico autoritariogqoe em nada contribuiu para o
desenvolvimento do sistema cientifico, pois existiaa subordinacdo dos interesses
econdmicos e sociais ao Estado, bem como umaéesistao debate aberto e a critica.

Segundo Delicato (2005, p. 886), em meados dos &hoeu-se uma reviravolta nesta
conjuntura negativista da proliferacdo da divulgaci@ntifica. A divulgacao cientifica
torna-se alvo de preocupagéo por parte do Estanlongpulsionador deste facto foi,
como referimos anteriormente, a publicacdoBtmimer Reporipor parte daRoyal
Societyem 1985, onde se constatava a baixa taxa de domdréo e de confianca da
populacdo britanica em relacdo a ciéncia. Apos ldigacdo deste relatorio, varias
iniciativas de diagndstico (inquéritos a populag@na medicdo da cultura cientifica,
por exemplo), e de intervencdo (promocdo do engrperimental nas escolas,
formacao em jornalismo cientifico, edicdo de pwgdes cientificas, criacdo de museus

e centros de ciéncia entre outros exemplos), pralidm pela Europa fora.

Contudo, e continuando na perspectiva de Delicatto,Portugal essa influéncia do
Bodmer Reportsé aconteceu na segunda metade dos anos 90 camcéocdo

Ministério da Ciéncia e Tecnologia que, por sua eaborou politicas e mecanismos
de actuacdo sobre a cultura cientifica portuguesmo por exemplo o Programa
“Ciéncia Viva’. Veja-se entdo alguns exemplos mamrcantes na sociedade

portuguesa dos dias de hoje, relativos a divulgdeaméncia:

1.2.1. EXEMPLOS DE COMUNICACAO CIENTIFICAEM PORTUGAL

Hoje em dia, jornais, revistas, televisdo e radio findamentais para a tomada de
conhecimento e para a formacao de opinido sobegndietado assunto a debater numa
casual conversa de café. Os medias governos, bem como as instituicbes a eles

ligados, sdo autores da actividade de comunicaeéatifcca. Também os organismos do
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sistema educativo, como por exemplo 0os museuscerdsos de ciéncia, bem como a
propria comunidade cientifica contribuem para alémgntacédo e desenvolvimento da

divulgacao cientifica (Lamaet al, 2007, p. 75).

Na opinido de Coutinho (Coutintet al., 2004, p. 118) as actividades de divulgacéo de
ciéncia ainda sao, na maior parte dos casos, aftaguunilateralmente, ou seja, do
cientista para o publico em geral e indirectag, étefectuada através de jornalistas e
museus. Normalmente os cientistas usam, na opdiadautora, os media como forma

indirecta de comunicacéo para emitir as suas ogsnio

Tem-se vindo a observar que em Portugal, nos Udtiamos, varias instituicbes de
investigacdo e universidades tém desenvolvido apsbria comunicacao cientifica
para o grande publico. Apresentam-se, de seguiiEmmos como os workshops

“Comunicar Ciéncia”; a “Associacdo Ciéncia Viva’;Aassociacao Viver a Ciéncia” e

por fim os Blogues de Ciéncia.

1.2.1.1. WORKSHOPS“C OMUNICAR CIENCIA™

O projecto “Comunicar Ciéncia” desenvolvido em 200& trés investigadoras e
comunicadoras de ciéncia, tem por objectivo pral¢ci@proximar o cientista do
jornalista, desenvolvendo a sua capacidade de doarumpropria ciéncia, recorrendo a

técnicas estudadas para o efeito.

Este projecto organiza workshops intitulados “Coicar Ciéncia”, onde 16 ou 17
cientistas (desde estudantes de doutoramento ensgseis das proprias instituicdes de
ciéncia) que se encontram a desenvolver o seullitaban Portugal, sdo confrontados
com situacbes praticas organizadas pelos jornalistgperitos de comunicacdo de
ciéncia. Aqui, os cientistas ficam a conhecer enfode funcionamento dos medi@&m

a possibilidade de interagir directamente com asajistas, preparam eles préprios os
comunicados de imprensa e entrevistas, sejam elaBv/e Radio ou Imprensa (Lamas

et al.,2007, p. 77). SO assim os cientistas consegueagdercepcao do que realmente é
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importante fazer num comunicado de imprensa, a doda o efectuar da melhor
maneira possivel, monopolizando pouco tempo paréazer, tornando assim a
mensagem mais simples e atractiva. Ou seja, seelpBm o funcionamento dos
media, entdo a transmissdo da mensagem do ciepéisdao jornalista e deste para o

cidadao sera mais facil (Lamas,al.,2007 pp. 78-8D

Para além disso, estes eventos sdo também prajscfata ajudar o cientista a
melhorar a sua performance nas apresentacdes codblico em geral. Neles s&o

discutidos varios exemplos (mal ou bem sucedideskstratégias de comunicacao
usadas anteriormente, no sentido de se apurardraslide orientagdo comuns aos
cientistas para veicular a informacdo de uma fantexessante, apelativa e simples. O
cientista tem, de certa forma, passar a barret@aear-se no “outro lado da questao”,
Ou seja, passar a ser o cidaddo comum para peipad@r € o seu interlocutor e como

este recebe a sua mensagem.

Os workshops “Comunicar Ciéncia” ddo a conheceb&amaos cientistas as diferentes
correntes e perspectivas de pensamento interné&icelativas a accdo de comunicar
ciéncia, a literacia cientifica e disponibilizamrénentas aos cientistas para estes se
tornarem pro-activos na tarefa de divulgar a séaata (Lamaset al, 2007). Segundo

a autora, as expectativas dos workshops “Comuidmcia” excederam o esperado:
de edicdo para edicdo, 0 numero de cientistas cipatites aumentou
consideravelmente, o que demonstra que, de uma foenha, os cientistas estdo mais
sensiveis e predispostos a participarem em actigglgue aproximem o “laboratério”
do cidaddo comum. Uma outra conclusdo resultanstéeslevorkshops é que, com
orcamentos relativamente baixos (sdo necessarias, saecios informaticos e pouco

mais), consegue-se melhorar a participacdo dosistesina comunicacao da ciéncia.

Para além da realizacdo de véarios workshops “CaraunCiéncia”, esta accao
desenvolveu também um manual e um welsiermitindo estender a informacéo a

um maior numero de pessoas interessadas nestaamater

° E importante referir um excelente cientista, denee internacional na area da Genética, que tangbém
um excelente comunicador de ciéncia — Prof. Dodexandre Quintanilha, Director do Laboratério
Associado INEB-IBMC.

0 «“Comunicar Ciéncia” em http://www.comunicar-cieacirg
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1.2.1.2. /AssocIAGAO CIENCIA VIVA

Criada como uma unidade do MCTES, a Ciéncia Vivgigtem 1996 com o principal
objectivo de implementar uma politica constantepaemocdo da cultura cientifica e
tecnoldgica. Dois anos mais tarde, tornou-se inudg@e da estrutura do Governo e
transformou-se na Associacdo Ciéncia Viva — AsgaciaNacional para a Cultura
Cientifica e Tecnoldgica (ANCCT). Esta associagio tluas vertentes fundamentais: a
educacéo cientifica juntos dos jovens e a cultimatifica e tecnoldgica para o publico

em geral, seguindo trés linhas de accao (RodriQd€s,, p. 87):

* apoio ao ensino experimental na escola, isto éntaria sua actuacao
para o refor¢co do ensino experimental das ciérejpara a mobilizacdo da comunidade
cientifica e das suas instituicdes para a melld@iaducacao cientifica, através dos dois
programas essenciais: o concurso nacional de posjete educacdo cientifica e o
programa de ocupacédo cientifica de jovens em lairima e unidades de investigacdo

durante as férias de Verao.

e campanhas de divulgagcdo cientifica para o publico geral. Neste
campo, a Ciéncia Viva organiza campanhas anuasado-se a Semana da Ciéncia e
da Tecnologia e as actividades Ciéncia Viva no ¥,ecamo por exemplo as iniciativas
Astronomia no Verdo, Geologia no Verdo e Biologiavterad*. Organiza ainda accdes
nao regulares, segundo a conjuntura do momentociasslo-se a movimentos mundiais,

como por exemplo os “Cafés de Ciéncia”.

* rede de centros interactivos de ciéncia, os chasn@entros de Ciéncia
Viva. Como exemplo, falaremos um pouco de um domwy&entros de Ciéncia Viva
espalhados por todo Portugal — a “Fabrica Centénd@a Viva” da Universidade de
Aveiro. E um espaco de comunicacéo informal dectééda Universidade de Aveiro,
aberto a diferentes formas de comunicacdo paraomqmdo da cultura cientifica e

tecnoldgica, de forma a permitir a aproximac&oesaf publicos e os investigadores. A

10 Centro Interdisciplinar de Investigacdo Mariehambiental (CIIMAR) acolhe no Ver&o o programa
Ciéncia Viva “Biologia no Verao”
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sua programacao € baseada nesta aproximacao, etangpdas as idades, utilizando
diferentes meios de comunicar através do teatf@dqolégico”), através de conversas
com investigadores (As “Impaciéncias — cafés deci@@, através da organizacdo de
jantares tematicos (por exemplo “A mesa com Leanatd Vinci”) e, através de

participacbes em jornais locais com artigos deiapin

Da Ciéncia Viva fazem parte outros organismos bigaél ciéncia, e que sdo, a Agéncia
de Inovacédo, S.A. (ADI), a Fundacédo para a Ciéacigecnologia (FCT), o Centro de
Neurociéncias de Coimbra (CNC), o Centro de Estlosais (CES), o Instituto de
Telecomunicacgbes (IT), o Instituto de Ciéncias &sc(ICS), o Instituto de Biologia
Molecular e Celular (IBMC); o Instituto de Patolagé Imunobiologia da Universidade
do Porto (IPATIMUP), o Instituto de Tecnologia Qudém e Bioldgica (ITQB), o
Laboratoério de Instrumentacao e Fisica ExperimatedParticulas (LIP) e o Instituto de

Engenharia de Sistemas e Computadores do Portd&s@NEorto) (Rodrigues, 2007, p.
87).

1.2.1.3. /SSOCIACAO VIVER A CIENCIA

A Associagdo Viver a Ciéncia nasceu em 24 de Novenude 2004 como uma

instituicdo privada sem fins lucrativos. Como refeRodrigues (2007, p. 94) a

associacao tem por objectivo principal envolverdaddo na promocao da ciéncia e da
carreira de investigacdo cientifica e surge dageretos cientistas ligados a area das
ciéncias da vida, de ser fundamental aumentarestmaento em Ciéncia e Tecnologia,

tornando responsaveis neste processo as entidedadas e os cidaddos. Tem como
principais tarefas a organizacao de eventos e ad@elivulgacéo cientifica, baseados
na criacdo de espagos de diadlogo entre cientistédadados; a angariacdo de fundos e
financiamento privados para apoio a projectos egtigadores. Esta angariacdo de
fundos (um dos seus principais objectivos) € radhzatravés do lancamento de duas

iniciativas:
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* 0 lancamento do prémio Crioestaminal, no valor@e&@0€, que financia
o melhor projecto durante dois anos de investigat@icarea da Biomedicina em

Portugal,

* 0 lancamento do prémio Citomed, no valor de 3.000€, financia trés
participagbes em conferéncias cientificas inteor@is a investigadores que

desenvolvam o seu trabalho também em Portugal.

A Associacéo Viver a Ciéncia desenvolve tambénvigetiles destinadas a incentivar
0s investigadores a comunicarem 0s seus trabatteogyyma forma cada vez mais

adequada, ao publico em geral e aos media.

1.2.1.4. BOGUES DE CIENCIA 2

Na actualidade comecam a surgir, ainda que timidsen®s blogues de ciéncia. Sao
um veiculo importante na disseminagcdo das mensagensficas, bem como na sua
divulgacdo para qualquer pessoa que tenha aceBgeraet e a um computador. E
cémodo, rapido e eficaz, porque através de algwmtadas nos blogues conseguimos
interagir em tempo real com outras pessoas (cideoi@m ou mesmo investigador) e
discutir, comparar e acrescentar mais-valias anadecientificos em discussao, tirando
davidas e aumentando o nosso conhecimento gemlid8ais para a ciéncia e a sua
divulgacdo; séo foruns de discusséo interactivasndrefere Lama$2007, p. 83):
“Um blogue de Ciéncia €, acima de tudo, um localid®go”.

Delicato (2006, pp. 886-887) alega que, hoje em giande parte das instituices
cientificas, como por exemplo os centros de ingagtio, participam e desenvolvem
accOes de divulgacdo cientifica para o publico eralge para as escolas. Outras
instituicbes, que ndo as estatais, desenvolvemigasli para aumentar a cultura
cientifica portuguesa que, através da edicao deslie artigos cientificos, bem como da

organizacdo de conferéncias e seminarios ciendifa®stinados ao grande publico

2 pode consultar em http://divulgarciencia.com
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pretendem sensibiliza-lo para as questfes ciamifiremos abordar mais tarde o
estudo de caso do Centro Interdisciplinar de Ingasho Marinha e Ambiental

(CIIMAR), centro de investigacdo em estudo nessaatiacdo de mestrado.

2. PORQUE E QUE A CIENCIA PRECISA DE SER DIVULGADA ?

Ndo ha, na actualidade, temas que ndo tenham rein{&o da ciéncia e das suas
aplicacdes: fala-se dos oceanos, das alteracOssiticas, da saude publica, do
desenvolvimento social, do desenvolvimento susteht&ntre tantos outros temas. E
estas tematicas sdo, por exemplo, o dia-a-diarnd@stigadores do CIIMAR, quer seja
no desenvolvimento do programa de trabalhos dos geajectos, quer seja na

elaboracdo de um artigo para uma revista da edigadi@ ou um seminario.

Numa sociedade democratica € fundamental levaraatéidaddos conhecimentos sobre
ciéncia e tecnologia que invadam as suas vidarae a permitir moldar o seu o hoje
e 0 seu futuro, para que possam compreender acrgidesenvolver as ferramentas para

fazer face as suas escolhas individuais.

Num futuro proximo, as geracdes vindouras olharam gras e dirdo que a nossa
geragcdo viveu um tempo de conquistas brilhantesneiitos campos, também eles a
ciéncia e a tecnologia. A qualidade do trabalhontfieo dos nossos dias, €

acompanhada por uma quantidade extraordinaria.odugéo cientifica € enorme em
todo o mundo: ndo ha faceta da vida quotidianangueseja influenciada por alguma
componente desta actividade em crescimento expahéHolton, 1998, p. 55). Refere

0 autor que chegou o0 momento de questionar qudiseses e respectivo lugar que a

ciéncia devera ter na sociedade.

A divulgacéao cientifica € um processo vivido emhitagdo com a pratica cientifica e a
relacdo da sociedade com a ciéncia que produz.nHafoental aprender, numa
sociedade que todos os dias exige conhecimentartedas matérias, onde a mudanca
€ uma constante quase ao minuto. Onde se ouvénmleira vez falar sobre questdes
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cientificas? Segundo Barbeiro (2007, p. 41) ouvéake de ciéncia pela primeira vez
na escola, nas disciplinas relacionadas com ci¢Baxogia, por exemplo). No entanto,
continua Barbeiro, grande parte dos assuntos figasti na agenda do mundo
contemporaneo nao foram falados na escola. Hojdi@m cidaddo comum fala sobre a
clonagem, a gripe das aves, os alimentos genetitanmie@nsformados, entre outros
exemplos, sem ter estudado estas matérias. Simgrésnmteressou-se pelos assuntos,

que entretanto foram abordados nos media.

Fundamental para reduzir a distancia entre o sk@nta ciéncia e o desenvolvimento
tecnologico da vida das pessoas, 0 papel estratdgicomunicacao é reconhecido nos
meios académico e profissional, seja como instroonde popularizacdo da ciéncia,
seja como ferramenta de educacdo para a alfak@izeientifica e construcdo da
cidadania. Veja-se o exemplo de dois investigadanesricanos, Martin Fleischmann
(Laboratério de Electroquimica da Universidade dmitBhampton) e Stanley Pons
(Universidade de Utah) que, em Marco de 1989, direum fantastico anuncio: diziam
ter descoberto a “fuséo fria” O anuncio foi fantéastico, ndo sé pelo que anuagia
mas também pela forma como o fizeram, ou seja, agaram uma conferéncia de
imprensa para dar a boa nova, ndo sé aos colegatsstas, como também ao mundo
inteiro. Foi um procedimento inédito na altura pdes a conhecer uma situacdo téao
séria e formal, como esta da comunicacdo de noamssdou uma descoberta cientifica
como aquela. Mais tarde, veio a saber-se que afiéaltinham descoberto a “fuséo

fria”, acabando os investigadores por admitirenro.e

Ha j& 18 anos atras era bem visivel o poder da omagbo social e como esta poderia
estar ao servico das instituicbes para elaborarersuas estratégias de divulgacdo
cientifica. A ciéncia, recorrendo aos media, patebem ela ser mediatica e sabe-se

que o mediatico vende!

13 A Fusdo Fria pressupde a possibilidade de reabrergia nuclear a temperaturas proximas da

temperatura ambiente e é, potencialmente, uma &wlpara os problemas energéticos que assolam a
Humanidade, prometendo energia barata quase seattospambientais. Longamente questionada pelo
mundo académico, depois de um acolhimento inicisitorcaloroso, a Fusdo Fria caiu em descrédito e

aqueles que ainda hoje um pouco por todo o mundsispam nesta lenda tém sido rotulados de

“cientistas loucos”.
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Mas entdo, porque é que realmente a ciéncia preeisar comunicada? E praticamente
impossivel ndo se aperceber que hd um afastametnéoaeactividade que os cientistas
exercem e a imagem que o publico tem do conhecor@antifico. Ainda perdura o

pensamento (apesar de ser pouco significativo)ugeoqcientista é alguém intocavel,
muito inteligente, fechado no seu mundo, até unt@aunti-social, que nao sabe estar
em sociedade. No entanto, na opinido de Lamasd, (2007, p. 75-85) cada vez mais
cientistas rompem essas imagens, argumentandosguweastigadores tém o dever de
manter a sociedade informada e, mais do que &sotambém o dever de discutir com
ela as implicacfes que a sua investigacdo poderAgseim, e segundo a autora (2007,

p. 76), a ciéncia deve ser comunicada porque:

» devera informar os cidadaos sobre o trabalho glesénvolvido com os

fundos que o Governo destina para a investigacao;

» devera servir de inspiracdo as novas geracdesegtaa se envolverem

com as carreiras cientificas;

» devera munir o cidaddo de algum conhecimento fiemtpor forma a
defender-se quando existem situacdes de criseeg@mnplo, 0 caso da gripe das aves,

ou da Sindrome das Vacas Loucas);

* devera a ciéncia ser encarada também como uma cemeoda nossa

cultura.

Demasiados cientistas se esqueceram de que, ésmatE numa época de rapida
expansdo do conhecimento, eles proprios tém umigaghio e uma oportunidade
especiais no que respeita ao publico em geral gudealguns dos mais importantes
investigadores investiram um grande esfor¢co natasibe exposicdes sobre a esséncia
das suas descobertas numa forma que pretendiaracessivel ao “ndo-cientista”
(Holton, 1998, p. 58).
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No entanto, segue Lamas (2007, p. 77), os ciesfista seu percurso de formacédo
profissional, ndo tém (ou o que tém é muito esgas®ino nas estratégias de
comunicacao com o publico e com os media. Ainda@ encontrar, a0 mesmo tempo,
um bom cientista e bom comunicador, pois elesrgfwados para dar aulas, discutir os
seus resultados cientificos com 0s seus pares eamms cidadaos. Por isso, muitas
vezes, quando tentam organizar alguma iniciativadidellgacdo cientifica para o

publico em geral, nem sempre essas tentativasncqredo melhor. Ainda ha um fosso
entre o que o cientista consegue comunicar e aeplmente pretende comunicar, de
forma a um “ndo-cientista” perceber. E entdo neéc@sslesenvolver estratégias para

aumentar as competéncias de comunicagéo dos tasntis

Abordamos de seguida a perspectiva de Duarte Re(@007, pp. 269-277), que

defende que a Ciéncia influencia a sociedade, ipaimente em 4 areas diferentes.

2.1. A INFLUENCIA DA CIENCIA NA SOCIEDADE

A contribuicdo da ciéncia para a sociedade fazepdgt um contrato social, que no
fundo ndo é nada mais, nada menos, do que a iefitbda ciéncia pelo investimento
nela feito pela sociedade (Pereira, 2007, p. 268)entanto, na perspectiva do autor, a
sociedade nao recebe s0, da ciéncia, aquilo quellestquer dar, produto da sua
investigacdo desinteressada; ela responde tambémiércia sugerindo-lhe a
contextualizacdo que as empresas precisam paramaacbmpetitividade sustentada na
inovacdo. Exemplo desse esfor¢o € a revista da @WNES Impacto da Ciéncia na

Sociedade™*

gue da conta do movimento continuo de produtas;gssos e ideias do
dominio da Investigacdo e Desenvolvimento (I&D)gpas empresas que se encontrem
a liderar o mercado da inovacdo cientifica, umabqrpacdo que ja atinge até as

proprias Universidades e instituicdes de inveséigac

1 “The Impact of Science on Society”
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2.1.1. AINFLUENCIA DA CIENCIA NA FORMA cOMO VIVEMOS

Néo e dificil encontrar transformacdes/condicioeanha forma como se age em
determinada situacdo, ou sentir-se o peso da ai@acioma de certas atitudes perante a
forma de agir e/ou pensar. Como refere Pereira7(200270), até o simples facto de
desligar o despertador que insistentemente toeagwsar que esta na hora de enfrentar
mais um dia de trabalho, demonstra a evolucéo &wia e das suas descobertas e as
implicacbes que essas mesmas descobertas tém +aeddiado comum mortal. O
simples facto de se tomar um café ou leite quesitepanha sé acontece porque houve
algum cientista que se lembrou de investigar g fibertacdo de calor devido ao efeito
da passagem de uma corrente eléctrica por umdéress (efeito Joule) que permite

aguecer-nos a agua para o banho ou para o caf€irgEe. 270).

Ainda segundo o autor, hoje em dia, ndo se est@rgensujeito a usar fibras natutais
unicamente trabalhadas a méao na roupa que se asanténte. Com a evolucdo do
conhecimento cientifico, através das engenhariagymmplo, tem-se hoje a disposicéo
das industrias maquinas muitissimo sofisticadas, pprmitem trabalhar outro tipo de
fibras e materiais, bem como a possibilidade desae uma panéplia de cores a que, se

nao fosse o desenvolvimento da quimica, tambénsaderia acesso.

Pense-se nas actividades de um normal dia dehabmapercurso que se faz de casa ao
emprego, todo ele esta condicionado pelas invene@esldgicas que durante séculos
foram aparecendo, sendo veja-se: 0 motor do camovacgao tecnoldgica; o motor de
combustdo interna do autocarro - inovacdo tecnodpgas chamadas telefonicas
efectuadas pelo telemével durante o percurso —taaes evolucdo tecnoldgica; o
portatil que se usa no metro — inovacao tecnolpgedotocopias que se tira no local de
trabalho - inovacéo tecnoldgica; os sacos de pasfue se traz para casa depois de
uma ida ao supermercado — inovacédo tecnoldgiantar que se faz utilizando diversos
electrodomésticos (e até os proprios alimentosipvacoes tecnologicas e, mais tarde,
no serdo, a televisdo ou a playstation com quensetém até ser hora de ir dormir...

puras inovacdes tecnoldgicas que estdo sempre arraua evoluir. Como diz Pereira

!> Falamos do linho, da |4 e do algodao
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(2007, p. 271):%...) tudo séo produtos da aplicacdo de principios dieosi
sofisticados.”

Conseguimos perceber, através destes simples exengpé onde vai a influéncia da
ciéncia num dia normal, pelo que também conseguiaiesr a importancia que a

divulgagéo dessa ciéncia tera na sociedade.

2.1.2. AINFLUENCIA DA CIENCIA NA SAUDE

A esperanca de vida dos cidaddos aumentou congitimente devido aos avangos na
medicina e ao desenvolvimento das tecnologias assaciadas, como por exemplo a
cirurgia e 0os meios auxiliares de diagnostico (aesl clinicas, raios X, ultra sons,
ressonancia magnética nuclear, entre outros), @sseente nos paises mais
desenvolvidos, bem como as terapias com 0 recurswemtivo ou curativo a

medicamentos.

A descoberta da vacina por parte de Pasteur, ndd@&¥tX, é um exemplo marcante da
influéncia da ciéncia na saude. A descoberta dairmspdos anti-inflamatorios ou
medicamentes com propriedades anti-bacterianasosios exemplos de como o

avanco cientifico na &rea da saude influencia emd&-a-dia (Pereira, 2007, p. 271).

Mais recentemente, os esforcos cientificos quérsefeito no combate ao virus HIV e
toda a estratégia de comunicacdo que se faz petdoniora no sentido de chamar a
atencdo do cidaddo comum para certos comportameratisides de risco, exemplifica
muito bem a forma como a divulgacdo cientifica pa#e (e €) extremamente
importante para construir uma sociedade com mejbalidade de vida. Como afirma
Pereira (2007, p. 272):

“E importante chamar a atencdo para O pProcesso
complicadissimo por que passa 0 desenvolvimentonde

remédio desde a sua concepcédo e caracterizacagesatte
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modelagem por computador e testewitro e in vivo sobre
animais até aos longos testes humanos, que procadcarir

ao minimo as probabilidades de casos de Taliddfhida

Importa ainda referir que o desenvolvimento da $tg farmacéutica fica carissimo e
gue as empresas que operam nesse mercado fazegoesioormes a nivel financeiro,
no sentido de ressarcir 0s seus investimentos, amidium preco que cubra
praticamente todo o investimento feito na invegs@igae producdo de determinado
medicamento. Mais ainda, quando se assiste emgabduentrada dos genéricos que
sdo postos a venda a um preco bem menor do queedimamento normal. Contudo, a
indUstria farmacéutica € uma das que mais lucrog tgue sdo reinvestidos nas

economias nacionais (Pereira, 2007. p. 273).

2.1.3. AINFLUENCIA DA CIENCIA NA DEFESA

O exemplo mais marcante da influéncia da ciéncideafesa sera, de todo, a referéncia
das duas Guerras Mundiais. A | Guerra Mundial ficomhecida como a Guerra da
Quimica, e a Il Guerra Mundial como a Guerra dac&ifuer-se com isto dizer que foi
gracas ao desenvolvimento da Quimica e da Fisies suas aplicacbes que mudaram a

historia humana. E o que se divulgou e escrevempigensa sobre estes assuntos!

Mas, afirma Pereira (2007, p. 274), a ciéncia daslga-se de uma forma muito rapida
guando sujeita a pressdo das necessidades de.ddesmtanto, em tempo de paz
também somos influenciados pela ciéncia no que dadefesa; vejamos, desenvolveu-
se o radar, a propulsdo por jacto, a energia nyaespositivos estes que se revelam

muito Uteis em tempo de paz.

A defesa € uma fonte atractiva para o financiamelastanvestigacdo de inovacdes

tecnolégicas associadas ao desenvolvimento de arspéisticadas ou para o0

'® Talidomina é uma substancia usualmente utilizaztaoccmedicamento sedativo, anti-inflamatério e
hipnoético. Devido aos seus efeitos teratogéni@ssubstancia deve ser evitada durante a gravidéz,
causa malformacao ou auséncia de membros no feto.
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desenvolvimento de programas de defesa, mais ajndado estamos perante um
inimigo publico como o é o terrorismo, que ndo sabequando, onde e como actua,
utiliza a ciéncia para o desenvolvimento de noésitas e armas cada vez mais
infaliveis para chegar ao seu objectivo principale se traduz num ataque massivo a
espécie humana. Alias, como afirma Pereira (2002,78), este desenvolvimento de
armas massivas e de novos produtos quimicos paizarubelicamente sao feitos
sobretudo na clandestinidade. Continua o autorq200. 274-275):

“Outra coisa, porém, ndo seria de esperar nhum mundo
unipolar onde as oportunidades para este tipo de
investigacdo parecem residir ou no Estado tutélangdo
desempenhada pelos Estados Unidos da América, ®u no
estados marginais ou parias e que a actividaderéida na
clandestinidade. H&, com certeza, excepgdes, degpgue
ainda apresentam alguma actividade de investigacdo
cientifica ndo clandestina aplicada a defesa, adgwemos
destacar Israel (...), o Reino Unido (...), a Feaf¢.) e a
Austrdlia (...) No que toca a Unido Europeia, tafde uma
politica de defesa comum e (...) a profunda divesigéainda
recentemente revelada na segunda Guerra do Golfo (.
fazem n&o depositar esperancas em quaisquer sis€ge,

por razbes de defesa, possam, nos tempos maisnoxi

actuar sobre a investigacao cientifica”.

Apesar de ser uma area mais discreta do que qualmq#edas outras referidas, a defesa
merece protagonismo na investigacao cientificagdesenvolvimento de instrumentos
capazes de proporcionar um bem-estar real a siedade e, por que nado, a sociedade

mundial, j& que se estd numa era de globalizagao!

2.1.4. AINFLUENCIA DA CIENCIA NO ESTADO E NOUTRAS INSTITUICOES

Coloca-se uma simples questdo: qual é o papelndétuicbes e muito especialmente

do Estado perante uma nova concepcao da cién@a mecanismos da sua producao?
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Que tipo de instituicdes devem ser criadas e coenobjectivos? Moderar, regular e/ou
controlar? Valera a pena um Ministério da Ciénd¥mo sera a relagdo com as
universidades e centros de investigacdo? (Per2d@7, p. 277). O conhecimento
cientifico sO se torna aceitavel quando é dadordexer a comunidade cientifica.
Contudo exige-se do cientista que seja criticoadbméprio trabalho, questionando-se
sobre os factos em todos os passos da sua inggstigdas caracteristicas da producéo
do conhecimento cientifico e principalmente a flaco com o poder, seja do Estado,
seja de outras instituicdes, sdo muito difererDsscentros de decisdo deslocaram-se
para a praca publica, com uma simples ligacdo exriet, agora por wireless, sem o
crivo da censura das instituicbes, nem do Estaddjoea continue a ser deveras
importante para o progresso da carreira do cienaispublicacdo dos resultados da
investigacao avaliada pogferees mas sem o caracter rigido que teve em outrosaemp
(Pereira, 2007, p. 275).

De forma a levantar um pouco o véu no sentido dangho de respostas as questdes

colocadas anteriormente, Pereira (2007, p. 276)eafue:

“(...) deverdo ser fomentados objectivos positivde
promover um conhecimento cientifico holistico, n&o
reducionista, conduzido pelo contexto e ndo pefurds;
uma investigacao orientada para a misséo e nampau-
azul”, o trabalho em equipa e ndo o do académitividual,
publicagbes com muitos autores; as bases de com@c
heterogéneas, o pensamento divergente e ndo centerg
pratica de uma filosofia reflexiva em vez de aficdes
objectivas e autoritdrias, o0 estimulo de um certo
pragmatismo baseado no principio de acgéo intakgena
tentativa de projectar a ciéncia fora da academia,

promovendo a divulgacdo da ciéncia e a litera@atifica.”

O segredo estara entédo no saber partilhar, sem deesler copiado ou ultrapassado pelo
seu par, no sentido dos resultados cientificosmsg@atilhados pelo maior nimero de

pessoas, entendidas ou ndo no assunto, espaltedasyndo fora.
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3. ADIVULGACAO DA CIENCIA

Sabe-se que a ciéncia ocupa um lugar primordiakso@edade e tem um papel

fundamental na sobrevivéncia e no desenvolvimeatbuimanidade. Sabe-se também
que foi essencialmente a partir do século XVII @ comunidades cientificas se
estabeleceram nas Academias e, de uma forma amblidaoearia, nas Universidades.

Como afirma Formosinho (1992, p. 190): “A comun&ag@ tdo antiga como a propria
vida e quase tdo complexa como ela”. Iremos abondste ponto trés questdes
importantes, isto €, como se divulga ciéncia, cemavalia essa divulgagéo e, por fim,

0 que motiva os cientistas para divulgar a suac@én

3.1. (Como A CIENCIA E DIVULGADA

Na perspectiva de Formosinho (1992, p. 190) ostistes pertenciam a instituicoes
invisiveis a sociedade (e ndo as comunidades fioastinstitucionalizadas), de forma a
partiiharem o seu conhecimento e interesses demdif Era este o seu principal

objectivo, e ndo os interesses econémicos ou quiti

Sabe-se também que o0 aparecimento da imprensa acastares moveis tornou
possivel a comunicacdo cientifica, ou melhor, sseiisnacdo mais alargada do

conhecimento através dos livros.

Leonardo da Vinci foi um dos maiores artistas dacépdo Renascimento, bem como
um dos maiores cientistas da sua época. No entamta,opinido de Formosinho, ele
nao teve qualquer tipo de influéncia na evolucaaiéacia. Todo o seu trabalho era
praticamente para uso préprio, ndo tendo sidollpadido com os seus pares na altura.
Afirma Formosinho (1992, p. 190):

“Apesar de procurar redigir uma obra perfeita que
incorporasse todo o0 seu conhecimento, acabou né&o

transmitindo nada, ou muito pouco, para a prospeedEra
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demasiado perfeccionista e demasiado indisciplinzai@
anotar as suas descobertas e as suas teorias gsuirp@
determinagdo para o fazer) na forma usual da soeaép
sob a forma de livro, o que requeria grande esfatgo

preparacéo.”

A publicacdo de um livro, mesmo na época do Remestb, era extremamente cara. O
mercado era muito restrito e era o proprio aut@, gumaior parte das vezes, suportava
0s custos da respectiva publicacdo. As Universglateontravam-se alienadas do
aparecimento da ciéncia e, em grande parte da rlistdouco participativas nos
métodos cientificos, o que fez com que a ciéncstadépoca fosse abracada por
individuos ou pequenos grupos dirigidos por unrli@entudo, a medida que cresceu 0
interesse pelos assuntos cientificos, cresceu tamdénecessidade de se criarem
espacos para partilharem esses interesses comassiai, como ja foi referido, as
Academias (Formosinho, 1992, p. 191).

Os resultados cientificos obtidos no processo destigacédo eram partilhados (usando
o sistema de correios da época, bastante falivet@eno clima e as politicas de
censura) com os pares oralmente, através de eadmasgos bastantes informais, e que
tinham a intencdo de partilhar descobertas e iddia$as cartas passavam mais
facilmente pelo sistema de censura do que um lipa@is a ciéncia e religido
caminhavam lado a lado. O que era novo era comglddreresia (Formosinho, 1992, p.
191).

Com Oldenberg, secretério Bayal Society of Londpmasce uma rede de distribui¢cdo
destas cartas cientificas, permitindo assim umamudistribuicdo pela Europa fora,
escritas ndo sO6 em latim, mas também em linguasgeeglas. Estas cartas eram, de
facto, a melhor forma de comunicacdo para as @énaue se encontravam em
desenvolvimento. Oldenberg, associando-se as #&cdiecimprensa, produziu em 1665,
a primeira revista cientifica, Rhilosophical Transactions of the Royal Soci€lpmo
defende Formosinho (1992, p. 191):
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“Desde entdo, mais de trezentos anos passarangdperi
durante o qual ocorreram revolugdes tao signifreatcomo a
academizacdo (século XIX) e a industrializagdoulgexX)
da ciéncia, e a revista continua a ser ainda ormaiculo de
comunicacao da ciéncia e da tecnologia. Isto detreassua

extraordinaria flexibilidade.”

A divulgacdo da ciéncia tornou-se inseparavel dipmo método cientifico. Importa

referir também que, hoje em dia, a televisdo erégrias instituicdes de investigacao
sdo excelentes veiculos da informacéo cientifica pagrande publico em geral, para
além dos ja referenciados congressos, conferémemgikshops, seminarios, entre outros

bons exemplos.

Segundo Burkett (1990, pp. 27-29), a redaccaoé&lei@ € um entre muitos novos tipos
de comunicacdo especializada que evoluem no séXiloOs redactores de ciéncia

podem ser, ou ndo, formalmente treinados em umawas ciéncias. Eles consideram
que as suas carreiras sao construidas ao redoxptieae ou traduzir conhecimento

cientifico para pessoas que podem ou ndo ser st@ntiAssim, a redaccdo cientifica
tende a ser dirigida para fora do nucleo cientiéi@mmo intermediérios, pois redactores
de ciéncia devem esclarecer para si mesmos, pasausseditores e 0 seu proprio
publico,algumas ideias e conceitos que nao sao tao caessnonpara alguns cientistas
gue nao estejam familiarizados com esta ou aquéteia que se pretende comunicar

através dos media.

Mas entdo, quem Sao as pessoas que escrevem s@hceaT Serdo aqueles que
despendem a maior parte do seu tempo a escrevee s@ncia ou sobre algo
relacionado com ela, para um publico que esta fdoa nucleo cientifico.
Independentemente da sua formacgdo, os redactaetficos ndo trabalham como
jornalistas nas redaccoes. As vezes, o avancdfiient tio espectacular que se torna
noticia obrigatdria e os media ndo podem deixaredesta-la, sendo responsabilidade

do jornalista a sua difusédo para o grande publico.
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3.2.AVALIACAO DA DIVULGACAO CIENTIFICAEM PUBLICACOES CIENTIFICAS

Um artigo cientifico, para além da informacdo qa@gporta, contém também hoje em
dia, uma série de referéncias e de cita¢gfes reladas com o estudo e investigacdo de
outros cientistas, o que demonstra o caracter a@tito da ciéncia, apesar do seu grau

de competitividade sempre presente entre os diasitis

Os manuscritos para artigos e outras publicacfestificas, normalmente mais
reduzidos que um artigo, enviados a uma revistatifim para publicacdo designam-se
como “contribuicdes”. A aceitacdo destes artigas paublicacdo estabelece o estatuto
do “contribuinte”. Mas esta aceitacdo esta sugitana avaliacdo por parte de um ou
mais pares pertencentes a um “colégio invisivaima lhe chamou Formosinho (1992,
p. 192). Garante-se o sigilo defereeque vai avaliar o artigo produzido, resultante da
pesquisa cientifica efectuada pelo cientista, agab essa que é feita essencialmente ao

interesse, validade e qualidade de informacaoadamid artigo para avaliacéo.

Contudo, continua Formosinho (1992, p. 193), esfiacado por parte dogfereesnem
sempre é facil e origina, por vezes, alguns casflgois o propriosefereetambém ele é
autor de artigos cientificos, também ele é ciemtiBiz ainda que: “Estes “juizes” sao
elementos controversos no sistema de comunicacéa wea que o avaliador,

normalmente um especialista no assunto em referéhtambém ele um autor”.

O facto de o cientista, também autor de ciénci@ enasmo tempoefereedos seus
pares, equivale a propria comunidade cientificaseja, falar do seu papel é falar da
propria comunidade cientifica, ndo sendo apenasctitico ou juiz isolado do seu

contexto.

3.3. OQUE MOTIVA 0S CIENTISTAS A DIVULGAREM A SUA CIENCIA ?

Na perspectiva de Formosinho (1992, p. 193), o mp®e motivar o cientista, em

primeiro lugar, é talvez o prazer intelectual decdbrir verdades, de inventar e inovar,
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solucionar os problemas que avassalam o mundcrkiai hoje é cultura. Assistiu-se a
um desenvolvimento dos varios ramos da ciénciajeofgz com que se sentisse uma
grande necessidade em divulgar essa ciéncia, dem#@m s6 a natureza ludica da
ciéncia, mas a outros factores que despertaramacteacientifico no ser humano. As
revistas cientificas sofreram também um crescimerpmnencial no seu niamero entre

1720 e 1950, bem como aumentou a sua dimensao.

Nos tempos que correm, e com a vastissima circuldgéinformacéo nos diferentes
meios, o cientista € incapaz de absorver tantam#gédo, de ter conhecimento de toda a
informacdo publicada na sua area de interesse iAmstigacdo. Contudo esta
impossibilidade de ter conhecimento de tudo naardiima capacidade de progresso e
de inovacdo dos cientistas. Com a diversidade deides, formas de investigar o
mesmo assunto e analises criticas diferentes levanientista a procurar novas
abordagens no seu método de investigagdo, o qigattiiamente o leva a inovagéo e
descoberta de novas realidades.

O reconhecimento do cientista reside, em muitdentar publicar o seu material, o0 seu
artigo cientifico numa revista cientifica interrawl, com grande factor de impacto. E
a forma de ver o seu trabalho reconhecido pelos paves, a busca do status na
sociedade. Face a este panorama, ele sente-selmsmtea motivado pelo
reconhecimento das suas contribuigcdes e isto jpasstar associado a recompensa sob a
forma de prestigio, estatuto académico, autoridatidectual, salarios, fundos para

realizar a sua investigacao, entre outros.

Segundo Formosinho (1992, p. 195) a énfase quentistia coloca, nos dias de hoje, no
prestigio pessoal é muito maior do que antigameaggsar de promover a
produtividade. Grande pausa para se pensar noe@st& a investigar, ou efectuar
grandes reflexfes com a tentativa de atingir eepgd, ndo é pratica corrente, para nao
se correr o risco de ser ultrapassado por um parimgeestiga o0 mesmo campo. A
concorréncia é tao forte que ndo se pode perdgrateom o atingir a verdade absoluta.
Ora isto traz, de certo, o erro; nas palavras dorda fraude” ou comportamento

incorrecto por parte do investigador bem como @otepdos seus avaliadores que, em
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busca de grandes e rapidos resultados, passamt@ é&a ou aquela fase, ou este ou
aquele calculo que poderd alterar todo o resuladavestigacgéo.

Uma forma de alterar e/ou atenuar estas dificulslpdeéia ser, por exemplo a avaliacdo
do prestigio do cientista pela qualidade e nadmtaeta quantidade da sua producéo
cientifica, como refere Formosinho (1992, p. 196n instrumento criado para esta
avaliacdo foi oScience Citation Indeg que “(...) € uma lista do numero de citagbes
recolhidas para cada artigo de uma bibliografiattfiea, do factor de impacto dos
jornais em que sao publicadas, da semi-vida do ded® cada artigo como fonte
citada”. E, de facto, uma boa forma de medir aidadé do que se publica, e é também
uma das formas de medir o prestigio do cientissyaacredibilidade perante os seus

pares, ser (ou ndo) uma referéncia na area.

4. DIVULGAGCAO CIENTIFICA VERSUS JORNALISMO CIENTIFICO

A importancia do papel do jornalismo cientifico & dlvulgacdo da ciéncia, para além
da tentativa de suprir o défice de informacédo dblipa relativamente as questdes
cientificas, € revelada também na contribuicAoedepiara formar e desenvolver o
espirito critico, a compreenséo e a valorizagcdpudico em relacdo ao conhecimento

cientifico. Segundo Bueno (1984):

“O jornalismo cientifico € um processo social bdseaa
relacdo entre quem tem a informacdo cientifica e um
conjunto de publicos (...) onde por meio da midiag vi
jornais, revistas, radio, e televisdo permite autécdo do
conhecimento cientifico, podendo ter caracter médivo ou

opinativo.”

Podemos assim dizer-se que o jornalismo cientdioda € o canal mais privilegiado
para veicular a mensagem dos cientistas nos megtiimbém muito importante, dar-lhe
credibilidade.
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O jornalismo cientifico diz respeito a divulgacd@ diéncia pelos meios de
comunicacdo de massa, segundo os critérios jaineds Embora a comunidade
cientifica disponha de canais proprios de comuémragterna para divulgacdo da sua
ciéncia, como por exemplo os jornais de parederesstas, as newsletters, esta
divulgacao é relativa. Certos segmentos de merfdo identificados por empresas
de comunicacdd e, ha ja algum tempo, sdo comuns as revistas iakpadas em
diversas areas, como por exemplo a medicina, anidficca, a agricultura, a biologia,
dirigidas a publicos selectos. Nao é possivel glmaa meta da educacédo permanente
sem o0 apoio dos meios de comunicacdo electronassm, como também nao é
possivel desenvolver nenhuma politica ou ideolsgia contar com a colaboragédo do

jornalismo.

Num artigo de Wilson Buer) o autor identifica trés funcdes basicas do josnad
cientifico. Em primeiro lugar, o jornalismo cieitd tem como papel contribuir para o
processo de alfabetizacdo cientifica, permitindopéblico em geral ter contacto e
conhecimento com o0 que acontece no universo dmmtifEsta funcédo, que é
pedagogica, deve ser cumprida pelos media, com@leamento ao ensino de forma a
atingir ndo s6 os que entretanto deixaram a Espwa,essencialmente atingir aqueles,
que por este ou aquele motivo, foram excluidos deole. Em segundo lugar, a
divulgacdo do conhecimento pelos canais de comgdcale massa promove a
democratizacdo do conhecimento cientifico, ampbamdiebate sobre temas relevantes
de ciéncia e tecnologia. Esta funcdo reveste-samdearacter politico pois favorece a
explicacéo dos interesses envolvidos no financigmp@noducéo e aplicagéo da ciéncia.
Por fim, a terceira funcdo do jornalismo cientifip@nde-se com o facto de este abrir
oportunidades para as instituicbes que praticarasiigacao cientifica e para que 0s

seus financiadores possam prestar contas a soeieldadinvestimentos realizados na

' Um exemplo de empresas de comunicacdo é a C&C ssullores de Comunicacéo

(http://www.cec.online.pt/), que tem a seu cargefaa difusdo do Livro Verde do Mar intituladedra

uma futura politica maritima da Unido: Uma visdo euopeia para os oceanos e os maresriado

pela Comissdo Europeia em 2006. Na sequéncia dmr@nto deste livro, a Comissdo Europeia
convidou diversas personalidades da sociedadeguada, que pelo seu perfil e paixdo pelo Mar, possa
estimular o debate junto dos diversos sectoresldgiaaos assuntos maritimos e ao mesmo tempo
sensibilizar e mobilizar a sociedade para a impoitddo futuro dos Oceanos e dos Mares. O Prof.
Doutor Jodo Coimbra, Presidente da Direc¢cdo do 8RMoi uma das personalidades escolhidas para ser
embaixador desta missiva.

18 Artigo disponivel em
http://www.jornalismocientifico.com.br/jornalismagitifico/artigos/jornalismo_ cientifico/artigowilbne
jcdemocratizaconhecimento.htm

36



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

sua investigacdo. Afinal de contas o financiametstdo a investigagdo é de todos os

contribuintes!

No esforco de difundir a ciéncia, ndo somente j@stas mas também cientistas, tém-se
empenhado nessa tarefa de difusdo. Para o astrof@ogrande divulgador de ciéncia)
Carl Sagan (2006), que dedicou a vida a pesquéaieulgacdo cientifica, ha varios

motivos para se divulgar a ciéncia por todos o®seicanais possiveis, pois:

» apesar das inumeras possibilidades de mau emgrede,ser o caminho

para superar a pobreza e o atraso nas nagdes atesrge

« alerta para os riscos das tecnologias prejudia@isieio ambiente;

* esclarece sobre as questdes mais profundas dangrigaturezas e

destinos da nossa espécie, da vida, do nosso glamket universo;

» € democréatica e combate o misticismo, a superstcaoreligido mal

aplicada.

Muito do que Sagan defende para a divulgacao timnfiode contribuir em geral para
o aperfeicoamento do jornalismo cientifico. Na aualiacdo Sagan (2006) diz que: “...
€ um desafio supremo para o divulgador da ciéneiead bem clara a historia real e
tortuosa das grandes descobertas, bem como osoegsie, por vezes, a recusa

obstinada dos seus profissionais a tomar outrordashi

Ao avaliar o trabalho dos jornalistas cientificegjstem algumas questbes que véao

surgindo

37



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

* de que forma serdo eles capazes de explicar ac@dada etapa que
levou a determinada descoberta se, no processoiai@ia da noticia, ignorarem as

metodologias utilizadas para chegar a descoberta?

e como € que o dialogo com os cientistas pode seantd) se nao

compreenderem o funcionamento da ciéncia?

Entende-se que um jornalista cientifico deve terigatoriamente, alguma formacédo na
area que se propde a escrever, adquirida no sistelonzativo formal ou por auto-

estudo. Embora a divulgacédo cientifica tenha piitggssemelhantes com os do
jornalismo cientifico, as duas actividades sadoirdest e precisam de ser definidas.
Segundo Bueno, o jornalismo cientifico € um tipoddailgacéo cientifica e esta, por

sua vez, uma das muitas formas de difusdo. Esteetorde difusdo é entendido, na
perspectiva de Bueno, como todo e qualquer processececurso utilizado para a

veiculacdo de informacdes cientificas e tecnol&jicamo por exemplo os bancos de
dados, servicos de bibliotecas e reunides cieasifijornais especializados, sites de
ciéncia, programas de radio e televisdo dedicadofricia, entre outros exemplos.
Neste sentido a difuséo incorpora a divulgacaotifies a disseminacéo cientifica e o

préprio jornalismo cientifico (Bueno, 1985).

De acordo com o publico-alvo e, consequentemermte, & linguagem a ser usada,
Bueno (1985) distingue a difusdo para especialidaslifusdo para o publico em geral.

Assim, o autor interpreta os conceitos de dissegama divulgacdo da seguinte forma:

« disseminacdo de ciéncia e tecnologia pressupdearsféréncia de
informacdes cientificas e tecnologicas, transcréas codigos especializados a um

publico selecto, formado por especialistas;

» divulgacao cientifica compreende a utilizacdo deunsos, técnicas e
processos para a veiculacdo de informacfes ceadife tecnologicas em linguagem
acessivel ao publico em geral.
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Tanto a divulgacgéo cientifica como o jornalismontiféco tém por objectivo atingir o
grande publico e, para isso, procura usar umadiggmn coloquial. Como refere Bueno
(1985) “Na pratica, o que distingue as duas acitked ndo é o objectivo do
comunicador ou mesmo o tipo de veiculo utilizades nsmbretudo, as caracteristicas

particulares do cadigo utilizado e do profissioma¢ o manipula”.

Manuel Calvo Hernando (1997), uma referéncia ncemesvimento do jornalismo
cientifico, admite que a designacéo de jornalismantifico pode confundir os que nao
sdo do meio jornalistico. Para o autor, jornalisoentifico € “(...) especializacao
informativa que consiste em divulgar a ciéncia t@ologia através dos meios de

comunicacao de massa”.

No esforco de caracterizar devidamente o jornalisiantifico, alguns profissionais e
estudiosos da area estabeleceram os objectivosigdest Calvo Hernando (1997)
também tentou reforcar o conceito de jornalismatéfieo. No ponto de vista do autor,
cabe ao jornalista cientifico:

e criar uma consciéncia nacional e continental deicago estimulo a

investigacgdo cientifica e tecnoldgica;

» divulgar os novos conhecimentos e técnicas, pdisaittlo a sua difusdo

pela sociedade;

* dar atencédo ao sistema educacional que fornececossos humanos

qualificados para desempenhar a tarefa de invegiga

» estabelecer uma infra-estrutura de comunicagaonsidgrar as novas
tecnologias e conhecimentos como bens culturaisdidag que objectivam

democratizar o acesso a posse da ciéncia e tecmolog

* incrementar a comunicagéo entre investigadores.
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4.1.JORNALISTA E CIENTISTA : PROXIMIDADE OU DISTANCIAMENTO ?

Como ja foi referido anteriormente, Oldenberg foicoador da primeira revista
cientifica — aPhilosophical Transactionse é considerado o primeiro jornalista
cientifico da historia (Burkett, 1990, p. 28). Nécslo XIX, a imprensa sofreu um
desenvolvimento enorme, com 0 aparecimento de iforeao inicio da cobertura
sistematica de varios assuntos, nomeadamente essuantificos. No fim do século
deu-se o0 aparecimento em grande escala da impsensacionalista, que procurava,
nas suas pecas jornalisticas, o escandalo, o deoean bizarro, com o objectivo
principal de aumentar as vendas dos jornais. Bstaaf de actuar da imprensa também
se aplicou as noticias cientificas, o que irritoofyndamente a comunidade cientifica
(Diniz, (2006, p. 335).

A partir desta altura, o cientista passou a vepragjista cientifico de uma forma
desconfiada, descrente na informacdo tratada eulsdec pela imprensa da altura
(Burkett, 1990, p. 29). Assim, partilhando a opinide Burkett, Diniz(2006, p. 335)
defende que:

“(...) a desconfianga do tratamento a ser dadoaassntos
relacionados a ciéncia, associada a falta de Gmaim
informacéo das reportagens produzidas, mantevacjéa
comunidade cientifica reticente em relacdo ao knaba

desenvolvido pelo jornalismo cientifico.”

O trabalho do jornalista cientifico tem uma pafacdade importante, que acaba por
ser um factor de distanciamento entre o cientigigagnalista, isto porque o jornalista
cientifico tem tendéncia a transformar a linguaggemtifica numa linguagem mais
acessivel ao publico em geral. Esta atitude de estewv o discurso cientifico em
discurso jornalistico provoca, h4 muito tempo, dorée resisténcia dos cientistas que
identificam, nessa transformacéo de discurso,prg&acdes equivocas do seu trabalho

cientifico (Diniz, 2006, pp. 335-336). O autor defe também que a criacdo de uma
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boa assessoria de imprensa em muito ajuda a gapasta relacdo algo dificil entre

cientista e jornalista e a fluir no sentido defeeteiar divulgacgéao cientifica, ou seja:

z

“Assim, € neste quadro de incerteza e desconfialuga
cientistas e da necessidade de melhor entendindogo
jornalistas da informacado cientifica que a assessde
imprensa pode sobressair como um articulador eomgest
importante. H4 actividades de assessoria de ingrgus,
aplicadas e praticadas regularmente e a longo ptaato
para beneficio dos cientistas como dos jornaligtasiem
fazer com que ambos consigam exercer a divulgagéo
cientifica para o publico leigo da forma mais ampla

correcta possivel”.

O profissional de ciéncia deveré rodear-se o massigel dos meios de comunicacao
para conhecer de perto as suas exigéncias e aslisutagdes. O profissional de
comunicacao tera que se aproximar do mundo ciemfiiara conhecer os seus meétodos,
atitudes e condicionamentos. Calvo Hernando, numi@\esta dada ao “Noticias do
Mundo” afirma que se queremos realmente uma sabéedamocratica, € preciso que

todos entendam a ciéntia

Na optica de Pereira (2006, p. 392) o jornalista se@ propde a divulgar ciéncia tem
uma responsabilidade social e por isso deve regpela ética e respeito ao interesse do
leitor, para além de agir com grande responsab#gigsorque, em ciéncia, uma noticia
divulgada incorrectamente pode gerar situacfesygmas e graves prejuizos a vida

humana.

Graca Caldas (2003, pp.225-226) caracteriza oisiantomo fobico, pois tem pavor

dos jornalistas; aceita falar, mas sempre com gga@nsidera a ciéncia como sua
obrigacdo e é vaidoso pois esta interessado engdivse a si mesmo. Em relacdo aos
jornalistas, Caldas refere-se a eles como arrogiapi@s mostram uma atitude de

superioridade pelo poder da publicacdo ou veto dinma; considera-os ignorantex,

19 Artigo disponivel em http://noticias.notiemail.comticia_print.asp?nt=10988991&cty=100
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pois sdo pouco informados, incompetentes e provatigtor¢des nas matérias. Por
outro lado, considera-os humildes quando se premcupom a sua funcao de
“tradutores” do cientista e, competentes quandaéoesiformados e “estudam a licdo”

antes de escreverem o artigo.

A tipologia acima indicada podera levar a mudanggsortantes no relacionamento
entre os jornalistas e os cientistas. A tentateauntendimento do terreno de actuagao
de cada um dos profissionais tendera a confluirenomalhoria da relacédo. No entanto, a
relacdo entre cientistas e jornalistas continu&ilifA descodificacdo do discurso
cientifico pelo publico em geral ainda € um obdtaauser terminado. Continua-se a ver
o jornalista como mero mensageiro da noticia, camo simples intermediario no
processo de divulgacéo cientifica. Contudo, capartagem, artigo ou noticia cientifica
€ uma nova oportunidade de desenvolvimento dadamge Cabe aos jornalistas que
actuam na éarea do jornalismo cientifico, com o @utsis empresas de comunicagao,
aproximar o publico do conhecimento cientifico,veeto entdo de ponte entre os
cientistas e a sociedade. E mesmo muitos cientiSiasomariam eles conhecimento de

inumeras descobertas cientificas e tecnologicagcdosse o trabalho da imprensa.

4.2. DUAS FORMAS DE ABORDAR A CIENCIA : DIVULGACAO OU JORNALISMO ?

Na perspectiva de Caldas (2003, pp. 222-223), alghg¢do cientifica contém o

jornalismo cientifico. Ela é mais ampla e é feita#es de livros, conferéncias, aulas,
artigos, workshops, entre outros, além de ser middupelos proprios cientistas e
investigadores e, segundo a autora, tem como paisciuncdes o ser:

* informativa (direito de transmitir ao cidadao o lseaimento e permitir a

participacdo nas decisfes que afectam toda umedsold);

* educativa (funciona como um complemento da educdgdmal,

realizada nas escolas e universidades);
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» social (atendimento aos interesses publicos e medstar social);

* cultural (permite a compreensao das diversidadisteaxes);

» econodmica (permite a percepcdo das relacdes eoqidea@a, tecnologia e
0 sector produtivo);

» politico-ideoldgicaesclarecimento de politicas e interesses).

Divulgacéo de ciéncia, na oOptica de Pereira (2p0@92), significa sobretudo prestar
esclarecimentos a sociedade e contribuir para maigio da opinido publica bem
fundamentada, consciente e participativa, com eabibp de melhorar a qualidade de

vida e desenvolvimento do ser humano.

O jornalismo cientifico, por sua vez, trata-se deudorma de divulgacéo cientifica que
obedece ao padrao de producdo jornalistica e (ggeipoaracteristicas jornalisticas, tais
como, periodicidade de publicacado, difusao, unaletade, actualidade, linguagem e
géneros proprios. Mediador entre a ciéncia e aedade, o jornalismo cientifico é
definido como o porta-voz da fronteira do conhecitoehumano. O seu principal
objectivo € popularizar a ciéncia, atendendo asssdades do cidaddo de compreender
como e porque é que as descobertas cientificaseldgicas afectam, para melhor ou
pior, 0 seu dia-a-dia. A divulgacéo cientifica t@&mbapelidada de popularizagdo da
ciéncia, caracteriza actividades que tém como tbgedifundir o conhecimento

cientifico para os publicos ndo especializadosd&al2003, pp. 218- 228).

Bueno €it. in Zamboni, 2001, p. 46) apresenta o conceito des@ifcientifica como
um conceito que se desdobra em trés espéciesulgatj@o cientifica, a disseminacéo
cientifica e o jornalismo cientifico. Este concedte difusdo engloba a difusdo para
especialistas e a difusédo para o grande publicgezal. Segundo a éptica de Bueno, a
primeira corresponde ao conceito de disseminaguifica; a segunda ao conceito de
divulgacao cientifica. E € nesta Ultima que Buertuiu o jornalismo cientifico.
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As noticias sobre ciéncia tém de informar, podetretar e até é possivel que defendam
pontos de vista, alids como outro tipo de notic@sno por exemplo as noticias
politicas. A questdo esta em conseguir informaretar ou defender pontos de vista de
uma forma equilibrada, sem ser sensacionalistaoc@olem debate as consequéncias
das descobertas cientificas é uma das funcdesrdaligmo cientifico em geral e da

divulgacao cientifica em particular (Vilas Boasp20p. 8).

Na perspectiva de Franca (2005, p. 32) a tentaivpassar o conhecimento cientifico
para a sociedade de uma forma que esta o comprpeddea chamar-se de divulgacéo
cientifica pois estd associada, desde ha muitos, aam despertar na populacdo a

consciéncia da importancia da pesquisa cientiegundo a autora:

“Os livros de jornalismo cientifico (...) contamneo se deu
a divulgacao sisteméatica pela imprensa de asssotoe a
ciéncia dos primeiros tempos das publicacdes dasdzmles
cientificas até ao século XIX. (..) Mostram como o
desenvolvimento de armas, utilizadas na Primeiraae
Segunda Guerras Mundiais, chamou a atencdo darisgpre
para as descobertas cientificas e como varias eagpre
jornalisticas comecaram a colocar profissionais tempo

integral voltados para assuntos da area.”

Mas afinal, pergunta Franca (2005, pp. 35-37), géeque deve escrever sobre ciéncia?
Persiste a ideia de que a divulgacdo € uma tait de se resolver e de relativa
pouca importancia. Em alguns paises, a tarefa\ddgdr ciéncia € feita por alguém
com alguma especializacdo nos assuntos que akbdodaaso do Brasil, € o proprio

jornalista que escreve as pecas de ciéncia.

Em Portugal comega a haver especialistas nasuigsiis capazes de eles proprios
efectuarem a divulgacgéo cientifica para o publicogeral, recorrendo aos jornalistas.
Estes especialistas podem ser cientistas que,mpaywioutro motivo, enveredaram na

area da comunicacao e acabaram por tirar algunpasiakzacdes relacionadas com a
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area da comunicacio No entanto, até ha bem pouco tempo, existia uraadg
desconfianca em relacdo as fontes utilizadas parstruir o artigo, fontes essas que
eram essencialmente professores e investigadomgs. éfin dia ha uma panoplia de
fontes que passam por responsaveis de institudgegEncia, também eles professores
e investigadores, mas com um cuidado acrescentadbvelgar o que de melhor se faz
nas préprias instituicdes, ndo s6 para dar notadedmas também ser uma forma de
mostrar interesse ao Estado na tentativa de pestifim maior investimento de verbas

para a sua investigacao

Por forgca das circunstancias, os cientistas tiveqam comecar a reaprender a
comunicar os seus resultados para o publico enh, gerama forma mais simplificada.
A realizacdo da investigacao cientifica dependéa sz mais, das verbas do Estado e

do sector privado e este contacto com os mediadafuental.

Faca-se notar que, hoje em dia, continua a havaraara desconfianca por parte do
cientista ao dar entrevista ou passar informacdgeraalista para que este escreva um
artigo. E que os cientistas continuam a ter alguiifiauldade em acreditar que o
jornalista consegue passar a verdade e a exadaddsuas palavras na peca a escrever.
Tém receio de que o0 que acabara por sair nos méadiaorresponda, na realidade, ao
que pretendem passar. Como Franca referiu (20(%)JEm geral, esses profissionais
sentiam-se bastante inseguros ao dar entrevistssn@o acreditavam na capacidade de

0s reporteres compreenderem e depois escreveremasobuas actividades”.

Em nenhuma outra area do jornalismo (seja elaigmlieconémica ou cultural) se
admite como condicdo para dar entrevista que o fndl seja submetido a aprovacéo
do entrevistado. E isto € 0 que realmente acontecenaior parte dos casos, com as
noticias sobre ciéncia. De facto, as noticias saanaior parte das vezes, lidas e relidas
pelo entrevistado, de forma a ndo haver margenrrdene resultado final da noticia.
No entanto, ha uma dificuldade natural, no jormadiscientifico, de avaliar assuntos

complexos e, por vezes, ndo ha espaco para essagamr (Franca, 2005, p. 40).

% V/eja-se, por exemplo, 0 caso da Universidade deirdvque oferece o Mestrado “Comunicacéo e
Educacdo em Ciéncia”. A Universidade Luso6fona denahidades e Tecnologias (ULHT) foi a primeira
universidade em Portugal a criar uma disciplina “dernalismo de Ciéncia” no plano curricular

(http://www.cienciahoje.pt/index.php?0id=703&op3all
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A relacdo dos jornalistas de ciéncia com as suatedgoé bastante diferente da dos
colegas jornalistas de outras areas pois algures dedntem-se maravilhados com o
facto de estarem a contactar com pessoas que getalt@m conhecimentos acima da
média. Ficam vislumbrados com o facto de estareoordactar com os eleitos de
Prémios Nobel, sem eles proprios terem habilitagdesivel do doutoramento. Aceitam
a ideologia da ciéncia como uma autoridade neuttermalmente confiam na
informacéo veiculada através dos press-releasegmdas para os media, artigos,
comunicacdes, entre outros, sem se preocuparem ogrirntar a veracidade da
informacdo neles contida. Ao divulgar uma noticiantifica ao leitor, da-se a
impressao que aquela noticia é uma verdade absaut@ue coloca o jornalista
cientifico numa posi¢cdo um pouco ingrata: pode wadhf-se o jornalista cientifico com
o papel de um assessor de imprensa de uma indtitgige lancou a noticia para os
media (Franca, 2005, p. 41).

Que os meios de comunicacdo tém um papel impasamid no despertar do interesse
publico pela ciéncia, ninguém questiona, pois eristexcelentes reportagens
cientificas, bem realizadas, com um discurso cleon) boa viséo critica e até com um
toque provocativo. No entanto, esta excelénciaeetagipo, dedicacédo, algo que é raro
hoje em dia conseguir devido as condigbes em qugroalistas trabalham. Como

Franca (2005, p. 43) referiu: “(...) a cobertura rdadia sobre ciéncia costuma ser
promocional e favorecer a indiferenca. Torna-se assunto para consumo e

entretenimento (...) em vez de tema importanteggada economica e social”.

Temas como o aquecimento global, os alimentosdémisos ou a clonagem humana,
sdo temas banais nas trocas de impressfes nunaa galtyersa de café. No entanto, na
realidade, o publico ndo se da conta das conse@séftmas ou mas) no uso deste ou
daquele produto, ou consegue entender o potereiaé decorrer a clonagem humana,
que verdadeiras implicagfes poderdo ter estas loetas cientificas no seu dia-a-dia.
A verdade é que, passados ja alguns anos e mui&iaeascrita sobre estes e outros
assuntos, ainda ndo se consegue chegar a um cmnkamendo sempre uma grande

desconfianca por parte do publico em relacéo assiigador.
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Ainda segundo Franca (2005, p. 46) desde 1980 hauae aumento bastante
significativo na procura de livros dedicados a Wjagdo cientifica. Mostra-se um
panorama positivo para a divulgacdo cientifica, rea em forte expansao e que
ganhou o0 seu espaco na cultura das sociedadesntiliotee se os jornalistas estédo
interessados em conquistar o leitor, deverdao amaxa informagao do entendimento,
oferecer noticias que sejam mais do que meras ¢dfadupara consumo diario. A
divulgacao cientifica, na opinido de muitos profieais da area, € uma apresentacao
simplificada, uma facilidade do saber e uma traesigiial entre parceiros. “Resumindo,
os jornalistas de ciéncia precisam fazer menosigh¢éo e mais jornalismo” (Franca
(2005, p. 46).

Um outro autor, Augusto Diniz (2006, pp. 331-332femhde, a luz do que defende
Bueno, que a comunicacéo da ciéncia acontece @es\armas, ou seja, de uma forma
geral ela acontece através da difusdo do conhetmeientifico e tecnoldgico

direccionado para dois grandes grupos: o publicgeral e o publico especializado. A
divulgacdo cientifica para o publico em geral élizada através dos meios de
comunicacdo de massa, através de publicacdes idatacexposicdes, conferéncias e
através do ensino basico de ciéncias. A divulgagdifica veiculada para um publico
especializado, normalmente € feita através de oartigientificos em revistas

especializadas, banco de dados, eventos cientificos

Escrever sobre ciéncia, afirma Rosane Pereira (3006L0), € uma tarefa dificil, séria
e complicada mas,no entanto, fruto de experiérmss sucedidas entre jornalistas e
cientistas mostram que, se houver esforco de ambasmartes, empenho, interesse e
confianca, consegue-se abrir as portas do conhetnuéentifico para o publico em
geral, e as barreiras existentes esbatem-se rnidseetse construir uma sociedade que

possa ver o mundo com senso critico.
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CAPITULO I

ASRELACOES PUBLICAS E A DIVULGACAO CIENTIFICA

1. ASRELACOES PUBLICAS

1.1. APONTAMENTOS DA SUA HISTORIA

As relacdes publicas podem ser rastreadas atemp®$ antigos, ja que as sociedades
tribais utilizaram-nas, ainda que rudimentarmemata promover O respeito e a
autoridade do chefe/lider. Se se consideraremlagdes publicas como uma técnica
que visa conseguir a aceitacdo de uma determingdaipacdo ou personagem, pode-
se afirmar que as rela¢des publicas sempre existiMa opinido de Black (2001, p. 24),
“As relacdes publicas nasceram no momento em gpeneeiro grupo organizado
compreendeu que tinha de comunicar com as pesspascutras palavras, surgiu no
despertar da civilizacdo”. Com a evolucdo e sohsgfio das sociedades, também as
relacdes publicas foram crescendo, tornando-sewsmais populares. Diz Black que
a introducdo dos meios de comunicacdo dos séculds eX XX confluiu no
desenvolvimento da teoria e préatica das relacOekcps.

Para Caetano e Rasquilha (2007, pp. 30-31), o @paeto das relacdes publicas esta
interligado com o crescimento econdmico e com aesfo do comeércio e da industria
dos EUA. Dizem também que as “(...) Relacdes Pablastdo ligadas umbilicalmente
ao conceito de opinido publica e nasceram no gren@mento em que o homem teve

necessidade de informar o grupo e persuadir”.

Chomsky (2002, p. 23) é também da opinido que oA Edam o pai das relacdes
publicas. Afirma que o objectivo a que se propusei@ o de “(...) controlar o estado
de espirito publico tal como os seus lideres o fitam”.
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Wilcox et al. (2006, p. 53) dizem que a pratica das relagbebcpsle, provavelmente,
tdo antiga como a prépria comunicacdo humana. Nalizacdes antigas, como a
Babilonia, Grécia e Roma, persuadiam-se as pessaeatar a autoridade do governo e

da religido mediante técnicas comuns as relacdagas.

Diz-se entdo que, através da analise destes gaaitooes existe um ponto de partida
comum: as relagdes publicas nasceram quando saumgggeessidade de comunicar com
0 seu par e de o persuadir em relacdo a este eleamgsunto. Um outro ponto comum
entre os autores é o facto de focarem as relagdielicgls como instrumento para

influenciar padrées de comportamento.

Nos primoérdios da civilizagéo, e na Optica de BI&BO1, pp. 24-29), o provimento de
informacéo para provocar essas influéncias e madaacontece ha milhares de anos.
Apresenta como exemplo a descoberta de tabuasassao tempo da Mesopotamia,
onde se podem ler sugestdes dos agricultores patara melhorar a produtividade,
incluindo informagées de como lidar com os ratos aconpo. No tempo dos
imperadores de Roma, os Césares conheciam a imgiartda comunicacao eficaz
quando se dirigiam, com os seus discursos poljtiaos cidaddos de Roma com o

objectivo de obter o seu apoio e aprovacao.

Wilcox et al. (2006, p. 53) afirmam que Jalio César foi provenaite o primeiro
politico que escreveu um livio e o utilizou pararpover as suas ambicdes de se
converter no imperador do império romano. Organilmuabém portentosos desfiles
sempre que voltava de uma batalha ganha, no setdiénaltecer a sua imagem como
comandante e lider. Quando se tornou consul de Rordanou que se efectuassem
cOpias das actas do Senado e de outras instituig@icas para serem colocadas nas
paredes de toda a cidade. Assistiu-se a tomadargeiéncia por parte do Imperador
desta necessidade, que é alids a pedra basilaeldeSes publicas, ou seja, informar o

publico.

Também o organizador de lutas do coliseu sabissgueansmitisse aos seus clientes a

informac&o do modo mais correcto possivel e de fommaa perspicaz (ou seja, hora e

49



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

local dos combates), isso levaria a uma maior peodos seus espectaculos o que
provocaria também um avivar da reputacédo do coliSetia o hascimento das relacdes
publicas dos espectaculos, geralmente personatidialelite (que ainda hoje sdo uma
mais valia para as casas de espectaculos e dieatbin que chamaria multidées
(Black, 2001, p. 24). Como refere Sousa (20037j. 1

“Nessas épocas remotas, as relacdes publicas estalzam
longe de se constituir como um saber auténomo. sAsge
praticavam insidiosamente na comunicagao interp&éssos
discursos, na arte, na literatura, nos acontecoeent

politicos, nas campanhas eleitorais, etc.”

Na idade média, a Igreja Catolica romana praticdensivamente relacdes publicas.
Quem o afirma € Wilcoxt al. (2006, p. 54). Para o autor, o0 Papa Urbano llyaelisi
milhares de seguidores a servirem Deus e assinraganho perdao pelos seus pecados.

Bastaria para isso participarem nas cruzadas costnauculmanos.

Veio a era da industrializacdo da sociedade e damadormacdo de organizacdes
vocacionadas para o comércio. Tomou-se consciélgcigue comunicar com 0S seus
publicos faria proliferar o conhecimento dos produt aumentariam as vendas, que por
sua vez aumentariam os lucros, se publicitadosjarmal. Alias, o jornal foi o primeiro
meio através do qual as mensagens eram transmatidas grande nimero de pessoas
(Black, 2001, p. 25). Através do desenvolvimentandgressao e do aparecimento dos
meios de comunicacdo, afirma a autora, deu-se ginsemto de mais canais de
comunicacao para conseguir chegar-se a cada vezpmalicos. Também os periodos
de crises politicas, econdmicas e sociais que eceram até aos dias de hoje,
permitiram um desenvolvimento nas praticas e tésnisadas nas relacdes publicas.
Como refere Black (2001, p. 26), “(...) a introdoigde novos meios de comunicagao
tem e continuara a ter uma influéncia fundamerdgbndtica das relagdes publicas e os

factores politicos e econdmicos irdo continuar &arca industria”.

A época da Revolucdo Industrial marca efectivamentgparecimento das relacdes
publicas como uma técnica cujo objectivo era o rigr eim clima de entendimento e
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empatia entre uma instituicdo e os seus publicosn @ revolugdo, veio a explosédo
demografica, a expansdo econdmica, o desenvolvimdanimprensa. Veio também o
excesso de pensamento para maximizacdo do lucroa Bpoca de ouro para 0s
negocios e para a criacado dos grandes monopoliespipvocaram o desenvolvimento
das técnicas das relacdes publicas (Martinez eiméart 2004, p. 118). Houve a
necessidade de, apds estes excessos e desenvobgnueiar técnicas de informacéo e
comunicacdo que conseguissem criar uma boa imagemprbdutores perante o

publico-alvo, através das técnicas das relacOegpab

No século XIX, as relagbes publicas ja se encoatraformadas e apresentavam um
conceito muito préximo do que sédo hoje em dia. Blasms EUA a figura de agente de
imprensa, sendo seu representante Phineas T. Bagnyonesario circense, que enviava
a imprensa comunicados “floridos e exagerados” ¢@¥ilet al., 2001 cit. in Sousa,
2001, p. 18), bem como dava conhecimento das datles do circo, de forma a
promover-se a si e ao espectaculo (Sousa, 20Q8).p.

Segundo Sotelo Enriquez, (2001, p. 81), nos inidimsséculo XX, o conceito de
relacbes publicas tinha outra terminologia, como @xemplo press agentry ou
“publicity’. Estes dois vocabulos perduraram até ao lancandanbbra de Edward L.
Bernays, intitulada “Crystallizing Public Opiniordtravés da qual se popularizou a
denominagdo “public relations counsel”. vy Lee rio&ios do seu trabalho como
relacdes publicas, era considerado ymblicity’, terminologia esta que servia para
designar qualquer tarefa comunicativa a favor dex yoessoa ou organizacdo. De
gualquer forma, os conceitos pgeess agentre publicity sédo considerados, segundo o
autor, como estagios anteriores de desenvolvimdataonceito actual de relactes

publicas.

As primeiras agéncias de publicidade, assessaetagdes publicas foram criadas em
Boston (1900) por Georges Small e Thomas O. MdiSousa, 2001, p. 19). Em Nova
York (1904) estas agéncias brotaram das maos dg&earker e lvy Lee (Wilcogt

al., 2006, p. 61). O nascimento destas estruturag abrportas para o desenvolvimento

das técnicas de relacdes publicas.
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As relacbes publicas foram transportadas para apaurseguindo o exemplo de

implementacdo nos EUA, essencialmente a partirét@adh 40-50 do século XX, e

através de duas vias: pelo surgimento da politecaethcdes publicas em empresas
norte-americanas situadas na Europa (essencialAEntenha, Inglaterra e Franca); e
pela transmissao cultural resultante do intercamBiocopa/América (Caetano e

Rasquilha, 2007, p. 31 e Sotelo Enriquez, 200B1p. Nestes anos, a industria das
relacdes publicas desenvolveu-se a um ritmo acklaras EUA, a par do crescimento
da industria da publicidade (Black, 2001, p. 26).

Na Alemanha, a companhia de Alfred Kréppa tinha, no final do século XIX, a
pratica de efectuar comunicados de imprensa sabseias actividades. Em 1901, esta
companhia criou um gabinete de relacfes publicak¢Wet al, 2001cit. in Sousa,
2001, p. 21). Nao se pode esquecer, contudo, gste periodo de tempo vigorava o
regime nazi. Nesse periodo, as relagbes publicasleraanha estavam intimamente
ligadas a ideologia nazi perdendo, assim, “(.cpmpromisso com a verdade e com a
realidade que orientava o modelo de informacaoiqaibhessa época 0 mais em voga

nos democraticos Estados Unidos” (Sousa, 20011)p. 2

No Reino Unido, foi a Southern Railway Company gaey 1925, contratou pela
primeira vez um profissional de relagbes publicaswma empresa, seguindo o modelo
que foi implantado nos EUA, ou seja, 0 modelo dermacé&o publica (Wilcoxt al,
2001cit. in Sousa, 2001, p. 21).

Em Franca, em 1924, as relacbes publicas emprieséwmram introduzidas por um
grupo de americanos que abriu uma agéncia e pramowaferéncias no sentido de
levar os empresarios a interessarem-se pela pdgicalacdes publicas (Sousa, 2001,
pp. 21-22).

Nas décadas 60 e 70, o papel social das empresasi4&e muito importante e as

relacbes publicas ganharam novo alento, quer Bmeente, quer externamente,

“Industrial da siderurgia alema transformou a peguempresa criada (1811) por seu paiedrich
Krupp (1787-1826), na mais poderosa fundicdo danAlgha.
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tornando-se porta-voz das decisdes oriundas doseltms de administracdo das
empresas (Caetano e Rasquilha, 2007, p. 31).

Em Portugal, as relacdes publicas também se mtardes cedo, mas claro esta, de
uma forma nao tdo vincada como nos EUA. Sousa (20022) afirma que, ja no
século XVI, a Casa das indias utilizava uma normen mtendimento aos clierftes
Também os armazéns Grandélam pleno século XX ofereciam ao seu publico uma
publicacdo dando conselhos de moda e beleza ecpaitio os produtos que tinham a
venda (Moreira dos Santos, 1986 in Sousa, 2001, p. 22).

Segundo Sousa (2001, p. 22) também em Portugaategvam as relacdes publicas no
campo da politica, de uma forma que quase se cdiaf@gom a pratica de propaganda,
devido essencialmente ao regime corporativo dez&alajue utilizava as relacdes
publicas para propagandear os feitos do regimegraades eventos, os desfiles
militares, etc. Sabe-se que o regime Salazaristdaidde todo, um regime aberto, nao
permitia uma pratica comunicacional desimpedidave Ide constrangimentos. Este
panorama pouco ou nada contribuiu para um desematto marcante das relacdes
publicas. Dardo sim o salto essencialmente a pdetit974, com o fim do regime de

Salazar e com a democratizacéo da sociedade pesialgu

Contudo, pode afirmar-se que foi na década de 6Gaguelacdes publicas vingaram em
Portugal, essencialmente com a criagao do InstitetNovas Profissdes (1964) onde se
leccionavam cursos de relacdes publicas e de toaritimgo apds foi estabelecida a
Sociedade Portuguesa de Relac¢des Publicas, furetadd968. No entanto a sua

actividade estava muito ligada as agéncias deqdatle (Sousa, 2001, p. 22).

Hoje em dia, pelo mundo fora, as altera¢cfes tegitaé e sociais actuam na préatica das
relacdes publicas (Wilcoxt al, 2006, p. 77). Também Black (2001, pp. 28-29nair

22 Em Portugal, no século XVI, pode ser consideradoasto de relagdes publicas o capitulo 59 do
Regimento das Casas das indias e Minas, onderea@inenda que sejam bem tratados os mercadores
(http://rearwindow.weblog.com.pt/arquivo/2004/1ldmmes_public_9.html).

%3 Considerados como um icone do comércio na BaiXdst®a até serem consumidos pelo incéndio do
Chiado em 1988, tendo sobrevivido sé o edificio. E®96 reabrem as portas, ndo como armazéns
Grandela, mas como local de grandes lojas mantesade da fachada original.
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que a par das alteracdes politicas e econOmicashéta os desenvolvimentos
tecnologicos nas diversas areas de actuacdo parmiis relacdes publicas afirmarem-

se na sociedade. Assim:

“As oportunidades para as relacdbes dos meios de
comunicacdo nunca foram melhores, e a0 mesmo tempo
mundo apercebeu-se de que as relacdes publicasns#io
poderosa ferramenta. Isso inclui pessoas que lrafahos
meios de comunicacdo, que sabem que as organizacdes
guerem tempo de antena e espago nos jornais, e que
procuram cada vez mais acordos reciprocos atragés d

publicidade, de patrocinios e actividades conjuhtas

As Relac¢des Publicas, serdo assim denominadas epeigam a criagdo, melhoria e
manutencdo de boas relacbes nas organizacbes coseuss publicos; aos mais
diferentes niveis sdo uma disciplina/filosofia dealquer organizacdo que queira ter
sucesso. Por isso, deverdo ser exercidas por govfiss formados na area. Nas
palavras de Black (2001, p. 30): “Uma coisa é cera RP estédo para durar”.

1.1.1. Wy LEE: PAal DAS RELACOES PUBLICAS M ODERNAS

Como expoente maximo pode-se apresentar Ivy Lee amuepleno século XIX, foi
considerado como o primeiro profissional de relaghiglicas e com ele nasceram, em
1906, as modernas relagbes publicas (Wikstoal, 2006, p. 62 e Sousa, 2003, p. 20).

vy Lee defendia como principio fundamental quetbligo ndo podia continuar a ser
ignorado nem enganado, como vinha a ser feito lat®efendia a difusdo rapida e
honesta da informacdo em todos os assuntos quessdén e tivessem valor para o

conhecimento publico (Caetano e Rasquilha, 20032).
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Por volta de 1906, a industria do carvao atravessav periodo de duras greves. Os
principais representantes do patronato delegaranivgnhiee todos os poderes para
modificar e melhorar as relacdes entre o patroremguas empresas e o0 publico. Ivy
Lee, através de uma politica de informac&o objaaiverdadeif4 criou um ambiente

amistoso entre os patrées e os empregados. Petantiném, com a sua forma de
actuar, revolucionar as relacfes entre empresaspeeiisa ao facilitar o acesso a
informacé&o pelos jornalistas a todos os factoseimseles positivos ou negativos, que

aconteciam na empresa (Martinez Martinez, 200419).

Neste contexto, as principais contribuicbes delley para as RelagBes Publicas foram
as seguintes ( Martinez Martinez, 2004, p. 120):

e rompeu com o conceito tradicional e negativo denég de imprensa,

gue apenas noticiava noticias mas;

* instaurou o principio da livre informacdo;

» delimitou as fronteiras ente a publicidade e Egdes publicas;

e conceptualizou as relagbes publicas como um comjule accoes
defensivas e ofensivas no sentido de criar umaabedacdo da empresa, de forma a
desenvolver a capacidade de influéncia das relgugdikas na opinido publica;

« agrupou a técnica de manter contacto quase pemeatia empresa com

as actividades de caracter social para mostrataHamano dos negdcios;

» foi o ultimo agente da imprensa e o primeiro téonde relacdes

publicas.

4 |ve Lee foi o criador do slogan “o publico dewtas informado”, pilar da sua politica de comunéac
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Como finalizam Caetano e Rasquilha (2007, p. 32):

“E a partir de vy Lee que as RelagBes Publicashaano
direito de cidadania como técnica de comunicac¢&aliante
um esforco deliberado, planeado e continuo pasbelsicer
e manter o entendimento mutuo entre a organizagiee

publico”

1.2. DEFINICAO DE RELACOES PUBLICAS

A ideia comum que perdura no pensamento dos autpresestudam as relacdes
publicas € que a principal actividade das relapdidicas € a de manter a compreensao

mutua entre as organizagdes e 0s seus publicosg X6, p. 17).

Wilcox et al. (2006, pp. 5- 6) dizem ser usual que as pessdasaneas relacdes
publicas em funcéo das suas técnicas e tacticas utilzadas, seja como publicidade
num jornal, uma entrevista de um porta-voz de uretitilicdo dada através de um canal
dos media ou, muito utilizado em Portugal, a pregete uma pessoa dita famosa num
evento social. No entanto, afirma o autor que anfarte das pessoas nao conseguem
discernir que as rela¢des publicas constituem woesso que implica grandes questdes
normalmente subtis e de grande alcance, isto écéssario investigar, analisar, criar
uma politica de programacdo e comunicacdo de fekdbam o0s seus publicos.
Segundo o autor, os profissionais de rela¢des qgashkctuam a dois niveis diferentes,
ou seja, numa primeira fase como assessores desclentes ou da Direccdo da
organizacdo e, numa segunda fase, como técnicos pouduzem e difundem

informacdes da sua organizacéo por diferentes £aeatomunicacao.

No decorrer dos anos, varias acepcbes foram apal@ceara definir as relacdes
publicas. Wilcoxet al. (2006, p. 6) afirmam que a primeira concepcao elacoes
publicas apareceu na revi®®® Newse que definia as relagdes publicas como sendo

uma funcdo que avaliava as atitudes publicas, ift@va politicas e procedimentos de
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um individuo ou organizagdo em prol do seu pubdicm, para além de planificar e
executar um programa de accado para alcancar a eengao e aceitacao do publico.

Rex Harlon €it. in Wilcox et at 2007, pp. 6 — 7), primeiro professor de relacdes

publicas, definiu-as do seguinte modo:

“Las relaciones publicas son una funcion directiva
independiente, que permite establecer y manteneadide
comunicacion, comprension, aceptacion y cooperacion
mutuas entre una organizacion y sus publicos; capla
resolucion de problemas; ayuda a los directivosstare
informados y poder reaccionar ante la opinion mabli
define y destaca la responsabilidad de los direstigue
deben servir al interés publico; ayuda a la didtca
mantenerse al dia y a utilizar los cambios de foefitzaz,
sirviendo como un sistema de alerta para ayudaticigar

las tendencias; utiliza la investigacion y las ié&s de

comunicacion éticas como principal herramientas.”

Outros autores ha que oferecem definicbes maiasersimples de relagdes publicas,
mas que basicamente dizem o mesmo. O que as tdemantes, a maior parte das

vezes, € a colocacédo das palavras (Cesca, 2006). p.

1.3. ASRELACOES PUBLICAS NA CIENCIA . O COMUNICADOR DE CIENCIA

Como foi ja referido anteriormente, as relacdeslipad tém um papel complexo e
importante: devem ser um agente de mudanc¢as naguoiganizacdo para estimular o
desenvolvimento social. Devem utilizar o facto deaeem proximo do responsavel da
instituicdo, ndo apenas para facilitar a veiculagaoinformacdo, mas também para
mediar relacionamentos, abrir janelas para o muexi@rior, criar situacdes de
interaccdo do cidaddo com as varias areas da sdeedncluindo com a ciéncia,
permitindo que o seu trabalho torne a sociedads esalarecida e consciente. E, por
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natureza, um mediador privilegiado e deve estimokrdidlogos entre os diversos
grupos que produzem ciéncia e o cidaddo. Todo fispimnal de relagcdes publicas
contratado para ser o comunicador de ciéncia daveomo principais objectivos criar
auto-suficiéncia comunicativa nos responsaveissetémnicos, ou seja, institucionalizar
processos de comunicacdo que fluam por toda duigéid, em todos os niveis, para
incorporar a ciéncia no sistema social: comunicar sentido mais amplo, tornar

comum, partilhar e envolver. Como defende Ramd899, p. 25):

“A informacdo continua a ser essencial para uma boa
evolucao da sociedade, e sabemos que ndo é passital
democracia sem uma boa rede de comunicacdo e sem o

méaximo de informacao livre.”

Neste sentido, o profissional de relacdes pubkcasara como facilitador dos fluxos de
informacéo entre investigadores, instituicdes er@nm comunidade. Esta sera, de
certo, a linha a ser seguida. A preocupacdo conaigicacdo € um territorio a ser

conquistado nas instituicdes. Por esse facto,mogid passo deve ser dado no préprio
local de trabalho, com a criagdo de uma filosoBacdmunicacdo e de politicas que
sistematizem e institucionalizem o assunto, damaapeténcia a dirigentes, cientistas e
equipas de trabalho, de forma a torna-la um esfengm compromisso colectivo. Num

dos seus artigos, Jorge Duéttefende que:

“(...) cada instituicdo cientifica possui resporlgddde
social especifica ndo apenas de prestar contasm@as
contribuir com a evolu¢do da sociedade e ajudarreatla

mais justa. E pela accao de seus integrantes, popampor
assumir esta responsabilidade ou esconder-se; podem
divulgar que produzem conhecimento, mas tambénmmsere
activas em inserir a ciéncia nas preocupacfeseeesHes

guotidianos”.

% “Da divulgacéo cientifica & comunicacéo” dispoham
http://www2.metodista.br/unesco/GCSB/reproducaauldacao.pdf
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De referir ainda que, segundo Sousa (2003, p. é83tem imensas acc¢des que se
podem incluir no seio das relacdes publicas e fesse faz com que por vezes nédo seja
muito nitida a barreira do campo de accdo das@e$apublicas. Pode dizer-se que 0s
conceitos de comunicacdo empresarial ou comunicagganizacional serdo, na sua

esséncia, relagdes publicas.

Wilcox et al. (2001,cit. in Sousa, 2003, p. 13) afirmam que as relacdes degsindo
sdo 0 mesmo que jornalismo, isto porque apesaea®rerem a técnicas comuns de
obtencédo e difusdo de informacéo, tém finalidadésreshtes nessa mesma difuséo,
como também terdo publicos e alcances diferensserigialmente, as relagdes publicas
actuam na resolucdo de problemas que afectam aipsgéo, criam uma imagem
positiva dessa organizacdo, organizam eventos,mfaassessoria de imprensa,
contactam os media, etc. Normalmente, o seu publioais restrito e mais segmentado

do que o de um jornalista.

Mas, qual sera entdo o papel das relacdes pubtieaslivulgacdo cientifica? O
profissional de relagdes publicas ndo estara apeniésdo ao papel de divulgador, mas
actuara no sentido de gerir a informacao para tqossivel o intercambio desta entre o
cientista e a sociedade. Veste o papel de comuwnricde ciéncia. Como defendem
Rabaca e Barbosa (1987, pp. 504-505):

“(...) a actividade de relagBes publicas ndo sérimge
apenas a aplicacdo de técnicas de comunicacaob@&mna
funcdo administrativa, na medida em que transmite e
interpreta as informacdes de uma entidade paraeos s

diferentes puablicos, bem como traz a administracdo

informacdes quanto ao interesse publico (...)".

Desta forma, a insercdo das relacdes publicas wagdcao cientifica significa a
consciencializagdo institucional para se empregasiorcos rapida e eficientemente,
de forma a suprir a necessidade de informacdesemnos qualitativos e quantitativos.

Quando a informacdo se transforma em noticia, @stasera a importante ferramenta
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de um profissional de relacdes publicas e o seessocfavorece a criagdo de uma
imagem positiva e produtiva da instituicdo ciea#fitanto para o cientista (publico
interno), como para o publico em geral (publicoeexbd). O reconhecimento do papel
de facilitador de comunicacdo expressa também ac@nctia da sociedade sobre o

direito a informacao.

Coutinho (2006, p. 24) apresenta um episédio péssogato que ilustra o panorama
do entendimento do publico ndo especializado eracdiel aos profissionais de
divulgacao cientifica. Numa das suas idas a umrswgeado na Escoécia, o caixa
perguntou-lhe o que fazia e a autora respondeutrgbalhava em comunicacéo de
ciéncia. Perante o olhar de incerteza do caixa elagd0 a sua resposta, a autora
acrescentou que trabalhava num instituto onde zeénfaestigacdo cientifica; dava a
conhecer o que la se fazia a jornalistas, estuslaptefessores e o publico em geral.
Face a esta explicacdo o caixa do supermercadanescl “Ah — € relagBes publicas.”
Verifica-se, assim, que ainda ha alguma falta addecimento do que é a profissdo de

comunicador de ciéncia, quem a faz e de que forma.

Mas, onde estardo estes comunicadores de ciéne@ih@& Coutinho (2006, p. 24),
muitos destes profissionais trabalham em univedsisla em departamentos
governamentais, nos media, nos estabelecimentessii®o, nos museus, nos centros de
investigacdo, na industria e no sector privado. &one tem formagdo cientifica e

muitos sao doutorados.

Importante também é perceber a forma como estesirdoatores de ciéncia, estes
relacdes publicas, fardo a divulgacgéo cientificawmorganizagéo. Diz Coutinho (2006,
p. 24) que as actividades sao variadas. Faz-sssasse de imprensa, escrevem-se
artigos para audiéncias nao técnicas; organizaexpesicoes, debates, dias abertos,
promovem-se esclarecimentos para publicos espesifelabora-se material lidico e

didactico para as escolas, entre outras ferramentas

Em Portugal, considera-se que a profissdo de caadoi de ciéncia esta agora a

surgir. Quem o afirma é Coutinho (2006, p. 25) netlo também que a carreira de
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comunicador de ciéncia é considerada por muitostistas como uma alternativa
aliciante em relagdo a carreira de investigacantifiea. Isto porque, para além da
formacdo cientifica, um doutorado possui outrascigilades adquiridas durante o seu
plano de doutoramento e que séo relevantes paeraado de trabalho, cada vez mais
gualificado e competitivo, como sejam a iniciatigapacidade de trabalho individual e
em equipa, estudo de técnicas de apresentacdoeoescrita, gestdo de tempo,
planeamento de actividades e pensamento originaés@ucdo de problemas. Diz a
autora que “O segredo estd em reconhecer estasidages e alarga-las para além do
laboratério (gabinete ou campo)”. O profissional cdemunicacdo de ciéncia, na
perspectiva defendida pela autora, é crucial par@scimento continuado e sustentavel
da actividade cientifico-tecnolégica do pais, ad#dde essa desenvolvida
essencialmente nas instituicdbes de investigacagorba ainda referir que, na
perspectiva da autora, € o comunicador de ciénaadgvera planear e coordenar a
gestdo da comunicacdo, através de uma estreit@fioetie colaboragcédo entre este e o

cientista.

José Manuel Fernandes, Director do jornal Publizona entrevista dada ao Canal
BQ? defende que:

“Comunicar Ciéncia é tdo importante como fazer €i&n
néo so6 pelas implicagbes que a Ciéncia tem no-dia-dos
cidad&dos — mesmo quando eles nédo se apercebem diaso
também porque sé comunicando Ciéncia se despertam

vocacgdes cientificas”.

Mas, de que forma se fara a gestédo da divulgac@deaia? Para que publicos? Quais

os meios utilizados? E o que se aborda de seguida.

% Entrevista dada para o N.° 1 da Revista da SadéeBartuguesa de Bioquimica, disponivel em
http://canalbq.spb.pt/docs/CanalBQ_0001.pdf

61



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

1.3.1. RIBLICOS DAS RELACOES PUBLICAS NA DIVULGACAO CIENTIFICA

Sousa (2006, p. 89) refere que o primeiro alicdec@ma organizacdo € a comunicacao
pois, antes de mais, a organizacao é um espagcsegizgtifica com o estabelecimento
de redes de comunicacdo. Implementar um plano ¢e;0es publicas numa
organizacdo, seja ela empresarial ou cientificguee um processo de comunicacao
adequado (Fortes, 2006, p. 41). Adoptando a meigdolproposta por Candido
Andrade (1983:it. in Fortes, 2006, pp. 41-42), o processo de relagdekcps divide-

se em seis fases, a saber:

» determinacdo do grupo e identificagcdo como publico;

e apreciacdo do comportamento do publico. Utilizanalopesquisa,
avaliam-se as medidas adoptadas pela organizagacegercussao que estas tiveram
sobre o seu publico;

* levantamento das condi¢cOes internas para obtertamwlcesle arte da

organizacao de forma a adequa-la ao seu publico;

* revisdo e ajuste da politica administrativa atradés funcbes de
assessoria e coordenacao das politicas geraisgdaizacdo, sendo que nesta fase as

relacdes publicas representam o seu publico peaadieeccdo da organizacao;

e comunicacdo aberta e de uma forma completa comug8blico de

forma a estabelecer qual o conceito da organizacgéo;

« por fim, a avaliacdo dos resultados.

Como defende Fortes (2006, p. 42), o objectivordigdes publicas é a formacao dos

seus publicos. Assim, importara desde ja definipadicos das relagdes publicas. Ora
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numa instituicdo de investigacdo, seja ela uma eusidade ou um centro de
investigacdo, os publicos das relagBes public@&ssmpre internos e externos. Mas o
que sera o publico? Como é que este se defineh&e@aetano e Rasquilha (2007, p.
41):

“Podemos definir os publicos de uma instituicio com
grupo de pessoas que interessam a essa institeg@mdo
com ela directa ou indirectamente relacionados ra pa

quais o trabalho de Relagdes Publicas se desefivolve

As mensagens deverdo ser bem direccionadas pagsigam atingir 0 seu objectivo
e para isso € necessario conhecer muito bem quableco a atingir, qual a direccédo a

tomarem para chegar ao seu destino (Caetano eiRas@007, p. 41).

Para Kotler ¢it. in Fortes, 2006, p. 42) “(...) publico é qualquer grgpe tem interesse

ou impacto real ou potencial sobre as condi¢cOesrgaesa atingir os seus objectivos”.

Mas entdo percebe-se que a definicdo de publicé, tcwansequentemente, a divisdo
deste. Segundo Caetano e Rasquilha (2007, p. 42y43e-a classificar os publicos em

duas grandes categorias, ou seja, publico intepitbkco externo.

Para Lendreviet al. (1998, p. 349) existem também publicos internexternos das
organizac6es. Considera publicos internos aquelessg encontram dentro do ambito

da organizacédo e os publicos externos aquelessiiaie l®ra da mesma.

No entanto, em relacdes publicas, e segundo Caetd&asquilha (2007, pp. 41-42),
classificar os publicos ndo é uma tarefa simplesla&sificagdo € mais rigida pois tem
de se limitar as caracteristicas pessoais queeggam as organizacdes. Dizem que:

“O levantamento correcto dos publicos que interassma
instituicdo e a determinacdo de uma escala deigates

constituem um instrumento fundamental para o
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conhecimento dos publicos institucionais. Para a
determinag&o dos publicos de uma empresa, é ndoessa

fase inicial recorrer a uma ordem e a um critério.”

Entenda-se que o conceito de “ordem” referido paldsres diz respeito a ordem de
prioridades, no sentido de “atacar” inicialmentepablicos mais importantes. Por sua
vez, 0 conceito de critério, refere-se a proximéladto é, dar primazia aos publicos
que se situam mais préximos da organizagdo. E siggtagdo estardo os proprietarios e
orgaos de administracdo da organizacdo (Caetanasquitha, 2007, p. 42). Nesta

perspectiva, os autores identificam uma divisdoadtisidades de relacdes publicas, ou
seja, havera relacbes publicas internas que senadgem dentro das organizagées,
tendo por objectivo obter ou consolidar um climant@nioso entre todos que

desempenham funcbes na organizacao e, ter-se-éraadrelacdes publicas externas,
que actuarao fora da organizacdo no sentido deoldastambém um bom clima de

receptividade entre aqueles que desenvolvem aatieglfora da organizacdo mas que

contribuem para o0 seu progresso.

Mas entdo, como se conseguira persuadir o respeptiblico? Cabrero e Cabrero
(2001, p. 41) apresentam sete factores-chave paliaar tal tarefa. O primeiro factor-
chave diz respeito a credibilidade, ou seja, axdels publicas tém de comunicar sob
base de credibilidade e confianga; o segundo fattave diz respeito ao contexto, isto
€, 0 programa apresentado devera estar bem caalizatlo com o meio envolvente
onde se vai actuar; o terceiro factor tem a ver oatontetdo da mensagem, que deve
ter um significado para o receptor da mensagemyaotg factor diz respeito a clareza
com gue a mensagem € elaborada, isto é, o sigiofidavera ser o mesmo tanto para o
emissor como para 0 receptor; o quinto factor temem com a continuidade e
consisténcia da propria mensagem que se pretesdarpau seja, vincar varias vezes
no discurso o0 que se pretende passar; 0 sextor fdctorespeito aos canais de
comunicacao utilizados na veiculacdo da mensageporefim, o sétimo factor-chave
diz respeito a capacidade do auditério, ou sejpradissional de relagdes publicas
conseguira comunicar a sua mensagem com uma m&ficaaia, quanto menor for o

esforgo por parte do receptor em compreender esssagem.
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Contudo, e na 6ptica de Wilcat al. (2006, pp. 346-347), o profissional de relages
publicas devera ter em conta que as tendénciapaagos diferem em muito das
geracdes anteriores. Torna-se essencial ao relgpd@sas saber como apelar as
emocoOes dos seus publicos e as suas necessidaittas b&omo referem Caetano e
Rasquilha (2007, p. 47):

“(...) qualquer que seja o publico em causa, adamento
de relacdes publicas deve veicular a verdade, rdeafclara,
precisa e concisa, para ndo suscitar duvidas; ester
sempre aberto a fornecer informacdo e a recebdqugra

critica’.

O profissional de relacbes publicas devera ter serem conta o publico a atingir,
veiculando a informagéo de forma concisa, clargpeativa, recorrendo as diversas
ferramentas que dispBe para aproximar a sua iigéiitlao seu publico, atingindo o

maximo de objectivos a que se prop6s com aquedtatar

1.3.2. FERRAMENTAS DAS RELACOES PUBLICAS NA DIVULGAGAO
CIENTIFICA : A INTERNET E O GABINETE DE COMUNICAGAO .

Ainda perdura um pouco a ideia (errada) de quelag@es publicas restringem-se ao
envio de press-releases para os media ou simplésmaenrganizacdo de cocktails
recorrendo a caras bonitas e bem apresentadas,ucomgrau de simpatia elevado
(Brochandet al, 1999, p. 481).

Para Black (2006, p. 88) o cocktail existe sim racdes publicas, mas como cocktail
de actividades que permitam as entidades com gsierea organizacdo entender a

mensagem.

Os relagdes publicas recorrem aos seminarios,d@esinéxposi¢cées e conferéncias para

chegarem aos seus publicos de uma forma eficagtaie com impacto. Black (2006,
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pp. 88-89) chama a estes meios as técnicas cam@mafestas técnicas tém como
principais aspectos positivos o facto de se cestraro tema a veicular, diminuindo o
ruido de fundo, havendo desta forma um intervalo teepo guardado para
pergunta/resposta e, através de ligacdo via satliton-line consegue-se alcancar um
namero elevado de publico. No entanto, 0 uso deseiss tém alguns contras, como
seja a necessidade de planeamento antecipado gresegair oradores, espaco, hotel,
etc. e existe a necessidade de as pessoas disigargon tempo do seu horario laboral

ou pos-laboral para assistir ao evento.

A pesquisa € uma outra ferramenta utilizada pelEg@es publicas na comunicacéo.
Na opinido de Black (2006, p. 90), a pesquisa fureicomo forma de mostrar
tendéncias relevantes e comparativas ao longo s aobre determinado ponto em
gue a organizacao pretenda actuar. A autora afijnea“Todas as organizacoes (...)
usam pesquisas para conferir substancia e impals@s suas campanhas de RP.” A
pesquisa € usada num programa de relacdes puldigasobjectivo € ajudar a

comunicar as mensagens-chave da organizacao & asrsgus objectivos.

Um outro meio de comunicagdo muito poderoso parglagdes publicas é a Internet.
Wilcox et al. (2006, pp. 411-415), a semelhanca de outros autdedsndem que a
explosdo do uso da Internet criou uma forma de omragdo de massas mais intensa
que a propria televisdo. Proporciona aos profissgode relacbes publicas um meio de
comunicacao global com diversas facetas de digtAbude mensagens, das quais se
destaca uso do correio electronico para envio desagens individuais e boletins
informativos ao seu publico interno; a distribuicde comunicados de imprensa e
dossiers de impressa aos media sempre que sdgjustifo aprovisionamento de
informac&o e métodos de persuasao através do usmeao acesso amplo a publicos
que podem transformar-se em novas oportunidadextdacdo. O uso de sitios web
permite aos profissionais de relacdes publicas rexpopublicamente o que a sua
organizacao faz, divulgando os seus projectos @tael®s. No entanto, Wilcogt al.
(2006, p. 419) chamam a atencéo para algumasyarittades do uso da Internet pelo

profissional de rela¢gdes publicas:
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* 0 alcance da Internet € global. Ha que ter algumdade com as
mensagens a veicular, isto €, uma mensagem efagbaad uso local ou regional pode

ter efeitos negativos ou menos positivos em deterdas parte do mundo;

e 0 conteudo da Internet pode néo ter um controltoedi. Esta auséncia
de controlo editorial permite o desenvolvimentdiblardade de expressao sem qualquer
restricio mas, por outro lado, facilita também ecutacdo de informacdo néo

confirmada, nao oficial;

e temas controversos podem ser debatidos de uma foaisaminuciosa e
imediata na Internet. Ao “controlar” a Internetpfissional de relacdes publicas pode
estar sempre em dia quantos as opinidées da conc@yé®positores e seus publicos.
Como detém esta informacao, pode moldar o camingegair e utilizar a técnica que

mais se adequara ao publico a atingir.

Garcia Orosa (2006, p. 162) diz que na sociedadl@ids de hoje € essencial transmitir
informacdo, mas que este facto ndo é o suficieata gue a comunicacdo seja bem
sucedida. E exigido ao profissional de relacdesligat uma correcta gestdo do

processo. Diz a autora que:

“O aumento do valor agregado da informacdo, da sua
presenca na opinido publica e dos avancos tecwolgi
potenciou o incremento dos emissores e multipliosu
fluxos de informacé&o entre diferentes sectoresodeedade.

Por isso, assessorias de comunicacdo, como emnjissdes
devem buscar novas formas de comunicar. Uma dekas é

presenca activa na Internet”.

Milhares de péginas sdo acrescentadas a web tsditiae muitas delas sobre ciéncia
e tecnologia. O investigador sabe que a Internesaza uma verdadeira revolugdo no

acesso a informacao cientifica. Consulta a basekdes internacionais, comunicacéo
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com 0s seus pares, boletins electronicos de saldedaientificas, pesquisas
bibliograficas online, praticamente tudo se conseatgiter através da Internet.

Muitos outros meios sdo utilizados no dia-a-diapdafissional de relagdes publicas
como por exemplo, reunides, acolhimento e integrad@ funcionarios; manual de
acolhimento, realizacdo de concursos, organizac&o viditas as instalacoes,
conferéncias de imprensa, relatérios anuais, brasha folhetos, jornais internos e
externos, newsletters, quadros informativos, blegde resto uma panodplia de meios
também utilizados pela Publicidade e Marketing (lremieet al, 1996, p. 351 e Sousa,
2003, p. 30).

Contudo, existe uma ferramenta essencial paragaiaacdes cientificas que sdo os
gabinetes de comunicacdo. Na perspectiva de Géngaa (2006, p. 161), “(...) a
informac&o que se converte em matéria-prima conomailor agregado, ou seja o
objecto de trabalho dos gabinetes de comunicachojeéum dos maiores activos das
organizacgfes.” Afirma que o gabinete de comunica&c@ma fonte activa (no sentido de
tomar iniciativa), organizada (um jornalista sabexactamente onde se dirigir dentro
da organizacao), habitualmente estavel cobrindweasssidades da organizacéo, sejam
elas de ordem cultural, social, politica ou ecommandie forma a exercerem influéncia na

opinido publica.

Na perspectiva de Garcia Orosa (2006, p. 165),binge de comunicacdo € aquele
que, dentro da organizacdo, tem como funcbes oeg@maento, implementacédo e
avaliacdo da politica comunicacional. Nos dias die,i,sdo uma forte ferramenta das
instituicbes de investigagcdo para dar a conhecesua actividade e € um dos
instrumentos mais potentes para monopolizar o discdos media. Como Kunsch

(2006, p. 128) refere num dos seus artigos:

“As organizacBes, mais do que nunca, nao poderdo
prescindir de uma comunicacdo viva e permanente,aso
Optica de uma politica de relagcfes publicas.Terfio que se

valer de servicos integrados nessa area, pautangmis
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politicas que privilegiem o estabelecimento de isana
efectivos de didlogos com os segmentos a elaslaohwsi e,
principalmente, a abertura das fontes e a transparé&as

suas accoes.”

Assim, toda a producéo cientifica realizada nursttinicdo de investigacao devera ser
divulgada e tornada conhecida junto do publicoa seje interno ou externo,

constituindo assim um compromisso social perantsoeiedade. As instituicoes

cientificas, como centros de producéo de conhedondeverao, através do profissional
de relacdes publicas, criar politicas de comunicaggazes de os aproximar do publico
em geral, utilizando as varias ferramentas queatélisposicao para tal. Com programas
comunicacionais bem elaborados, as instituicOastifims alcancaréo o seu lugar na
sociedade e fardo parte integrante da realidadaddaldo comum. Nesta perspectiva
entende-se que o0s gabinetes de comunicacdo saofarmamenta essencial para

aproximar o cientista dos jornalistas e, logo, adaeslade em geral.
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CapriTuLO Il

EsTuDO DE CASO: O CIIMAR

1. METODOLOGIA E |NVESTIGACAO

Tendo em consideracdo que qualquer investigacaona& tentativa de leitura da
realidade que se quer conhecer, utilizando pam tssnicas e meios apropriados,
pretende-se clarificar e justificar teoricamentepgdes metodologicas que permitiram

a realizacao desta dissertacao.

Na opinido dd_egendre (1988it.in Hébertet al1994, p. 177):

“As ciéncias sociais (...) sdo possiveis se osstigedores
aceitarem abandonar o conforto das suas bibligtetas
seus gabinetes, dos seus laboratonoyitro e das suas
reunides politico — administrativas, para proceaersuas
investigacdes no proprio terreno da aprendizagsim,é, no

seio das vivéncias (...). Para que as hipéteses ckssn
aumentem, dever-se-40 conjugar todas as abordagens,
qualitativas e de accéo, percepgdes etnologicem|égicas,
ecoldgicas, filosdficas, psicologicas, naturalistas

idiossincraticas, ett.

A pesquisa € uma actividade cientifica por meigui se descobre a realidade atraves
de reinterpretacfes, associadas ao compromisso raduzr um conhecimento
valorativo. Significa procurar a verdade no intew® encontrar respostas para as
questdes e davidas de modo sistémico e metddicoobjfectivo fundamental da
pesquisa € descobrir respostas para problemas mteedicemprego de procedimentos
cientificos” (Gil, 1999, p. 42).
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Sousa (2006, p. 615) refere que a pesquisa ceEntéfia ferramenta essencial para o
esclarecimento de duvidas que surgem sobre a adeligperceptivel, recorrendo a

métodos cientificos.

Del Ricon et al. (1995, p. 53) mencionam que em ciéncias sociadivarsidade
metodoldgica possibilita o estudo da realidadeasaxipartir de diferentes opticas, ja
gue nenhuma perspectiva metodoldgica por si snelgptotalmente as perguntas que
se podem formular em contexto social. No mesmoideentambém Torres (1997, p.
105) salienta que, progressivamente, tem vindo..g ‘&sbocar-se uma tendéncia de
complementaridade metodoldgica, procurando incarpas duas vertentes empiricas:

as analises quantitativas e qualitativas”.

Nesta dissertacdo, escolheu-se como modo de igaedt o estudo de caso. Mas,
mesmo em estudos de caso predominantemente degaliiativo, a investigacao pode
ser, tal como refere Stake (1994, p.240), de cardpialitativo e quantitativo. Tal

escolha devera depender dos objectivos que sengesteatingir com a investigacao a

desenvolver.

Assim, tomando por base o problema e os objectiessa investigacdo, procurou-se
conceber uma metodologia que permitisse ajudaradfichr a importancia que a

divulgacao cientifica tem (ou possa vir a ter) ncentro de investigagdo, através da
utilizacdo de uma metodologia congruente com ar@zéuda investigacao, combinando

a analise quantitativa e qualitativa dos dadoglobti

1.1. MoDO DE INVESTIGAGAO : ESTUDO DE CASO

Segundo Severino (2007, p. 121) o estudo de casmé’Pesquisa que se concentra no
estudo de um caso particular, considerado repm@Esentde um conjunto de casos

analogos”.
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Na perspectiva de Sousa (2006, p. 616) os estuglaagb sdo, geralmente, pesquisas
descritivad’, onde se utilizam vérias técnicas, sejam elassarehcdo participante, as
entrevistas, inquéritos, etc., tendo como objectivestudo de uma pessoa, grupo,

organizacdo ou um facto ocorrido num determinaga@sde tempo.

Nas ciéncias sociais e humanas os investigadatzamt essencialmente cinco modos
de estudo de caso (Lessard-Hékedl, 1990, p. 169):

¢ 0 estudo de caso;

e acomparacédo ou estudo multicasos;

e aexperimentacgdo no terreno;

* aexperimentacdo em laboratério e a simulacadoqropatador.

Segundo o autor, 0 estudo de caso corresponde do d® investigacdo em que o

campo de investigacéo é:

* 0 menos construido, logo mais real;

* 0 menos limitado, logo mais aberto;

* 0 menos manipulavel, logo menos controlado.

O estudo de caso caracteriza-se, igualmente, peko fde reunir informacdes tao

numerosas e tdo pormenorizadas quanto possivalapeanger a totalidade da situacao.

" Entenda-se por pesquisas descritivas aquelas quessam em conhecimentos ja existentes e
procuram descrever uma situacdo, observar, registassificar, analisar, interpretar e relacionar
fen6menos sem qualquer manipulacdo experimentaé auwtro tipo (Sousa, 2006, p. 616).

72



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

E a razdo pela qual se socorre de técnicas vardelascolha de informac&o, como
observacdes, entrevistas, inquéritos, andlise dendentos, etc. Toma por objecto um
fendmeno contemporaneo situado no contexto da keddi as fronteiras entre o
fendmeno estudado e o contexto ndo estdo nitidenderarcadas e o investigador

utiliza fontes multiplas de dados.

2. INSTRUMENTOS E PROCEDIMENTOS DE RECOLHA DE DADOS

Uma vez determinadas as informacgfes que se preterstmlher é necessario elaborar
uma estratégia metodoldgica que interligue dife@®ninstrumentos de recolha de
informac&o. Segundo Ketele e Roegiers (1993, p.sE®) quatro os instrumentos

fundamentais de pesquisa em Ciéncias Sociais e asna

e aentrevista;

* aobservacao;

* 0 inquérito;

* 0 estudo de documentos (analise documental).

No caso da dissertacdo aqui apresentada, intenfdeesea recolha de dados através do
recurso a instrumentos de caracter qualitativo &niativo, ou seja, inquérito por
questionario com perguntas abertas e fechadas@liaeadocumental, tendo em vista a
complementaridade possivel. O inquérito por que&tio sera aplicado aos
investigadores, bolseiros e funcionérios do cemtncestudo. A analise documental serd
aplicada a imprensa escrita (3 jornais de refeaénciPorto) pelo periodo de 6 meses,

compreendido entre Marco e Agosto de 2007.
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2.1. OINQUERITO POR QUESTIONARIO

Para dar cumprimento ao objectivo deste estudausemta necessidade de escolher um
método que possibilitasse a quantificacdo de umbipticidade de dados e dai se

retirassem algumas conclusdes. O questionario é@asninstrumentos de recolha de

dados e de uso mais universal no campo das ciéda@iasmunicacdo. Trata-se de um
processo para adquirir dados acerca das pessea®@ando-as, e nao através de um
processo de observagao das mesmas ou de recadtmodéas do seu comportamento.
Na perspectiva de Gil (1999, p. 128) o inquéritogueestionario é:

“(...) um instrumento definido como uma técnica de
investigacdo composta por um numero mais ou menos
elevado de questBes apresentadas por escrito asapes

tendo por objectivo o conhecimento de opinidesngas,

sentimentos, interesses, expectativas, situac@esociadas

etc.”.

Através dele o investigador recolhe informacfesatitmente da populacdo que
pretende estudar. Segundo o autor (1999, p. 128reber um inquérito por
questionario consiste essencialmente em “tradugirobjectivos da pesquisa em
questbes especificas”. Com os dados obtidos atrdeds questdes colocadas, o
investigador reune informagdes que |he possibilitaesclarecimento do problema da

investigacao.

Para Quivy e Campenhoudt (1998, p.193), um dogipais objectivos deste método é
a possibilidade de “analisar um fendmeno socialsgugilga poder apreender melhor a
partir de informacdes relativas aos individuos dautacdo em questdo.” As vantagens
do inquérito por questionario estao relacionadas agossibilidade de quantificar uma
multiplicidade de dados que permitem proceder diphai$ analises de correlacdo e de
poder ser aplicado a um grande numero de sujetoaentando as possibilidades de
representatividade. Sublinha-se ainda outras vansagais como a rapidez de recolha

de informacéo, a garantia de anonimato que faalaatenticidade das respostas, assim
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como a escolha pelo inquirido da hora mais adeqaadaeu preenchimento. Como
exemplo de alguns inconvenientes, os autores ayeeseo facto de o inquérito por
questionario ndo oferecer a garantia de que a mmamas pessoas 0 devolvam
devidamente preenchido, o que pode implicar a feigtiva diminuicdo da

representatividade da amostra, e os itens dasogsesbtlocadas podem ter significado
diferente para cada sujeito inquirido, proporciatmmesultados bastante criticos em

relacéo a objectividade.

Para Marconi e Lakatos (2007, p. 203) “O questiondmum instrumento de recolha de
dados, constituido por uma série ordenada de paguiue devem ser respondidas por
escrito e sem a presenca do entrevistador”. Refamneda que o envio do questionario,
seja ele por forma de email, correio ou em maoeideser sempre acompanhado por
uma nota ou carta explicando a razao do questmr&égua importancia e a necessidade

de obtencéo de respostas em tempo Util a realizhg@studo.

Segundo os mesmos autores (Marconi e Lakatos pp0203-204) a aplicagédo de um

questionario tem vantagens e desvantagens. Contagess:

* permite a economia de tempo, viagens e a obterggoatide nimero de

dados;

e atinge um maior numero de pessoas simultaneamente;

« abrange uma area geografica ampla;

e economiza pessoal;

» obtém respostas mais rapidas e precisas;

* assegura uma maior liberdade nas respostas devigimoaimato;
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* propicia mais tempo para responder e em hora @maisdvel.

Como principais desvantagens, Marconi e Lakato12®. 204) apresentam 0s

seguintes pontos:

percentagem pequena dos questionarios que ret@omamirevistador;

grande numero de perguntas sem resposta;

impossibilidade de ajudar o informante em questi@scompreendidas;

devolucao tardia prejudicando o calendario ou ausiliaacao;

« desconhecimento das circunstancias em que foraenghiglos, o que

torna dificil o controlo e a verificacéo.

O questionario devera ser limitado em extensao éreddade, pois se for muito longo
causa fadiga e desinteresse; por outro lado, seufto demais, corre o risco de néo
oferecer informacdes suficientes para o estudsquesta a realizar (Marconi e Lakatos,
2007, p. 205).

Sousa (2006, p. 643) apresenta trés tipos de inggiEa) os inquéritos descritivos cujo
objectivo € documentar e descrever o que existe determinado momento, b) os
inquéritos analiticos, que tém como funcéo descreexplicar as razdes que levaram a
acontecer um determinado fenbmeno e, ¢) 0s inggéntistos, ou seja, utilizam as

caracteristicas dos inquéritos descritivos e acagit

Uma vez que o inquérito por questionario permitermogar um determinado namero

de individuos, tendo em vista uma generaliza¢c&aljzmai-se um questionario com
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especial incidéncia sobre a percepc¢éo e importépumao publico interno do CIIMAR
tem sobre a tematica da divulgagéo cientifica.

Este inquérito por questionario foi devidamentetahs com um pré-teste com o
objectivo de “evidenciar pequenas falhas na redad@ questionario, tais como
complexidade das questbes, imprecisdo na redacigBmecessidade das questdes,
constrangimentos ao informante, exaustéo etc.”, (G99, p. 137). Com este pré-teste
pode-se adaptar este instrumento aos objectivosndeastigacdo formulados na
problematica, tendo em conta a preocupacdo de adau publico visado o

vocabulario, a construcéo e sintaxe das fraseseg@essoes utilizadas.

2.2. AANALISE DOCUMENTAL

Para Lessard-Hébest al (1990, p. 143) a andlise documental é uma espécamnalise
de contetdo que incide sobre documentos relativosmndocal ou a uma situacao e

corresponde a uma observacao de artefactos escritos

Sousa (2006, pp. 677-678) refere que a analisenteial “consiste no estudo de
documentos em varios suportes (papel, video, dadjojvos digitais, etc.) que possam
ser Uteis a investigacdo” e deve ser feita com bas® grelha de analise definida pelo
investigador. Os resultados inerentes a uma andbsemental simples podem ser
referenciados por graficos, no sentido de ajud@itor a obter uma panoramica geral

da situacéo estudada.

Para Marconi e Lakatos (2007, pp. 177-178) a canatica fundamental da andlise
documental é que a fonte e recolha de dados estda@ documentos, escritos ou nao,
constituindo o que se chama fontes primarias epgdem ser feitas no momento em
que o facto ocorre oa posteriori No entanto, dados secundarios obtidos em livros,
revistas, jornais, publicacbes avulsas e tesesy aujoria € conhecida, ndo se
confundem com documentos, isto €, dados de foni@suias.
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Na perspectiva de Ketele e Roegiers (1993, pp.7363analise documental podera
assumir formas muito diversas e essas formas degemndobretudo:

e da natureza dos documentos a analisar (poder@ssetos, publicados,
oficiais, fechados, cientificos, de utilizacdo liatia no tempo, etc.);

» da quantidade de documentos a analisar (determggae analise sera
exaustiva dos documentos ou, pelo contrario, un@isanpor amostragem ou por

seleccao);

» do objecto e da finalidade da investigacdo (se ndodecorrer a uma
pesquisa documental, com caracter essencialmemieradrio ou recorrer a uma
consulta de arquivos, com caracter essencialmesmérmatorio, pelo menos num

determinado prazo).

A analise documental pode entdo ser interpretad@oceendo constituida por duas
etapas: uma primeira de recolha de documentos esequanda de analise, como uma
analise de conteudo. Sousa (2004, pp. 76-77) defgueé a andlise documental é
complementada com uma analise de conteudo. Afirmdaaque a “...andlise de

contetdo permite destacar questdes associadasidadentque as relagcdes publicas
servem” e apresenta como exemplo “...num jornal Eedeontabilizar o nimero de

noticias em que os protagonistas sdo pessoasidadenbu a propria entidade (...)". E

0 gue se pretende aferir com a andlise dos joRvaitico, Jornal de Noticias e Diario de
Noticias.

3. OBJECTIVO DA INVESTIGACAO

Atendendo a que “uma investigacdo é, por definigdgo que se procura’ (Quivy;
Campenhoudt, 1998, p. 31), a escolha do tema ddgdigéo cientifica para o grande
publico vem tentar desmistificar alguns rotulos gueociedade impds no campo da

ciéncia, nomeadamente levar o cientista a tornanais “humano”, menos “rato de
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laboratério”, aproximando-o do cidaddo comum; destran as actividades que o0s
centros de investigacao desenvolvem para as escol@ersidades e empresas, com 0
objectivo de divulgar a sua actividade; mas tambéonrutar novos cientistas nas
geracdes vindouras. Entéao, a pergunta de partidaapalaboracéo desta dissertacao foi:

existe divulgacao cientifica direccionada para ulipo ndo-entendido?

Assim, sdo considerados como objectivos princigaisstudo:

» verificar o relevo que a imprensa escrita dedic€ WAAR,;

» verificar o interesse e a sensibilidade dos memtiodSIIMAR perante o

tema da divulgacao cientifica;

e apurar quais as formas mais usadas pelos investgmaio CIIMAR

para efectuarem a sua divulgacao cientifica.

4. OBJECTO DE EsTupO: 0 CIIMAR

O CIMAR (Centro Interdisciplinar de Investigacdo aWhha e Ambiental da
Universidade do Porto) € uma associacdo privada fegsnlucrativos, dedicada a
investigacdo, divulgacdo e transferéncia de tegmloa area das Ciéncias Marinhas e
Ambientais. A maioria dos membros do CIIMAR provéde trés escolas da
Universidade do Porto: Instituto de Ciéncias Bioma&sl Abel Salazar (ICBAS),
Faculdade de Ciéncias (FCUP) e Faculdade de Enger{R&UP). Em 2 de Marco de
2002 criou-se o CIMAR Laboratério Associado entr€dMAR - Universidade do
Porto) e o CCMAR (Centro de Ciéncias do Mar da ¥rsidade do Algarve. A
principal fonte de financiamento do CIIMAR é a Fagd#o para a Ciéncia e Tecnologia

(FCT), através de dois programas: o plurianuapsogramatico.
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Relativamente ao organigrama institucional, a Q#ecdo CIIMAR é composta por
cinco Directores, sendo o Prof. Jodo Coimbra oitRate da Direccdo. A nivel de

servicos administrativos e de gestéao, o CIIMAR sate gabinetes, a saber:

» Secretariado e Relacbes Publicas;

e (Gestéo de Projectos;

* Relagdes Internacionais;

e Gestéo de Ciéncia e Tecnologia;

* Informatica;

* Imagem e Comunicacéo;

» Servicos Financeiros;

Os investigadores do CIIMAR estédo agrupados emat8ratorios, divididos segundo
as suas linhas de acgéo que incidem em cinco éssasciais: i) Dindmica Oceénica e
Costeira; ii) Ecologia, Biodiversidade e Gestdo Heossistemas Aquéticos; iii)
Toxicologia e Quimica Ambiental; iv) Biologia e B&znologia Marinha; V)

Aquacultura.

O CIIMAR conta actualmente com 95 investigadoresta@dos, os quais publicam
anualmente mais de 200 artigos em revistas intiermaic indexadas. Além destes,

cerca de 200 jovens investigadores, bolseiros denciatura, Mestrado, Doutoramento
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e Pos-Doutoramento de diferentes nacionalidadesiltoam para tornar o CIIMAR no
maior centro portugués de formacédo na area dasi@g€NMarinhas e Ambientais, tendo
sido em Marco de 2004 reconhecido pela Universidbmld’orto pela exceléncia da

investigacao realizada no mesmo.

4.1. ACTIVIDADES DE DIVULGACAO CIENTIFICA NO CIIMAR: A UIM, os
CMIA s EoMoBIDIC

Uma das preocupacdes fundamentais da actuacédoléRIé a ligacdo a sociedade,
tentando incutir 0 gosto e a atencdo de jovenglastas pelas areas das ciéncias do
mar. Neste sentido, de alguns anos a esta pai@®|MAR coordena programas de
grande impacto, como a Universidade Itinerante @ &bordo do navio Creoula; € o
responséavel pela gestéo cientifica dos CMIAs (©@etér Monitorizacdo e Interpretacao
Ambiental) de Vila do Conde e de Matosinhos, inaadas em 2007; é o responsavel
cientifico pelo projecto MoBIDIC, entre outras aatades desenvolvidas com

organismos dedicados a divulgacao cientifica.

O CIIMAR participa anualmente em programas do G&Miva, como por exemplo o
Biologia no Ver&o, este ano com 5 acéfea saber: “As dunas”; “Viver dentro
d'’agua...em dias mais quentes!”; “O Homem na Paisggé@bserve as aves do
Minho...sem perturbar!” e “A agua subterrdnea ddade do Porto: avaliacdo
ecotoxicolégica’. Todas estas accOes sdo destinaolgsiblico em geral. Participa
também, na Universidade Jarfiorum programa da responsabilidade da Universidade
do Porto, que se realiza no més de Julho, e cygatdd principal é levar os jovens do
ensino basico (2.° e 3.° ciclos) e secundario @am@m o ambiente universitario, no
sentido de promover o gosto pelas diferentes afeascidas pela Universidade, como
sejam as Ciéncias, as Letras, as Engenharias,las Bges ou o Desporto. E parceiro
do programa e recebe os alunos nos laboratérieglgdndo o trabalho e as linhas de

investigacao dos investigadores do CIIMAR.

28 http://www.cienciaviva.pt/veraocv/biologia/bio2008lex.asp?accao=showactiventidade&id_
entidade=94&id_actividade=2
29 http://universidadejunior.up.pt
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4.1.1. UIM-UNIVERSIDADE |ITINERANTE DO MAR

A Universidade Itinerante do Mar teve a sua primenicdo em 2006 e € um programa
que visa a promoc¢ao da identidade maritima doslastes portugueses e espanhois de
varias origens, através do contacto com o mar e @aonhecimento sobre as suas
potencialidades, actividades e cultura. Destinaaseestudantes universitarios de
diferentes cursos e licenciaturas provenientescipaimente das Universidades do
Porto e de Oviedo, abrindo igualmente inscricbesalanos de Universidades
convidadas, como seja a Universidade de Aveiro &lgarve.

Procura levar os estudantes a descobrir o valdrat@lho em equipa e a partilha de
dificuldades e de projectos, enquanto participamtesas as tarefas da navegacao e
visitam diferentes portos, bem como a sensibiliaarjovens participantes para o
potencial econdmico do mar, para 0os problemas antai$edos oceanos para o estudo
da biodiversidade marinha; e a aproximar este galdliinvestigacao cientifica, ou seja,

despertar vocacdes para as areas relacionadasscOoeanos.

O programa da UIM é composto por momentos de fofimagn terra e a bordo do
Navio de Treino de Mar (NTM) Creoula. Cada edigénta com um tema de formacao
relacionado com a actividade maritima, utilizandeauabordagem interdisciplinar nos
campos cientifico, cultural, social, econdmico ditjpn. Cada edicdo do curso €&

composta por quatro componentes, ou seja:

« formacdo em terra (Academia) em que o0s alunos cjgmth em
seminarios onde sao apresentadas as principaisicamgue circundam o tema central
objecto da formacdo. Nesta parte da formacédo omsltambém preparam os trabalhos
de grupo, no sentido de se integrarem e se orgamzem grupos. Ainda no campo da
formacdo em terra, os alunos séo preparados paemar@m e viverem a bordo do

Creoula.
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« formacdo em mar, decorrida a bordo do navio dendr&m Mar —
CREOULA - operado pela Armada Portuguesa. Nest tssalunos organizam-se em
grupos e colaboram em todas as actividades nesssarvida a bordo como por
exemplo, a vigia, a navegacao, limpeza, cozinhage esutros. Durante o periodo de
navegacao realizam-se pequenos workshops a cargdficiais da Marinha; dos
Tutores, normalmente professores universitarieavens investigadores que apresentam
temas ligados a sua actividade profissional, daul@s suas experiéncias cientificas; e
dos Directores da UIM, que se debrugam sob o temiat do programa.

 realizacdo do diario de bordo, ou seja, diariamestalunos registam as
suas experiencias focando trés aspectos essenaiasa elaboracao, isto é, deverdo,
para além de registar a experiéncia pessoal dusantegacdo, abordar o estado do
mar, direccao e for¢ca do vento, bem como efectuareecolha de informacéao sobre os
reconhecimentos territoriais das cidades visitagaslas actividades formativas |a
realizadas. Este diario de bordo é realizado separichdicdo da marinha.

» realizagdo do Projecto de Mar: os alunos prepananirabalho final, a
realizar em grupo, que serd submetido a avaliagitral da tematica e conforme a
organizacdo estabelecida durante a fase de formegé@iderra. As tematicas dos
trabalhos devem enquadrar-se na tematica centeahguna a UIM, cruzada com as

tematicas objecto de trabalho nas éreas de lidengidos alunos.

A UIM tem como uma das principais motivac¢des, abatr para uma maior divulgagéo
de actividades de investigacéo e ensino relaci@eal@ o mar e € uma actividade que
se enquadra, na perfeicdo, nas politicas de digétgaientifica das instituicdes de

investigacao.
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4.1.2. (ENTROS DE MONITORIZACAO E INTERPRETACAO AMBIENTAL DO
CIIMAR

Numa altura em que a educagdo ambiental e a dpddgaientifica ocupam uma
posicdo de relevo na sociedade actual, sendo um pnieilegiado de transmissao de
conhecimentos ao publico em geral e da promocacodgportamentos e atitudes
“amigas do ambiente”, os Centros de Monitorizacanb&ental tém como principal

objectivo desenvolver acgOes de sensibilizacdo emdd] promover a construcado de
bases de dados de qualidade ambiental a niveldéogatir esta informagéo de forma a

contribuir para uma melhoria do ambiente a nivgiomal

O CIIMAR, em parceria com as Camaras Municipais \& do Conde e de
Matosinhos, criou 0 CMIA de Vila do Cortle o CMIA de Matosinhos, designado por
Planeta Mat, especialmente orientados para um publico joveeso®las do ensino
bésico e secundario. A responsabilidade cientifica CMIAs estd a cargo de dois
Directores do CIIMAR.

Os espacos CMIAs tém um caracter ludico, pedagoégice divulgacdo cientifica,
utilizando diversas técnicas e eventos. Com o tibgede incutir nas criangas e jovens
0 gosto pelo mar e pelas actividades a ele ligata€§€MIAs desenvolvem experiéncias
simples sobre o meio marinho e 0s seus organisreazam sessdes de educacéo
ambiental, sessbes de narracdo de histérias netmlas com o mar, exposicoes,
palestras e debates vocacionados para diferentes fatarias sobre diversos temas,
recolha de organismos costeiros, ateliés, entre®ekemplos.

Como exemplo das inumeras actividades de divulgapdatifica realizadas pelos

CMIAs destaca-se, no Planeta Mar, a exibicdo dasgfo internacional “Para além da
luz”, uma exposicdo constituida por descobertasnpressdes Unicas obtidas em
expedi¢cdes maritimas em mar profundo, produziddaraega pelo Museu de Bergen.
No CMIA de Vila do Conde destacam-se os ateliéammados para as diferentes faixas

30 http://www.cmia-viladoconde.net
3L http://www.cimar.org/
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etarias, como por exemplo o atelier “O Teatro enodatro Ambiental”, organizado
para um publico-alvo maior de 15 anos, ou o atéfperantos organismos cabem numa
gota de agua”, direccionado para o publico préiagcou ainda o atelier “Sentir o mar”

para os invisuais e deficientes motores.

4.1.3. MoBIDIC: A EScOLA NA PRAIA

O programa MoBIDIC (Monitorizacdo da Biodiversidadigertidal e Divulgacao
Cientifical* é um programa lancado para cooperar essencialmoenteescolas para
recolha de dados de vida marinha nas praias roglaes&ortugal. Com este projecto
pretende-se cativar a atencdo dos estudantesbitizasdo-os para a importancia dos
processos de monitorizacdo da biodiversidade e aractividade cientifica
desenvolvida nesta &rea; proporcionar a populagéuae o contacto com membros da
comunidade cientifica nacional e internacionalarcligacbes entre as escolas e o
CIIMAR; proporcionar um maior conhecimento por patt populacao escolar da fauna
e da flora existente na costa litoral; assim coreomgir um maior contacto com o0s
ecossistemas marinhos; e potenciar as actividadesificas junto das comunidades
escolares de forma a garantir um bom impacto juddorestante comunidade. O
programa MoBIDiC procura conciliar as necessidadlestificas, com a divulgagéo

cientifica e a educacéo dos jovens alunos.

5. APRESENTACAO E DISCUSSAO DERESULTADOS

O levantamento de hipéteses num trabalho de investigamplica uma reorganizacao
de todo o conhecimento adquirido, através de aatgue se debrucaram sobre uma
determinada temética e das suas publicacdes, maena de uma atitude cientifica do
investigador, que deve ser eminentemente criticda esua capacidade de formular
questbes que permitam apontar para outros camirhoslaboracdo de hipoteses

representa um papel fundamental na investigac@&egyndo Quivy, (1998, p. 111)

32 http://www.estgm.ipb.pt/~projig/mobidic/index.php
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“apresentam-se sob a forma de proposicbes de taspssperguntas postas pelo
investigador” referindo ainda que qualquer hipétgse) confere a investigacdo um fio
condutor particularmente eficaz que, a partir dan@sto em que ela é formulada,
substitui nessa funcdo a questao da pesquisa nopsnesta deva permanecer presente

na nossa mente” (Quivy, 1998, p. 120).

Como referido anteriormente optou-se, nesta das@ot por um estudo de caso,
realizado num unico centro de investigacdo. Nunragira fase efectuou-se um estudo
de trés jornais diarios do grande Porto, sendo eleablico, o Jornal de Noticias e 0
Diério de Noticias, durante seis meses, com irdclode Marco de 2007 e fim a 31 de
Agosto do mesmo ano, tendo como finalidade quaatifa participacdo do CIIMAR

nos media, em particular na imprensa escrita.

Numa segunda fase aplicou-se um inquérito aos tigaeleres e elementos do
CIIMAR, com a finalidade de avaliar a importancidd a divulgacao cientifica, bem
como perceber se existe divulgacao cientifica eéelt pela instituicdo e, se a resposta

for afirmativa, de que forma é realizada.

5.1. ACIENCIAE O CIIMAR EM TRESJORNAIS DE GRANDE | NFORMACAO

Para realizar o estudo do CIIMAR na imprensa eselitgeram-se o jornBliblica o
Jornal de Noticiae oDiario de Noticiascomo sendo os mais relevantes, isto porque
sao jornais diarios de grande referéncia, com edigdoprias para o grande Porto e
com um indice de tiragem dos mais elevados, cortipameente a outros jornais diarios
da cidade do Porto, como se podera verificar neldageguinte:
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Nome | Periodicidade | Tipo Puhlica;ﬁol Trimestre 1 (2007) | Trimestre 2 (2007) | Trimestre 3 (2007) | Trimestre 4 (2007)
Tiragem* Circulagdo Total* Tiragem* Circulagdo Total* Tiragem* Circulagdo Total* Tiragem* Circulagdo Total*
24 Horas Didrio Jornal 63346] 35386 62968 34300 64861 40114 62618 37903
Correio da Manhd Didrio Jornal 147194 116893 150089 121576] 159729 124692 147620 112116
Didrio de Noticias Didrio Jornal 56711 35875 62646 40927 59871 38408 57612 35932
Global Noticias Didrio Jornal 0] 0 0) 0 151000 151000 150483 150483
Jornal de Noticias Didrio Jornal 119000 88713 128954 98816] 126212 98693 117465 89430
Jornal Destak Didrio Jornal 172242 172241 177417, 177416 169071 169071 172576 172576
Meia Hora Didrio Jornal 0] 0 0) 0] 84675 84675 88551 88551
Metro Portugal Didrio Jornal 175716 175716 182207 182207) 183511 183510 162603 162604
Publico Didrio Jornal 67977 46949 62076 45509 62647 43310 56215 40913

* - Média

Fonte= Associagdo Portuguesa para o
Controlo de Tiragem e Circulagdo
(www.apct.pt)

Tabela 1- Tiragens médias de Jornais em 2007

Podemos dizer em relagéo ao jornal diario Pubtjce, foi posto a venda pela primeira
vez a 5 de Margo de 1990. Foi o primeiro jornatygués a imprimir edigcdes diferentes
para o Porto e para Lisboa, sendo que a maioredifer entre as duas edi¢bes é a
existéncia de um suplemento diario chamadegal, onde séo tratados os temas de
ambito mais region&l. Actualmente pertence ao grupo Publico, Comuniz&dcial
S.A. e o0 seu Director € José Manuel Fernandes.ngoda 2007 teve uma tiragem
média a nivel naciondl de 248.915 unidades Tem uma edicdo on-line

(www.publico.p}.

Relativamente ao Jornal de Noticias, normalmensggdado por JN, nasceu no Porto
em 1888 e é uma referéncia da imprensa escrita pkle, essencialmente por ser um
difusor de publicidade (os classificados) e polizati um estilo popular e uma
linguagem de rapida descodificac@wrante a ditadura, o JN passou tempos dificeis
com a censura e, em 1951, chegou a ser consideado O0rgao de oposicdo ao
regime. Apés a Revolucdo de 25 de Abril de 1974easlas do jornal subiram bastante

e em 1978 o JN passou a ser o jornal nacional caiormdeséo.

Junto com o JN de Domingo é oferecida desde 1978 renista. Comecou por ser a
"Revista JN" mas mais tarde passou a chamar-sdcib®tMagazine” sendo feita em
parceria com @iario de Noticias A partir de 2003, o JN e o DN comecaram a publica
semanalmente aos sabados a revtande ReportagemPertence actualmente ao
grupo Controlinveste, um dos maiores grupos de aneahi Portugal, e o seu Director é
José Leite Pereira. Em 2007 teve uma tiragem médial91.631 unidades. Tem

também uma edic¢ao on-linkt{p://[n.sapo.pt/paginainicigl/

33 Fonte: http://www.infopedia.pt/$jornal-de-noticias
% Fonte: http://www.apct.pt

87



A Divulgacéo Cientifica para o Grande Publico

O Diério de Noticias, abreviado usualmente por Bééceu a 29 de Dezembro de 1864,
em Lisboa. Num editorial publicado logo no primait@mero explicava que o objectivo
do jornal era interessar a todas as classes, sgsiael a todas as bolsas e
compreensivel a todas as inteligéncias. Foi o prarjernal de venda ambulante nas
ruas e ao fim de seis meses de publicacéo ja tiefta de cem vendedotfesA seguir &
Revolucdo de 25 de Abril de 1974 o jornal foi naeizado. Em 1991, o DN voltou a
ser privatizado e, no ano seguinte, jaA nas maogragoo Lusomundo, apresentou um
novo grafismo, com recurso as cores na primeirsnpa@ertence actualmente a Global
Noticias, uma empresa do grupo do JN, ou seja,rdardimveste, e o seu Director é
Joao Marcelino. De notar que o DN, na sua versamentem uma secc¢ao designada

“Ciéncia”. Em 2007 teve uma tiragem média de 23®@4idades.

Importa ainda referir que um jornal diario de réfemsia, como sé&o os trés exemplos
abordados, divide-se em cerca de 12 a 15 seccéesvisiveis on-line. As noticias
aparecem divididas e organizadas por grupos tensatiefinidos com maior ou menor
precisdo. Cada noticia aparece, consequentemelassificada dentro do jornal
ajudando o leitor (cibernauta ou “versdo classijcaé) assim o pretender, a cingir-se

apenas a uma area tematica do jornal.

Passamos, de seguida, a analise dos resultaddeht estudo realizado.

Observando o grafico 1, verifica-se que o jornahamaior indice de publicacdo de
noticias relativas a ciéncia foi o Jornal de Naticcom 67 publicacdes efectuadas entre
Marco e Agosto de 2007. O Publico publicou 48 nasi@ o DN 42 noticias durante o

mesmo periodo.

% Fonte: http://www.infopedia.pt/$diario-de-noticias
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Grafico 1- indice de publicacéo de noticias relativas a c&@anire Margo e Agosto de 2007

O grafico 2 indica o nimero de noticias sobre ¢&puablicadas no Publico. Verifica-se
gue 0 més com maior publicacédo foi o més de Margm 22 noticias, seguido do més
de Maio, com 11 publicacdes sobre ciéncia. Os mese®\bril e Julho tiveram
respectivamente 5 noticias publicadas. Os mesdsrd® e Agosto sdo 0S meses com
menor indice de publicacdo ou seja, 0 més de Japkoas 2 noticias e 0 més de

Agosto 3. Este facto podera estar associado aoduedie férias em Portugal.

N° de Noticias

j— o (@) (@]
& 5 s £ £ g
(] < = = =
= S - 23
Més

Gréfico 2 — Distribuicdo mensal do n.° de noticias (Publico)
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O gréfico 3 representa 0 numero de noticias soiémecia publicadas no JN. Pode
verificar-se que este jornal teve um indice deipabéo de noticias sobre ciéncia muito
regular nos meses Marco, Abril, Maio e Julho, calores entre as 19 e as 11 noticias
publicadas/més. Os meses de Junho e Agosto foramesss com menor indice de
publicacdo (5 e 3 respectivamente), a semelhangue@contece também no Publico.
O JN tem um indice mais elevado de noticias putdisano més de Julho,

comparativamente com o Publico.
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Gréfico 3 - Distribuicdo mensal do n.° de noticias (JN)

O gréfico 4 representa o numero de noticias saéreia publicadas no DN. Este jornal
tem um maior indice de publicacdo no més de Mat€), (Abril (8) e Maio (12) e

sendo que nos restantes meses em estudo, a pablidacnoticias sobre ciéncia é
particularmente baixa (4 noticias em Junho, JulAgasto). Verifica-se novamente que
0s meses de Verdo sdo os meses com menor indigpebtieacdo de noticias sobre

ciéncia.
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Gréfico 4 - Distribuicdo mensal do n.° de noticias (DN)

Através da observacdo dos graficos anterioresicmuifse que nos meses de Verao,
(Junho, Julho e Agosto) houve uma significativauggd no numero de noticias
publicadas sobre ciéncia. Estes dados sdo confisnpéla observacdo do gréfico 5,
gue diz respeito ao numero total de noticias solémgcia publicadas nos trés jornais

entre Marco e Agosto de 2007.
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Graéfico 5 — Distribuicdo mensal do n.° de noticias nosjoésis em estudo
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Pode observar-se no grafico 6 que a publicacdo aliias relacionadas com o
CIIMAR, seja como instituicdo ou atraves dos ingeetores, € muito baixa, havendo
meses (Junho, Julho e Agosto) em que nao houvelnita noticia publicada. Verifica-

se igualmente pela leitura do grafico que o ClIMAReferenciado com um artigo em

cada jornal (1 no DN em Marco, 1 no JN em Abril BolPUblico em Maio), isto é, 3

vezes em 6 meses de estudo.
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@ JIN
8 1 EPUblico

N° noticias
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o
Margo Il—‘
-

Més

Grafico 6 — Distribuicdo de noticias do CIIMAR nos 6 mesebl(DN e Publico)

Apresenta-se, de seguida, os recortes das ngtididisadas sobre o CIIMAR.
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Apenas trés dias apos a quedadaponte de En-
tre-0s-RIos, foram encontrados sels corpos ao

»» Um projecto de produgéo de
uma alga vermelha para extrac-

Marinha

largo do cabo Finisterra. Os especlalistas fica- 3 . = : o
ramsurpreendidos. Aigo de anormal aconteceu 3?,2&25 S&Liﬂ&fﬁ;ﬂﬁ;": - abandongda Inv(;sstlgag )
para possiblitar o rapido transporte dos cada- macautica, estda serdesenvolvi-  SEIVE PIOjECtO eeducacdo
veres Lulsa CerquelraBastos e Anténio Jor- do por uma equipa do Departa- 1ara exiT = ambiental em
ge da Silva, entre muItos outros clentistas e mento de Quimica da Universi- p e aCQaO Matosinhos
técnicos, tentaram perceber o qué. 0 seuestu- dade de Avelro,emparceriacom (& égar—égar

do ndo aponta uma resposta clara. A meteoro-
16gla e oboicote Involuntario dos pescadores da
foz do Douro frustraram parte da pesquisa.

A CORRENTE
«“INVISIVEL>

TEx10Helena Menoonga —1 701032474 PaUIc ANXANrinG

d&: te Costel

rinh

Ibérica. Apesar da Fundaglo

paraa Ciéncia e l Tter

risticas

solicitad;
3

cimento foi insuficiente  equipa deu. finalmente,Inicfo 30 estudo

vasta

o Centro de Investigagao Mari-
nha e Ambiental da Universida-
de do Porto e que tem, ainda, a
colaboragéo do Centro Empresa-
rial do Centro e as Universidades
de Coimbra e da Beira Interior.
Segundo Manuel Anténio Coim-
bra, do Departamento de Qufmi-
ca da Universidade de Aveiro, o
mercado dessas algas vale 300
milhdes de euros e o do Agar-agar
150 milhes de euros. “A ideia
surgiu depois de alguns estudos
que fizemos ¢om a Associagdo
dos Amigos da Ria e do Molicei-
10, aquando da apanha do moli-
¢o", referiu Manuel Anténio
Coimbra
O projecto, ainda em embrio,
estd a serdesenvolvido numa sa-
lina da Universidade de Aveiro,
que esté a ser preparada para a
dugo da alga “Gracilaria”

oapareci-

tem sido positivo”, salienton Ma-
nuel Antonio Coimbra.

A marinha, que est4 abando-
nada, precisa de reparag&o nos
muros, um investimento que est4
j& englobado nos custos do pro-
jecto. Asexpectativas de sucesso
comercial do projecto sd@o gran-
des. "Trata-se de aproveitar uma
infra-estrutura que temos, que §
amarinha da Universidade, para
um projecto que, em termos co-
merciais, tem muitas expectati-
vas, uma vez que o consumo do
dgar-Agar tem aumentado nos il-
timos 30 anos”, referiu Manuel
Coimbra.

Estimado em 100 mil eurcs, o
projecto é candidato ao Start-
Prémio Nacional de Empreende-

® 0 Centro de Monitorizagio e In-
terpretagio Ambiental (CMIA), em
Matosinhos, vai acolher acgdes de
formagdo e educagdo para o ambien-
te, soba responsabilidade do Centro
Interdisciplinar de Investigagio Ma-
rinha e Ambiental (CIIMAR).

A Camara de Matosinhos assinou
anteontem um acordo de colabora-
8o com o CIIMAR, uma instituigio
sem fins lucrativos da Universida-
de do Porto, que prevé, além da
comparticipagio e promogio das
acgbes, a cedéncia do edificio si-
tuado junto  praia de Matosinhos,
construido no dmbito do programa
Polis. As acgdes de formagdio e edu-
cagioambiental serdo dirigidas pre-
ferencialmente a alunos das escolas
do concelho.

O presidente da Cimara de Mato-
sinhos, Guilherme Pinto, considerou
que a presenga daquele instituto de
investigagéio vai permitir dedicar um
espago a0 mar, favorecendo o co-
nhecimento de "uma das dreas mais
importantes do concelho”. “Temos
a garantia que o CIIMAR é irrepre-
ensivel do ponto de vista cientifico”,
sublinhou o autarca, atestando que a

s o gode Scelivncy doCIIMAR Pparaextrairo dgar-agar, queserd  dorismo, langado pelo BPI, Mi- Instituigio cumpre os objectivos para
d ida através de - os quais foi pensado o edificio.

hese i e uma em- crosoft e Universidade Nova de O presidente do CIIMAR, Jofo

e i 1 Nci?o feadeieno w05 s porcriar Lisboa, cujo vencedor terd um Coimbra, anunciou a abertura do

surpresa.Fi ta i Apreparagiodamarinhaestd  prémiode 40 mil euros, edificio para 15 de Junho com a ex-

] u a cargo de uma equipa de biélo- A Universidade de Aveiro ests e e alfmda ""’l""b‘:em“

U : > reveladas espécies que habitam as

n gos dg do Porto, nos 20 semifinalistas, profundezas maritimas, desconhe-

B es- Oenomm tendojd sido plantadasalgumas  entre mais de 500 candidaturas cidas da maioria da populagdo. Esta

porsegundo. consequéncia de um Inverno de grandes algas. “Octescimentodasalgas  apresentadas. JesusZing mostraitinerante ja esteve no Museu

longode 250 quilo-

de Bergen, na Noruega, e estard em
Matosinhos até ao final de Agosto.
RF.

In: DN Pln Jgg In: Publico
Pags: 20-22 o1 8‘2'2007 Edic&o Porto
04.03.2007 e Pag. 28

06.05.2007

Fonte: autora

Tabela 2-O CIIMAR no Publico, JN e DN entre Mar¢o e Agod®2007

No entanto, verificou-se que neste mesmo periodsstiglo surgiram 2 noticias no JN e
1 no DN envolvendo investigadores integrados ndMI@R mas que, por razdes

desconhecidas, ndo se identificaram como invesirgadio CIIMAR.

Face a resultados de publicacéo tao reduzidosyssana necessidade de verificar como
se comportavam outros centros de investigagao dtw,Pcom semelhancas com o
CIIMAR no que diz respeito a estrutura, forma deiacdo e areas de trabalho, ou seja,
o IBMC (Instituto de Biologia Molecular e Celulag o IPATIMUP (Instituto de
Patologia e Imunobiologia Molecular da UniversidadePorto), de forma a investigar
se a tendéncia da fraca divulgacdo nos jornais snde se verificava também para

estas duas instituigoes.

O que pode observar-se no grafico 7 é que, efestmte, o centro com menor indice

de publicacdo € o CIIMAR. Exactamente no opostootem IPATIMUP, com um
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indice de publicacdo bastante elevado duranteissreses de estudo, com 9 noticias
publicadas no Publico, 14 no JN e 13 no DN. O IBMfarece em segundo lugar, com
6 noticias publicadas no Publico, 4 no JN e 5 no ONCIIMAR aparece em terceiro

lugar, com 1 publicacdo no Publico, 1 no JN e DNo

@ IPATIMUP
20 1 “IBMC
18 - #CIIMAR
16 -
14 -
12 -
10 -

N.° de Noticias

o N A~ O @

Publico JN DN

Jornais

Graéfico 7 — Distribuicao total de noticias nos 6 meses (IRIJP, IBMC e CIIMAR)

Sintetizando, nos 6 meses de estudo (Marco a Agtest®007), o CIIMAR, das trés
instituicbes caracterizadas, representa a insdibu@gm menor numero de publicacbes
no Publico, JN e DN. Em primeiro lugar no “rankinggarece o IPATIMUP, seguido
do IBMC e por fim do CIIMAR.

5.2. ANALISE DOS RESULTADOS DO | NQUERITO POR QUESTIONARIO

O inquérito por questionério foi lancado via enail87 investigadores do CIIMAR.
Para a recepcao das respostas foi disponibilizadaortaria do CIIMAR uma caixa,
para garantir o anonimato dos inquiridos. Obtivesan67 questionarios validos, ou

seja, uma percentagem de resposta de 36%.
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Através do grafico 8 observa-se que dos inquiriglos responderam ao questionario,

60% sao do sexo feminino e os restantes 40% s&extomasculino.

100% -
75% -
60%

50% 40%

25%

0% v y
Feminino Masculino

Grafico 8 — Sexo dos Inquiridos

Relativamente a faixa etaria da amostra em esatdnyés do grafico 9 verifica-se que
ela se distribui de forma ndo uniforme nos difegenintervalos. Assim, o intervalo

etario com maior percentagem em que se situamasritios € entre os 31 e os 40
anos, o que lhe corresponde uma percentagem des&gftido do intervalo entre 20 e
30 anos que atinge uma percentagem de 27%. Logegieda aparece o intervalo
etario entre os 41 e os 50 anos (24%), seguidatdovalo entre 51 e 60 anos (9%). Em
penultimo lugar surge o intervalo entre os 61 @®anos (3%) e finalmente o intervalo

entre os 71 e os 80 anos com uma percentagem de 1%.
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100% -
75% -

50% -
36%

0,
250 21% 24%
|
j “
3% 1%
0% - L1 | |

Idade (2C-30) Idade (31—40] Idade (41—50] Idade (51—60] Idade (61-70) Idade (71-80)

Gréfico 9 — Idade dos Inquiridos

Pela andlise do grafico 10, verifica-se que 91% idqgsiridos sdo de nacionalidade
portuguesa, 1% de nacionalidade brasileira, 1% deionalidade russa, 1% de
nacionalidade espanhola, 1% de nacionalidade fsancE% de nacionalidade cabo-
verdiana e 1% de nacionalidade luso-brasileira.cltdmos que o CIIMAR acolhe

essencialmente investigadores de nacionalidadaquasa.

100% -

91%

75% -

50% -

25% -

1% 1% 1% 1% 1% 1%

Portugal Brasil Russia Espanha Franca Cabo Verde Luso-Brsil

0% -

Gréfico 10— Nacionalidade dos Inquiridos
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A distribuicdo dos inquiridos pela formacdo acad@mevela que a maioria possui o
grau de doutoramento (54%), seguindo-se 0s mestreolm 24% e as licenciaturas

(12%), como se constata pelo grafico 11.

100% -

75% -

54%
50% -

24%

25% -
12%

;-
0% T

Licenciatura P6s-Graduacao Mestrado Doutoramento Outra

7%

Gréfico 11— Habilitacdes dos Inquiridos

A andlise do grafico 12 mostra que 49% dos inqogidao investigadores, 30% sao

bolseiros, e 12% sao técnicos. Os funcionariosesargm 4.° lugar com 4%.

100% -

75% -

49%

50% -

25% -

0% -
Investigador Técnico Bolseiro Funcionario Outra

Grafico 12— Funcéo dos Inquiridos no CIIMAR
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Em sintese, na primeira parte do inquérito, vol{aaa a caracterizacdo da amostra em
estudo, o intervalo etério predominante compre@sdelementos entre os 31 e 40 anos
(36%). Sao maioritariamente do sexo feminino (60pe)tugueses (91%), tém como
habilitacbes académicas o doutoramento (54%), eengesnham a funcdo de

investigador (49%).

Em relagdo a segunda parte do inquérito, direcdemera a caracterizacdo da pratica
de divulgacado cientifica efectuada pelos inquirigoselativamente a questdo 6 do
inquérito, todos responderam que tém acesso ao utadyy, internet e email,

ferramentas essenciais para estar em contacto conundo e para divulgarem o seu

trabalho cientifico de uma forma ampla, rapidaraada.

Procedendo-se a analise do grafico 13, verificgise 48% dos inquiridos considera
importantissimo partilhar a ciéncia efectuada copdildico em geral; 37% defende que
€ muito importante esta partilha. Nenhum investigambnsidera que nao € importante

efectuar divulgacao cientifica para o publico emage
100% -~

75% -

50% - 48%

37%

25% -

9%
6%

0% ] —

0%
Nada Importante Importante Bastante Importante Muito | mportante Importantisimo

Grafico 13- Como qualifica o facto da ciéncia e seus resaiagtrem partilhados com o

publico em geral?
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Relativamente a questdo n.° 8 do inquérito “Pensa aj CIIMAR desenvolve uma
estratégia de divulgacéo cientifica?”, representmda gréfico 14, 84% dos inquiridos
responderam afirmativamente e 16% dizem que o CRM@#ao desenvolve uma
estratégia de divulgacao, o que pode justificaduzido numero de noticias observadas

nos trés jornais entre Marco e Agosto de 2007.

100% A
84%

75% -

50% -

25% -
16%

0%
Sim Nao

Gréfico 14 - Pensa que o CIIMAR desenvolve uma estratégiavdgacao cientifica?

Importa referir que os inquiridos que responderaggativamente a questdao n.° 8
avancaram para as perguntas abertas, ou seja pprastio n.° 14. Assim, os trés
graficos seguintes representam as respostas dogsiridog que responderam

afirmativamente a questéo n.° 8.

Questionados acerca da qualidade da divulgacadifcanpraticada pelo CIIMAR,
55% dos inquiridos consideram essa divulgacao vet025% considera que € uma boa
divulgacdo e apenas 4% afirma que a divulgacadifieenpraticada pelo CIIMAR é
muito boa. A mesma propor¢cdo de inquiridos conaidar divulgacdo cientifica

praticada como muito ma e 10% pensa que € ma.
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100% +

75% -

55%

50% -

25%
25% -

10%
4% ‘ | 4%

0% 1| | | |
Muito Ma Ma Razoave Boa Muito boa

Grafico 15 —De uma forma geral, como avalia a divulgacao dieatefectuada pelo CIIMAR?

O grafico 16 representa as formas mais comuns @aag@rde divulgacao cientifica do
laboratorio a que o inquirido pertence. Como seedas as alternativas mais votadas
foram as visitas das escolas (36%), a elaboracaariigos cientificos (33%), a
participacdo em semindrios internos (31%) e a dagéo efectuada através do site do
CIIMAR (27%). 19% dos inquiridos dizem que o selbolatorio utiliza os media para
divulgar o trabalho cientifico para o grande ptdIli&6 10% dos inquiridos realizam

press-releases.

No entanto, apesar de 19% dos inquiridos referigera utilizam os media para
divulgarem o seu trabalho cientifico e que 10%izaal press-releases, se cruzarmos
estes resultados com o grafico 6, verifica-se quampenho dos investigadores do
CIIMAR néo é reconhecido pela imprensa escritas pwiindice de publicacdo de
noticias sobre o CIIMAR durante os 6 meses de esfnidbaixo. Isto podera querer
dizer que, ou a imprensa nao se interessou pet@stiancados pelos investigadores do

CIIMAR, ou os investigadores ndo utilizaram os medis canais para chegar a
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imprensa escrita (poderao ter elaborados presasedeconfusos e pouco apelativos ou

estes nem terem chegado ao seu destino).

100% -

75% -

50% -
36%

33% 31%

25% - 21% 199 19%

16%

0% -

> o s o & ) @ o > > &
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N ¥ 5 ‘Qo \\°° ~§Q S S \%@ > . C’Q &s. &
&8 3 ¢ & & ¥ §F & SO o
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Gréfico 16 —Quais as formas mais comuns do seu Laboratorituafiedivulgacao cientifica?

Perguntou-se, de seguida, se os inquiridos tinhapmeacupacdo de divulgarem o
trabalho cientifico, para além do realizado em watgj no laboratério. A esta questao,
75% responderam afirmativamente, enquanto que 1@é&tmdnao terem preocupacéo
em divulgar o seu trabalho para o publico em g&al6% restantes dizem respeito a
inquiridos que nao tém como actividade no ClIIMARrética de investigacdo, como

por exemplo, os funcionarios.
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100% -

75%

75% -

50% -

25% - 19%

6%

0%
Sim Nao N.A.

Gréfico 17 — Tem a preocupagdo de divulgar o seu trabalmifiee?

A questdo 11, representada pelo grafico 17, desded® numa outra questdo (11.a)
para aqueles que responderam afirmativamentes,is® tem a preocupacao de divulgar
o seu trabalho cientifico, entdo de que forma &, faendo, cada inquirido, a hipétese de
escolher mais do que uma das opcfes). O graficadeb8onstra uma distribuicdo

uniforme entre as op¢des apresentadas: o site [MARIfoi a opcao preferida (25%);

0s seminarios publicos, bem como as visitas dadassobtiveram 18% de respostas
Com 15%, aparecem em terceiro lugar a elaboracaatides cientificos, a organizacao

de seminarios internos e a utilizacdo dos media g&ulgarem o seu trabalho.

Conclui-se que os investigadores do CIIMAR dao nmgortancia ao contacto com as
escolas e a organizacdo de seminarios para o pudticgeral, ou seja, trazer o publico
ao CIIMAR, bem como a utilizacdo do site para dpaml as suas actividades e
programas. No entanto, a utilizacdo do site podausemeio um pouco castrador da

divulgacao, isto porque possivelmente sé consuttaige quem é da area.

Apesar de 15% indicarem os media como um meiogfaduarem a divulgacao do seu
trabalho cientifico, isso ndo se reflecte no nunteranoticias publicadas nos 6 meses

estudados.
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Grafico 18 — Assinale a forma de divulgar o seu trabalho @ient

A parte final do inquérito esta reservada paranmgliridos opinarem sobre o que
consideram negativo e positivo na estratégia delghi¢ao cientifica do CIIMAR, bem

como apresentarem sugestdes para melhorar essaressaiégia.

Através do gréfico 19 verifica-se que como pringmspectos positivos, 0s inquiridos
referem a organizacao de seminarios internos,reder workshops (20%), a existéncia
de um gabinete de imagem (12%), a divulgacao eddatatravés do site e as visitas das
escolas (10%). Os Centros de Monitorizacao e lreg@apao Ambiental (CMIA’s) s&o
considerados também como um factor positivo pai@bls a mensagem cientifica dos
investigadores do CIIMAR (6%). Contudo, 24% dosuingos ndo responderam a esta
questdo, o que pode demonstrar uma falta de ister@ss inquiridos em relacdo a

divulgacao cientifica efectuada no Centro.
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H Publicagdo em Revistas Cientificas
W Realizagao de Seminarios Int., Ext. e Workshops
H Divulgagéo através do Sit
H Visita das Escolas
H Existéncia de um Gabinete de Image
20% H Participagdo em Actividades da Ciéncia Viva
W Divulgacéo pelos Medi:
u Existéncia dos CMIA's

W Interesse dos Laboratério
24% 10%

H Nao Respondeu

Grafico 19 —Aspectos positivos na estratégia de divulgacaditimando CIIMAR

Relativamente aos aspectos que 0s inquiridos apootano negativos (grafico 20), a
maioria ndao respondeu a esta questdo (39%) o qderdpaemonstrar também um
desinteresse muito grande pela tematica, alidbgéreada no gréfico anterior. Ainda
assim, indicam a escassa divulgacdo nos media @pmponcipal aspecto negativo
(14%), confirmado alias pelo grafico 6 onde se plzsque em 6 meses apenas sairam 3
noticias, seguido da falta de uma estratégia deucmagdo e do pouco interesse dos
laboratérios em efectuar divulgacdo (11% cada)efeei ainda a programacéo tardia

dos eventos (8%) como sendo um dos principais aspregativos.

Bl Escassa Divulgagéo nos Med
[ Desactualizagédo do Sit
M Falta de Empenho dos Laboratérios
HFalta de Divulgacéo nas Escol:
39% M Inexisténcia de Press-Releases
M Programacéo de Eventos Tardia
14%

EFalta de uma Estratégia de Comunicacé

EIN&o Respondeu

11% 7%

11%

% 4%

Gréfico 20 - Aspectos negativos na estratégia de divulgaigitifica do CIIMAR
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Apés a caracterizacdo da estratégia de divulgaeadifcca que o CIIMAR desenvolve,
foi solicitado aos inquiridos que apresentassenuna# sugestdes, no sentido de
melhorar essa estratégia. Pela apresentacdo dcogedf verifica-se que a maior parte
dos inquiridos preferiu ndo responder a esta qoed&a%) o que pode demonstrar
alguma desmotivacdo ou falta de interesse dosridqaiem relacdo a esta matéria.
15% sugerem a criacdo de um gabinete de divulgaigitifica e 11% dizem que se
deveria recorrer mais frequentemente aos mediahdviel o site aparece em quarto
lugar nas sugestbes apresentadas (8%). Pode ceselgue se o CIIMAR tivesse um
gabinete de divulgagdo cientifica, os investigasiquarticipariam mais activamente
nesta tarefa e seriam mais estimulados para melagrarformance do CIIMAR neste

campo.

@ Utilizar Frequentemente os Media

& Criar uma Newsletter

H Criar Material de Divulgagéo do CIIMAR

¥ Programagdo Antecipada dos Eventos

® Aumentar a Frequéncia dos Seminéarios

H Criarum Gab. de Divulgacéao Cientifice

u Melhorar o Site
8% 6%
« Criar Estrategias de Divulgacéao Cientifica
& Nao Respondeu

32%

13%

6% 3% 11%

Grafico 21— Sugestbes de aperfeicoamento da estratégia dgapad cientifica do CIIMAR

Resumindo, ap0s a andlise dos resultados obtidosocestudo dos jornais e com a
aplicacao do inquérito verifica-se que ha, de faotoacas noticias sobre o CIIMAR (ou
seus investigadores) publicadas no Publico, no Ji ®N; que ha um esforco dos
investigadores em contactar os media através daoralgho de press-releases ou
contacto directo com jornalistas, mas que esteg@siodo é reconhecido por parte da
imprensa escrita ao ndo publicar as matérias. Bl&orsclui se por falta de interesse por

parte dos media em escrever sobre as ciéncias de subre as linhas de investigacéo
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do CIIMAR, ou se é CIIMAR e os seus investigadayes ndo estao dotados dos meios

mais correctos para o fazer.

Verifica-se também que os investigadores do CIIMAR grande interesse em divulgar
0 seu trabalho para o publico em geral, que o CRWAatica uma divulgacéo cientifica
razoavel, mas sentem que ndo ha uma verdadeietégstr de divulgacao cientifica
definida e aquilo que existe normalmente é reatizeem um plano estratégico e sem
uma calendarizagcado correcta, o que pode levar siotdeesse dos investigadores em

colaborarem nas actividades de divulgacao cieatéie ocorrem no CIIMAR.
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CONCLUSOES FINAIS

Tendo a consciéncia que tera de haver alguma aaemeltirar conclusées com base
num estudo circunscrito a um grupo restrito de stigadores como o visado nesta
dissertacdo e a seis meses de andlise dos jorabliied®® JN e DN, as conclusbes e
sugestdes finais, apresentadas neste ponto, ezfleas resultados obtidos acerca da
tematica divulgacédo cientifica para o grande pobéicde um quadro tedrico resultante

da revisao da literatura efectuada.

Observamos que a divulgagéo cientifica € um tergandar cada vez mais adeptos,
tanto na sociedade, como nas instituicfes cieasifecuniversidades. Ha a preocupacao
de levar a ciéncia ao publico em geral, atravésadividades realizadas pelas
instituicbes e pelos media, seja com programasebiisdo, como por exemplo o
Biosfera, o 2010, seja através da imprensa escdta,suplementos de ciéncia que por

uma vez ou outra séo publicados.

Verificamos que o jornalismo cientifico é levado eomsideracdo, que € praticado cada
vez mais por profissionais com uma estreita relag@m a ciéncia. Constatamos
também que a relagdo jornalista/cientistas € aimagouco dificil, sobretudo devido a
falta de confianca por parte dos cientistas ent@elaos jornalistas, pois ainda perdura
0 pensamento que um jornalista ndo € capaz derpassansagem correctamente ao

publico que ira ler a matéria.

Tinhamos como objectivos principais observar ovielgue a imprensa escrita dava ao
CIIMAR. Pretendiamos também verificar o interesss idvestigadores em divulgarem
0 seu trabalho e, caso existisse este interesais, @agiformas mais usadas para o efeito.
Com a realizacédo deste estudo concluimos que & mmuitortante divulgar o trabalho
para o publico em geral, que é uma temética a guevestigadores do CIIMAR estdo
atentos, mas que ainda néo esta implementada cessitades de primeira linha.
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Verificamos que outros centros de investigacdo Bemtes ao CIIMAR - IPATIMUP e
IBMC - tém uma relagdo mais consolidada com a imgaeescrita, relativamente ao

CIIMAR, traduzida pela discrepancia de noticiasligaddas nos 6 meses de estudo.

Concluimos também que, apesar dos esforcos dostigagores em divulgar o seu
trabalho através do envio de press-releases pangaransa, esta ndo da a visibilidade
esperada a investigacao realizada no CIIMAR.

Conclui-se ainda também que o CIIMAR participa \amtiente em actividades
direccionadas para as escolas, uma vez que coapevarios programas de divulgacao
cientifica desenvolvidos pelo Ciéncia Viva e pel@,Unomeadamente com a
Universidade Itinerante do Mar, os Centros de Mwizac¢éo e Interpretagdo Ambiental
e 0 MoBIDIC, para além dos diversos programas é@m€a Viva como por exemplo o
“Biologia no Verdo”. No entanto, a participacdo GMAR nestas actividades de

divulgacgéo cientifica ndo é reflectida nos jorrdiservados nos 6 meses de estudo.

Apos a analise dos dados recolhidos sugere-sagéorde um gabinete de divulgacao
cientifica, responsavel pela ligacdo da instituigée media, elaborando press-releases
sempre que se justifique e apresentando propostagigos relacionados com areas de
investigacdo, por laboratério, 0 que motivaria ngestigadores a efectuarem uma
divulgacao da sua actividade cientifica de uma écoerente, regular e canalizada para

0S meios de imprensa correctos.
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ANEXO - QUESTIONARIO

Ex.mo (a) Senhor (a) Membro do CIIMAR,

opcao.
Muito obrigada®

Emilia Afonsc

cientifica no ambito da elaboracdo da Dissertagddlelstrado sobrBivulgacao Cientifica

para o Grande Publica Por favor, responda a todas as questfes, asgloatarespectiva

Este inquérito é anonimo, confidencial e destinexstusivamente para fins de investigagao

Perfil dos Inquiridos

1. Idade (anos)

(20-30) (31-40) (41-50) (51- 60 (61-7¢,— (71-80)

2. Sexo

Feminino Masculino
3. Nacionalidade:
4. Indique o grau de habilitacbes que possui:

Licenciatura Pés-Graduaca stkéelo Doutoramentol Outra
Se respondeu outrandique, por favor, qual:
5. Qual a funcdo que desempenha no CIIMAR?

Investigador Técnico Bolseiro Funcionario Outra

Se assinalou outrindique qual:
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Caracterizacao da Prética de Divulgacéo Cientifica

6. Tem acesso ao computador, Internet e emai(@ssinale a(s) op¢éo (6es) que possui)

Computador Internet Email

7. Como qualifica o facto da ciéncia e seus resullas serem partilhados com o publico em

geral?

Nada Importante Importa Bastante Importante Muito Importante

Importantissimo

8. Pensa que o CIIMAR desenvolve uma estratégia dévulgacao cientifica?

Sim Nao

(No caso de responder ngassar, por favor & questao n.° 14)

9. De uma forma geral, como avalia a divulgacao citifica efectuada pelo CIIMAR?

Muito Ma Ma Razoavel Boa Muoa

10. Quais as formas mais comuns do seu Laboratorafectuar a divulgacao cientifica

10.1Visitas das Escolas
10.2 Artigos Cientificos

10.3 Organizacao de Exposicoes

10.4 Organizacao de Seminarios Interno

10.5 Organizacao de Seminarios Publico
10.6 Workshops
10.7 Publicacéo de Noticias nos Medi
10.8 Artigos de Opinido

10.9 Entrevistas

10.10 Press-Release
10.11 Foruns
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11.12. Site do CIIMAR
10.13 Outra:

11. Tem a preocupacdao de divulgar o setabalho cientifico?

Sim Nao

Se assinalou sinmdique por favor a(s) forma(s) de o fazer:

11.1 Visitas das Escolas
11.2 Artigos Cientificos

11.3 Organizacao de Exposicoes

11.4 Organizacao de Seminarios Interno

11.5 Organizacao de Seminarios Publicg
11.6 Workshops
11.7 Publicacéo de Noticias nos Media
11.8 Artigos de Opinido

11.9 Entrevistas

11.10 Press-Releass
11.11 Férung
11.12. Site do CIIMAR
11.13 Qutra:

12. Realce trés aspectos que considera positivos estratégia de divulgacdo cientifica
efectuada no CIIMAR

13. Realce trés aspectos que considera negativosas&ratégia de divulgacao cientifica do
CIIMAR
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14. Apresente algumas sugestdes para o aperfeicoanodmplementagéo da estratégia de

divulgacao cientifica do CIIMAR

Muito obrigada ©
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