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Nota prévia

Este estudo estd redigido em Portugués Brasileiro.
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1. Consideracoes iniciais

O design jornalistico ¢ campo que vem recebendo muita atengdo e participa hoje
dos segmentos fundamentais para o entendimento da comunicagcdo contemporanea e
seus processos. Trata-se de um contexto cada vez mais permeado por preocupacdes que
envolvem a visualidade e seus modos de expressao, sua dimensao discursiva e os papéis
dela nas atuais formagoes sociais. Estudiosos discutem e avaliam a relevancia € o
estatuto da imagem e da visualidade, tanto para a producao e a circulagdo da informagao
e do conhecimento, quanto para os modos de formagao da subjetividade contemporanea.

A visualidade desponta como parametro para a compreensao da sociedade atual.

As primeiras paginas sdo um tema de atencao restrita nas pesquisas em jornalismo.
No geral, elas aparecem como topico diluido entre outros no estudo dos jornais e sua
producao informativa e discursiva. Nesse viés, a discussao ¢ feita de modo pouco
detido, por vezes adotando para esse espaco um papel quase 6bvio, que ndo necessitaria
assim de maiores debates. Sao relativamente poucos os trabalhos em que elas sdo o
centro, conforme pudemos verificar no levantamento bibliografico prévio para esta

investigagdo, ainda mais se o recorte for o design jornalistico'.

Este trabalho procura seguir nessa direcdo, colocando o didlogo entre jornalismo,
primeiras paginas e linguagem visual, constituindo-se como contribui¢do no trato das
especificidades do design no campo. Para tanto, se baseia nas observagdes da coleg¢do de
reproducdes publicadas pelo Newseum, instituicdo que disponibiliza diariamente

primeiras paginas de jornais do mundo todo em seu sitio na web.

1 Um dos poucos exemplos dessa vertente na bibliografia brasileira é Ferreira Jr. (2003)
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1.1 Design de jornais

Discussao recorrente, talvez ja parcialmente superada, envolve a relagdo do design
com o jornalismo, inspirada no reconhecimento da influéncia e participacdo que a
comunicagdo visual passou a ter nos impressos, especialmente apos a fase que Sousa
(2005), baseado em Jests Canga Larequi®, chama de “atencdo ao design” (terceira etapa
do design de imprensa). Desde os anos 1960, a visualidade veio se tornando um dado
fundamental da existéncia dos jornais. Mais do que isso, a renovagao desse produto —
que ndo era somente visual, embora colocasse muita énfase sobre esta dimensdo —
esteve bastante associada as estratégias de sobrevivéncia dos periddicos ante a
mudancas no contexto dos meios de comunicagdo, como defende Garcia (1984). As
reformulagdes viraram uma espécie de receita basica para combater a perda de leitores,
associadas com as transformagdes que buscavam aproximar os produtos dos anseios dos

seus publicos, como discutiremos um pouco mais abaixo.

Seguindo a perspectiva de Sousa (2005), na quarta etapa do design de imprensa
(DI), com a crescente expansao do papel da visualidade no jornalismo impresso, chega-
se a um momento em que alguns autores consideram o risco de um conflito entre
“forma e conteudo”. Nele, estaria em curso uma possivel “supremacia do design” que
poderia levar a descaracterizacdo do que alguns consideram como esséncia do
jornalismo®. Embate antigo, permeado por uma certa 4nsia de fixagdo do local do design
(da atividade e de seus profissionais) no campo, que atravessa toda a bibliografia que

trata do assunto, seja ela produzida por designers e ou jornalistas.

Nossa preocupagao nao ¢ repisar isso, mas tratar de como a visualidade se encontra
nos jornais analisados aqui, partindo-se do reconhecimento de que ela assume um outro
patamar na existéncia do produto e na linguagem jornalistica. O resultado, como

veremos mais adiante, por suposto oferece pistas sobre o lugar do design nas

Canga Larequi (1994)

“Os designers estdo matando os jornais?”, perguntava Kevin Barnhurst em texto de 1998. Ele
questiona se os designers e o investimento na visualidade ndo poderiam levar os peridédicos a uma
crise, uma queda por um excessivo viés artistico. E defende que jornalistas (em oposicdo aos
designers) devem manter o controle do processo para que a informagéo jornalistica tenha o
tratamento adequado. Ja no contexto das repercussdes da internet e da web sobre os impressos, em
palestra o designer de jornais Jacek Utko (2009) faz uma pergunta em dire¢@o totalmente oposta: “o
design pode salvar os jornais?”. Sim, pode ajudar por um tempo, responde ele nesta intervengao,
dizendo: “dé poder aos designers”.
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manifestagdes encontradas e seu papel na produgdo jornalistica contemporanea. Nos
interessam mais, contudo, os modos de uso e aplicagdo de certos elementos da
linguagem visual e 0 manejo de pontos que sempre foram colocados como fundamentais

para o design dos jornais.

Moraes (2015) destaca uma mudanga importante no design jornalistico apds o
ultimo quartel do século 20, a partir de transformacdes de base dos jornais, tomando
como um dos marcos o surgimento do US4 Today com sua visualidade e configuragdo
geral muito particulares a época. Neste momento, defende, a atividade passou a integrar
o nucleo do jornalismo, dando origem a um segmento que ele chama de design de
noticias. Outra baliza adotada por Moraes ¢ a fundagdo da Society of Newspaper Design
(SND), no final da década de 1970*. Em poucas palavras, para ele, trata-se a partir dai
de uma atividade estruturante, estabelecida no contexto em que o design ¢ considerado
desde as primeiras etapas de producdo, de modo bastante distinto das fases anteriores,
indicando um outro trabalho com a linguagem visual e os modos de integragdo entre
verbal e visual. E, na perspectiva de Moraes (112-114), uma variante aplicada ao
jornalismo, distinta do design de jornais (newspaper design ou design de imprensa,
como tratamos em grande parte das vezes neste trabalho). As diferengas se dao em face
do foco de um design sobre um objeto — o jornal — e o do outro sobre uma modalidade
de informacao — a noticia — que ¢ considerada a matéria-prima da atividade jornalistica.
Ultrapassa entdo, para o autor, as fronteiras de quaisquer meios ou objetos e vincula-se a
pratica de reportar eventos: “enquanto o primeiro termo estd subordinado as
contingéncias de um determinado objeto cultural, o segundo estd apto a determiné-las
em qualquer objeto relacionado a atividade jornalistica” (Moraes 2015, 112). Os dois
campos, contudo, ndo deixam de estar proximos, interligados. Este trabalho estd focado

no DI.

4 Em 1997, no evento anual da entidade realizado em San Diego (EUA), foi oficializada a troca do
nome para Society for News Design, em atualiza¢do diante das transformagdes tecnologicas e da
visdo sobre o papel dos profissionais, que optaram por ndo mais se referir apenas a um tipo de
produto, mas a uma modalidade especifica de atividade, o design de noticias. Ver Moraes (2015, 42-
44).
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Um ponto importante € a recuperacao de itens do design dos jornais que podem ser
arrolados como parte fundamental da construcdo de sua linguagem, seu modo tipico de
enunciacdo visual. Seguimos, assim, uma visada historica do DI, especialmente a partir
da sintese ja elaborada pelo prof. Jorge Pedro Sousa (2005), que divide as principais
transformagdes da visualidade dos jornais em quatro fases que ele denomina
“revolugdes” (assim, com aspas). Elas seguem na esteira de transformagdes precedentes
que levaram as publicagdes a consolidarem um modelo préprio, como destacar a
periodicidade e acentuar o cardter jornalistico das denominagdes (com palavras como
gazeta e noticias nos titulos). Sousa indica ndo apenas as caracteristicas basicas das
“revolugdes”, mas também em cada época os modos singulares de concepcdo do
produto jornal e do que ¢ o jornalismo, a informagao, os interesses dos publishers e dos

leitores, entre outras nog¢oes.

Os primeiros periddicos caracterizavam-se por dois formatos basicos, o newsbook
e o coranto, isto €, o formato de livro e o de newsletter (Moraes, 2015). Aos poucos,
aponta Sousa (2005), os jornais foram se transformando e constituindo as caracteristicas
basicas do que hoje esta integrado a identidade e a linguagem dos diarios. Na primeira
das “revolucdes”, eles adotam um novo tamanho de péagina, distanciando-se dos
formatos préximos ao livro, € um niimero maior de colunas. Do livro ao jornal, paginas
maiores e um produto mais econdmico, mais perecivel, efémero. Segundo Sousa (2005,
245), também se dé a redugdo do corpo das letras, permitindo que mais noticias fossem
inseridas nas poucas paginas que os jornais costumavam ter naquele momento. Dois
elementos importantes aparecem na retrospectiva do autor sobre essa fase, ainda que
embrionariamente: a necessidade de gestdo do espaco da pagina em face da inser¢do de
anuncios publicitarios e da quantidade de informagdes advindas das agéncias de
noticias, mas ndo s0; e a inser¢do de titulos horizontais, ao final do século XIX, que vai
gerar uma preocupag¢do com a area superior da pagina, como também, com outros

fatores, dar inicio a hierarquizagdo visual da informac¢do (Sousa 2005, 246-247).

Um novo momento histérico no design de imprensa, segundo Sousa (2005, 250),
pode ser estabelecido entre os anos 1920 e o final dos 1940. A segunda etapa traz o
inicio das preocupagdes com o design, numa fase em que passam a hierarquizar e
ordenar mais a informacdo; a fotografia torna-se um elemento cada vez mais

importante. Para o autor, nessa fase “a ordem foi se impondo ao caos, fazendo de cada
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jornal uma proposta de leitura e mapeamento da realidade social” (Sousa 2005, 250).
Entre os nove aspectos que ele reune, destaca-se a ancoragem visual feita por
fotografias e titulos, vinculada a uma no¢do mais marcada de hierarquia e ordenacao
(Sousa 2005, 251-252). Nesse contexto, as fotografias tenderam a aumentar de tamanho,
assim como a trazerem cenas de a¢do, com a captacdo do imprevisto e abandono da
pose. Mais que isso, as fotos que eram inseridas em sequéncias para abordar um evento
sdo substituidas por imagens isoladas. O jornal, por sua vez, passa a ser dividido em
seccoes que sdo um reflexo do modelo de divisdo de trabalho nas redagdes. E redugdo
de temas nas primeiras paginas, com maior liberdade, o que coaduna com a atengdo a
hierarquia. Simetria, modelo dominante até entdo, perde espago para solucdes visuais
mais assimétricas; junto com a assimetria estd a valorizacdo do topo das paginas, na
esteira da centralidade que a hierarquizagdo e a ordem vao ganhando nos processos de
edi¢do. Essa fase ¢ a identificada por Nerone e Barnhurst® (Sousa 2005, 251), como a de

transi¢do do “jornal primitivo” para o “moderno”.

A terceira “revolucao” ¢ a etapa de “atencdo ao design”. Nos anos 1960, os jornais
passam a se dedicar a experimentacdes e mudangas visuais que vao desembocar no
modelo de DI “tal como o entendemos hoje” (Sousa 2005, 253-254). Trabalham com
divisdo modular do espago, também por influéncia do chamado design suico, fazem
investimentos tipograficos e buscam produzir paginas mais atrativas, dentro de um
registro em que o visual importa bastante para os periddicos. Parte das mudangas sdo
atribuidas a influéncia da televisdo e da adog¢do do offser. Nessa fase o autor insere o

inicio do uso da cor nos jornais, por volta dos anos 1980.

A “atencdo” resulta em modificacdes que se dao em direcdo a um design mais
integrado a linguagem jornalistica. Preceitos oriundos do pensamento visual e do design
grafico moderno influenciam a visualidade dos jornais, que ganham mais
funcionalidade, paginas trabalhadas para serem mais atrativas e ordenadas. E possivel
associar nessa fase de aten¢do a influéncia dos cénones do design repercutindo no
grafismo dos jornais — com seu racionalismo e cientificidade, sua visdo do espago

ocupado de forma precisa, calculada, ordenada, legivel, funcional. No Brasil, esse

5 Nerone, John; Kevin G. Barnhurst. 1995. “Visual Mapping and Cultural Authority: Design Changes
in U.S. Newspapers, 1920-1940.” Journal of Communication 45 (2): 9-43. Esta questdo ¢ também
abordada na obra destes autores usada neste trabalho (Barnhurst; Nerone 2001).
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periodo ¢ marcado pelas reformas graficas que se iniciaram na chamada época de
modernizagdo da imprensa e que tiveram como expressao paradigmatica as mudangas
implementadas no Jornal do Brasil, ecoando com for¢a durante os anos 1960 e 1970
(Bahia 2009; Ribeiro 2007; Lessa 1995). Essas mudangas amadurecem o pensamento
visual e se aprofundam a partir dos anos 1980, que indicam a viragem da terceira para a

quarta revolucao.

Em outros termos, essa terceira etapa se liga ao amadurecimento e a consolidagao
de uma visualidade que vai se fundir ao modo de enuncia¢do do jornal, a linguagem
jornalistica, dando condigdes para a consolidacdo de uma espécie de “género visual”.
Nao se concebe mais jornalismo impresso sem aspectos que ganharam forca e
legitimagdo nessa etapa como o uso racionalizado do espago da pagina, que se torna
unidade, a ordem, a legibilidade, o trabalho com o grid, o controle e a elaborag¢do sobre
a relacdo horizontalidade e verticalidade, sobre tipografia, hierarquia e fotografia. Por
motivos como esse ¢ que a reforma do Jornal do Brasil, por exemplo, ¢ um marco da
linguagem visual do jornalismo no pais. Uma das grandes contribui¢cdes de Amilcar de
Castro, que influenciou toda a imprensa brasileira, foi definir a pagina como unidade de
trabalho para a informagdo®, aplicar de forma inovadora e ousada a forg¢a da relagdo
vertical vs. horizontal, a imagem como informacao jornalistica, o uso dos titulos, do
espaco branco (que ndo ¢ explorado como relevante nas primeiras etapas), o célculo
rigoroso do texto (Lessa 1995). Uma das experiéncias brasileiras mais interessantes,
também desta época, foi o lancamento do Jornal da Tarde em 1966, com design, texto e
trabalho fotografico inovadores. Mais do que isso, o JT como era conhecido, tornou-se
uma referéncia ao desenvolver, ao longo dos anos, a singularidade de primeiras paginas
em estilo cartaz. Algumas delas entraram para a antologia do design de jornais. Como
observa Bahia (2009), vinte anos depois “suas paginas viraram histoéria viva no Museu

de Arte de Sdo Paulo”.

6  Sobre a pagina passar a ser unidade, declaracdo do jornalista Janio de Freitas, transcrita por Ribeiro
(2007, 268), sobre como o jornal funcionava antes disso ¢ bastante esclarecedora: “Vocé pegava o
jornal, comegava a ler um texto que dizia: ‘va para a pagina 16°. Vocé ia para a pagina 16. Ai voltava
para a primeira para comecar a ler outro texto que estava na primeira e que interessava a voce.
Comecava a ler e esse ia para a pagina 18. Na pagina 18, as vezes, ele ndo cabia e remetia para a
pagina 12. Ai lia um pedaco e dizia: ‘Ah, bom. Agora acabou.’ Ai voltava para a primeira para ler
outro... E isso era uma coisa absolutamente infernal.”
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A quarta etapa, a ultima trabalhada na obra do autor (Sousa 2005, 255-256), gesta-
se a partir do final dos anos 1970, quando muitos jornais, pressionados pela perda de
leitores, buscaram compenséd-la em reformulacdes, com énfase visual, passando a
recorrer cada vez mais a cor, a infografia, a sumariza¢do dos conteudos na primeira
pagina, a suplementos, a textos mais curtos e mais fragmentados e a pratica de um
jornalismo de servigos. O fotojornalismo, afirma ele, perde espago para outros recursos
visuais em face da “crescente substitui¢ao por infograficos e outros dispositivos graficos
que procuram dar uma informac¢do semelhante aquela que ¢ dada pela fotografia”

(Sousa 2005, 255).

O modelo de diario dessa fase foi chamado de jornal pods-televisivo, tendo o USA
Today tornado-se o grande paradigma. E o pos-televisivo tornou-se exemplo de jornal
pos-moderno’. Destaque-se que a discussdo sobre esse tipo de periddico se da a partir

dos designios dos jornais de referéncia.

O diério pos-televisivo estudado por Andion (1993) tornou-se um marco na historia
da midia impressa porque estabelece uma grande diferenga em relagdo ao modelo de
jornal de referéncia que circulava até entdo. A influéncia do que se denomina como pos-
moderno, para o jornal, vem junto a critica das transformagdes encetadas a partir dos
anos 1970, iniciadas principalmente nos EUA, em resposta a perda de leitores e queda
na circulagdo que fizeram com que os periddicos saissem de um viés de produgdo para
um de consumo. A responsabilidade pelas mudangas ¢ com frequéncia relacionada a
expansdo da TV como meio de comunicagdo e, com &nfase, na sua consolidagdo como
fonte primaria de informac¢do jornalistica, ganhando entre o publico um terreno que
antes contava com a ocupac¢do hegemonica dos impressos. Mais que isso, os estudiosos
apontam com frequéncia a estética e o0 modo de comunicacao audiovisual como fatores

de forte influéncia sobre a alteragdo profunda que os periddicos sofreram.

O design e o investimento no tratamento da informacdo (edi¢do) aparecem como
centro dos processos de transformacdo do jornal pos-televisivo. Como destaca Sousa
(2005), uso expressivo e disseminado da cor, imagens maiores e de conteudo claro,

colunismo e valorizagdo de autoria das matérias (uso de retratos dos colunistas), notas e

7  Como destaca Moraes (2015), citando Lupton e Miller, a campanha de langamento do USA Today o
anunciava como “o primeiro jornal moderno para leitores que cresceram como espectadores”.
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noticias breves, textos menores e uso do estilo “telejornalés”, fontes e entrelinhas de
textos maiores (paginas mais claras, mais arejadas), sumarizagdo e orientagdo do leitor
para se deslocar pelo jornal (design como metainformagdo), investimentos em
elementos que acelerem a leitura e garantam uma visdo geral, mesmo que apenas
superficial dos temas e acontecimentos relevantes do dia. Ao mesmo tempo, uma pauta
com boas doses de entretenimento, servicos, interesses imediatos do leitor como a vida
doméstica, a economia familiar e pessoal, viagens e lazer, entre outros assuntos (2005,

266-267).

A edi¢do faz cada vez mais uso de cartola, linhas de apoio (subtitulos e antetitulos),
olhos e destaques, produzindo ndo apenas rapidez de leitura como também diversos
pontos de entrada na pagina, proprios de uma visdo mais fragmentada da narrativa e da
leitura. Em termos de linguagem jornalistica, vem também o reconhecimento de que um
novo patamar de interacdo entre forma e contetido (Souza, 2005), e o design assume um
papel imperioso para a reorganizacdo do jornal e do seu modo de enunciar a
informagdo, tornando-se a0 mesmo tempo parte basica da linguagem, produtor de uma
metainformagdo primordial na logica desse periodico, base de estilo e agucador
sensorial que fundamenta a criacdo de identidade dos veiculos — ndo apenas a visual,
uma vez que incide de forma profunda nos modos de dizer e na formagdo do ethos do
veiculo. Essa perspectiva do papel do design no jornal impresso vai se aprofundar ao
longo dos anos 2000 e 2010, especialmente no trabalho de producdo das primeiras

paginas.

O tradicional livro de Garcia (1984) sobre redesenho de jornais estabelece pontos
do que poderia ser, em suas sucessivas edi¢des (1987 e 1993), um manual para sua
reformulacgdo, indicando como se adaptarem ao mercado: um receituario que muito se

aproxima de um retrato do pos-televisivo.

A emergéncia da internet como fonte de informacao jornalistica, do mesmo modo,
trouxe novos desafios para os jornais. Em todo o mundo eles passaram a se dedicar a
iniciativas que os capacitassem a competir no novo contexto da difusdo e consumo de
informag¢do e uma das saidas mais comuns foram as mudancas grafico-editoriais. Uma
nova fase de reformulagdes profundas e de reflexdes sobre como existir nesse quadro
atravessa 0S anos que se seguiram a abertura da internet para o publico geral e,

principalmente apds os primeiros anos da década de 2000 (“o jornal impresso vai
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acabar?”, pergunta comum, que também foi na época do crescimento da TV com seu

arrebatador magnetismo audiovisual).

Alguns pontos destacam-se no debate sobre o jornal pés-moderno. Em primeiro
lugar, ha autores que tratam a fase do pds-modernismo como perda para o jornalismo
que, “acossado” pelo “paradigma cultural” e pela ordem do mercado, transforma-se em
“cor-de-rosa” (Marshall 2003), referindo-se mais as transformagdes do jornalismo do
que dos periddicos propriamente. O pds-moderno relaciona-se a uma mudanca de
grande monta no perfil do que se considera o jornal e a pratica. Ele comega a ser
elaborado com um maior foco no leitor, convertendo-se em um produto que serad
trabalhado por diversas estratégias para que tenha um melhor desempenho no mercado
de leitores e anunciantes. Grande parte dessa estratégia advém, nos EUA, das pesquisas
e relatorios produzidos pela por Ruth Clark a partir do final dos anos 1970. Em 1972
(Rey, 2009), ela iniciou um trabalho de sondagens sobre os leitores e sua relacdo com os
jornais, embrido do que influenciaria, anos depois, ampla reforma e produgdo de novos
periodicos. Ao final da década, as pesquisas foram ampliadas e se estabeleceram
parametros para uma série de mudancas adotadas pelos publishers norte-americanos. No
centro do processo estava a produgdo de um periddico mais agradavel e mais parecido
com o que os seus consumidores esperavam dele: tratado como produto de consumo,
mais afeito aos gostos, anseios e necessidades dos leitores. Como destaca Rey (2009), a
linha do jornal deveria ser no sentido de fornecer condi¢des para que eles pudessem nao
apenas saber sobre o mundo, mas tivessem uma ajuda para lidar melhor com a vida

moderna e seus problemas, a vida pessoal. Menos noticias ruins e mais servigos.

Dessa perspectiva decorre um produto mais didatico, com atencao as corregdes de
seus erros e falhas de informacao, textos complementares, boxes explicativos, sumarios,
indices e modos de organizacdo que seriam os embrides dos processos de cadernizacao.
“A sugestdo de Ruth Clark consubstanciou-se em projeto, acelerando e refor¢ando a
revolucdo na apresentacdo e conteudo dos jornais. Sua légica logo fora assumida como
a da salvagdo, e em pouco tempo a ruptura estava consignada”, avalia Rey. A influéncia
pés-moderna ¢ associada a guinada do produto que, em principio, € considerado como
tendo se distanciado de um viés de interesse publico e com mais foco sobre os designios
da sociedade para adotar uma postura agressiva de mercado, deixando demandas

empresariais alterarem sua suposta “esséncia”. Torna-se um jornal mais leve, mais
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focado no interesse do publico, por vezes traindo sua “missao histérica” de formagdo da
consciéncia do leitor, uma pressuposta missdo de esclarecimento e emancipacdo
(“veiculo de reflexdo”, diz Rey). O pds-moderno aqui concentra-se na logica capitalista,
no investimento estético, no jornalismo leve e de servigos, na perda de profundidade nas
abordagens. Um jornal mais afeito aos padrdes culturais da pés-modernidade que, em
principio, se ligam a dindmica do capitalismo tardio, da forte influéncia do mercado na
regulacdo das relagdes sociais (da sociabilidade), da fragmentagdo, da recusa a modelos

e teleologias, da esteticizagdo, da sociedade do espetaculo.

A relacdo entre 0 moderno e o pds-moderno € motivo de grande atengdo por parte
dos estudiosos do design, servindo mesmo como um eixo de organizagdo das visdes
ontoloégicas do campo. H4 uma discussdo que se d4 de longa data sobre a
consolidacdo/autonomizagdo do campo - a institucionaliza¢do do design — coincidir com
os movimentos da arte modernista (vanguardas do inicio do século XX) e com ideais da
modernidade. “O design grafico ¢, por definicdo, moderno”, defende Villas Boas
(1998). Como cele, outros autores ressaltam que a sua emergéncia coincide com a
propria realizacdo de ideias modernistas (0 que em ultima analise faria da expressdo
design moderno algo de pouco sentido). Em outros termos, o campo se constitui como
resultado da canonizacdo de parametros de projeto que envolviam o ‘bom design’, a
comunicagdo visual correta e oriunda de correntes, movimentos, escolas, estudos
principios sintetizados a partir da Bauhaus, do estilo internacional suico,
neoplasticismo, funcionalismo, construtivismo, a teoria da gestalt, entre muitas

influéncias.

J& o pods-modernismo surge como recusa, antitese dos canones e valores
modernistas (design invisivel, legibilidade, simplicidade, primado do funcionalismo, da
ordem, da clareza, da cientificidade, da pureza, demoniza¢do do ruido, de interferéncias
que deixassem a mensagem dubia ou passivel de ndo compreensdo). “Abaixo as regras”,
como sintetizou Rick Poynor (2010). Ele se insere como ode ao hibridismo, como
posicionamento politico, como embate claro e, mais do que isso, como luta pelo direito
do design existir, de se fazer visivel, presente, significante. Influenciado pela perda na fé
nos ideais modernos de progresso, fé na ciéncia e na tecnologia, o pds-modernismo
contesta as visOes racionalistas, as necessidades, os valores universais e totalizantes,

celebrando o ruido, o hibrido, o mestico, a complexidade, o pastiche, a parddia, as
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multiplas interpretagdes, as perguntas mais do que as respostas. Isso faz dele algo de
alcance limitado no DI — tem inicialmente uma presen¢a mais marcante no design de

revistas, cartazes, publicidade.

Os ventos do modelo pods-televisivo vao soprar com for¢a no Brasil a partir de
meados dos anos 1980, especialmente com o chamado Projeto Folha, iniciado em 1984.
Ele marca amplas reformas que atingem o jornal Folha de S. Paulo, que englobam
desde fatores editoriais e estratégias de mercado do veiculo, mas também a estrutura
administrativa, o controle do fluxo de trabalho, a concepcao de jornalismo e de produto
e se mostram em didlogo permanente com caracteristicas do pos-televisivo®. Como
aponta Rey (2009), a Folha foi no Brasil um dos expoentes mais préximos desse modelo
de jornal/jornalismo. Junto as mudangas no produto, veio uma postura agressiva de
mercado pautada pelo marketing jornalistico, como analisa Silva (2007, 107-134),
lembrando das edigdes “historicas” da Folha. Embalado pela politica do encarte de
brindes em suas edigdes (primeiro atlas e dicionarios em fasciculos, depois cole¢des de
livros, videos e CDs) e uma intensa campanha promocional, ela avangou muitas vezes
para uma tiragem de mais de um milhdo de exemplares aos domingos, especialmente no
ano de 1994, superando sucessivamente suas proprias marcas (1,1 milhdo em 14/08, 1,4
milhdo em 21/08). Em 1993, a circulagdo média era de 420 mil nos dias uteis e 700 mil

aos domingos (Folha, 2010).

Algumas das modificagdes a partir dos anos 1960 foram tratadas por Dines (1996)
como parte da “revistizagdo” dos jornais, que ele atribui a modificacdes para fazer
frente ao jornalismo televisivo. A revistizagdo abordada pelo autor refere-se a tendéncia
dos periddicos oferecerem um jornalismo mais preocupado com a interpretacdo das
noticias e dar uma densidade maior a cobertura, propondo-se atuar em meio as
limitagdes informativas da televisdo. Refere-se também, ao visual mais acurado, “a fase

de melhoria visual dos jornais”, com um design mais limpo, mais leve.

8 Sobre o Projeto Folha, ver Silva (1988)
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O uso mais recente do termo revistiza¢do faz meng¢ao também ao planejamento do
produto e a um trabalho grafico mais acurado, o investimento no design, mas ainda se
refere a0 modelo de informacgdo defendido por alguns, menos do factual e mais
interpretativo, uma vez que a noticia, quente, estd hoje especialmente na internet.
Conforme Moraes (2015), o USA Today deu inicio a uma onda de redesigns que
incentivou a participagao de designers na conformacao dos produtos e seus processos: a
difusdo das consultorias de reformulagdo que valorizavam a linguagem visual. Segundo
ele, design era coisa de revista e ndo € a toa que a adocao de maiores preocupagdes com
a visualidade de jornais sdo coincidentes com o uso do termo revistizacdo para
descrever a incorporagdo mais consistente do pensamento do design na produgdo
jornalistica dos diarios, antes marcados pela hegemonia do verbal mesmo quando o
assunto era o visual (Moraes, 2015). O design de imprensa se torna um negocio e
espalham-se as consultorias empenhadas em projetos de reformulagao grafico-editorial.
Os jornais brasileiros, argumenta Moraes (2015, 42-43; 73-75), foram muito
influenciados pelas consultorias espanholas ligadas a Universidade de Navarra, o que
fez com que sua visao de produto acabasse deixando marcas profundas no jornalismo do

pais’.

No Brasil, a onda intensa de reestruturagdes grafico-editoriais apds o final dos anos
1980 e inicio dos 1990 provocou uma renovagdo generalizada do produto jornal e
fazendo das reformas uma condi¢do mais corriqueira. Moraes elenca diversos casos de
grandes jornais que seguiram na esteira da Folha: O Dia (1992), numa proposta de
exploragdo densa das cores e investimento sobre infografia; Estado de S.Paulo (Estadao)
e Estado de Minas (1993), O Globo (a partir de 1995); Correio Braziliense (a partir de
1994, em trés etapas que findaram em 2000); entre outros. Varios desses, como a
propria Folha, fizeram sucessivas mudangas desde os anos 1990, adentrando com essa
politica o novo século e os desafios que se interpuseram aos jornais com a adesdo
crescente a internet, especialmente ap6s o inicio dos anos 2000. A politica dos brindes —
ou anabolizantes, como eram chamados pejorativamente pelos jornalistas — se

generalizou como estratégia de apoio a circulagao.

9 Isto talvez explique porque os jornais ibéricos se aproximam dos sul-americanos em termos de
design, como foi possivel observar na pesquisa, conforme debateremos no topico 4.
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1.2 Internet

A internet e as midias digitais converteram-se em uma espécie de nova
assombracdo para os jornais impressos, apos a TV. Trouxeram uma série de problemas
novos, abrindo uma crise progressiva da qual eles ndo mais sairam. E muitos dizem que
ndo sairdo, fadados que estariam a tornarem-se peca de museu. Sao diversas questdes
pisadas e repisadas que comecam com a perda de leitores, passam pelo modelo de
produgdo e circulagdo de informagdo, ndo mais afeito a dindmica da ateng¢do e do
consumo (produtivo) de midia, e chegam aos modos de financiamento e aos custos das
dindmicas industriais, ao enxugamento de pessoal nas redagdes e configuragdes do
mercado de trabalho para jornalistas, at¢é o encerramento de diversas publicacdes

tradicionais, algumas com mais de uma centena de anos de existéncia.

Relatorio da Associagdo Mundial dos Jornais (Wan-Ifra - World Association of
Newspapers and News Publishers) de 2016, mostra sucessivas quedas de circulacao dos
impressos, apesar de registrar nimeros positivos, influenciados por um perfil de
consumo particular que envolve a Asia e mais especificamente a india (Wan-Ifra s/d).
Nao obstante, segundo a Associagdo, 92% da receita dos jornais ainda seja oriunda de
suas edigdes em papel, tanto a circulacdo quanto a venda de publicidade para impressos
estdo fechando com recuos e perdendo terreno para o digital em ritmo cada vez mais
acelerado: a publicidade nesse segmento subiu 7,3% em 2015, acumulando em cinco
anos mais de 51% de crescimento; do mesmo modo, a circulagao cresceu 31% em 2015
(Wan-Ifra s/d). Essa aceleragao no recuo de condi¢des bésicas ¢ uma grande tonica desta

crise nos ultimos anos'’.

O movimento inicial dos jornais diante da internet foi ocupar um espago na rede
com sitios que reproduziam suas edi¢des impressas. A primeira das fases dessa
ocupagdo muitos conhecem como de republicacdo de contetidos, em uma tradicional
categorizacdo de John Pavlik feita em 2001, recuperada a partir de Nunes (2016). Ela

envolvia a criagdo de uma versdo para a web das matérias que circulavam em papel,

10 Ver sobre isso, por exemplo, os depoimentos de Juan Luis Cebrian, fundador e presidente do jornal
espanhol El Pais, e do professor Rosental Calmon Alves presentes no programa Observatorio da
Imprensa, que foi ao ar em 06/11/2012 pela TV Brasil. O programa pode ser recuperado a partir da
pagina da TV na web. TV Brasil. 2012. “Fim do jornal impresso : midia Impressa x midia digital”.
Observatorio da Imprensa | TV Brasil. Acesso: 25/06/2017.
http://tvbrasil.ebc.com.br/observatorio/episodio/fim-do-jornal-impresso.
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sendo o jornal o modelo bésico. Nova midia, alimentada com noticias amanhecidas e
um formato herdado. Os problemas de design desse momento, entdo, estavam muito
voltados a compreender os pontos basicos da comunicagdo on-line para se apresentar
adequadamente na rede, saindo da referéncia original do jornal impresso. “A edi¢dao on-
line ¢, de fato, mais do que uma edicdo, ¢ um novo produto relacionado com a edi¢ao
impressa, mas ndo ¢ uma duplicagdo se isso for feito de forma apropriada'”, dizia
Garcia (1997, 116), numa das primeiras obras destinadas a contribuir para que as
publicacdes migrassem para a, entdo recente plataforma. Ao longo do livro, um
permanente combate de rotineiros equivocos: ele repetia varias vezes que a internet
possui caracteristicas proprias € que era preciso compreendé-las, recheando o
receituario de comparagdes e esclarecimentos de base, incluindo ai as trazidas com as

limitagdes tecnoldgicas daquele momento (uso de imagens, por exemplo).

Hoje, como atestam os proprios relatorios de circulacdo e tiragem dos jornais, as
versdes em papel e as digitais coexistem e sdo praticamente universais, o que coloca em
debate as especificidades das publicagdes multiplataforma e suas implicagdes para o
design e os elementos que influenciam a visualidade desde entdo. De inicio, vale
lembrar que muito ja se falou sobre os processos de convergéncia e coexisténcia
(Caperuto 2011) entre as midias mais recentes e as mais antigas, embalados por diversas
nogdes como “remidiacdo” (remediation), de Jay David Bolter e Richard Grusin ou de
“midiamorfose” (mediamorphosis), de Roger Fidler'?, que buscam compreender as
etapas em que os meios se encontram ¢ os modos como novo e antigo se relacionam, se
influenciam mutuamente, se interpenetram e se transformam. Para Jenkins (2008, 35-
45), essa discussdo, no ambito do que ele chama de cultura da convergéncia, traz em si
dados de um cenario de extrema complexidade que ndo se pode supor que chegard a um
termo, com um momento em que tudo se resolva (a “faldcia da caixa preta”, como
denomina), pois “a convergéncia refere-se a um processo, ndo a um ponto final” (2008,
41). Sua énfase se déa, entdo, nas praticas que envolvem ndo apenas suportes,

tecnologias e meios, mas também principalmente as dindmicas socioculturais associadas

11 “The online edition is, indeed, more than an edition; it is a new product that ties in with the printed
version, but is not a duplication, if it is done properly.” (tradugdo nossa).

12 Remediagdo e midiamorfose, como também convergéncia, sdo nogdes de base frequentes na
bibliografia sobre transformacdes da midia. Na area de design de jornais, ver por exemplo Gruszynski
(2013) na bibliografia e outros trabalhos da autora.
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a existéncia das midias. Ele vé dois vetores ligados, de um lado, as corporagdes de

midia (de cima para baixo) e, de outro, aos consumidores (de baixo para cima).

A convergéncia e as metamorfoses da midia t€ém suscitado uma série de pesquisas
que envolvem, por exemplo, verificar as transformacdes do jornalismo (produgdo,

formatos, consumo etc.) frente aos dispositivos méoveis como smartphones e tablets.

Desde a progressiva expansdo da internet junto ao publico foi possivel verificar
diversas referéncias visuais da web e mesmo das interfaces computacionais nos jornais.
Como afirma Gruszynski (2011, 143), hd& um movimento dos “periddicos impressos
também no sentido de mimetizar recursos visuais e estratégias compositivas que
simulam os utilizados na rede”. O design de jornais pds-web inclui com frequéncia itens
como fios que simulam links conectando elementos na pagina, icones das interfaces
computacionais de acesso a internet para indicar conteido complementar online, um uso
de cores que remete ao ambiente da web, marcadores que se parecem com links e uma
série de recursos visuais que podem ser associados com a rede. Mais recentemente, as
referéncias apontam também para a visualidade tipica de blogs e tablets, com o uso de
cabegalhos, especialmente nas primeiras paginas de cadernos, que aludem a padrdes de
identificacdo usados em blogs, favorecendo a horizontalidade do topo das paginas, a
difusdo de quadros de fundos coloridos para destacar chamadas, naquilo que Javier

Errea criticou como “tabletiza¢do” das primeiras paginas de jornais (Errea 2014).

Tais Seibt (2012) mostra o transito de recursos visuais e outros elementos de
linguagem entre o impresso € a internet a partir da andlise de uma reportagem (de
15/03/2012) do jornal Zero Hora, de Porto Alegre-RS, sobre uma chuva intensa que
alagou a cidade e causou muitos transtornos a populacdo. Construida a partir das
contribui¢cdes dos leitores oriundas de tuites. Para discutir esse transito, ela parte da
nog¢do de convergéncia jornalistica e suas quatro dimensdes - empresarial, tecnoldgica,
profissional e comunicativa — proposta por Ramon Salaverria®. Para ela, é possivel
indicar uma quinta esfera que se refere especificamente aos modos de construgdo das

narrativas e que atravessaria todas as outras. Essa dimensdo seria influenciada pelas

maneiras como conteudos circulam nas redes, uma vez que na produgdo discursiva do

13 Salaverria, Ramon. 2003. “Convergencia de los medios”. Chasqui. Revista Latinoamericana de
Comunicacién, n°® 81. http://chasqui.ciespal.org/index.php/chasqui/article/view/1471.
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campo “o leitor tem cada vez mais interferéncia no processo de produgdo do jornal”
(Seibt 2012). Lembra ela ainda, em sua argumentacdo, a no¢do de gatewatching, de
Axel Bruns', que faz referéncia ao papel de curador de informagdes do jornalista

contemporaneo.

No espaco dedicado as reportagens especiais, o jornal publicou uma matéria
“escrita inteiramente a base de tuites”, conta ela, ressaltando que a primeira pagina da
edicdo ja apresentava “tuites ao redor da manchete” (Seibt 2012). Nas reprodugdes das
paginas e na sua analise ficam destacados, por exemplo, elementos visuais que, para
além da informagdo oriunda das redes sociais da internet, traziam referéncias como
cores, linhas e icones tanto do Twitter quanto do website do jornal. Nas péaginas internas
foram reproduzidos os tuites em layout que remete as timelines e as fotos da cidade
alagada inseridas em uma configuragdo como se fosse uma galeria de imagens da
internet, com setas nas extremidades simulando o modo de navegagdo dos dispositivos

digitais (Figura 1).

DILUVIO DE MARCO
Relatos de um dia

==

submerso =

Figura 1: Reproducédo da péagina do jornal Zero Hora, de 15/03/2012.
Retirada de Seibt (2002)

No limite, mais recentemente, pode-se ver a ampla influéncia na relacdo impresso e
internet com as capas-meme, que se apoiam especialmente em montagens fotograficas

ou ilustracdes e sao uma referéncia direta a visualidade que vem se tornado corrente nas

14 A partir de Bruns, Axel. 2003. “Gatewatching, not gatekeeping: collaborative online news”. Media
International Australia Incorporating Culture and Policy: quarterly journal of media research and
resources, 107, pp. 31-44.
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redes sociais da internet. As midias tradicionais, cuja pauta (e os valores-noticia) hoje
estd totalmente atravessada pelos movimentos de plataformas como Facebook e Twitter,
agora adota o padrdo comunicativo das redes. Exemplo tipico deste tipo de primeira
pagina se deu com a elei¢cdo do presidente norte-americano Donald Trump (Figura 2),

como aparece em Errea (2016).

mirror.co.uk

. ‘\ k.
t have they done?'§

f How Trump triumphed..and what it means for you and the world

Figura 2: Daily Mirror, edicao de 10/11/2016.
(Retirado de Errea, 2016)

As influéncias sobre a visualidade contemporanea dos jornais passam, neste
processo de convergéncia, pela unificagdo das redacdes, pelo design voltado para a
publicacdo multiplataforma e pelo aprofundamento de algumas tendéncias que ja

estavam presentes de maneira marcante desde a etapa dos pos-televisivos.

Reformulagdes recentes de diversos jornais mostram que itens como design
modular, hierarquizagdo, ordenagdo e facilitagdo de leitura, que incidem diretamente
sobre uma reiterada “necessidade” de velocidade de leitura, permanecem como e€ixos
importantes do design jornalistico. A velocidade aliada a legibilidade ja era um valor
forte nos pods-televisivos, como se pode ver em Silva (2007) com relagdo as
reformulacdes da Folha de S. Paulo dos anos 1980 ¢ 1990. Para o autor, que analisa o

processo de cadernizagao a partir da analogia do zapping televisivo, os jornais colocam
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a leitura em um outro padrao, isto ¢, impdem um ritmo alterado de leitura, caracteristico

de uma “cultura do veloz” (Silva, 2007, 137-151; 161).

Na reforma de 2006, a Folha explicava as bases de suas mudangas ao produzir “um
jornal em duas velocidades”, que pudesse ser lido em “5 ou 50 minutos” (Folha de
S.Paulo. 2006). Ela afirma levar em conta as mudangas nos hébitos de leitura porque,
conforme alega Mario Garcia, consultor dessa modificagdo, “as pessoas estdo cada vez
mais seletivas em relacdo aquilo que vao ler.” (Folha de S.Paulo. 2006). Esse tipo de
interferéncia se produz especialmente por investimentos em recursos que favorecem a
localizagdo e a identificagdo dos elementos na pagina e de seu estatuto de informacao,
que o jornal nesse caso faz referéncia a partir da metafora da navegagdo, comum a
internet (Folha Online 2006). Segue, assim, o registro de um padrao de edicdo e design
voltado a produzir diversas entradas de leitura em uma pagina cada vez mais clara e
limpa. Além desses recursos, um dado importante ¢ o uso de cores mais saturadas, mais
marcantes no conjunto e mais adequadas a visualizacdo em telas de dispositivos
eletronicos/digitais. E ainda as alterac¢des tipograficas com efeitos sobre a legibilidade,
sobre os espacos claros e o tamanho maior dos titulos, buscando um investimento na

hierarquizagdo e na produ¢do de uma ancoragem visual mais densa.

Em 2010, nova reforma no jornal, concomitante lancamento de sua versdo para
tablet. Em termos visuais, incide sobre a comodidade de leitura, com aumento ‘pratico’
de 12% no tamanho das letras dos textos, fazendo de novo da legibilidade o centro das
reacomodagdes. Os investimentos tipograficos passam por fontes mais fortes para
titulos, novamente incidindo sobre a hierarquizacdo. E por trabalhar a identidade, por
meio do refor¢co da unidade visual entre os cadernos (Haddad 2010; Davila 2010). De
novo, interferéncias se ddo para acelerar a leitura, cujo tempo total, testado pela
empresa, ndo deveria exceder trés horas, em uma argumentacdo que esbarra mais uma

vez na perspectiva de atender a leitura rapida e a mais detida (Caperuto 2011).

A reforma, contudo, visava principalmente fazer alteracdes destinadas a atuacao
multiplataforma, ndo apenas mais integrada em termos de produtos, mas a partir de uma
reestruturacdo produtiva — cuja face mais visivel foi a unificacdo das redagdes do
impresso e da web — que era para a empresa também uma nova perspectiva de fazer
jornalismo, ndo mais pautada (dirigida) pelos produtos em si, mas pela dinamica da

informagdo e seu consumo (Caperuto 2011, 107-125). A integra¢do das redagdes
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buscava cumprir a “proposta de produzir contetido que fosse identificado pelos leitores
como sendo da Folha em qualquer plataforma” (Caperuto 2011, 110). O projeto
trabalhou a identidade visual para aproximar jornal, web e dispositivos moveis,
produzindo um transito de recursos entre elas, em uma visualidade repleta de
atravessamentos, de modo que o leitor pudesse “saber que estd no ambiente Folha de
S.Paulo” (Davila apud Caperuto 2011, 123). O tamanho dos textos, por exemplo, foi
reduzido para adaptar o processo produtivo ao seu fluxo entre as diversas plataformas,

como destaca Moraes (2015, 88-90).

Mario Garcia, uma das referéncias centrais nesta pesquisa, conta no blog ligado a
sua empresa de consultoria em design (Garcia Media), o trabalho de reformulacao feito
para o jornal The Philippine Daily Inquirer em 2016, que incluiu o ajuste
multiplataforma da publicagdo que possui cinco versdes: impresso, web, fablets,
smartphone e smartwatch (Garcia 2016). Nos exemplos que ele pde no seu blog ¢
possivel verificar como a conexdo visual entre as diversas formas de acesso ¢
indispensavel. Mais que isso, no caso da relacdo entre tablet e jornal impresso, ha

praticamente uma duplicacdo: o acesso ¢ por PDFs convertidos numa versao e-paper.

Como mostra a pesquisa de Nunes (2016), a relagdo entre o impresso e suas
versdes para dispositivos moveis se baseia muito nos padrdes da visualidade do papel.
E, em alguns casos, também nos da web, o que aponta de novo para as formas recentes
de acesso a informagdo fundamentando-se nas ja consagradas: uma origem ou um
modelo basico que ela chama, baseada em Pavlik, de “nave-mae”. A autora apresenta
pesquisa de aplicativos de noticias para fablets de empresas ligadas ao jornalismo
impresso (San Francisco Examiner, Chicago Sun-Times, O Globo, Super Noticia, Folha
de S.Paulo, Estado de S.Paulo, Zero Hora, entre muitos outros) e as caracteristicas do

material distribuido por seu intermédio.

Seu estudo considera o grau de independéncia dos produtos com relagdo a web, a
mobilidade, o potencial de acesso off-line e itens da construcdo visual como a
organizagdo de conteudo, a hierarquizacdo noticiosa e o design grafico, que até o
momento se mostraram em alguns casos “com forte influéncia dos veiculos jornalisticos
de papel” e em outros num didlogo “com influéncias digitais da prépria web, tornando-

se um hibrido entre estes dois.” (Nunes 2016, 26).
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Assim, ela encontra edi¢des como a do San Francisco Examiner (2012)", baseada
em um PDF que ¢ réplica da versdo impressa, sem acréscimos, cujo parametro de
atuacdo ¢ recorrente no Brasil, em jornais como O Globo, Extra, Aqui, Tempo, Super
Noticia. Outros, como o Chicago Sun-Times, trazem a réplica da versdo web, os
webmoveis, como denomina (Nunes 2016, 27), que ¢ por exemplo o caminho adotado
pela Folha de S.Paulo (2016). Ja o jornal Corriere della Sera (2012) usava um PDF da
versao impressa com acréscimos, isto €, um arquivo interativo. Linha também adotada
por um dos aplicativos, o Jornal Digital da Zero Hora (2016), que como o proprio
nome indica, tem um vinculo forte com o jornal e acréscimos de recursos interativos.
Nos varios exemplos que traz Nunes, o didlogo entre os aplicativos e a versdo em papel
dos jornais ¢ constante. O mais distante das réplicas ou dos hibridos que apresenta € o
de O Estado de S.Paulo (Estaddo). O aplicativo Estaddo Noite (2016) se baseia num
projeto visual especifico, um tanto “arrevistado”, desvinculado do impresso (Nunes

2016, 35).

1.3 Metainformacao

Nilson Lage (1985, 5-21), num texto antigo, indica que o “projeto grafico” possui

funcdo “meta”, produzindo alguns reconhecimentos: do mais elementar “isto ¢ um

r

jornal” a um dos mais fundamentais que ¢ mostrar 0o mais importante na pagina,

passando pela identidade do jornal e por indicar o grupo de leitores a que se destina.

Rafael Silva (1985, 38-40) cita Jodo Rodolfo do Prado'®, que afirma haver em um
jornal ao menos duas leituras, uma grafica e outra textual. O que ele chama de discurso

grafico age num nivel anterior ao da leitura textual, ordenaria nossa “percep¢ao” e seria

9917

“fundamentalmente subliminar”'’. Como notado por ele, ndo é necessario que se domine

um idioma para identificar numa primeira pagina qual ¢ a principal noticia da edigdo. O

r \ 4

design produz uma fala que ¢ anterior a prépria fala e sentidos postos em titulos,

15 O artigo da autora traz resultados de um comparativo de sua pesquisa de 2016 com os dados de um
estudo de 2012 do Laboratorio de Pesquisa em Mobilidade e Convergéncia Midiatica (Ubilab) da
Pontificia Universidade Catélica do Rio Grande do Sul (PUCRS), sobre 74 aplicativos, da qual ela
participou.

16 Prado, Jodo Rodolfo do. s/d. “Discurso grafico: constatacdes”. Cadernos de Jornalismo e
Comunicacdo do Jornal do Brasil, n°® 48: 26-28.

17 Nao entraremos aqui na discussdo da terminologia usada pelo autor citado.
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legendas, fotografias etc. E possui um modo de enuncia¢do e um modelo de visualidade

disseminados reconhecidos e adotados em muitos locais ao redor do mundo.

Mouillaud (2002, 32), tratando do jornal como dispositivo, alega que ha uma
ordem externa da diagramacdo que comanda ndo apenas a ordem dos enunciados, mas a

postura do leitor.

O design de modo geral atua como mediador nas relagdes que uma pessoa
estabelece com os objetos projetados. Isso se aplica também ao design grafico. O jornal,
como producdo eminentemente simbolica, se coloca muito além da sua condicdo
material de folhas impressas. O design se detém, assim, em aspectos que ultrapassam as
configuracdes materiais do produto, embora papel, formato, qualidade de impressdo,
registro e qualidade de cores, legibilidade etc. sejam fundamentais no conjunto dos
fatores que condicionam o resultado, influindo inclusivamente nos sentidos associados

as informagdes, a produgdo discursiva.

Em termos de linguagem e produgdo simbolica, o design do jornal atua
inicialmente num nivel metainformativo e possui um papel “metadiscursivo” (e
discursivo também). Denominagdes que estamos usando, provisoriamente, para indicar

a acdo do design em termos de produg¢io discursiva'®,

Se pensamos em um nivel metainformativo, ele indicaria, por exemplo, na relagdo
imediata com a pagina, o que ¢ titulo, identificagdo do jornal/logotipo, texto, imagem,
legenda, sumario, remissdo de pdagina etc. Comunica, assim, informacdo sobre
informagdo a partir de investimentos visuais. Em duas dimensdes principais: as
convengdes gerais que sdo culturais e historicas (o paratexto, por exemplo, discutido
abaixo) e as convengdes particulares, do uso que um determinado jornal faz
transformando uma certa configuragdo visual em padrdes que se repetem em todas as

edicdes (o projeto grafico). Ou seja, o nivel metainformativo funciona no

18 Metainformativo, metadiscursivo e discursivo sdo termos que nos apropriamos, neste momento, de
modo esquematico para indicar niveis distintos de acdo da linguagem visual. Sdo provisorios porque
essa discussdo, que nos ¢ cara, sera objeto de texto especifico, com o devido aprofundamento do
debate. Niao se pode esquecer que, tanto em termos de anélises de viés discursivo quanto de
abordagens do jornal como meio de comunicagdo, o visual fica com frequéncia em posi¢do
secundaria, subordinado ao texto. Assim, ¢ importante marcar sua condi¢@o linguageira, por mais
obvia que possa ser. Separamos aqui, esquematicamente, o nivel da organizacdo visual das paginas,
com seus diversos elementos, de um nivel em que o design volta-se sobre a enunciacdo da qual faz
parte para associar-lhe valor. E de uma condi¢éo especifica de discurso que ndo abordaremos aqui.
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reconhecimento do estatuto e papel de cada elemento — como um titulo ou uma remissao
de pagina — e o que ele faz. E o nivel da relagdo costumeira, do leitor que assina ou
compra o produto regularmente, e que assim aprende/apreende como recursos visuais
sdo usados de modo padronizado para organizar certas informagdes naquela publicagao.
De forma nao explicita, recebe constantes indicativos de que um texto € opinativo ou de
que um complemento no final do dele ¢ uma informacdo de servigco (onde encontrar os
itens mencionados na matéria), por exemplo, porque estd disposto de uma determinada
maneira, usa uma tipografia especifica, com um fundo de uma certa cor ou com um tal
contorno etc. Sao as regularidades do projeto grafico que o leitor habitual incorpora na

sua relagdo com o jornal e que 0 apoiam no seu processo de navegagio pelas paginas'.

O design, nessa perspectiva metainformativa, atua nos recursos tipicos da
linguagem jornalistica que compdem uma pagina e o conjunto delas. Opera, por
exemplo, com os elementos considerados paratextuais, mencionados por Mouillaud
(2002, 31-32), uma espécie de interface, numa preparagdo para a leitura que Hans
Robert Jauss, citado por ele, “chamou de um ‘horizonte de esperas’”, algo que influi

diretamente sobre os sentidos da informacao, do discurso.

Os paratextos, na perspectiva de Gerard Genette (2009) que os estudou no contexto
do livro (e énfase na dimensdo verbal), dividem-se em peritexto e epitexto (paratexto =
peritexto + epitexto). Seriam, no que diz Philippe Lejeune®, uma “franja do texto
impresso que, na realidade, comanda toda a leitura” (Lejeune apud Genette 2009, 10).

Nas palavras de Genette (2009, 9), “é aquilo por meio do que um texto se torna livro e

se propde como tal a seus leitores, € de maneira mais geral ao publico™'.

O epitexto ¢ o que remete ao exterior da obra, isto €, aquilo que circula além do

livro interfere na relagdo com o publico, na sua acolhida: resenhas de um livro,

19 Como lembra Gruszynski (2013, 215), o projeto grafico é “elemento fundamental na constitui¢do de
uma identidade do jornal, bem como no estabelecimento de um contrato de comunicagdo entre
publicagdo e leitores”. A nogdo de contrato de comunicagao a autora busca em Patrick Charaudeau. O
contrato de comunicacdo como elemento do jornal que atravessa sua visualidade também ¢ ressaltado
por Freire (2007 e 2009).

20 Lejeune, P. 1975. Le pacte autobiographique. Paris: Seuil.

21 Em termos paratextuais, o autor faz uma distingdo importante entre leitor efetivo da obra e os
publicos aos quais ela se dirige (por exemplo, livreiros, jornalistas). Parte dos elementos paratextuais
serdo destinados a todos (o titulo, ou uma entrevista) e outra apenas aos leitores do texto, como o
prefacio. (Genette 2009, 15)
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entrevistas do autor, publicidades, entre outros; situa-se num suporte mididtico ou no
ambito privado (didrios, correspondéncias etc.). Fatores varidveis que, por vezes, ndo se
incluem no que se considera paratexto, como ele observa (Genette 2009, 10-12). J4 o
peritexto estd numa relagdo direta com o texto, incluso nele ou nos seus “intersticios”:
titulo, prefacio, titulos de capitulos, notas, anexos, epigrafes, intertitulos, mas também
capa e formato, entre os mais comuns.

“O paratexto compde-se, pois, empiricamente, de um conjunto

heteroclito de praticas e de discursos de todos os tipos e de todas as

idades que agrupo sob esse termo, em nome de uma comunidade de

interesse, ou convergéncia de efeitos, que me parece mais importante
do que sua diversidade de aspecto.” (Genette 2009, 10)

No geral, a condicdo minima de um paratexto ¢ ter uma materialidade e um lugar.
Dada essa materialidade, pode ser situado em relagdo ao proprio texto e a materialidade
dele (Genette 2009, 12). Além do lugar, Genette enumera outras dimensdes basicas:
temporal (o tempo do paratexto em relacdo ao tempo do texto); substancial (sua
natureza, como por exemplo, se ¢ verbal); e pragmdtica (a relagdo com a situacido de
comunicag¢do). Como ele mesmo sintetiza:

definir um elemento de paratexto consiste em determinar seu lugar
(pergunta onde?), sua data de aparecimento e as vezes de
desaparecimento (quando?), seu modo de existéncia, verbal ou outro
(como?), as -caracteristicas de sua instdncia de comunicagdo,
destinador e destinatario (de quem? a quem?) e as fungles que

animam sua mensagem: para fazer o qué? (Genette 2009, 12 — grifos
do autor).

Os elementos de paratexto sdo também ligados ao cerne da linguagem do jornal
impresso. Como no livro, tdo incorporados que muitos ndo se ddo conta de sua
arbitrariedade, de sua natureza histdrica. E, seguindo a ideia do paratexto apresentada

por Genette, elementos por meio dos quais também o jornal ser faz como tal.

Como se pode depreender da discussdo de Genette (e também de Mouillaud), o
paratexto participa da estruturacdo basica do livro (e do jornal), sendo responsavel pela
interface, pelos modos de acesso ao que ele oferece, de navegacdo no seu conjunto. Ele

tem, assim, uma dimensao metainformativa que, contudo, ndo esgota sua existéncia, sua
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importancia, seus papéis. Ao contrario, ultrapassa em muito o que essa situagdo de
informagdo sobre informacdo — que pode sugerir algo que tende ao neutro e/ou ao
meramente funcional —, interferindo nas condi¢oes de circulacdo dos sentidos e na
producdo discursiva. Essa dimensdo metainformativa ¢ fundamental como parte da
condicdo ordenadora do design de imprensa, como tratado a seguir. Por ora, ¢
importante evocar o que seria uma dimensdo metadiscursiva do aparato paratextual e do

design.

O termo metadiscurso tem vdrias acepgdes € no geral insere-se numa discussao que
coloca em cena diversas correntes, muitas delas distantes umas das outras. Aqui
fazemos um uso provisorio apenas para destacar um aspecto da dimensdo discursiva do
design. Ou, mais propriamente, a conexdo entre o nivel funcional da organizagdo
informativa que ele institui, muito proeminente no jornal impresso, e a producio
simbdlica mais diretamente relacionada com a geracdo e circulagdo de valores, de

posicionamentos sobre as informacdes.

No Dicionario de Andlise do Discurso, Maingueneau, responsavel pelo verbete
(Charaudeau, Maingueneau 2008, 326-327), diz que metadiscurso estd relacionado as
possibilidades do locutor, “a qualquer momento, comentar sua propria enunciagao”. Ele
manifesta a heterogeneidade de enunciagdo que ao mesmo tempo em que se realiza,
“avalia-se a si mesma, comenta-se, solicitando a aprova¢ao do co-enunciador”. E revela
a condicdo dialdgica dos discursos que transitam num “espago saturado pelas palavras e
enunciados outros” (Charaudeau, Maingueneau 2008, 327). Por ele, por exemplo, o
locutor pode procurar projetar uma determinada imagem de si, um ethos. Na andlise do
discurso (Maingueneau), contudo, essa nog¢ao ndo ¢ frequente. E vamos nos valer, ainda
que de forma ilustrativa, de outras linhas que se ocupam mais de um metadiscurso,
mesmo que em acepcdes distintas dessa, para indicar dire¢cdes em que ele pode ser util

ao debate sobre design de imprensa.

A nog¢do de metadiscurso ¢ com frequéncia investigada e aplicada em estudos do
texto verbal relativos aos chamados “articuladores textuais” ou marcadores discursivos
que incidem sobre a conexdo entre segmentos textuais. Muitos estudos que se

encontram sobre metadiscurso ligam-se as preocupagdes com o ensino-aprendizagem da
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linguagem, especialmente da elaboragdo e aprimoramento dos textos escritos. Seguem

também uma énfase de viés pragmadtico e retorico.

Os articuladores, como explica Marinho (s/d), tém trés fungdes: “cognitiva, por
guiarem o interlocutor no percurso interpretativo do texto; enunciativa, por remeterem
ao proprio evento da enunciacdo; argumentativa, por apontarem a orientacdo
argumentativa do texto”. Na explicagdo de Marinho (s/d), os articuladores se dividem
em trés categorias: os “organizadores do textuais” (atuam para ordenar o texto), os
“marcadores metadiscursivos” (atribuem ponto de vista comentando enunciado e
enunciacdo) e os ‘“‘conectores” (encadeiam diferentes partes do texto). Alguns
estudiosos, contudo, costumam adotar uma perspectiva mais ampla e incluir essas
dimensdes enumeradas por Marinho (organizadora, conectora) no ambito mesmo do

metadiscursivo.

A ideia de metadiscurso liga-se, de modo geral, a “discurso sobre discurso”
(Hyland 1998, 2017; Kopple 1985; Crismore, Markkanen e Steffensen. 1993). Em que
discurso muitas vezes possui uma acepg¢do distinta da usada pela AD, remetendo mais
ao funcionamento da linguagem. Muitos das investigacdes do metadiscurso se inserem
na tradi¢do da linguistica sistémico-funcional, tributdria do trabalho de Michael
Halliday** com seu foco sobre uso e contexto e suas metafungdes da linguagem
(ideacional, textual, interpessoal). E, também, com referéncia frequente as funcdes da

linguagem de Roman Jakobson®.

Metadiscurso, nesta linha, seguindo Kopple (1985, 82-83) parte da distingao
basica, ligada a todo texto, entre dois niveis: o do assunto tratado (o nivel do referente) e
outro que se dirige ao proprio texto em sua organizagdo € sua enuncia¢dao (em foco a
linguagem e a interacdo por meio dela). O nivel do referente alinha-se com o ideacional,
o do proposito do texto. Os elementos que apontam para a enunciagdo ou a organizacao
do enunciado vinculam-se ao que se considera o metadiscursivo. A partir de Hyland

(1998, 438), o metadiscursivo relaciona-se assim com aspectos que dizem respeito a

22 Um dos trabalhos mais citados de Halliday nos estudos do metadiscurso é Explorations in the
Functions of Language, publicado em 1973.

23 Jakobson define seis fungdes da linguagem (emotiva, conativa, referencial, poética, fatica e
metalinguistica), relativa aos fatores constitutivos dos atos de comunicagdo. Ver o texto “Linguistica
e poética”, publicado no Brasil como capitulo do livro Linguistica e comunicagdo.
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estruturacao textual e as instancias do enunciador ¢ do destinatario. Em outros termos,

1'24

as metafuncdes textual e a interpessoal.” Sdo elementos que introduzem marcas de

subjetividade e modalizam sentidos.

O design de jornais opera ao lado dos processos de edigdo produzindo sele¢do e
valor. Seria assim mais que mera organizagdo visual das informagdes, ordenagdo para
um encadeamento 16gico, para clareza. Os elementos paratextuais e 0s recursos visuais
aplicados a edicdo produzem valoragdo dos elementos que compdem as paginas,

ultrapassando um suposto nivel de mera informagao, de mera apresentacdo visual.

Todo design gréfico, cada planejamento visual da pagina impressa,
emite informagdo sobre o material diagramado e a identidade de quem
distribui os elementos no espago daquela maneira, ndo de outra. A
disposicao dos elementos nunca ¢ aleatdria. A significagdo ali contida
poderia ser diferente se outro o fizesse. E enunciagdo, que denuncia o
enunciador — essa entidade plena de “personalidade”, ndo ¢ a
expressdo de pessoa, mas do produto coletivo, o veiculo. Titulos,
fotos, cada matéria isolada e sua posicdo na pagina, todos sdo
enunciados, autdbnomos. O conjunto, o que eles comunicam ao serem
organizados numa dada apresentacdo, emite ele também uma
mensagem, o que o0s especialistas caracterizam por enunciagdo.
(Pereira Junior 2006, 98)

A escolha de espacos para textos, fotos etc., com a consequente definicdo de
tamanhos e posicdes, a defini¢do de letras em corpos maiores ou menores para oS
titulos, o uso de letras em negrito, cores, recursos que contribuem para destacar ou

esconder textos e outros itens nas paginas; atribuem, de modo direto, valores para esses

24 Conforme Hyland (1998, 2017), o metadiscurso possuiria tonica pragmatica e retorica, uma vez que
traz elementos basicos dos processos persuasivos e argumentativos da fala, como também esta
direcionado a comunicagdo entre enunciador e destinatario, dando suporte a visdo do enunciador e
produzindo uma relagcdo com sua audiéncia (Hyland 1998, 438). Na esteira das consideracdes do
autor, o metadiscurso coloca em evidéncia dois aspectos importantes: (1) a produg@o dos enunciados,
conforme a analise destes indica, aponta uma estimativa de como a audiéncia é pressuposta pelo
enunciador, o grau de necessidade dela em termos de guia, elaboragdo, clareza, e interagdo, entre
outros aspectos (Hyland 2017); (2) em consequéncia, ainda, sua fala é caracteristica de uma visdo de
comunidade discursiva, de normas e expectativas que um determinado publico possui, especialmente
quando se trata de textos direcionados a profissionais (Hyland 1998, 2017). Aspectos que levam
também a uma ideia de ethos. Na linha desses estudos, o professor de redagéo técnica Eric Kumpf
(2000), propos uma primeira abordagem do “metadiscurso visual”, bastante exploratoria, indicando
como o design pode se reverter em elementos que apoiem a constitui¢do persuasiva e retdrica de
relatdrios e outros documentos técnicos, organizando informagdes, criando coesao e consisténcia,
acrescentando sentidos, atribuindo tons etc.
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componentes, atuando de forma conjunta aos outros processos de selegdo e
hierarquizagdo da informagao estampada nas paginas. O design organiza a inscri¢do dos
elementos no espaco, produz relagdes, aproximacdes, separagoes. Indica pertencimentos
e ndo pertencimentos, coordenacdo, subordinagdo, contraponto, justaposi¢ao, processos
aditivos e adversativos. Em outras palavras, o minimo que se pode considerar acerca de
seu papel em termos de produgdo de sentidos ¢ que as enunciagdes e aos enunciados se
dirige uma série de recursos do visual que, em conjunto com o verbal, os modalizam,
como na perspectiva do metadiscursivo: introduzem o posicionamento do enunciador
em relacdo ao enunciado e aos seus interlocutores e produzem efeitos sobre os sentidos
do que estd sendo dito. Modalizacdo, explica Maingueneau, “designa a atitude do
sujeito falante em relacdo a seu proprio enunciado, atitude que deixa marcas de diversos
tipos” (Charaudeau, Maingueneau 2008, 336)*. De modo metaforico, pode-se dizer que
esses recursos dao cor, tom, voz e entonacdo as noticias. Assim, os atributos
introduzidos na visualidade cumprem uma segunda funcdo: além de organizar as
informagdes e apontar que um titulo ¢ um titulo, estabelecem relagdes e associam a ele

um certo valor, incidindo na produgdo e circulagdo dos sentidos.

Segundo Pereira Janior (2006, 100-101), as primeiras paginas “sdo o territorio
mais gritante da enunciagao jornalistica obtida pela programacao visual”, pois cumprem
um papel de ofertar as diferentes informacdes presentes na edicdo de forma
hierarquizada e que aponta “um raciocinio pleno sobre a conjuntura, a temperatura

editorial dos acontecimentos do dia, a leitura sobre o mundo traduzida pelo veiculo”.

Para Barnhurst e Nerone (2001, 211), quando os peridédicos adotaram um perfil de
“jornais de designers”, o que coincide com a fase do pos-televisivo, a atividade

jornalistica passou a exercer seu foco na edi¢cdo, num nivel metadiscursivo: ndo mais no

25 Como explica Maingueneau neste verbete do Diciondrio de andlise do discurso (Charaudeau,
Maingueneau 2008, 326-327), a modalizacdo ¢ um ponto importante para a analise do discurso que,
“por defini¢do, lida com enunciagdes pelas quais o locutores, a0 mesmo tempo, instituem uma certa
relagdo com outros sujeitos falantes e com sua propria fala”. Conforme o autor, em termos de analise
de discurso ndo basta identificar e inventariar as marcas que produzem as modalizagdes, mas buscar
coloca-las “em relagdo aos processos globais de estruturagdo do discurso” que envolvem tipos e
géneros, cena de enunciaco, interdiscurso, estabelecendo a relag@o entre as marcas e os fatores que
exercem “coercdes sobre a situagdo de comunicagio especifica do discurso considerado”. Nesse
registro, entendemos o uso restrito de termos como metadiscurso, mais ligado as linguisticas textuais,
que induzem a uma acepg¢ao de discurso pouco adequada para pressupostos e propositos da AD.
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que uma historia diz, mas no modo como ela enquadra a informagdo, quais estratégias

narrativas sdo usadas e como o design a posiciona no fluxo de leitura.

1.4 Primeira pagina

Por que existem enderegos na internet que disponibilizam reprodugdes das
primeiras paginas dos jornais? O que uma primeira pagina ¢ ou faz para que se reserve a
ela uma atengdo especial? H4 muito ela se constitui como uma singularidade no
universo da imprensa, convertendo-se numa unidade que pode ser tomada em especifico

para estudos.

Muitos atributos e defini¢des estdo associados a primeira pagina* do jornal,
“primeira imagem” que atinge o leitor (Ferreira JR., 2003) e que por principio traria a
sintese dos assuntos mais relevantes do dia, ajudando a cumprir a funcdo basica

informativa do periodico.

Variadas formas metaforicas de caracterizd-la permeiam autores e textos que dela
se ocupam, desde as mais poéticas até as mais funcionais (ex.: Sevcenko, 1985; Ferreira
JR., 2003, Suzuki JR., 1985; Mouillaud, 2002): espelho do mundo, rosto do mundo, a
imagem que os profissionais e o veiculo t€ém de seus leitores; mosaico de fragmentos
dispares; o jornal como firma reconhecida da historia, o mundo como espetaculo;
espaco de seducdo; simulacro da realidade, local de autenticagdo e legitimacdo do
vivido (se o jornal ndo deu, ndo aconteceu); enquadramento, disciplinamento,
ordenamento e valoragdo do mundo; medida de significagdo dos acontecimentos
(mostra a “relatividade assustadora dos valores que nos regem”, diz Sevcenko), varejo
dos temas capturados pelo jornalismo; “recibo” da historia; produto e propaganda do
produto; area de chamadas e manchete repleta de emocdo; género discursivo cujo

propdsito comunicativo € chamar a atencdo dos leitores. Seguindo Barnhurst e Nerone

26 Optamos neste trabalho por nao utilizar o termo capa para nos referirmos a pagina um dos jornais.
Embora seja uma terminologia corrente entre jornalistas e pesquisadores em diversos paises para se
referir a primeira pagina do jornal, consagrada pelo uso, preferimos evita-la. A etimologia da palavra
capa — do latim tardio cappa — remete a sentidos vinculados a ideia de invélucro ou cobertura, que
advém especialmente do universo dos livros, sendo posteriormente associada as revistas. Ela faz
alusdo a protegdo. Em inglés, a diferenciacdo entre primeira pagina — Front Page e, por vezes, Page
One — e capa — Cover — ¢ mais marcada. Em outro trabalho desenvolvemos as distingdes ao redor
destes termos.
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(2001), metaforas de jornal podem ser associadas a suas fases historicas, indicando

especialmente como eles estabelecem seus papéis caracteristicos em cada momento.

Historicamente, a pagina um se constitui como uma sintese dos assuntos relevantes
aos quais, em principio, se deve dar atengdo. Com a inclusdo da hierarquia no amago da
expressao visual dos jornais, ela se constroi de forma basilar como um operador 6tico,
de destacar e fazer ver. Lugar de siléncios, a primeira pagina produz relativizagdo dos
temas que aborda, como também banalizagdo e esquecimentos. E um dos pontos
centrais da maquina de funcionamento do jornal impresso e de suas formas inser¢do

social e participagdo nas relagdes de poder.

Torna-se um icone do que seja o objeto jornal e a propria atividade jornalistica,
sendo apropriada metonimicamente no cinema e na literatura. O jornal como forma
cultural tem nela sua representante principal. E também ela uma forma cultural
reconhecida. Constitui-se como género discursivo na medida em que se singulariza,
associada a uma atividade social pré-estabelecida, legitimada, conhecida, sendo
resultado de um trabalho especifico de produgdo (Orlando, Silva 2016). No mosaico de
unidades textuais multimodais, elas também podendo ser analisadas como géneros
(textuais), se forma uma unidade maior que ¢ o género discursivo primeira pagina,
composta por géneros visuais tipicos do design de imprensa, que articulam a informagao

numa linguagem especifica do jornalismo.

A pagina um como vitrine do jornal e como unidade, espago singular, ¢ uma
constitui¢do que ganhou mais for¢a de meados do século XX, formando-se, a0 menos
no Brasil, em meio a transi¢do entre a segunda e terceira etapas do design de imprensa.
Sua emergéncia como unidade e espaco a ser trabalhado de forma especifica para
oferecer ao leitor o carddpio da edigdo ¢é processo contemporaneo dos ventos
modernizantes na imprensa brasileira (Ribeiro 2007; Ferreira JR. 2003), em meio as

disputas para ampliagdo das vendas.

O que uma primeira pagina ¢ e faz varia bastante no espectro do jornalismo
praticado, mas podemos destacar quatro dimensdes nas quais ela atua de forma intensa,

especialmente ao considerarmos sua visualidade:
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1 Uma das fun¢des mais ressaltadas das primeiras paginas é a sua condigdo de
vitrina da edi¢do, carddpio ou mesmo anuncio. Ela assume uma posi¢ao que € ao
mesmo tempo informativa e promocional (Moraes 2008), que tem como foco
expor os temas tratados em cada nimero do periddico, tomando-se como
pressuposto que sdo os mais importantes daquela jornada. Ela dd a ver. Ao
mesmo tempo que mostra, promove o conteido buscando atrair a atengdo do
leitor, capturar seu interesse e leva-lo a compra/leitura. Promove o contetdo,
langando mao de estratégias que objetivam seduzi-lo, capturd-lo, em meios as
quais o design cumpre fun¢do central; associa-se ao processo de venda do
produto em bancas e outros locais. Nesse sentido, se aproxima de um anlincio
publicitario. A primeira pagina ¢ uma espécie de cartaz, como ocorre nas revistas

(White 2006, 185).

2 E um dos pontos mais relevantes na producio identitiria das publicacdes,
processo no qual o design participa de modo decisivo. Como superficie de
contato inicial, a primeira pagina atinge o leitor de imediato. Processos de
padronizagdo visual, como também outros investimentos que produzem uma
espécie de personalidade reconhecivel — temas abordados, modos de enunciar, o
tratamento dado a informagdo na edi¢cdo etc. — evidenciados nela conferem e
promovem a identidade (Moraes 2008). Como discute Oliveira (2007) “o
tragcado da identidade do jornal explora em seu delineamento o jogo entre
invariante e variante que direciona as formas de ver e de sentir a significacdo do
mundo de papel, assim como direciona as formas de fazer ser visto e fazer ser
sentido que significam o jornal”. A primeira pagina e seu design estdo, assim, no
cerne das relagdes identitarias. Por ela transitam muitas das marcas que buscam
construir os diferenciais apreensiveis pelos leitores, de modo a separar uma
publicacdo de suas concorrentes, especialmente nos espagos de coexisténcia
como as bancas e pontos de venda. Ela atua no registro da unidade, tdo relevante
para o funcionamento do jornal, como expde Mouillaud (2002), lembrando que

aqui a unidade jornalistica opera no espaco. Essa dimensdo dialoga diretamente
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com a nogdo do ethos”, que passa de forma central pela comunicagio visual e o

design em suas relagdes densas com 0s processos enunciativos.

3 A primeira pagina, independente do que se passa no interior do jornal, atua na
producdo e circulagdo de sentidos. Ela ¢ parte importante na “cadeia de
transformagdes”, no conjunto dos “operadores socio-simbodlicos” que atribuem
sentido e dao forma aquilo que aconteceu: operadores que produzem os
acontecimentos (Mouillaud 2002, 49-51). Ela direciona a leitura do tema,
enquadrando as abordagens, indicando significados possiveis. Mais do que isso,
faz a adesdo a certos valores, tidos por adequados, por meio da validagdo de
determinadas leituras. Na perspectiva de Genette (2009), conforme exposto
acima, a primeira pagina funciona como paratexto para aquilo que estd
publicado no interior do jornal, comandando sua leitura. Ao chegar a matéria
interna, o leitor que passou pela pagina um tem o olhar influenciado pelo modo
como ela abordou o assunto. Ela insere uma moldura no processo de constru¢ao
dos acontecimentos que, como lembra Mouillaud (2002, 61), opera a0 mesmo
tempo um corte € uma focalizagdo: separa um campo e aquilo que o envolve e

contém “a hemorragia do sentido para além da moldura”.

4 No segmento do processo discursivo do topico anterior, a pagina um, como todo
o jornal, dissemina e refor¢ca uma ordem social na medida em que coloca para
circular valores conectados a uma certa visao do que ¢ o mundo e de como ele
funciona ou deveria funcionar. Produz discursivamente a reiteragdao das
regulacdes, das normas e reparti¢des, institui e reforca ou ndo o instituido,
legitimando ou deslegitimando-o, reiterando ou nao certos modos de existéncia
desse instituido e suas instancias. Entre as institui¢des sociais que desfilam todos
os dias nas paginas do jornal e que ele valida e revalida incessantemente esta a
lingua. Mas também os modos de governo e as praticas sociais, costumes e
racionalidades constituidas historicamente que, muitas vezes, em meio a
reiteracdo passam a ter uma existéncia naturalizada e essencializada, entram no

registro do necessario, do normal, do 6bvio. Diversas praticas podem ser citadas

27 Nos referimos especialmente ao ethos discursivo. Sobre isso, ver Maingueneau, Dominique. 2011. “A

proposito do ethos”. In Ethos discursivo, organizado por Ana Raquel Motta e Luciana Salgado, 2° ed,
11-29. Sao Paulo: Contexto. E Amossy, Ruth, org. 2008. Imagens de si no discurso: a construg¢do do
ethos. Sdo Paulo: Contexto.
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como vindo no bojo do discurso jornalistico, como o pagamento de impostos, as
formas de viver e se relacionar. Nao apenas as regulacdes, mas o normal visto
que a regularidade e o que escapa est4 no centro de uma perspectiva do que seja
a noticia e o objeto de interesse da imprensa. Aqui a pagina um estd nos
meandros do dispositivo que € o jornalismo, no sentido de Foucault (2001,
244)*. Seguindo com Vogel (2009), o jornal é um espago de legibilidade, em
combinagdes do visivel e do dizivel, que atua em meio aos mecanismos de poder
do jornalismo: “Assim como os critérios de noticiabilidade definem um campo

do dizivel (os enunciados-noticia), o jornal define um local do visivel”.

No contexto contemporaneo, em que jornais enfrentam a necessidade de uma
existéncia no papel e nas telas dos aparelhos digitais, algumas empresas tém optado por
fazer das primeiras paginas um recurso para ganhar visibilidade nas redes sociais da
internet. Com paginas que aproveitam certos fluxos de noticias de maior atengcdo em
espacos como Twitter ¢ Facebook, tendo em alguns antecipadamente uma nog¢ao do que
estd repercutindo nos “trends”, investem sobre producdes mais criativas e elaboradas
do ponto de vista da abordagem da informac¢do como modo de gerar comentario, obter
compartilhamentos e “/ikes” e criar ondas de visitagdo em seus websites. O Newseum
mantém uma area em seu sitio na internet dedicada a primeiras paginas que se referem a
momentos memoraveis, “historicos”. Disseminam-se na internet postagens por todo
canto que reunem as primeiras paginas de acontecimentos de repercussdo, como a morte
do cantor David Bowie, a elei¢do de Donald Trump ou, no Brasil, a vergonhosa derrota

da selecao de futebol durante a Copa do Mundo de 2014, sediada no pais.

O estatuto de forma cultural das primeiras paginas estd em plena transformacao,

fazendo com que, de um lado, suas relagdes com uma dimensdo promocional se

28 Temos considerado o jornal (como toda a midia) ndo propriamente como um dispositivo, como
metadispositivo. Segundo Foucault (2001, 244), o termo dispositivo demarca “um conjunto
decididamente heterogéneo que engloba discursos, institui¢des, organizagdes arquitetonicas, decisoes
regulamentares, leis, medidas administrativas, enunciados cientificos, proposicdes filosoficas, morais,
filantropicas. Em suma, o dito e o ndo dito sdao os elementos do dispositivo. O dispositivo ¢ a rede que
se pode estabelecer entre estes elementos.” Pensamos o dispositivo como um conjunto de encaixes
nos multiplos e complexos relacionamentos instituidos, direcionados, como mostra o autor, ao
exercicio do poder. O jornal como maquina discursiva participa ao mesmo tempo de diversas redes de
construcdo e circulacio de sentidos, produzindo e legitimando dispositivos em diversas esferas.
Assim, o consideramos como um metadispositivo.
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aprofundem e passem a atuar em outras frentes que ndo apenas na venda dos impressos,
indicando uma alteragdo na condi¢do cultural do jornal que ja se pode entrever nas
discussdes sobre os modelos digitais para dispositivos moveis que expusemos acima a
partir de Nunes (2016). De outro lado, ela também aprofunda sua condi¢cdo de imagem
do tempo, tornando-se mais um elemento na frenética dindmica de consumo de imagens

que as sociedades atravessam hoje.

1.5 A pesquisa

Este estudo concentra-se na investigagdo de caracteristicas do design de imprensa e
da comunicagdo visual presente em primeiras paginas de jornais do ano de 2015,
recuperadas por meio de reprodugdes digitais publicadas na internet. Parte do
reconhecimento da cada vez mais central participagdo do design na comunicacio

jornalistica, como procuramos discutir até aqui.

Para tanto, fizemos a observag¢do, durante sete meses de 2015, das paginas
disponibilizadas no sitio do Newseum, e procuramos, a partir da sistematizacdo dos

dados recolhidos, desenvolver os caminhos da investigagao.

As preocupagdes iniciais ligam-se a compreensao mais densa das caracteristicas do
design jornalistico e das transformacgdes que ele vem atravessando nos ultimos anos com
o contexto das midias digitais. Mais do que problemas de pesquisa, a investigacao partiu
da exploracdo desse material para aprofundar perguntas e indicar questdes de
investigacao. Principalmente, com o objetivo de construir um referencial de analise que
pudesse ser aproveitado em pesquisas que colocam em questdo a dimensao discursiva

do design. Assim, um dos centros do trabalho ¢ a propria matriz de analise.

Entre outros objetivos ndo menos importantes estd, nesse inventario, a proposta de
avaliar o design de imprensa a partir dos niveis de integracao da linguagem verbal e
visual como parametro para compreender a visualidade jornalistica e o papel que o
design cumpre nos modos de enunciagdao. Em meio as metamorfoses midiaticas, em um
contexto em que o visual ¢ cada vez mais central, essa integracdo pode conter
indicativos das transformagdes, como procuramos mostrar antes nesse topico inicial.

Est4 ainda entre os objetivos construir subsidios para avaliar os modos de enunciacao
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contemporaneos do jornalismo impresso. Compreendemos a enunciacdo também em
uma condi¢do historica e ¢ importante que a matriz desenvolvida abra caminhos para
outros trabalhos em que ela possa ser tomada como objeto. Por fim, é proposta deste
estudo também aprofundar condi¢des de estudo sobre essa forma cultural especifica que
¢ a primeira pagina de jornais, que muito nos interessa. Vale notar que este estudo
iniciou-se a partir de preocupacgdes no exercicio da docéncia na area de comunicagao
visual, de modo que todo ele estd atravessado pela proposta de retornar questdes

importantes para a sala de aula.

Em sintese, duas vertentes de procedimentos de pesquisa foram mobilizadas para
desenvolver a exploragdo do material e compor a matriz. Em primeiro lugar, a
preocupacdo em fundamentar o debate nos modos de constituicdo histérica de uma
linguagem visual propria do jornalismo impresso, isto ¢, do que aqui tratamos como
design de imprensa principalmente a partir de Sousa (2005). Esse retrospecto ja foi
apresentado nesse topico do texto, a titulo de introducdo da pesquisa. Ele considera nao
apenas a visualidade como historica, mas parte do pressuposto de que toda linguagem o
¢. Assim, concentrou-se em recuperar como cada caracteristica foi sendo incorporada e
acabou compondo particularidades de uma maneira especifica de enunciar esta

modalidade de informagao jornalistica.

Num segundo eixo, a preocupacao com os aspectos de expressao do design grafico.
Tomando por referéncia alguns autores que desenvolvem os fundamentos da linguagem
visual e de sua apropriagdo no design — como Lupton e Phillips (2008) e Donis Dondis
(1997) — procuramos indicar a relacdo da comunica¢do visual com a comunicagdo
jornalistica, que foi recuperada pela sintese de elementos em meio as prescrigdes dos
manuais de design de jornais. Aqui usamos uma bibliografia comum na area, em que
autores como Garcia, Canga Larequi, Harrower, Itule e Finberg sdo referéncias triviais.
E vale notar que as receitas e constru¢cdo dos manuais sd3o muito proximas umas das

outras, indicando uma similaridade impressionante.

Nas partes que se seguem desse texto, o topico 2 trata da sistematiza¢ao dos dados
da observagao no sitio, oferecendo pistas sobre o quadro de publicagdes que estiveram
presentes nele durante os meses de abril de outubro de 2017. Ao final desse tdpico,
informagdes sobre como procedemos a escolha de cinco jornais para serem analisados

de forma mais detida a partir da matriz montada.
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No topico 3 trazemos a sistematiza¢do de caracteristicas da linguagem visual do
design de imprensa, de forma a sustentar um quadro de andlise. Nele, procuramos reunir
elementos tipicos que constituem um didlogo permanente entre a comunicagdo visual e

o jornalismo, cruzando a bibliografia sobre design grafico e de imprensa.

Na quarta e ultima parte de desenvolvimento da pesquisa, consideragdes muito
gerais sobre o que foi encontrado na diversidade dos perfis de jornais monitorados
durante a fase de observacao, especialmente a titulo de documentagdo de carateristicas
contemporaneas. Em meio a uma grande variedade de jornalismos e perfis de produtos
editoriais, ¢ impossivel tirar muitas conclusdes nesta tarefa, mas consideramos relevante
elencar algumas das expressdes visuais encontradas. Para concluir, em um segundo
momento, no topico 4, as consideracdes sobre a avaliacdo das primeiras paginas dos
jornais selecionados, isto ¢, os brasileiros Jornal do Commercio (Recife-PE), 4 Gazeta
(Vitoria-ES), Amazonia (Belém-PA), Jornal da Manhda (Ponta Grossa-PR) e o portugués
Jornal de Noticias (Porto).

Como encerramento, recuperamos nas consideragdes finais o carater transitorio do
momento atual que os impressos atravessam, elencando algumas tendéncias

identificadas e fazendo uma avaliagdo sobre a matriz de analise.
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2. A observacio e o recorte”

Entre abril e outubro de 2015, acompanhamos diariamente as primeiras paginas de
jornais de todo o mundo disponibilizadas pelo Newseum. Esse material, observado
sistematicamente, forneceu uma série de dados que foram tratados para contribuirem em

estudos sobre edicao e design jornalistico.

O Newseum® é uma instituicdo dedicada a valoriza¢do da imprensa localizada em
Washington D.C., nos EUA. Em seu sitio na web, mantém um link que reune
diariamente as primeiras paginas de jornais do mundo todo, alimentado pelos proprios
veiculos: uma vez em acordo com a instituicao, os editores enviam arquivos de imagem
com reprodugdes das primeiras paginas, a cada edigdo’'. Todos os dias, as reprodugdes
sdo atualizadas na area conhecida como Today’s Front Pages (Figura 3), com a troca
das imagens do dia e a remocdo das edigdes anteriores. Em certos casos, em face de
eventos considerados pela instituicdo de valor “historico”, as primeiras paginas daquele
dia sdo alocadas em uma 4rea de arquivo®, também disponivel para acesso via internet.
Estdo preservadas, por exemplo, paginas sobre o 11/09/2001 nos EUA, a morte de Fidel
Castro e do Papa Jodo Paulo II, a eleicao e a posse de Obama, entre muitos momentos

tidos como importantes para a producao de uma certa memoria jornalistica.

29 Este trecho, como outros, toma como célula embrionaria a comunicacdo “Consideragdes iniciais
sobre edigdo e design em primeiras paginas de jornais brasileiros e estrangeiros de 20157, feita no XII
Congresso da Lusocom / III Congresso da Mediacom — Universidade de Cabo Verde, Cidade de
Praia, 19 a 21 de outubro de 2016.

30 http://www.newseum.org/

31 Ver informagdes sobre jornais disponibilizados ¢ modos de publicagdo. About the Front Pages,

http://www.newseum.org/todaysfrontpages/about-the-front-pages/; FAQ - Today s Front Pages,
http://www.newseum.org/about/ fag/category/03-todays-front-pages/. Acessos em 09/2016.

32 Disponivel em <http:/www.newseum.org/todaysfrontpages/?tfp_display=archive-summary>.
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Figura 3: Reproducdo da area Today's Front Pages, do sitio do
Newseum: exposicao da reproducdo de primeiras paginas do dia,
oriundas de diversas localidades ao redor do mundo (captura de
tela feita pelo autor em 25/06/2017)

O acompanhamento diario dos arquivos disponibilizados na area Today’s Front
Pages se deu com o objetivo de estudos sobre a visualidade das primeiras paginas de
jornais impressos, ainda que o material de base sejam reprodugdes em arquivos JPG e
PDF. Acompanhamos durante sete meses, a exibi¢do de um total de 190.163 primeiras
paginas de 1.305 jornais distintos, sendo 78 brasileiros. Na média didria do periodo,
foram publicadas 893 primeiras paginas, sendo 53 delas de jornais do Brasil. Embora
ndo se possa fazer generalizagdes a partir deste material, uma vez que a alimentacao do
sitio ¢ feita pelos proprios jornais e essa atividade ndo € regular por parte de todos eles,
estabelecemos consideragdes sobre o material observado e¢ o resultado do tratamento
dos dados sobre ele. Como nao ha alimentacdo sistematica e exaustiva por parte de
todos os titulos ao longo do periodo monitorado, a avaliagdo e todas as consideragdes

aqui feitas sdo restritas ao limite do que foi disponibilizado e observado®. E, ainda,

33 Algumas inconsisténcias aumentam a margem de erro dos dados recolhidos: duplicatas, paginas de
um dia disponiveis em outro, jornais didrios que ndo sobem paginas todos dias, repeticdo de paginas
de edicdo anterior em dias de nio circulagao, entre outros. Fizemos diversas conferéncias, checamos
duplicatas e problemas de nomenclatura, cercamos que surgiu durante as observagdes e
sistematizagdo para ampliar a qualidade das informagdes obtidas. Os resultados apresentados
refletem, assim, dados filtrados e ndo apenas o apreendido nas observagdes do material bruto.
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como os interesses de pesquisa que motivaram o acompanhamento do material ndo sdo
de ordem quantitativa, a aferi¢do de alguns dados ¢ mais ilustrativa e decorrente da
busca por sistematizagdo, por indicativos da representatividade, do que de outras
preocupacdes. Esses dados fornecem informagdes interessantes, que tomamos como
ponto de partida para o debate do material localizado no processo. Os niimeros gerais do

monitoramento estdo na Tabela 1.

Tabela 1: Numeros do monitoramento

wes | Dimde | Totalde omainno giriade | e Cno | dira e
PPs periodo PPs
GERAL BRASIL
Abril 30 27.092 1.225 903 1.574 75 52
Maio 31 27.082 1.215 874 1.554 72 50
Junho 30 26.911 1.233 897 1.557 73 52
Julho 31 27.823 1.215 898 1.676 71 54
Agosto 31 27.431 1.224 885 1.682 74 54
Setembro 30 26.877 1.217 896 1.623 73 54
Outubro* 30 26.947 1.210 898 1.628 72 54
Vel 213 190.163 | 1.305 892 11.294 78 53
gerais

* Nao houve monitoramento em 09/10/2015

Desde o periodo de testes e ensaios de procedimentos para a observacio
sistematica, 1.336 titulos distintos de jornais ficaram disponiveis no sitio. Deste
material, apds o recorte entre abril e outubro, permaneceram aqueles que apresentaram
ao menos uma edi¢do em todo o periodo. Por esse motivo, hda uma média de titulos,
entre os 1.305 restantes, que em alguma semana ou mesmo més constam como nao
tendo publicado nenhuma péagina em alguma semana ou més (algo em torno de 10% do
total). Por esse motivo também, nenhum dos dias, semanas ou meses acompanhados

registraram arquivos de paginas de todos os 1.305 jornais.

Ao todo, foram 94 as localidades assinaladas no periodo, entre paises e territorios.
Os jornais norte-americanos (857) compdem a maioria dos titulos. Em termos relativos,
eles integram 64,6% do conjunto das reprodugdes disponibilizadas. O segundo pais em

nimero de jornais no periodo ¢ o Brasil: 78 ou 5,9%, criando uma boa cole¢do para
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estudo. Na sequéncia, destacam-se Canada (36), Colombia (23), México (22), Alemanha
(21) e India (21), que estio acima das duas dezenas (Figura 6). Do total, 84 paises
colaboram com menos de nove titulos, sendo que, desse montante, 20 entram com dois
titulos € 31 com apenas um. Portugal figura no Today's Front Pages, no periodo, com

seis titulos.

Titulos de jornais por pais
Com 9 ou mais titulos, de um total de 1305 disponibilizados no sitio

Turquia, 1 B Austria, 9

M Espanha, 1 B EUA, 857
H india, 21

Alemanha, 21

B Outros (84), 21

Figura 4: Paises com nove ou mais titulos de jornais no periodo monitorado. Do total, 84
figuram com oito ou menos; desses, 51 com dois ou um.
OBS.: As figuras de nimeros 4 a 11 foram produzidas pelo autor deste texto.

Titulos de jornais por regiao*

Numero de jornais e porcentagem aprox. do total (1305)

América do Norte
930
71%

1%

Figura 5: Numero de jornais, por continente; América Central inclusa na América do Norte
(*namero dependente de como se classificam paises e territérios que estdo em mais de um
continente, como Russia e Gedrgia, entre outros)

Como se pode ver na Figura S, a América do Norte possui mais titulos — sdo 930.

Na sequéncia, Europa (138), América do Sul (117) e Asia (92) sio as regides

continentais com as maiores participagdes. Africa e Oceania apoiam o servigo com algo
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em torno de 1% dos jornais presentes. No caso da Europa e da Asia, os titulos estdo
espalhados por um grande nimero de paises (Figura 6): o numero médio de
publicagdes por localidade fica abaixo de quatro. Na América do Sul a concentragdo ¢
maior e o Brasil fornece boa parte, seguido da Colombia. Em se considerando os
periddicos brasileiros, a média de jornais por pais sul-americano fica em 11,7; se

subtrairmos os 78 titulos das terras dos tupiniquins, ela ¢ 4,3.

Paises e territorios por regiao*

Numero e porcentagem (aproximada) do total de 94

América do Norte
12
13%

América do Sul
10
11%

Figura 6: NUumero de paises e territérios, por continente
(*numero dependente de como se classificam paises que estdo em mais de um continente)

Dos 78 jornais brasileiros que subiram paginas no sitio, as regides Sul (32) e
Sudeste (30) prevalecem numericamente como sede, com quase 80% de todos os titulos
monitorados no periodo (Figura 7). J4 na divisdo por unidades da federacdo (Figura 8),
aparecem 15 estados mais o Distrito Federal na listagem. O maior nimero provém de
Sao Paulo (17), seguido de Rio Grande do Sul (14), Parand (9) e Santa Catarina (9).
Nestes estados, como no Ceard, hé presenga de jornais de outras cidades que ndo apenas
as suas respectivas capitais: entre litoral e interior do estado, 10 em Sao Paulo (59% do
total do estado), 10 no Rio Grande do Sul (71%), sete no Parana (78%), seis em Santa
Catarina (67%) e um no Ceard (25%). De todas as regides, Sul e Sudeste estdo
representados por titulos de todos os seus estados; os dois titulos do Norte sdo de
publicacdes de Belém (PA); os estados de Maranhdo, Pernambuco, Paraiba e Mato
Grosso do Sul aparecem com apenas um cada. A presenca dos brasileiros no sitio do
Newseum, tanto em termos de regides como de estados, reproduz desigualdades de
outras ordens — como a socioecondmica — entre as por¢des centro/sul e centro/norte do

pais.
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Titulos por regiao - Brasil

Numero de jornais e porcentagem aproximada do total (78)

Figura 7: Distribuicao de titulos nas regides brasileiras: somados, Sul e Sudeste fornecem
79% do material disponivel

Titulos por estado - Brasil

Ndmero de jornais em 16 unidades federativas

RG; 14

DF; 2

Figura 8: Titulos de jornais distribuidos entre estados brasileiros

A ndo exaustividade do material dificulta consideracdes sobre a propor¢do dos
jornais em relagdo a sua periodicidade. Os dias de meio da semana sdo os que mais
possuem edi¢des disponibilizadas no sitio do Newseum, com redugdo no inicio/fim. No
quadro comparativo (Figura 9), domingos t€ém menor quantidade de arquivos, seguidos
de sabados e segundas-feiras. Tercas, quartas, quintas e sextas t€ém maior volume. O
destaque fica para o comparativo desmembrado em regides, com a separacdo do Brasil e
dos EUA do restante das localidades. Neste panorama, ¢ possivel ver que o conjunto de
paginas aponta um perfil mais préximo entre o Brasil e o restante do mundo — que
chamamos de Outros nos graficos a seguir — e uma presenga de paginas um pouco

distinta com relagdo aos EUA (que por sua propor¢do no conjunto influenciam o perfil

53



Design de imprensa e primeira pdagina do jornal impresso

geral). Na comparacdo, EUA aparecem com porcentual pouco maior aos domingos e
proximo entre sdbados e segundas-feiras. Em Brasil e Outros, segundas representam
pouco mais que sabados; domingos estdo na faixa de 45% (nos EUA, domingos

aparecem com 60%).

Porcentual de paginas por dia da semana
Pela média, em relagdo ao nimero médio de jornais/més

100% -
90% -
80% -
70% -
60% -
50% -
40%
30%
20%
10% -
0% T T

Seg Ter Qua Qui Sex Sab Dom

B BRASIL

N EUA

B OUTROS
GERAL

Figura 9: Quantidade de paginas por dia da semana em relacdo a média de jornais que
enviaram arquivos por més (na média das segundas, no Brasil, 0 nimero de primeiras paginas
representa 70% da média mensal)

Na Figura 10, ¢ possivel verificar a propor¢do de jornais em relagdo a frequéncia
com que disponibilizaram edi¢des no acervo do Newseum. No geral, cerca de 35% dos
titulos constam com sete paginas e 20% subiram seis vezes por semana; 13% ao menos
cinco vezes. A proporg¢ao cai entre a frequéncia de quatro a duas paginas e volta a subir
entre um e nenhum arquivo por semana*. O recorte do acervo por Brasil, EUA e outras
localidades mostra um perfil similar: a soma dos titulos que disponibilizam seis e sete
arquivos por semana ultrapassa os 50% em todos os recortes, deixando-os proximos
neste ponto; a quantidade que ndo sobe nenhum arquivo fica em torno de 10% em todos
os recortes; a propor¢ao dos jornais dos EUA que enviam apenas uma por semana ¢
maior do que a dos outros recortes, como também ha uma reducdo comparativa em
termos dos que sobem cinco semanalmente naquele pais; chega a 70% ou mais o que
Brasil e Outros enviam nas frequéncias juntas de sete, seis € cinco paginas, enquanto

EUA estdo em 65%.

34 Dados obtidos a partir de um recorte de 24 semanas inteiras no periodo observado
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Figura 10: Distribuicdo porcentual das paginas em relacdo a
frequéncia com que os jornais sobem arquivos: de 7 vezes por

semana a nenhuma (porcentagens calculadas pela média da

frequéncia nos sete meses)

Os dados indicam presenca majoritaria de jornais que contribuem com 21 ou mais

primeiras paginas por més ao sitio (Figura 11)*’: 65% dos titulos no Geral, 63% dos

norte-americanos, 65% dos brasileiros e 71% das outras localidades. Se esse numero for

24 ou mais, 55,7% no Geral, 52,2% Brasil, 54,6% EUA ¢ 59,1% Outros. Quanto mais se

caminha para a regularidade de todos os dias da semana na alimenta¢ao do 7odays

Front Pages, mais os jornais norte-americanos se destacam. A porcentagem dos que

enviaram arquivos no periodo observado durante todos os dias ¢ de 16,7% (13 titulos do

Brasil), 29,6% (254 dos EUA), 16,4% (61 de outras localidades) e, no geral, 25,1%

(328).

35 Esses nimeros sdo calculados pela média global. Um jornal com 21 edigdes/ més em principio
circularia mais de quatro vezes por semana ¢ um com 24, acima de cinco. A defini¢do de jornal didrio
adotada pela Associagdo Nacional de Jornais do Brasil (ANJ) ¢ a mesma da Associagdo Mundial de
Jornais e Editores de Noticias (WAN-IFRA), também difundida pela Unesco: Um jornal diario
publica a0 menos quatro edigdes por semana. (ANJ 2013 ). De forma integral, do original em inglés:
“Daily newspaper - Newspaper that is published at least four times per week and mainly reporting
events that have occurred since the previous issue of the newspaper”. (Unesco 2014).
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Jornais e frequéncia no acervo - dias/més

Porcentagem em relagdo ao total de titulos de cada recorte - pela média

Todos os dias | ——

Més menos um dia

Més menos dois dias

24 dias ou mais

21 dias ou mais

15 a 20 dias

9 a 14 dias
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1 a4 dias

Nenhuma
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Figura 11: Comparativo entre a porcentagem de titulos por recorte e a frequéncia
com que enviam paginas ao acervo do Newseum

Outras medi¢des apontam que do conjunto, 10% dos jornais enviaram arquivos
todos os 213 dias monitorados, e 31,1% dos periddicos estdo presentes em 200 ou mais
dias. Noutro sentido, num recorte de 24 semanas inteiras, 71,3% dos titulos mandaram
edi¢des em todas elas; 86,7% dos titulos enviaram arquivos em todos os sete meses de
observac¢do. Cruzados com os dados da contribui¢do semanal, a frequéncia mensal
sugere alta incidéncia de jornais que circulam cinco ou mais dias por semana. Nos
comparativos, dados de Brasil e de outras localidades sugerem tendéncias distintas de

circulacdo com relacao aos norte-americanos.
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2.1 Recorte e primeiras questoes

O acompanhamento deste material leva a dados comparativos a partir de uma base
extensa, com representantes da visualidade de jornais de diversos pontos do mundo; se
partirmos do pressuposto que a comparacdo ¢ boa fonte para o estudo da visualidade,
trata-se de uma cole¢do de valor e fecundidade. A pesquisa detida sobre esse tema,
contudo, ndo se efetua qualitativamente nos termos de um conjunto tdo extenso de
titulos e edi¢des. Algumas consideragdes gerais, em uma panoramica sobre o material,
sdo apresentadas mais adiante como forma de ilustrar tendéncias e aspectos que se
destacam no conjunto. Nas perspectivas deste estudo, € preciso ultrapassar essa
dimensdo ampla e estabelecer questdes mais pontuais. Uma cole¢do assim montada
permite diversas investigagdes e aqui focamos em um primeiro estudo de aspectos mais
gerais sobre design e edi¢do, caracteristicas que se apresentam em primeiras paginas do
periodo no acervo examinado. Selecionamos um recorte de tempo e espaco para propor
perguntas mais bésicas sobre a configuracdo do design de alguns titulos. Os dados
coletados na observacdo serdo utilizados ainda para outras pesquisas, para outras
propostas de estudo e ficam & disposi¢do para quem quiser compartilhar indagagdes®.
De inicio, vamos aos critérios que nortearam o olhar na observacdao das paginas do

Today's Front Pages.

Neste estudo nos concentramos em verificar caracteristicas mais marcantes do
design, na sua relagdo com a edicdo e o tratamento da informagdo jornalistica nas
primeiras paginas, tomando por base pontos mais recorrentes na literatura sobre a
visualidade dos impressos. Fizemos isso a partir de alguns procedimentos principais, a
saber: (1) estabelecemos uma matriz de leitura/analise das paginas, contendo as
questdes mais relevantes acerca da visualidade dos jornais; (2) verificamos um conjunto
de paginas gerais da colecdo, em dias especificos (sete dias no total, sendo um em cada

més do periodo), para observar, de modo bastante restrito, destaques, caracteristicas e

36 Novos projetos de pesquisa serdo estabelecidos a partir deste estudo e das informagdes coletadas até
aqui. Contatos sobre este material poderdo ser feitos pelo e-mail [ricarddo.augustto] (arroba)
[yahoo.com.br]
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tendéncias que pudessem indicar pontos mais relevantes e ilustrativos da visualidade
dos jornais em relagdo aos eixos estabelecidos nesta grade; (3) selecionamos cinco
jornais — quatro brasileiros e um portugués — para uma observagdo mais detalhada a
partir dessa matriz de andlise. Os critérios de selecdo estdo expostos a seguir. O modelo

de analise sera discutido na proxima parte.

A grade de itens que orienta a avaliacdo geral e a andlise dos titulos selecionados
baseia-se em referéncias da comunicacdo e do jornalismo visuais, partindo
especialmente da sintese do design de imprensa — e as caracteristicas de suas quatro
etapas — estabelecida por Sousa (2005), e ainda no cruzamento com debates sobre
design e imprensa feitos por autores como Lupton e Philips (2008), Harrower (2008),
Barnhurst e Nerone (2001), Canga Larequi (1994), Garcia (1984, 1993), Finberg e Itule
(1990), entre outros. Essa grade evoca questdes mais tradicionais tanto do pensamento
sobre visualidade quanto sobre jornalismo, centrada em recursos visuais de edig¢do e

design que integram os modos de dizer a informagao do jornalismo impresso.

Algumas observacdes e adverténcias importantes a serem feitas de partida. Em
primeiro lugar, como mencionado, o design ¢ uma atividade aplicada, de caracteristica
intermedidria (mediadora) que atua na solugdo de problemas, muitas vezes vinculados a
conformacao de produtos, como no caso do jornal. Como atividade mediadora, influi na
relacdo do publico com o objeto “jornal” e com a informagdo presente nele, com um
marcante papel na producdo simbdlica, na constru¢cdo discursiva da informacao
jornalistica. Em outros termos, as caracteristicas da visualidade dos jornais estdo
vinculadas a sua condicdo de produto editorial, seus diversos objetivos, condigdes de
producgdo e seu perfil de publico pressuposto. E aos papéis que cumpre nas praticas

discursivas e ndo discursivas nas quais se insere em cada tempo e espago.

Assim, o material disponivel no acervo acompanhado traz exemplares de titulos
que, mal ou bem, se enquadrariam nas classificacdes comuns de jornais como de
referéncia, de viés popular, gratuitos ¢ de cidades do interior, separagdes que possuem
suas especificidades (Amaral 2006; Molina 2008; Sousa 2005; Caprino 2009; Dornelles
2005, 2012) e que por vezes se entrecruzam. Outro ponto de partida é a classificacdo
estabelecida por Harrower (2008), que divide as primeiras paginas em trés modelos
principais: tradicional, centro de informagdo e estilo magazine. Esta tipologia de estilos

de primeira pagina norteou a observacdo panoramica do acervo publicado pelo
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Newseum, também por se ligar ao aspecto da sumariza¢ao do contetido da edi¢do, como

destacado por Sousa (2005), que tomaremos como um ponto basico de analise.

As classificacdes de Harrower e Garcia para tipos de primeira pagina serdo
debatidas mais adiante, na exposicdo da matriz de andlise, quando também
apresentaremos ajustes e consideragdes sobre elas. Do mesmo modo, a divisdo dos
jornais em de referéncia, popular e do interior sera abordada abaixo. Embora
insuficientes em func¢do da diversidade de produtos e contextos nos quais estdo inseridos
esses jornais, modelos contribuem na identificacdo das relagdes design-edi¢do-publico-
produto. Apoiam a etapa inicial de selecdo das publica¢des para um estudo mais detido.
A cada segmento de mercado, perfil e proposta editoral etc. correspondem certos modos
de visualidade, embora isso ndo seja especificamente um universo compartimentalizado
e estanque e os produtos existentes, em especial no design jornalistico do Brasil,
apresentem diversidade e hibridismos. De qualquer forma, modos proprios de
enunciacdo jornalistica de primeira pagina costumam indicar, de pronto, o
posicionamento destes jornais, sua condi¢do de produto, os segmentos principais aos
quais se destinam. Por outro lado, essas classificagdes, usadas com frequéncia nos
estudos de jornalismo, trazem por vezes mais dificuldades e fragilidades que uma
perspectiva segura de estudo. Faremos a problematizacdo de alguns pontos e da medida

em que nos servem quando da especifica¢do das “tipologias”.

Em termos de procedimentos para o recorte, algumas questdes foram basicas. De
inicio, como sdo sete meses de observacdo, optou-se por criar uma semana composta
por um dia em cada més acompanhado. Assim, de forma aleatoria, mas feita para nao
gerar toda a sequéncia da semana na sucessdo dos meses, foram escolhidos o domingo
em abril, a segunda em maio, o sdbado em junho, a ter¢a-feira em julho, a quarta-feira
em agosto, a sexta-feira em setembro e a quinta-feira em outubro, como se pode ver
logo abaixo. A diretriz basica: ter havido monitoramento na ocasido e as primeiras
paginas recolhidas de forma integral. Dois outros direcionamentos foram dados na
selecdo. O primeiro, evitar feriados e grandes efemérides. E o segundo, observar o
intervalo entre datas de um més ao outro, que nao deveriam estar nem muito proximas,
nem muito distantes: elas foram estabelecidas entre os dias 10 e 20 em cada um dos

meses, com intervalo ndo menor do que 20, nem maior do que 40 dias, conforme a

59



Design de imprensa e primeira pagina do jornal impresso

Tabela 2. O critério da semana composta, combinado com a representatividade de

edigdes nela, direcionou as escolhas para os jornais diarios, como se vera logo a seguir.

Tabela 2: Dias selecionados para a semana composta

Dia da semana Dia/més/ano
Domingo 19 de abril / 2015
Segunda-feira 11 de maio/ 2015
Terca-feira 14 de julho / 2015
Quarta-feira 12 de agosto /2015
Quinta-feira; 15 de outubro /2015
Sexta-feira; 18 de setembro / 2015
Sabado 20 de junho /2015

Isso posto, partiu-se entdo para as delimitagdes da analise detalhada. Em primeiro
lugar, decidiu-se pelo estudo dos jornais em lingua portuguesa, pois seria mais
adequado para a abordagem indissociavel do verbal e do visual como um modo
primordial de tomada da produgdo de sentidos. Nao que se pretendesse fazer uma
analise avancada em termos de constru¢ao discursiva e circulacdo de sentidos neste
momento, mas este estudo terd continuacdo e assim as escolhas aqui feitas terdo

repercussdo futura.

Selecionamos, deste primeiro recorte, quatro jornais brasileiros e um portugués que
deveriam apresentar ao menos um total de cinco edi¢cdes entre os dias selecionados
(mantendo como situagdo ideal a semana completa). Os quatro jornais brasileiros seriam
recortados levando-se em consideracdo trés das principais categorias listadas acima:
dois jornais com sede em capitais, cujo modelo de jornalismo tenderia mais ao universo
das publicagdes de referéncia; um de linha claramente popular; e um publicado em uma
cidade do interior ou do litoral, cujo modelo deveria pender também ao de jornais de

referéncia.

Como os jornais de referéncia ou quality papers participam de modo intenso de

parte do que se debate em termos de modelos de jornalismo nos cursos de graduagdo e
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este estudo esta motivado por preocupagdes com o ensino de design jornalistico, foi
dado mais espaco aos jornais que se alinham ou se espelham neste estatuto. Por jornais
de referéncia entenda-se um modelo de imprensa que se pretende debatedora do mundo
publico, dos temas que seriam fundamentais para os designios da sociedade, inserida no
quadro de formacdo de opinido para os assuntos tidos como de relevancia social
(Molina 2008; Sousa 2005). Como destaca Amaral (2006, 30), jornais de prestigio,
considerados de credibilidade entre formadores de opinido, num modelo de jornalismo
marcado por “rigor, exactiddo, sobriedade grafica e de conteudos, analise e opinido,
independéncia e culto da objectividade” (Sousa 2005, 21). Em outros termos, esse
modelo de jornalismo associado a jornais de prestigio normalmente se relaciona com o
que se costuma chamar no Brasil de “jornaldes”. Mas as pretensdes a se inserir no
debate dos assuntos de interesse publico, além de um modelo de jornalismo, ndo se
vincula apenas aos grandes jornais de circulagdo nacional ou mesmo aos veiculos das
capitais e cidades e regides mais importantes politica e economicamente do pais. Na
diversidade de produtos e praticas, ha jornais que ndo se enquadram como quality
papers, mas também estdo longe de se aproximarem do que normalmente esta associado
com outros modos de jornalismo, como a imprensa popular. Por outro lado, como se
conclui a partir de Fonseca (2006) ao tratar do o jornalismo do Zero Hora, ha que se
nuangar o que seria o jornalismo de referéncia e suas ocorréncias, pois essa distingdo
depende de uma andlise aprofundada do que efetivamente cada publicagdo pratica e pde
a circular em suas paginas, do modo como concebe a informacdo jornalistica, seu

produto e sua relagdo com o leitor.

Considera-se no registro do jornalismo popular, seguindo Amaral (2006), as
publicacdes que voltam-se ao “interesse do publico” mais do que ao “interesse publico”,
como ilustra ela no seu contraste com os jornais de referéncia. O jornalismo popular
adota como “preceitos editoriais a facilidade de leitura, identificacdo, interatividade,
emocado, servigo e diversdo e destina-se abertamente a um publico leitor de renda baixa
e pouca escolaridade”, langando mdo de recursos que “provocam um distanciamento
grafico, linguistico e temdtico da imprensa conhecida como de qualidade ou de
referéncia” (Amaral 2006, 30). Recursos de edicdo e design mais apelativos, presentes
nesse segmento de publicagdes, costumam ser justificados pelo seu modo de circulagdo
baseado em venda direta (ndo ha assinaturas) em banca e, no Brasil, em outros tipos de

estabelecimentos comerciais como supermercados e padarias. Os jornais populares sdo
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associados com formulas editoriais que envolvem, em maior ou menor grau, cobertura
policial e violéncia, sexo, esporte, economia popular, celebridades, além de “elementos
do ambito da fic¢do, da religiosidade e da supersticio” (Amaral 2006, 52). Um
marcador importante, citado com frequéncia por ela na caracteriza¢do destes jornais, ¢ a
presenca de imagens de caddveres nas paginas, como ocorre no caso do Amazonia,
escolhido como nosso objeto de analise. Esse tipo de jornalismo popular, mais centrado
em mortes violentas e sexo, contudo, ¢ abordado pela autora como pertencente a uma
fase anterior, em parte ultrapassada; hoje, alega, o publico busca prestacdo de servicos e
entretenimento e os jornais apostam em linguagem simples, didatismo, tendo
abandonado “a linguagem chula”, a “escatologia” e as “matérias inventadas™: “os

cadaveres sdo cada vez mais raros”, garante (Amaral 2006, 10), mesmo com primeiras
b b

paginas chamativas e normalmente com boa dose de violéncia.

Por sua vez, os jornais do interior também possuem caracteristicas peculiares e
uma grande diversidade de ocorréncias, de modelos de jornalismo adotados, como
aponta Dornelles (2005, 2010, 2012). Definidos especialmente por uma abordagem
local ou regional, um modo particular de “jornalismo de proximidade”, sua condi¢do
esta ligada ao porte das cidades-sede e ao seu espago de circulagdo. Habitam, no mais
das vezes, um dominio de jornalismo considerado de “segunda categoria” (Dornelles,
2010). Como explica a autora, jornais diarios, semanarios, bissemanarios e
trissemanarios em cidades com até 300 mil habitantes tendem a privilegiar o noticidrio
local, o interesse da comunidade, as fontes de informagdo da regido (Dornelles 2012).
Contudo, diz ela, com poucas exce¢des a maioria dos jornais de periodicidade didria em

cidades interioranas com mais de 100 mil habitantes®” «

repetem as mesmas praticas de
producdo da noticia dos grandes jornais”, o que inclui ainda o tratamento dado a

visualidade (Dornelles 2012, 32).

A autora destaca ainda, na diversidade tipos de publicagdes do interior pelo Brasil,
trés diregdes frequentes. A primeira ¢ daquele jornal que pertence a uma empresa ¢
possui um direcionamento mercadologico, voltado ao lucro, com visibilidade para
assuntos ligados a realidade local e com pouco espago na grande midia. Esse perfil de

produto é “reprodutor da logica dos grandes meios de comunicagdo”, pensando o

37 Em texto anterior (Dornelles 2010), a autora estabelecia o corte com relagdo a essa tendéncia de
seguir preceitos da grande imprensa em jornais de cidades com 200 mil habitantes.
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vinculo local como estratégia de mercado e busca “conseguir aumentar a credibilidade e
a audiéncia” para retorno financeiro (Dornelles 2012, 32-33). O segundo refere-se um
perfil mais comunitario, de publicacdes mais atuantes em favor da cidadania e da
participag@o popular. Por vezes sdo jornais sem fins-lucrativos, aponta (Dornelles 2012,
33). Ainda seguindo a autora, um terceiro tipo comum vincula-se ao poder politico e aos
governos regionais de plantdo, fazendo um jornalismo favordvel a certas correntes
politicas, sem a presenca de uma visdo critica ou de denuncia a desmandos na

administracdo publica.

Em sintese, a partir de Dornelles (2005, 2010, 2012), jornais do interior tém como
base a relagdo territorial/geografica, gerando um vinculo mais acentuado com o lugar de
producdo e circulagdo das noticias, como também sua relacdo de proximidade com o
publico (maior ou menor a depender do porte das cidades). Outros fatores relevantes, na
diversidade de publicagdes, ligam-se a relacdo com as fontes institucionais, o tratamento
dado a informagado, sua capacidade de representar mais ¢ melhor os interesses sociais,

de tratar de temas diretamente relacionados com a vida das localidades.

O acervo do Newseum traz uma ampla gama de jornais, incluindo cidades
interioranas de varias partes do mundo, com diversidade de perfis editoriais e modelos
de visualidade. No caso dos jornais brasileiros do interior, embora ndo tdo numerosos
quanto os norte-americanos, essa realidade também ¢ presente. Apesar deste ser um
critério importante nas consideragcdes iniciais, as questdes que envolvem as
especificidades do jornalismo do interior ndo sdo levadas tdo adiantes, como base de
avalia¢ao dos produtos em nossa analise. Do mesmo modo, para este trabalho, as ideias
de jornalismo de referéncia e de jornalismo popular se situam principalmente como
horizontes de apoio na escolha dos titulos a serem analisados, mais do que critérios ou
conceitos para sua avaliacdo, embora também contribuam na conformagdo de alguns

pontos de observagao.

Por outro lado, ainda sobre os grandes tipos de jornais, mesmo que os gratuitos
tenham uma participagdo importante no jornalismo que circula nos grandes centros

urbanos hoje, ha pouca variedade em termos de titulos que se apresentaram no Today s
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Front Pages no periodo monitorado, com a participagdo destacada do Metro®. Assim,
optamos por ndo abordar, neste momento, nenhum jornal gratuito, embora a
modelizagao do visual do Metro apare¢a na panoramica que apresentamos mais adiante,

como também traga varios pontos relevantes para debate.

Note-se que as referéncias de design de imprensa que serviram de base para a
montagem do quadro de analise privilegiam o modelo de jornalismo de referéncia e, no
geral, fazem mengdes mais ou menos negativas acerca de linhas de atuagdo que se

aproximam do jornalismo popular.

A escolha dos jornais brasileiros considerados para a analise detida se deu por
alguns critérios estabelecidos em parte pela consideragdo dos nimeros apresentados no
inicio deste texto. O primeiro era ndo usar mais de um titulo de cada regido do pais.
Com a definicio de quatro titulos, uma regido ficaria obrigatoriamente sem
representacdo na analise; optamos por ndo estender muito a quantidade de titulos e
edi¢des. A escolha inicial se deu pelo jornal de viés popular: Amazénia, editado em
Belém (PA), um dos dois unicos representantes do setor Norte do pais. Em face da
restrita presenca de jornais da regido entre os titulos monitorados, optamos escolher um
dos dois para integrar as analises, como uma forma de langar um olhar também para um
outro lado da nossa tabela de dados: além de estar numa zona com poucos titulos
enviados ao Newseum, o jornal totalizou apenas 136 edigdes nos 213 dias observados.
Como o restante das escolhas se deu por critérios de representatividade elevada, esta foi
deliberadamente direcionada ao recorte geografico de menor presenca. Além disso, em
face do periddico trazer elementos tipicos do jornalismo popular de maior apelo, como
ficou destacado na analise panordmica desses dias, isso influiu sobre qual, entre as

diversas publicagdes deste segmento, seria a escolhida.

Em segundo lugar, apenas cinco, das 16 unidades da federacdo, traziam exemplares
de jornais que ndo eram de capitais, conforme mencionado. Como a regido Sul era a
mais representada neste recorte, optou-se por escolher um titulo dela, no caso, do

Parand, que na propor¢ao era o mais presente neste perfil de publicagdo (78% dos

38 Brasil e Canadé destacam-se na quantidade de edigdes do Metro que se apresentam no sitio do
Newseum no periodo observado. Ha outros titulos de jornais gratuitos como o 20 Minutes (Francga).
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jornais deste estado que aparecem durante o periodo observado circulam em cidades do
interior). O Jornal da Manha, editado em Ponta Grossa, foi o selecionado. Entre os trés
titulos que mais tinham edi¢cdes na semana composta (seis), o desempate foi feito pelo

numero total de primeiras paginas durante todo o periodo monitorado (175 contra 171).

Das trés regides restantes, a definicdo se deu a partir de titulos entre as mais
representadas na colegdo do sitio. Deste modo, as regides Nordeste, com nove jornais de
cinco estados, e a Sudeste, com 30 publicacdes de quatro estados, foram a base para a
escolha dos dois perioddicos alinhados a nogdo de referéncia. A alternativa usada para
definir as publicagdes foi selecionar as mais representativas em termos numéricos no
quadro geral do periodo monitorado. 4 Gazeta, de Vitéria (ES), e o Jornal do
Commercio, de Recife (PE), presentes nos sete dias da semana composta e com 212
edi¢des (de 213) no quadro geral, foram os escolhidos. Um ponto importante foi a
variagdo de formato, também considerada para a selecdo: A Gazeta ¢ um jornal em

formato tabloide e o Jornal do Commercio em standard.

A ultima escolha deve-se ao jornal portugués que deveria integrar as andlises. Na
semana composta, dos seis titulos portugueses que integram o quadro de jornais do
periodo monitorado, apenas dois — Jornal de Noticias (Porto) e Publico (Lisboa) — estdo
representados em quantidade acima da estabelecida como minima — todos os dias da
semana composta. Didrio de Aveiro, Diario de Coimbra, Diario de Leiria e Didrio
Regional de Viseu aparecem com duas edi¢cdes cada no caso dos dois primeiros e um
numero cada, no caso dos dois ultimos. Em face deste estudo estar baseado na cidade do

Porto (PT), a escolha recaiu sobre o Jornal de Noticias.

No proximo tépico, as definicdes basicas para as linhas de analise, um dos focos

deste trabalho.
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3. Um quadro de analise

Com essas primeiras questdes estabelecidas, o foco da avaliagao recai em pedras
angulares das discussdes sobre design e edicao grafica de jornais: hierarquia e ordem. A
hierarquia ¢ derivada da ordem, mas aqui nao vamos entrar na discussao conceitual para
além dos sentidos que essas duas palavras possuem no design e nos preceitos do
jornalismo. Apenas ¢ necessario marcar que ha duas dimensdes principais da ordem:
uma externa ao jornal, que supostamente o jornal reproduziria na sua forma de mapear a
realidade e o mundo; e outra subjacente a construcao discursiva da matéria jornalistica e
a qual a organizagdo da visualidade da pagina faz referéncia. Mesmo nao indo muito
além nesse debate € possivel notar que ha uma inter-relagao forte entre as duas, ligadas

diretamente também a construcao da hierarquia nas paginas.

A ideia das proximas etapas deste trabalho ¢ atentar para as relacdes da ordem e da
hierarquia com os preceitos de design jornalistico que marcam a constitui¢do de uma
visualidade e linguagem especificas dos jornais impressos. Em outros termos, a partir de
duas exigéncias basicas provenientes destes fundamentos que ligam design e jornalismo

vamos estabelecer um quadro de topicos que serdo a base da nossa analise.

A hierarquia ¢ tida como bdsica no pensamento sobre o jornalismo, com sua
necessidade de apresentar ao publico o que de mais relevante aconteceu (desigualdade
dos eventos e temas). Expressa-se nos impressos também com base em marcas visuais
que misturam elementos como a relacdo horizontal e vertical, a posi¢do das matérias na
pagina, o espago que ocupam, tamanho e peso de titulos, dimensdo de fotos e textos,
tons, cores e outras particularidades relacionais que envolvem fundamentos de design
como contraste e escala (Canga Larequi 1994; Dondis 1997; Lupton e Philips 2008), e a
noc¢do de centro de impacto visual (Garcia 1984). Hierarquia constrdi-se em marcas

relacionais.
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Ordem e ordenacdo sdo nogdes que aparecem como preceitos fundamentais do
design moderno, fungdes basicas do trabalho de projetacdo, confundindo-se mesmo com
as ideias de design e layout. E com ampla repercussdo sobre a visualidade da imprensa
na consolidacdo de seus modos de enunciagdo. Com elas figuram de modo derivado a
legibilidade, equilibrio, ritmo, fluxo de texto, uso racional do espago, entre diversos
outros preceitos que depois serdo contestados em parte pelos posicionamentos ditos pos-
modernistas do design grafico, mas cuja visdo terd um impacto restrito e particular no

design de imprensa.

Na perspectiva tomada, outros itens basicos da visualidade dos jornais estdo
associados a esses fundamentos, como o uso dos titulos (especialmente a manchete), das
imagens, enquadramento (elementos no quadro da pagina e seus subquadros), uso de
cores e tipografia. Por fim, mais algumas paragens do percurso que chamam a ateng¢ao
como auséncias ou presencas indicadoras de algo que esteja ou ndo em consonancia

com padrdes da visualidade ocidental tipica de manuais de design de jornais®.

Faremos a apresentacdo dos componentes basicos da matriz de analise em itens
relacionados abaixo em forma de intertitulos, depois reunidos num quadro ao final deste
trecho. Esses pontos foram sintetizados a partir de bibliografia diversa sobre jornalismo,
design de jornais, design e comunicacdo visual. Seguem em parte a sintese feita por
Sousa (2005) apresentada anteriormente. Para os objetivos desta pesquisa, interessam os
elementos gerais que foram se configurando, ao longo do tempo, como préprios de uma
linguagem visual jornalistica, historicamente situada, e integrando o design as formas de
comunicar informag¢ao dos jornais. E, ndo como um modelo, uma referéncia de design,
mas como focos de andlise — o que olhar? —, de modo a avaliar o quanto as praticas
estdo mais ou menos proximas de uma visualidade tida como jornalistica, em que
pontos elas estdo tendendo a apresentar maior variedade, sinais de mudancas e
singularidades. Mais do que isso, 0 acompanhamento do material disponibilizado pelo
Newseum tem mesmo o propoésito de, por um lado, fornecer material da diversidade de
manifestagdes da visualidade jornalistica (condi¢do auto-atribuida por constar do acervo

do sitio) e de outro também nos ajudar a compor a matriz de analise, uma meta deste

39 E importante lembrar que o pensamento considerado tanto como candnico no design grafico, quanto
0 que embasa os manuais de design de jornais é fundamentalmente europeu e norte-americano, sendo
ambos, assim, expressdes de racionalidades bastante localizadas que sdo difundidas em tons
universalistas. E muitas vezes adotadas mesmo no registro do universal e do essencial.
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trabalho. Por fim, como resultado da exploracdo deste material, concorrer para formular

perguntas de investigacdo das primeiras paginas e do DI.

3.1 Modelos de primeira pagina

Uma vez que o foco deste estudo ¢ o design de imprensa, cabe recuperarmos um
dado que atravessa em parte a bibliografia especifica: as tipologias de primeiras
paginas. A caracterizacdo de modelos ¢ localizada no tempo e no espago, envolve uma
determinada visdo acerca do que ¢ um jornal e sua primeira pagina. E ¢ por isso um
exercicio arriscado, sem resultados muito promissores. E ¢ preciso vé-las em meio aos
objetivos do que ¢ este tipo de literatura prescritiva, o “manual de design”, em que as
tipologias assumem uma fun¢ao especifica, bastante funcional. S3o, assim, um recorte
generalista cujo alcance limitado ndo responde a diversidade do que se apresenta no
extenso material que foi acompanhado no Newseum. Em termos de pesquisa, trazem um
recorte fragil, mas contribuem na medida em que oferecem um conjunto de fatores que
0s manuais prescrevem como fundamentais para especificar os modelos. Se a proposta ¢
verificar o que dizem os manuais, essas caracterizacdes tornam-se relevantes pois
reinem marcas de distingdo e dados aos quais os designers devem prestar atengdo,
relacdes necessarias (entre formatos de pagina e identidade das publicagdes, por
exemplo). Buscamos, entdo, elencar a seguir alguns eixos desse debate a partir da

bibliografia consultada.

Tim Harrower (2008, 7) inclui nas suas breves consideracdes sobre as tendéncias
do design de jornais trés modelos de primeiras paginas, descritos de forma muito

sucinta:

* tradicional: nimero reduzido de chamadas, muito texto, estilo sdbrio, simples e

basico que mistura texto, titulos e imagens;

* centro de informagdo: chamadas em grande numero e usando uma variada gama
de recursos visuais para compor um sumario amplo do que ha no interior do

jornal — uma “janela” ou um cardapio do que h4 de melhor na edigao;
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» estilo revista (magazine): chamada central domina a pagina, com um visual forte
focalizando imagem e titulagdo/tipografia, marcada pelo destaque dado a um

tema, que pode vir s6 ou acompanhado de outras chamadas periféricas.

Uma tipologia, com cinco estilos, um pouco mais antiga foi tracada por Garcia
(1984, 50-55), vinculada com a referéncia temporal entre o contemporaneo e o antigo e

também aos formatos*.

*  Tradicionalista: estabelecido por ele em relagdo a onda de renovagdes que eram
entdo recentes e muitas vezes vistas como necessarias (para ndo dizer
obrigatdrias). Os jornais que seguem esse estilo sdo os que se mantém ligados a
um modelo “original”, “sem inovagdes” e podem ser tradicionais em sua forma,
nos modos de distribuicdo de contetidos, no emprego de fotos e tipografia.
Garcia (1984, 51) associa o estilo por exemplo a grandes veiculos, de
reconhecida qualidade no jornalismo (referéncia), que naquele momento nao
estavam impelidos pelas forcas da atualizacdo e cita as primeiras paginas do The
New York Times ¢ Le Monde. Este ultimo, diz ele, opta por vezes pela ndo
utilizacdo de fotos e cuja pagina “pde em evidéncia a falta absoluta de interesse

por criar um impacto visual”.

* Estilo contempordneo: seguindo a propria sintese de Garcia (1984, 52), as
primeiras paginas desenhadas nesse modelo possuem ‘janelas’ com resumos ou
chamadas no seu topo (também chamados em inglés de skyboxes) e fazem um
“melhor uso” das fotografias, jogam com os brancos, variam a largura das
colunas. Além disso, recorrem a graficos e desenhos e distribuem a informagao
em estruturas modulares verticais ou horizontais. Aqui os exemplos citados sao

La Nueva Provincia (Argentina) e Le Figaro (Paris).

* Tabloide/cartaz: esta relacionado com jornais sem pretensdo de tradicdo e que
estdo presos a ideia de chamar a atengdo do leitor pela primeira pagina. Esta se
caracteriza por titulos chamativos e foto “emocionante”. Um estilo que ele

associa mais com a América do que com a Europa. Cita os exemplos do Le

40 Nas edigdes posteriores de seu livro (Garcia 1987, 1993) ndo ha mais tipologia de primeiras paginas.
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Quotidien (Paris), Diario 16 (Madri), El Nuevo Dia (San Juan, Porto Rico) e E/
Diario/La Prensa (Nova York)*.

* Estilo tabloide contempordneo: grupo caracterizado de forma muito breve pelo
autor: primeiras paginas centradas em informagdo, com alguma foto e poucos
titulos. E raro que ocorram aqui titulos de “tamanho espetacular” e o impacto
visual centrado em uma unica foto. Garcia argumenta uma certa pulverizagao
dos destaques de primeira pagina: a énfase costumeira se da sobre o conteudo
geral, sem estar concentrada em um tnico acontecimento. Os exemplos citados

sd0 o El Pais, El Periodico (Barcelona) e YA (Madri).

*  Formato standard e estilo tabloide: topico em que a caracteriza¢do de Garcia ¢é
vaga. Apenas apresenta os exemplos do canadense Edmonton Journal (Alberta)
e do alemdo Bild, mencionando que conseguem impacto pelo modo como
empregam cores, fotos e ilustragdes em suas primeiras paginas, o que as

converteria em “tabloide/cartaz”.

A referéncia ao formato torna-se um dos eixos de classificagdo de Garcia. Outros
pontos importantes sdo o nivel de destaque dado nas primeiras paginas, a relagdo com o

jornalismo de referéncia e o comprometimento ou ndo com a tradicao.

Apesar das diferencas, da énfase de Garcia nos formatos e na sua preocupagao com
o jornal ser contemporaneo ou ndo, tanto ele quanto Harrower constroem suas
classificagdes com base na quantidade de elementos na primeira pagina, remetendo
explicita ou implicitamente ao uso que se faz dela e sua relagdo com o publico (estilo
sobrio, titulos chamativos, fotos emocionantes etc.). Garcia ¢ mais especifico na sua
visdo que remete a elementos de base da linguagem visual, como imagens, titulos,
brancos, colunas, graficos, ilustracdes, modularidade, mas também e principalmente o
destaque. Por conseguinte, como enunciam e manejam esses recursos linguageiros dos
jornais e criam o trago fundamental da primeira pagina que € a atragdo visual. No caso
de Garcia, colocado ao lado de aspectos que fazem mencdo ao tipo de jornalismo
praticado, mais ou menos dado a sensagdo ou aos valores do jornalismo tradicional, que

enuncia o acontecimento com moderagao.

41 Reproduzimos aqui o registro de localidade como mencionado pelo autor, ora por pais, ora por
cidade.
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Faremos um uso bastante restrito desta classificagdo, embora ela nos tenha sido util
para ajudar a compor o quadro de andlise e, depois, para avaliar o material observado
junto também aos eixos que estabelecemos neste quadro. A separagdo de exemplos e
destaques, que serdo apresentados mais adiante, foi feita com apoio na classificacdo, em

que a visdo de Harrower contribui mais.

A ela, j& deslocando a visdo de tabloide/cartaz trazida de Garcia, acrescentariamos
a mengao especifica a capa-pdster ou capa-cartaz. Ela se enquadra no estilo magazine,
mas defendemos que seria preciso uma espécie de subdivisdo deste estilo — ou mesmo
um outro estilo —, pensando as abordagens que trazem um ntimero maior de chamadas e
temas — como uma revista segmentada — em distingdo a aquela praticamente
monotematica que remete a linguagem mais tradicional do cartaz, que também ¢ comum
em revistas”. Essa demarcagdo parece importante porque o nimero de elementos na

primeira pagina sempre foi fundamento de categorizag¢do, como mencionado.

3.2 Ancoragem visual

Como visto, entdo, a partir da segunda fase do design de imprensa elencada por
Sousa (2005), titulos e fotos passam a fazer cada vez mais a ancoragem visual das
paginas. Um preceito ligado diretamente ao vinculo da atividade jornalistica com a

nog¢ao de hierarquia.

A primeira fase descrita pelo autor apenas mais ao seu periodo final contara com
titulos horizontais criando algum destaque nas primeiras paginas e, assim, praticamente
nao héa até entdo ancoragem visual. As paginas da primeira “revolucdo” sdo cinzas,
densas, repletas de texto em corpo miudo e entrelinha padrdo, colunas separadas por
fios, sem titulos e com praticamente nenhum contragrafismo. Na segunda etapa,
desenvolve-se e fundamenta-se cada vez mais a necessidade de elementos destacados
visualmente, o que vai consagrar a hierarquia mostrada como um ponto forte da

visualidade jornalistica de entdo. E que s6 fez aprofundar-se ao longo dos anos.

42 Aproveitamos aqui também a distingdo de Grow (2002) ao fazer um retrospecto ilustrado das capas
de revista focado no uso de titulos e chamadas (cover lines), mostrando que as capas em estilo cartaz,
sem chamadas, estdo distantes em termos da visualidade dominante nas revistas de grande publico.
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A adogdo de uma ideia de hierarquia que deve ser visualmente marcada vem na
esteira de outros processos que ja indicavam a selecdo e interpretacdo de “fatos” para o
estabelecimento dos mais importantes como tarefas tipicas da atividade jornalistica e
outros fatores da profissionalizacdo e reconhecimento do jornalismo como algo que
mostra o que de mais relevante ocorreu no mundo, na jornada (Sousa 2005; Traquina
2005): o mapeamento e a interpretacdo da realidade social. Caso, por exemplo, da
piramide invertida que tornou-se o padrdo de abertura e estruturacdo do texto: o inicio

pelo mais importante.

Mais do que isso, a ancoragem visual vai se firmando na medida em que a pagina
do jornal, especialmente a primeira pagina, gradativamente, substitui a abordagem
linear da informacdo pela planar. Em outros termos, na visualidade dos primeiros
jornais, tipica da primeira “revolugdo”, hé a prevaléncia de um modelo de leitura linear
em que, no lugar de sequéncia de paginas, como os livros, ha sucessdo textual em
colunas. A distribui¢do de diversos elementos competindo na péagina ¢ ainda incipiente —
algumas regides da pagina como o rodapé para o folhetim ou os anuncios quebram
parcialmente a linearidade. Como lembra Grillo (2004, 66), com base em Mouillaud e
Tétu®, os grandes titulos produziram “um conjunto de superficies — ¢ ndo s6 uma
sucessdo de textos — o qual, rompendo com a linearidade temporal da pagina, impunha

uma légica espacial”.

Na segunda fase delimitada por Sousa ¢ que comega a predominar nos jornais uma
distribuicdo de varios elementos explorando a pagina como plano, fora de um
tratamento em que o linear predomina. E a hierarquiza¢cdo com a atribui¢do de pesos
diferenciados no visual segue cada vez mais embalada pelo abandono progressivo da
simetria como principio de divisdo do espago e distribui¢do das matérias, conforme

indicado anteriormente a partir do autor.

A adogao da ancoragem visual como preceito do design de imprensa se fez cada
vez mais presente e central ao longo dos anos. Entrecruza o que seria a fungdo
primordial do jornalismo e uma tarefa basica de uma certa visdo do layout dos jornais,

isto &, dar realce as noticias que se consideram mais importantes (Canga Larequi 1994,

43 Mouillaud, Maurice; Tétu, Jean-Frangois. 1989. Le journal quotidien. Presses universitaires de Lyon.
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39). Esse viés da relevancia e ordem ¢ tomado, inclusive, como parte do papel social da
atividade da comunicagdo visual, numa certa visdo de um design grafico engajado na
melhoria da sociedade: organizar informagdes, colocar ordem na grande quantidade de
estimulos, ajudar a atribuir significados, “separar relevante do irrelevante” (Frascara,
2004). Como disse Edmund Arnold (1956, 5), numa das primeiras obras relacionadas ao
design de jornais, uma das quatro fung¢des basicas do layout ¢ permitir ao leitor que, de

relance, possa logo identificar quais sdo as noticias mais importantes.

Garcia (1984) apresenta a nocdo de CIV — Centro de Impacto Visual para as
paginas como um fundamento que o design deve seguir e respeitar. “Uma das regras
basicas do design ¢ a criacdo de uma atragdo instantanea frente ao leitor. O CIV deve
gerar interesse ou magnetismo suficiente para agarrar a aten¢do do leitor num Unico
olhar”* (Garcia 1984, 57). Um preceito que funciona principalmente a partir
fundamento do contraste, central a comunicacdo visual (Canga Larequi 1994, 39-41;
Garcia, 1984; Williams, 1995), que, por um lado, trabalha sobre a logica da
diferenciacdo e, por outro, ¢ considerado pelos designers como a base para guiar o olhar
do leitor, criando um ponto focal. Na proposta de Garcia, o ponto de atragao visual pode
ser colocado em qualquer parte da pagina para a qual se queira direcionar o olhar, mas
se deve cuidar para que nao tenha competidores pela atencao do leitor: “apenas um CIV,

sem outros elementos que enfraquegam seu efeito” (Garcia 1984, 57).

A ancoragem visual alia, assim, uma ideia de ordem e hierarquia com a de
atratividade, capaz de produzir interesse e estimular a leitura (e contribuir para vender o
jornal). Em meio as mudancas do design de imprensa desde o momento em que a
ancoragem visual passou a ser adotada ¢ possivel indicar que os jornais nao
abandonaram mais a no¢do de gerar pontos de interesse visual, como também a
necessidade de diferenciar os elementos, produzindo de forma concomitante um
processo bem marcado de hierarquizagdo visual. Na reforma que a Folha de S. Paulo
fez em 2010, por exemplo, um dos pontos fundamentais das mudangas era “aperfeicoar

a organizagdo dos elementos que integram uma pagina, hierarquizando melhor o

44 “Una de las reglas basicas del disefio de una pagina es la creacion de una atraccion instantanea de
cara al lector. El CIV debe generar suficiente interés o magnetismo para acaparar la atencion del
lector de una sola mirada.”
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noticiario” (Haddad 2010). Para tanto, adotou uma tipografia especifica capaz de dar

mais peso a titulos.

Mario Garcia (1984, 58) relaciona trés formas de se produzir um CIV: recorrer a
imagens (fotografia especificamente), que ¢ a mais comum e mais “espetacular” de criar
uma atragdo instantanea, em especial com cortes que acentuem a horizontalidade ou a
verticalidade e enquadramento “dramatico”; a tipografia, por meio de letras grandes e
negritadas, que podem trazer interesse mesmo quando o conteudo do jornal por si s6
ndo sirva para maiores investimentos de “imaginacdo grafica”; e a combinacdo de fotos
e textos em um encaixe que consiga um “efeito especial” com a “fécil identifica¢do do

material publicado”.

A ideia ¢ verificar no material acompanhado durante os sete meses como estd se
construindo a ancoragem visual, a partir de quais recursos, como se marca ou nao a

hierarquia e se produzem pontos de atencao e interesse visual.

3.3 O espaco

Os modos como design e edi¢do se apropriam e trabalham o espaco da primeira
pagina para construir enunciados torna-se um ponto importante para andlise de
caracteristicas e tendéncias do design de imprensa no recorte aqui utilizado. O uso do
espaco ¢ fundamental na relagdo ainda com ordem e hierarquia, como pode-se

depreender da discussdo sobre ancoragem visual.

Para a montagem da matriz de analise, os topicos que estao relacionados ao espago
foram estabelecidos, de inicio, por uma divisdo entre elementos de estruturagdo e de
ocupag¢do. Os primeiros dizem respeito aos modos como se estabelece a relagdo com
aquilo que Garcia (1984; 1987; 1993) chama de enfoque ou abordagem estrutural
(structural approach), um modelo de design estrutural para jornais (perspectiva que,
com maior ou menor énfase, atravessa grande parte dos manuais). Os segundos
envolvem as maneiras com que cada jornal, na particularidade do tratamento que da a
informagdo, ocupa o espago da pagina, relacionando-se assim, por exemplo, com

quantidade de elementos, com espaco em branco (contragrafismo), fluxo de texto etc.
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Trata-se mais de uma divisdo esquematica para nortear a andlise do que de processos

estanques, uma vez que nao sao dissociaveis.

3.3.1 Divisao e estruturacao

De inicio, uma relacao basica envolve a divisao do espago e a construgdo visual na
primeira pagina, comum na abordagem do formato standard, diz respeito a separagao
entre a parte superior e a inferior da pagina (1* e 2% dobras), uma vez que, por padrao, o
jornal sai da grafica dobrado ao meio. Isto determina a sua organiza¢do em face da
exposicao em nas bancas. Essa questdo, contudo, por vezes nao ganha relevancia em
formatos menores do que o standard, pois em alguns deles ndao ha dobra e a primeira

pagina ¢ vista na integra nos locais de exposicao/venda.

O formato coloca-se como dado inicial para qualquer andlise que envolva a
primeira pagina. Antes mesmo de sua especificidade para essa discussdo, ¢ sobre um
formato que se da a propria atividade do design, sendo assim um ponto de partida
obrigatério para o pensamento da visualidade: forma bidimensional, com largura e
altura que definem uma determinada razao entre os lados, que influi diretamente nos
modos de apropriacdo € ocupacdo do espago, nas possibilidades e requisitos para a
comunicagdo visual, para a producdo de sentidos. Ao proprio formato estdo atrelados

sentidos, como veremos.

Na discussdo sobre jornais e jornalismo impresso, o formato aparece com
frequéncia como um ponto valorizado pela literatura, uma vez que ndo obstante as
questdes técnicas que envolvem a producdo dos periddicos (e que estdo no cerne do
nascimento desta forma de comunicagdo), a alteracdo de formato, como ja mencionado,
foi ponto primordial para que os jornais criassem uma identidade, especificassem um
modelo proprio. Alteragdo que precede a primeira das etapas na periodizacdo de Sousa
(2005), e segue como uma questdo importante desde entdo em todas as fases do design
de imprensa em face da centralidade da tecnologia gréfica, por vezes mais evidente,
outras menos. A partir do final dos anos 1990 e inicio dos 2000, ressurge com forca uma
vez que jornais tradicionais entram numa acentuada tendéncia de adog@o do tabloide, a

chamada “tabloidiza¢do”, que segue até hoje.
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Os formatos tradicionais — standard (broadsheet, sabana) e tabloide — variam em
termos de medidas e denominagdes de um local a outro do mundo®. No acervo

pesquisado, ha grande diversidade de ocorréncias em relacdo as varias especificagdes.

Algumas questdes se apresentam de pronto em relacdo ao formato e acabam
influindo nas analises. Seguindo Canga Larequi (1994, 49-58), o formato dos jornais —
variando entre o standard e o tabloide — traz reflexos diretos sobre a comodidade na
leitura e também na organizacdo dos elementos nas paginas, com reflexos sobre a
legibilidade, numa perspectiva que, defende o autor, ser facil de manejar e ler sdo

qualidades importantes.

O formato standard favorece mais temas por pagina, o que permitiria uma melhor
hierarquizagdo, como também fotos, graficos e ilustracdes em dimensdes maiores
(Canga Larequi 1994, 54). Por outro lado, seu tamanho dificulta o manuseio e a
presenca de diversos elementos em uma pagina em tese requer mais atencdo dos
leitores. Isto, vale observar, pressupde um trabalho de design capaz de conectar
adequadamente os blocos de informacao, estabelecer as relagdes. Os tabloides, por sua
vez, permitem a visualizagdo mais rapida de toda a pagina, com vantagens para o leitor

na escolha e foco sobre as informacdes disponiveis (Canga Larequi 1994, 55). Para o

45 Embora com mesma denominago, formatos variam entre as diversas regides/paises € mesmo no
interior delas, ainda que haja busca por padronizag@o. Nos EUA, o broadsheet costuma ter paginas
um pouco mais estreitas do que no Brasil — aproximadamente 11 x 22 polegadas ou proximo de 28 x
56 cm, com mancha grafica de 10 x 21 polegadas. No Brasil, a pagina do standard mede entre
31,7/33 cm x 54,8/57 cm, com mancha grafica de 29,7 cm x 52/54 cm. Em crescente adog@o, o
chamado de berliner circula no Brasil com pagina em torno de 27,2/28,4 x 38/40 cm ¢ mancha de
24,8 x 37/38 cm. Estas medidas diferem um pouco do formato com essa denominagéo na Europa
(pagina de 31,5 x 47 cm e em torno de 28,7 x 43,5 cm de mancha). Por fim, o tradicional tabloide,
que seria a metade do standard (cerca de 28 x 33 cm de pagina e mancha de 25,2 x 29,7 cm), com
variacdo nos tamanhos das paginas (por exemplo, o Metro ¢ um tabloide com pagina de 27,5 x 35 cm,
mancha grafica de 25,6 X 32,7 cm, enquanto o Lance! tem pagina de 29 x 36 cm e mancha de 25,9 x
33,9 cm). Ha ainda o dito compacto (tabloide compacto), que as vezes nao difere do formato
tradicional, mas foi assim chamado na Europa e EUA para se afastar da denominagao associada a
imprensa amarela (marrom no Brasil). Para essas especifica¢des, que ndo atendem toda a variagdo de
formatos no acervo, medimos exemplares impressos e em PDF e/ou consultamos especifica¢cdes nos
sitios e/ou o kits de midia de: Didrio de Sdo Paulo, Jornal da Cidade, Lance!, Hoje, A Gazeta, Folha
de S.Paulo, Estado de S.Paulo, O Globo, Estado de S. Paulo, O Tempo, Super Noticia, Hoje em Dia,
Gazeta do Povo, Metro DF, Metro Campinas, Le Monde, The Guardian, Jornal de Noticias, Publico,
Diario de Leiria, The New York Times, Los Angeles Times, National Media Book & Printing do Bay
Area News Group, entre outros. Sobre variagdes, ver o diagrama de formatos associado ao verbete
Berliner na versdo inglesa da wikipedia (https://en.wikipedia.org/wiki/Berliner (format), acesso em
05/2017). E ainda: The Guardian Print Centre, The Berliner format.
<https://www.theguardian.com/gpc/berliner-format>.
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autor, favorece uma organizacdo mais clara e coerente das matérias, sem o mesmo nivel
de dispersdo do standard. Por outro lado, ele alega que o tamanho menor limitaria uma
pouco a exploragdo de todas “as possibilidades visuais” das matérias - aspecto bastante

discutivel.

Além disso, ha a tradicional vinculagdo entre formatos e a qualificagdo do
jornalismo praticado: jornais de referéncia estiveram por muito tempo associados quase
que exclusivamente com formatos maiores, o standard, especialmente no Brasil; os
tabloides foram vinculados a um jornalismo de viés popular. O termo tabloide, muitas
vezes, era usado de forma pejorativa, indicando um jornalismo de baixa qualidade,
sensacionalista. Esta realidade contudo vem mudando, como aponta Canga Larequi, em
parte porque jornais com imagem publica de uma pratica mais qualificada passaram a
adotar o tabloide nas ultimas décadas — o destaque, segundo o autor, fica para os
espanhois que foram decisivos para a quebra do preconceito com relacdo ao formato
(1994, 58). Em outros termos, a visualidade, que ¢ fundamental para a criacdo de
identidade das publicacdes, também serd ainda mais relevante no contexto de formatos
que estejam atravessados por certas noc¢des prévias referidas a qualidade do jornalismo

praticado.

Outro ponto importante ¢ que as classificagdes de modelos de primeira pagina
feitas por alguns autores usam o formato como eixo tipologico. Um dado ressaltado
nestas classificagdes ¢ que o formato associa-se com a quantidade de elementos
inseridos nas paginas, o que acaba sendo um dos fundamentos para a tipificagdo de

modelos, como vimos.

3.3.2 Grid, colunas e modulos

A divisdo em colunas, como o tamanho grande de pagina, estd no centro da
constituicdo de uma forma propria para o jornal. De tal modo que se tornou
praticamente impensavel uma publicacdo periddica do tipo jornal que ndo tenha suas
paginas divididas assim; elas sdo uma marca visual forte do jornalismo. Harold Evans,
citado por Canga Larequi (1994, 67), chega a dizer que “na historia do design de

jornais, nada iguala a invencdo da coluna”. Ela ¢ estd na base do grid, que por sua vez ¢
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central no chamado design estrutural. Seguindo Canga Larequi, ela facilita o layout e a

legibilidade e ajuda a criar ordem entre os elementos da pagina.

O grid, por sua vez, tornou-se um dos grandes simbolos do pensamento do design
moderno, de sua busca pela ordem e apropriacao regrada do espaco — embalada por uma
racionalidade matematica. Como destaca Tondreau (2009, 8), embora muito antigo,
acabou associado com o design suigo e esteve no centro da “faria pela ordem nos anos
1940 que levou “a uma forma muito sistematizada de visualizagdo da informagao”. Ou,
na avaliagdo de Samara, “Josef Miiller-Brockmann, o paladino suico do grid nos anos
1950 e 1960, definiu seu impeto ordenador em termos quase teologicos” (Samara 2007,
10). Essa forte mas ndo explicita estrutura por tras do layout passou ao centro também
da contestacdo do design de verve pds-modernista que se levantou contra os canones
(Kopp 2009; Poynor 2010). Ele foi considerado monotono, enfadonho, “o simbolo de
um ‘designossauro’”’, como sintetiza Tondreau (2009, 8). No design de jornais, contudo,
ndo deixou ser a estrutura basica de apropriacdo e uso do espago, embora hoje seja

muitas vezes aplicado em perspectiva bem menos rigida.

Nas palavras de Miiller-Brockmann (2012, 13), o grid ordena o espago na estrutura
estabelecida e isso facilita dispor os elementos ‘“segundo critérios objetivos e

funcionais” e o tamanho deles liga-se a sua importancia contextual.

“A incorporagdo de todos os elementos graficos nas malhas de um
sistema de grelhas cria um sentido de planificacdo, inteligibilidade e
clareza, gerando uma ideia de ordem racional no design editorial. Esta
ordem aumenta a credibilidade da informagdo e cria confianca”
(Miiller-Brockmann 2012, 13).

E continua;:

“A informagdo hierarquizada com titulos, subtitulos, textos, imagens e
legendas, todos eles dispostos na grelha de forma logica, sera nao
somente lida mais répida e facilmente, mas também melhor entendida
e retida na memoria. Este ¢ um facto cientificamente provado e o
designer devera té-lo sempre em mente” (Miiller-Brockmann 2012,
13).

Apesar do uso de colunas desde os seus primordios, e depois de folhas de
diagrama, a adocdo generalizada dos principios do grid nos jornais foi desigual e tardia

em relagdo ao design. Nos EUA, segundo relato de Barnhurst (1994, 186-190), o grid
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passa a ser a referéncia de estruturacdo e ocupagao do espaco a partir do inicio dos anos
1970, seguindo o “pendor modernista para ordenacdo e estrutura”. Conta ele que o
artista britdnico Frank Ariss, que conduziu a reformulacdo do jornal The Minneapolis
Tribune, chamava o grid de peca de engenharia grafica. No The Herald, o grid modular
de Massimo Vignelli (em 1971) dividia a pagina seis colunas e 17 unidades horizontais,
de forma que cada parte do texto ou imagem tinha uma relagdo proporcional com os

outros elementos da pagina (Barnhurst 1994, 188).

O grid, seguindo Barnhurst, ajuda a controlar a organizacao vertical e horizontal,
instituindo precisdo matematica que reflete uma nogao antiga de beleza que dela pode
ser derivada. O foco nas relagdes de proporcao dos elementos na pagina estava no cerne
do design suico, como indica Barnhurst (1994, 189). De qualquer modo, explica ele, o
que os jornalistas chamavam layout “modular” muitas vezes significava apenas encaixar
cada matéria numa forma retangular, com frequéncia horizontal, num modo “menos

rigoroso e mais limitado” do que previsto no design suico.

Essa perspectiva modular alinha-se com o “enfoque estrutural”, recomendado por
Garcia (1984, 64) para jornais, como modo mais facil de “ordenar o conteudo
heterogéneo de uma pagina”, a forma “mais natural de colocar os elementos” nela. “O
tratamento estrutural de uma pagina significa a incorporacdo de estruturas horizontais
ou verticais nos espacos disponiveis, com o que se consegue a criagdo de uma ordem

visual”.

A adogdo dos grids modulares se generalizou entre os jornais em face também da
aceleragdo do processo de diagramacgao porque, como aponta Samara (2007, 22), a sua
estrutura traz muitas questdes de design ja previamente resolvidas. Um aspecto
importante ¢ que, além de facilitar a diagramacao, favorecer uma certa visdo de ordem,
organizagdo ¢ harmonia, Samara lembra que hd um “principio unificador” do grid. A
nog¢ao de unidade, cara ao design desde os primérdios de sua vertente modernista, esta
de par com a for¢a do visual na criagdo de identidade das publicagdes, em especial por

meio de sua primeira pagina.

Desse modo, a forma como os jornais estruturam o espago da primeira pagina,
estabelecem suas divisdes principais com as respectivas propor¢des ¢ modularidade,

torna-se um ponto importante de analise. Na nossa matriz, o uso do grid e questdes a ele
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relacionadas estdo como um dos focos de andlise. E ligadas com outros aspectos dessa

divisdo e estruturacao, conforme tratamos a seguir.

3.3.3 Vertical, horizontal

A relagao horizontal e vertical ¢ colocada por Dondis (1997, 32), na sua proposta
do alfabetismo visual de inspiracdo gestaltista, no nivel dos fundamentos mais basicos
do processo de composicao, ligada “a necessidade que o homem tem de equilibrio”,
como ser ereto, para manter-se em pé sobre o solo. O “constructo horizontal-vertical
constitui a relacdo basica do homem com seu meio-ambiente”, estando atrelado,
conforme a autora, ao equilibrio, “referéncia visual mais forte e firme do homem, sua
base consciente e inconsciente para fazer avaliagdes visuais.” (Dondis 1997, 32).
Segundo Dondis, “todas as coisas vistas” estdo atreladas a um “eixo vertical, com um
referente horizontal secundério”, que sdo estruturais. Formam o chamado “eixo

sentido”, aplicado nas avaliacdes de equilibrio.

No universo dos jornais, a referéncia a verticalidade e a horizontalidade atravessa a
bibliografia do design de imprensa: dos manuais as obras de discussdo histdrica da
visualidade jornalistica: o estilo vitoriano verticalizado do século XIX (Sousa 2005); a
tendéncia de valorizagdo da horizontalidade principalmente apds a Segunda Grande
Guerra (Garcia, 1984); no inicio dos anos 1980, a retomada de uma verticalidade
acentuada pelo USA Today; ou a mescla horizontal/vertical, de grande forca

contrastante, usada por Amilcar de Castro no Jornal do Brasil (Lessa 1995).

Como diz Canga Larequi (1994, 47), baseado em Rolf Rehe*, a combinagdo do
vertical e do horizontal estd diretamente associada as formas de contraste e produgado de
interesse € dinamismo visual, como também de estratégias tratamento de certos tipos de
matérias ou elementos. Como aponta Garcia, horizontalidade e verticalidade no trabalho
compositivo ligam-se ao cerne da abordagem estrutural do design de imprensa e € parte
importante da criacdo de um ordenamento visual das pdginas, vinculado a uma

necessaria “progressao logica dos elementos na pagina” (1984, 64). Em sua explicacio

46 Rehe, Rolf F. 1990. Tipografia y diserio de periodicos. Darmstadt: International Association for
Newspaper and Media Technology.
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sobre o “enfoque estrutural e a primeira pagina”, Garcia mostra como um dado inicial ¢

a gestao do espago por meio de uma divisdo basica em que essa relagdo ¢ primaria.

A verticalidade no jornal costuma ser favorecida pelo formato padrdo da pagina,
como também pela sua tradicional divisdo em colunas. A dire¢do horizontal, por sua
vez, historicamente se vinculou a expressao da importancia da informagao, de modo que
quanto mais colunas uma foto ou titulo ocupam, mais se indicaria ao leitor o seu valor
hierdrquico. Noutra direcdo, em face do que apresenta Dondis (1997), o horizontal
tenderia a estabilidade enquanto o vertical, a tens@o. E sua combinacdo adequada daria
grande forga expressiva, conferindo ao layout, entre outras coisas, desejados ritmo,

harmonia, contraste, interesse e dinamismo.

A relagdo torna-se assim, um ponto de observacdo do design de jornais, como
modo de avaliar as formas de estruturacdo e ocupacdo do espago, o vinculo com as
nogoes de ordenagdo, equilibrio, harmonia e unidade visual, mas principalmente do uso
integrado na ocupagdo simétrica ou assimétrica € em processos contrastantes que se
apoiem na gestdo das forgas visuais estabelecidas no espaco da pagina. Na anélise,
observamos, entdo, 0 modo como as primeiras paginas apresentavam esse elo basico e
seu papel no conjunto da visualidade dos jornais, incluindo o trabalho com elementos

isolados, pequenas unidades e o todo da pagina.

3.3.4 Direta, esquerda, alto e baixo

Na mesma linha de problemas trazidos pelo nexo horizontal/vertical, o espaco
também apresenta modos de apropriacdo nos processos de design e edicdo que atuariam
de formas especificas a relacdo entre os lados esquerdo e direito da pagina, bem como
entre a sua parte superior e a inferior. Por suposto, o modo como os centros (geométrico

e Optico) sdo tratados se inclui nas preocupacdes com as regides mais as beiras.

Donis Dondis, por exemplo, aponta preferéncias na percep¢ao visual pelo angulo
inferior esquerdo uma vez que haveria “um padrdo primario de varredura do campo que
reage aos referentes verticais-horizontais, ¢ um padrdo secundario de varredura que
reage ao impulso perceptivo inferior-esquerdo” (1997, 39). Entre outras explicacdes, a
parte esquerda do campo visual seria favorecida pelo condicionamento gerado pelo

modo ocidental de escrita/leitura que segue da esquerda para a direita (Dondis 1997, 39-

81



Design de imprensa e primeira pagina do jornal impresso

40). Nesta linha ainda, a autora argumenta que em termos compositivos, um arranjo que
favorega as condicdes opostas — a parte superior ¢ o lado direito do campo visual —
produz maior tensdo e que os elementos visuais localizados entdo nestes pontos ganham
mais peso, isto €, capacidade de atrair o olho, o que altera as condi¢des de equilibrio
compositivo (Dondis 1997, 40-41). Indicagdo similar ja era usada por Edmund Arnold
em 1956, uma vez que “o movimento natural dos olhos do leitor” da esquerda para a
direita dara mais peso aos elementos colocados no lado direito da pagina (Arnold 1956,

170).

Contudo, um dos principais postulados do layout de jornais era o diagrama com as
zonas de visualizagdo da pagina e o movimento de leitura, indicado por Arnold (1969,
285-287), com seu ponto inicial de leitura considerado como area oOtica primaria
(primary optical area ou POA), localizado no canto superior esquerdo e o ponto final no
canto inferior direito. O percurso entre os dois forma o que ele chamou de reading
diagonal. Nos dois outros cantos da pagina, as zonas inativas (ou “mortas” como se
popularizaram no Brasil). Os olhos percorreriam as paginas em meio a forgas que os
compelem a este movimento. Como alega (Arnold 1969, 286), para dirigir o olhar para
as zonas inativas, por exemplo, ¢ necessdrio colocar fortes atrativos nelas (imas 6ticos).
De modo similar, ndo importa em que ponto da pagina eles estejam, os olhos sempre
resistirdo aos movimentos de “marcha-a-ré¢” que desafiam a orientacdo deste eixo, isto &,
que os forcem a voltar para esquerda ou para cima (Arnold 1969, 286)*. Seu esquema
foi influenciou muito a atividade profissional e os manuais de design de imprensa, como

também pesquisas de legibilidade*.

47 Dizia Arnold (1969, 285), ao introduzir este esquema de leitura, que por muito tempo os editores
fizeram suas primeiras paginas por instinto e que, embora ainda nio se pudesse fazer tudo de forma
calculada, havia naquele momento alguns axiomas a serem aplicados ao layout. Um texto sobre ele
destacado em Finberg e Itule (1990, 38-39), repleto de citacdes, expde sua visdo sobre o debate ao
redor da diagonal de leitura: “Sera esse 0 modo como as pessoas lerdo jornais até que Deus redesenhe
nosso sistema 6tico e nds abandonemos o alfabeto latino”. E continua: “Me incomoda que as vezes as
pessoas me perguntem quando minha pesquisa em habitos de leitura foi feita. Ndo precisamos ter um
projeto de pesquisa a cada cinco anos para saber que vocé ndo pode alimentar criangas com serragem
e chama-la de cereal. Ndo podemos alimentar nossos leitores com serragem. A maneira como o olho
funciona com o alfabeto latino ndo vai mudar. Ndo precisamos de pesquisa para tornar valida a leitura
da esquerda para a direita, de cima para baixo. E 6bvio.” (tradugio nossa).

48 Sobre os textos acerca de design de jornais, ver por exemplo, Silva (1985, 46-49). Sobre pesquisas de
legibilidade, embora Wheildon (1995) centre seu trabalho em antncios publicitarios, dedica uma
parte delas a investigar os efeitos da quebra da “gravidade” do diagrama de visualiza¢do de Arnold,
mostrando que ela e a necessidade do movimento de “marcha-a-ré” reduzem as condicdes de
legibilidade, conforme os pardmetros que ele usa em seus estudos.
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A partir dos anos 1990, os resultados da pesquisa Eyes on the news, realizada pelo
Poynter Institute, tendo a frente entre outros Mario Garcia, deslocaram o pensamento
sobre as areas da pagina, movimentos dos olhos e percursos de leitura®. Os resultados
indicaram que os caminhos do olhar na péagina do jornal sdo menos fixos do que o
suposto e deslocaram a autoridade e o alcance de certas receitas, a0 mesmo tempo que
abriram o horizonte para um design menos preso a regras € mais livre para a criagdo e
experimentacdo (Garcia 1993, 133). Mais do que isso, “quando o leitor entra na pagina,
a aten¢do ndo ¢ dirigida a alguma posi¢do predeterminada” (Garcia, Stark 1991, 26),

mas ao ponto em que estiver o elemento visual mais forte.

Entre os resultados, vale destacar que em um dos modelos testados de primeira
pagina, apenas 4% dos leitores iniciaram pela manchete colocada a direita, ao lado de
uma foto destacada, em cores, que gerou na média 49% das entradas. No mesmo
modelo, sem uso de cores, 18% entraram pela manchete, enquanto 35% pela fotografia
principal. (Garcia, Stark 1991, 26-27). Outro dado relevante ¢ a boa visualizagdo das
caixas com chamadas acima do logotipo, os chamados skyboxes. Em outros termos, em
qualquer combinacdo usada na pesquisa, a imagem fotografica sempre atraiu mais a
atencdo do leitor. A pesquisa estava direcionada a investigar o papel das cores no jornal
impresso e apontou ainda que a dimensdo dos elementos ¢ relevante para atrair a
atencdo dos leitores: dar tamanho as fotos chama mais a atencdo do que usa-la em cores.

Do mesmo modo, titulos maiores também produzem mais entradas que os menores

(Garcia, Stark, 1991).

Além disso, a pesquisa demonstra ndo s6 que o planejamento visual da pagina
pode levar boa parte dos leitores a iniciar seu percurso em qualquer ponto™, mas coloca

em relevancia o papel da construgdo hierarquica, que guia o olhar pela informacdo. Em

49 Antes das pesquisas do Poynter Institute que se tornaram uma referéncia comum na bibliografia de
design de jornais, outras de circulagdo mais restrita ja existiam, como a do Gallup Applied Science
Partnership de 1988, citada por Finberg ¢ Itule (1990, 51-52), a partir de publicacdo seriada da
Society of Newspaper Design.

50 Finberg e Itule (1990, 51) enfatizam, ao tratar da pesquisa Eye-Track do Gallup, que no formato
standard os leitores costumam varrer a primeira pagina sem abrir o jornal, isto €, em duas operacdes
distintas, como se fossem duas paginas.
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resumo, no geral, leitores atuam como scanners: varrem a superficie da pagina em

saltos, indo de um elemento a outro, parando para leitura apenas em certos pontos™'.

Independente de quanto se aposte ou ndo sobre as teorias das relagdes entre areas
da pagina e percursos dos olhos, as formas do design influenciar ou ndo esses
movimentos, se sdo naturais, aprendidos ou fruto de convengdes, a questdo ¢ que o
design grafico e o DI problematizam as distingdes entre as diversas areas das paginas e

os jornais tendem a fazer usos caracteristicos na regularidade de suas edigdes.

Em continuidade a discussdo de como se da a estruturacdo e a ocupagao do espaco,
a proposta ¢ observar as especificidades de sua divisdo com énfase nas relagdes entre as
partes superior ¢ inferior da pagina e suas laterais direita e esquerda, como também

verificar o papel da area central.

3.4 Ocupacio: o principal e o periférico

Donis Dondis (1997, 47) defende que aquilo que domina o olho na experiéncia
visual seria o elemento positivo e o que se apresenta de forma mais passiva estaria no
registro do elemento negativo. A conexdo entre positivo e negativo no campo visual
estabelecida pela autora vincula-se aos processos de segregacao e unificagao da forma
na teoria gestaltista, a relagdo figura/fundo, central neste modelo de explicagdao dos
processos perceptivos. Samara aponta que a organizagdo do nexo figura/fundo ou do
positivo e do negativo ¢ “um dos aspectos visuais mais importantes do design, pois afeta
muitos outros aspectos, desde a resposta emocional até a hierarquia informativa”

(2010a, 37).

De forma similar, consideramos aqui essa relagdo entre os itens que a hierarquia
visual do jornal destaca como os principais da edigdo, positivados, tornados mais
visiveis e ativos no campo visual com os menos destacados, apassivados, colocados na
periferia da primeira pagina. Uma condicdo diretamente ligada aos modos de
enunciagdo de cada informacao. Proeminéncia e notabilidade do material central que
acabam por legar a0 mais periférico um carater mais banal ou corriqueiro, um certo

abatimento, ambos trabalhados a partir do mapeamento contiguo da realidade — com

51 Uma sintese dos resultados da pesquisa Eyes on the news esta disponivel em Sousa (2005, 277-278).
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suas caracteristicas de valoragdo, separacdes e ordenamento — feito no jornal também

por recursos proprios do design como contraste, escala, enquadramento, entre outros.

Assim, um ponto relevante da analise envolve considerar como a visualidade do
jornal trabalha ndo apenas a ancoragem visual que esta diretamente vinculada com a
colocagdo do principal em destaque, mas também como constroi o jogo entre o principal
e o periférico, onde e como posiciona, configura, marca, separa e quais atributos associa
ao que surge como secundario, terciario etc. na apresentagdo da informagao na primeira

pagina.

Nessa perspectiva, o posicionamento dos elementos no espaco, o contragrafismo,
os quadros e subquadros formados, com o respectivo enquadramento de textos,
imagens, titulos e outros recursos (Lupton, Phillips 2008, 99-113), dialogando também
em parte com o que Dondis fala acerca da dimensdo (1997, 75-80), isto ¢, aquilo que
envolve a sensacdo de posicionamento no que se refere aos elementos visuais, a
sensacdo de tamanho relativo, em maior ou menor proximidade ou em qual angulo de
visdo etc. Preocupacdes tratadas pela proxémica quanto ao espago social, que Barnhurst
(1994, 182-185) lembra que influiram nas transformacdes visuais dos jornais a partir da
década de 1950, destacando que nessa visdo as relacdes espaciais estdo vinculadas ao

tom da comunicacdo e revelam a estrutura das relagdes sociais e do poder.

Outro tema envolvido nesta ocupagdo do espago e marcagdo entre o central e o
periférico ¢ a quantidade de elementos presentes no campo visual da pagina,
problematizada com frequéncia nos manuais de design e edi¢do, seja porque a
quantidade esta neles diretamente relacionada com a possibilidade de produzir destaque,
seja porque surge como um vetor importante a ser trabalhado na perspectiva da
ordenagdo, da harmonizacdo e da producdo da unidade visual e outros preceitos tidos
como fundamentais. A primeira pagina em mosaico, isto ¢, com chamadas
representativas do principal em cada editoria ¢ uma quantidade que demonstre a
variedade de tematicas abrangidas na edi¢do, ¢ um territorio tipico desta relagdo entre
quantidade, destaque e marcacdo entre o central e o periférico. Além disso, como se
pode ver no caso de Harrower (2008), o numero de elementos ¢ um dos eixos sobre os
quais se estabelece a classificacdo dos modelos de primeira padgina, como também um

ponto importante citado por Sousa como tendéncia (sumariza¢do) das etapas mais

recentes do design de imprensa. Ou mesmo como uma caracteristica que marcou a fase
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inicial do USA Today, que recorria a “proliferagdo de temas na primeira pagina, cujo

espaco ¢ aproveitado a exaustdo” (Sousa 2005, 264).

Junto a quantidade de itens se encontram outros dados igualmente importantes: os
modos de aplicagcdo dos contragrafismos, os tipos de elementos visuais utilizados na
ocupacao do central e periférico (titulos, fotografias, quadros, etc.), suas caracteristicas
e condi¢des de uso. O emprego do branco surge como fator importante de diferenciacao
entre a visualidade do jornal da primeira e segunda etapas e os da terceira e quarta. O
aproveitamento do espaco a exaustdo no caso dos primeiros jornais, cuja pagina se
apresenta em formato grande, se faz em meio a uma tonalidade cinza, como ja
mencionado, em colunas repletas de textos separadas por fios e muito proximas umas
das outras, praticamente sem intervalos entre elas: ndo ha respiro, pois o branco esta no
registro do desperdicio. SO posteriormente ¢ que as areas vazias passam a uma condicao
ativa no layout, entrando na dinadmica daquilo que potencializa as massas de texto, as
fotos e titulos — no Brasil essa situa¢do ficou marcada com énfase na reforma do Jornal

do Brasil feita por Amilcar de Castro, como discute Lessa (1995).

Titulos e fotografias, por sua vez, estdo diretamente associados a reparti¢do dos
pesos visuais na pagina e marcam pontos fundamentais da gestdo do central e do
periférico. Como explica Garcia (1984, 72), tipografia e fotografia estdo entre os
recursos usados para atribuir peso. “A forma de distribui-los determina o maior ou
menor atrativo que alcangara certa matéria ou fotografia na pagina”, o que se relaciona,
seguindo o autor, com as divisdes do espaco (vertical/horizontal, alto/baixo,
direita/esquerda). Como base de criagdo do CIV e fundamentos da distribui¢do de peso,
fotografias, titulos, fundos de cor, graficos e ilustracdes e outros elementos sdo
importantes de serem avaliados a partir de sua condicdo de utilizagdo especifica no

material analisado.

3.4.1 Formas das matérias e fluxo de texto

Como heranca de uma perspectiva mais modernista de design, o jornal impresso
adotou, na terceira e quarta fases trabalhadas por Sousa, a necessidade de organizacdo
de um espago mais claro e limpo, que enaltecesse a ordem, e um desenho estrutural que

favorecesse a legibilidade. Nessa perspectiva, o design de jornais adotou como preceito,
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a partir de sua cada vez maior consolida¢do apds o momento de “atencdo ao design”, o
desenho regrado do feitio das matérias, com preferéncia para as formas regulares e,
principalmente, retangulares, como ja mencionado. E o controle sobre o fluxo dos
textos, evitando que a sequéncia de leitura fosse irregular e confundisse o leitor quanto a
conexdo entre colunas e elementos pertencentes ao mesmo assunto. Visdes tdo mais
disseminadas quanto maior o apego da visualidade dos jornais a ordem e a ordenagdo do

espago.

A modularidade aplicada por meio de um grid ¢ uma das receitas que surgem nos
manuais para isso. Garcia aconselha:

O desenho modular oferece um ordenamento visual para manter textos

em forma retangular, sem voltas que confundam o leitor. [...]

Desaparece a confusdo de matérias compostas em distintos niveis,

dando ao leitor uma série de unidades visuais que facilitam seu

percurso pelo espaco e ddao maior atratividade ao conjunto das
paginas™. (Garcia 1984, 111)

Por suposto que a indicacao da forma retangular como a adequada estd dependente
da presenca ou ndao de anuncios publicitarios dividindo o espaco com as matérias
jornalisticas e provocando situacdes que nem sempre permitem uma solucao que
favoreca a regularidade ou os encaixes ideais de retdngulos. De qualquer modo, a
primeira pagina costuma ser um territorio em que o cuidado no posicionamento da
publicidade costuma indicar também o nivel de observagao dos preceitos de design na
constru¢do da informacao e do produto jornal, o papel de um projeto grafico e mesmo o

perfil dos profissionais que desenvolvem essa atividade nas redagdes.

Da forma das matérias decorre também a atengdo ao fluxo de texto que nos
manuais de design de imprensa aparece como uma preocupacao correlata as condig¢des
adequadas de legibilidade. A producao de sequéncias dbvias € um requisito ndo apenas
para que nado se confunda o leitor quanto ao fluxo de leitura, mas também para que ndo
se exija dele qualquer esfor¢o para localizar a continuagao de um texto quando uma

coluna ¢ interrompida por qualquer motivo. E, ainda, para depreender as relacdes entre

52 El disefio modular proporciona un ordenamiento visual al mantener los articulos en forma
rectangular, sin recovecos que confundan al lector. [...] Desaparece la confusion de los articulos
compuestos a distintos niveles, dando al lector una serie de unidades visuales que facilitan su viaje a
través de la plana y dan un mayor atractivo al conjunto de las paginas.
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as diversas partes das matérias. A busca por facilitar a “viagem” do leitor pelo espago,

como ja mencionado a partir de Garcia (1984, 111).

O fluxo, contudo, ¢ um dado mais presente no contexto das paginas internas do
jornal, com as matérias maiores, de varias colunas. Embora também se apresente nas
primeiras paginas, ¢ menos frequente especialmente em situagdes em que se trabalha a
sua superficie de maneira mais fragmentada, apenas com titulos ou com pequenas
chamadas, textos bastante curtos e assim por diante. J4 nas primeiras paginas que
pendem mais para o estilo tradicional como definido por Harrower (2008), com textos
mais extensos, torna-se topico recorrente. Na andlise, entdo, observamos as formas das
matérias, a inter-relacdo entre unidades e os encaixes dos elementos, atentos ainda ao

fluxo de leitura.

3.5 Tipografia, titulacao, cores etc.

A tipografia estd no cerne do jornal e do design. Dos tipos méveis a comunicagao
de massas, problemas de composi¢do de textos e configuracao de paginas tipograficas
atravessaram a industria da informacdo impressa desde seus primordios. E sua
relevancia para o design ndo diminuiu, apesar de hoje dividir as preocupagdes dos
profissionais e estudiosos com cores, imagens e¢ uma visualidade que em geral
problematiza um numero maior de varidveis. Uma fonte ajuda o jornal a expressar seu
carater ou tom e pode dar aos leitores determinadas impressdes sobre o contetido,

defendem Finberg e Itule (1990, 28).

Algumas fontes ficaram famosas e se difundiram a partir do seu uso nos jornais,
como ¢ o caso da Times New Roman, criada pelo jornal britanico The Times, numa
modificacdo de design estd entre as mais conhecidas do jornalismo, conforme relata
Berry (2004, 120-139). Segundo o autor, em 1932 o periddico substituiu os anincios
classificados em sua primeira pagina por noticias, usando a fonte desenhada
especialmente para ele, que depois se difundiria por todo o0 mundo, tornado-se uma das
mais usadas em todo tipo de atividade. Apesar dos sucessivos redesenhos, o vinculo
original nunca foi abandonado e o jornal desenvolveu e colocou em uso varias versdes
da 7Times (Europa - 1972, Millennium - 1991, Classic — 2002). Tornou-se comum que

jornais tradicionais encomendassem fontes exclusivas a designers de tipografia.
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“O tipo sozinho ¢ o mais importante elemento do design do jornal”, sentencia
Garcia (1993, 52). Dos tipos de texto aos de titulo, as letras converteram-se na estrutura
que fornece aos leitores sua primeira impressao geral da pagina impressa, continua ele.
A tipografia precisa ser escolhida e combinada, seguindo o autor, de forma a garantir
harmonia, organiza¢do, consisténcia ao layout e facilidade de leitura, o que produz

também um senso de “identidade corporativa” (Garcia 1993, 53-55).

Os primeiros manuais de design de imprensa, como os de Arnold (1956, 1969),
concentravam-se em debates sobre o uso da tipografia, sua importancia para o design e
o sucesso do produto. Assim, recomendagdes tipograficas ndo faltam nessa linha de
bibliografia, com énfase no corpo adequado para tipos de texto, de titulo, larguras de
coluna, posicionamento na pagina e aspectos centrais de legibilidade. Em seu manual de
1981, Garcia arrolava as diversas situagdes e por conseguinte as recomendagdes para
escolha/uso, como estar atento ao peso das letras uma vez que as fontes muito escuras as
vezes ndo sdo tdo faceis de ler, causam fadiga visual; em paginas com mais imagens
pode-se usar uma fonte mais clara; ou que as fontes serifadas sdo mais adequadas aos
textos por facilitarem a leitura; ou ainda evitar usar fontes claras sobre fundos escuros
que também dificultam a leitura (Garcia 1984, 96-98). Fontes serifadas, de estilo antigo

como a Times, sdo mesmo um emblema da visualidade jornalistica®.

Outras recomendacdes de Garcia (1984, 115) afetam diretamente a consisténcia ¢ a
unidade da publicacdo, o carater de seu projeto grafico, como a escolha de poucos tipos
distintos, a repeticdo de fontes em determinadas categorias de usos como os titulos, os

textos, os titulos de secgdes etc.

As fontes e sua escolha estdo no cerne dos infindaveis debates modernistas sobre o
imperativo da legibilidade no design. Compdem uma das discussdes mais tipicas da fase
em que se buscava uma visualidade que ndo interferisse, de modo algum, na relagdo do
leitor com o conteudo. A recomendagdo de White (2006, 94) para a escolha da tipografia
de um texto expressa bem essa vertente: “A melhor fonte de texto ¢ tdo confortavel que
fica invisivel... transparente. O leitor ndo deve nunca ficar consciente do ato de leitura,

sendo ele para.”

53 Jan White (2006, 95) comenta sobre a Times o que seria a propria expressdo do design moderno ¢ seu
fetiche pela invisibilidade: ““...Times Roman, uma das melhores fontes que ja foram criadas. E tdo boa
que virou universal e ninguém chega a nota-la. Passa despercebida.”
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Samara (2011, 30) diz que ao se criar uma publicagdo um dos focos mais
relevantes ¢ a tipografia a ser escolhida, uma vez que além do nivel que ele classifica
como funcional — legibilidade, hierarquia e clareza — ha um outro que envolve os modos
de integracdo geral a publicagdo. As fontes ddo uma certa voz ao contetido e o
posicionam “de forma especifica mediante significados que o publico pode associar a
propria fonte”. Importantes na defini¢do dos tipos ainda sdo as combinacdes entre as
diversas situagdes em que eles sdo usados e as necessidades de diferenciacdo ou
aproximagdo, com desde o uso de variantes de estilo em uma mesma familia, até as
diversas formas de contraste entre tipos (White, 2006, 93-108). Os tracos das fontes dao
mais ou menos for¢a ao texto. Colunas de textos formam massas visuais que atribuem
tonalidades & pagina e uma certa textura. Areas de titulos também carregam em si
efeitos da tipografia, formando massas visuais de densidade varidvel, com atributos que
vao de um estilo mais ou menos formal a uma estética do grito, como ¢ comum nos

jornais de verve mais sensacionalista.

Importante notar ainda que a tecnologia digital trouxe muitas modificagdes na
tipografia, com uma explosdo de novos tipos disponiveis aos designers e,
principalmente, com as facilidades que os softwares permitem criacdes e
experimentacdes com letras. Os recursos favorecem desde a producdo de novos tipos ao
uso deles como imagem (Samara 2011; White 2006), num viés concretista, em
configuracdes bastante expressivas e muitas vezes expressionistas, que no geral
amplificam os aspectos emocionais do design. Recursos visuais cujo emprego ndo ¢
nenhuma novidade, mas foi muito facilitado pelo digital. Uma das grandes vantagens
das tecnologias nessas manipulagdes tipograficas, além do poder de interferéncias sobre
as formas trazido pelos softwares, sdo as possibilidades de visualizacdo instantanea na
tela dos computadores e controle imediato sobre os resultados, com multiplas e rapidas
experimentacdes € comparagdes. Maneiras de aplicagdo imagética da tipografia sdo
arroladas por Samara (2011, 32-33), como a pictorializagdo, a desconstrugdo sintatica, a
substitui¢do e alteracdo de formas e a ornamentagdo. E muitas sdo visiveis hoje nas
paginas de jornais, trazendo para a imprensa elementos que sdo (eram), por exemplo,

mais afeitos a publicidade, ao cartaz ou a HQ.

90



Design de imprensa e primeira pagina do jornal impresso

Em meio a centralidade da tipografia, os titulos aparecem entre os quatro
elementos principais do design de jornais para Harrower (2008, 26) — os outros sdo
textos, fotos e legendas. O autor enfatiza que muito do que estd presente em uma
primeira pagina, por exemplo, ndo ¢ visivel ou interpretavel a partir de certa distancia
(10 pés ou pouco mais de trés metros), mas os titulos permanecem l4. Eles sdo

“frequentemente a arma mais potente no seu arsenal de design” (Harrower 2008, 27).

A gradagdo de tamanhos em titulos em uma mesma pagina ¢ uma marca usual de
hierarquizagdo, que ¢ empregada com frequéncia para guiar o leitor pelo atribuido valor-
noticia de cada matéria. Como indicam Finberg e Itule (1990, 43) em seu manual, a
hierarquia dos titulos pelo tamanho normalmente associa-se a posi¢ao na pagina (quanto
mais importante, mais ao topo). A titulagdo, em face também de uma meta de aceleragao
da leitura, ¢ hoje com frequéncia cercada de recursos como cartolas (chapéus) e linhas
de apoio (antetitulos e subtitulos) que dao sustentagdo a um modelo de edicdo que ajuda

a gerar uma pagina mais clara e ao mesmo tempo com diversos pontos de entrada.

“Os titulos expdem seu conteudo pela forma”, assevera White (2006, 110). O modo
como os titulos se apresentam talvez sejam a maior expressdo da maxima de que a
tipografia d4 voz ao texto, define um tom ao enunciado, ¢ uma marca forte que remete a

enunciacdo. “A fala tornada visivel”, como trata White (2006, 93) da tipografia.

Ainda como decorréncia do papel fundamental da tipografia, colunas de texto
criam importantes massas visuais € seu modo de tratamento, especialmente em uma
primeira pagina, ¢ bastante peculiar. O tratamento dado a massa visual dos textos,
quando ha alguma ou quando ela chega a ser densa, também ¢ indicativo importante de
se monitorar para identificar a abordagem especifica do design de imprensa num

determinado jornal.

Assim, na analise empreendida, buscam-se tragos do modo de aplicagdo da
tipografia e dos efeitos produzidos na titulagdo, no corpo do texto e nos elementos de
apoio (legendas, subtitulos, indices, remissdo de pagina), com especial atencdo aos
efeitos produzidos em termos de cor, tonalidade, textura, contraste, identidade e

diferenca, forca e voz, alinhamentos, entre outros.
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3.6 Recursos graficos gerais

A forma como os jornais trabalharam ao longo do tempo alguns elementos de
apoio a composicao visual das paginas sempre contribui para a compreensao das logicas
tomadas como base do design. Na primeira “revolu¢ao”, por exemplo, usavam fios entre
as colunas, ndo apresentavam areas com tonalidades intermediarias. Recursos que,
independente das dificuldades técnicas de sua realizacdo naquele momento, marcam sua
visualidade. A partir dos anos 1950, ¢ possivel verificar que diversos exemplos de
jornais foram abolindo os fios, deram mais énfase aos contragrafismos, alguns que
langaram mao de quadros e outros elementos graficos para apoiar a composi¢ao de suas
paginas, como as famosas setas e os negativados do Ultima Hora, jornal brasileiro que

foi uma importante referéncia no principio desta década (Ribeiro 2007, 127, 273-277).

Por outro lado, boxes e quadros tornaram-se uma constante apos a terceira e
principalmente quarta etapas do design de jornais (Sousa 2005), com a crescente
fragmentacao dos textos e a segregacao de partes subordinadas da narrativa. Favorecem
uma divisdo da histéria em camadas, como lembra White (2006, 171). Embora na
primeira pagina ndo haja normalmente uma narrativa extensa, essa divisdo em niveis
funciona de forma distinta, transformando o conjunto das informagdes na grande
narrativa do jornal sobre o dia anterior e, assim, constituindo os diversos estratos do que
ha de relevante a mencionar para o leitor, contribuindo assim para as atribuicoes “meta”
que envolvem a expressdo da hierarquia e o valor inerente a cada assunto no contexto

geral da jornada.

O emprego desses recursos no design da pagina pode ser associado, no conjunto
dos componentes da visualidade e de sua combinagdo, com importantes tragos de
construgdo de sentidos e de identidade, como ¢ o caso dos jornais populares que
empregam com frequéncia um design mais carregado, com profusdo de cores, fios
grossos, requadros para delimitacdo de matérias, entre varios fatores de uma estética do

€XCESSO.

Neste topico da andlise, procuramos mapear a presenca de recursos graficos de
apoio e o papel que cumprem nos jornais. Entre outros pontos, buscamos compreender
os modos de ordenacdo do espago e os principios de constru¢ao de uma visualidade que

envolve avaliar atributos caros ao design de jornais em certos momentos como clareza,
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limpeza, e efeitos que poderiamos deduzir daquilo que Dondis (1997) coloca nos eixos
de suas técnicas visuais, como a relagdo entre simplicidade e complexidade, unidade e

fragmentacdo, economia e profusdo, minimizagao e exagero e assim por diante.

3.6.1 Cores

As cores entraram de forma mais efetiva, e progressivamente, no jornalismo
impresso a partir dos anos 1980. Estdo entre os elementos que marcam, por exemplo, a
configuragdo dos jornais pos-televisivos, associadas a quarta fase da categorizagdao de

Sousa (2005).

Elas aparecem primeiro em fotografias e graficos, no logotipo e em seus
elementos; posteriormente, em itens de apoio a edigdo como as cartolas, em fundos de
quadros, fios e grafismos diversos e, de forma pouco comum nos jornais brasileiros, em
titulos de matérias. Na fotografia, hoje estdo tdo disseminadas que praticamente as
imagens em preto e branco em primeiras paginas se referem, quando aparecem, ou a
recupera¢do de material historico ou a algum proposito expressivo especifico. Uma foto
em preto e branco causa, de pronto, um certo estranhamento. As cores sao uma

constante também em infografia.

De modo geral, aparecem ja ha algum tempo como metainformacdo que orienta o
leitor na sua navegacdo pela pagina e pela publicacdo toda, em combinagdes que vao
desde paletas de cores bastante rigorosas e regulares — cada caderno/tema/ assunto com
uma cor especifica - a um uso menos padronizado e menos consistente em termos de

projeto grafico, com maior ou menor profusdo de elementos coloridos.

Estdo na base do posicionamento junto ao publico, com direcionamentos do visual
em que a maior ou menor disseminagdo de cores e tons pela composi¢do associa-se ao
perfil da publicagdo — os que perseguem um modelo de referéncia e fazem questdo de
um uso mais comedido, dado um registro visual culturalmente considerado mais sobrio,
aos que se encaixam no emprego mais central das cores, com os extremos de uma
pandplia de areas coloridas nas paginas, cores mais saturadas, ora mais vibrantes e
chamativas, no que se alinha muitas vezes com o design associado aos periddicos do
segmento tido como popular. Uma concepcao prévia bastante marcada do que seria a

cor e sua aplicacdo em termos do gosto dos estratos sociais mais populares.
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A pesquisa Eyes on the news citada anteriormente foi feita para investigar as cores
nos jornais (de referéncia) e alguns possiveis efeitos. A preocupagdo com elas no jornal
era uma constante desde que, a partir do inicio dos anos 1980, passaram a ser mais
comum nos periodicos. Tornou-se um foco de estudo quando os publishers norte-
americanos perceberam a necessidade de conhecer o leitor para conformar seus

produtos apds os estudos de Ruth Clark, como ja mencionado™.

Os jornais ndo aderiram facilmente ao colorido em suas paginas por motivos
diversos, que vao dos custos a, em especial, um aspecto simbdlico que, nos EUA por
exemplo, envolvia o questionamento da “legitimidade disso para o (bom) jornalismo,
uma vez que a impressdo em cores fora popularizada por veiculos cuja qualidade era
questionada, como o USA Today”” (Moraes 2015, 44). No caso do Brasil, pode-se
acrescer as preocupacdes financeiras o dado que muitos veiculos associavam a
aplicagdo cromatica com informagao publicitaria e ndo as consideravam adequadas ao

modelo de informagao séria e objetiva do jornalismo.

Em linhas gerais, da pesquisa Eyes on the news, destacam-se duas frentes em que
se buscou compreender o cromatico no jornal: a atracdo dos leitores e a influéncia sobre
a leitura e compressdo da informagdo. Entre as conclusdes arroladas por Garcia (1993,
117-125), as cores influem nos modos como os leitores percorrem as paginas com o
olhar, embora nao chame mais a atengdo do que a fotografia, elemento que mais atrai
como ponto de entrada, conforme dito anteriormente. Na pagina um, informa o autor,
apos a fotografia principal, as cores figuram como segundo atrativo — nos layouts em
monocromaticos, conforme os testes realizados, os leitores costumam ir da foto para a
matéria principal. Como resultados, o estudo indica entdo que as cores contribuem para
guiar o olhar, sdo uma preferéncia em relacdo a paginas apenas em preto e branco na
opinido dos leitores, e que a posi¢do e tamanho da fotografia importam mais do que se

ela é ou ndo colorida ou P&B™.

54 Garcia (1993, 113-117) faz um breve apanhado de alguns trabalhos que antecederam a pesquisa do
Poynter Institute que relatamos, em parte, a seguir. Um dos estudos, também do Poynter, esta
publicado em Garcia, Mario R. e Don Fry, orgs. 1986. Color in American newspapers. A Poynter
Institute Graphics & Design Center report. St. Petersburg, FL: Poynter Institute for Media Studies.

55 Como lembra Garcia (1993, 114), o USA Today fez da cor uma espécie de marca registrada.

56 As condigdes indicadas pela pesquisa Eyes on the news mudaram bastante desde entdo. Ela esta
associada com o momento em que a cor chega aos jornais, de modo que hoje, talvez, a fotografia em
preto e branco seja capaz de gerar mais ateng@o devido ao estranhamento, uma vez que o modo
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Para este estudo, dividimos as cores em dois niveis de aplicagdo nas paginas. Neste
topico, estamos procurando sua presenca no ambito mais organizativo e, como diria
Samara (2011), mais funcional, como elemento de apoio a composic¢ao visual geral. No
proximo topico, ao tratarmos da linguagem, a cor retorna em sua dimensao simbolica,
como um fundamento da comunicagdo capaz de se tornar central na producdo de
significados, no cerne da constru¢do da mensagem jornalistica. Por aqui, a preocupagao
¢ responder questdes como: quais as caracteristicas basicas da aplicacdo da cor na
primeira pagina? Quantas e quais cores? Como se ddo as combinacdes? Quais
elementos aparecem em preto e branco e quais estdo em outras cores? Como a cor

participa do projeto grafico do jornal?

3.7 Linguagem: fundamentos e principios de design

O classico livro de Donis Dondis (1997) traz elementos basicos da linguagem
visual (como também técnicas visuais de comunicagdo) que nos servem de base para
avaliar os modos como a visualidade das primeiras paginas, em relacdo a integracao
entre verbal e visual, estabelece a construgdo de sentidos e a configuracdo da
informagdo jornalistica. Junto com Dondis, numa visdo mais afeita aos recursos de
composicdo proprios do digital, Ellen Lupton e Jennifer Phillips (2008) trazem os
“novos fundamentos do design”, estabelecendo pardmetros mais recentes € a0 mesmo
tempo colocando em outro registro alguns dos que ja constavam da proposta de Dondis.
Ainda com essa preocupagdo, principios de design como alinhamento, proximidade e
repeti¢do e alguns outros itens comuns em manuais de comunicacdo visual e design —
como White (2006), Samara (2010a, 2010b) e Lidwell, Holden e Butler (2010) — nos
ajudam a compor um tdépico importante para analise que envolve verificar as

caracteristicas da linguagem visual estabelecida, seus fundamentos e l6gicas.

Seguindo nessa direcdo, entdo, a aplicacdo de elementos basicos desse tipo de
linguagem (como ponto, linha, plano, forma, escala, hierarquia, ritmo, movimento,
direcdo, modularidade tonalidade, textura, camadas, formas de contraste,
enquadramento etc.) ¢ avaliada. Junto com esses quesitos, sdo observados também

aquilo que Dondis coloca no nivel das técnicas/estratégias de comunicagdo, como

basico de consumo de informagéo, seja no papel, seja nas midias digitais, ¢ pautado pela cor.
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simetria / assimetria, fragmentacdo / unidade, simplicidade / complexidade, economia /

profusdo, entre outros pares.

Na andlise, entdo, tomamos em medida o papel de recursos tipicos da linguagem
visual no estabelecimento das mensagens e das formas de comunicar das primeiras
paginas: como eles sdo mais ou menos centrais, importantes, basicos para a
comunicagdo jornalistica? De que modo eles sdo aproveitados/aplicados? Como eles

participam da enunciagdo?

Aqui duas perspectivas nos servem de ponto de partida. Sousa (2005) e Moraes
(2015) apresentam a progressiva entrada do design no campo do jornalismo, cada um a
seu modo, indicando talvez uma tendéncia no aprofundamento do papel da visualidade
nos modos de enunciagdo jornalistica, como expusemos na primeira parte deste texto.
Sousa indica explicitamente essa progressdao a ponto de perguntar se no horizonte dos
jornais estaria um momento de “supremacia do design” (2005, 255); uma progressao
vista como base por Moraes para o surgimento do campo do design de noticias.
Supondo que essa tendéncia se converta em maior integracdo verbal-visual para a
constru¢do dos modos de comunicagdo e producao de sentidos, busca-se perceber como
esses elementos basicos sdo apropriados nas paginas. Em outros termos, parte-se do
pressuposto que a linguagem visual dos jornais apresenta distintas maneiras de emprego
de recursos graficos linguageiros em seus modos de enunciagdo nas fases elencadas por

Sousa (2005).

Tornada ponto de andlise, essa integracdo verbal-visual ajudaria a avaliar
caracteristicas e tendéncias do design de imprensa. Uma hipodtese € que quanto mais a
visualidade dos jornais avanca na dire¢do de uma maior participacdo do design, mais
elementos da linguagem visual ela integraria em seus modos de enunciagdo e na

construcao das narrativas jornalisticas.

Importante lembrar que alguns desses fundamentos que aparecem na bibliografia
de referéncia para esse topico sao abordados também em outros — como o grid e a cor —
com preocupacgdes um pouco distintas. Aqui se avalia a linguagem, a participacao deles
nos modos de comunicagdo da pagina, seu quinhdo na constru¢do de sentidos; nos itens
sobre grid e cor, por exemplo, como exposto anteriormente, eles sdo analisados em

relacdo a estruturacdo da visualidade do jornal e niveis mais funcionais do design.
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3.7.1 Imagens, infografia, montagens, efeitos

O que se pode considerar como efeitos sobre o material visual? Colocamos, neste
topico, problemas que sempre desencadeiam um amplo debate (que por ora vamos
apenas tangenciar). O interesse ¢ identificar manifestacdes que possam ser consideradas
indicativas de linguagem visual, de tendéncias ou alteragdes em certas concepgdes
estabelecidas nos manuais de jornalismo, design de imprensa ou fotojornalismo. As
imagens e outros recursos eminentemente visuais sempre estiveram no centro dos
debates acerca das transformag¢des marcantes do jornal impresso e de seu design, como
j& exposto. Mais do que isso, tornaram-se um emblema de certas tendéncias, numa
conexao por vezes muito intima — outras nem tanto — com os recursos tecnologicos

disponiveis.

O que consideramos como objeto de observacdo neste tdpico diz respeito
principalmente a interferéncias que produzam efeitos marcados na visualidade e
indiquem em especial dois pontos que se sobrepdem bastante: a integracdo do visual na
producdo de sentidos e constru¢do da enunciacdo jornalistica e, como decorréncia, a
modaliza¢do da enunciacgdo, indicando meios de valora¢dao do enunciado no dizer.
Importante notar que certos modelos de visualidade que se constituiram ao longo do
tempo, como apontado na recuperagdo das etapas do design de imprensa, estabeleceram
uma certa tipicidade da enunciag¢do jornalistica, marcando mesmo os contornos de
géneros visuais do jornalismo. Algo que se estabelece e amadurece de forma mais
pronunciada a partir da chamada terceira “revolu¢do”, com o momento de “aten¢do ao

design” (Sousa 2005).

Do modelo de primeiras paginas mais tradicionais (Harrower 2008 ou Garcia
1984) a diversidade de manifestacdes, o candnico design de janelas ou quadros em que
se encaixam titulo, texto e por vezes também foto e legenda, de preferéncia com formas
retangulares, tornou-se mesmo um signo do jornalismo impresso. Um modo mais ou
menos formal de visualidade que indica certa posi¢cdo do enunciador na sua condigdo
basica e ritual de contar historias, atravessada no mais das vezes pela regularidade, uma

das grandes marcas do jornalismo moderno.

Assim, dois eixos de questdes, com frequéncia inter-relacionadas, definem um

ponto de interesse. De um lado, recursos que marquem ou alterem um certo senso de
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representacdo (mais ou menos distanciada) da realidade por meio dos recursos visuais
(mas nao sd). Por exemplo, os jogos com o valor de representagdo objetiva da realidade,
valor de evidéncia e verdade — e por isso conseguinte uma idealizacdo ética do uso das
imagens — sempre pautou o emprego das fotografias no jornalismo, a0 menos enquanto
vigorou (ainda vigora, mas em registros distintos) um modelo de jornalismo que se
colocava discursivamente no lugar de visdo especular do “fato”, que estabeleceu e se
disseminou também com base na suposta fronteira clara entre informacdo e opinido.
Considerar interferéncias aqui significa trazer para o jornal impresso elementos que
enriquecem a narrativa mas que sdo deliberadamente a aplicacdo de recursos —
principalmente possibilitados pelas tecnologias digitais — que modalizam a informagao e
sobre ela, além de um acréscimo narrativo, estabelecem marcados pontos de vista. Aqui
nos referimos principalmente a montagens, fusdes, recortes, alteracdes que produzam
sensualiza¢do, hiper-realismo, distor¢des, apagamentos ou desfoques, retoques,
alteracdes de cores, texturizagdo, posterizacdo entre uma infinidade de possibilidades.
Sdo interferéncias que ndo atingem apenas as imagens, mas também outros elementos
na integragdo verbal-visual, como tipografia, fundos, formas nao retangulares e/ou ndo

regulares para a disposicao de textos e imagens, modos de enquadramento visual etc.

Assim, buscamos os indicativos de maior integracdo entre as formas visuais e

. . . . , 57 . . .
verbais, como a presenca de materiais considerados infograficos”’, na primeira pagina,
suas caracteristicas e seus usos, mas também a producdo de figuras de linguagem e
efeitos a partir da combinacgdo integrada dos materiais, o que fugiria do modelo de
enunciacdo distanciada, tipico do jornalismo de referéncia, mas que aparece com maior

regularidade nas publicacdes de viés popular.

E, por fim, estes fatores tocam diretamente o que se costuma debater acerca do
jornal pés-moderno. Tomamos o debate aqui num viés especifico, contudo. A relagdo do
jornal com o que seriam os ventos pos-modernizantes, se dd com frequéncia no ambito
de indicativos que tratam de suas mudangas, por vezes, em meio a lamentos e altas
doses de um senso de degeneragdo, conforme exposto na primeira parte. Neste tdpico,
interessam-nos dois ambitos do debate pés-moderno. Em primeiro lugar, as discussdes

sobre design pds-moderno envolvem a sua recusa aos canones, sintetizada no titulo do

57 Apoiaram-nos na tarefa de identificar os elementos infograficos os trabalhos de Cairo (2008, 2013),
Moraes (2013) e Ribeiro (2008).

98



Design de imprensa e primeira pagina do jornal impresso

livro de Poynor (2010), Abaixo as regras. Canones nao faltam ao design de jornais,
principalmente porque nossa bibliografia de base envolvem manuais que, por defini¢ao,
enquadram-se como uma modalidade de discurso prescritivo. Buscamos, contudo,
verificar como o didlogo da racionalidade jornalistica com a do design, seu aprego pela
ordem/ordenagdo, hierarquia, o apego a légica matematica, as proporg¢des, ao rigor etc.
se mostram na pagina do jornal. Enfim, como a visualidade dele se liga mais ou menos a
questdes que estdo no cerne de uma visdo modernista ou ao discurso poés-modernista do

design.

Num segundo recorte deste debate, um ponto importante ¢ o pendor pelo
hibridismo, ruido, formas impuras, releituras, alusdes, citacdes, ironia e outros modos
de produg¢do simbolica que envolvam a recria¢do e o pastiche (Poynor 2010), e que com
frequéncia se alimentam da apropriacdo de elementos tipicos de outras linguagens como
a historia em quadrinhos, o cartaz, o audiovisual e seus géneros, a internet/web, as
midias digitais etc. Em outros termos, como a linguagem visual do jornal dialoga com

outras linguagens e visualidades.

Vale ressalvar que ndo nos cabe entrar no debate do que seja modernidade ou pds-
modernidade, modernismo ou pés-modernismo. A questdo também ndo ¢ discutir se,
como no design grafico a onda contestatoria e de recusa as regras teve um refluxo
(Poynor 2010, 16), ainda seria adequado se falar em design pds-moderno. Como destaca
Poynor (2010, 18), parte das condi¢des culturais que levaram a um design rotulado de
pés-moderno niao s6 permanecem como algumas se intensificaram, e a experiéncia
desenvolvida nessa fase ndo se dissipou, marcando o design que o sucedeu. Diriamos
que a estética da comunicagdo visual geral foi contaminada por experimentagdes, estilos
e muitas ocorréncias, mas principalmente, concordando com o autor, que o apego aos

canones foi decisivamente abalado.

Fazendo eco com o que foi exposto logo acima acerca de efeitos, montagens etc.,
buscamos nesse ponto da andlise encontrar os elementos que indiquem ndo apenas a
flexibilizacdo de certas regras ou canones do design de jornais, mas mostrem o0s
atravessamentos ¢ a ampliacdo do que se considerava basico da linguagem visual dos
jornais. Mais que isso, conseguir localizar esses aspectos contribui para propor
contornos de transformagdes em pontos basilares do jornalismo como forma de

discursivizagao da realidade.
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3.8 Consideracoes gerais: design, edicio, produto

Ao final do percurso de andlise, ¢ importante avaliar os efeitos produzidos pela
colocagdo em conjunto de tudo o que foi levantado até aqui sob a perspectiva de como
se integram na relagdo entre design e edicdo. Assim, outros itens de avaliagdo foram
definidos, de forma a contemplar mais fatores passiveis de relevancia comunicativa e de

incidéncia sobre a visualidade dos jornais.

De inicio, uma andlise de legibilidade, que se estabeleceu mesmo como uma
norma: teve uma dimensao grande nos debates que envolveram o design moderno, foi
conduzida também a postos importantes no design de imprensa e 14 permaneceu, firme e
forte, mesmo com os ventos pos-modernizantes que em outras areas, como certos
segmentos do design editorial de revistas, chegaram a trazer experimentagdes que a
colocavam no centro dos questionamentos (e.g. Kopp 2004). Nos anos 1950, em seu
livro que a palavra legibilidade aparece dezenas de vezes, Arnold vaticinava que o bom
tipo de letra era o que ndo atraia para si a atencao do leitor, ndo se colocava no caminho
(“unobtrusive”). Sua visao do papel da tipografia e seu vinculo com a legibilidade no
design de imprensa segue o culto que embalou o design canénico. “Quanto menos
consciente o leitor € do tipo em si, mais facilmente ele obtém a informacao transmitida.
O tipo ndo pode ter idiossincrasias pronunciadas ou frustra essa finalidade.”*® (Arnold

1956, 20).

No design de imprensa mais recente, preceitos de legibilidade nao foram
abandonados, vinculados que estdo com nog¢des como ordenagdo que ainda regem a
racionalidade visual dos jornais em seu enquadramento como informacao util. Nao
obstante, os recursos de design contemporaneos, além do arejamento das visoes
anteriores, trouxeram maior liberdade de criacdo e experimentacdo em termos de
visualidade. Neste topico, nos perguntamos como ficam entdo as dimensdes da
legibilidade nas primeiras paginas? Como elas demonstram preocupacdes com isso?

Como langam mao interferem favoravel ou desfavoravelmente nela?

58 “The less aware the reader is of the type itself, the more easily he obtains the information it conveys.
Type cannot have pronounced idiosyncrasies or it defeats that purpose”. Tradug@o nossa.

100



Design de imprensa e primeira pagina do jornal impresso

Essa questdo ultrapassa os limites das escolhas tipograficas e coaduna com outras
que também ja estiveram em andlise nos topicos anteriores, como o emprego das
imagens, da titulagdo, uma vez que experimentagdes com fundos, cores, fontes e efeitos
especiais costumam produzir contextos em que a legibilidade ¢ afetada. Pareceu-nos,
assim, importante indicar um ponto especifico para sua analise e avaliagdo, em meio a
outras considera¢des do efeito de conjunto da visualidade, dos modos de integracio

verbo-visual.

Seguindo ainda na esteira das avaliagdes, outro ponto importante ¢ o nivel de
elaboracado e rigidez do projeto grafico, uma vez que ele ¢, de modo geral, um conjunto
de constantes solucdes e regularidades que acabam por interferir de forma direta na
identidade visual e nos padrdes adotados por uma publicagdo. Como diz Gruszynski
(2013, 218-219), ele produz uma estrutura que torna o jornal reconhecivel, apesar de

suas variagdes no curso das varias e sucessivas edigdes.

No seu conjunto, o projeto grafico indica a ado¢do de uma determinada visdo do
design de imprensa, uma concepc¢ao de visualidade e do que seja o papel do visual, sua
integracao com o verbal e com uma perspectiva de jornal e jornalismo. Na realidade, o
correto ndo seria falar em projeto grafico, mas grafico-editorial, pois trata-se da
visualidade de um produto editorial que ndo ocorre isolada, da mesma maneira que a
concepgdo de informagdo e de produto ndo pode ser separada dos seus modos globais de

existéncia.

Numa outra dire¢do, importa-nos com ele perceber o nivel de relagdo com os
preceitos de design estabelecidos nos manuais, o nivel de rigor ou severidade na sua
aplica¢do, a forma como propde inventividade sobre as receitas, a adogdo mais ou
menos criativa, mais ou menos vigorosa, mais ou menos repetitiva das formulas e
prescri¢cdes. Assim, entre as consideracdes gerais, estabelecemos um topico para
avaliacdo das condi¢cdes que permitem depreender um projeto grafico em uso no

conjunto da semana composta analisada.

Por fim, entre as consideragdes finais dos topicos de analise, fica a avaliagdo geral
da construgdo hierarquica, a concep¢do de ordem e a ordenagdo dos elementos que
direcionaram nossas escolhas na composi¢cdo da matriz. Como essas dimensdes sio

construidas na pagina? Como elas se caracterizam? Quais efeitos produzem?
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Ainda nesse fechamento da andlise, um espago para aquilo que eventualmente ndo
tenha sido contemplado anteriormente. Mais perguntas: Ha outros recursos que se
destaquem no design e edicdo da pagina? Quais suas caracteristicas e papéis? O estudo,
assim, desemboca na consideracdo de eclementos estilisticos, identitarios, de
conformacdes de produto e pratica profissional que possam ser depreendidos a partir do
fragmento da primeira pagina, de sua visualidade, da relagdo com as fases do design de
imprensa, de sua maior ou menor proximidade com os modelos indicados pelos
manuais, dos usos que se faz das imagens, dos recursos graficos e quaisquer pontos que

se destaquem.

3.9 Matriz de analise

Em sintese, como um dos objetivos deste trabalho era desenvolver a matriz de
analise, estabelecemos um quadro por tépicos, com as questdes que procuramos
responder no procedimento. Antes, contudo, definimos um conjunto de pontos de
carater descritivo que nos permitia localizar os pontos de observacdo em meio a uma
configuracdo basica da primeira pagina, como por exemplo o nimero de chamadas, de
imagens, o posicionamento das editorias no espago, o uso de infografia, tipos e géneros
de informacdo presentes nela, caracteristicas das imagens, entre diversos pontos. O
quadro a seguir mostra, assim, as duas dimensdes — a descritiva e a de analise da

visualidade na perspectiva da edi¢do e do design.
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Tabela 3: Topicos de analise de primeiras paginas e perguntas norteadoras

Matriz de analise (versao sintética)

Descritivo de elementos / quantitativo

Toépico

Perguntas norteadoras

Numero total de
textos/chamadas

A primeira pagina é usada apenas para chamadas ou é também pagina
em que hd outras modalidades de materiais jornalisticos?

Quantas matérias (internas ou ndo) estao na primeira pagina? Quantas
sdo chamadas?

Editorias / temas/ 1° dobra
(nos formatos standard).

Quais editorias tém presenca na primeira pagina em area de destaque?

Editoria / temas / 22 dobra
(nos formatos standard)

Quais editorias estdo na area secundaria do espaco da pagina?

NuUmero total de fotos (exceto
publicidade)

Quantas fotos sao usadas nas chamadas?

Imagem principal

Quais as caracteristicas da imagem principal?

Outras imagens (exceto
publicidade)

Quais as caracteristicas das outras imagens presentes na pagina?

Géneros
informacionais/textuais

Qual a tipologia dos elementos usados na primeira pagina?
(Sumarios, titulos, chamadas, legendas etc.)

Infografia

Ha infografia na primeira pagina? Quais suas caracteristicas?

Sumarizacao

Quais as caracteristicas e condi¢cdes de sumarizacdo de contetddo na
primeira pagina?

Publicidade

Quiais as caracteristicas, usos e posicionamento da publicidade na
primeira pagina? Ha alguma relacdo apreensivel com a informacéao
jornalistica, em termos de tematica ou modos de enunciacao?

Modelo de primeira pagina

Espaco - Estruturacao

A partir das tipologias de Harrower, Garcia e outros autores, como
poderiamos descrever o modelo de primeira pagina?

Formato / Grid / Colunas /
Médulos / Proporcao

Como se da a estruturacdo do espaco? Como funciona o grid e quais
suas caracteristicas? A divisdo do espaco é proporcional, segue alguma
razao?

Relacdo vertical e horizontal,
direita e esquerda, 1% e 2*
dobras, alto e baixo

Como as divisdes principais funcionam na estruturacdo do espaco?
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Espaco - Ocupacao

Ancoragem visual

Como é estabelecido o Centro de Impacto Visual (Garcia)? Com quais
caracteristicas?

O principal e o periférico

Como é feita a distribuicdo dos elementos na pagina? Como se
posicionam o principal e o periférico? Como sdo marcados e/ou
delimitados no conjunto das reparticdes entre os diversos elementos da
pagina?

Grafismo e contragrafismo

Como a ocupacgao do espaco se configura em relagdo aos espacos
vazios, intervalos entre os elementos, sua quantidade e tamanho?

Formas das matérias e fluxo
de texto

Como estao estabelecidas formas e sequéncias entre os diversos
elementos e suas partes na primeira pagina? O regular e o irregular.

Tipografia, titulacao e recursos graficos

Usos e efeitos

Quiais as caracteristicas dos tipos usados na pagina? Como se dado as
condigdes de escolha e uso no design (pesos, tamanhos, entrelinhas
etc.)? Como séo feitos os contrastes? Efeitos produzidos nas
combinagbes e aplicacoes.

Modos de titulacdo

Quais sdo as caracteristicas dos usos dos titulos na primeira pagina?
Hierarquizacdo, gradacdes, larguras, posicionamentos etc.

Recursos graficos gerais

Quais recursos graficos marcam os layouts e dao suporte a edicdo? Ha
uso de fios, quadros, recortes, fundos, sobreposi¢oes, negativados?
Qual o papel esses recursos cumprem? Como eles se caracterizam?

Cores Como se caracteriza o uso das cores nas paginas (papel, quantidade,
combinacdes etc.)? H4 uma paleta regular? As cores indicam separacao
tematica? E possivel depreender uma regra de base no seu emprego?

Linguagem

Fundamentos da
comunicacdo visual (Lupton &
Philips, Dondis etc.)

Como se caracteriza a linguagem visual da primeira pagina? Quais sdo
os fundamentos da comunicacdo visual mobilizados na construcdo das
informacoes jornalisticas? Como participam da producao de sentidos?

Relacao verbal-visual

Qual o papel de cada modalidade na construcao da informacao e na
producao de sentidos? De que forma essas dimensdes significantes
estdo integradas? Em que condicoes?

Outras linguagens / midias
(audiovisual, publicidade, HQ,
etc.) que indiquem hibridacao

Como se caracteriza a visualidade da primeira pagina? Ela faz uso de
recursos tipicos de outras linguagens e midias? H4 mesticagem, aluséo,
citagao, referéncia, hibridismos? De que modo se da essa apropriacdo?

Efeitos

Ha aplicacdo de efeitos que induzam a modificagdes que alterem o
senso de representacao de realidade? Ha recortes, sobreposicoes,
retoques, montagens, aplicagdo de efeitos sobre cores, tonalidades,
texturas etc. que componham recursos de linguagem?

Design moderno e pds-
moderno

Como a visualidade se insere em relacao a discussdo do moderno e pés-
moderno no design grafico e na comunicagao visual? Como se
relaciona com os debates sobre o jornal moderno e pés-moderno?
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Avaliacoes

Legibilidade

Como se pode avaliar a legibilidade da pagina?

Projeto grafico

E possivel depreender um projeto grafico direcionando a visualidade do
jornal? Como se pode avalia-lo?

Ordem e hierarquia

Como sao construidas na pagina? Como se caracterizam? Quais efeitos
produzem? Avaliacéo.

Outros recursos, destaques e
pontos relevantes

Ha outros recursos que se destaquem no design e edicdo da pagina?
Quais suas caracteristicas e papéis?

Consideracdes gerais

O que se pode avaliar, de modo geral, sobre design, edicdo e o
produto? Como aparecem nele elementos estilisticos e identitarios?
Como estao caracterizados o jornalismo, a visualidade, a relacdo com as
fases do design de imprensa, os modelos de pagina, usos de imagem
etc.?

No proximo tépico, alguns destaques na avaliagdo geral das ocorréncias na semana

composta e a analise mais detalhadas dos cinco jornais escolhidos.
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4. Panoramica e analise

Em face da amplitude do material observado, expomos a seguir alguns fatores que
se destacaram ao longo do monitoramento, especialmente a partir da semana composta.
Em primeiro lugar, ¢ importante lembrar que este trabalho se desenvolve a partir de um
numero grande de jornais e edigdes e o tragco principal ¢ a riqueza de exemplos em
varias direcoes. A andlise feita durante esta pesquisa foi limitada em relagdo a essa
amplitude e a diversidade que ela comporta. Assim ndo se pode tirar conclusdes ou
afirmacdes de carater geral, mas a arrolagem de alguns tdpicos que puderam ser
observados traz exemplos relevantes na perspectiva das expressdes visuais
contemporaneas dos jornais. E contribui para documentar um pouco do que era a

visualidade dos jornais no periodo de observagao.

E mesmo que muito repise o j& conhecido acerca dos diversos estratos, alguns
atributos se destacam e contribuem como pistas para as analises dos jornais recortados e
também para futuras investigacdes. Colaboram para o estabelecimento de problemas de
pesquisa, mais do que respostas, ligando-se as transformacgdes que as publicacdes
passam desde o modelo pds-televisivo e primordios da fase digital (Freire, 2009), em

direcdo a uma visualidade multiplataforma, como exposto.

Na panoramica a seguir, analisamos os jornais especificamente em seu ponto de
vista visual, buscando exemplares de elementos tratados nas partes antecedentes deste
texto, como também expressdes visuais que fossem significativas tanto do mainstream
quanto de fora dele. Vale ressaltar que as consideragdes feitas ndo possuem base
numérica ou estatistica em relacdo as ocorréncias, embora por vezes se fale em ser
comum ou frequente, trivial ou raro. Nestes casos trata-se mais da presenca de varios ou
poucos exemplos na semana composta do que de uma contagem estrita. Mesmo porque
se o objetivo fosse esse seria necessario ampliar a amostra para além de sete dias e

aplicar outros procedimentos de verificacao.
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Em segundo lugar, esses exemplos precisariam de um aprofundamento em relagao
as caracteristicas e condi¢cdes de cada jornal. Em face inclusive da diversidade
linguistica e das dificuldades de localizar informagdes em relacdo a alguns deles,
optamos por ndo entrar em pormenores, buscando apenas coteja-los com os parametros
que estabelecemos anteriormente. Escolhemos as reproducdes em meio a semana
composta, embora o conjunto todo tenha ajudado a perceber o que estava sendo
problematizado. Importante frisar que essa panoramica, por suposto, nao ¢ nem de longe

exaustiva e muitos outros pontos de discussdo poderiam ser arrolados.

Como sdo os proprios editores que se responsabilizam pelo envio das paginas, um
dado importante que nos estimulou a proceder a reunido, mostrada a seguir, ¢ a ampla
gama de expressdes que se (auto) posicionam sob o mesmo guarda-chuva do termo
jornal. Embora do ponto de vista da pesquisa essa cole¢do seja pouco conclusiva, a
partir dos muitos contrastes e de algumas repeticdes generalizadas, ¢ possivel elaborar

um conjunto de problemas a investigar.

4.1 Diversidade

Dos topicos elencados como pardmetros de avaliagdo, é possivel encontrar um
pouco de tudo, dos usos mais conhecidos da hierarquia, ordem, cores, imagens,
apropriagdo do espaco, tipografia e titulagdo. O material acompanhado ao longo dos sete
meses se mostra muito diverso, com ampla gama de expressdes visuais, relacionadas
igualmente com um universo extenso de publicagdes. As figuras de 12 a 26 compdem
um painel desta diversidade, mas ela pode ser observada ao longo de todo o topico 4. O
acervo exposto diariamente pelo Newseum traz distintos modelos de jornalismo, design
e produtos variados, com exemplares desde jornais comunitarios produzidos longe de
padrdes visuais que se legitimaram no campo; até os jornaldes de forte influéncia em
seus paises ¢ até¢ fora dele. Nomes de tradicdo profissional (paradigmaticos, até) a

pequenos e pouco estruturados regionais, segmentados e especializados.

Uma pequena parcela deles demonstra pouco dominio das bases da linguagem
visual do jornalismo impresso (considerando-se as referéncias ocidentais, especialmente
norte-americanas € europeias); outros apontam para uma racionalidade jornalistico-

visual distinta. No geral, um nivel médio de elaboracdo indica ampla disseminacao de
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bases comuns do design de imprensa. De qualquer modo, importante notar as marcas da
regionalidade em alguns casos ja conhecidos, como os jornais de determinadas partes da
Asia que diferem bastante em relagio aos preceitos visuais dos produtos da América do
Norte, do Sul e Europa. Em sentido inverso, as marcas de um modelo tradicional sdo
vistas por todos os cantos do planeta, em especial no caso de publicacdes dirigidas a um
publico externo e produzidas em inglés, o que denota uma certa atribui¢do de

universalidade a esse modelo.

Ha diversidade de produtos em se considerando varios pardmetros: do tipo de
jornalismo - do comunitario, local e/ou regional, aos nacionais e mesmo os de alcance
internacional; de porte, dos pequenos jornais em termos de alcance (circulacdo e
influéncia) aos de grande tiragem; os regionais publicados para comunidades
internacionais, em outros idiomas (inglés, majoritariamente); segmentados e de
jornalismo especializado, os populares, de referéncia, comunitarios, gratuitos; os que
poderiam ser considerados quase revista; produtos de formatos variados, como os
standards norte-americanos e os latinos, os tabloides de diversos perfis de tamanho, os
de formato germanico etc. Enfim, a gama ¢ diversa e, em termos de expressdes visuais,
perfis interessantes surgem em meio a este conjunto observado. Nas reproducdes
abaixo, um pouco desta diversidade e de seus peculiares padrdes de visualidade®. Todas

elas foram retiradas do sitio do Newseum (Figuras 12 a 148)
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Figura 12: Asahi Shimbun Figura 13: Hamshahri (Teerao, Figura 14: Super Noticia (Belo
(Téquio, Japao, 12/08/2015) Irdo, 19/04/2015) Horizonte, Brasil, 18/09/2015)

59 As imagens sdo ilustrativas e a propor¢ao entre o tamanho dos diversos jornais ndo foi observada nas
reprodugdes, de modo que os formatos ndo podem ser comparados uns com os outros.
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4.2 Modelos de primeira pagina

A partir da tipologia apresentada antes, considerando-se de inicio os argumentos de

Harrower e Garcia, ¢ possivel verificar a multipla ocorréncia também no interior do que

seriam os proprios modelos, em um repertorio nada estanque, ao contrario, heterogéneo

e dado a hibridismos. O que as vezes torna dificil o exercicio de identificacdo ou

encaixe num dos eixos que marcam as classificagdes. O modelo tradicional, com ampla
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massa textual, apesar de muito se falar sobre a tendéncia a construcao de layouts mais
arejados e menos densos, estd presente com variagdes em diversas localidades,

conforme os dados observados (Figuras 27 a 32).

A presenca de primeiras paginas tradicionais € expressiva, especialmente entre
norte-americanos, que optam por textos longos, matérias que continuam no interior do
jornal. S3o poucas chamadas, imagens e titulos tratados de modo mais tradicional.
Observa-se, contudo, que ora hé constru¢cdes mais formais da hierarquia visual, outras
recursos de design e edicdo mais elaborados e livres produzem um layout que mescla
pontos de formalidade com um centro de impacto visual mais denso, baseado
principalmente na imagem: aplicagdes de titulos sobre imagens, ou montagens e
recortes, fotos amplas em meio a textos longos, ou elementos que indicam influéncia do
design da web, tendendo a hibridos com outros modelos. As cores se restringem
frequentemente as imagens e elementos acessorios de organizacgao visual, como quadros

e marcacdes de editorias ou secdes.
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Figura 27: Los Angeles Times Figura 28: Irvine World News Figura 29: Daily News (Los
(Los Angeles, EUA, 18/09/2015)  (Irvine, EUA, 15/10/2015) Angeles, EUA, 15/10/2015)
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As paginas que se aproximam do centro de informag¢do e do estilo magazine sdo
significativas entre os jornais sul-americanos e europeus, com um visual cuja elaboracao
parece mais central para a estratégia dos veiculos (Figuras 33 e 34). Entre os europeus,
entretanto, sdo também comuns o perfil mais sisudo, incluindo ainda alguns que optam
pela abordagem restrita das imagens (Figura 35). Um estilo do qual, mesmo os veiculos
mais tradicionais, incluindo os voltados ao mercado financeiro, foram se afastando
progressivamente desde as ultimas décadas do século XX. Perdura com destaque, por

exemplo, entre os periddicos alemaes, mas nao so.
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Em péaginas do estilo centro de informacdo, que fazem um mosaico da edicdo,
imagem e tipografia aparecem de forma relevante para criar um centro de impacto
visual e criam as condi¢des de ancoragem (Figura 33). Fotos amplas, com apelo
emocional em meio a titulos com tipografia pesada, em corpos grandes, muitas vezes
em caixa-alta, ddo a dire¢do para a composi¢do visual de primeiras paginas hibridas que
procuram uma entonagdo mais forte para suas manchetes e chamadas secundarias
(Figura 36 e 37), certos exemplares no pendor dos apelos de uma midia mais voltada ao
popular. Em algumas, o recurso as imagens ¢ tdo intensivo que elas caminham na
dire¢do do magazine. Tipografia/titulacdo e fotografias ficam mais centrais nas diversas
manifestagdes que pendem a um hibrido de jornal que flerta com capas de revista, cuja

ocorréncia ¢ comum em tabloides (Figura 34, 37 e 38).

A capa-cartaz, conforme a definida antes, aparece de modo excepcional, ao
contrario dos outros modelos. Na semana composta, foram poucas as ocorréncias desta
modalidade. Ela ¢ usada em edi¢des de domingo que, na tradicdo dos periddicos norte-
americanos, por exemplo, em alguns casos saem com uma pagina inicial distinta, por
vezes com o nome/logotipo do jornal subordinado a uma marcagdo “Sunday” mais
visivel. E é comum que estejam associadas a cobertura esportiva, fazendo uso central da

expressividade da imagem (Figuras 39 a 43).
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Na observagdo da semana composta, pode-se afirmar que o modelo do cartaz
permanece no registro da exce¢do. Uma situagdo que tende ao raro e oferece um
indicativo de opg¢ao restrita dos jornais por um visual que ndo dialogue diretamente com
um modelo identitario constituido historicamente, ficando menos comum na medida em
que o padrdo se distancia de um hibrido. Contudo, ndo se pode deixar de notar, também,
que certos jornais tém aproveitado, sempre que possivel, a edicdo de primeiras paginas
especiais, fundadas na expressao visual, em face de algum bom gancho jornalistico ou

de coberturas especiais (na figura 42, a primeira pagina do Weser Kurier para sua a
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edicdo de aniversario do jornal, totalmente fora da sua linha tradicional). Neste viés, ¢

comum aparecerem capas-cartaz que se destacam nas plataformas das midias sociais.
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Nessa dire¢do ainda, nota-se a permanéncia numerosa de um layout mais formal,

que se pode mesmo chamar de tradicional, seguindo inclusive a classificagdo de

Harrower (2008). Dos EUA com maior frequéncia, e da Europa, de um jeito um tanto

desigual, hd muitos exemplos desta op¢ao pelo mais austero e solene, que no Brasil

perdura em alguns jornaldoes (Figuras 47 a 49). Ja entre os exemplares da América

Latina, como também de Portugal e Espanha, entre outros europeus, se pode ver a

manifestagdo em muitos titulos de uma visualidade mais solta e arejada, menos centrada
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em densos blocos de texto, com mais cores € imagens, uso em muitos casos mais
generoso dos espagos vazios, titulos destacados e um modo de enunciagdo menos preso

ao modelo tradicional (Figuras 26, 44 a 46). Menos formal, no registro aqui colocado.
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4.3 Imagens

Emerge do acervo o refor¢o de que a fotografia, entre as diversas modalidades de
imagens, ¢ o centro da edigdo, organizando e direcionando a visualidade dos jornais
contemporaneos. Manchete, estruturacdo e ocupacdo do espaco, direcionamentos da
abordagem dos temas se ddo com ela como ponto de partida, indicando a inescapavel

preponderancia da imagem no estudo do jornalismo e da comunicagdo.

As fotos principais prevalecem com base no que foi capturado pela cdmera, mais
do que a partir de interferéncias como a recontextualizacdo feita pela eliminacdo de
fundos, montagens e outros efeitos, (Figuras 28, 50, 51, 53 e 54), embora se possa
verificar uma ampla adesdo a fotos alteradas, permitindo entrever talvez uma tendéncia
a banalizagdo deste recurso. No do caso do Jornal de Noticias, que analisamos mais
adiante, trata-se de uma pratica corriqueira. Em jornais mais tradicionais, fotos

recortadas costumam aparecer em chamadas mais periféricas no contexto da edigdo
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(Figuras 21, 32, 48 e 53), como em temas de cultura e esporte, em que isolar atletas em

cenas de movimento, esforco ou comemoracao ¢ trivial (Figuras 47, 52 e 55).
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A fotografia também serve de mote para a produg¢do de paginas que sdo
verdadeiros obitudrios de mortes sangrentas, em publicacdes populares que exploram a
violéncia espetacularizada, sempre em cores fortes, simulando a abordagem do que seria
a vida nua e crua, sugerindo a reprodu¢do de um mundo nao mediatizado (Figura 56 a
58). No monitoramento, destaque para os peridodicos colombianos. O brasileiro
Amazonia (Belém-PA), na amostra de 2015, segue por essa linha, como veremos
adiante. No geral, jornais de viés popular do Brasil, Europa, Austradlia e EUA, por
exemplo, ndo exploram a violéncia explicita. Imagens sensuais, especialmente
femininas, ¢ um fator que marca certo tipo popular e essa op¢do aparece mais nitida nos
brasileiros entre os exemplares avaliados (ver Figura 14). Em outras regides, a

sensualidade feminina € capturada na edi¢cdo de forma mais sutil.
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A tendéncia dos jornais explorarem as fotografias como base de sua ancoragem
visual vem da segunda etapa, como exposto. A centralidade da imagem estad sempre
presente no acervo monitorado e elas possuem tamanhos generosos (Figuras 50, 51, 59,
60, 64 e 65). A sua forca na atracdo visual tem sido explorada ao extremo. Aparece
inserida de forma central nos modos de constru¢dao da narrativa, em muitos casos
trabalhadas em montagens que buscam produzir metaforas e analogias em justaposi¢ao

com o titulo (Figura 59 e 61).
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Noutra direcdo, os graficos informativos ainda sdo item ainda de baixa vigéncia.
Em matérias especiais e edigdes de domingo ¢ possivel ver mais chamadas que se
apoiam neles, com distin¢gdo para os modelos tradicionais em que na pagina inicial
constam matérias (e ndo apenas chamadas para o interior) e eles entram ja em meio a
exposicao inicial do tema. Outros recursos que colocam o visual de forma central, como
as ilustracdes, também sdo pouco usuais como elementos primdrios da ancoragem
visual. Imagens que ndo sejam fotografia para a construcdo da narrativa central da
edicdo acham-se em menor relevo (Figuras 52, 62, 63 66 e 67), aparecendo em

chamadas de temas posicionados de forma periférica na hierarquia.

No caso das fotografias, o elemento humano continua central, explorando a
emocdo e a dramaticidade dos eventos. Nos jornais brasileiros ¢ comum o recurso aos
enquadramentos fortes, em planos mais fechados, fazendo das imagens um fator
importante para inserir movimento, acdo e afeto nas narrativas, como também para
modalizar os enunciados (Figuras 68 a 70). Elas t€ém viés muito mais emocional e
afetivo do que apenas ilustrativo, no geral, embora se possa ver um pouco de tudo no

material observado.
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Jornais de algumas regides da Asia sdo mais restritos com as imagens do que a
média do que consta no cotidiano do Newseum. As vezes elas estio ausentes ou sio
poucas, outras tém tamanhos reduzidos, distantes do que seria preciso para criar um
centro de impacto visual (Figuras 71 e 72). Mas isso estd longe de ser a norma, pois
diversas reprodugdes na semana composta se apoiam nelas para a ancoragem visual

(Figura 73).

As fotografias retangulares tendem ao horizontal ou vertical, fugindo das formas
quadradas. Nas publicacdes norte-americanas, que apresentam uma propensao a
verticalidade, elas sdo usuais. No Brasil, a tendéncia a primeiras paginas mais
horizontalizadas acaba influindo na dire¢do das imagens, embora se possa dizer que
ambas estejam bem representadas. Alguns jornais usam formas mais pronunciadas do
horizontal ou vertical, criando massas visuais contrastantes a partir das imagens, que
quando assim aparecem, geralmente trazem consigo corte, enquadramento e tamanho
que ampliam sua forca expressiva (Figura 68). Formas elipticas, triangulares ou
poligonais, e formas geométricas irregulares ou que tendem ao organico sdo de pouca
ocorréncia e no geral estdo associadas a fotos menores, como retrato de colunistas ou

personagens das matérias.
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4.4 Espacos e formas

A divisdo em colunas reina tranquila nos jornais, em especial nos de visual mais
tradicional. Contudo, sua ado¢ao tem variado ao longo do material analisado. Lembre-se
que o grid em certos segmentos ja foi uma estrutura rigida sobre a qual as matérias eram
dispostas. Na observacdo, se mostra ainda proeminente mas com maior flexibilidade,
em designs que trabalham com colunas maledveis, que podem variar muito ao longo das
edi¢des para acomodar demandas especificas ou mesmo em uma Unica edi¢do ao longo
do espago da pagina (Figura 74 78, 88). Além das colunas, o que transparece na
observacao deste acervo ¢ a centralidade dos modulos, que se tornam a unidade do
design dos jornais, com suas células servindo de base para a construgdo visual, com
relevo para os estilos centro de informagdo e magazine. A abordagem modular é
proeminente nos layouts com textos reduzidos e mais énfase em titulos e imagens
(Figura 45, 84, 86). No extremo desta visao modular, algumas ocorréncias aproximam-
se muito do visual de portais ou dos menus de navegagao de tablets — o que Javier Errea
(2014) critica como tabletizacdo das primeiras paginas (Figuras 75 e 76). Na critica que
ele faz, elas incorporariam c6digos visuais estranhos aos jornais ou, mais propriamente,
vindas do universo digital das telas e menus de navegagdo que formam quebra-cabecas

e despertariam no leitor a ilusdo de clicar sobre o titulo.
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Uma marca forte no proveito do espago, ndo apenas entre os norte-americanos que

adotam um modelo mais tradicional de primeira pagina, ¢ a presenca da verticalidade na
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sua organizacao (Figuras 20, 74, 79). Ha diversos exemplos que se baseiam em uma
coluna lateral que vai do topo ao rodapé, ocupando entre um quarto e um sexto do
espago da pagina, compondo com outros elementos da pagina uma preponderancia do
vertical que atravessa a distribui¢do textual, fotos e/ou ilustragdes. Uma ocorréncia
comum entre jornais de cidades do interior nos EUA. Hé véarios casos em que essa
estrutura ¢ atenuada com a mesclagem de blocos horizontais de chamadas, fotos e
outros recursos que produzem algo hibrido (Figuras 62 e 78). Tabloides aparecem
trabalhados na horizontalidade (Figura 80). Vale mencionar que nos EUA hd uma
preferéncia pelo formato standard e os tabloides em voga nesse pais se configuram
como metade dele (se v€ pouco entre os periddicos observados algum outro formato que

difira desses padrdes).
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Nas publicagdes sul-americanas e europeias (mas ndo s6) a marca da
horizontalidade se faz trivial e os contrastes de dire¢do sdo mais usuais. A visualidade
caracteristica de jornais brasileiros, bolivianos, venezuelanos e argentinos, por exemplo,
presentes no acervo, variam mais entre o vertical e o horizontal, fazendo desse ponto
uma forma ativa de produzir interesse (Figuras 45, 65, 83 a 87). No limite, como o0s
norte-americanos que adotam a verticalidade como quase norma, alguns brasileiros
demonstram predilecdo pela horizontalidade, construindo suas primeiras paginas com

uma organizagao espacial em faixas (ver adiante a analise do Jornal do Commercio).
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Uma constante sdo as janelas de destaque com chamadas no topo, que conduzem
aos modos de distingcdo dos espacos entre as informagdes tratadas como centrais e as

periféricas na edi¢ao e design. Nos jornais norte-americanos os chamados skyboxes sao
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comuns e costumam ficar acima dos logotipos ou ao seu lado. Matérias de esportes
figuram entre os temas dessa area. Nas laterais da pagina, com mais frequéncia do lado
esquerdo, uma coluna alta traz outro espago caracteristico das chamadas
hierarquicamente abaixo da manchete e da segunda matéria da edi¢do. Por vezes, no
rodapé ha destaques para outras matérias de menor importincia, ao lado do sumario da

edicdo, que ¢ bastante comum (Figuras 88).

Esse modelo ndo difere muito nas abordagens de primeiras paginas verticalizadas
ou horizontalizadas. As janelas que promovem matérias ao lado ou acima do nome do
jornal sdo triviais nos exemplares ao redor do mundo, sendo uma presenca forte nos
tabloides, cuja habitual divisdo horizontal faz deste tipo de chamada uma recorréncia
(Figura 33). Neste caso, contudo, elas marcam com maior regularidade a segunda
matéria da hierarquia visual da pagina. Nas edig¢des brasileiras do Metro, as chamadas
acima ou fundidas com o logotipo sdo tdo comuns que se tornaram praticamente um

elemento da identidade do jornal (Figuras 108 e 109).

Jornais brasileiros em formato standard se apresentam divididos em relacdo aos
boxes na area superior da pagina, ndo sendo tdo comuns quanto nos norte-americanos.
Alguns recorrem a uma faixa superior para colocar elementos terciarios na hierarquia
visual (Figuras 48, 83, 84), sendo o primario a manchete, com uma segunda matéria
mais realcada que os boxes. No rodapé ou na lateral da pagina entram os destaques
restantes. Outras publicagdes simplesmente ndo lancam mao desse recurso, deixando a
area do logotipo mais livre e arejada. Trata-se de um dado relevante pois a area do nome
da publicacdo tornou-se 1til: com menos espago livre ao seu redor e mesmo logotipos
mais compactos que permitem o seu transito em varias posi¢cdes na parte superior da

pagina.

Uma caracteristica importante ¢ que em meio aos destaques junto ao logotipo
surgem hoje muitas ocorréncias de fusdes e matérias em interagdo com o nome da
publicacdo. Aplicagdes do nome sobre fotos que dominam o topo da pagina, pedacos
das imagens que caem sobre ou atravessam a sua frente, esportistas ou outros
personagens que relacionam de algum modo com ele (Figura 89). Nao ¢ raro encontrar,
por exemplo, o nome do jornal inserido como um plano intermediério de uma foto, atrés
do personagem principal e & frente do fundo da imagem (ver andlise do Jornal de

Noticias, mais adiante). Logotipos, no geral, sdo area em que ha aplicacdes de cores,
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seja em fundos ou na propria tipografia. Em alguns veiculos, o padrdo de cores deles se

repete entre elementos da primeira pagina, como cartolas, fios e fundos.

Se em um momento os fios de separagdo de colunas e segregacdo de areas
tornaram-se indesejaveis, hoje ha multiplos exemplos de seu retorno consistente ao
design dos jornais, ao lado de espagos vazios também regulares, espalhando molduras (e
enquadramentos) pelas paginas. No geral, aparecem de forma sutil, mesmo quando
estdo em espessuras maiores, compensados por tonalidades mais claras. Os estilos de
aplica¢ao dos fios indicam algumas diferencgas regionais. Brasileiros se mostram com
mais frequéncia recorrendo a linhas mais espessas, embora leves. Norte-americanos
aplicam tracos mais escuros, mas finos. E em maior quantidade, sendo trivial que eles se
encontrem fazendo mais a separacdo bésica das matérias do que a estruturagdo de
espacos ou a aplicagdo para produzir variagdo e interesse visual. Poucos sdo, entre os
observados, aqueles que adotam fios de forma pronunciada, bastante visivel ou como

base de sua visualidade (Figuras 76, 77 e 84).
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Ja quadros e outras delimitacdes de area que envolvem fios ou fundos em cores e
tonalidades sdo muito difundidos, com frequéncia em tonalidades mais leves para criar
um realce em uma matéria secundédria. Chama a aten¢do como alguns jornais usam
cores vivas, intensas e saturadas como base para chamadas. Contudo, mesmo nos casos
de cores mais fortes, 0 mais comum ¢ que as areas de aplicagdo sejam pequenas, ficando
o destaque cromatico para as imagens; as cores mais disseminadas e vibrantes indicam,
no geral, publica¢des de viés popular e um tom mais apelativo de abordagem do leitor

(Figuras 14, 56 a 58, 76, 86, 87, 90, 91 e 94).

O uso do espaco ¢ bastante varidvel ainda em termos da quantidade de elementos
nas paginas e dos contragrafismos, indo da universalidade dos blocos densos de texto,
das muitas entradas a ocupagdo exaustiva com a quase eliminacdo de vazios. A
abordagem “do excesso”, tipica dos jornais populares — com um visual carregado, que
valoriza fotos e titulos, espécie de enunciagdo do grito — ¢ comum e muitas vezes
dialoga com este abarrotamento da péagina. Jornais de alguns paises asidticos se
mostram mais costumeiramente adeptos de um aproveitamento maximo do espaco, com
grandes quantidades de texto e contragrafismo reduzido ao minimo (Figuras 12, 22 e
72). A raridade de imagens em meio a tanto texto, em certos casos, acentua a densidade

e o peso visual desses layouts.
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J& no caso de jornais de viés popular, com destaque para os europeus, 0 uso
exaustivo do espago vem acompanhado de um trabalho tipografico que associa o
excesso de elementos na pagina com titulos em letras grandes, localizando a
expressividade tipografica no registro do grito (Figura 92 a 94). Em meio a um visual
repleto, as cores surgem como ponto importante de separacdo dos espagos: fundos
recortam areas, marcam o que pertence a cada matéria. Mesmo porque ndo € incomum
que alguns desses jornais recorra a formas irregulares que fogem dos modulos
retangulares e produzem um verdadeiro quebra-cabegas, com multiplos encaixes e

atravessamentos entre textos, imagens e titulos (Figuras 17 e 77).

A gestdo dos vazios e a quantidade de itens ¢ uma marca regional forte, indicando
tendéncia a visuais mais arejados nas publicagdes norte e sul-americanas e alguns
recortes dos jornais europeus. Publicagdes asiaticas tendem a ser mais carregadas. Os
estadunidenses procuram compensar o visual pesado das densas massas de texto com
separagdes entre eles que se apoiam em contragrafismos em relevo, caracteristica
ressaltada por Garcia (1984, 1987 e 1993) para a abordagem vertical da pagina um. Os
europeus sdo irregulares nesse sentido, com tendéncia a serem mais econdmicos nos
vazios (alguns de linha mais tradicional como os germanicos, por exemplo) e em alguns
casos bastante arejados (Figuras 26, 44, 46, 47, 49 e 82) por intervalos que ampliam os

claros das paginas (como os portugueses, espanhois, alguns franceses, entre outros).

4.5 Tipografia

Destaca-se entre as primeiras paginas uma diversidade tipografica, que acompanha
a riqueza das manifestagdes visuais encontradas na amplitude do que ¢ disponibilizado
no sitio. Algumas chamam mais a atengdo. Em particular, a aplicacdo de tipografias em
bold e extrabold para os titulos (com fontes sem serifas e de serifas grossas,
principalmente). Nao que isso seja uma novidade, mas indica padrdo de aplicacdo da
tipografia para hierarquiza¢ao e composi¢ao do CIV que se baseia no tom que se da aos
titulos e @ manchete. O contraste prevalece como recurso de destaque tipografico que

busca fazer a voz dos titulos ficar mais forte (Figura 38, 95, 97).
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O design tipografico “¢ a base sobre a qual se expressa graficamente a edi¢dao”,
lembra Moraes (2008). A tipografia ¢ um dos pilares da produgdo da identidade dos
jornais e constru¢do visual do ritmo nas paginas, com suas variagdes de tamanho, peso,
tonalidade e por vezes com a aplicagdo de cores num nivel mais funcional. Nao
obstante, os que adotam uma visualidade mais tradicional mantém o trabalho de
tipografia num registro mais leve, menos contrastado e evidenciado em termos de
hierarquia visual, o que restringe a gama de corpos de letras e pesos das fontes. E

tendem a um registro visual mais formal.

Algumas ocorréncias valem ser mencionadas. De inicio, o uso trivial de titulos em
caixa-alta, que ultrapassam as fronteiras dos modelos da pagina um, indo dos mais
tradicionais aos que pendem a outros codigos visuais, como o cartaz, a publicidade ou
mesmo a internet e os dispositivos moveis. E entre publicagdes praticamente de todos os
segmentos, dos mais afeitos ao jornalismo de referéncia aos jornais populares em que
este modelo de titulacdo sempre foi caracteristico (Figura 29, 36, 37, 40, 51, 66, 80 e
103).

A tipografia com frequéncia aparece sobre imagens e fundos, levando também as
letras negativadas. Esse recurso ¢ usado na manchete, mas ndo deixa de aparecer em
matérias do segundo e terceiro niveis da hierarquia. As caixas em cores escuras e titulos
em letras claras ou brancas, contudo, sio menos comuns fora de aplicagdes que denotam

um tratamento diferente para o assunto. Ou seja, o visual para titulos e chamadas

130



Design de imprensa e primeira pdagina do jornal impresso

menores usa menos a combinagdo de quadros coloridos e tons escuros e mais os fundos
claros, das tonalidades leves as mais saturadas. A presenca de titulos negativados em

letras muito pesadas estd mais circunscrita aos jornais de viés popular.

Ja a aplicagdo cromatica associada a tipografia, em titulos (sem ser sobre foto ou
fundos), por exemplo, ¢ bastante rara (Figura 23, 99). A cor ¢ aplicada normalmente em
recursos de apoio como as cartolas, ou sinais graficos como setas. Fica, assim, no
entorno deles. Assim, caracterizagdo cromatica corrente para titulos e textos ¢ o preto.
Cores na tipografia sdo comuns em jornais de linha popular para ressaltar palavras nos
titulos, sejam com letras numa cor distinta do restante do titulo, seja com termos

recortados por um fundo de outra cor (Figuras 98, 132 e 133).
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Os tipos que compdem o visual das paginas observadas se enquadram entre as
serifadas (proximas aos estilos antigo e transicionais, mas nao sd) que dominam o corpo
de texto. Ja titulos e elementos de apoio como cartolas e subtitulos e antetitulos
aparecem em serifadas e sem serifa, com presenca marcante das serifadas de estilo
antigo no modelo tradicional e das sem serifa em jornais que buscam seguir pela linha
do centro de informagdo ou dos que pendem para o estilo magazine. O uso mais livre da
tipografia, com a exploracdo das letras como imagem ou algo ilustrativo, mais

expressionista, € pouco frequente. Acontece especialmente nos jornais populares e de
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esporte e em algumas matérias especiais do tipo feature, que costumam ser destaque nas
primeiras paginas de domingo. As publica¢cdes norte-americanas de interior, por
exemplo, tém recorrido a tipografia, por vezes aplicada sobre imagens e fundos, de
forma mais expressiva (Figura 28, 29, 60 e 64). Nesses casos, letras em tamanho
exagerado, cores fortes, transparéncias e fusdo com o fundo, efeitos de volume e
texturizagdo aparecem para alterar as fontes. Em poucos momentos se pode verificar
emprego de tipografia especifica para associar certos sentidos, como letras manuscritas

ou que simulam tipos de cartazes de cinema (Figura 104).

As escolhas tipograficas demostram que a legibilidade ¢ questdo importante para
os periddicos analisados (a0 menos para os que usam o alfabeto romano). Tanto em
titulos quanto em textos (como em arranjos graficos) ¢ possivel verificar a adequacdo
das fontes escolhidas com esse quesito, os corpos de letra e o controle de contrastes que

facilitam a visibilidade do texto sobre fundos e imagens, embora existam excegoes.

4.6 Linguagem visual

Tomando os fundamentos da comunicagdo visual expostos por Lupton e Phillips
(2008) e Dondis (1997), a avaliagdo das paginas observadas indica uma maior
integracdo entre dimensdes verbais e visuais, especialmente nos exemplos menos
formais. Apenas para citar alguns, hd investimentos sobre o movimento € o
enquadramento de imagens como forgas expressivas, como citado; além disso, os
recortes as descontextualizam para recoloca-las em novo contexto, anulando a relagao
original entre figura e fundo e alterando a dimensdo dos planos, tdo relevante na
fotografia. O trabalho com planos no design ¢ intenso em muitas das paginas
monitoradas. Outros fundamentos como a modularidade, o ritmo, a simetria, as cores, as
camadas e transparéncia tém, da mesma forma, participacdo notdvel: as paginas
apresentam uma variagdo visual forte (a monotonia fica para alguns design formais,

tradicionais), langando mao de muitos fundamentos como contraste, divisdo elaborada

do espaco e presenca ativa de cores.

Contudo, na maioria dos casos nao ¢ possivel afirmar que o nivel de exploragao
dos recursos da linguagem visual va muito além de uma condi¢do funcional e/ou

complementar. Cores, por exemplo, entram em um nivel funcional, usadas como
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diferenciais e estéticas, dando mais ritmo e energia e também como amplificador
emocional. Mesmo as paginas que tornam a comunicagdo eminentemente visual, como
as capas-cartaz, a linguagem do design ¢ apropriada timidamente, apostando na maioria
das vezes apenas na fotografia como eixo. O acumulo e a sobreposicdo de camadas
talvez estejam entre as relagdes mais exploradas em face de muitas aplicacdes e
montagens; com transparéncia e conexdo entre elementos dos diversos planos (Figura

28).

Cuba y
curou: (<2l =R | |'|LE DE LA REUNIO

TEMOIGNERSONAMOUR
= __ POURLEQUEBEC [ . X
il o

Le Burundi
guerre

RECETTES

DEHAMBURGERS'
ETDEHOT-DOGS

Figura 101: Lance! (ed. Sao Figura 102: Le Journal de Québec Figura 103: Libération (Paris,
Paulo, Brasil, 12/08/2015) (Québec, Canada, 20/06/2015) Franca, 11/05/2015)

Noutra dire¢do, ¢ possivel verificar que o visual do jornalismo nessas paginas se
mostra bastante influenciado por elementos advindos de outras searas da comunicagdo e
do design, como o cinema, a publicidade, o cartaz e a revista. Nao ¢ incomum que
chamadas mais trabalhadas em termos de design recorram a particularidades de meios
que ndo o jornal impresso, mostrando a tendéncia elaborar publicagdes mais distantes
do que sdo as bases de sua construcdo visual tradicional. Assim, designs com um ar de
folheto promocional/publicitario (Figura 102), que se apropriam de signos proprios de
revistas, de homepages de portais na internet, das interfaces de softwares computadores
e/ou de aparelhos digitais (smartphones, por exemplo) ou, principalmente dos cartazes
publicitérios e do cinema (Figuras , 101, 103, 104), estdo presentes em todos os estratos
tipoldgicos de primeiras paginas — em tabloides e standards, em modelos tradicionais,
centros de informacao e estilo magazine. Por exemplo, um recurso que tem sido usado e
remete as condi¢Oes visuais da internet sdo os modulos como unidades de informacao

em paralelo, muitas vezes para colocar imagens em justaposicdo ou sequéncia,
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lembrando as ferramentas de exibi¢cdo de fotos em conjunto das midias digitais (como
slideshow). As fotografias de esporte que dialogam com enquadramentos e tomadas
tipicas das transmissoes esportivas da televisdo. Em jornais norte-americanos a presenca
de referéncias aos meios de comunicagao e a cultura de massa sdo frequentes. Por vezes,

contudo, sdo muito discutiveis em termos da qualidade do resultado (Figuras 104, 105).
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Podemos citar ainda alguns exemplos como o uso de icones no estilo da linguagem
de sinalizacdo, a apropriagao de graficos financeiros como ilustragdes, as montagens
fotograficas que lembram cenas cinematograficas de ficcdo ou de terror (entre outros),
ilustragdes montadas em narrativas visuais como em historias em quadrinho, desenhos
animados e mangds; a aplicacdo de efeitos e modificagdes em imagens com
interferéncias de sentido, montagens fotograficas que sejam mais alusivas e
argumentativas que propriamente reportem um evento (Figura 53). Em sintese, recursos

que demonstram o intercambio de linguagens e os atravessamentos entre as midias.
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4.7 Modelizacao

Uma ultima observagdo a partir do nimero elevado de layouts repetidos. A
padronizagdo do design por meio de modelos de diagramacgdo preestabelecidos, os
famosos templates, nao € novo e se ampliou com o avango das tecnologias digitais, mais
ainda com a integracdo entre plataformas de publicagdo para impresso, web e
dispositivos moveis. Isso se mostra, no material observado, em jornais ligados a
empresas que possuem varios titulos e, assim, produzem primeiras paginas similares a
partir de um layout modelo usado para todos os veiculos da sua rede. Uma pratica
significativa entre os periddicos norte-americanos monitorados, uma vez que muitos
deles pertencem a cadeias de jornais, e disseminada por todas as regides representadas

no acervo do sitio.
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A modelizacdo ou “templatiza¢do” indica um uso especifico do design no
jornalismo, mais voltado para o fluxo de trabalho do que para a exploracio
comunicativa dos recursos visuais disponiveis pelas tecnologias de publicacdo (Figuras
106 a 109, 110 a 112). O extremo dessa tendéncia ¢ o jornal especializado DigiTimes
(Figuras 113 a 116), cujo unico molde de pagina se repete em todas as edi¢cdes ao longo

dos meses monitorados.
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4.8 Analises

Como mencionado, foram escolhidos cinco jornais dentre os que constavam da
semana composta para um estudo detido a partir do quadro proposto. Como um dos
objetivos deste trabalho era o proprio compor o quadro, seu propdsito também era testar
a matriz e identificar pontos fortes e fracos. A seguir, a sintese das andlises
empreendidas, comegando-se pelos quatro brasileiros (das capitais para o interior) e
concluindo com o periddico portugués. Todas as reproducdes das primeiras paginas dos
cinco jornais foram retiradas do sitio do Newseum (Figuras 117 a 148). E todas as

consideracdes referem-se apenas ao material analisado.

4.8.1 Jornal do Commercio

O Jornal do Commercio (Figuras 117 jorna mmer I

a 123) foi fundado por Francisco Pessoa de

Queiroz e comegou a circular em 3 de abril
de 1919. Possui sede na cidade de Recife,
em Pernambuco. E distribuido em varias

cidades do estado e fora dele, com uma

circulacio média diaria de 34,6 mil
exemplares em 2015 — ou mais
precisamente, em torno de 53 mil
exemplares aos domingos, 48 mil aos
sadbados e entre 33 mil e 37 mil durante o
restante da semana (Jornal do Commercio

2015). Em 2016, passou por reformulagao,

com alteragdes no logotipo ¢ um discurso i e 2 peai
~ . . o -

de Ienovacao a partir de um visual “mais Figura 117: Jornal do Commercio (19/04/2015)

leve e atraente” (JC Online 2016). Assim,

ndo se encontra mais do modo como aparece neste trabalho.

Pertence ao grupo Sistema Jornal do Commercio de Comunicacdo, que controla

outras empresas do setor, como varias emissoras de radio, duas televisdes, um portal de
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noticias e um outro jornal. O Grupo JCPM, ao qual estd ligado, atua ou ja atuou também
em empreendimentos imobiliarios, administracdo de shopping centers, no setor de
supermercados e cartdes de crédito®. Durante a observagdo desta pesquisa, 212

primeiras paginas foram registradas no sitio.
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Figura 118: Jornal do Commercio Figura 119: Jornal do Commercio Figura 120: Jornal do Commercio
(11/05/2015) (20/06/2017) (14/07/2015)

O Jornal do Commercio estrutura o espago por uma divisdo repetitiva: primeira
dobra horizontalizada e o espago da segunda dobra variando entre composi¢des verticais
(Figura 117) e horizontais (Figuras 120 a 123). Nas edi¢des analisadas, hd dominancia
da horizontalidade. As distingdes entre o central e o periférico sdo construidas em
algumas primeiras paginas apenas usando a gradagdo hierarquica entre o espago
superior e o inferior, em decréscimo a partir do mais importante no topo. Contudo, em
algumas edigdes o jornal langa mao dos destaques acima da manchete, com quadros e

imagens (Figuras 119, 121 e 122). Um grid modular atua na estruturacao do espago.

60 Com informagdes do proprio jornal (Jornal do Commercio 2015) e de verbetes da Wikipédia (“Jornal
do Commercio (Recife)”. 2017. Wikipédia, a enciclopédia livre. Acesso em 20/06/2017.
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Jornal do_Commercio_(Recife)&oldid=48877515;
“Sistema Jornal do Commercio de Comunicagido”. 2017. Wikipédia, a enciclopédia livre. Acesso:
20/06/2017. https://pt.wikipedia.org/w/index.php?
title=Sistema_Jornal do_Commercio_de_Comunica%C3%A7%C3%A30&oldid=48482884. “Grupo
JCPM”. 2017. Wikipédia, a enciclopédia livre. Acesso: 20/06/2017.
https://pt.wikipedia.org/w/index.php?title=Grupo JCPM&oldid=48559429.
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O periddico recorre a um numero médio de quatro fotografias por pagina, em que
uma delas assume de forma clara a ancoragem. Explora, assim, mais a imagem na
construcdo do centro de impacto visual do que a titulagdo e a tipografia. As fotos de
esporte, com énfase para o futebol, ddo a tonica das imagens, que nesta tematica
recorrem bastante ao apelo emocional (Figura 118). A aplicacdo de efeitos nelas ndo é
incomum: nas paginas analisadas, hd foto recortada em que parte dela extrapola o
quadro da forma retangular do espaco a ela reservado e interage com o logotipo (Figura
117); outra, relativa a manchete sobre politica na esfera federal (relagdo entre executivo
e legislativo) recebe modificacdes que inserem um rasgo e uma costura manual sobre a
fotografia, produzindo significados conexos (Figura 121); e mais uma em que a edigdo
procura reforcar a relagdo de sentido da imagem com o titulo retirando o fundo (Figura
15). O uso de interferéncias visuais estd também em uma manchete (de 20/06) decorada
com referéncias as festas juninas (Figura 119). Nao foram observados graficos

informativos na semana composta.

mmercio jornal do™commercio jornal to%¥commercio

ais 2.100 empregos

Nz STF proibe doacdo de
: empresas nas eleicoes

Eduardo
troca Ledo

d
© Leste-Oeste =i

Sem a merenda, niio hd aulas

Figura 121: Jornal do Commercio Figura 122: Jornal do Commercio Figura 123: Jornal do Commercio
(12/08/2015) (18/09/2015) (15/10/2015)

Em termos de quantidade de elementos e de recursos visuais de apoio, ha fios
dividindo os espacos disseminados por toda a pagina, cuja presenca numerosa ¢
atenuada pela espessura fina e as tonalidades claras. Sao também fartas as chamadas por
edicdo (em média 11), caracterizando um tipo de centro de informagdo, que estdo

divididas do seguinte modo: dois ou trés assuntos mais destacados no primeiro nivel
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hierarquico, por vezes um nivel intermedidrio com mais uma ou duas chamadas, e o
restante delas em um terceiro nivel bastante atenuado. Essas chamadas estdo apoiadas
numa paleta de cores claras, com um verde em tonalidade suave e apagada marcando os
titulos, o que reduz os contrastes e a variacdo visual, interferindo no ritmo e deixando
um tom palido como marca da tipografia. Contudo, as cores fortes por vezes
compensam esse efeito. Elas sdo exploradas tanto em algumas fotografias (Figuras 117,
118 e 120) quanto nos raros fundos (Figura 122) e de modo ainda mais incomum no

titulo (Figura 123).

A tipografia dominante nas chamadas principais ¢ serifada e nas periféricas tanto
titulos quanto textos costumam vir em fontes sem serifa. No caso dos temas destacados
nas caixas de topo, aplica-se um tipo sem serifa, pesado. Na Figura 122, esse destaque
apresenta modalizagdes de sentido aplicadas ao titulo por meio da variagcdo de peso da
fonte em algumas de suas palavras, o que dialoga com a modaliza¢do introduzida pela

escolha da foto, seu enquadramento e recorte.

Pelo conjunto do que foi analisado, o Jornal do Commercio apresenta uma
tendéncia a tentar integrar verbal e visual, anexando sentidos as chamadas por meio de
intervengdes também no nivel da linguagem visual, produzindo modalizagdes na
enunciacdo e expondo sua posi¢do de enunciador. Aspectos que também ficam patentes
na analise verbal de alguns titulos em que os pontos de vista adotados na enunciagdo se
mostram mais (“Sem a merenda, ndo ha aula”, edicao de 18/09/2015 ou “Dor de cabega
com nova regra das domésticas”, edicdo de 14/07/2015). Sua visualidade, repleta de
elementos e com pouco ritmo, tende a produzir paginas de pouco interesse € um tanto

apagadas, condicdo na qual a imagem se torna o elemento central e o contraponto.
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4.8.2 A Gazeta

O jornal 4 Gazeta, de Vitoéria, foi fundado

em 1928 pelo jornalista Thieres Vellozo. E uma

publicacdo didria da Rede Gazeta, um grande

grupo de comunicacdo do estado do Espirito Por queo Br_asil
trabalha muito e,

nao fica rico ¢

0 pais aparece mal no
ranking mundial da

Santo, que inclui emissoras de radio e televisao,

portais informativos na internet, e que publica

também o jornal de linha popular Noticias — fecew g
de impostos
yo1e N e a falhas na

Agora (NA). A empresa ¢ ligada a Rede Globo,  educasio
entre outros
fatores

maior grupo de comunicagdo do Brasil. Em
2011, passou do standard ao berliner (27,5 cm x

Argentina.

38,1 cm), justificando a mudanca para o

Encarte para todo Norte do estado. ST

Figura 124: A Gazeta (19/04/2015)

“formato compacto” como “tendéncia mundial”
entre “jornais de qualidade” (Rede Gazeta,
2014). A média de circulacdo em 2015 estava na casa dos 19 mil exemplares (ANJ
2016). O sitio da empresa ndo informa a regido de abrangéncia do periddico, mas o
servico de assinaturas ressalva que atualmente as entregas sao feitas apenas na Grande
Vitoria e Guarapari®. Foram registradas 212 péaginas enviadas, em 213 dias de

acompanhamento do sitio do Newseum.

As paginas analisadas de A Gazeta (Figuras 124 a 130) mostram um investimento
na tipografia com énfase para a produg¢do da ancoragem visual, embora as imagens
também sejam fundamentais na constru¢do do centro de impacto visual. As manchetes
sdo destacadas em fonte negritada, ocupando grande por¢do do espago. Ao mesmo
tempo, o jornal trabalha a pagina um no estilo centro de informagao, com uma média de
outros cinco titulos que, embora em dimensdes bem menores, usam também tipografia
forte, sobressaindo-se no padrdo de layout que valoriza os espagos vazios e produz,
assim, destaque para os diversos elementos. No conjunto deste centro de informagao, a

opinido € presenca constante. Sao em média dez chamadas por dia, com trés a quatro

61 Consta no site: “Entrega somente na Grande Vitdria (Vitoria, Vila Velha, Serra, Cariacica, Viana e
Funddo) + Guarapari”. Conforme A Gazeta. 2017. Assinatura completa. Acesso em 06/2017.
Disponivel em >http://assinatura.agazeta.com.br/assinatura-completa<. Isso nao significa que o jornal
ndo seja vendido em bancas de outras cidades.
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delas referindo-se aos textos dos colunistas e comentaristas indicados no rodapé,
normalmente com foto recortada junto dos titulos. A presenga de textos como
complemento das chamadas ¢ variavel. Por vezes, apenas cartola e titulo, outras titulo e

subtitulo, outras ainda pequenas chamadas, sem subtitulo, indicando certa economia no

anuncio das matérias.
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Figura 125: A Gazeta
(11/05/2015)
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Figura 126: A Gazeta
(20/06/2015)
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Figura 130: A Gazeta
(15/10/2015)

A hierarquia se apresenta bem definida, em quatro niveis. No primeiro a manchete,

baseada entdo em tipografia pesada, com dimensdo pronunciada. No segundo, um ou
mais destaques com ao menos uma imagem, que por vezes vem no topo acima do

logotipo (Figura 126), outras acima apenas da manchete (Figura 127) ou mesmo na
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parte inferior da pagina (Figura 125). Nao raro, essa imagem ¢ a principal da pagina
(Figuras 126, 127 e 128).

Os elementos imagéticos sao também centrais na edi¢do e no design de 4 Gazeta.
De inicio, no primeiro dia da semana composta uma montagem aplica fotografia sobre
barras que simulariam um grafico (Figura 124) para ilustrar a primeira pagina (ndo se
trata de grafico informativo pois ele ndo traz dados, apenas indica posigdes e constroi
um sentido conexo a chamada). Outras aplicagdes de titulos e efeitos sobre imagem
mostram a relevancia dela nos processos de edigdo: recortes que retiram o fundo e
recontextualizam as fotografias, ampliando sua conex@o com os titulos e os sentidos
estabelecidos no verbal (Figuras 125, 129 e 130); aplicacdes e recortes parciais sobre
imagens (Figura 124), com efeitos de transparéncia, intercalagdo de planos (Figura
125) e quebra da rigidez do quadro e conexdo visual com outros elementos, como o
logotipo (Figura 127). No recorte analisado, o enquadramento ¢ um traco forte da
edigdo, apoiando uma imagética que adiciona emocdo e expressdo a visualidade

(Figuras 125, 126 e 130).

A horizontalidade domina a construgdo visual das primeiras paginas de 4 Gazeta,
embora haja alguns exemplos mais mesclados. O jornal usa um grid modular, mas que
ndo ¢ uma estrutura muito rigida e por vezes ¢ quebrado e variado ao longo de uma
unica pagina com mais de uma divisdo e mesmo com colunas de vérias larguras na
mesma faixa horizontal. H4 uma profusdo de fios finos para a demarcagao dos espacos e
a separagdo das matérias, por vezes combinados com quadros marcados de fotografias
ou boxes de fundo claro. O uso de cores fora das imagens esta atrelado a uma paleta
simples, em que o azul do logotipo ¢ o principal recurso cromatico. A cor que
predomina, ¢ o preto dos titulos e o azul do logotipo. As variagdes indicam a adogdo de

um projeto grafico com certa flexibilidade.

Em resumo, a hierarquia ¢ um dos pontos centrais do design de 4 Gazeta, que
combina no layout a variedade de chamadas com destaque visual, em uma pagina que
tende a ser mais ritmada em funcdo dos contrastes do que propriamente leve, apesar dos
contragrafismos bem marcados. A composi¢do indica um uso da visualidade no sentido
de integrar as modalidades de linguagem, com diversas manifestagdes de reforco no
didlogo entre verbal e visual. Um conjunto heterogéneo de elementos convivem nos

modos de enunciagdo: o tom forte dos negritos e das dimensdes (Figura 130); uma certa
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proximidade com o leitor em um modo menos formal de apresentar as informacdes,
chegando a usar pequenas doses de ironia (Figura 129); as modaliza¢gdes produzidas no
jogo entre verbal e ndo verbal, dirigindo sentidos e indicando certa perspectiva do
enunciador pela enunciacao (Figuras 124, 125 e 129). Isso faz da visualidade do jornal

algo que caracteriza a tensdo permanente entre dar énfase suficiente e ndo ser apelativo.
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4.8.3 Amazonia

O Amazénia Hoje, ou Amazonia Jornal
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jornal O Liberal, tradicional na regido. Figura 131: Amazénia (19/04/2015)
Fundado no ano 2000, o Amazonia ¢ publicado

em formato chamado no Brasil de berliner (27,2 cm X 38 cm) com tiragem de 37 mil
exemplares aos domingos e 33 mil nos dias uteis (ORM 2014). Na pesquisa feita no
sitio do Newseum em 2015, 136 primeiras paginas registradas durante o monitoramento.
Em 2017, inaugurou uma reformulacdo visual que, entre outros pontos, alega ter

ampliado o tamanho das fotografias e tornado a leitura mais facil (O Liberal 2017).

A visualidade do Amazénia (Figuras 131a 135)¢ baseada em uma estética do
excesso, com cores fortes, saturadas, no espectro de matizes mais elementares como o
vermelho, amarelo, azul e o verde. A partir das cores, delimita espagos das matérias e

destaca palavras nos titulos. Aposta num design vibrante, que “fala alto”.

Os quadros delimitados para as chamadas sdo estruturantes, baseados numa divisao

modular do espago (Figuras 132 e 133) que ¢ seguida com regularidade, que também ¢

62 Em outras fases de sua existéncia dava espago a imagens sensuais em suas primeiras paginas, com
destacadas fotos de mulheres com pouca roupa (em trajes de banho ou roupas intimas) e posigdes que
destacavam seus corpos, fazendo da exposi¢do do corpo feminino erotizado um dos seus apelos
centrais. Ver Kabuenge ¢ Costa (2014).

63 Dados sobre a ORM retirados do verbete na Wikipedia (“Organiza¢cdes Romulo Maiorana”. 2017.
Wikipédia, a enciclopédia livre. Acesso: 20/06/2017. https://pt.wikipedia.org/w/index.php?

title=Organiza%C3%A7%C3%B5es R%C3%B4mulo Maiorana&oldid=49047482) e das paginas
das empresas do grupo, acessiveis principalmente a partir do link http://www.orm.com.br/.
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regra em outros aspectos como a paleta de cores, tipografia, e os alinhamentos ,

indicando consisténcia no trato com a padronizagao grafica.

Sdo em média seis a sete chamadas na primeira pagina, incluindo a manchete. Nao
ha textos nelas, apenas titulos, subtitulos e remissdo de pagina. Mesmo com poucos
elementos, o layout quase ndo apresenta espagos vazios e, assim, a pagina mostra-se

saturada ndo apenas nas cores.

O jornal faz das fotografias o foco de sua visualidade, alternando suas imagens
entre temas de violéncia/cobertura policial (Figura 117 e 133) e esportes. Com poucas
chamadas, investe no destaque, produzindo ancoragem visual densa ndo apenas com a
foto principal, que ocupa uma por¢do grande da pagina, mas também com manchete em

caixa-alta, negativada sobre um fundo vermelho, a cor da editoria de policia.

A presenga de corpos de pessoas mortas € constante, o que indica um modelo de
jornalismo popular j4 ndo mais tdo comum no Brasil. Os elementos imagéticos estao
restritos as fotos nas edi¢des analisadas. Elas no geral destacam movimento quando
relativas a esporte. E a morte violenta como o habitual da cobertura policial: na
reiterada apari¢do de cadaveres, alguns compdem cenas repletas de sangue (Figura
133). Por outro lado, as imagens de mulheres em trajes sumarios em poses provocantes,
que eram uma presenga constante em periodos anteriores (cf. Kabuenge e Costa 2014)

ndo aparecem nessa fase, a0 menos nao nas paginas da semana compostas.

Alguns pontos valem ser notados: (a) um sumario da edicdo na primeira pagina
indica o escopo dos assuntos cobertos e o espagco que ocupam na edigdo, tipificando a
divisdo tematica regular do jornal popular (geral, show, esporte e policia); (b) fontes sdo
sem serifa em sua grande maioria, com titulos negritados em caixa-alta; (c) o contraste
entre formas verticais e horizontais ¢ sutil e o trabalho com a foto principal que faz a
ancoragem visual em toda edi¢do se d4 em uma razdo que tende muitas vezes ao
quadrado; (d) com pagina pequena e visual que procura destacar tudo, a segregagdo dos

espacos se da geralmente em duas camadas: o principal (a manchete) e o restante.

Em sintese, o Amazonia traz um visual carregado e atravessado pelo apelo
emocional, o que ndo foge do espectro dos jornais populares. Ao contrario de outros,

contudo, assume um tom um tanto sério, sisudo, as vezes frio. Em poucas palavras,
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dramatico na tematica e nas imagens, mas distanciado nos modos de enunciacdo. As
cores como forma de destaque em certas palavras dos titulos acentuam o tom severo e
dramatico, modalizando a informacdo ao frisar verbos e outros termos que refor¢gam o
carater violento dos acontecimentos manchetados (morre, mata, morta, arranca).
Modalizagdo que, por suposto, ndo ocorre s6 no titulo principal, mas que ganha mais
forca em face de sua dimensdo. Trocadilhos e girias, comuns no segmento dos
populares, ndo se mostram com frequéncia. A integracdo verbal e visual, que
normalmente estd a servico de uma variante jornalistica mais leve e por vezes até

jocosa, aqui aparece atuando em uma vertente mais dramatica.
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4.8.4 Jornal da Manha

O Jornal da Manha foi fundado em
1954. Integra hoje a Rede Paran4 Noticias
Ltda®. Em 2015, a época do
acompanhamento no sitio do Newseum,
circulava em formato standard. A edigao de
domingo da semana composta (Figura 136)
saiu com 56 paginas, circulando na sede e
em mais 26 cidades da regido dos Campos
Gerais, no Parani, A época da pesquisa
(2015), era publicado de ter¢ca a domingo®.
Em 2016, passou por uma reformulagdo e
se apresenta agora no formato adotado no
Brasil como berliner (A Rede 2016). Apos
a mudanga, circula agora as segundas-feiras
e unificou as edi¢des de sdbado e domingo

final de
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Como periodico de circulagdo regional, o Jornal da Manhd centra sua primeira um

em assuntos marcados por proximidade geografica com a cidade-sede. Apresenta

regularidade em seu design nas edicdes analisadas (Figuras 136 a 141), com

investimentos basicos em uma pagina dominada por numerosas chamadas, o que faz

com a ancoragem visual seja pouco explorada, com um centro de impacto visual ndo

muito destacado. O logotipo do jornal apresenta dimensionamento € posi¢do que no

64 http://arede.info/

65 Sobre a tiragem do Jornal da Manha, dados de 2009 indicavam cerca de 11 mil exemplares aos
domingos ¢ 10 mil em dias uteis (Cervi, Massuchin, Engelbrecht 2009). Outra informagao, de 2011
(Godoy), fala em 12 mil exemplares em dias uteis ¢ 14 mil aos domingos. Ambas citam como fonte o
antigo sitio do jornal que no momento da redagdo desta pesquisa fora do ar. O sitio atual apresenta

erro na pagina relativa ao kit de midia.

66 Jornal da Manha. 2017. Tabela de pregos. Disponivel em
http://publicidade.jornaldamanha.info/pdf/tabelajm.pdf. Acesso em 20/06/2017.

148


http://publicidade.jornaldamanha.info/pdf/tabelajm.pdf

Design de imprensa e primeira pdagina do jornal impresso

geral faz com que ele se sobressaia no conjunto, competindo inclusive com a manchete,

mesmo com que ela se apoie em tipografia pesada. Por vezes, um CIV baseado em

fotografia ¢ elaborado, explorando o topo da péagina em uma opg¢do nitida pela

horizontalidade (Figuras 136 e 138).
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Duas edi¢des das seis analisadas apresentaram 17 chamadas (junho e agosto,
Figuras 137 e 139), sendo que a média do conjunto ficou em 14, evidenciando a
proposta de fazer da primeira pagina um centro de informag¢do. Apesar da quantidade, o
layout ¢ claro, tendendo ao leve em face das escolhas tipograficas que apostam nas
letras sem serifa para titulos e a maioria dos textos, com variagdes de peso que vao do
extrabold ao light. Ha ainda uma fonte serifada usada em textos de chamadas principais
que também produz uma textura clara. A leveza decorre também de espagamentos largos
entre os elementos, mesmo com a presen¢a generalizada de fios demarcando éareas e
separando as chamadas. Os fios em quantidade sdo compensados por espessura fina e
tonalidade clara. As diferencas de peso, como também a quantidade de titulos e fotos
(uma média superior a 5 por edi¢do) ddo um certo ritmo a composi¢ao. Por outro lado,

nada ganha muito espaco e ou tem uma condi¢do muita evidéncia.

Em linhas gerais, alguns indicativos dos padrdes de design de imprensa adotados

pelo Jornal da Manha:

* Cor - Uso sutil e pouco disseminado da cor para além das imagens — alguns
boxes com fundos em tons claros (Figuras 139 a 141) , saindo dessa
configuracdo apenas os quadros em amarelo saturado que aparecem em algumas
primeiras paginas (Figuras 136 e 137). E a aplicacdo em cartolas com duas

cores principais: o vermelho e verde.

* Imagens e graficos — As fotografias sdo em geral em plano aberto, concentradas
em cenas como reunides, acidentes, prédios abandonados, paisagens, entre
outras, com menor frequéncia de personagens (Figuras 139 a 141). Elas tém
mais carater informativo e documental. As imagens em geral ndo exploram
movimento, nem se mostram voltadas a uma dimensdo emotiva. Nao ha
aplicagdo de efeitos, a ndo ser alguns recortes em imagens periféricas (cultura e

esportes). Nao foi registrada a presenga de graficos informativos.

* Espaco - As paginas mesclam bastante formas horizontais e verticais, com
contrastes que reforcam o ritmo visual. Em termos de divisao do espago, o jornal
explora destaques no alto da pagina, com boxes e faixas horizontais acima do
logotipo (que se move entre o topo e a metade da primeira dobra) e as laterais

esquerda e direita com varios assuntos secundarios. Na divisdo do espago, o grid
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se distancia de uma abordagem modular e as relagdes de alinhamento sdo pouco
observadas, com interrup¢des tanto na dire¢do horizontal quanto vertical (ver
por exemplo as varias larguras de colunas ao longo da pagina e as poucas faixas

horizontais na Figura 141).

Em poucas palavras, o Jornal da Manha apresentava nesta época um layout bésico,
tendendo ao regular e regrado, numa linha mais suave e tradicional, sem fazer da
visualidade um ponto fundamental da sua forma de comunicar. A integragdo entre visual

e verbal se apresenta no nivel funcional.
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4.8.5 Jornal de Noticias

O Jornal de Noticias é uma
publicacdo didria sediada no Porto, em
Portugal. Fundado em 1888, ¢ hoje o

unico jornal da cidade, apdés o

Vo
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mas maior influéncia sobre o norte do

pais (Global Media Group s/d). Esta sob

. Fi 142: Jornal de Noticias (19/04/2015
controle do Global Media Group, que fgura ornal de Noticias (19/04/2015)

detém a propriedade de diversos produtos e servigos de comunicagdo na area de TV,
radio, impressos e internet. Em 2015, época da observagdo, sua tiragem média estava na
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faixa dos 78 mil exemplares e circulagdo paga na dos 57 mil a 58 mil®. Nos sete meses

de monitoramento, foram registradas 202 edigdes presentes no Newseum.

O Jornal de Noticias se baseia também em um visual centrado na ancoragem,
construida a partir de fotografia e titulagdo. A tonica das edi¢cdes analisadas ¢ a dinamica
de uma imagem ampla, capaz de chamar a atencdo por seu conteudo e por suas
configuracdes de formato, dimensdo, cor e posicionamento, a dividir o foco com um
titulo também grande e igualmente posicionado com destaque. As imagens, contudo,
mostram-se o eixo das estratégias de design e edi¢do. Vale notar que na semana
composta, em todas as primeiras paginas analisadas a fotografia central ndo se referia a
manchete, mas a uma segunda matéria da edi¢do. A quantidade de imagens ¢ pequena —

em média trés — de forma a valorizar a foto central por meio de um tamanho muito

67 Também com informacdes do verbete Jornal de Noticias da Wikipédia (“Jornal de Noticias™. 2017.
Wikipédia, a enciclopédia livre. Acesso: 20/06/2017. https://pt.wikipedia.org/w/index.php?
title=Jornal de Not%C3%ADcias&oldid=48268835).

68 Ver Analise Simples. Associa¢do Portuguesa para Controle de Tiragem e Circulagdo — APCT.
Disponivel em http:/www.apct.pt/Analise_simples.php. Os dados da APCT incluem a circulagao
impressa e digital.
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superior ao das outras. No geral, elas s3o objeto de tratamentos e alteragdes que
envolvem recortes e fusdes (Figura 147, 148), produzindo sentidos outros. Muitas
vezes, falam de forma independente da chamada (Figura 148), colocando a fotografia
no centro da producdo de certos enunciados. Ainda nessa dire¢do, muitas vezes as
escolhas da edi¢dao densificam a interagdo entre verbal e visual, em uma dinamica de
reforco mutuo a partir da valorizagdo das imagens (Figura 145). Sobressai, assim, um
tratamento peculiar que ndo economiza interferéncia nas fotografias. Uma recorréncia ¢é
a interposicao de planos a partir de recortes, fazendo com que o logotipo do jornal fique
numa posicao intermediaria entre os planos de fundo e o primeiro (Figura 142, 144,

145 e 146).
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As fotos do Jornal de Noticias apresentam um trago emocional pronunciado, com
enquadramentos que valorizam os personagens (Figuras 146 a 148) e as acdes, no que
0 movimento aparece como uma escolha trivial, especialmente na cobertura esportiva

(Figuras 142, 143 e 146).

As chamadas integram grande parte dos elementos. Em um formato tabloide, o
periddico coloca em média nove delas com diferenca de tamanho que marca a
hierarquia visual dos titulos. O resultado caracteriza, por um lado, o pendor a tornar a
pagina um centro de informacdo. Por outro, produz um visual carregado, com pouco
contragrafismo (entrelinha apertada) e uma dose de conflito na disputa pela atengdo do
leitor, causado por exemplo, pela recorréncia a recursos como cores em titulos (Figura
145). A tipografia dominante ¢ serifada, distinguindo-se apenas a fonte sem serifa que
titula sobre as imagens. Ambas s3o pesadas e ajudam a escurecer o visual. H4 ainda
aplicacao de fios pretos para separar os destaques da edi¢cao, como também quadros com
fundo em tonalidades claras, reduzindo também o contragrafismo (Figuras 146 e 148).
As chamadas ndo possuem textos: cartolas coloridas, na mesma linha do titulo, indicam

o0 assunto e a seguir fica a remissdo de pagina. A visualidade se aproxima do excesso.

O espago esta estruturado por um grid modular, usado com certa flexibilidade. As
relacdes entre vertical e horizontal sdo exploradas em alguns casos com contrastes
realgados (Figura 148), mas no geral uma das dire¢cdes ¢ dominante no conjunto dos
layouts avaliados (Figuras 143 a 146). As marcas de distingdo entre camadas
hierarquicas das chamadas sdo proeminentes em dois niveis bem definidos: o principal,
no qual estdo a manchete e a segunda matéria (a da foto maior) e um periférico com o
restante das chamadas. O nivel intermediario ¢ no geral pouco ressaltado visualmente
(Figuras 143 a 146). Um elemento comum as paginas sdo as promogodes envolvendo

objetos como facas, calgados, produtos eletronicos e DVDs (Figuras 145 e 148).

Em resumo, o Jornal de Noticias se destaca no conjunto dos cinco periddicos
analisados na semana composta como o que mais efetivamente integra verbal e visual
nos seus modos de comunicagdo. A visualidade é ponto central da sua enunciagdo, que
se encontra permeada por estratégias que procuram criar destaque e chamar a atengao,
fazendo uma abordagem incisiva dos leitores (note-se a recorréncia das promogdes). Por
meio dela, o jornal adiciona doses de emogao e drama, como também delimita posigdes,

modalizando enunciados verbais e visuais (Figuras 145 a 147).
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5. Consideracoes finais

Conseguiriamos delinear os contornos de uma quinta “revolucao”? Talvez eles ja
estejam marcados no que foi exposto desde o inicio deste texto. O objetivo deste
trabalho ndo era responder esta pergunta, mas menciona-la nesta fase final parece
necessario. De qualquer modo, estamos em meio a um processo de transformacgdes

intensas que ainda nao se consolidaram.

O design de imprensa hoje estd atravessado pelas demandas da multiplataforma e
os jornais impressos estdo vendo o quadro de suas condi¢des de existéncia se alterando
(de modo negativo) muito rapidamente. Algumas faces dessa situa¢do indicam as
transformagdes profundas que estdo se processando, em uma ruptura que ja vém
ocorrendo ha tempos desde o fenomeno da internet. E que nos ultimos anos se acelerou
intensamente. O contexto do jornal impresso se modifica em varias diregdes, com
repercussdes no design jornalistico, nos padrdes de visualidade que seriam

caracteristicos do jornalismo.

Em primeiro lugar, vale notar que o género visual jornalistico que se caracterizou
apos a fase de atengdo ao design ja havia se transformado bastante com o pds-televisivo.
Ambas as fases trazem referéncias visuais que se tornam algo cada vez mais distante,
mesmo que os jornais mais tradicionais as mantenham firmes e fortes em suas paginas.
A visualidade do jornal, em face dos multiplos jornalismos praticados ao redor do
mundo, nunca foi homogénea, estanque e muito menos fixa. No caso dos padrdes
ocidentais, o deslocamento ¢ indicio importante e que vem junto com a complexidade
das mudangas. O mais relevante ¢ notar a rapidez com que as marcas de um género
visual estdo sendo abandonadas, pois para o novo contexto ja ndo se mostram mais tao
uteis ou necessarias. A referéncia ao jornal impresso (e aos outros meios mais
tradicionais) como matriz da prética jornalistica — e de visualidade — vai se dissolvendo
enquanto as midias digitais se tornam disseminadas e inevitaveis. Com elas, novos

padrdes de visualidade jornalistica.
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Em meio a diversidade do que foi observado nos sete meses de monitoramento das

primeiras paginas exibidas no Newseum, alguns pontos ficam, entdo, como

consideracdes finais e podem ser TUteis entdo para se pensar aspectos dessa

transformagdo do design de imprensa, conforme exposto em topicos a seguir.

A linguagem visual dos jornais vistos estd longe de ser uniforme e mostra-se
bastante hibrida hoje. As pdginas observadas, quando vistas em conjunto,
apresentam uma grande multiplicidade de configuragdes, indicando muitos
padrdes distintos. Algumas marcas sobressaem, como a sensacao de que estamos
diante de uma infinidade de (pseudo) cartazes, em meio a uma banca repleta de
capas de revistas. O hibridismo da linguagem visual, as mesticagens, sdo um

traco a ser considerado.

A tdnica atual do design de jornais ¢ chamar a atencdo. A disputa pelo olhar dos
consumidores de informagao, seja nas bancas, seja nas redes sociais, ¢ um ponto
importante a ser considerado para avaliar o design. Ele procura cada vez mais
falar alto, fazer sua voz aparecer em meio a infinidade de estimulos. A atenc¢ao
se torna o bem mais importante em um contexto de sobrecarga de informacao e
estimulos. Os esforcos nessa necessidade de capturéd-la, contudo, nem sempre
levam a bom termo. No acervo observado, ha uma diversidade de padroes de
comunicag¢do visual, com algumas construgdes bastante elaboradas e sofisticadas
em termos de linguagem e outras em um registro do rudimentar, do tosco, de
resultado duvidoso (algumas estdo colocadas nas figuras da parte 4). O nivel de
integracdo entre verbal e visual mostra-se em muitos casos pouco aproveitado.
Talvez isso ajude a explicar a incorporagdo de outras linguagens visuais, como a

publicidade e o cinema, em que essa integracdo tradicionalmente ¢ maior.

Os jornais analisados — os quatro brasileiros e o Jornal de Noticias, do Porto,
apontam para um processo em que a visualidade dos impressos, na linha do que
foi observado no topico anterior, ainda ¢ irregular quanto aos niveis de
integracdo entre verbal e visual no design jornalistico do impresso. O JN, nesse

aspecto, mostrou uma linguagem mais elaborada.

Dos quatro brasileiros, trés ja passaram por reformulagdes visuais desde a

observagao em 2015. Isto coaduna com o que dissemos ha pouco sobre a
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aceleragdo das transformagdes. Em meio as mudancas que foram
implementadas, constam com frequéncia os argumentos do debate sobre
integracdo das redagdes, facilidade de leitura e layout agradavel, com mais

imagens.

Alguns preceitos do design grafico que adentram na configuracdo dos jornais
desde que os cadnones modernistas foram tomados como o rumo, permanecem
com grande importancia ainda hoje. Como também tendéncias ligadas aos
jornais pos-televisivos. Alguns se aprofundaram. Assim, legibilidade, ordenagao,
hierarquia, entre outros pontos, se mantém como referenciais, bastante
enraizados. Reforca-se a necessidade de implementar a orientacdo do leitor e a
facilidade de leitura, acelerando o acesso a informacdo e colocando a relagdo
dele com seu jornal no registro da rapidez. Informagao rapida, multiplas entradas
visuais, mais hierarquia e destaque, textos curtos, paginas claras, limpas,
organizadas, navegagdo pela pagina orientada etc., esses fundamentos

conservam-se firmes no design de imprensa.

A condicionante tecnoldgica tem algumas repercussdes a se considerar. Em
especial porque a fase digital do design de jornais apontava para um
aprofundamento da visualidade na narrativa jornalistica ¢ um refor¢co do lago
entre edicdo e design. A preponderancia da tecnologia nos processos produtivos
gera a0 mesmo tempo duas faces paradoxais nesse sentido. De um lado, os
recursos tecnologicos facilitam o manuseio das variaveis da comunicagdo visual,
permitindo constru¢des mais elaboradas em um tempo mais afeito a dindmica da
cobertura jornalistica, embora a aceleracdo das rotinas venha no bojo. De outro,
ela induz ainda mais a padronizagdo dos processos e do visual, em uma dire¢ao
que condiciona muito os resultados, também em face dos requisitos dos tempos
de produgdo. A adogdo generalizada de templates, que ndo ¢ nova, hoje esta
atravessada ndo mais apenas pelo fluxo de trabalho do proprio jornal, mas
inclusive pelo transito entre as diversas frentes de publicagdo das empresas
jornalisticas, a multiplataforma. Os formatos da noticia obedecem essa
necessidade de padrdes que atendam os multiplos modos de distribuigdo. Ainda
nessa direcdo, a visualidade das diversas plataformas acata a imposi¢do de uma

identidade visual mais central ainda — a ambiéncia que conecta a informagao ao
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enunciador em qualquer plataforma. O desafio serd sempre mais inserir

criatividade, imaginacao e elabora¢do nos meandros dos fluxos padronizados.

Em meio a essas e outras configuracdes do quadro atual, é possivel se falar em
uma etapa do design de jornais muito distinta da que foi diagnosticada a partir do

contexto dos jornais pos-televisivos. Um jornalismo pos-web.

No fechamento deste trabalho, o mais importante para nos ¢ a matriz de analise.
Em termos de objetivos iniciais, sua sistematizagdo e construg¢do era uma condigao a ser
atingida. Ap6s sua aplicagdo nos quatro jornais, hd a indicagdo de ajustes pontuais mas
importantes, como aprofundar o debate, num registro critico, sobre a relagdo entre os
modelos de jornalismo e o inventario da visualidade, que aqui exploramos pouco. E
ampliar suas bases teoricas, especificamente no registro dos estudos da linguagem que
aqui foi feito de forma provisoria. O quadro, contudo, se mostrou bastante fecundo para
uma perspectiva de leitura da manifestagcdo planar da pagina, em modo que considere as
multiplas questdes condicionantes da enunciagdo jornalistica em sua integralidade, isto

¢, na relagdo verbo-visual.

Por fim, um conjunto importante de problemas emerge também do estudo
exploratdrio das muitas manifestagcdes visuais presentes na semana composta, indicando
a possibilidade de exploragdo de pontos especificos a partir dos varios exemplos e das
recorréncias. Entre as diversas possibilidades, poderiamos citar, a titulo ilustrativo, os
modos proprios de abordar a relagdo vertical e horizontal, ou o aprofundamento do
debate sobre a recorréncias da relagdo entre design de perfil de produto (como os

populares).
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